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ABSTRACT 

 

Objective: In the era of globalization and competitiveness of urban centers, the creative class 

is considered as one of the main driving forces of growth and development of metropolises. In 

this regard, attracting and retaining this elusive social group, by identifying and satisfying 

their spatial preferences, has been included in the spatial development planning agendas of 

cities and metropolises. Therefore, the purpose of this study is to (1) explain the relationship 

between the creative class as driving forces and spatial growth and development as an 

achievement, and (2) to identify the various spatial preferences of creative classes in the 

metropolitan area of Tehran by residential, leisure, activity and communication needs. 

Methods: This research is methodologically in the category of combined research (qualitative 

and quantitative) based on the analysis of objects based on official statistics and the analysis 

of mentalities by different creative groups; In collecting information, the methods of 

documentary analysis, statistics and social surveys using interviews and questionnaires have 

been used, as well as in the classification of creative groups, the method of scenario writing 

has been used with the help of scenario wizard software. 

Results: The results show that the creative class is considered as the driving force of growth 

and development of Tehran metropolis. The high correlation between the share of creative 

manpower and value-added output confirms this claim. Also, the performed analyzes make it 

possible to distinguish four distinct groups of naturalist, urbanist, knowledge and art in terms 

of differences in the activity characteristics and spatial preferences of the creative class. 

Conclusion: Planning for the recruitment and retention of the creative class in the metropolis 

of Tehran requires identifying the differences, features and distinct spatial preferences of each 

of these groups. Based on this, their spatial-activity preferences were identified and presented 

in the form of solutions. 

Keywords: Creativity and Innovation, Creative Class, Urban Growth and Development, 
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پژوهی کلانشهر  شهرها؛ موردمثابه پیشران توسعة کلانترجیحات فضایی طبقة خلاق به

 تهران
 

 1و b ، سحر ندائی طوسی aسعیدی مینا
 
a رانیا ،تهران ،شهید بهشتی دانشگاه ریزی شهری،کارشناس ارشد برنامه. 
b ای، دانشگاه شهید بهشتی، تهران ایران.ریزی و طراحی شهری و منطقهاستادیار گروه برنامه  

  چکیده

رشد و  یاصل هایشرانیپ مثابه یکی ازبهطبقة خلاق  پذیری مراکز شهری،شدن و رقابتدر عصر جهانیتبیین موضوع: 

 برآوردنرابطه جذب و نگهداشت این گروه اجتماعی گریزپا، از طریق شناسایی و  این در. دیآیبه حساب م هاشهرکلانتوسعة 
اساس  این بر شهرها قرار گرفته است.ریزی توسعة فضایی شهرها و کلانترجیحات فضایی ایشان، در دستورکارهای برنامه

شناسایی  و نیز مثابه دستاوردبه ییو رشد و توسعه فضا شرانیمثابه پطبقة خلاق به انیرابطة م نییتببه  روشیهدف پژوهش پ
شهر تهران به تفکیک نیازهای سکونتی، فراغتی، فعالیتی و ارتباطاتی اختصاص ترجیحات فضایی متنوع طبقات خلاق کلان

 .یافته است

ها به استناد مبتنی بر تحلیل عینیت( یو کم یفی)ک یبیترک یهاپژوهش زمرةدر  یشناسپژوهش از لحاظ روش نیا روش:

های روشاز  ی اطلاعاتگردآور؛ در قرار داردهای مختلف خلاق ها به تفکیک گروهآمارهای رسمی و تحلیل ذهنیت
از  های خلاقبندی گروهو نیز در طبقه نامهمصاحبه و پرسش به شیوة یاجتماع یهاشیمایو پ یآمار ،یاسناد یهالیتحل

 است.شده  ویزارد استفاده افزار سناریوی به یاری نرمروش سناریونگار

روند. شمار میشهر تهران بهن رشد و توسعة کلانمثابه نیروی پیشرادهد که طبقة خلاق بهنتایج پژوهش نشان می ها:یافته

های انجام همچنین، تحلیلی بر این ادعاست. دیمؤ افزودهداد ارزشبستگی بالای میان سهم نیروی انسانی خلاق با برونهم
های فعالیتی و ترجیحات در ویژگی ی و هنری برحسب تفاوتدانش ،شهرگرا گرا،یعتطب شده امکان تشخیص چهار گروهِ متمایز

 سازد.را میسر می طبقة خلاقفضایی 

ها و ترجیحات ویژگیها، شهر تهران مستلزم شناسایی تفاوتریزی جذب و نگهداشت طبقة خلاق در کلانبرنامه :نتایج

عالیتی ایشان شناسایی و در قالب راهکارهایی ف - اساس ترجیحات فضایی این ها است. برفضایی متمایز هر یک از این گروه
 نیز ارائه شد.

 .تهرانکلانشهر  ،ییفضا حاتترجی ،یوسعه شهرت و رشد ،طبقة خلاق ،یو نوآور تیخلاق :هاکلیدواژه
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 مقدمه

در قرن هجدهم مطرح  تیتر توسط آدام اسم( ، که قبل1988( و لوکاس )1962بکِر ) یبر اساس نظریة سرمایة انسان
و  یوردر ارتقاء بهره یکرده شرط اساسو تحصیل افتهیآموزش یانسان یروین افت،یتوسعه  زین یگریو بعدها توسط افراد د

 یریگیپ زیپاول رومر ن نزایدر نظریة رشد درو یانسان یروی. تأکید بر نقش نرودیبه شمار م یافزوده اقتصاد رشد ارزش
در زمینة  یگذارهیاز سرما روهاین نیاست، و ا یرونیو نه ب یدرون یروهایاساساً ماحصل ن یرشد اقتصاد دگاهید نیشد. از ا

چون طبقة خلاق، شهر خلاق هم یمیرابطه مفاه این . درشوندیم یناش یدرون تیدانش و خلاق ،ینوآور ،یانسان یروین
کشور »به انگاشت  ،یانسان یهاهیاز انواع سرما یمثابه نوعخلاق مطرح شد. پیشینة مفهوم طبقة خلاق، به عیو صنا
اطلاعات مطرح شد. پس از طرح  یدر فناور ینوآور یروشیپ یهاکه در پاسخ به چالش گرددیم باز ایدر استرال« خلاق 

 یخلاق شکل گرفتند. با معرف عیصنا یهاو در انگلستان کارگاه 1997در سال « خلاق یهاتیفعال ای عیصنا» طلاحاص
نسبتاً  میشد. مفاه ریمفهوم فراگ نیبا تأکید بر ا تی، جنبش خلاق2002در سال  دایفلور چاردیمفهوم طبقة خلاق توسط ر

بر  یاریبس ری( تأثLandry, 2008« )شهر خلاق»( و Florida, 2002: 2005« )طبقة خلاق»چون هم ینینو
از  یدیو مدل جد نیهنجار ییمثابه الگوگذاشته و به یبرجا یشهر یزیرو برنامه ایجغراف پردازانهیو نظر شمندانیاند

 یاجتماع دیجدطبقة  نیکه ا تین نیدر سراسر جهان موردتوجه قرار گرفته است؛ با ا یشهر یگذاراستیو س یزیربرنامه
 خواهد شد.  ییقلمرو یریپذشهرها و مناطق در عصر رقابت یرشد و توسعة اقتصاد یاصل رانشیمحرک و پ یو اقتصاد

 ریثأشهر و منطقه را تحت ت ییتوسعة فضا نیمتون امروز تیواضح است که گفتمان خلاق گفته،شیمقدمة پ بر اساس
 تیمانند ماه ی( ، هنوز در مورد موضوعاتSuwala, 2012چون سوالا )هم یافراد دگاهیاز د یخود قرار داده است، ول

مربوط به  یِمکان یهاهینظر یزمان دیوجود ندارد. شا یکاف شدان شانیا یو مکان ییفضا حاتیطبقة خلاق و ترج یفرد
اما امروزه موضوع فضا و  داد،یم لیرا تشک یاقتصاد یایجغراف یموضوع اصل یاقتصاد یهابنگاه ییفضا حاتیترج

. دهدیم شیرا نما یتوسعه اقتصاد یاینو از موضوعات مربوط به جغراف یاجنبه تیخلاق یایجغراف یو به عبارت تیخلاق
 یای( در کتاب جغراف2012) ستیتورنو ایو  «ظهور طبقة خلاق»( در کتاب 2002) دایهمانند فلور یرابطه افراد این در

قرار  یمناطق مورد بررس یتجمع طبقة خلاق را در برخ لیگروه پرداخته و دلا نیا یمکان حاتیترج ییبه شناسا تیخلاق
 حاتیترج یولگردد؛ یعام به نقش طبقة خلاق در رشد و توسعة شهرها بازم رافراد به طو نیا یهاداده است. کوشش

همانند  یغرب یتنها در بستر شهرها یو فراغت یارتباطات ،یتیفعال ،یسکونت یازهاین کیشده به تفک ییشناسا ییفضا
منظور تلاش خود را به شیها پکه از مدت ییمصداق بوده و معتبر است؛ شهرها یدارا نیلندن و برل سکو،یفرانسسان

مفهوم طبقة  نییمقدمه، ضرورت تب نیبا ا اند.آغاز کرده یشهر یزیرجذب و نگهداشت طبقة خلاق به کمک برنامه
 . دهدیم لیرو را تشک شِیپژوهش پة یخردما رانیا یانهیزم طیمتناسب با شرا شانیا ییفضا حاتیخلاق و ترج

سال  230جهان، که حدود  تیشهر پرجمع ینو چهارم یو س رانیمادرشهر ا نیترعنوان بزرگتهران، به شهرکلان
شناخته شده و معتبر و  یهادانشمندان، هنرمندان و افراد برجسته، دانشگاه نیتررا به همراه حضور مهم یتختیسابقة پا

حفظ و جذب طبقة خلاق برخوردار  یبرا یاز بستر مناسب راست،دا یآموزش یدر سطوح عال کردگانلیتحص یشمار بالا
 یهااسناد و برنامه یدتأک زیجذب و پرورش طبقة خلاق و ن ینةموجود در زم یهاتیو قابل هالیپتانس یاست. با وجود تمام

 یشبکه نوآور جادیو ا جمهورییاستر یو فناور یمعاونت علم یهابرنامه ران،یساله ا 20انداز همانند سند چشم، فرادست
. کندعمل  موفق ینة جذب طبقة خلاق چندانزمتهران نتوانسته است در  ،1404انداز تهران چشم یتهران، سند راهبرد

 کرده است. زیکشور متما یشهرها گریرا از د است که آن داده یاز امکانات و خدمات را در خود جا یعیتهران گسترة وس
 شرانیپ یرویمثابه ابزار و نتوجه به نقش طبقة خلاق بهضرورت  خروج نیروهای خلاق از تهران و کشوراز طرفی دیگر 

به استناد آمارهای ارائه شده ذیل معیار پرواز نیروی  .نمایدرا برجسته می ریپذخلاق و رقابت یتهران به شهر لیتبد
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شود، ایران با ارائه می( 2FFP)، که توسط صندوق صلح 1انسانی و مهاجرت نخبگان در شاخص جهانی وضعیت شکننده
را کسب کرده است.  44کشورِ هدف رتبه  178از میان  2020میلادی در سال  2007پله سقوط در قیاس با سال  13

پیوندد. بنا به گزارش ارائه امین کشوری است که در آن فرار مغزها بیش از سایر کشورها به وقوع می 44بدین معنا که 
که بخش  ،متوسط جامعه شامل کارآفرینان، نیروی کار ماهر و افراد خلاق پدیده به مهاجرت داوطلبانه طبقةشده، این 

عیشت در کشوری های بهتر زیست و میابی به فرصتاشاره دارد. امید به دست ،روندمار میور اقتصاد جوامع به شبهره
گذارند، اما  کند. گرچه عوامل سیاسی و اجتماعی بر این پدیده اثرمندان و نخبگان را ناچار به ترک وطن میدیگر، حرفه

تفاوت بود. در این پژوهش گی مبدا نیز بیکالبدی و مباحث مربوط به کیفیت زند-های فضاییتوان نسبت به ریشهنمی
ها هستند، پذیر سرزمینمنظور نگهداشت این گروه، که محرک اصلی توسعه رقابتها بههای فضایی آنصرفاً به ریشه

 پرداخته شده است.
جذب و  یهاییایو پو هالیاند: نخست، پتانسرو را شکل داده شیپژوهش پ ینةزم یدو پرسش اصل رابطه این در

 نیو دوم ا ست؟یچ یبر موردپژوه دیبا تأک یتوسعه مناطق شهر یاصل یهاشرانیاز پ یکیمثابه نگهداشت طبقة خلاق به
شهر و امکانات کلان هاتیمشکلات، محدود ،ییفضا حاتیترج طبقه، نیجذب و نگهداشت ا یزیربرنامه یدر راستا که

توسعه مناطق  شرانیمثابة پنقش طبقة خلاق به نییپژوهش به تب یصلدو پرسش هدف ا نیتهران کدام است؟ بر اساس ا
 ( مؤثر جهت حفظ، جذب و نگهداشت طبقة خلاق اختصاصتیخلاق یای)جغراف ییفضا حاتیترج ییو شناسا یشهر

و  یاجتماع شیمایبر روش پ یو مبتن یبیپژوهش از نوع ترک یشناسهدف روش نیبه ا یابیدست ییافته است. در راستا
 لیپژوهش را تشک نیشهر تهران جامعة مورد مطالعة اانتخاب شده است. طبقة خلاق ساکن در کلان یآمار یهالیتحل

 .دهندیم

  نظریپیشینة 

های مدل مفهومی پژوهش از طریق گزینش معتبرترین معیارها و هدف از مرور پیشینه نظری استنتاج مؤلفه
شهر در سه عرصة  ییتوسعه فضا یزیرو متون مربوط به برنامه ینظر یدر مبان تیانگاشت خلاقهاست. شاخص
مثابه خلاق به یانسان یروین ،ینیو کارآفر ینوآور ت،یمثابه بستر ظهور خلاقشهر خلاق به ایمکان  یمجزا یموضوع

از  یکیمثابه به تیو خلاق ینیکارآفر ،یوآورن تیو در نها یسازیدر عصر جهان ریپذمحرک و موتور توسعه اقتصاد رقابت
پژوهش صرفاً موضوع  نی(. در ا1شده است )شکل مطرح شدنیدر عصر جهان ریپذاقتصاد رقابت یاصل یهامشخصه

 یو موتور محرک نوآور یانسان یهاهیاز اشکال سرما یکیعنوان خلاق به یهاهیسرما یخلاق و به عبارت یانسان یروین
 دارد. رمدنظر قرا

 رو شِیو محدوده مطالعة پژوهش پ تیخلاق یموضوع یهاعرصه -1 شکل

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Fragile states index 
2. The Fund for Peace (FFP) 

خلاقیت 

و ، نوآوریکارآفرینی
خلاقیت

نیروی انسانی خلاق
های شهر و مکان

خلاق
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شهر  ییتوسعه فضا یزیربرنامه یهاوارد گفتمان 1980از اواخر دهة  تیمباحث مربوط به خلاق؛ بانیپشت یهاهینظر
در سال  دایفلور چاردیطبقة خلاق توسط ر یدةا یبه طور متداول به کار گرفته شد. پس از معرف 1990شد و از اواسط دهة 

 دایارتقاء پ یاشهر به شکل گسترده ییتوسعه فضا یزیردر برنامه تی، موضوع خلاق«ظهور طبقة خلاق»در کتاب  2002
و  ایتانیدر بر یتوسط چارلز لندر 1980شهر خلاق در اواخر دهة  یزیربرنامه هیشامل نظر تیخلاق هیپا یهاهیکرد. نظر

در  1990در اواخر دهة  دایفلور چاردیجذب گروه خلاق توسط ر هیدر حال ظهور شکل گرفت و نظر یدر پاسخ به روندها
متأثر از  دایپژوهش مقاله، نظریة فلور دگاهیاز د (.florida, 2005: 20., Landry, 2008شد )ایالات متحده مطرح 

رابرت لوکاس و نظریة  ییة سرمایة انسانپاول رومر، نظر نیهمچون نظریة رشد نو بانیپشت یو شناخت ینظر یهادگاهید
 یاو دانش در رشد منطقه یارتباط سرمایة انسان یبه بررس کیاست، که هر  تآلن اسکا یشناخت - یاقتصاد فرهنگ

 اند. شده هینظر نیبر نظریة طبقة خلاق اثرگذار بوده و موجب پرورش ا یو به نحو پردازندیم
از رشد ارائه کرد که  یمدل سونیرابرت سولو و ادوارد دن ینظریة رشد اقتصاد یةو بر پا 1988لوکاس در سال  رابرت

(. ادوارد گلاوسر اقتصاددان Lucas, 1988) رفتیعامل رشد به شمار م یوربهبود بهره قیاز طر یانسان هیدر آن، سرما
منظور به یانسان هیسرما ایمتخصص  یرویجذب ن ییرا در توانا یامنطقه یریپذرقابت دیکل وکاسهمچون رابرت ل زین

 دهینام «یانسان یرونیب یهاهیسرما»که  شودیم یمثبت یرونیآثار ب جادیامر باعث ا نی. همداندیم شهیو اند دهیا دیتول
چون هم ییارهایبر مع یخود که مبتن نیشیپ مشابه میمدنظر لوکاس کاملاً با مفاه ی. مفهوم سرمایة انسانشودیم

 یشنهادیمتأثر از نظریة لوکاس، که در مدل پ دایاست متفاوت است. فلور یو آموزش در زمینة شغل لیتحص یهاسال
 یارابطه ددر نظریة طبقة خلاق خود به وجو کند،یو رشد و توسعه اشاره م یسرمایة انسان یسهم بالا انیخود به رابطة م

 .پردازدیمنطقه و رشد و توسعة آن منطقه م ایشهر  کیافراد خلاق در  انیم یقو
رشد  هینظر شگامانی( ، از پ1990است که توسط پاول رومر ) نیرشد ارائه شده، مدل رشد نو یهااز مدل گرید یکی
نوشته بود منتشر کرد.  یاسیمجلة اقتصاد س یکه برا یادر مقاله 1986زا، ارائه شده است. رومر مدل خود را در سال درون

و  یانسان یاههیاز سرما یتجمع یعال لاتیتحص یمتخصص دارا دزا حضور و تجمع افرااساس نظریة رشد درونبر 
 نیرا سبب شده و از ا یدانش یزهایسرر یدانش قیتعاملات عم قیافراد از طر نیکه ا دهدیرا در شهرها شکل م یدانش
( بر Romer, 1994رشد ) نیرومر با عنوان نظریة نو. نظریة رشد پردازندیم گریکدیدانش خود و  یبه ارتقا قیطر

 یکی مثابهبهرا  یرومر، سرمایة انسان یاست. مدل سرمایة انسان یمبتن یو رشد اقتصاد یدانش، سرمایة انسان انیارتباط م
 :Leeeuwen, 2007است ) شخصی هر فرد یهایژگیواز و  ینوعی رقابتکه به داندیم «یمهارت»و  دیاز عوامل تول

مثابه شهر را به هینظر نیدر ا یمطرح کرد. و 1997شهرها را در سال  یرهنگنظریة اقتصاد ف زی(. آلن اسکات ن154
که در  داندیها مسبک و نگرش ها،دهیفرهنگ و هنر، ا دیتول یبالا تیقابل برخوردار از یو اقتصاد یفرهنگ تیمراکز فعال

مرکز هم ری(. بر اساس مدل دواScott, 2000) شودیدر سطح بالا م یو رشد اقتصاد ینوآور جادیمنجر به ا تینها
شامل  «یدیخلاق کل یهنرها»مشتمل بر  یفرهنگ عیصنا، (Throsby, 2008: 1994) یتروسبا یفرهنگ عیصنا
و  یها و گالرموزه لم،یهمانند ف «یدیخلاق کل یهاتیفعال ریسا» ،یدارید یو هنرها یتجسم یهنرها ،یقیموس ات،یادب

و در  یاانهیرا یهایچاپ و نشر، رسانه، باز ،فرهنگییراثشامل م «ترگسترده یفرهنگ یهاتیفعال» ،یقیموس یعکاس
از طبقة  دایفلور فیو تعر یبندو مد است. طبقه یطراح ،یمعمار غات،یمانند تبل «وابسته و مرتبط یهاتیفعال» تینها

 نیدهندة حوزة اقتصاد و فرهنگ از اارتباط صلمثابة مفو خلاق به یفرهنگ عیمرتبط با آن، همچون صنا میخلاق و مفاه
 متأثر بوده است. یشوبکم هینظر

بالا،  یوربهره ،ینوآور ،ینیکارآفر لی( طبقة خلاق را به دل2005، 2002) دایفلور گفته،شیپ یهادگاهیاز د متأثر
شهرها را وابسته به  یاقتصاد ندهیآ ،که یی. تا جاداندیم یاعامل توسعه و رشد منطقه ییزاو اشتغال یفرهنگ داتیتول
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جذاب کردن شهرها  یسوبه یشهر یگذاراستیس ریمس تیضرورت هدا رو ب داندیها در جذب افراد خلاق مآن ییتوانا
 حال، نیا با (.Boren & Young, 2013: 195) کندیتأکید م کنندیم تیکه در مشاغل خلاق فعال یکسان یبرا

اند. تاکنون، کرده عملتر جذب و نگهداشت افراد خلاق موفق د،یاز مناطق در تول یاست که چرا برخ نیا یپرسش اساس
ها درباره مکان شرکت یریگمیتصم یبر چگونگ ییو فضا یاقتصاد دانانیعمدة توجه و تأکید اقتصاددانان و جغراف

گوناگون صورت  یها(. برخلاف پژوهشFlorida, 2005: 33اند )گرفته دهیاست و عملاً افراد را ناد استقرار خود بوده
 افراد صورت گرفته است.  نیجذب ا یراهکارها یدربارة بررس یطبقة خلاق، مطالعات کم ضوعبا مو رابطه گرفته در

واسطة به طریق، یعنیها به دو که مکان دهدینشان متر قدیمیمتون  یبررس ؛طبقة خلاق ییفضا حاتیترج
را نشان  یگریمورد د ریاخ یها. پژوهشکنندیو افراد مستعد را جذب م یسرمایة انسان ی،اقتصاد یهامشاغل و فرصت

 کنندیجذب م یزندگ یاز امکانات رفاه یعیارائه گسترة وس قیها، مردم را از طراست که مکان نیو آن ا دهدیم
(Florida, 2005: 90؛ بنابرا )حاتیخود را مطابق ترج دیرقابت در جذب افراد مستعد و خلاق، شهرها با یبرا ین 

اند؛ از ارائه کرده حاتیترج نیا یبرا یمختلف یهایبنددسته یاریکنند. پژوهشگران بس یازطبقة خلاق بازس ییفضا
 ,Floridaمکان ) تیفی( ، کBereitschaft, 2016و عوامل سخت و نرم ) کیکلاس ریو غ کیجمله عوامل کلاس

خلاق مطالعه کرده است. بنا به  راددرباره عوامل مؤثر بر انتخاب مکان اف یلتفص به دایفلور ان،یم نی. در ارهی( و غ2002
 نیاستعداد و مدارا مرتبط است. در ا ،فناوری یاصل ریافراد عموماً با سه متغ یمکان ماتیتصم دا،یفلور چاردیر یهادگاهید
 طیحم تیجذابکنندة نییاضافه شده و عامل تع نیشیپ ریبه دو متغ دایفلور چاردیسوم )مدارا( منحصراً توسط ر ریمتغ ان،یم

کرد: نخست؛ افراد مستعد  انیب گونهنیعامل در جذب طبقة خلاق را ا نیا تیبتوان اهم دیطبقة خلاق است. شا یبرا
 یلاتیو تما یقوم ،یکه در آن مردم با هر پیشینة نژاد شوندیتحمل بالا م تیو با ظرف رایمعمولاً جذب مناطق پذ

داشته باشد.  یدسترس یزبرانگجذاب و چالش یهاتیدارد تا به فعال لیکنند. دوم؛ طبقة خلاق تما یزندگ یراحتبه توانندیم
 دارند.  لیجذاب و هدفمند تما یهادر مکان یها به زندگآن ،یگردعبارتبه

گرچه از زمان انتشار کتاب  ی؛شهر یریپذمثابه عامل رقابتوارد شده بر نظریة طبقة خلاق به اداتانتق
وجود  نیو پژوهشگران قرار داشته است، اما با ا هانیسیاز از آکادم یاری( مفهوم طبقة خلاق مورد توجه بس2002) دایفلور

از انتقادات وارد بر نظریة طبقة خلاق به شباهت آن با نظریة سرمایة  یکیرو بوده است. هروب زین یادیهمواره با انتقادات ز
است که نظریة طبقة  نی. و آن استین دهیاز فا یگلاوسر خال دگاهیانتقاد طرح د نی. اما در رد اگرددیم گلاوسر باز یانسان

کرده کار تحصیل یرویاز نظر گلاوسر وجود ن یول داندیاز وجود طبقة خلاق م یرا ناش یارشد منطقه دایخلاق، فلور
 دایباور است که فلور نیبر ا نیمنتقد گری( از دMarkusen, 2006. مارکوسن )شودیم یااست که منجر به رشد منطقه

محدود  نیابهام است. بنابرا یدارا یدر معن تیکه خلاق. حال آنکندیمحدود م یمشخص یشغل یهارا به گروه تیخلاق
 تیخلاق نکهیمارکوسن در رابطه با ا ربا نظ توانینوعی م. بهداندیرا مناسب نم یآمار یهابه آمار و داده تیقکردن خلا

همانند افراد  گرید یارینجاران و بس رکاران،یممکن است تعم رایبود. ز دهیعقهم ستیخاص ن یشغل یهامحدود به گروه
در مشاغل خلاق اشتغال دارند  دایفلور یبندکه مطابق طبقه یاز افراد یبرخ یحت ایکرده خلاق باشند و تحصیل

. بونجه و گرددیطبقة خلاق بازم فیبه تعر ینداشته باشند. انتقاد بعد یشهر یریپذرقابت یرا برا رمدنظ یدستاوردها
و شامل  یچندبعد یادهیمثابه پدرا به تیخلاق دایباورند که فلور نیبر ا (Bontje & Mustard, 2009)همکاران 

 کیآن را  توانیم یکه به سخت رسدیم« ایطبقه»اساس به و براین ردیگیمراحل کشف مشکل و حل مشکل درنظر م
را  یو متنوع عیوس اریبس فیط دایارائه شده توسط فلور یهاموجود در طبقه یهامشاغل و حرفه رای. زدینام کسانیطبقة 

آلفکن و  توسططرح شده  دگاهیبه حساب آورد. بنا به د کسانیطبقة  کیها را در آن توانیم یو به سخت شودیشامل م
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از  دایفلور فیطبقة خلاق، تعر ییثر بر تجمع فضاؤبا عنوان عوامل م یادر مقاله (Alfken et al, 2013)همکاران 
 نیبه ا دا،یفلور یشغل یهایبندستهانتقادات وارد بر د ری. ساستیها را در بر ندارد و همه شمول نطبقة خلاق همه شغل

به  ازشانیمورد ن یهادر مهارت از مشاغل را بدون توجه به تفاوت یاریخود بس یبنددر طبقه یگردد که ویم مورد باز
 نینظریة طبقة خلاق بر شغل افراد تمرکز دارد، ا کهییجاو از آن دهدیطبقه قرار م کیصورت مشابه در نظر گرفته و در 

که  کندیاستدلال م گرید یریبه تعب زی. مارکوسن نشودیم ییهاتمنجر به تفاو عیسهم اشتغال در صنا ثیموضوع از ح
و با ارتباط  یآموزش یدستاوردها هیبر پا دارند صرفاً یزیمتما یاسیو س ییفضا شاتیکه گرا یدر طبقة خلاق، مشاغل»

 «اند.شده یبنددسته طبقه کیدر  تیبا خلاق یاندک
( و بر 2005) دایطبقة خلاق توسط فلور یبندطبقة خلاق است. گروه یبندانتقادات وارده معطوف به دسته گرید

هسته » یبندگرفته است. اما نقد وارد به دستهها صورتآن یلیتحص تیوضع یو نه بر مبنا یعمدة شغل یهااساس گروه
 «رخلاقیغ»و « خلاق»جامعه را به دو طبقة  ،یبندطبقه عنو نیا است که نیا« مندان خلاقحرفه»و « فوق خلاق

 ,Atkinson & Easthopeرا در برخواهد داشت ) یمنف یامدهایشده و پ یطبقات ییکه منجر به جدا کندیم میتقس

 یعیوس فیو شامل ط ادیموجود ز یهاتعداد انواع حرفه دایدوگانة فلور یبنداست که در دسته نیا گری(. موضوع د2009
 یختهرهم در یعنوان مخلوطمفهوم طبقة خلاق را به یاریبس ل،یدل نیبه هم (.Heerden & Bontje, 2014است )

است.  رخلاقیمشاغل خلاق از غ صیتشخ یبرا ییارهاینبود مع دگاهید نیاز ا ی. مشکل اصلدهندیمورد خطاب قرار م
 ,Peck) دیاز د ی. حتگرددیشهر خلاق بازم ییفضا ینابرابر یهااستیو س یعبه حوزه عدالت اجتما گرینقد مهم د

در شهر و ضعف عملکرد  یمسائل مربوط به نابرابر ینسب گرفتندهیناد لیبه دل زین« ظهور طبقة خلاق»، کتاب (2005
مسئله  نیکرده و با ا ارهاش ینوعی به مسئلة عدالت اجتماعبه زی( نAtkinson, 2005) نسونیمورد نقد بوده است. اتک

اعلام کرده  یادر مقاله یتازگبه زین دایرابطه فلور این چالش است موافق است. در کیدر درآمد  ینابرابر شیکه افزا
گرچه حضور طبقة خلاق منجر به رشد  دا،یزعم فلوراست که تصوراتش در مورد طبقة خلاق در شهر اشتباه بوده است. به

 یاز نابرابر یسطوح ،یسکوفرانسلندن و سان ورک،یوین رینظ ییمناطق شده است، اما در شهرها یدر برخ یاقتصاد
 تیچون جمعهم ییهاشاخص انیم یبستگبا استفاده از هم یساکنان شهرها را به همراه داشته است. و نیب یدرآمد

و  تیجمع یکه گرچه تجمع و انبوه دهدینشان م یزندگ یهانهیو مسکن و هز نیزم متیخلاق با متوسط دستمزد، ق
امر منجر به  نیاما هم شودیم یدرآمد و سطح دستمزدها شیباعث افزا یمنطقة شهر کیطبقة خلاق در  یژهوبه

را مجبور به اقامت در  یمیساکنان قد جهیمناطق شده که در نت نیو مسکن در ا نیزم متیبالارفتن سطح خدمات و ق
 .سازدیشهر م یهاحومه

 ة عملی پیشین

انجام شده در  یهادر معدود پژوهش ایاند و به موضوع شهر خلاق پرداخته ایانجام شده  یداخل یهاپژوهشة عمد
 یهاوهیش قیو نه از طر یاسناد- یمرور یاوهیبه ش همآن شانیاة و طراحان یسکونت حاتیخلاق تنها ترج طبقة زمینة

پژوهش  به توانیخلاق م طبقة زمینةشده در انجام یداخل یهاپژوهشاز  قرار داشته است. یمورد بررس یشیمایپ
 یو استاد انیپژوهش آرش؛ یشهر یجذب طبقة خلاق در تهران به کمک طراح» زمینةدر  ،(1390دادپور )ة نامانیپا
و  ینظر یمرورة مقال و« یتعامل یبا استفاده از هنر عموم یشهر یخلاق در فضا طبقةجذب »با عنوان  ،(1395)

 اشاره کرد. «کشورها ریخلاق سا طبقة یسکونت حاتیترج» زمینةدر  ،(1396همکاران )
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مناطق اشاره  یاقتصاد توسعةخلاق و رشد و  طبقة انیم یقو رابطةبه وجود نیز مرور شده  المللیمتون بیندر اغلب 
 یاروپا بررس یهابخش یو در برخ ایالات متحدهموضوع را در  نیا ،(2007) نسونیو اتک( 1985. اندرسون )شودیم

 اند. کرده
اند و در پرداخته نیخلاق در برل طبقة ییفضا حاتیترج یررسنامه به بپرسش قیاز طر ،(2013و بونجه ) ردنیه

 یهاییبایو ز یحیو تفر یتنوع امکانات عموم ،یتیتنوع قوم ،یجو دوستانه، تنوع فرهنگ ،یگشودگ یهاشاخص تینها
 اند. داده صیتشخ تیخلاق با اهم طبقة ینیگزمعمارانه را در مکان

خلاقِ  طبقة یسکونت ییفضا حاتیترج یبه بررس یبه طور اختصاص گرید یالهدر مقا زین ،(2013لاوتون و همکاران )
 افراد ساکن در مرکز، حومه کیرا به تفک حاتیترج نیا شانیاند. اپرداخته یفیو ک یاز هر دو روش کم یریگبا بهره نیبرل
فاصله تا محل کار، ابعاد خانه و  ن،مسکة نیچون هزهم یعوامل تیقرار داده و در نها یاز شهر مورد بررس رونیب ایو 
 اند. خلاق موثر دانسته طبقةرا در انتخاب محل سکونت توسط  یعموم ونقلحمل یهابه شبکه یکینزد

 یهاکه شاخص افتندیدر یشمال یکایدر اروپا و آمر یآمار یهالیبا استفاده از تحل زین ،(2014) فتونیکوک و کل
خلاق به  طبقةدر مناطق از عوامل اثرگذار در جذب  یتنوع و امکانات عموم ،فناوریقطب  ،یفرهنگ یهافرصت ن،یبوهم

 . روندیشمار م
 نیا ییفضا حاتیترج یشیمایپ یاوهیاست که به ش یکوشش داخل نیپژوهش نخست نیا رسدیبه نظر م رونیاز ا

خلاق در  طبقةبندی ویزارد به گونه افزار سناریوگیری از نرمتهران شناسایی کرده و با بهره شهرکلاندر طبقه را 
  است. کردهتهران اقدام  شهرکلان

 شناسی ها و روشداده

 یهانهیشیپ یبررس زیپژوهش و ن یو تجرب یظرن یمبانمرور ة جیدر نت معرفی چارچوب مفهومی و سنجشی پژوهش؛
 یاست. در راستاشده دادهیشنماو  نیتدوپژوهی ی آمیختهبه شیوه (2) پژوهش به شرح شکل یموجود، چارچوب مفهوم

وجود  یبررس :نخست بر یمبندو دستورکار متواتر پژوهش  به توجه با یچارچوب مفهوم نیا یسازیاتیو عمل یریگاندازه
داد و دستاورد و برون مثابهبهشهر  ییرشد و توسعه فضا ریبا متغ رانشیداد و پدرون کی مثابهبه طبقة خلاق انیمرابطه 

به شرح جدول  ییهامشتمل بر شاخص یاتیتهران، مدل عمل شهرکلاندر  طبقة خلاق ییفضا حاتیترج ییشناسا :دوم
 قیشد. سپس تدق یاعتبارسنج 1قیفراتلف شیوةنخست به  هاخصو شا ارهایشامل مع یریگاند. مدل اندازهشده نشیگز (1)

و جدول  (2)در شکل ها و شاخص ارهایمع ییفهرست نها یخروجانجام شد.  بازمهیمصاحبه ن قیها از طرآن یسازیو بوم
  آورده شده است. (1)

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. metasynthesis 
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 پژوهش یو نظر یچارچوب مفهوم -2 شکل
 پژوهش یریگو مدل اندازه یچارچوب سنجش -1 جدول

 دادمثابه برونفضایی شهر به داد و رشد و توسعهمثابه درونهای سنجندۀ رابطه میان طبقة خلاق بهشاخص
 دادیهای برونشاخص دادیهای درونشاخص

 جمعیت کل
افزوده کل و پذیری شامل: ارزشهای تولید ثروت و رقابتشاخص

 وریبهره
 تحصیلات عالیشاغلان دارای 

 جمعیت باسواد
 جمعیت دارای تحصیلات عالی

 های شغلی خلاقشاغلان گروه

 های توزیعی شامل: نرخ اشتغال کل و ضریب جینیشاخص
 های شغلی خلاق با تحصیلات عالیشاغلان گروه

 سرانه نوآوری و خلاقیت
 های پژوهش و توسعههزینه
 های خلاقافزوده بخشارزش

 زمین و مسکنقیمت 
 

 نرخ باسوادی
 سهم شاغلان دارای تحصیلات عالی
 سهم جمعیت دارای تحصیلات عالی

 سهم شاغلان خلاق
کار )محدودیت دسترسی به شبکه تلفن وهای محیط کسبشاخص

های همراه و اینترنت، نرخ مشارکت نیروی انسانی، تعداد شرکت
 بنیان و...( دانش

 تحصیلات عالی سهم شاغلان خلاق دارای
 های خلاقافزوده بخشسهم ارزش

 های پژوهش و توسعهسهم هزینه
 گانه 4های های سنجندۀ ترجیحات فضایی طبفه خلاق به تفکیک مقولهشاخص

ترجیحات سکونتی و 
 کالبدی

 ترجیحات فراغتی ترجیحات ارتباطاتی ترجیحات فعالیتی

سکونت خانواده و 
نقل وهای حملنزدیکی به شبکه های شغلی متنوع و خاص و با درآمد بالاوجود فرصت خویشاوندان در این محل

 وجود فضاهای طبیعی، آسایشی عمومی
 های پیشرفتهزیرساخت حس تعلق به مکان
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 دادمثابه برونفضایی شهر به داد و رشد و توسعهمثابه درونهای سنجندۀ رابطه میان طبقة خلاق بهشاخص

 دادیهای برونشاخص دادیهای درونشاخص
 جو خودمانی و دوستانه

 تصویر خوب محله

 ای کاریهای حرفهوجود شبکه
رضایت از دسترسی به 

 نقل عمومیوحمل

 گزینخلوتفضاهای 
نزدیکی به محل کار و 

 دوستان

نزدیکی به مراکز آموزشی، 
پژوهشی و شرایط 

 تشخص و شهرت فضا نزدیکی و دسترسی به مشتریان های یادگیریمحیط
 هواوآب

 نزدیکی به محیط طبیعی
 های نوآور و خلاقمحیط

تنوع تفریحات و فضاهای گذران  قلنوایمنی شبکه حمل
 فراغت اوقات

 تنوع فرهنگی
 آرامش فضا

دسترسی به مسکن  هاجواری با کارفرما، بنگاههم
 مناسب و کیفیت مسکن

 امنیت
 های مرتبطها و خوشهقرارگیری در راسته

 های ترافیکیمحدودیت
 ی فضاعمومامنیت 

 آلودگی و ازدحام کمتر
دسترسی به امکانات 

 رفاهی
 پذیری مکانپرداخت

فضاهای خاص و 
 فردمنحصربه

 های متنوع خریدفرصت تشخص فضا های زندگیهزینه
 

 یبیاز ترک یقرار دارد و از لحاظ روش( یو کم یفی)ک یبیترک یهاپژوهشة در زمر یشناسپژوهش از لحاظ روش نیا
 شبردیپ یگرفته است. در راستا یاری یانامهو پرسش یامصاحبه یاجتماع یهاشیمایو پ یآمار ،یاسناد یهالیاز تحل
 است: یافتهساختار یلبالا، پژوهش در سه گام اص یو سنجش یمفهوم یهامدل

 مثابهبه ییو محرک و رشد و توسعه فضا رانشیپ مثابهبه طبقة خلاق انیم رابطة نییتب تیدر گام نخست با ن -1
گام  نی. اشده استپرداخته شهر  ییخلاق بر رشد و توسعه فضا طبقةمثبت و منفی و آثار  امدهایپ لیدستاورد، به تحل
 ةمربوط به طبق یآمار یهانبود داده به باتوجه .گرفته استصورت  ونیرگرس شیوةبه  یآمار یهالیبا استفاده از تحل

 انهیو م( گانه کشور31 یهاکلان )استان اسیموجود در دو مق یهااز داده شهرکلانخلاق و دستاورد آن در سطح 
 شده است. یریگبهره( )استان تهران

 حاتیترج ییشناسا یو دستاورد رشد و توسعه مناطق شهر طبقة خلاق انیوجود رابطه م نییدر گام دوم و پس از تب -2
در دستورکار قرار دارد.  گفتهشیپ یشده به شرح مدل مفهوم یبندطبقه یمفهوم یهادر عرصه طبقة خلاق ییفضا

 یبوم یشناسگونه تیبا ن تیو در نها گرفتهانجام  نامهمصاحبه و پرسش قیاز طر یاجتماع شیمایپ شیوةگام به  نیا
 .شده است یریگبهره یونگاریاثرات متوازن و سنار لیتهران از روش تحل شهرکلانخلاق  طبقة

طبقات  ییفضا حاتیترج کیخلاق به تفک طبقةجذب و نگهداشت  ییفضا یو راهکارها یشنهادهاة پگام سوم به ارائ -3
شود با استفاده از روش سناریونگاری بر اساس این اساس کوشش می بر شده اختصاص دارد. ییمختلف شناسا

 شناسی طبقات خلاق صورت پذیرد. های گردآوری شده گونهداده
یک  که در آن استفاده شده است یبرفگلوله یریگاز روش نمونه ،یآمارة مشخص نبودن حجم جامع بهباتوجه

های هنری، دانشی، تولید انبوه، بازارچههای گفته و شاغل در زمینهبندی پیشفهرست اولیه از افراد خلاق طبق دسته
تخصصی، صنعت و خدمات شناسایی شدند که در شغلشان نوآوری از قبیل تولید محصول، ایده و یا خدمات نوین داشتند 

کنند برای این ها خواسته شد تا کسانی را که فکر میرا تکمیل کنند و سپس از آن نامهها خواسته شد تا پرسشو از آن
 یبندها کوشش شده است تا مطابق گروهبودن انتخاب نمونه یتصادف منظوربه معرفی کنند. ،تحقیق مناسب هستند
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 ،یمعمار ،یاضیر وتر،یفوق خلاق شامل مهندسان کامپة هست :1 ؛شوند خابشوندگان از دو طبقه انتپرسش دایفلور
مندان خلاق شامل افراد شاغل در بخش حرفه: 2 و یو سرگرم یهنر، طراح ،یکتابدار ،یآموزش ،یعلوم اجتماع ،یمهندس

چون هم ییارهایمع پرسشافراد مورد  نییعلاوه در تعهبهداشت و فروش. ب ،ییامور قضا ،یو تجار یامور مال ت،یریمد
محصول،  دی)تول تیو خلاق ینوآور یاز نوع یو برخوردار انیبندانش ایخلاق  یهاساکن تهران بودن، اشتغال در شاخه

 طبقة زیپژوهش ن نیخود مدنظر قرار داشته است. در اة در حرف( رهیخاص و غ یتیریمد وهیش ن،یارائه خدمات نو ده،یا
اطلاعات پرداخته  یبه گردآور طیشرا نیواجد انینامه مپرسش 96 عیتوزنظر گرفته و با  دردو بخش  نیخلاق را هم

 به دست خواهد آمد. 4 نانیو فاصله اطم 95 نانیحجم نمونه سطح اطم نیشده است. با ا

 قلمرو پژوهش

 نیترشیاز ب ی. تهران با برخورداردهندیم لیپژوهش را تشک یآمارة شهر تهران جامعخلاق ساکن در کلان طبقة
ناخالص  دیدر تول یی، از سهم بالاپژوهش و توسعه یهانهیهز یسهم بالا زیدر سطح کشور و ن کردهتحصیل تیجمع
و دانش و  تیخلاق ،یمراکز نوآورة عمد زیبرخوردار است و ن( یدرصد 11 تیاز جمع یناش یدرصد 25)سهم  یداخل

برشمرده شده،  یهالیپتانس یدر آن قرار گرفته است. با وجود تمام یرساختیو امکانات ز یو فراغت یحیمراکز تفر
 ریپذستیو ز یخلاق، جهان ر،یپذرقابت یاز شهرها یموجود جهان یهایبنددر رده یمطلوب گاهیتهران از جا شهرکلان

از  یو اقتصاد ینتهران با وجود داشتن منابع انسا شهرکلان ،(1388و همکاران ) یصراف دگاهی. از دستیبرخوردار ن
 یهالیپتانس دارابودنتهران با  شهرکلاناست.  افتادهعقبو جهان فاصله گرفته و  انهیخاورم یشهرهااز کلان یاریبس

 ،یفرهنگ ،یهنر ،یخیسابقه تار ،یو گذران اوقات فراغت، تنوع فرهنگ یحیبه اماکن تفر یدسترس زمینةبالا در 
طبقة استقرار  یبرا ییتهران، استعداد بالا شهرکلان موجود در یهانهیو زم یفرهنگ یهاجاذبه ،یمذهب یهاتیظرف

 ی. ولشودیدر منطقه م قانهخلا یهاتیو فعال عیامر موجب استقرار صنا نیو افراد نوآور دارد که در ادامه هم خلاق
 یهالیعلاوه پتانسموجود به یدرون یهاهیو سرما طبقة خلاق ن،یبنابرا؛ موضوع نشده است نیبه ا یمتأسفانه توجه چندان

با  توانیسهم بوده و م نیا شتریهرچه ب شیدر افزا یاساس یاز راهبردها یکیعنوان تهران به شهرکلان یدرون
طبقه در شهرها  نیحضور ا یلازم برا طیکردن شرا ایو مه طبقة خلاقحفظ، جذب و نگهداشت  یاهکارهار درنظرگرفتن

 گاهیکرد و جا یانیکمک شا هاشهرشهرها و کلان یبه توسعه و رشد اقتصاد تیاقتصاد و درنهاسهم در  نیا شیبه افزا
رشد و  ،یوربهره یموجب ارتقا تواندیم یو نوآور تیخلاق یراکهز؛ دیبخشارتقاء  یو فرامل یرا در سطح مل یشهرکلان

 حس رقابت شود. قیو تشو کیو خدمات، تحر داتیتنوع تول ،شهرکلانتوسعه 

 هایافته
 .ردیپذیبه شرح ادامه صورت م یدر سه گام اصل یموردپژوه لیبرشمرده، تحل ندیآبر اساس فر

 یاثرگذار زانیم یبررس منظوربه ؛طبقة خلاق و دستاورد رشد و توسعة مناطق انیرابطه م نییتب ،نخست گام
 یبستگهم زانیگام به سنجش م نیدر ا دا،یفلور ینظر دگاهیمطابق د ییحضور طبقة خلاق با دستاورد رشد و توسعة فضا

از  یرسم یبندنبود طبقه لیپرداخته شده است. به دل (2) به شرح جدول یدادو برون یداددرون یرهایمتغ انیم
در  ازیها و اطلاعات موردنداده یمتعدد در گردآور یهاتیوجود مشکلات و محدود زیو ن رانیاخلاق در  یهاهیسرما

حضور طبقة خلاق و دستاورد رشد و توسعة مناطق  انیجهت سنجش وجود رابطه م یاستان یهااز داده یسطح شهر
وجود  یاصل دگاهین رابطة مفروض دو دیمطرح شد، در مورد وجود ا زین ترشیکه پ چنانشده است. آن یریگبهره یشهر

 «ظهور طبقة خلاق»مثبت حضور طبقة خلاق در کتاب  یامدهایهم به پ ،یاصل پردازهیعنوان نظربه دایفلور چاردیدارد؛ ر
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 دیجد یایان در جغرافگبه نسبت برند ترشیبازندگان ب»خود تحت عنوان  یآن در گزارش بعد یمنف یامدهایو هم به پ
 اشاره کرده است. «کایآمر یداقتصا
 

 توسعه در مناطق استانی ایراندستاورد رشد و  داد ومثابه درونبستگی میان طبقة خلاق بهرابطه هم -2جدول 
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 قیتحق یهاافتهیمنبع: 
 

 یبا به عبارت یرییتغرابطه هم رانیدر ا رهایمتغ نیاز ا یبرخ انیکه م شودیآمده مشخص مدستبه جیاساس نتابر 
 یهاافزوده بخش با ارزش یقو یکه همبستگ یعال لاتیتحص یوجود دارد. از جمله؛ شاغلان دارا ییبالا یهمبستگ
 یاثرگذار ی( دارا است که به معنا0.923افزوده کل ) ( و ارزش0.948پژوهش و توسعه ) یهانهیهز، (0.914خلاق )

دستاورد و  کیمثابه شاخص ارزش افزوده کل به یاست. به عبارت یداد اقتصادکرده بر برونتحصیل یانسان یهاهیسرما
پژوهش و  یهانهی، هز(0.946خلاق ) یهاخلاق، ارزش افزوده بخش یشغل یهاشاغلان گروه یهابا شاخص ندیبرآ

دارد. از بعد  ییبالا ی( همبستگ0.906) یعال لاتیتحص یخلاق دارا یشغل یها( و شاغلان گروه0.852توسعه )
 دیبه وجود رابطه مثبت و نسبتاً شد توانیم یدر مناطق شهر یانسان یهاهیتجمع طبقة خلاق و سرما یمنف یامدهایپ
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اشاره  زی( ن0.483) یعال لاتیتحص یدارا تیجمع هم( و س0.601با سهم شاغلان خلاق )و مسکن  نیزم متیق انیم
و حضور طبقة خلاق شاغل در مشاغل خلاق در مجموع  تیاذعان داشت که خلاق توانیموارد م نیکرد. با مشاهدة ا

انجام شده جهت  یونیرگرس یهالیمثبت است. تحل ییامدهایآثار و پ یو دارا شودیم یمنجر به رشد و توسعة اقتصاد
 انی( مرانیمشخص است که در سطح کلان )ا جی. بر اساس نتاکندیم دییمفروضات را تأ نیا زین تیبهتر وضع میستر

 وجود دارد: (3) شکلو  ریزبه شرح موارد  ییهاداد رشد و توسعه گزارهو برون تیداد خلاقدرون
 یدارد. به عبارت میخلاق رابطه مستق یهااز بخش یبا ارزش افزوده ناش یدر مناطق شهر تیو تجمع جمع یانبوه −

 .شودیم یتلق زین تیموجد خلاق تیجمع

 میمنطقه رابطه مستق یورخلاق با ارزش افزوده کل و بهره تیجمع زیو ن یعال لاتیتحص یتجمع شاغلان دارا −
 دارد.

سهم  ،ینرخ باسواد ،یو نوآور تیخلاق، سرانة خلاق یشغل یهاافزوده کل با حضور شاغلان گروه در مجموع ارزش −
 یانسان یرویتوسعه و شاغلان خلاق و ن ،پژوهش یهانهیهای خلاق، هزافزوده بخش ارزش زانیشاغلان خلاق، م

 .روندیمناطق به شمار م یراب ترشیثروت ب دیموارد موجد تول نیو ا ابدییم شیافزا

ها باعث است که گرچه حضور آن نیکرده اتحصیل یانسان یرویتجمع شاغلان خلاق و ن یمنف یامدهایاز جمله پ −
 ییزااشتغال قیثروت از طر عیبر توز یادیاما اثر ز شود،یم یدر مناطق شهر یورثروت و بهره دیتول شیافزا

 راندنرونیو مسکن، که ب نیزم متی( و قینیج بی)ضر یدرآمد یهاینابرابر شیندارد، بلکه باعث افزا یعموم
 به همراه دارد. زین شود،یمسکن قابل استطاعت را سبب م یوجودر جست تِ یاز جمع یبخش
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دادی افزوده بخش خلاق با متغیر بروندادی ارزشرابطه متغیر درون

 وریبهره
 وریدادی بهرهیلات عالی با متغیر برونبا تحصرابطه متغیر شاغلان خلاق 

 

 
دادی یلات عالی با متغیر برونبا تحصرابطه متغیر سهم شاغلان خلاق 

 نرخ اشتغال
دادی ضریب رابطه متغیر شاغلان خلاق با تحصیلات عالی با متغیر برون

 جینی

 
 

دادی هزینه پژوهش و توسعه با متغیر ضریب رابطه میان متغیر درون
 افزوده بخش خلاق با متغیر قیمت زمین دادی ارزشرابطه میان متغیر درون جینی

 داد در مناطق استانی ایرانمثابه بروندستاورد رشد و توسعه به داد ومثابه درونرابطه رگرسیونی میان طبقة خلاق بهنمودار  -3شکل 

طبقة خلاق  ییفضا حاتیترج ؛مختلف یهاطبقة خلاق در عرصه ییفضا حاتیترج ییشناسا ،گام دوم
نامه پرسش قیو سپس از طر قیمصاحبة عم قیو در دو گام نخست از طر یاجتماع شیمایشهر تهران به شیوة پکلان

از افراد خلاق مصاحبه  یبا تعداد بازمهینامة نپرسش یسازییمنظور نهاشده است. در گام نخست و به ییشناسا بازمهین
و پردازش شد. به  یبندمقوله ،یکدگذار MaxQDAافزار نرم قیاز طر یفیک یهامصاحبه نیا جیشد و نتا امانج قیعم

سکونت،  یهاعرصه کیافراد به تفک ییفضا حاتیاظهار شده در مورد ترج یهاپاراگراف ایصورت که جملات  نیا
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عرصة سکونت و فعالیت کدهایی به عنوان نمونه، در داده شد.  یبرچسب مفهوم کیاستخراج و به هر  تیفراغت و فعال
های مانند نزدیکی به محل کار، دسترسی به خدمات، آرامش و ...، در عرصة فعالیت به مواردی همچون وجود شبکه

 نقل عمومی و در دسترس بودن آن،وحمل جود محیط نوآور و خلاق، در عرصة ارتباطات به ایمنی شبکةای کاری، وحرفه
فراغت به مواردی همچون تشخص و شهرت فضا، تنوع فضاهای تفریحی و حضور  عرصة های ترافیکی و درمحدودیت

انجام شد.  نیمضام لیو تحل یبندمقوله میبر اساس تکرار مفاه یبعد یهاامسپس در گهای افراد و ... به دست آمد. توده
و  یمدل مفهوم زیها و نصاحبهدر گام دوم، بر اساس منمایش داده شده است.  (4)سیستم و ماتریس کدگذاری در شکل 

نامه از سه بخش شد. پرسش یتر طراحگسترده یگرو پرسش عیجهت توز بازمهینامه نپژوهش، پرسش یریگاندازه
 دهندگان، بخش دوم درپاسخ تیخلاق یهایژگیو و یعموم یهاشده است. بخش نخست شامل پرسش لیتشک
طبقة خلاق، و  دگاهیو فراغت از د تیسکونت، فعال یدر تهران برا یمحلة آرمان نییتع بریمبن ییهاپرسشرندة یبرگ

 یهاعرصه کیطبقة خلاق به تفک ییفضا حاتیمربوط به ترج یارهایپرسش در خصوص مع 60بخش سوم شامل 
 اریمع تیبرحسب اهم ،)Likert, 1932( کرتیل فیها در قالب ط. پاسخشودیارتباطات و فراغت م ت،یفعال ت،سکون

 شد. میتنظ

  
 

 های ترجیحات فضاییشناسایی مقوله های عمیق انجام شده به منظورسیستم و ماتریس کدگذاری مصاحبه -4شکل 

تولد در محل  شان،یمورد پرسش قرار گرفت؛ سکونت خانواده و خو بیترتنیامؤثر در انتخاب محل سکونت به عوامل
خوب  ریو دوستانه، تصو یبه محل کار و دوستان، جو خودمان یکینزد ،یو پژوهش یبه مراکز آموزش یکیو حس تعلق، نزد

مسکن،  تیفیبه مسکن مناسب، ک یاندازه شهر، دسترس آرامش، ،یتنوع فرهنگ ،یعیطب طیبه مح یکیوهوا، نزدمحله، آب
 طیام کمتر، تنوع و مدارا، شراو ازدح یمعتبر، آلودگ یهاساخته شده، وجود دانشگاه یتنوع فضا ت،یامن ،یزندگ یهانهیهز
 کی هخاص مربوط ب یفضاها ها،رساختیفراهم بودن ز ،یبه امکانات رفاه یدسترس ،یریادگیآموزش و  یهاطیمح

 یهاهمچون وجود فرصت یموارد تی. در عرصة فعالیسکونت ینوع محله موردپسند و نوع الگو ژه،یو یگروه اجتماع
 یهاوجود شبکه ت،یو نوع فعال یاز لحاظ زمان نیمنعطف و نو یهاتیبا درآمد بالا، فعال یشغل یهامتنوع، فرصت یشغل

و خدمات  هیبه مواد اول یکینزد ان،یبه مشتر یو دسترس یکینزد کار،وکسبشرفتة یپ یهارساختیز ،یکار یاحرفه
ها و در راسته یریقرارگ د،یتول یهارهیبه زنج یکیجواری با کارفرما، نزدنوآور و خلاق، هم یهاطیمح از،یموردن
پرسش  وردمکان و تشخص مکان م یریپذمکان، پرداخت کیهمکار در  یهاها و شبکهمرتبط، تجمع شرکت یهاخوشه

 ریتأث ،یمنیا ،یونقل عمومحمل یهااز شبکه تیبه و رضا یکیچون نزدهم یعوامل زیقرار گرفت. در بخش ارتباطات ن
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ها مورد سنجش قرار گرفت. در عرصة گاهبه گره یکیو نزد کینند طرح زوج و فرد و طرح ترافما یکیتراف یهاتیمحدود
 یحضور توده مردم، فضاها ،یعیطب یخاص، وجود فضاها یفراغت یحیفربه امکانات ت یچون دسترس یفراغت موارد

تشخص و شهرت فضا، نوع فضا و نوع  ،یعموم تیگذران اوقات فراغت، امن یو فضاها حاتیتنوع تفر ن،یگزخلوت
از موارد پرسش شده مشخص شد  کیهر  ریمقاد یبوده است. با بررس یمورد پرسش مکان یارهایاز جمله مع حاتیتفر

 ت،یمسکن، امن تیفیبه مسکن مناسب و ک یخوب محله، دسترس ریوهوا، آرامش موجود در فضا، تصوآب یهاشاخص هک
 نیشتریب یو خدمات عموم هارساختیبه امکانات و فراهم بودن ز یدسترس ،یزندگ یهاهنیو ازدحام کمتر، هز یآلودگ

موارد پرسش شده  شتریب یبرا باًیشوندگان تقرپرسش کهتوجه است جالب ت،یرا دارند. در عرصة فعال نشیگز زانیم
قائل  یادیز تیاهم ،موارد پرسش شده یخود برا تیمعنا که در انتخاب محل فعال نیاند. بدرا اظهار کرده تیاولو نیبالاتر

مختلف  یاهبا شغل رابطه در حاتیترج نی. هرچند ادهندیم حیخود ترج تیرا در محل فعال هایژگیهستند و وجود آن و
در انتخاب  یونقل عمومحمل یهابه شبکه یکیتفاوت کند. نزد تواندیهر فرد م یفرد یهایژگیمتفاوت است و بنا به و

افراد در بعد  حیبرخوردار بوده است و ترج یادیز تیافراد خلاق در شهر تهران از اهم تیمحل فعال ایمحل سکونت و 
و تشخص و  یشیآسا ،یعیطب یشکل داده است. عامل وجود فضاها یونقل عمومبه شبکة حمل یکیرا نزد یارتباط

به طور متوسط  ارهایمع ریدارد و سا یادیز ریاغت طبقة خلاق تأثشهرت فضا در انتخاب مکان فراغت و گذران اوقات فر
 جینتا یبندجمع یدر ادامه ارائه شده است. برا یانمونهتک تیموارد بر اساس آزمون  نیا یلیتفص جیاست. نتا رگذاریتأث

 استفاده شد. یانمونهتک تینامه از آزمون پرسش

بر اساس  (3)سکونت و کالبد در جدول  حاتیترج یهاشاخص سکونت و کالبد: یطبقة خلاق برا ییفضا حاتیترج
 تیفیک ت،یامن د،یآیبه دست م ارهایمع یبندتیارائه شده است. چنانچه از اولو ادیز یلیو خ ادیتکرار پاسخ ز یفراوان

را در انتخاب محل سکونت  تیاهم نیترشیتر بکم امو ازدح یآرامش فضا و آلودگ ،یبه امکانات رفاه یمسکن، دسترس
طبقه در انتخاب  نیا یمکان حاتیچون سکونت خانواده و محل تولد جز ترجهم ینیگزمکان یسنت یارهایداشته است. مع

 (3)عدد  ینظرانة یم کرت،یل فیاستفاده از ط لیطور که قبلاً به آن اشاره شد، به دل. هماندیآیمحل سکونت به شمار نم
 . شودیافراد در نظر گرفته م یدر انتخاب مکان ارهایمع یرگذاریعنوان حد متوسط تأثبه

 افراد یسکونت و کالبد در انتخاب مکان یارهایمع یرگذاریتأث یبررس یبرا یانمونهتک تیآزمون  جینتا -3جدول 
Test value= 3 

upper lower 
اختلاف 

 میانگین
آزادیدرجة  میانگین مقدار احتمال  t هاشاخص  

 امنیت 15.229 95 4.22 0 1.219 1.06 1.38

 کیفیت مسکن 16.907 95 4.16 0 1.156 1.02 1.29

 دسترسی به امکانات رفاهی 13.733 95 4.1 0 1.104 0.94 1.26

 آرامش موجود در فضا 12.608 95 4.08 0 1.083 0.91 1.25

ازدحام کمترآلودگی و  10.547 95 4.05 0 1.052 0.85 1.25  

 تصویر خوب محله 9.499 95 3.99 0 0.99 0.78 1.2

و خرداقلیم وهواآب 10.033 95 3.94 0 0.938 0.75 1.12  

 دسترسی به مسکن مناسب 7.613 95 3.8 0 0.802 0.59 1.01

0.94 0.56 0.75 0 .000  فراهم بودن زیرساخت 7.723 95 3.75 

های زندگیهزینه 7.301 95 3.71 0 0.708 0.52 0.9  

 ظرفیت مدارا و تحمل 6.418 95 3.63 0 0.625 0.43 0.82

 نزدیکی به محیط طبیعی 5.427 95 3.59 0 0.594 0.38 0.81
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 نزدیکی به محل کار 3.496 95 3.45 0.001 0.448 0.19 0.7

 فضاهای ویژة یک گروه اجتماعی 2.243 95 3.28 0.027 0.281 0.03 0.53

 تنوع فضاهای ساخته شده 2.434 95 3.27 0.017 0.271 0.05 0.49

 تنوع فرهنگی 2.026 95 3.24 0.046 0.24 0 0.47

های آموزشیشرایط محیط 1.99 95 3.23 0.049 0.229 0 0.46  

0.47 0.03-  جو خودمانی و دوستانه 1.751 95 3.22 0.083 0.219 

0.39 0.03-  اندازه شهر 1.658 95 3.18 0.101 0.177 

0.12 0.35-  0.115-  0.335 2.89 95 0.968-  نزدیکی به مراکز آموزشی 

0.12 0.37-  0.125-  0.323 2.88 95 0.993- های معتبروجود دانشگاه   

0.03 0.51-  0.240-  0.08 2.76 95 1.737-  سکونت خانواده و خویشاوندان 

0.66-  1.13-  .896-  0 2.1 95 7.476-  تولد در این محل 
 

به  توجه ( و با3)عدد  ینظرانة یو م ارهایمع نیانگیبه م توجه با شودیدر جدول فوق مشاهده م طور کههمان
 طبقه برخوردار هستند؛  نینزد ا تیاهم نیترشیاز ب ریسازنده عرصة سکونت و کالبد موارد ز یارهایمع نیاز ب ،یمعنادار

 کیژة یخاص و یساخته شده و فضاها یتنوع فضاها ،یتنوع فرهنگ ،یآموزش یهاطیمح طیمدارا، شرا تیظرف −
 افراد خلاق در انتخاب محل سکونت دارند. یمکان حاتیبر ترج یمتوسط یگذارریتأث یگروه اجتماع

در محله، اندازة شهر و تولد در  شاوندانیو دوستانة فضا، سکونت خانواده و خو یچون، جو خودمانهم یسنت یارهایمع −
 افراد خلاق ندارند. یبر انتخاب مکان یچندان یرگذاریمحل تأث

خوب محله،  ریو ازدحام کمتر، آرامش موجود در فضا، تصو یمسکن، آلودگ تیفیک ،یبه امکانات رفاه یدسترس −
در انتخاب محل سکونت افراد خلاق در شهر تهران  ییسزابه ریبالاتر از تأث ینیانگیبا م تیو امن میوهوا و خرداقلآب

 دارند.

تکرار  یبر اساس فراوان (4)در جدول  تیفعال حاتیترج یهاشاخص ت؛یفعال یطبقة خلاق برا ییفضا حاتیترج
با  یشغل یهاوجود فرصت د،یآیبه دست م حاتیترج یبندتیدر ارائه شده است، چنانچه از اولو ادیز یلیو خ ادیپاسخ ز

را در  تیاهم نیشتریو منعطف ب نینو یهاتیوکار و فعالکسب شرفتهیپ یهارساختیدرآمد بالا، تشخص مکان و وجود ز
 است: ریآمده به شرح زدستبه یهاداشته است. گزاره تیانتخاب محل فعال

 یهاوکار، وجود شبکهکسبشرفتة یپ یهارساختیبا درآمد بالا، تشخص مکان، وجود ز یشغل یهاوجود فرصت −
نوآور و خلاق و تشخص مکان از جمله  یهاطیمح ،یاز لحاظ زمان نیمنعطف و نو یهاتیوجود فعال ،یکار یاحرفه

 تهران هستند. رافراد خلاق در شه تیدر انتخاب مکان فعال رگذاریتأث یارهایمع
جواری با همکار، هم یهاها و شرکتتجمع شبکه د،یتول یهارهیبه زنج یکیچون نزدهم تیفعال یمکان یارهایمع −

مرتبط که عمدتاً در زمرة  یهاها و خوشهدر راسته یریو قرارگ هیبه مواد اول یکیخاص، نزد یهااهکارفرما و بنگ
افراد خلاق در شهر تهران  تیمحل فعال حاتیبر ترج یوسطمت ریقرار دارند تأث تیفعال یمکان کیکلاس یارهایمع

 یبالاتر یاثرگذار گفتهشیبه شرح گزارة پ ترنینو یارهایطبقة خلاق مع یتیمکان فعال نشیدر گز یدارد. به عبارت
 دارند.
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 افراد یدر انتخاب مکان تیفعال یارهایمع یرگذاریتأث یبررس یبرا یانمونهتک تیآزمون  جینتا -4 جدول

Test value = 3 

upper lower 
اختلاف 

 یانگینم

مقدار 

 احتمال
 میانگین

درجة 

یآزاد  
t هاشاخص  

1.23 0.85 1.042 0 4.04 95 10.865 
های شغلی با درآمد وجود فرصت

 بالا

 تشخص مکان 9.412 95 3.93 0 0.927 0.73 1.12

1.03 0.64 0.833 0 3.83 95 8.42 
های پیشرفته وجود زیرساخت
کاروکسب  

0.91 0.54 0.729 0 3.73 95 7.837 
های منعطف و نوین وجود فعالیت

 از لحاظ زمانی

های نوآور و خلاقوجود محیط 7 95 3.73 0 0.729 0.52 0.94  

ای کاریی حرفههاشبکهوجود  6.358 95 3.69 0 0.688 0.47 0.9  

 نزدیکی به تقاضاهای خاص 6.263 95 3.67 0 0.667 0.46 0.88

پذیری مکانپرداخت 6.102 95 3.58 0 0.583 0.39 0.77  

0.74 0.28 0.51 0 3.51 95 4.343 
های شغلی متنوع و وجود فرصت

 خاص

0.48 0.08 0.281 0.006 3.28 95 2.809 
ها و قرارگیری در راسته

های مرتبطخوشه  

 نزدیکی به مواد اولیه 2.226 95 3.27 0.028 0.271 0.03 0.51

0.47 0.05 0.26 0.018 3.26 95 2.41 
های جواری با کارفرما و بنگاههم

 خاص

0.44 0.06 0.5 0.01 3.25 95 2.637 
های شبکهها و تجمع شرکت

 همکار

0.37 0.06- های تولیدنزدیکی به زنجیره 1.431 95 3.16 0.156 0.156   

تکرار  یبر اساس فراوان( 5)ارتباطات در جدول  حاتیترج یهاشاخص ارتباطات؛ یطبقة خلاق برا ییفضا حاتیترج
 یهابه شبکه یکیو نزد یدسترس د،یآیبه دست م ارهایمع یبندتیارائه شده است، چنانچه از اولو ادیز یلیو خ ادیپاسخ ز

شبکة  یمنیهمچون ا ارهایمع ریداشته است. سا تیو فعال ترا در انتخاب محل سکون تیاهم نیشتریب یونقل عمومحمل
بر انتخاب افراد  یمتوسط یرگذاریتأث تیفعال ایدر محدودة سکونت و  یکیتراف یهاتیو محدود یونقل عمومحمل
 اند.داشته

 

 افراد یارتباطات در انتخاب مکان یارهایمع یرگذاریتأث یبررس یبرا یانمونهتک تیآزمون  جینتا -5 جدول
Test value= 3 

upper lower نیانگیاختلاف م یدرجة آزاد میانگین مقدار احتمال   t هاشاخص  

1.03 0.52 0.802 0 3.8 95 7.135 
نقل عمومی ونزدیکی به شبکه حمل

 در انتخاب محل فعالیت

1 0.52 0.76 0 3.76 95 6.382 
نقل عمومی ونزدیکی به شبکه حمل

 در انتخاب محل سکونت
 مد و الگوی ارجح ارتباطی 5.149 95 3.5 0 0.5 0.31 0.69

0.63 0.2 0.417 0 3.42 95 3.805 
نقل عمومی ودسترسی به شبکه حمل

 در محدودة سکونت

0.59 0.09 0.344 0.007 3.34 95 2.739 
های ترافیکی در محدودة محدودیت

 فعالیت

0.53 0.14 0.333 0.001 3.33 95 3.406 
نقل عمومی در وایمنی شبکه حمل

 محدودة سکونت
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0.51 0.09 0.302 0.005 3.3 95 2.881 
نقل عمومی ودسترسی به شبکه حمل

 در محدودة فعالیت

0.51 0.09 0.302 0.005 3.3 95 2.881 
عمومی در نقل وایمنی شبکه حمل

 محدودة فعالیت

0.46 0.04-  0.208 0.103 3.21 95 1.648 
های ترافیکی در محدودة محدودیت

 سکونت

بر اساس  (،6)در جدول  حاتیفراغت و تفر حاتیترج یهاشاخص فراغت؛ یطبقة خلاق برا ییفضا حاتیترج
 :دیآیبه دست م ارهایمع یبندتیآورده شده است، چنانچه از اولو ادیز یلیو خ ادیتکرار پاسخ ز یفراوان
به امکانات  یدسترس زیو ن نیگزخلوت یو تشخص و شهرت فضا، فضاها یشیو آسا یعیطب یوجود فضاها اریمع −

 . رودیبه شمار م یفراغت یطبقة خلاق در انتخاب فضا یارهایمع نیتراز مهم ژهیو
است و عدم  0.05که بالاتر از  0.712 یو احتمال خطا -t ،370/0مردم با مقدار  یهاحضور توده اریمع ان،یم نیدر ا −

 بر انتخاب محل فراغت افراد خلاق در شهر تهران ندارد. یریتأث رساندیرابطه را م یمعنادار
 

 افراد یفراغت در انتخاب مکان یارهایمع یرگذاریتأث یبررس یبرا یانمونهتک تیآزمون  جینتا -6 جدول
Test value= 3 

upper lower نیانگیاختلاف م یدرجة آزاد میانگین مقدار احتمال   t هاشاخص  

 وجود فضاهای طبیعی، آسایشی 10.913 95 3.99 0 0.99 0.81 1.17

 تشخص و شهرت فضا 5.167 95 3.77 0 0.771 0.47 1.07

گزینفضاهای خلوت 4.119 95 3.42 0 0.313 0.22 0.62  

0.59 0.18 0.385 0 3.39 95 3.667 
دسترسی به امکانات ویژة تفریحی 

 فراغتی 

0.51 0.12 0.313 0.002 3.31 95 3.206 
 تنوع تفریحات و فضاهای گذران

 فراغت

 امنیت عمومی فضاهای فراغتی 2.301 95 3.22 0.024 0.219 0.03 0.41

0.24 0.24-  0 1 3 95 0 
فرد های متنوع و منحصربهفرصت

 خرید

0.18 0.27-  0.042-  0.712 2.96 95 0.370- های مردمحضور توده   

مورد پرسش قرار گرفته است  زیگذران اوقات فراغت طبقة خلاق در شهر تهران ن یو فضاها حاتینوع تفر نیهمچن
 ارائه شده است. (5)آن در شکل  جیکه نتا

 طبقة خلاق شهر تهران حیمورد ترج یفراغت یو فضاها حاتینوع تفر -5شکل 
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گذران  یو فضا حیدر انتخاب نوع تفر ییبه سزا ریتأث یشهر یهاراهادهیو پ یسبز و تفرجگاه یفضاهااساس،  این بر
در  کانیتعامل و ملاقات با دوستان و نزد یبرا یشهر یهاو رستوران هاشاپیاوقات فراغت افراد دارد و پس از آن کاف

کنسرت،  ،یهنر یهایو تئاتر، گالر نمایرفتن به س ،یآب حاتیگفته تفرشیقرار دارد. علاوه بر موارد پ یبعد یهاتیاولو
 حاتیاز جمله تفر زیورزش ن ایو  حیتفر یشهر همچون دماوند و لواسان برا یرامونیپ یوگذار در نواحو گشت ینوردکوه

 .رودیگروه به شمار م نیموردعلاقه ا

وجود تفاوت در  به باتوجه ؛شانیا ییفضا حاتیترج یبندطبقه شهر تهران و طبقه یشناسگونه ،سوم گام
اساس،  این است. بر سریم زین حیمختلف ترج یهاگونه صیتشخ ها وآن یبندطبقة خلاق امکان گروه ییفضا حاتیترج

 یشناسگونه شانیا حاتیو ترج هایژگیو برحسب و یونگاریطبقة خلاق را به شیوة سنار کوشیده استرو  شیپژوهش پ
شهر را درجهت جذب و نگهداشت طبقة خلاق ارائه  ییتوسعه فضاژة یو یها احکام راهبردتفاوت نیا کیکرده و به تفک

افزار به نرم نیا لیلتح کیشده است. تکن یطراح یونگاریسنار دهیچیانجام محاسبات پ یبرا زاردیو ویافزار سنارکند. نرم
CIB و  یاست )طاهرها کردن آن نانیاطمو قابل وهایسنار یسازنهیاثرات متقاطع معروف است و هدف آن به لیتحل ای

شکل  ییهان گامبا برداشت CIB لیتحل هیساختار پا کهییجا(. از آن2001 ک،ینگریو و تونیبه نقل از د ؛1393 ینادر
از  یفهرستاساس، نخست  این است. بر یافزار ضرورنرم یو اعمال آن در هر مرحله از اجرا هاملزوم توجه به گا رد،یگیم

. سپس در شودیم نییتع لیاز عوامل حالات بد کیهر  یو سپس برا هیته ستمی( سکنندهفیعوامل )توص نیترمهم
امر در انتها منجر  نیکه ا شودیپرداخته م ستمی( سکنندهفیعوامل )توص نیمتقابل ب یدربارة وابستگ یمرحلة بعد به داور

اقدام  CIB تمیالگور قیسازگار از طر یوهایخواهد شد. در مرحلة بعد به پردازش سنار یشبکة اثرگذار کی لیبه تشک
لة . در مرحکندیرا منعکس م ندهیمعقول آ یهاو حالت میآثار شبکه از جمله آثار مستق یستمیتوازن س ویسنار نیشده و ا

 .ردیگیصورت م ییهالیارائه شده تحل یهاهیپرداخته و دربارة توص جینتا یابیآخر به ارز
 یبندپیت ی. براکنندیم فیرا توص ستمیاست که س ییرهایمجموعة متغ یی، شناساCIB لیشروع تحلنقطة 

 ت،یدر نظر گرفته شد: سکونت و کالبد، فعال کنندهفیتوص 5خلاق،  یشغل یهاطبقة خلاق و گروه ییفضا حاتیترج
 جیبر اساس نتا( 7)به شرح جدول  یلیبد الاتح گرهافیاز توص کیهر  ی. برایشغل یهاارتباطات، فراغت و گروه

 است. یبندو طبقه ییشناسانامه قابلپرسش

 گرهای ترجیحات فضایی طبقة خلاق شهر تهران و سناریوهای خروجی نرم افزارحالات بدیل توصیف -7جدول 
 

 فراغت ارتباطات فعالیت سکونت و کالبد گروه شغلی گرهاتوصیف

ل 
دی

ت ب
الا

ح
ی 

ضای
ت ف

حا
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شد

ی 
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شنا
 

صنایع بازار ویژة -
 دانشی

خدمات بازار ویژة -
 دانشی

خدمات بازار ویژة -
 هنری فرهنگی

 تصویر خوب محله-
-آرامش موجود در فضا و -

 نزدیکی به محیط طبیعی
کیفیت مسکن و دسترسی به -

 مسکن
دسترسی به امکانات و -

 هازیرساخت

 محیط نوآور و خلاق-
های منعطف و نوین از یتفعال-

 لحاظ زمانی
 ای کاریهای حرفهوجود شبکه-
های تولید و جواری با زنجیرههم-

 نزدیکی به تقاضاهای خاص

 موقعیت جغرافیایی-
های نزدیکی به شبکه-

 بزرگراهی
های ایستگاه-دسترسی به -

 نقل عمومیوحمل
نقل وایمنی شبکة حمل-

 عمومی

تنوع امکانات -
 تفریحی

فضاهای  وجود-
 طبیعی و آسایشی

های متنوع فرصت-
 خرید

مقیاس و شهرت -
 فضا
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 مده از نرم افزار سناریوویزاردسناریوهای نهایی برآ -6شکل

اثرات متقاطع  لیبه روش تحل گریدکیبا  گرهافیتوص لیحالات بد انینامه، روابط مپرسش جیسپس، بر اساس نتا
 یوهایتنها سنارتعدادی سناریو به دست آمد که از آن میان  رهایمتغ نیا بیاز ترک تیشد. در نها نییو تع یازدهیامت

 انی. از مشوندیهستند، انتخاب م ییفضا حاتیطبقات خلاق تهران برحسب ترج یشناسگونه انگریسازگار، که نما
و  هایژگیطبقة خلاق تهران با و یتیشخص یهاپیاز ت یکیمعرف  کیکه هر  و،یسنار 4 سناریوهای سازگار نیز

 شدند.  نشیانتخاب و گز (6( و شکل)8)به شرح جدول اثر  ازیو امت یسازگار نیترشیمتفاوت است، با ب ییفضا حاتیترج
متفاوت  یازهاین نیتأم یبرا زانهیرمتناسب برنامه یطبقات خلاق امکان برخوردها یبندگونه قیاز طر یونگاریسنار

توسعه  یاحکام راهبرد شنهادیپژوهش حاضر پ ییراستا، هدف نها نی. در اسازدیافراد را فراهم م نیا ییو متنوع فضا
و نوآورانة طبقة خلاق  یاقتصاد یخلاق است. دستاوردها یتیشخص یهاپیوارة مربوط به تبر اساس چهار طرح ییفضا

حفظ،  یدر راستا یزیرارائة راهکار و برنامهطبقه و  نیضرورت توجه به ا ،یشهر یریپذرقابت زیبر رشد و توسعه و ن
درجهت حفظ، جذب  ییفضاتوسعة  یاساس، در ادامه احکام راهبرد این . برسازدیطبقه را آشکار م نیجذب و نگهداشت ا

ها ارائه شده از گروه کیهر  یشده برا میوارة ترسشهر تهران بر اساس طرحو نگهداشت طبقة خلاق در سطح کلان
 داده شود. شینما زین یصورت مکانبه شانیا ییفضا حاتیشده است ترج دهیکوش ییهادئوگرامیاست. همچنین در قالب ا

 ها و ترجیحات فضاییبندی طبقة خلاق شهر تهران برحسب ویژگیشناسی/تیپگونه -8جدول 

 تیپ/گونه طبقة خلاق
 ترجیحات فضایی

 های شغلیتیپ فراغت ارتباطات فعالیت سکونت و کالبد

 گراطبقة خلاق طبیعت
 موجود در فضا، آرامش

نزدیکی به محیط طبیعی 
 و دوری از آلودگی

های جواری با زنجیرههم
تولید و نزدیکی به 
 تقاضاهای خاص

دسترسی و نزدیکی 
های به ایستگاه

 نقل عمومیوحمل

وجود فضاهای 
 طبیعی و آسایشی

ویژه خدمات بازار 
 فرهنگی - هنری

تشخص و شهرت  نزدیکی به بزرگراه های منعطففعالیت تصویر خوب محله طبقة خلاق شهرگرا
 فضا

صنایع بازارویژه 
 دانشی

کیفیت و دسترسی به  طبقة خلاق دانشی
تنوع امکانات  موقعیت جغرافیایی محیط نوآور و خلاق مسکن

 تفریحی
خدمات بازارویژه 

 دانشی

کیفیت و دسترسی به  هنریطبقة خلاق 
 مسکن

ی احرفههای شبکه
تنوع امکانات  نقل عمومیوحمل کاری

 تفریحی
خدمات بازار ویژه 

 فرهنگی - هنری

 پیشنهادها
 ارائه شده است. ها به شرح زیر تلخیص وطبقه نیجذب و نگهداشت ا ییفضا یراهکارها (9)در جدول 
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شده طبقة خلاق  ییشناسا پیت نینخست ؛طبقة خلاق شهر تهران 1 پیجذب و نگهداشت تژة یو ییفضا یراهکارها −
گـروه  نیـاشـتغال دارنـد. ا یفرهنگ - یهنرژة یدر زمینة خدمات بازارو ترشیشده است، که ب یگذارنام گراعتیطب

 طیبـه محـ یکیو ازدحام، نزد یاز آلودگ یدور یدارند. برا تیفعال یهنر دیو تول یو فرهنگ یعمدتاً در مشاغل هنر
 یبـرا زیـلواسـانات و ن تیـسکونت و فعال یگروه برا نیا ،یعیطب یاز آرامش موجود در فضاها یو برخوردار یعیطب

 (. 7)شکل  دهندیم حیچون دربند و درکه را ترج یو کوهساران یعیطب یفراغت نواح
شده طبقـة  ییخلاق شناسا پیت نیدوم ؛طبقة خلاق شهر تهران 2 پیجذب و نگهداشت تژة یو ییفضا یراهکارها −

مرکـز  ییدارند. از لحاظ فضـا تیفعال یدانشژة یبازارو عیگروه عمدتاً در صنا نیشده است. ا یگذارخلاق شهرگرا نام
 تیگـروه از جـذاب نیا یبرا ازیراحت به امکانات موردن یو دسترس یبه محل کار، تنوع فرهنگ یکینزد لیشهر به دل

 (.8است )شکل  داربرخور یاژهیو
شـده در  ییخـلاق شناسـا پیت نیسوم ؛طبقة خلاق شهر تهران 3 پیجذب و نگهداشت تژة یو ییفضا یراهکارها −

در مراکز شـهر  تیبه سکونت و فعال یلیتما نیشیدارند. اما در تفاوت با گروه پ تیفعال یدانش ژهیزمینة خدمات بازارو
گـروه بـه  نیـا ییفضـا حیترج نیتراز مهم ایخلاق و پو یهاطیو مح یهستند. نوآور زیشهر گر یندارند و به عبارت

 زیـخـوب محلـه و ن ریمدارا و تحمل و تصـو تیظرف لیو سکونت در محله شهرک غرب به دل تی. فعالرودیشمار م
 یگـروه تلقـ نیـا یمکـان حاتیاز جمله ترج 22منطقه  یو مصنوع مانند مراکز فراغت یعیفراغت در مراکز مدرن طب

 .(9)شکل  شودیم
شـده در  ییخلاق شناسـا پیت نیچهارم ؛طبقة خلاق شهر تهران 4 پیجذب و نگهداشت تژة یو ییفضا یراهکارها −

تهـران را کـه  کیـفراغت و سکونت عمدتاً منطقـة  تیفعال یبرا شانیدارند. ا تیفعال یزمینة خدمات خلاق و هنر
 (. 10)شکل  دهندیم حیاست ترج یمتفاوت ییاشتهار فضا یدارا

  
طبقة خلاق 1 پیمربوط به ت ییوارة فضاطرح -7شکل  طبقة خلاق 2 پیمربوط به ت ییوارة فضاطرح -8شکل    
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طبقة خلاق 3 پیمربوط به ت ییوارة فضاطرح -9شکل  طبقة خلاق 4 پیمربوط به ت ییوارة فضاطرح -10شکل    

 
 مختلف طبقة خلاق در شهر تهرانهای یپتراهکارهای فضایی مربوط به جذب و نگهداشت  -9جدول 

 

 راهکار فضایی جذب و نگهداشت مقولة فضایی
: 1تیپ 

 گراطبیعت

تیپ 

 :شهرگرا2

 :3تیپ 

 دانشی

 :4تیپ 

 هنری

 سکونت و کالبد

افزایش پیوند طبیعت و تلفیق مناظر طبیعی در 
ها، رویکرد مزارع سبزراه نواحی سکونتی )شبکه

 شهری و...( 
    

های محیطی و تأکید بر آلودگی کمینه کردن
 های پایداریرهیافت

    

     مکانی محل کار و سکونتجواری و همهم

     های خلاق هنریها و خوشهتقویت راسته

های بخشی و ارتقاء و بهبود تصویر و آوازههویت
 های مسکونیمحله

    

در محدوده ترجیحات  ارائة مسکن قابل استطاعت
 طبقة خلاق

    

     هاهای خدماتی محلهتقویت و ارتقاء زیرساخت

 فعالیت

     وکارهای خلاق و نواور کسبپشتیبانی از محیط

های خلاق ها و خوشهدهی به راستهتقویت و شکل
 فعالیتی

    

وری و آموزش عمومی خلاقیت و فرهنگ نوآترویج 
 های خلاقیتایجاد شبکهو 

    

( با BIDوکار )تقویت و ایجاد نواحی بهبود کسب
 تاریخی  - تأکید بر نواحی مرکزی

    

حمایت و ترویج مراکز رشد و تسهیلگران 
 های خلاقفعالیت

    

های های پژوهشی دانشگاهی در پهنهتقویت قطب
 مرکزی شهر

    

 فراغت

     هادره بازآفرینی فراغتی روداحیا و 

 یهاو نشانه کیمناظر استراتژ تیو تقو حفظ
  یمصنوع ایو  یعیتوجه طبجالب

    

    شمول و مشارکتی تأمین فضاهای عمومی همه
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تاریخی  - های مرکزیبازآفرینی فراغتی محدوده
 شهرها

    

     زندگی و حیات شبانهتقویت 

     رهوار ادهیپ یشهر فراغتی توسعه مراکز

 یعموم یفضاها ییبایو ز ، سرزندگیتیفیک یارتقا
 شهر

    

     ایجاد فضاهای فراغتی خاص و ویژه

     رویدادپذیری فضاهای فراغتی

 ارتباطات

     مداررهواری و توسعة پیادهپیاده

ونقل عمومی )حول تأکید بر توسعة مبتنی بر حمل
 های مترو( ایستگاه

    

     پذیری نواحی مرکزی شهردسترس

 گیرینتیجه

در  دیشهرها از جمله مباحث جد یخاص در رشد و توسعه اقتصاد طبقة نیاز نقش ا یریگخلاق و بهره طبقة    
قرار  دیمورد تأک شدنیجهان جهیشهرها در نت یرو شیپ یهاچالش به توجه بااست که امروزه و  یحوزه مطالعات شهر

و  تیاند، علاوه بر نقش خلاقبه نگارش درآمده خلاقو نخبگان  تیخلاق یهانهیکه در زم یمتون ترشیگرفته است. ب
دارند  یبه خصوص یمکان -ییفضا حاتیطبقه از افراد ترج نیدارند که ا دیتأک زینکته ن نیخلاق در رشد شهر، به ا طبقة

 یرویبه ن لیتبد تیخلاق نیا ،یشهر یهایزیردر برنامه حاتیترج نیا گرفتن نظر درها و که در صورت توجه به آن
 جاد،یکه ا یاگونهبه شوندیشهر م تیموفقة افراد خلاق هست نیشهرها و مناطق خواهد شد. ا توسعةرشد و ة محرک

 یهامشاغل خلاقانه و حرفه جادیا یةبر پاو توسعه  یاقتصاد ییافراد در شهر موجب ساخت و شکوفا نیجذب و حفظ ا
 یاقتصاد یایمزا عیصنا نیا رایخلاق است ز عیو بسط صنا تیقومستلزم ت ی. توسعه و رشد اقتصادشودیم دیجد

مکان جذب  نیرا به ا گذارانهیسرما کنند،یم دیشغل تول عیصنا نیمعنا که ا نیشهرها به همراه دارند. به ا یبرا یمیمستق
 . شوندیمکان جذب م نیبه ا یاکار حرفه یروین جهیکه در نت شوندیم یاقتصاد محل ییکرده و منجر به شکوفا

تهران با استفاده از آمار و ارقام موجود و  شهرکلان توسعةخلاق در رشد و  طبقةنقش  نییپژوهش حاضر به تب در
، برای خلاق در شهر تهران طبقة ییفضا حاتیترج ییپرداخته شده است. بحث شناسا یلیتحل ییافزارهانرم از یریگبهره

ارتباطات و فراغت صورت گرفته  ت،یسکونت و کالبد، فعال عرصةنامه و در چهار به کمک پرسش نخستین بار در کشور
ها پرداخته شده پاسخ لیبه تحل spssافزار قرار گرفته است. با کمک نرم لیو تحل یپژوهش مورد بررس یهاافتهیاست و 

 یارهایمع نیانجام شده در ب یهایشده است. در بررس ییافراد خلاق شناسا یمکان میبر تصم رگذاریاست و عوامل تأث
و ازدحام کمتر، آرامش  یمسکن، آلودگ تیفیک ،یبه امکانات رفاه یسکونت و کالبد، دسترس عرصةدر  مطالعه مورد

در  ییبسزا ریتأث هاتیفیک ریبالاتر از سا ینیانگیبا م تیو امن میهوا و خرد اقلوخوب محله، آب ریموجود در فضا، تصو
 یهارساختیبا درآمد بالا، وجود ز یشغل یها. وجود فرصتدارندانتخاب محل سکونت افراد خلاق در شهر تهران 

نوآور و  یهاطیمح ،یاز لحاظ زمان نیمنعطف و نو یهاتیوجود فعال ،یکار یاحرفه یهاکهکار، وجود شبوکسبة شرفتیپ
و  یکیهستند. نزد نافراد خلاق در شهر تهرا تیدر انتخاب مکان فعال رگذاریتأث یارهایخلاق و تشخص مکان از جمله مع

 نیارتباط در بة لیرا در انتخاب وس ریتأث نیشتریارتباطات ب یارهایمع ریسا انیاز م یعموم ونقلة حملبه شبک یدسترس
 اریگذران اوقات فراغت، مع یفراغت، انتخاب فضاها ة عرصةسازند یارهایمع انیافراد خلاق در شهر تهران دارد و از م

افراد خلاق در شهر تهران دارد  یدر انتخاب مکان ییبسزا ریو تشخص و شهرت فضا تأث یشیو آسا یعیطب یوجود فضاها
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آنان را تحت  یهادارد و انتخاب یو شغل افراد بستگ یبه عوامل مال یادیها تا حدود زآن ییفضا حاتیترج نوعیبهو 
  .گذاردیم ریتأث

قیت از دیدگاه طبقة های مشابه داخلی، شناسایی ترجیحات فضایی خلانوآوری پژوهش پیشِ رو، در قیاس با نمونه
تر به موضوع شهر خلاق، و نه نیروی های مشابه داخلی بیشکه در نمونه یتحلیل ذهنی است. در حال خلاق به شیوة

های چنین لحاظ کردن تفاوت میان ترجیحات فضایی گروهها پرداخته شده است. همانسانی خلاق، از منظر عینیت
المللی متفاوت ینمختلف خلاق و نیز کوشش در تشخیص این نیازها، که با نیازهای برشمرده شده در متون و انتشارات ب

  رود.های متمایزکننده این پژوهش به شمار میاست از دیگر جنبه

References: 

 نی. دومـیتعاامل یبا استفاده از هنر عموم یشهر یجذب طبقة خلاق در فضا (.1395) ، مریمیاستاد ، آناهیتا؛انیآرش

 واحد مشهد. یدانشگاه آزاد اسلام. مشهد: یشهر تیریو مد ستیز طیمح یعمران، معمار یالمللنیکنفرانس ب

 .سای. تهران: تخلاق یشهر خلاق، طبقه (.1391حافظ ) ،مهدنژاد ؛حسن ،یاشتر

)نموناه  یشاهر داریابار توساعه پا دیشهر خلاق با تأک یارهایمع یبررس (.1392) هانیه ،یتوکل ، حسین؛پورحسن
 . تهران.داریو توسعه پا یشهرساز ا،یجغراف یمل شیهما نینخست .(رانشهریی: پیمورد

 .66-51 ، صص4، شمارة 21دورة . صفه. جذب طبقة خلاق در تهران به کمک طراحی شهری (.1390) ، سارادادپور

. یشاهر داریتوسعه پا یبرا ییشهر خلاق الگو (.1393اصغر ) ،یهاشم ؛محمد ،یاحمد ؛اصغریعل ،ورلهیپ رشید؛ ،یوسفی

 پژوهان.دانش ی. اصفهان: مؤسسه آموزش عالیو عمران شهر داریتوسعه پا یالمللنیکنفرانس ب نیچهارم

 یشهر تهران) نقادو کلان یجهان یشدن، شهرها یجهان (.1388) ، علیرضـایمحمد، مرتضی؛ یقورچ ، مظفر؛یصراف
 .97-89 ، صص3 ،اقتصاد شهر .(سیهر جلینا دگاهیبر د

 یروششناسـ یپژوهشـ یعلمة . فصلنامیبیپژوهش ترک یو اجرا یطراح ندیرآو ف یشناسنوع (.1387)شریفیان، فریدون 

 .103 -75 صص ،یعلوم انسان

 .www.amar.org.irاز  یابیباز (.1396. )رانیآمار ا مرکز

: منطقاه یموردشناسا ،در شهر تهران تیخلاق یهاشاخص یابیارز (.1394) رضایعل ،یمانیسل؛ یمصطفجهانگیری، 
. تهـران: رانیـا یو شهرسـاز یمعمـار ،یزیرو برنامـه ایدر علوم جغراف نینو یهاافق یپژوهش یکنفرانس علم نی. اولتهران 22

 .نیادیعلوم و فنون بن جیانجمن توسعه و ترو

بار  یطبقاة خالاق؛ مارور یساکونت حااتیترج (.1396) ، محمـودیداود ، مریم؛یمهرآباد یجعفر ، فرهاد؛زنگنهینظر
 .لانیگ یرشت: دانشگاه دولت ،ییایدر علوم جغراف نینو یهایفناور ها و شهیاند شیهما نی. اولمطالعات



 193-220(، 1)8، طوسیسعیدی و ندائی 219

 
Alfken, C., Broekel, T., Sternberg, R (2013). Factors Explaining the Spatial 

Agglomeration of the Creative Class: Empirical Evidence for German Artists. 

European Planning Studies, 23(12) . 
Atkinson, R., Easthope, H (2009). The Consequences of the Creative Class: The 

Pursuit of Creativity Strategies in Australia's Cities. International Journal of 

Urban and Regional Research, 33, pp. 64-79. 
Bereitschaft, B (2016). Do Creative and Non Creative Workers exhibit similar 

preferences for urban Amenities? An Exploratory Case Study of Omaha, 

Nebraska. Urbanism: International Research on Placemaking and Sustainability, 

pp. 1- 19. 
Biernacki, P., Waldorf, D (1981). SnowBall Sampling. SocioLogical Methods and 

Research, 10(2), pp. 141-163. 
Bontje, M., Mustard, S (2009). Creative Industries, Creative Class and 

Competitiveness: Expert Opinions. 
Boren, T., Young, C (2013). The Migration Dynamics of the "Creative Class": 

Evidence froma study of Artists in Stockholm, Sweden. Annals of the 

Association of American Geographers,1 (103), pp.195- 210. 
Florida, R (2002). The Rise of the Creative Class. New York: Basic Books. 
Florida, R (2005). Cities and the Creative Class. New York: Routledge. 
Florida, R (2005). The Flight of the Creative Class. HarperCollins, New York 

(NY). 

Florida, R (2013. January 30). More Losers than Winners in America's New 

Economic Geography. 

Heerden, S.V., Bontje, M (2014). What about Culture for the Ordinary 

Workforce? A Study on the Locational Preferences of the Creative Class in 

Prenlauer Berg, Berlin. 
Landry C (2008). The Creative City. A toolkit for urban innovators. 2nd edition. 

Narodowe Centrum Kultury, Warszawa. 

Leeeuwen, B. V (2007). Human Capital and Economic Growth in India, 

Indonesia and Japan: a Quantitative Analysis. 1890- 2000. Netherlands: google 

books. 
Likert, R (1932). A Technique for Measurement of Attitudes. Archive of 

Psychology, pp. 5-55. 
Lucas, R (1988). On the Mechanics of Economic Development. 22. 
Markusen, A (2006). Urban Development and the Politics of a Creative Class: 

Evidence from a Study of Artists. Environment and Planning, 38(10), pp. 1921-

1940. 
Romer, P (1994). The Origins of Endogenous Growth. The Journal of Economic 

Perspectives, 8(1), pp. 3-22. 
Scott, A (2000). The Cultural Economy of Cities: Essays on the Geography of 

Image-Producing Industries. SAGE. 
Scott, A.J (2000). The Cultural Economy of Cities: essays on the Geography of 

image-producing industries. London: sage. 
Suwala, L (2012). The Geography of Creativity. Regional Studies, 46(8), pp. 1103-

1105. 



                 18، پیاپی 1، شمارة 8، دورة 1400دوفصلنامة علمی جغرافیای اجتماعی شهری،                                                                           220

 
Throsby, D (1994). The Production and Consumption of the Arts: A View of 

Cultural Economics. Journal of Economic Literature, XXXII, pp. 1-29. 
Throsby, D (2008). The Concentric Circles Model of the Cultural Industries. 

Cultural Trends, 17(3) , pp. 147-64. 
Tornqvist, G (2012). The Geography of Creativity. UK: Edward Elgar Pub. 
 

 


