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چکیده
اگرچه ثبت و روایت بی طرفانه و صادقانۀ وقایع و رویدادهای مهم جوامع انسانی از اهداف عکاسی خبری دانسته 
می ش��ود، اما عکس های خبری، تنها به بازتولید صرف و گزارش وقایع و رخدادهای گوناگون نمی پردازند. زیرا 
عکس خبری، به  عنوان یک رس��انه و واس��طۀ هنری تأثیرگذار، نوعی نظام بازنمایی اس��ت که می تواند معانی و 
پیام ه��ای مختلفی را دربارة اش��خاص، وقای��ع و رویدادها منتقل کند و  مانند زب��ان، کارکردهای متفاوتی به خود 
بگی��رد. از ای��ن  رو، هدف این پژوهش، تحلیل کارکردهای زبانی عکس های خبری اس��ت. ب��ا توجه به جامعیت 
نظری��ۀ ارتباطی یاکوبس��ن، چارچوب نظری تحقیق را کارکردهای زبانی مورد نظر یاکوبس��ن تش��کیل می دهد. 
پرس��ش های مطرح ش��ده عبارت اند از: چه کارکردهای زبانی در عکس های خبری قابل مش��اهده است؟ عکاس 
به واسطۀ چه عواملی می تواند به عکس خود کارکردهای زبانی متفاوت ببخشد؟ نتایج تحقیق بیانگر این است که 
انواع کارکردهای ارجاعی، عاطفی، ترغیبی و هنری در عکس های خبری، قابل شناس��ایی اس��ت. بدین شکل که 
عکس ه��ای خبری،  مانند گزاره های زبانی، می توانند علاوه بر ارائۀ اطلاعات پیرامون موضوعی، بیننده را به تأمل، 
تفک��ر و قضاوت وادارند و حتی واکنش عملی او را نس��بت به مس��ئله ای برانگیزند ی��ا اینکه فقط حظی بصری به 
مخاطب ببخشد. عکاس خبری به وسیلۀ  قاب )بسته، باز، عمودی، افقی( و لحظۀ گرفتن عکس ، می تواند به عکس 

خویش کارکردهای متفاوتی ببخشد.

کلیدواژه: عکاسی خبری، عکس های خبری، عکاسی و زبان، کارکردهای زبان، نظریۀ یاکوبسن.
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مقدمه
عکاس��ی خبری1 یکی از قدیمی ترین و رایج ترین ش��اخه های عکاسی است که با ابعاد مختلف زندگی 
انسان در ارتباط است. ثبت و روایت صادقانه و بی طرفانۀ وقایع، رویدادها و تحولات گوناگون جوامع 
انسانی، بی کم وکاست و بدون جرح وتعدیل از اهداف این شاخۀ عکاسی است؛ اما از آنجا که، عکاسی 
رسانه ای رمزگذاری شده است که واقعیت را به شکلی همان گویانه بازنمی تاباند )سونسون، 1387: 50(؛ 
عکس های خبری نیز فقط روایتی گزارش گونه و ساده از رویدادهای گوناگون عرضه نمی کنند،  بلکه به 
 عنوان یک رسانه و واسطۀ تأثیرگذار هنری، می توانند معانی مختلفی را دربارۀ اشخاص، وقایع و رویدادها 
منتق��ل کنند و همانند زب��ان، کارکردهای گوناگونی به خود بگیرند و  بیننده را به تأمل، تفکر و قضاوت 
پیرام��ون موضوعی فراخوانند و حتی واکنش عمل��ی او را نیز برانگیزند. به  عبارت  دیگر، همان گونه که 
انسان  با به کارگیری زبان به اشکال گوناگون )ساده و پیچیده( با دیگران ارتباط برقرار می کند و اندیشه، 
احساس و خواسته های خود را بروز می دهد و همان طور که هر هنرمندی، به واسطۀ کاربست امکانات و 
عناصر ابزار بیانی اش، مبادرت به انتقال پیام، محتوا و معنای مورد نظر خود به مخاطبان می کند، عکاس 
خبری نیز به مدد نیروی فکر، اندیشه و احساسش، از پشت قاب دوربینش می بیند، می یابد، برمی گزیند 
و از این طریق، با عکسی که می آفریند، نه تنها گزارشی واقع بینانه نسبت به افراد، مکان ها و رویدادها ارائه 
می کند، بلکه می تواند کارکردهای متفاوتی به آن ببخشد. مطالعه و بررسی عکس های خبری بر اساس 
کارکردهای زبانی موجود در حوزۀ زبان شناسی، به گسترش مباحث نظری پیرامون این شاخه عکاسی و 
شناخت ابعاد گوناگون آن کمک می  کند. همچنین، از این طریق می توان به چارچوبی مفهومی برای نقد 
و ارزیابی بهتر عکس های خبری دست یافت و علاوه بر این ها، دانشی نظری و کاربردی برای عکاسان، 

خبرنگاران و سردبیران  فراهم ساخت.

طرح مسئله 
امروزه با توسعه و پیشرفت ابزارهای ارتباطی، عکاسی خبری به شیوه ای سریع تر و مؤثرتر، وقایع و رویدادهای 
گوناگون اجتماعی، سیاسی، اقتصادی، ورزشی و ... را به تصویر می کشد. بخش عمده ای از آگاهی و شناخت 
ما از رویدادها و حوادث جهان، به واسطۀ عکس های خبری حاصل می شود. عکس های خبری، جانشین تجربۀ 
مس��تقیم افراد از وقایع، مکان ها و رویدادهای مختلف ش��ده اند و به شکل ها، کیفیت ها و درجه های مختلف 
مخاطب��ان را تحت تأثیر قرار می دهند. پیام در عکس های خبری،  مانند زب��ان، می تواند در قالب کارکردهای 
مختلف گزارش��ی، اس��تنادی، احساسی و ... به دیگران منتقل ش��ود. از این  رو و با توجه به ماهیت ارتباطی و 
خصلت اجتماعی عکاس��ی خبری، هدف از این پژوهش، تحلیل کارکردهای زبانی عکس های خبری است. 
همچنین، پرس��ش های مطرح شده عبارت اند از: 1. چه کارکردهای زبانی در عکس های خبری قابل مشاهده 

است؟ 2. عکاس، به وسیلۀ چه عواملی می تواند به عکس خویش کارکردهای گوناگون زبانی ببخشد؟ 

1. Photojournalism
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پیشینة پژوهش
پژوهش های زیادی پیرامون عکاس��ی خبری صورت نگرفته اس��ت. در رابطه با موضوع این مقاله 
می ت��وان به این موارد اش��اره کرد: کوب��ر )1389( در کتاب فتوژورنالیس��م تاریخچه و ویژگی های 
عکاس��ی خبری را برش��مرده و تأثیر برخی عوامل مانند قاب، لحظۀ عکس برداری و لنز و ... را در 
تولید عکس های خبری بررسی کرده است. بلاف )1375( در کتاب فرهنگ دوربین در تقسیم بندی 
انواع عکس ها، به جنبۀ س��ندگونه و اصلاح گرایانۀ عکاسی خبری و مستند اشاره کرده است. مهدی 
مقیم نژاد )1393( هم در کتاب  عکاس��ی و نظریه به موض��وع تأثیرگذاری برخی عکس ها در روند 

رویدادها پرداخته است.
 همچنین، شاهرودی )1385( در مقالۀ " عکس و عکاسی در مطبوعات امروز ایران" به تأثیرگذاری 
انتشار برخی عکس های خبری در روند رویدادهای اجتماعی و سیاسی پرداخته و جایگاه عکاسی خبری 
را  در مطبوعات ایران  بررسی کرده است. مهدی زاده )1394( نیز در مقالۀ "بررسی کارکردهای گوناگون 
عکس های مس��تند اجتماعی بر اساس کارکردهای زبان )نظریه  ارتباطی یاکوبسن(" برخی کارکردهای 
نظریه ارتباطی یاکوبسن: ارجاعی، عاطفی، ترغیبی و هنری را در عکس های مستند اجتماعی قابل تحقق 
دانسته است. در مجموع، به بعُد ارتباطی عکاسی خبری و کارکردهای گوناگون عکس های خبری کمتر 

پرداخته شده که ضرورت این پژوهش را آشکار می سازد.

روش پژوهش 
روش انجام این پژوهش، کتابخانه ای و رویکرد آن تطبیقی )مقایسه ای( است. کارکردهای زبانی نظریه 
ارتباطی یاکوبسن، چارچوب نظری این پژوهش است. بنابراین، پس از بیان نظریۀ یاکوبسن، کارکردهای 
زبانی عکس های خبری، با ذکر نمونه های تصویری، تحلیل شده اند. نمونه های منتخب از میان عکس های 

خبری مهم، معروف و تاثیرگذار و یا عکس های مربوط به یک رویداد و واقعه مهم هستند.

چارچوب نظری
کارکردهای زبانی نظریة یاکوبسن

کارکرده��ای زبانی از اصطلاحات و مباحث عرصۀ زبان شناس��ی و ارتباطات اس��ت. در این زمینه، 
کارکرده��ای زبان��ی که رومن یاکوبس��ن1 ارائه ک��رده از جامعیت و معروفیت بیش��تری برخوردار 
اس��ت. او برای زبان ش��ش کارکرد ارجاعی، عاطفی، ترغیبی، هنری، همدلی و فرازبانی قائل ش��ده 
اس��ت )گیرو، 1383: 19(. به نظر می رس��د،  غیر از کارکردهای همدلی و فرازبانی که مختص زبان 
هس��تند، سایر کارکردهای ذکرشده در عکس های خبری قابل شناسایی است. یاکوبسن برای تحقق 
هر ارتباطی،  ش��ش عنصر قائل ش��ده است: فرس��تنده، گیرنده، موضوع، پیام، رمز، تماس )مجرای 

1. Roman Jakobson
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ارتباطی(. فرستنده، پیامی را به مخاطب ارسال می کند. این پیام برای مؤثر واقع شدن باید موضوعی 
داش��ته باش��د؛ موضوعی که بتوان آن را انتقال داد و مخاطب قادر باش��د آن را به روش��نی دریافت 
کند؛ همچنین، به رمزی نیاز اس��ت که هم فرس��تنده و هم مخاطب، یعنی هم کسی که پیام را به رمز  
درمی آورد و هم کسی که رمز را می گشاید، آن را به صورت کامل یا حداقل جزئی بشناسند. در هر 
فرایند ارتباطی، به تماس نیز نیاز اس��ت،  یعنی به مجرایی فیزیکی و پیوندی روانی بین فرس��تنده و 

گیرنده که به آن ها امکان می دهد با یکدیگر ارتباط برقرار کنند )یاکوبسن، 1369: 77(. 
از نظر یاکوبسن جهت گیری و تأکید روی هر کدام از عناصر این الگوی ارتباطی، موجب بروز 

کارکردهای خاصی در هر فرایند ارتباط کلامی می شود )نمودار 1(.
این کارکردها عبارت اند از: 

کارکرد ارجاعی؛ 1 جهت گیری به  سوی موضوع: هوا بارانی است.
کارکرد عاطفی؛2  جهت گیری به سمت فرستنده: چه هوای لطیفی.

کارکرد ترغیبی؛3  جهت گیری به  سوی گیرنده: بمان تا باران بند آید.
کارکرد هنری؛ 4 جهت گیری و تأکید روی پیام: این رحمت الهی است که فرو می ریزد.

کارکرد همدلی؛5  جهت گیری به سمت تماس یا مجرای ارتباطی: هوای تمیزی است، نه؟
کارکرد فرازبانی؛6 جهت گیری به سوی رمز: این پیش بینی وضع هواست. 

4 
 

 
 

 موضوع )ارجاعی(                                                      
 

 گیرنده )ترغیبی یا حُکمی(_____________ی( شناسییبایزری و پیام )هن __________فرستنده )عاطفی(     
                                                                       

 مجرای ارتباطی یا تماس )همدلی(                                                    
 

 رمز )فرازبانی(                                                             
 
 

 (.53: 1394)مهدی زاده،  یاکوبسن. موردنظر. انواع کارکردهای 1نمودار 
در مورد تمامی اشکال ارتباط معتبر است )گیرو،  -با اندکی دستکاری -تحلیل رومن یاکوبسن در مورد کارکردهای زبان

های ری، برخی از کارکردهای موردنظر یاکوبسن در عکس(. با توجه به جنبۀ ارتباطی و اجتماعی عکاسی خب20: 1383
البته لازم به ذکر است  به تحلیل عکس های خبری پرداخت.  چارچوبشناسایی است که می توان از این خبری نیز قابل 

ی متفاوت هاانسانۀ واحد نیز ممکن است یک یا چند حس، عاطفه و اندیشه و مفهوم در نشانکه حتی یک  گونههمان
ۀ اندیشه و عواطف گوناگونی زانندیبرانگی فکری و فرهنگی متفاوت، هاگاهیپا، هر عکس خبری نیز در مخاطبان با دانزیانگرب

از  تریقو به شناسایی یک کارکرد مسلط و غالب پرداخت که توانیمۀ اصلی این است که در هر عکس خبری نکتاست، اما 
یاکوبسن استفاده کرد. « عنصر غالب»، در اینجا بایستی از واژه گریدانیببه .فرماستحکمسایر کارکردها، بر فضای عکس 

 کندیمعنصر مسلط و کانونی یک اثر هنری که سایر عناصر را زیر فرمان دارد، تعریف  عنوانبهرا « عنصر غالب»یاکوبسن 
و حتی  تابانندیبازمکردهای متنوعی ی خبری، کارهاعکسانکار کرد که  توانینمبنابراین، اگرچه ؛ (124: 1379)سلدون، 

فکری، احساسی، فرهنگی و اجتماعی، تأثیرات و کارکردهای متفاوتی از یک  یهاتفاوتمخاطبین بر اساس  ممکن است
کنند، ولی در هر عکس خبری، یک کارکرد نسبت به سایر کارکردها، غلبۀ بیشتری دارد و خود را  بگیرند یا استنباط عکس

. هرچند باید در نظر داشت رندیگیمو یا حداقل، مخاطبین بیشتری تحت تأثیر آن کارکرد قرار  کندیم به مخاطب تحمیل
نیز دچار تغییر و دگرگونی شود و از دیگر سو، یک عکس خبری به  عکسکه با گذر زمان ممکن است کارکردهای یک 

  عنوان عکس خبری در نظر گرفته نشود.
 های خبری.انواع کارکردهای زبانیِ عکس2

را مشخص  دهدیمارجاع  آنبه  امیپاز نظر یاکوبسن، این کارکرد روابطِ میانِ پیام و موضوعی که  . کارکرد ارجاعی:1.2
و اثبات پذیر در بابِ مرجعِ پیام  مشاهدهقابلی اطلاعاتِ حقیقی، عینی، بندفرمولهمانا  ۀ اساسیمسئل نجایدر ا؛ کندیم

ی موضوع، یعنی محتوا و مضمون پیام سوبهی پیام ریگجهتدر این نقش، »، گریدعبارتبه(. 20: 1383)گیرو، « است
، مانند امروز شودیمی اخباری که از طریق قرائن و شواهد محیطی قابل تصدیق و تکذیب است ظاهر اجمله صورتبهاست و 
یت بیرونی برقرار است، این کارکرد به دلیل شباهتی که میان عکس خبری و واقع (.32: 1383)صفوی،« باردیمباران 

ۀ مشاهده عناصر درونی عکس، از شخصیت، لیوسبهیی که مخاطب هاعکس. شودیمی خبری دیده هاعکسۀ همتقریباً در 

نمودار 1.  انواع کارکردهای موردنظر یاکوبسن )مهدی زاده، 1394: 53(.

1. Referential

2. Emotive

3. Conative

4. Poetic

5. Phatic

6. Metalinguistic
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تحلی��ل رومن یاکوبس��ن در مورد کارکردهای زبان � با اندکی دس��تکاری � در مورد تمام اش��کال 
ارتباط معتبر اس��ت )گیرو، 1383: 20(. با توجه به جنبۀ ارتباطی و اجتماعی عکاسی خبری، برخی 
از کارکردهای مورد نظر یاکوبس��ن در عکس های خبری نیز قابل  شناس��ایی است که می توان از این 
چارچوب به تحلیل عکس های خبری پرداخت. البته ش��ایان ذکر اس��ت،  همان گونه که حتی یک 
نش��انۀ واحد نیز ممکن اس��ت یک یا چند حس، عاطفه، اندیش��ه و مفهوم را در انسان های متفاوت 
بر انگی��زد، هر عک��س خبری نیز در مخاطبان با پایگاه های فک��ری و فرهنگی متفاوت، برانگیزانندۀ 
اندیش��ه و عواطف گوناگونی اس��ت؛ اما نکتۀ اصلی این اس��ت که در هر عکس خبری می توان به 
شناس��ایی ی��ک کارکرد مس��لط و غالب پرداخت که قوی تر از س��ایر کارکرده��ا، بر فضای عکس 
حکم فرماست. به  بیان  دیگر، در اینجا بایستی از واژۀ " عنصر غالب" یاکوبسن استفاده کرد. یاکوبسن 
عنصر غالب را، عنصر مس��لط و کانونی یک اثر هنری تعریف می کند که س��ایر عناصر را زیر فرمان 
دارد، )سلدن و ویدوگون، 1387 :124(؛ بنابراین، اگرچه نمی توان انکار کرد که عکس های خبری، 
کارکرده��ای متنوعی را بازمی تابانند و حتی ممکن اس��ت مخاطبان بر اس��اس تفاوت های فکری، 
احساسی، فرهنگی و اجتماعی، تأثیرها و کارکردهای متفاوتی از یک عکس بگیرند یا استنباط کنند، 
ولی در هر عکس خبری، یک کارکرد نس��بت به س��ایر کارکردها، غلبۀ بیش��تری دارد که خود را به 
مخاطب تحمیل می کند و یا حداقل، مخاطبان بیشتری تحت تأثیر آن کارکرد قرار می گیرند. هرچند 
باید در نظر داش��ت که با گذر زمان ممکن است کارکردهای یک عکس  نیز دچار تغییر و دگرگونی 

شود و از دیگر سو، یک عکس خبری، دیگر عکس خبری در نظر گرفته نشود. 

انواع کارکردهای زبانی عکس های خبری
1. کارکرد ارجاعی: از نظر یاکوبسن، این کارکرد روابط میان پیام و موضوعی که پیام را به آن ارجاع می دهد 
مشخص می کند؛ در اینجا مسئلۀ اساسی همانا فرمول بندی اطلاعات حقیقی، عینی، قابل  مشاهده و اثبات پذیر 
در باب مرجع پیام است )گیرو، 1383: 20(. به  عبارت  دیگر، »در این نقش، جهت گیری پیام به  سوی موضوع، 
یعنی محتوا و مضمون پیام است و به  صورت جمله ای اخباری که از طریق قرائن و شواهد محیطی قابل تصدیق 

و تکذیب است ظاهر می شود، مانند امروز باران می بارد« )صفوی،1383: 32(. 
به دلیل ش��باهتی که میان عکس خبری و واقعیت بیرونی برقرار اس��ت، این کارکرد تقریباً در همۀ 
عکس های خبری دیده می ش��ود. عکس هایی که مخاطب به  وسیلۀ مش��اهدۀ عناصر درونی عکس، از 
ش��خصیت، موضوع یا رویدادی با خبر می ش��ود و اطلاعاتی حقیقی و اثبات پذیر نسبت به آن دریافت 
می کند )تصویرهای 1 و 2 و 3(. عکاسی خبری، بر مبنای خصلت ذاتی عکاسی، یعنی توانایی این رسانه 
در ثبت و شکار لحظه ها و وقایع دنیای بیرونی، استوار است و هدف اصلی عکاسان خبری از آغاز تا به 
امروز، ثبت و روایت کردن وقایع و رویدادهای گوناگون جامعۀ انسانی به شکلی عینی، دقیق و بدون دخل 
و تصرف بوده  است. بدین منظور، عکاس خبری، با انتخاب قابی متعارف و عادی، تلاش می کند تنها به 
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وقایع ن��گاری صریح از رخدادها و موضوع های پیش رویش بپردازد. زیرا یکی از اهداف او، آگاه کردن 
جهانیان از وضع افرادی است که در عکس نشان داده می شوند )کوبر، 1389: 226(. 

)URI:1( 1946 ،تصویر 1.  گاندی، مارگارت بورک وایت

تصویر 2.  خودسوزی راهب بودایی، مالکم براون، 1963 )کوبر، 1389: 294(

تصویر3.  انفجار کشتی هوایی،سام شر، 1937 )کوبر، 1389: 234(
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به  هر روی، این گونه از عکس ها، بر مبنای کارکرد ارجاعی ش��ان، اطلاعاتی واقعی، درست، صحیح 
و قابل  اثبات به مخاطب انتقال می دهند. حتی برخی از عکاس��ان خبری سعی می کنند تا حد امکان، 
حضور و عاملیت خود را به حداقل رس��انده و نامحس��وس سازند تا بیننده متقاعد شود که موضوع 
را بی واس��طه و مس��تقیم می بیند.  از این  رو، همان طور که بارت1 و جان برگر2، عدم دخالت عامل 
انسانی در تولید تصویر و ضبط مکانیکی توسط دوربین را تضمین کنندۀ عینیت می دانند )مقیم نژاد، 
1393: 95(؛ در عکس های با کارکرد ارجاعی، کمترین دخالت قوای فکری و احساسی عامل انسانی 
)عکاس( دیده می ش��ود. آنچه در این عکس ها بیش��تر خودنمایی می کند، عاملیت و حضور دوربین 
عکاس��ی به  عنوان ابزاری مکانیکی اس��ت که از آن برای ثبت وقایع و رخدادهای جامعۀ انس��انی به 
ش��کلی بی طرفانه، مستقیم و بی کم وکاست استفاده ش��ده است. افزون بر این، عکس های با کارکرد 
ارجاعی، روایتی صریح و س��اده از یک موضوع یا شخصیت ارائه می کنند و فهم دنیای آن ها چندان 

دشوار و پیچیده نیست. 
در ای��ن عکس ه��ا، زاویۀ دید و نمایی ع��ادی و متعارف از صحنه و رویداد به تصویر کش��یده 
می ش��ود تا بیننده متقاعد ش��ود با روایتی صادق روبه رو اس��ت که اگر خودش هم در صحنه  بود، 
همین صحنه را می دید. از این نظر، زمانی می توان از غلبۀ کارکرد ارجاعی در عکس خبری س��خن 
گفت که عکس مورد نظر، اطلاعات و پیامی روش��ن و ش��فاف به مخاطب منتقل می کند و مخاطب 
نیز عکس را سندی قابل  اتکا از یک اتفاق و رویداد می داند؛ درواقع، به همان شکلی که انسان ها از 
زبان روزمره برای بیان خواسته های خود استفاده می کنند و همان طور که در برخی مواقع، موضوع و 
پیامی خاص، از طریق به کارگیری زبانی روش��ن و ساده و تا حد ممکن به  دور از پیچیدگی کلامی، 
ب��ه دیگران انتقال داده می ش��ود )احمدی، 1370: 138(؛ عکاس نیز ب��ا قاب گذاری بر موضوعی از 
زاویه ای متعارف و معمول و با به کارگیری قابی س��اده، پیام مورد نظر را به شکلی مستقیم، شفاف و 

بدون کنایه و ابهام منتقل می کند. 
بنابرای��ن، به طور طبیع��ی، در عکس های با کارکرد ارجاعی، کمتر نش��انی از روش های خاص 
ابداعی و ش��گردهای هنری وجود دارد. غلبۀ کارکرد ارجاعی در عکس های خبری باعث می ش��ود 
این عکس ها، مانند شاهد و گواهی در نظر گرفته شوند و حتی مبنای تصمیم گیری قرار گیرند. زیرا 
در واقع، در عکس های با کارکرد ارجاعی، بنا به قول پل اس��ترند3، عکاس برای آنچه پیش رویش 
اس��ت )واقعیت(، احترامی واقعی قائل ش��ده اس��ت )اس��ترند، 1996: 136(. عکس های با کارکرد 
ارجاعی، به طورمعمول دارای قاب و زاویۀ دیدی معمول و متعارف )باز یا بسته( هستند تا اطلاعاتی 

1. Barthes

2. John Berger

3. Poul Strand
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را پیرام��ون  موضوع، رویداد یا ش��خصیتی انتق��ال دهند و عکاس، موض��وع را از زوایای عادی و 
متعارف در درون قاب عکس خود جای داده و از امکانات فنی و شگردهای بصری خاصی استفاده 

نکرده تا تحریف و دستکا ری در موضوع رخ ندهد. 
در مجموع، دو خصلت اصلی عکاسی خبری یعنی بی طرفی و آگاهی دادن در کارکرد ارجاعی 
نس��بت به سایر کارکردها، ظهور و نمود بیشتری دارند. بی طرفی به این معناست که عکاس خبری، 
بازتاب دهندۀ منصف و واقعی صحنه ای اس��ت که در آن حضور دارد. او راوی حقیقت گو و چش��م 
حقیقت بین خوانندگانی اس��ت که در صحنۀ رویداد حضور ندارن��د. آگاهی دادن هم یعنی عکاس 
آنچه را در صحنه روی می دهد، بی کم و کاست به بینندۀ عکس منتقل می کند تا روایتی کامل را از 

حادثه به دست آورد )کوبر،1389: 6(.
2. کارکرد عاطفی: »نگرش گوینده دربارۀ آنچه بیان می کند، در کارکرد به اصطلاح عاطفی یا کارکردی 
که "زبان حال" گوینده است مستقیماً تجلی می یابد. این نقش زبان، تأثیری از احساس خاص گوینده 
را به وجود می آورد« )یاکوبسن، 1369: 78(؛ به  عبارت  دیگر، »این کارکرد روابط میان پیام و فرستنده 
را رقم می زند. هنگامی که ما � به وسیلۀ زبان یا به وسیلۀ هر شیوۀ دلالتی دیگر � ارتباط برقرار می کنیم، 
اندیش��ه هایی را در ب��اب ماهیت مرج��ع پیام بیان می کنیم؛ اما در عین  ح��ال می توانیم نگرش خود را 
نس��بت به آن موضوع هم ابراز کنیم و بگوییم آن پدیده به نظر ما خوب اس��ت یا بد، زش��ت است یا 
زیبا، مطلوب است یا منفور، مؤدبانه است یا تمسخرآمیز« )گیرو، 1383: 20(. مانند: چه هوای لطیفی. 
کارکرد عاطفی بیانگر این دیدگاه اس��ت که »عکاس��ی، رسانه ای قدرتمند برای بیان حالات است« ) جی و 
هورن، 1388: 129(. این کارکرد در عکس های خبری، زمانی خود را آش��کار می سازد که عکاس، تنها 
به ثبت آنچه پیش چش��مش بوده یا رخ   داده، نپرداخته اس��ت، بلکه به جای ثبت و روایت کردن سادۀ 
موضوع و واقعه، به ش��کلی کنایه آمیز دیدگاه و احساس خویش را  دربارۀ آن بیان کرده است. اگرچه 
هر عکاس��ی تحت تأثیر قوای فکری و احساس��ی خویش، به عکاسی از موضوع و رویدادی مبادرت 
م��ی ورزد و با عکس��ی که خلق کرده، به اظهار نظر پیرامون پدیده ای می پ��ردازد؛ با این  همه، در برخی 
عکس های خبری، عواطف انس��انی موج می زند. درواقع، کارکرد عاطفی را می توان مطابق این دیدگاه 
دانست که »عکس ها، نه تنها گواه آن چیزی هستند که وجود دارد، بلکه شاهدی بر آن چیزی هستند که 
فرد می بیند، البته نه فقط برای ثبت کردن بلکه برای نوعی ارزیابی نمودن جهان« )سونتاگ1، 1977: 88(. 
به  عبارت  دیگر، با توجه به خصلت عکس خبری که با انواع وقایع و حوادث مهم زندگی بشر سروکار 
دارد، عکاس خبری در مقام انسانی تیزبین، علاوه بر روایت این وقایع ، به اظهار نظر پیرامون آن ها نیز 
روی می آورد. او چیزهایی از زندگی بش��ر را ستایش یا نکوهش می کند. بنابراین، عکس های خبری، 
از جنبه ای، حاصل و پیامد تعمق عکاس در پدیده های انس��انی و قضاوت عاطفی و عقلی او پیرامون 
اشخاص، وقایع و رخدادهای گوناگون اجتماعی هستند. بدین شکل که عکاس خبری با قاب گذاری 

1. Sontag
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بر گوش��ه ای از یک رویداد و در لحظه های خاص، می کوش��د لحظه های خاصی را به چنگ آورد و  
اندیشۀ خویش را پیرامون موضوعی بیان کند )تصویر 4 و 5(.

)URL:2( 1967 ،تصویر4.  پنتاگون، ریبورد

تصویر5.  گاندی، بورک وایت، 1946 )کریم مسیحی، 1388: 104(          

                             
در حالی که در عکس های با کارکرد ارجاعی، بیش��تر با برداش��ت، ثبت و گ��زارش یک رویداد روبه رو 
می ش��ویم، در عکس های با کارکرد عاطفی، با تفسیر یک رویداد مواجه ایم. »هر عکس علاوه بر معنای 
ظاهری و سطحی ای که در نگاه اول به ذهن بیننده متبادر می کند، معنای پنهان یا ضمنی ای دارد که حتی 
در م�واردی م�ی تواند  مغایر با معنای اولیه باشد و نی�ازمند تعمق و ت�أمل بیشت�ری است« )عمادالدین، 
1399: 96(. این موضوع دربارۀ عکس های خبری نیز صادق است.برای نمونه می توان دو عکسی را که از 
گاندی گرفته  شده است، با یکدیگر مقایسه کرد. اگرچه در هر دو عکس، عناصری از شخصیت و منش 
گاندی وجود دارد؛ اما برخلاف تصویر 1 که ثبت و روایتی ساده و گزارش گونه از شخصیت و زندگی 
گاندی است، در تصویر 5 عکاس با انتخاب قابی مناسب و ترکیب بندی دقیق و سنجیده و حالت ضد نور 
دادن به چرخ نخ ریسی، به تفسیر شخصیت گاندی پرداخته و به زبان تصویر، اندیشه و هدف او را بیان 

کرده است. به  طوری که می توان چنین خوانشی از عکس ارائه داد: 
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گاندی، تجس��م سکون اس��ت. تصور گاندی پرتحرک دشوار به دست می آید و آسان از دست می رود. از این 
 روس��ت که او را آرام و صبور، س��ر به  زیر افکنده، با دس��تی افتاده بر کف، در حال مطالعه، در مرکز عکس و 
مرکز اتاق می بینیم. او، در میان کاغذهای در دستش در پی گریزگاهی ست برای نجات و رستگاری و آرامش 

جمعیتی کلان، بسیار کلان )کریم مسیحی، 1388: 105(. 

در تصویر 6 نیز کارکرد عاطفی غلبه دارد. عکس مربوط به کودک افغانی است که از شمال افغانستان 
برای رهایی از جنگ به پاکس��تان پناه آورده، اما به خاطر خش��ک شدن آب بدنش فوت شده است.  
زاویه، قاب و نمایی که عکاس برگزیده اس��ت به عکس کارکردی عاطفی بخش��یده است. در واقع، 

عکاس این واقعۀ غم انگیز را فقط ثبت نکرده، بلکه تفسیر کرده است:
عکس از بالا گرفته ش��ده، از نگاه قهار دوربین به کودک کفن پوش مقهور، زیر نگاه چش��م هایی 
که از بالای گور روباز نگاهش می کنند، کودک مقهور دوربین و نگاه ها بوده، همچنان که در زندگی 
بس��یار کوتاهش مقهور بزرگس��الان بوده، بزرگس��الانی که در عمق چاه بی خردی برای او تصمیم 

می گرفتند، تصمیم هایی مرگبار )همان: 190(. 
همچنین، عکس مادر مهاجر از دورتی لانگ1 دارای کارکرد عاطفی بس��یار بالایی اس��ت )تصویر 7(. 
تأثیرگذاری عاطفی و ماندگاری عکس، به دلیل هم نشینی دقیق و سامان یافته عناصر درون قاب عکس در 
لحظه ای خاص و مناس��ب است: استفاده از قابی بس��ته، قرارگیری مادر در مرکز عکس، حالت دستش و 
نگاه عمیق او به خارج از عکس و حالت و مکانی که بچه ها در عکس اشغال کرده اند. به هرتقدیر، نوع قاب 
انتخابی )عمودی یا افقی و باز یا بسته( و تغییر زاویۀ دید می تواند کارکردی عاطفی به عکس ببخشد. مانند 
تصویر 8  که عکاس با انتخاب قابی بسته و نمایی درشت از انسانی رنجور، عکسی آفریده که شبیه تندیسی 
نمادین از درماندگی انسان می ماند و بیننده را به تفکر وامی دارد. نمای درشت ارتباط نزدیکی بین موضوع و 
بیننده برقرار می کند، در نمای درشت، موضوع چه از غم و رنج در هم رفته باشد، چه از شدت خوشی غرق 
در شادی باشد، همدلی بیننده را برمی انگیزد. همچنین، نمای درشت یا کلوزآپ عنصری را از بقیه جدا کرده 
و بر آن تأکید می کند، عدسی تله فوتو میدان دید را کاهش می دهد و پس زمینه و پیش زمینه را ناواضح می کند 
و موضوع را از عوامل ناخواسته جدا می کند )کوبر، 1389: 27(. از این نظر، در تصویر 8 ، عکاس به واسطۀ 
انتخاب قابی بس��ته و گرفتن عکس در لحظه ای خاص، توانس��ته توجه بیننده را به چهرۀ نحیف، چشمان 
بسته و دست های سوژه جلب و حالت یاس و ناامیدی آن را به خوبی منتقل کرده و دیدگاه خود را پیرامون 
مش��کلات و مصائب امروزی بشر بیان کند و عاطفۀ بیننده را برانگیزد. به  هرحال، برخلاف عکس های با 
کارکرد ارجاعی که دربارۀ موضوعی اطلاع رسانی می کنند، عکس های عاطفی، بیانگر احساس، دیدگاه و 
موضع عکاس پیرامون موضوعی هستند که عکاس سعی کرده آن را با مخاطب به اشتراک بگذارد. به همین 

دلیل، عکس های عاطفی بیننده را به گریه، خنده، شگفتی و یا کنجکاوی وا می دارند.

1. Dorothea long
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تصویر6 .  اریک رفنر، پاکستان، 2001 )کریم مسیحی، 1388: 188(                 

)3:URL( 1936 تصویر 7.  )مادر مهاجر، دورتیالانگ
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تصویر8 .  انسان درمانده، سالگادو، 1982 )شاهرودی، 1385: 5(

در عکس های عاطفی، عکاس نه تنها دردمندانه جست وجو کرده و یافته، بلکه سعی کرده دیِن خود 
را ب��ه موضوع بیان کند. عکس های ارجاعی، اطلاعاتی را پیرامون موضوع منتقل می کنند که ممکن 
است با گذشت زمان از اعتبار آن ها کاسته شود و عکس صرفاً به  عنوان سندی از یک رویداد مورد 
استفاده قرار گیرد. در حالی که عکس های عاطفی را می توان به مثابۀ آثاری نمادین و ماندگار دانست 
که هم��واره مفاهیمی عمیق به بیننده یادآوری می کنند. در واقع، عکس های عاطفی تفس��یرکننده و 
روش��نگر و تأمل برانگیزن��د. از دیگر س��و، برخلاف عکس های با کارک��رد ارجاعی که از صراحت 
معنایی برخوردارند، عکس های با کارکرد عاطفی، معانی و مفاهیم ضمنی را در خود پنهان دارند و 
دارای لایه های متعدد معنایی هس��تند و مخاطب را به تأمل و تفکر وا می دارند. از این  رو، مخاطب 
در مواجهه با عکس های عاطفی به  جای دریافت اطلاعاتی واضح و آشکار پیرامون یک موضوع یا 
رویداد، به تأمل و تفکر پیرامون آن می پردازد و به  جای تماش��ای آنچه در قاب عکس قرار گرفته، 

به تفسیر آن مبادرت می ورزد.
3. کارکرد ترغیبی: بر مبنای نظر یاکوبس��ن، جهت گیری پیام به  س��وی مخاطب و کارکرد ترغیبی 
زب��ان، بارزترین تجلی خود را در دس��تور زبان، به صورت ندایی و وج��ه امری می یابد. جمله های 
امری به کلی با جمله های اخباری تفاوت دارند: می توان درس��تی جمله های اخباری را س��نجید، اما 
جمله های امری چنین نیس��تند )یاکوبس��ن، 1369: 79(. به  بیان  دیگر، »این کارکرد روابط میان پیام 
و گیرنده را مش��خص می کن��د، زیرا هدف هرگونه ارتباطی ایجاد واکنش نزد گیرنده اس��ت. حُکم 
می تواند عقل گیرنده یا احس��اس او را آماج خود قرار دهد؛ زیرا هدف هر ارتباط ایجاد واکنش در 

گیرنده است« )گیرو،1383: 21(. مانند: یک لیوان آب به من بده.
به نظر می رس��د در مورد عکس های خبری، این کارکرد با کارکرد عاطفی درآمیخته اس��ت. به  بیان 
 دیگر، زمانی که عکاس، عاطفه و احساس خویش را پیرامون موضوعی بیان می کند، طبیعتاً می تواند 
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احس��اس و عاطف��ه مخاطب را نیز  برانگیزد. با این  حال، آنچ��ه کارکرد ترغیبی را از کارکرد عاطفی 
متمایز می کند، پیامد و نتیجه ای اس��ت که از بروز این کارکرد در مخاطب ایجاد می  شود. در کارکرد 
عاطفی، عکاس، تحت تأثیر عاطفه و احس��اس یا اندیشه خویش، موضوعی را در عکس خود جای  
داده اس��ت که عواطف س��ایرین را نیز با خود درگیر می کند. اما تأثیر آن به حدی نیست که بیننده را 
به واکنش��ی عملی وادارد. در حالی که هدف کارکرد ترغیبی، تأثیرگذاری عمیق و ش��دید بر فکر و 
احس��اس مخاطب و مهم تر از آن، برانگیختن واکنش عملی اوس��ت. زیرا در  اینجا  هدف عکاس، 
تغییر و اصلاح به وسیلۀ عکس است. همان گونه که لوئیس هاین1 می گفت: »می خواستم چیزهایی را 
که باید اصلاح ش��وند نشان دهم؛ می خواستم چیزهایی را که باید قدرشان دانسته شود، نشان دهم« 
)بلاف، 1375: 84(.  به طور مشخص، این کارکرد، زادۀ هدف معطوف به تغییر و اصلاح گری است. 
عکاس می خواهد با عکس��ی که می آفریند، عکس العمل دیگران را برانگیزد و از این طریق، بر روند 
رویداده��ا تأثیر بگذارد. به  عبارت  دیگر، این کارکرد بر مبنای این دیدگاه اس��ت که »عکس اصلاح 
می کند، آموزش می دهد، روشنگر است و حکومت ها را وادار به عمل می کند« )کوبر، 1389: 265(. 
نمونه های تاریخی فراوانی قابل ذکر اس��ت که انتشار یک عکس خبری باعث تغییر قوانین و وضع 
شرایط جدید شده است. برای  مثال عکس های لوئیس هاین از کارگران خردسال باعث تغییر قانون 
کار کودکان در آمریکا ش��د )تصویر 9(. انتشار عکس های کشاورزان در مطبوعات دهۀ 30  آمریکا 
باعث تدوین قوانین تازه ای برای بهبود وضع زندگی آنان در روس��تاها و درنتیجه توقف مهاجرت 
آنان به ش��هرها شد. عکس های جاکوب ریس در س��ال 1887 باعث انجام اصلاحات قابل توجهی 
توس��ط دولت شد. در ایران انتش��ار عکس ملاقات همافران با امام )تصویر 10(، موج حرکت های 
تازه ای به جوش��ش های مردمی داد. تا جایی که دولت به طور رس��می در مقابل آن موضع گیری  و 

آن را مونتاژ شده اعلام کرد. 

تصویر 9.  کارگر خردسال، لوئیس هاین، 1908 )جی و هورن،1388: 90(   

1. Lewis Hine
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تصویر 10.  ملاقات همافران با امام، حسین پرتوی )شاهرودی، 1385: 4(

تصویر 11.  کودک گرسنه، سودان، کوین کارتر، 1993 )کوبر، 1389: 322(

تصویر 12.  اعدام ویت گنگ، ادی آدامز، 1968 )همان(                                                                                              

در برخی از عکس ها با کارکرد ترغیبی، رد پای قوی و تأثیرگذار قاب و لحظۀ گرفتن عکس بیش��تر 
خودنمایی می کند. برخلاف عکس های با کارکرد ارجاعی، که عکاس به ثبت و روایت مس��تقیم و 
صری��ح رویدادهای پیرامونش می پردازد و از قابی عادی و متعارف اس��تفاده می  کند، در عکس های 
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با کارکرد ترغیبی، عکاس، س��وژه هایی را که درخور توجه و تأمل می داند، برمی گزیند و به گونه ای 
در ق��اب عک��س جای می دهد که چنان تأثیری بر مخاطب بگذارد تا او را به انجام کاری، وادار کند. 
در این میان، از همنشینی عناصر با یکدیگر در لحظاتی کم نظیر و استثنایی و تحریک کننده نیز سود 
می جوید؛ )تصویرهای 11 و 12(. تصویر 11 مربوط به قحطی در افریقاس��ت که واکنش های شدید 
مردمی را در پی داشت. کارکرد ترغیبی این عکس، به وسیلۀ قاب گذاری از زاویه ای مناسب و به تبع 
آن، همنش��ینی عناصری متضاد در لحظه ای تأثیرگذار و پرمعنا حاصل ش��ده اس��ت. یعنی لحظه ای 
که کودک از ش��دت گرس��نگی به زمین افتاده و در همین لحظه، کرکسی پشت سر او نشسته است. 
تأثیرگذاری این عکس به گونه ای بود که عده ای عکاس را سرزنش کردند که تنها به فکر تهیۀ عکس 
بوده و سرنوش��ت کودک گرسنه برایش مهم نبوده اس��ت. نمونه ای دیگر، عکس مشهور اعدام یک 
ویت کنگ است. کارکرد ترغیبی این عکس به حدی بود که انتشار آن در نیویورک تایمز، تظاهرات 
مردم آمریکا را علیه حضور آمریکا در ویتنام در پی داش��ت )کوبر، 1389: 214(.  در این عکس نیز 

یک لحظۀ تأثربرانگیز ثبت و روایت شده است.         
4. کارک��رد هنری: »یاکوبس��ن این کارکرد را، همچون رابطه  میان پی��ام و خودش تعریف می کند. 
نمونۀ برجس��ته کارکرد زیبایی شناختی در آثار هنری دیده می ش��ود؛ جایی که مرجع پیام خود پیام 

است؛ و این پیام دیگر ابزار ارتباط نیست؛ بلکه موضوع آن است« )گیرو،1383: 22(. 
زبان شناس��ان در این نکته متفق القولند که زبان در گام نخس��ت ابزار ایجاد ارتباط است. در هر فرایند ارتباط 
پیامی از س��وی گوینده به مخاطب ارس��ال می شود. این پیام، به کمک مجموعه ای از واژه های یک زبان که بر 
روی محور همنش��ینی قرار گرفته اند، انتقال می یابد. همنش��ینی واژه ها بر روی این محور تابع قواعدی است و 
حاصل این همنش��ینی؛ باری اطلاعی اس��ت که از طریق پیام انتقال می یابد و از طریق گزاره های انباشته ش��ده 
در ذهن مخاطب محک زده می ش��ود. حال اگر به هر طریق، پیام به ش��کلی انتقال یابد که ارزشش بیش از بار 
اطلاعیش باشد، توجه به سمت خود پیام معطوف خواهد شد. در چنین شرایطی به قلمرو نقش ادبی زبان گام 

نهاده ایم )صفوی، 1383: 36(. 

مثلًا به جای اینکه بگوییم باران می بارد، بگوییم  این رحمت الهی اس��ت که از آس��مان فرومی ریزد. 
اگرچه وظیفۀ عکاس خبری روایت یک واقعه یا رویداد خاص، بی کم وکاس��ت و بی جرح  و تعدیل 
اس��ت، با این  همه، برخی عکس های خبری، به واسطۀ ساختمان صوری و نحوۀ سازماندهی عناصر 
در ق��اب عکس، توجه بینن��ده را به خود جلب می  کنند )تصویره��ای 13، 14، 15 و 16(. بنابراین، 
کارکرد هنری و زیبایی ش��ناختی زمانی خود را نش��ان می دهد که روابط درونی عکس برای عکاس 
اولویت داش��ته و موضوع ها و وقایع جهان پیرامون، بهانه ای برای مکاش��فۀ بصری و زیبایی شناسی 
ع��کاس بوده اند. در کارکرد هن��ری،  عکس ها به جای گزارش یک موض��وع، دارای جذبه، تعادل 
و تناسب، ش��گفتی، کش��ش و ظرافت بصری اند. هدف عکاس، سامان بخشی عناصر جهان واقعی 
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در قالب��ی بصری بوده اس��ت. در عکس ه��ای با کارکرد هنری، عکاس از جهان واقعی و س��وژه ها، 
آشنایی زدایی می کند و آن را به گونه ای در عکس جای می دهد تا به  جای ارجاع مخاطب به واقعیتی 

اجتماعی، توجه او را به ساختمان صوری عکس و نحوۀ ترکیب عناصر با یکدیگر جلب کند. 

تصویر13.  شبه نظامیان تامیل، نچوی، 1986 )کریم مسیحی،174:1388(

تصویر 14.  دو نفری که پلیس به دلیل مصرف الکل و ایجاد ناامنی دستگیر کرده، چهره خود را از عکاس مخفی کرده اند، 
ویجی، 1938)کوبر، 1389: 257(

تصویر 15.  تظاهرات خیابانی، رابرت فرانک، 1956 )مقیم نژاد، 1393: 245(
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ت تصویر 16.  کی. سی آلفرد. سن دیگو. مراسم بزرگداشت جوان موج سوار )کوبر، 1389: 156(

ب��رای مثال، در تصوی��ر 15 و تصویر 16، دغدغۀ عکاس، تهیه گزارش��ی از رویداد و یا برانگیختن 
حس و عاطفه ای درون مخاطب نبوده اس��ت. بلکه با انتخاب قابی جس��ورانه، عناصری را از دنیای 
واقع��ی ب��رش داده و به گونه ای در عکس با یکدیگر ترکیب کرده ک��ه در عوض ارجاع به موضوع، 
حس زیبایی شناس��ی مخاطب را برمی انگیزد و حظی بصری به او می بخش��د. از س��وی دیگر، عمر 
عکس های خبری لحظه ای یا عکس های با کارکرد ارجاعی و حتی عاطفی و ترغیبی با گذشت زمان 
ممکن اس��ت به س��ر آید و عکس ها تنها جنبه مس��تند به خود بگیرند، اما عکس های دارای کارکرد 
هن��ری، می توانن��د همواره توجه بیننده را ب��ه خود جلب کنند و به عنوان آثاری ارزش��مند از جنبۀ 
زیبایی شناسی، محل بحث و گفت وگو قرار گیرند. کارکرد هنری نیز در عکس های خبری به واسطۀ 

قاب انتخابی و لحظه ای که عکاس برای ثبت عکس برگزیده، به وجود می آید. 
اساس��اً دو عنص��ر قاب و لحظۀ گرفتن عکس را بایس��تی از عناص��ر و ابزارهای اصلی عکاس 
خبری برای تولید کارکردهای گوناگون دانس��ت. حال به تشریح نقش و جایگاه این دو عنصر مهم 
در عکاس��ی خبری می پردازیم. یاکوبس��ن در پاسخ به این پرسش که معیار شناخت انواع کارکردها 
چیس��ت؟ می گوید باید دو وجه اساس��ی در حیطۀ زبان یعنی انتخاب واژگان )محور جانش��ینی( و 
ترکیب واژگان )محور همنشینی( را بررسی کنیم )یاکوبسن، 1369: 82(. منظور از محور همنشینی، 
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چگونگی قرارگیری عناصر در کنار هم و محور جانش��ینی، چگونگی جایگزینی عناصر به جای هم 
اس��ت. به  بیان  دیگر، همنشینی، بیانگر نحوۀ ترکیب عناصر حاضر در یک متن است و جانشینی، به 

عناصری برمی گردد که در متن، حضور ندارند. 
در حیط��ۀ زب��ان، فرس��تنده، کلمات مش��خصی را برمی گزیند )جانش��ینی( و ب��ا ترکیب آن ها 
)همنش��ینی(، معن��ای مورد نظر و مقص��ود خود را به گیرن��ده منتقل می کند. ترجی��ح یک کلمه و 
همنش��ینی آن با س��ایر کلمه ها در یک جمله، از عوامل مؤثر در تولید معنا و کارکرد اس��ت. با توجه 
به اینکه هر رس��انه ای قابلیت ها و محدودیت های خاص خود را دارد، عکاس خبری نیز برای ثبت 
و روایت آنچه برگزیده اس��ت با امکانات و قابلیت های ویژۀ رس��انۀ خویش روبه روست. صداقت، 
راس��تگویی و آگاهی بخشی و روایت بی کم وکاست یک رویداد از اصلی ترین خصوصیات عکاسی 
خبری دانس��ته می شود. از این  رو، عکاس خبری در استفاده از  امکانات دوربین و تمهیدات بصری 
خاص که جنبۀ واقع نمایانه، راس��تگویانۀ و سندگونۀ عکس را مخدوش می سازد، با محدودیت ها و 

ملاحظاتی مواجه است. 
در ای��ن میان، عکاس خبری برای مواجهه با س��وژه های مورد نظ��رش می تواند از دو امکان و 
قابلیت رس��انۀ عکاس��ی بهره گیرد: یکی قاب و دیگری لحظۀ ثبت عکس. همان طور که نویسنده یا 
گوینده به واسطۀ اصل جانشینی و همنشینی، جمله های خویش را می سازد و متن هایی با کارکردهای 
متفاوت می آفریند، عکاس نیز به وس��یلۀ نحوۀ قاب گذاری و لحظۀ ثبت س��وژه و گرفتن عکس، به 
جانش��ینی و همنش��ینی عناصر یک واقعه و رویداد می پردازد و عکس هایی ب��ا کارکرد و تأثیرهای 
متف��اوت خلق می  کند. ب��ه  بیان  دیگر، عکاس با چگونگی به کارگیری ق��اب و لحظۀ ثبت عکس به 
پرس��ش های خود در مواجهه با وقایع دنیای بیرونی پاس��خ می دهد: اینکه چه موضوع، ش��خص و 
پدیده ای را برگزیند؟ از چه زاویه ای بر آن قاب بگذارد؟ در چه لحظه ای آن را ثبت کند؟ از چه لنز 
و دیافراگمی اس��تفاده کند؟ از چه نوع قابی )عمودی یا افقی، باز یا بسته( استفاده کند؟ به  طور کلی 

چگونه موضوع انتخابی را روایت کند؟
پاس��خی که عکاس از طریق قاب و لحظه، به پرس��ش های مطرح ش��ده می دهد، س��بب خلق 
عکس های��ی با قابلیت ها و کارکردهای متفاوت می ش��ود. اهمیت قاب عکس در ایجاد کارکردهای 
مختلف به این مسئله نیز برمی گردد که محورهای عمودی و افقی در بازنمایی های تصویری، ابعاد و 
نقشی خنثی ندارند )چندلر،1387: 138(؛ بنابراین، قاب عمودی یا افقی یک عکس و زوایای چپ 
یا راست و بالا یا پائین آن، هر کدام دلالت های ضمنی و تأثیر و کارکرد خاص خود را ایجاد می کنند. 
ق��اب انتخاب��ی تعیین می کند چه عناصری و چگونه درون قاب عکس س��امان یافته اند. قاب، زاویۀ 
انتخابی، نوع لنز و لحظۀ ثبت عکس از عواملی هستند که عکاس به مدد آن ها می تواند بر یک  عنصر 
در عکس خویش تأکید کند و آن را نس��بت به س��ایر عناصر برجسته سازد. نقش قاب در عکس این 
گونه است که »عکاس می تواند به سادگی با حرکت دادن سرش به اندازۀ یک میلی متر، تطابق خط را 
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برقرار سازد. می تواند با اندکی خمیدن زانوها، پرسپکتیوها را تغییر دهد. او با قرار دادن دوربین در 
فاصله ای نزدیک تر یا دورتر از موضوع، ش��اخ و برگ می دهد؛ با این کار ممکن اس��ت موضوع تابع 

عکاس بشود و یا عکاس تحت سلطه موضوع درآید« )برسون1، 1388: 87(. 

تصویر 17.  جنگ آمریکا با عراق )نیرومند،1392: 73(

نق��ش قاب در ایجاد عکس های با تأثیرگذاری و کارکردهای متفاوت را می توان در موضوعی که با 
س��ه قاب متفاوت نشان داده شده اس��ت؛ به خوبی دید. با حذف عناصری از عکس اصلی )وسط(، 
س��ه روایت متفاوت از یک موضوع به تصویر کشیده شده اس��ت. عکاس می تواند با قاب، زوایای 
مختلف��ی را انتخاب و عکس هایی با کارکردهای متفاوت خلق کند. برای مثال، زاویۀ دید نامتعارف 
موجب می شود که یک صحنۀ کاملًا عادی، به صحنۀ بدیع تبدیل شود. زاویۀ بالا و پایین چشم انداز 
جدید ایجاد می کند. آدم ها در بیش��تر مواقع، محیط خود را از افقی نشس��ته یا ایستاده می بینند. کاس 
می تواند با تغییر ارتفاع دوربین به عکس خود جذابیت بدهد ... و بیننده را با چش��م انداز تازه ای از 

موضوع روبه رو کند. 
نمای انتخابی نیز از عواملی اس��ت که عکاس می تواند بدان متوسل شود: نمای سراسری همان 
صحن��ه را در من��زل به خواننده یا بینن��دۀ عکس ارائه می کند، نمای سراس��ری این امکان را طوری 
برای بیننده فراهم می کند که گویی خود در س��ر صحنه ها حاضر بوده اس��ت. نمای متوس��ط، واقعه 
را به طورمعمول بازگو می کند. نمای وس��یع و عدس��ی واید عناصر مورد نظر را در یک قاب تصویر 
گرد هم می آورد و روایتی گسترده از موضوع و مفهوم به دست می دهد. به  هرحال، هر نمایی، تأثیر 
و کارکرد خاصی را به  جا می گذارد. نمای بس��ته، تمرکز بیننده را به س��وی یک قس��مت می کشاند. 
لن��ز واید به عکاس امکان می دهد ک��ه عکس هایی با چندین پلان بگیرد علاوه بر موضوع اصلی در 
میان زمینه، عوامل پیش زمینه و پس زمینه، روابط موضوع را با محیطش بهتر بازگو می کنند. مارگارت 
بورک وایت، عضو اصلی لایف، همیشه در مأموریت های عکاسی از نماهای سراسری زیاد عکاسی 

1. Henri Cartier. Bresson
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می کرد. او گفته بود که بدین وس��یله می خواهد سردبیر نشریه در نیویورک با دیدن موقعیت و محل 
عکاس، بقیه عکس ها را بهتر درک و تفسیر کند )کوبر، 1389: 29-25(.

از دیگر سو، لحظۀ ثبت عکس در عکاسی خبری اهمیت بسیار زیادی دارد. زیرا عکاس خبری 
با وقایع و رویدادهایی گذرا و پرش��تاب مواجه اس��ت که باید به س��رعت بر آن ها قاب گذارد و در 
زمان مناسب ثبت کند. در واقع، هر عکس خبری، علاوه بر اینکه قطعه ای از یک رویداد گذراست، 
لحظه ای برگزیده از زمان نیز هس��ت. لحظه ای که عکاس، بهترین و مناس��ب ترین زمان برای ثبت و 
روایت رخداد مورد نظر دانس��ته اس��ت. عکاسی، زمان را مومیایی می کند و آن را از زوال معمولش 
نجات می دهد )بازین1، 1960: 15(. به  طورکلی، ثبت و ش��کار لحظه ها در سرش��ت تمام عکس ها 
به خص��وص عکس های خبری وج��ود دارد، اما برخی عکس های مان��دگار و تأثیرگذار خبری، در 
نتیجۀ واکنش س��ریع و به موقع عکاس در گذاش��تن قابی روی موض��وع و گرفتن عکس در زمانی 
مناس��ب، خلق ش��ده اند )تصویرهای 2، 3، 4،  11 و 12(. در این رابطه، »جورج تیمز عکاس پیشین 
نیویورک تایمز گفته بود اگر موضوعی مناس��ب یافتی، عکس��ش را بگیر � همین. عکاسی مجدد از 
همان موضوع اگر ناممکن هم نباش��د، بس��یار دشوار خواهد بود. بنابراین منتظر بهتر شدن موقعیت 
نباش. گاهی البته موقعیت ممکن اس��ت مناسب تر ش��ود خوب مجدداً عکس دیگری بگیر. اما اگر 
همان بار اول تردید کنی و دکمه را فشار ندهی آن لحظه از دست خواهد رفت و نمی توانی زمان را 
ب��ه عقب برگردانی« )کوبر، 1389: 30(. به  هرحال، عکاس خبری برای روایت وقایع و رویدادهای 
گوناگ��ون جوامع انس��انی، می تواند از دو عنصر مهم و تأثیرگ��ذار یعنی قاب و لحظۀ گرفتن عکس 
به��ره گیرد و تصمیم هایی که در رابطه با چگونگی اس��تفاده از این دو عنصر اتخاذ می کند، موجب 

بروز کارکردهای متفاوتی در عکس او می شود.

نتیجه گیری
رومن یاکوبسن، برای زبان، شش کارکرد ارجاعی، عاطفی، ترغیبی، هنری، همدلی و فرازبانی قائل 
ش��ده اس��ت. با توجه به مباحثی که مطرح شد، می توان اظهار داشت به  غیر از کارکردهای همدلی و 
فرازبانی که مختص زبان هس��تند، سایر کارکردهای مورد نظر یاکوبسن، در عکس های خبری قابل 
شناس��ایی اس��ت. همان  طور که انس��ان در امور روزمره و عادی، از زبان به شکلی خنثی، مستقیم، 
صریح و ش��فاف استفاده می کند و منظور و مقصود خود را بدون ابهام می رساند، عکاس خبری نیز 
می تواند در نقش ش��اهد عینی ظاهر ش��ود و به شکلی بی طرف آنچه را در صحنه و جلوی چشمش 
روی می ده��د، بی کم وکاس��ت و آینه وار، به بیننده منتقل و در نق��ش بازتاب دهندۀ منصف و منفعل 
واقعه عمل کند و تنها به ارائۀ اطلاعات پیرامون موضوع بس��نده کند و بر آگاهی مخاطب نس��بت به 

آنچه رخ داده است، بیفزاید. )کارکرد ارجاعی(. 

1. Bazin
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همان طور که در کارکرد ارجاعی زبان، جهت گیری به س��مت موضوع است، در عکس های خبری 
ارجاعی نیز، ثبت و روایت موضوع اهمیت دارد و عکس ها به مثابۀ مدرک و گواه یک واقعه عمل می کنند. 
از س��وی دیگر،  عکاس خبری می تواند در نقش فاعل آگاه و خلاق ظاهر ش��ود و به جای ثبت و انتقال 
صرف یک موضوع و رویداد، به تفسیر و ارزیابی آن بپردازد و بینش و احساس خود را بیان کند )کارکرد 
عاطفی(. این  گونه از عکس ها، بیننده را به تأمل، تفکر و تخیل فرا می خوانند؛ زیرا کارکرد عاطفی، بیانگر 

تفسیر، احساس و دیدگاه فردی عکاس پیرامون موضوع است. 
از جنب��ه ای دیگر، عکاس خبری می توان��د با ثبت و روایت موضوع، به صورت جذاب و تأثیرگذار، 
احساس و اندیشۀ مخاطب را نسبت به موضوعی تحریک کند، او را به قضاوت وادارد )کارکرد ترغیبی(. 
 مانند زبان ترغیبی که جهت گیری پیام به سوی مخاطب با هدف واداشتن او به انجام کاری است، هدف 

اصلی این نوع از عکس ها نیز تأثیرگذاری عمیق بر مخاطب، با هدف تغییر و اصلاح پدیده هاست. 
س��رانجام فراتر از کارکردهای ذکرش��ده، عکاس خبری قادر است به واس��طۀ توجه و تأکید بر 
عناصر بصری و ساختمان صوری عکس، به مخاطب حظ بصری ببخشد. به این معنا که مانند شاعر 
که از کلمات و صنایع ادبی در جهت بیان جذاب و خلاقانه اندیشه و احساس خویش بهره می گیرد 
و روش انتقال پیام را برجسته می سازد،  عکاس خبری نیز وقایع و حوادث را به شکلی جذاب و از 
دیدی جدید و غیرمتعارف روایت می کند و نحوۀ ثبت و روایت موضوع بیش��تر از هر چیزی توجه 

مخاطب را جلب می کند )کارکرد هنری(. 
در رابطه با چگونگی بروز انواع کارکردهای ذکرشده در عکس های خبری نیز باید گفت از آنجا که 
ثبت و روایت صادقانه، بی طرفانه و واقع نمایانۀ رویدادهای گوناگون جوامع انس��انی از اهداف عکاسی 
خبری اس��ت، عکاس خبری در استفاده از امکانات رس��انۀ خویش با محدودیت هایی روبه روست. اما 
عکاس به واسطۀ قاب انتخابی )باز و بسته، افقی و عمودی( و لحظۀ گرفتن عکس می تواند به اثر خود، 
کارکردهای متفاوتی ببخشد. زیرا هر کدام از این عناصر حالت، کیفیت و تأثیرگذاری خاص خود را دارند. 
به  عبارت  دیگر، همان گونه که نحوۀ به کارگیری کلمات بر اس��اس اصل جانشینی و همنشینی، موجب 
بروز کارکردهای گوناگون از گزارشی صرف تا شاعرانه در حیطۀ زبان می شود، عکاس نیز به وسیلۀ  قاب 
و لحظۀ گرفتن عکس ، می تواند به جانشینی و همنشینی عناصر بپردازد و روی برخی عناصر تأکید کرده 
و یک رویداد را به شکل ها و کیفیت های مختلف بازنمایی کند و کارکردهای متفاوتی به عکس خویش 
ببخشد. در پایان، بررسی و تحلیل سایر شاخه های عکاسی بر مبنای کارکردهای زبان، برای مطالعه توسط 

سایر پژوهشگران پیشنهاد می شود. 
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