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  چكيده

هـاي زنـدگي شـهري ،    محـدوديت  افزايش اوقـات فراغـت و   در دنياي امروز، با توجه به

 وجـود هاي فراوان  جاذبه، روستاها در .شودمي ترپررنگ روز روزبه روستايي گردشگري اهميت

، ظرفيتي بسيار مناسـب را  غيربومي يا شهري بازديدكنندگان فراغت اوقات گذران براي كه دارد

ة جامع ـو  روستايي گردشگرية عرض بر مؤثر عوامل تحليلة حاضر مطالع هدف .آوردمي فراهم
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 يـا  و براي ارائـه  لازم هايپردازند و از توان مي كشاورزي به كهبود  روستايياني شاملآن  آماري
 روش بـه  تحقيق هاي داده ند.برخوردار كشاورزي و روستايي گردشگري خدمات سطح افزايش
صـد   تكميـل  و حضـوري  ةمصـاحب  طريـق  از متناسـب  انتساب با تصادفي گيري نمونه با و ميداني

 ةرابط ـ كمـك  بـه  نيـز  نمونـه  حجـم  .آمـد  دست هب كشور استان دوازده از روستا 24 در پرسشنامه
 با ،روستايي گردشگري ةعرض بر مؤثر عوامل شناسايي و ها داده تحليل رايب .شد تعيين كوكران
داد  نشـان  تحقيق نتايج .شد استفاده اي رتبه لاجيت الگوي روش از وابسته، متغير ماهيت به توجه
 گردشـگري  ةعرض ـ بر مثبت اثر تجربه و مزرعه ةانداز آموزش، خدمات، و محصولات تنوع كه

 كـاهش  گردشگري صنعت به ورود ميل ،كشاورزان سن افزايش با كه حالي در ،دارند روستايي
 را گردشـگري  كـه  كشاورزاني و روستاييان به گذاران سياست و ريزان برنامه بيشتر توجه يابد. مي
  .هاي پژوهش حاضر استپيشنهاد جمله از ،اند برگزيده دوم شغل عنوان به

  
  .ايران ،اي رتبه لاجيت ،روستايي گردشگري گردشگري، :هاكليدواژه

  
  مقدمه

 درآمـدهاي  ثبـاتي  بـي  و سـو  يك از ،كافي درآمد توليد يبرا كشاورزي توانايي كاهش
 خـود  مـزارع  فروش به مجبور كشاورزان از بسياري كه است شده باعث ،ديگر سوي از ،حاصل
   بگردنـــد درآمـــد و شـــغل دنبـــال بـــه ،ديگـــر جاهـــاي در مهـــاجرت بـــه اقـــدام بـــا و شـــوند

)Bowler et al., 1996( و كسـب  توسـعه  ،كـارآفريني  قبيـل  از جديـد  راهبردهـاي  دنبـال  بـه  يا و 
ــاي ــتايي كاره ــاورزي و روس ــوع و كش ــازيمتن ــزارع، س ــراي م ــظ ب ــزارع حف ــود م ــند خ    باش

)2001 al., et Nickerson(. جملــه از كشــور روســتاهاي در هــاي گونــاگون تــوان وجــود بــا 
 در روسـتاييان  درآمـد  همچنـان  محلـي،  رسوم و آداب و تاريخي كشاورزي، طبيعي، هاي جاذبه
 تخريـب  دنبـال  بـه  شهري جامعه و بوده ها) قيمت هاي نوسان و جوي هاي (نوسان مخاطره معرض
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ــابع ــي من ــه طبيع ــور ب ــاد منظ ــل ايج ــامتي مح ــراي اق ــدن ب ــات گذران ــت اوق ــود فراغ ــت خ    اس
)Rokneddin Eftekhari and Qaderi, 2002; Anabestani and Mozaffari, 2018.(  

 -فرهنگـي  كـالاي  عنـوان  بـه  روستايي نواحي تاريخي و طبيعي فرهنگي، منابع به توجه با
ــل گردشــگري ــوان مــي ،)Daniela Matei, 2014( عرضــه قاب ــا ت  هــايوكار كســب توســعه ب
 نيـز  بيسـتم  قـرن  پايـاني  ةده در برد. بهره بخش اين مزاياي از ،كشاورزي و روستايي گردشگري
ــاگونكشــورها در شــده انجــام مطالعــات از بســياري ــا مطمــئن روشــي را گردشــگري ي گون  ب
   انـد كـرده  معرفـي  آنهـا  تـرين  محـروم  ويـژه  بـه  روسـتاها  توسـعه  بـراي  روشـن  بسيار اندازي چشم

)Tew and Barbieria, 2012.( و خدمات ها، فعاليت گستردة طيف شامل روستايي گردشگري 
جـذب گردشـگران بـه منطقـة خـود       منظور به كشاورزان ي است كه از سوي روستاييان وامكانات

 گردشـگري  ةتوسـع  هـاي  برخـي از مزيـت   ).Gannon, 1994(دهند  ارائه مي براي كسب درآمد
ــارت 2كشــاورزيگردشــگري  و 1روســتايي ــد از: عب    كشــاورزان درآمــدي مخــاطرة كــاهش ان

)Baum and Weingarten, 2004،( كـاهش  و طبيعـي  منابع از استفاده ،3زمين وريبهره ارتقاي 
ــاجرت ــتاييان مهـ ــزايش )،Tew and Barbieria, 2012( روسـ ــاركت افـ ــاعي مشـ    4اجتمـ

)Taleb et al., 2008،( ــراهم  خــانوادگي كوچــك وكارهــاي  كســبهــاي  رصــتف شــدن ف
)Tanrivermis and Sanli, 2007،( ــادتنوع ــد و )Nickerson et al,2001( 5ايجـ    رشـ
   فــــروش بــــراي جديــــد بازارهــــاي ايجــــاد )،Mirzaee, 2009( 6روســــتايي اشــــتغال در

ــولات ــاورزي محصـ ــترش ،)Mansury and Hara, 2007( كشـ ــاد گسـ ــه اقتصـ    ايمنطقـ
)Rokneddin Eftekhari and Qaderi, 2002(، ــزايش ــودآوري افــ ــزارع ســ    7مــ

                                                                                                                                                   
1. rural tourism 
2. agritourism 
3. land productivity 
4. social participation 
5. diversity 
6. rural employment 
7. regional economy 
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)Ashley et al., 2007( 1پايدار كشاورزي زمينه در محلي جوامع مردم و گردشگران آموزش و  
)Hamilpurka, 2012(.   

 اقتصـادي  متغيرهـاي  بـر  مثبـت  تـأثير  طريـق  از گردشـگري  صنعت گسترش ،كلي طور هب
 .شود مي )Patterson, 2014( 2محلي هويت تقويت و )Harcombe, 1999( فقر كاهش به منجر

 و محصـولات  ةعرض ـ بـه  انييروسـتا  قيتشـو  و كي ـتحر قيطر از تواند يم روستايي يگردشگر
 هـا  گـاه اقامت يساز آماده ،يا مزرعه يتورها انداز، چشم مانند ،گردشگران به گردشگري خدمات

   شــود روســتاها رونــق ســبب فراغــت، اوقــات گذرانــدن بــراي يزراعــ قطعــات جــوار در
)Baum and Weingarten, 2004; Gannon, 1994(.  

 تعـداد  صـعودي  رونـد  بيـانگر  نيـز  ملـي  و جهاني هاي مقياس در موجود اطلاعات و آمار
 25 از گردشـگران  تعـداد  ،جهـاني  مقيـاس  در .اسـت  صنعت اين از حاصل درآمد و گردشگران

 دو از گردشگري از حاصل درآمد و 2018 سال در نفر ميليون 1400 به 1950 درسال نفر ميليون
 ،واقـع  در اسـت.  يافتـه  افـزايش  2018 سـال  در دلار ميليـارد  1450 به 1950 سال در دلار ميليارد
رشـد   درصـد  17/10 و 09/6 ،ترتيب به ة يادشده،دور در گردشگري درآمد و گردشگران تعداد
 قابـل  داخلي گردشگران تعداد افزايشي روند نيز ملي سطح در .)UNWTO, 2018( است دهكر

 ةدور در داخلي گردشگران تعداد ،ايران آمار مركز رسميهاي  گزارش اساس بر است؛ ملاحظه
 انـواع  در اقامـت  »شـب  -نفـر « ميليـون  197 بـه  157 از ،درصـد  64/4 ةسـالان  رشـد  با ،97-1390

   ).SCI, 2014, 2018( است يافته افزايش شده ثبتهاي  اقامتگاه
 و انتظارات روستاها در موجود فراوانهاي  جاذبه و گردشگران تعداد آمار صعودي روند

 هـا،  تـلاش  و ها كوشش تمام رغم علي چرا كه، مبني بر اينكند مي ايجاد محققان براي را الاتيؤس
   گذشــته يراهبردهــا و نبــوده همــراه تيــموفق بــا ديشــا و ديــبا كــه چنــان آنهــا  سياســت
ــته ــد نتوانسـ ــا انـ ــنظ يلئمسـ ــر، ريـ ــتغال فقـ ــناپا و اشـ ــتا در را يداريـ ــا  روسـ ــعهـ ــد  رفـ   كننـ

                                                                                                                                                   
1. sustainable agriculture 
2. local identity 
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)Rokneddin Eftekhari and Qaderi, 2002; Anabestani and Mozaffari, 2018(. از 
 بر مؤثر عوامل علمي شناسايي نيازمند روستايي گردشگري صنعت از مؤثر حمايت ،ديگر سوي
 منـابع  بـه  روستاييان نيازمندي به عنايت با ،رو اين از است. صنعت اين رونق و گردشكري ةعرض

هاي دولتـي و   كمك به دستگاه كشاورزي)، معمولهاي  درآمد مكمل عنوان (به پايدار درآمدي
 تـلاش  حاضـر  تحقيق .ضروري است محور پژوهش مطالعات انجام با گذار در اين حوزه سياست
 بـر  مـؤثر  عوامـل  به شناسـايي  اقتصادسنجي، الگوهاي و ميداني اطلاعات كارگيري هب باكه  دارد
 ةتوسـع  بـراي مناسـب   سياستي راهكارهاي رهگذر، اين از و بپردازد روستايي گردشگري ةعرض
  د.كن هارائ را بخش اين

  
  ة پژوهشپيشين

 مطالعـه  صـورت  هب ـ روسـتايي  گردشـگري  خصـوص  در شـده  انجـام  داخلي تحقيقات اغلب
 منظـور  بـه  گونـاگون  اتمطالع ـ اسـت.  بـوده  محلـي  جامعـه  يك يا و روستا يك به محدود و موردي
 ةتوسـع  برنامـه  تـدوين  در راسـتاي  مختلـف  روسـتاهاي  گردشـگري  طقامن ـ محيطـي  تـوان  شناسايي
 هـا،  قـوت ( بيروني و دروني عوامل مجموعه شامل 1گيري از مدل سوات بهره با گردشگري راهبردي
 و توسـعه  رشـد،  بـراي  گونـاگون ي راهبردهـا  در آنهـا،  و شده انجام )هاتهديد و ها فرصت ها، ضعف
 Bagi and Reeder, 2012; Rokneddin Eftekhari( است دهارائه ش گردشگري وضعيت بهبود

and Qaderi, 2002; Hajinejad et al., 2013(.  
 بـا  مـوردي  مطالعه يك در ،)Anabestani and Mozaffari, 2018( مظفري و عنابستاني

 بـر  مـؤثر  عوامـل  تبيين به ،همبستگي آزمون و ماير كايزر آزمون و همچنين، عاملي تحليل روش
 بــه گــرايش بــين كــه دادنــد نشــان و نــدپرداخت شــاورزيك گردشــگري بــه روســتاييان گــرايش

 كـار  ميزان درآمد، ميزان ت،لاتحصي ميزان شغل، نوع سن، ميزان متغيرهاي و كشاورزي گردشگري
  د.دار وجود رابطه هفته طول در شهر به وآمد رفت ميزان و ها باغ و مزارع در

                                                                                                                                                   
1. Strengths, Weaknesses, Opportunities, Threats (SWOT) 
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 عنـوان  بـا  مـوردي  اي مطالعـه  در ،)Kazemi and Arhami, 2017( ارحـامي  و كـاظمي 
 هـاي  راه بـه معرفـي   )،SWOTبـا روش سـوات (   ،»روسـتايي  گردشـگري  در ينيكارآفر توسعة«

در  گيـري  تصـميم  در محلـي  جامعـه  مشـاركت  زمينـه  سازي فراهم و درآمد كسب براي تر متنوع
  ند.پرداخت بخش اين مهمهاي  فرصت قالب برخي از
 در اشـتغال  بـر  روسـتايي  گردشـگري  توسـعة  تأثير بررسي هب )Mirzaee, 2009( ميرزايي

 داد نشـان  ،گردشـگري  -اشتغال تركيبي نظريه از استفاده با و پرداخت كرمانشاه اورامانات منطقة
  دارد. وجود ،محلي اشتغال و روستايي گردشگري توسعه بين مثبت رابطه كه

 چـارچوبي  منظـور ارائـة   ، بـه )Liu et al., 2017( همكـاران  و ليـو  بر اساس نتايج مطالعـة 
 در قهـوه  توليدكننـدگان  بـر  تمركـز  بـا  ،گردشگر جذب در كشاورزي نقش تبيين براي مفهومي
 و كشـت  سـنتي  صـورت  به را خود قهوه گياهان انواع زياديهاي  سال در كه يكشاورزان ،تايوان

 تبـديل  آموزشي سسهؤم يك به تدريج به توانند مي ،اند رسانده فروش به غيرتجاريهاي  روش به
 مختلفهاي  زمينه در گردشگران جذب و بالا كيفيت با قهوه توليد آموزش با زمان هم كه شوند

  .ندنك  معرفي اي منطقه هويت يك عنوان هب را خود تجاري نام ،كشاورزي گردشگري
 الگـوي  و هـا  داده تحليـل  روش گيـري از  ، با بهره)Amanor-Boadu, 2013( امانوربودو

 گردشـگري  زمينـه  در بخشـي  تنـوع  هب ـ تصـميم  بـر  مـؤثر  عوامل بررسي به ،لاجيت اقتصادسنجي
 جنسـيت  جـز  به شناختي جمعيتهاي  ويژگي تأثير كه ددا نشان و پرداخت كانزاس در كشاورزي

 گيـري  تصميم اين بر مثبت تأثير بيشترين داراي آموزش و بوده دار معني بخشي تنوع به تصميم بر
  است.

ــونيا ما ــي در ،)Mnguni, 2010( نگ ــاي بررس ــاعي متغيره ــؤثر اقتصــادي -اجتم ــر م  ب
 ين، بـد چندگانـه  لاجيـت  اقتصادسنجي مدل و ها داده تحليل از استفاده با كشاورزي گردشگري

هـاي   تفاوت ،رگردشگرييغ و گردشگري هاي فعاليت به مشغول كشاورزان ميان كه رسيد نتيجه
 مزرعـه  اندازه ،زبان به طلتس سني، شرايط ؛ همچنين،دارد وجود اجتماعي و اقتصادي قابل توجه

   ند.رو شمار مي به مؤثر رهايمتغي از خانواده اعضاي مشاركت ميزان و
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 بـر  اثرگـذار  احتمـالي  متغيرهـاي  شناسـايي  رةدربا لازم اطلاعات ،پيشينة پژوهش مرور با
 تحقيـق  نظـري  چـارچوب  تصـريح  بـه  خود كه است، آمده دست هب روستايي گردشگري توسعه
 (الگـوي يادشـده   متغيرهـاي  بـين  روابط بررسي رياضي الگوي همچنين، كند؛ مي يمؤثر كمك

 شـده  انجـام  داخلـي  تحقيقات اغلب تر گفته شد، پيش كه گونه همانالبته،  د.ش شناسايي لاجيت)
 يـك  يـا  و روسـتا  يـك  به محدود و موردي مطالعه صورت هب روستايي گردشگري خصوص در

   .دشوار است كشور كل به آن نتايج تعميم و بوده محلي جامعه
 

  پژوهش نظري مباني
 نظر در گردشگري ي ها جاذبه از بخشي عنوان به خود محلي جوامع جديد،هاي  ديدگاه در

ــه ــه موضــوع ايــن و ؛شــوند مــي گرفت ــداري ب ــد مــي كمــك بســيار روســتايي گردشــگري پاي    كن
)Mirzadeh Kouhshahi et al., 2019(. افـراد  مشـاركت  ميـزان  بر مؤثر عوامل محققان ،همچنين 

 دسـته  چهـار  بـه  را ورودي گردشگران به خدمات عرضه و گردشگريهاي  فعاليت در محلي جوامع
   ،محلـي  جامعـه  افـراد  اجتمـاعي  - فرهنگـي هـاي   ويژگـي  - 1 :از نـد ا عبـارت  كـه  ،اند كرده بندي طبقه

   ، ومـزارع  و روسـتا هـاي   ويژگـي  -3 ،روسـتايي  خانوارهاي دارايي خالص ارزش يا و ثروت -2
 گردشـگري  ةعرض ـ مفهـومي  مـدل  .)Bagi and Reeder, 2012( روسـتا  جغرافيايي موقعيت -4

  است. آمده 1 شكل در روستايي
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 ئـة ارا سـطح  در گذارتأثير اقتصادي رمتغي يك عنوان به روستايي رخانوا ثروت ،مدل اين در
 افراد كه است اين بر فرض سخن، ديگر به .است شده گرفته نظر در روستايي گردشگري خدمات
توليـد   محصـول  بيشـتري  تعـداد  و دهنـد  ارائـه  تـري  متنوع خدمات توانند مي ثروتمند محلي جوامع

 روسـتايي  گردشـگري  عرضـه  بـه  تريالاب ـ سـطح  در افـراد  ايـن  كـه  رود مي انتظار رو، ؛ از اينندكن
، تنوع طريق از نيز مزارع و روستا ويژگي ).Mnguni, 2010; Bagi and Reeder, 2012( بپردازند
 روسـتايي  گردشـگري  خـدمات  سطح بر ،ارايه قابل خدمات چه در و كشاورزي محصولات چه در
 بيشـتر  تعـداد  جـذب  بـه  توانـد  هـا مـي   جاذبـه  سـاير  تنـوع  كنـار  در محصولات تنوع .است گذارتأثير

 را امكان اين زين سال مختلف فصول در محصول تنوع وجود ،همچنين شود. منجر منطقه به گردشگر
   باشــد  هارائـ ـ قابــل  روســتا  كشــاورزي هــاي   جاذبــه  ،فصــول  تمــامي  در كــه  كنــد  مــي  فــراهم 

)Bagi and Reeder, 2012; Brandth and Haugen, 2011.(  

 جملـه  از مختلـف  متغيرهاي به محققان ،روستا جغرافيايي موقعيت با مرتبط عوامل در زمينة
 زيــاد تغييرپــذيري توجــه بــا انــد. كــرده اشــاره شــهر تــرين نزديــك از فاصــله و جغرافيــايي منطقــه
 بـودن  دسـترس  در ونقـل،  حمـل  بـه  دسترسي دسترسي، راه (راحتي ستاهاور جغرافياييهاي  ويژگي
 كـه  ايـن اسـت   انتظـار  ،همـه  ايـن  با .در اين زمينه وجود دارد مختلف اتانتظار )،... و اقامتي اماكن
 روسـتا  اهالي شدن درگير بر منفي تأثير مناسب دسترسي راه عدم و شهر تا روستا تر طولاني مسافت

  .)Bagi and Reeder, 2012( باشد داشته روستايي گردشگري صنعت به
 

  پژوهش شناسي روش
، بـراي  پـژوهش  ، پيشـينة همچنـين  و حاضـر  تحقيق وابستة رمتغي اي رتبه ماهيت به توجه با

 شـده  گرفتـه  كار هب 1اي رتبه جيتلا الگوي شناسايي عوامل مؤثر بر عرضة گردشگري روستايي،
  .)Long, 1997( است

                                                                                                                                                   
1. ordinal logit 
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 توسـط  شـده  ئـه ارا روسـتايي  گردشـگري  خـدمات  ميزان« وابسته ريمتغ حاضر، قيتحق در
 خـدمات  هارائ ـ تـابع  نكـه يا ضفـر  بـا  ،است »شده يبند رتبه فمختل طبقات در محلي ةجامع افراد

  شود: داده نشان ريز صورت به روستايي گردشگري
∗ݕ   )1( ൌ ᇱݔ ൅   ߝ

 پارامترهـاي  از ) k×1( بـرداري  ∗ݕ است، يحيـتوض متغيرهاي از ) k×1بردار( يك x ،آن در كه
 و فرـــص ميانگين داراي و شده توزيع ،نرمال بهطور كه اســت 1تصــادفي خطاهــاي ε و تخمينــي

ــراي دهـــش مشاهده طبقهبندي .اســت يك انســـواري ــب yi ب  ) اســت2( رابطه مطابق *y ســاسا رـ
)Greene, 2002(:   

ݕ   )2( ൌ

ە
۔

ۓ
0, ∗ݕ	݂݅݀݊ܽ ൑ ଵߤ

1, ଵߤ	݂݅݀݊ܽ ൑ ∗ݕ ൑ ଶߤ
2, ଶߤ	݂݅݀݊ܽ ൑ ∗ݕ ൑ ଷߤ
݆, ௝ିଵߤ	݂݅݀݊ܽ ൑ ∗ݕ

  

ــاد ــت نامعلوم μj ريمق ــط و اس ــي برآورد β توس ــو م ــا .دش ــرض ب ــت ف ــع از ε تبعي  توزي
 )3( رابطـه  شـرح  بـه  نمـايي  راسـت  حداكثر روش از استفاده با يادشـده  مـدل برآورد  ،لاجيستيك
   :)Maddala, 1983(گيرد  صورت مي

)3(   ܲሺݕ ൌ ሻݔ|0 ൌ ᇱݔሺെܨ ሻ  

 ܲሺݕ ൌ ሻݔ|1 ൌ ଵߤሺܨ െ ሻߚᇱݔ െ  ሻߚᇱݔሺെܨ
ܲሺݕ ൌ ሻݔ|2 ൌ ଶߤሺܨ െ ሻߚᇱݔ െ ଵߤሺܨ െ  ሻߚᇱݔ
ܲሺݕ ൌ ሻݔ|݆ ൌ 1 െ ௝ିଵߤ൫ܨ െ  ൯ߚᇱݔ

 ،الاتـ ـاحتم كليه بودن مثبـت  براي و اسـت  ε رايـ ـب )CDF( يـتجمع عـتوزي تابع F ،آن در كه
  باشد: برقرار )4( رابطه بايد

)4(   0 ≤ μ1≤ μ2≤ …..≤ μ J-1   
 راتاث ـ ،بـرآوردي  ضـرايب  تفسير در دشواري دليل به ،لاجيت الگوي در ،معمول طور به

 متغيرهـاي  از كـدام  هـر  در تغيير ازاي به وابسته متغير رتبه تغيير احتمال حساسيت مبين كه نهايي
                                                                                                                                                   
1. stochastic error 
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 احتمـالات  بر مستقل يرهايمتغ تأثير بررسي منظور به ،الگو اين در د.شو مي محاسبه ،است مستقل
 يـا  نهـايي  اثـر  محاسـبة  ،گـر يد متنـاوب  يشـنهادها يپ انتخاب يبرا يا و وابسته ريمتغ ةشد نييب شيپ

 جزيـي هاي  مشتق از استفاده با احتمالات بر رهايمتغ يينها اثرات د.گير صورت مي يينها احتمال
  :)Greene, 2002( آيد مي دست به ريز رابطه از

߲ P 	ሺݕ ൌ ሻݔ|0
௜ݔ߲

ൌ െܨሺെݔᇱߚሻߚ 

߲ P 	ሺݕ ൌ ሻݔ|1
௜ݔ߲

ൌ ሾܨሺെݔᇱߚሻ െ ଵߤሺܨ െ  ሻሿߚᇱݔ
߲ P 	ሺݕ ൌ ሻݔ|݆

௜ݔ߲
ൌ ௝ିଵߤሺܨ െ  ߚሻߚᇱݔ

 رمتغي ـ عنـوان  بـه  روسـتا  در موجـود  خدمات و محصول تنوع متغيرهاي حاضر، تحقيق در
 خانوارهـاي  دارايـي  خـالص  ارزش يـا  و ثروت عنوان به مزرعه دازهان روستا، و زمينهاي  ويژگي
هـاي   ويژگـي  عنـوان  بـه  گردشـگري)  زمينه در (تجربه فعاليت سابقه و آموزش سطح و روستايي
 روسـتا  جغرافيـايي  موقعيت براي است. شده گرفته نظر در محلي جامعه افراد اجتماعي -فرهنگي

 دار معني دليل به؛ بودند استان مركز جمعيت و استان مركز تا روستا فاصله مورد نظر متغيرهاينيز 
 مدل از نشده، رد آنها ضرايب نبودن دار معني فرضيه كه متغيرهايي ساير همراه به ضرايب ،نبودن
 از ،روسـتايي  گردشگري عرضه ميزان بر مؤثر عوامل بررسي براي ،نهايت در .است شده حذف
 است: شده استفاده زير صورت به تابعي

)6(   Y= F (Train, Size, Act, Age, div, ser)  
 و روستايي گردشگري عرضه ميزان وابسته متغير Y و است اي رتبه لاجيت نوع از F ابعت

 شـامل  اول طبقـه  انـد: شـده  بنـدي طبقـه  شرح دينب سطح چهار در كه است مربوط خدمات ارائه
 خـدمات  گونه هيچ و نكرده ورود گردشگري وكار كسب به تاكنون كه روستايياني و كشاورزان
 حسـب  و سـال  در بـار  ده از كمتـر  كـه  كشـاورزاني  شـامل  ومد طبقـه  اند؛نداده ارائه گردشگري
 سوم طبقه ؛اندكرده كسب درآمد و اندورزيده مبادرت خدمات ارائه به ،گردشگران درخواست

 ارائـه  در گـذاري سـرمايه  و سـازي  آمـاده  بـه  شروع دوم شغل يك عنوان به كه كشاورزاني شامل

  
  
)5(  
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 و ايحرفـه  صـورت  هب ـ كـه  افـرادي شـامل   چهـارم  طبقـه  و ؛انـد كـرده  گردشگري خدمات انواع
 عمـدتاً  طبقـه  اين اند،هپرداخت گردشگري خدمات هئارا در گذاريسرمايه به اصلي شغل عنوان به
 كـه  مسـتقلي  متغيرهـاي  .كننـد مـي  خـدمات  ارائـه  به اقدام روستا اهالي ساير محصولات خريد با

 آموزشـي)، هـاي   دوره (تعـداد  كشـاورزان  آمـوزش  ميـزان  از: نـد  عبارت شده، بررسي و انتخاب
 كشـاورزان  سـن  (سـال)،  تجربـه  همـان  يـا  گردشـگري  در فعاليـت  سابقه (هكتار)، مزرعه اندازه
 (تعـداد)  خـدمات  تنـوع  و دامـي،  و بـاغي  زراعـي  از اعم ،(تعداد) توليدي محصول تنوع (سال)،
 خلاقيـت  بـا  كه روستاست هر فرد منحصربه ويژگي ،واقع در ،تخدما تنوع .محلي جامعه توسط
 لبـاس  بـا  عكـس  هارائ ـ شـامل  خـدمات  ايـن  شود؛ مي هارائ گردشگران به محلي جامعه افراد همه

 هـاي  فعاليـت  در گردشگران مشاركت ي ويژةهاجذابيت محلي و غذاي محلي، موسيقي محلي،
 و بازديـد  نيـز  بـاغي و  و زراعي محصولات برداشت و داشت كاشت، از اعم كشاورزي مختلف
 كودكـان،  بـراي  جـذاب  هـاي سـرگرمي  محلـي،  بـازي  گياهي، داروهاي ارائه حيوانات، نوازش
 علامـت  1 جـدول  در .... اسـت  و گـردي بـاغ  ،گـردي كوه مانند محلي گشت تور دستي، صنايع
  است. شده هارائ )6( رابطه متغيرهاي ضريب انتتظار مورد

  متغيرها انتظار مورد علامت - 1 جدول
  انتظار مورد اثر  نماد  متغير
  + Train آموزش

  + Size مزرعهاندازه
  + Act  فعاليت سابقه

  _ Age سن
  + Div  محصول تنوع
  + Ser  خدمات تنوع

 

   تحقيقهاي  يافته مأخذ:
 بـراي  .شد انتخاب ايران گرديبوم هاياقامتگاه شبكه بين از حاضر تحقيق آماري جامعه

 فهرسـت  از ،انـد  پرداخته روستايي گردشگريفعاليت در زمينة  به كه روستايياني آمار به دستيابي
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 فعاليـت  مجوز دستي صنايع و گردشگري ،فرهنگي ميراث وزارت از كه استفاده شد روستايياني
 روسـتاها  محدوده در نمونه جامعههاي  گردي بوم كليه .دريافت كرده بودند» گردي بوم« عنوان با

 اسـت  شـده  اندازيراه گردي بوم اقامتگاه 1455 از شيب ،1397سال  ايران، تا پايان در دارد. قرار
)8CHHTO, 201I.( شده كشيده تصوير به 1 نمودار در گردي بومهاي  اقامتگاه پراكندگي نقشه 

  است.

  
  )CHHTO, 2018Iدستي و گردشگري ( مأخذ: سازمان ميراث فرهنگي، صنايع

  ايران در گردي بومهاي  اقامتگاه پراكندگي - 1 نمودار
 مصـاحبه  طريـق  از و ميـداني  روش بـه  حاضـر  تحقيـق  در اسـتفاده  مورد اطلاعات و آمار
 سـال  در كشـور  اسـتان  دوازده از روسـتا  24 در پرسشـنامه صـد   تكميـل  و روستاييان با حضوري

 روسـتاها  و هااستان انتخاب و كوكران رابطة از استفاده با نمونه حجم است. آمده دست هب 1396
 و كشـور  گردي بومهاي  اقامتگاه پراكندگي نقشه به توجه با ،متناسب انتساب با تصادفي روش به
 محـور  و مختلـف  اقلـيم  رعايـت  بـا  كشـور  روستايي گردي بوم مراكز كل از آنها سهم اساس بر
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 قـزوين،  كرمـان،  اصـفهان،  هاياستان از روستا 24 سرانجام، و پذيرفت صورت جنوب، تا شمال
 و ايـلام  جنـوبي،  خراسـان  شـمالي،  خراسـان  رضـوي،  خراسان مازندران، هرمزگان، فارس، يزد،

پـنج   توسـط  پرسشـنامه  ارزيـابي  و بررسي از ،پرسشنامه 1ييروا نييتع يبرا .شدند انتخاب سمنان
 مقـدار  شـد.  اسـتفاده  كرونبـاخ  يآلفا بيضر از آن، 2ييايپا برآورد منظور به و انصمتخص نفر از

 يياي ـپا انگري ـب كـه  هآمـد  دسـت  بـه  0/ 82 تـا  77/0 نيب ـ قيتحق اصلي يرهايمتغ يبرا بيضر نيا
 بـا  و ياستنباط و يفيتوص آمار از ،ها داده ليوتحل هيتجز يبرا ،همچنين .است قيتحق ابزار مناسب
 ،2 جـدول  در .اسـت  شـده  اسـتفاده  Eviews افـزار  نـرم  در لاجيت روش به رياضي رابطه تخمين
  است. شده تشريح مطالعه مورد يروستاها و ها استان فهرست

  مطالعه مورد هاياقامتگاه و روستاها ،ها استان فهرست - 2 جدول
  روستا استان روستا استان
  اصفهك خراسان جنوبي گاومشان  ايلام

  مازندران
 لفور

  اصفهان
  روستاي ونك

  روستاي ورزنه جواهر ده
  آبادخور و بيابانك روستاي حسين كالي كلا

  روستاي بيابانك سمنان الموت  قزوين
 رويين خراسان شمالي كنگ خراسان رضوي

  فارس
 پراشكفت

  كرمان
  شفيع آباد

 ميمند بوكان
 قلعه نو دهمورد

  يزد
  شادكام

  هرمزگان
  زيارت سيد سلطان

  تيزك
  منطقه سهيلي قشم

  اهو شرقيچمنطقه 
  )CHHTO, 2018Iگردشگري (دستي و  مأخذ: سازمان ميراث فرهنگي، صنايع

  
                                                                                                                                                   
1. validity 
2. reliability 



روستايي  گردشگري عرضة بر مؤثر عوامل  

١٥ 
 

  بحث و نتايج
 سـي  و مـرد  مطالعـه  مـورد  نمونـه  درصد ، هفتادتوصيفي آمارهاي بررسي نتايج اساس بر
 درصـد  48 بـا  فراوانـي  بيشـترين  مطالعـه،  مـورد  نمونـه  سـن  فراواني نظر از بودند. زن آنها درصد
 و بود نمونه كل درصد 42 با سال 20-35 سني بازه ،آن از بعد و سال 35-50 سني بازه به مربوط
 بيشترين ،فعاليت سابقه نظر از شت.دا قرار سال 50-65 سني بازه در فراواني (ده درصد) كمترين
بود؛ شانزده درصد بـين ده   سابقه سال با يك تا ده كنندگان عرضه به مربوط درصد62 با فراواني

 3 جدول در كهگونه  همان .داشتند فعاليت سابقه كمتر از يك سال درصدهجده  وتا بيست سال 
 محلـي  جامعـه  اكثريـت  مشـاركت  بـا  گذاريسرمايه به روستاييان از درصد 68 ،شود مي ملاحظه
 بـه  درصـد نـُه   تنهـا  و بـزرگ  مـزارع  صاحبان توسط گذاريسرمايه به درصد 23 و ندداشت تمايل
   ند.بود معتقد غيربومي گذارسرمايه توسط گذاريسرمايه

  روستايي گردشگري در مشاركت و گذاري سرمايه ةنحو فراواني - 3 جدول
  فراواني درصد  فراواني  گذاري سرمايه نوع

  68 68 محليجامعهاكثريتمشاركتباگذاريسرمايه
  23  23 بزرگمزارعصاحبانتوسطصرفاًگذاريسرمايه

  9  9  غيربومي گذاران سرمايه توسط گذاري سرمايه
    پژوهشهاي  يافته مأخذ:

 اسـت.  دهآم 4 جدول در روستايي گردشگري عرضه تابع برآورد و استنباطي آمار نتايج
 انـدازه  ،(تعـداد)  محصولات تنوع آموزشي)،هاي  دوره (تعداد آموزش تخمين، نتايج به توجه با

 (سال) گردشگري در تجربه همان يا فعاليت سابقه ميزان ،د)(تعدا خدمات تنوع ،(هكتار) مزرعه
  .ترتيب، بيشترين تأثير را دارند ، به(سال) محلي جامعه افراد سن و
 غيـر تم بيـين ت ميـزان ( 2R ضـريب  ،همچنـين  و ضرايب داري معني سطح و Zهاي  آماره به توجه با

 نيز رگرسيون كلي داري معني .است معتبر آماري لحاظ به مدل ،)مستقل متغيرهاي توسط وابسته
در  شرايط، ساير بودن ثابت فرض با .است شده ييدتأ نمايي) درست (حداكثر LR آماره طريق از

  .شود مي ارائه 4 جدول ضرايب پي، تفسير
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  روستايي گردشگري ةعرض الگوي برآورد نتايج - 4 جدول

  آماره  ضريب  متغير
Z 

  اثر نهايي
  4طبقه   3طبقه  2طبقه  1طبقه

  137/0  406/0  175/0  136/0  243/2  854/0*  آموزش
  045/0 133/0  057/0 044/0 342/2 279/0* مزرعهة انداز
  032/0 097/0  042/0 032/0 327/2 203/0* فعاليتة سابق

  -022/0  -066/0  -029/0  -022/0  -688/2  -139/0*  سن
  061/0 182/0  078/0 060/0 209/2 381/0* صولحم تنوع
  034/0 099/0  043/0 033/0 972/1 209/0* خدمات تنوع

Pseudo R-squared = 517/0  
Log likelihood = 46/30-  

LR statistic= 13/65  

Probability (LR stat) < 0001/0  

  درصد پنج سطح در دار معني *
    پژوهشهاي  يافته مأخذ:

 روسـتاييان  آمـوزش  سـطح  چنانچـه  ،)+845/0( آمـوزش  متغيـر  مثبـت  ضريب به توجه با
 ميزان كه ،يافت خواهد افزايش روستايي گردشگري فعاليت و خدمات ئةارا سطح د،ياب افزايش

آموزشـي  هـاي   دوره تعـداد  در افـزايش  بـه ديگـر سـخن،    اسـت.  شده توزيع نهايي اثرات در آن
 در فعـاليتي  و تمايـل  هـيچ  كـه  را كساني براي روستايي گردشگري وكار كسب به ورود احتمال

هـاي   دوره افـزايش  بـا  ،همچنـين  دهـد.  مـي  افـزايش  واحـد  136/0، به ميـزان  اندنداشته زمينه اين
، متوسـط  طـور  به كه افرادي براي روستايي گردشگري خدمات ميزان افزايش احتمال ،آموزشي
 عنـوان  بـه  گردشگري خدمات ارائه كه افرادي و اندشده وارد گردشگري زمينه در بار يك تا ده

 عامـل  ايـن  .واحـد اسـت   137/0 و 406/0 ،175/0 ،ترتيـب  بـه  سـت، آنها اصلي شغل و دوم شغل
 افزايش ،روستا در موجود گردشگريهاي  توان به نسبت آگاهي سطح افزايش طريق از تواند مي

 سـطح  افـزايش  بـه  گردشگري فعاليت براي نياز موردهاي  مهارت ساير و بازاريابي مهارت سطح
  كند. كمك روستايي گردشگري در مشاركت
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 محصـولات  تعـداد  افـزايش  بـا  كـه  است اين بيانگر نيز محصول تنوع متغير مثبت ضريب
 ،يافـت  خواهـد  افـزايش  و توسعة آن روستايي گردشگري فعاليتبه  ورود احتمال بيشتر)، (تنوع
 توليدي محصول عدادت واحدي يك افزايش ،ديگر عبارت به است. سازگار قبلي انتظارات با كه

ي ميـزان مشـاركت افـرادي كـه     واحـد  078/0 و 060/0 ترتيـب، بـه افـزايش    ، بهمحصول) (تنوع
اند و افرادي كه يك تـا ده بـار بـدين    تاكنون به فعاليت گردشگري براي كسب درآمد نپرداخته

 عنوان به فعاليت اين كه افرادي خدمات ئةارا ميزان ،همچنين يد؛انجام خواهد اند،فعاليت پرداخته
 سـوي  از د.ياب ـمـي  افـزايش  واحـد  061/0 و 182/0 ترتيـب،  ، بهآنهاست اصلي شغل و دوم شغل
 افـزايش  براي افراد تمايل مطالعه، مورد واحدهاي در ،موجود خدمات در تنوع افزايش با ،ديگر
 نهـايي  اثـرات  يافـت.  خواهـد  افزايش گردشگري خدمات و روستايي گردشگري فعاليت سطح
 ورود احتمـال  گردشگري، خدمات تنوع حديوا يك افزايش با كه است معني بدين شده توزيع

 وارد گردشـگري  وكـار  كسـب  بـه  كنون تا كه افرادي و توسعة آن توسط گردشگري فعاليتبه 
 و 033/0 ترتيـب،  به اند،شده فعاليت اين وارد بار ، يك تا دهمتوسط طور به كه كساني و اند نشده
 فعاليـت  ايـن  كـه  را افـرادي  خـدمات  ئـة ارا سـطح  ،همچنـين  يافت. خواهد افزايش واحد 043/0
 خواهـد  افـزايش  واحـد  034/0 و 099/0 ترتيـب،  سـت، بـه  آنها اصـلي  شـغل  و دوم شغل عنوان به

 جـذابيت  افـزايش  بـه  توان مي را روستا در موجود خدمات تنوع و محصول تنوع افزايش .بخشيد
  داد. نسبت آن گردشگرپذيري افزايش و روستا

 افـراد  ورود احتمـال  كـه  شـود مي موجب سن شافزاي سن، متغير منفي ضريب به توجه با
 نهـايي  اثرات .يابد كاهش گردشگري فعاليت توسعه براي آنها مشاركت سطح يا و محلي جامعه
 افـراد  در مخاطره پذيرش كاهش به توان مي را اثر اين .است دهآم 4 جدول در موضوع اين مبين

  داد. ارتباط ترداراي سنين بالا
 گردشـگري  فعاليـت  در خـدمات  ئـة ارا سـطح  و مشـاركت  ميـزان  مزرعـه  اندازة افزايش

 جامعـه  افـراد  مختلـف  هاي گروه در شده توزيع نهايي اثرات ، كهداد خواهد ايشافز را روستايي
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پـذيري   انعطـاف  از تـر  بـزرگ هـاي   زمين صاحبان برخوداري است؛ مطلب ينهم يدؤم نيز محلي
   دانست. نتيجه اين علت توان مي را خدمات بيشتر براي ارائة

 ،شـوند  مي حرفه اين وارد كه افرادي گردشگري، فعاليت سابقه بودن دار معني با توجه به
 حاضر تحقيقهاي  يافته بنابراين، داد. خواهند توسعه را خود خدمات ئةارا فعاليت ،زمان طول در

   كند. مي ييدأت را 1 جدول در انتظار مورد اثرات
 

 پيشنهادها و گيرينتيجه

 انتخـاب  بـا  روسـتايي  گردشـگري  ةعرض ـ بـر  مـؤثر  عوامل بررسي هدف با حاضر مطالعه
 اي رتبـه  لاجيـت  روش بـه  كشوري نمونه حجم كل از تصادفي اي سهميه روش به آماري جامعه
 محصـولات،  تنـوع  آمـوزش،  ، بـه ترتيـب  بـه  ،تأثير بيشترين شد، داده نشان كه گونه همان و انجام

   كشــاورزان ســن و گردشــگري در فعاليــت ســابقه ميــزان خــدمات، تنــوع مزرعــه، انــدازه
   مظفـــري و عنابســـتاني تحقيقـــات بـــا حاضـــر تحقيـــقهـــاي  يافتـــه د.شـــو مـــيمربـــوط 

)Anabestani and Mozaffari, 2018(، امانوربودو )Amanor-Boadu, 2013(، ريـدر  و باگي 
)Bagi and Reeder, 2012( نگونيا ما و )Mnguni, 2010( ت داردمطابق.  

ــا  ةعرضــ تــابع در ضــريب بــالاترين عنــوان بــه آمــوزش ضــريب داري معنــي بــه توجــه ب
   دشــو مــي معرفــي آمــوزش بخــش ايــن توســعه بــراي اقــدام تــرين مهــم ،روســتايي گردشــگري

)Amanor-Boadu, 2013(. محلـي  جامعـه  مشـاركت  افـزايش  در رتغيم اين )Murphy, 1985( و 
 .گيـرد  قرار بخش اين انزريبرنامه توجه مورد بايد و دارد شقن )Seal, 2016( كارآفرين تربيت
 ،تبليغـات  و بازاريـابي  ةنحـو  تـا  گرفته ها فرصت معرفي از ،آموزشيهاي  دوره تعريف رو، از اين
 بـراي  برآوردشده ضرايب نهايي اثرات به توجه با گيرد. قرار ريزان برنامه جامعه توجه مورد بايد

 دوم شـغل  عنـوان  بـه  را گردشـگري  كه كشاورزاني و روستاييانيعني، ( مطالعه مورد سوم جامعه
   .گيرد قرار توجه مورد بيشتر سوم گروه براي ها آموزش اين كه شود مي توصيه ،اند) برگزيده
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 بيـان  را نتيجـه  اين 4 جدول در )389/0( محصول تنوع متغير ضريب مثبت و دار معني اثر
 گردشـگرپذيري  افزايش و بيشتر جذابيت مختلف فصول در محصول تنوع به توصيه كه كند مي
 بيـانگر  )209/0( خدمات تنوع متغير ضريب مثبت و دار معني اثر ،همچنين آورد. مي ارمغان به را
 و محصـول  تنـوع  به دسترسي است. گوناگونهاي  قالب درها  جذابيت ئةارا به بيشتر توجهبه  نياز

هـاي   تابيذج ـ ،فصـول  تمام در كه آوردمي فراهم را امكان ناي سال تلفخم فصول در خدمات
 ايـن  در ؛)Brandth and Haugen, 2011( باشـد  هارائ ـ قابـل  هاباغ و مزارع در كشاورزي بخش

 رو، از ايـن  .ردگي ـ مـي  قـرار  توجـه  مـورد  مستمر و دارپاي شغل يك عنوان به گردشگري ،صورت
 كـه  گيـرد  قـرار  توجـه  مـورد  بيشـتر  منـاطقي  در روستايي گردشگري توسعه شود كهمي شنهادپي

 محلـي  هـاي جـذابيت  ةارائ ـ ،همچنـين  دارد. وجـود  بيشـتري  خـدمات  و كشت تنوع به دسترسي
 افـراد  و آورد ارمغـان  بـه  روستاها براي را گردشگري توسعه محصولات، تنوع كنار در تواند مي

  ند.دان بنگرب ايحرفه و اصلي شغل يك عنوان به محلي جامعه
 مطـرح  گـذار تأثير و مهـم  متغير يك عنوان به عمزار اندازه پژوهش، هاييافته اساس بر

ــت. ــاحبان اس ــزارع ص ــزرگ م ــوان ب ــتري ت ــراي بيش ــةارا ب ــدمات ئ ــگري خ ــد گردش    دارن
)Barbieri and Mshenga, 2008(. مطالعـه  مـورد  روستاييان از درصد 91 كه، از آنجا همچنين ،

 زرگب مزارع صاحبان و محلي جامعه توسط گذاريسرمايه هب ،گردشگري كارو كسب در زمينة
 موفقيـت  ضروريات از بزرگ مزارع صاحبان با مشاركت و محلي جامعه مشاركت ،دارند اعتقاد

 روسـتايي  گردشـگري  كـار و كسـب  ،رو ايـن  از د.شـو مي معرفي روستايي گردشگري در فعاليت
  .دشومي پيشنهاد بزرگ مزارع صاحبان حضور با روستا اهالي تمام منديبهره و تعاوني صورت هب

 و منفي اثر به وجهت با ؛)Mnguni, 2010( است مؤثر گردشگري خدمات ئةارا ميزان بر سن متغير
را  ايحرفـه  صـورت  هب ـ خدمات ئةارا در بومي ةكرد تحصيل جوانان گيريكار هب ،سن يرمتغ دار معني
  .دكر توصيه گذاران سرمايه به توان مي

وكارهاي گردشگري روسـتايي   از كسب دولت حمايت ضرورت به عنايت با ،نهايت در
)Colton, and Bissix, 2005; Hepburn, 2008،(  ،ــتايي ــراي توســعه گردشــگري روس  ب
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 و مسـتعد  منـاطق  اولويت با دولت حمايتي منابع توزيع -1: شودمي هايي بدين شرح ارائهپيشنهاد
 پرداخت -3، حمايتيهاي  برنامه سأر در آموزشبيني  پيش -2، خدمات و محصول تنوع داراي
 بـه  هـا  حمايـت  بيشـترين ارائـة   -4، و محلـي  جامعـه  مشاركت ميزان با متناسب هيلاتتس هرگونه

  .اند برگزيده خود دوم شغل عنوان به را گردشگري كه كشاورزاني و روستاييان
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