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1. Introduction  
Tourism is one of the largest and most profitable industries in the world and is used as a 

development strategy in many countries. The tourism industry is the main source of income and 

employment in many countries. It also contributes to the growth of non-governmental industries and 

infrastructure development. 

Given the importance of the tourism industry in the economic development of countries, it is 

necessary to identify different types of this industry and pay special attention to the more important 

types. Sports tourism is one of the growing and popular types of the tourism industry, which has 

emerged from the link between tourism and sports. Sports tourism is a formal or informal journey that 

people make for entertainment like watching sports matches. This type of tourism has become one of 

the important business and economic strategies for income, employment, and infrastructure 

development in many counties. Statistical data show that the countries with good sports tourism 

conditions contribute to a large part of their economy by this type of tourism. However, sports tourism 

can have implications for tourist areas that may benefit from or incur the costs of this development. 

One of the ways to develop sports tourism is to recognize and use the factors affecting its 

development. Tourist attractions such as high mountains, snow-covered areas, waterfalls, large rivers, 

etc. are among the potentials that can be used to develop sports tourism.  The purpose of this study is 

to identify the potentials of sports tourism and ways to develop them in the study area. 

  

2. Methodology 
The present research was an applied study. It was conducted based on documentary-survey sources 

(researcher-made questionnaires). Using the available resources in the field of study, the most 

important components and criteria affecting the future opportunities and capabilities of sports tourism 

in Lorestan province were explored. In this regard, due to the diversity of contributing factors and to 

determine the consensus of thematic and local experts on each of the factors and the importance of 

each, the criteria have been reduced based on their importance. In this regard, the factors affecting 

sports tourism were identified by the experts by the Delphi questionnaire, and the data were analyzed 

using Mick Mac software. 

 

3. Discussion  
The findings showed that out of a total of 22 factors, 3 factors were in the cluster of dependent 

variables, 2 variables were in the intermediate cluster, 5 variables were in the cluster of independent 

variables, and 12 variables were in the cluster of key variables. This shows the diversity of key drivers 

in creating opportunities commensurate with tourism potentials. In other words, from the total of 

mentioned variables, 50% of the drivers are strategic (key) drivers. 

Of the total effective factors in creating opportunities commensurate with the capabilities of sports 

tourism, 54.5% were in the cluster of tourism opportunities, and 45.4% in the cluster of sports tourism 

ttt ttt ill .. rrr vvvrr , %%%%% ff  tee fcctrr s mttt idddd dn tee trrms ff  ‘aaiiii lity sseessmttt ’ ddd 
‘rrrrr riii tt ic rr rrrr tillll ity’ wrre kyy vrr illl ss, %%%%% wrre ieeeee eeeeee %%%%% wrre eeee ttttt t 

https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/entertainment
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and 9.09% were in the cluster of neutral variables. 

In trrms ff  ‘rrrrr riii ty’, tee fcctrr s ff  ‘trrr imm itttt ifiaatinn ddd ttt ra-regional, national and 

itt rr ttt illll  ttt wrr kigg’, ‘iff rr mtt inn ddd vvvrr tiiigg ttt ii ee tee rggi’’’ , ‘rrrrr riii ty mkkigg 
appropriate with the capability of sports-rr ittt dd trrr imm’, ‘ivvsstigg in rrrr ts trrr imm in rr ssttt  ddd 
ftt rr ’’ , ‘trrr imm vvvll mmmttt  lll iii ss ddd tt rtt ggiss’, ‘trrr imm iiii sss s mllll  ddd tt rttt rr ’’  wrre 
kyy fcctrr .. Tee fcctrr  ff  ‘rr iiii gg (yymlll iztt i)))  ddd fmme ff  rrrr ts trrr imm ddd ttt rr e trrr imm’ 
ddd ‘ccmmmyyyyigg trrr itt s yy rr vviii gg free ieeett ivss ddd fccilitiss’ cccttt  frr  tee eeee ttttt  fcctrr , 
the fatt rr s ff  ‘ittt ittt inn ddd rr giii ztt inn ff  rrrr ts trrr imm’, ‘iiiii ii  ff  eeepp ii r trsss it eee ee ewrr k 
rr iee’ ddd ‘ttt illll  ddd itt rr ttt illll  ggccciss’ wrrc ciiii rrr aa ai i eeeee eeeee ecctrr TT Taa allaaatinn 
of advertising funds is considered as a neutral or intermediate factor. 

 In trrms ff  ‘aaiiii lity’, tee fcctrr s ff  ‘trrr imm tt iii liztt i’’’ , ‘tt trcctiveeess frr  ttt -of-province 

trrr itt s with tee rr irr ity ff  iii grrrr igg trrr itt ’’, ‘aaagge ff  ii d frmm ggrilll trr e to trrr imm’, ‘tee 
impact of beneficiaries in the vvvll mmmttt  ff  rrrr ts trrr imm’, ‘ieeeee eeeve trrr imm’, ‘mmmii ddd 
tourism (sports, natural tourism, ecotourism, geo-trrr imm)’ wrre ff  tee kyy fcctrr .. ‘lllll  ddd 
indigenous cultural-cccill  rccttt inn ff  trrr imm’ wss a eeee ttttt  fcctrr , ddd ‘iii tt igg aacccity of 

trrr imm tt rttt rr ’’  ddd ‘gvvrrmmttt ll -eeee ttttt  ittt ittt illll  kkillfll  riiii rmmttt ’’ wrre ieeeee eeeee 
factors. 

 

4. Conclusion 

Sports tourism is an emerging capability that has favorable spatial outcomes at sectoral, territorial, 

and organizational levels. This capability will have an objective-spatial reflection as a potential 

advantage when it creates an opportunity appropriate for this capability. In this regard, identifying the 

effective factors in the spatial development of sports tourism capabilities and future opportunities are 

essential. Therefore, 22 effective factors and drivers in utilizing the capabilities were identified and 

aaalyz... In tii s rggrr ,, mmggg tee vrr illl ss ‘rrrrr riii ty’ ddd ‘aaiiii lity’, tee mttt  iff ltttt ill  
factors in the currttt  fff f ff rr s sitttt iff ff  ffff ft t rrr imm wrr t t vv vrr illl ‘ ‘ rrrrr riii ty’ with %%%%% 
ddd tee vrr illl e ‘aaiiii lity’ with %%%%%% Tii s iiii aatss tttt  sss ii te tee rrrr ts trrr imm aaiiii litiss in 
tee eeee ttnn vvvvieee, tee vrr illl e ‘rrrrr riii ty’ sss  a kyy rll e in future planning and achieving the 

desired spatial organization of sports tourism. The findings of the present study fill a gap in the 

research background, which can be considered in sports tourism. 

Major clustering of the effective factors in opportunities and the capabilities of sports tourism 

indicates that key drivers with 54% were significant. Independent variables with 23%, dependent with 

14%, and intermediate variables with 9% were of the other contributing factors. Distribution analysis 

and the distribution of drivers by key, independent, dependent, and neutral factors indicates that the 

key factors that should be considered by planners and policymakers in formulating and designing 

spatial development scenarios for sports tourism are equally distributed in both variables of 

‘rrrrr riii ty’ ddd ‘aaiiii lity’. Tii s issee (tee aaaa l ii vrr ii ty ff  tee kyy rr ivrr )) is ll oo a www fiiii gg 
that can be considered in future planning related to sports tourism. Besides, among the key factors and 

drivers in the opportiii ty vrr illl ,, ‘tt trcctiveeess fcctrr s frr  ttt -of-province tourists with the priority 

ff  iii grrrr igg trrr itt ’’ ddd in tee aaiiii lity vrr illl e ff  ‘trrr imm itttt ity ddd ttt ra-regional, national 

iii i ii rr ttt illll  ttt wrr kigg’ vvvt t mm mttt  imccct. 
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 چکیده

کردن اين  يي است که ضمن شکوفاکردن و بالفعلها فرصتمانده، نيازمند  مثابة قابليتي محرز و مغفول بهگردشگري ورزشي 

سند آمايش استان لرستان در  براساسو سازمان فضايي مطلوب سرزميني نقش داشته باشند.  انداز چشممزيت نسبي، در تحقق 

اين استان قلمروهاي فضايي مستعد گردشگري دارد که بسياري از آنها براي گردشگري  يي،فضا نظامکلان  يبند شکل

 اند.  ورزشي مناسب

هاست. ابزار و روش  يتقابلو  ها فرصتهاي گردشگري ورزشي از منظر  يينارساهدف پژوهش حاضر، واکاوي و تحليل 

تحليل آثار متقاطع عوامل( بوده است. براي انجام ساخته ) نامة محقق ي و پرسشا کتابخانهلاعات مبتني بر شيوة گردآوري اط

 براساساست؛ بدين منظور  شده استفادهساختاري  ي تفسيريساز مدل يلي مبتني بر ابزار دلفي وتحلي ها روشپژوهش از 

 يل صورت گرفته است. تحلمک  ميک افزار نرميري از گ بهرهو با  يازبنديامتاز خبرگان استاني(  نفر 32نظرات خبرگان )

 5.45ي اثرگذار بر گردشگري ورزشي با ها مؤلفه، بيشترين «فرصت»و « قابليت» يها مؤلفهدهد از بين  يمنتايج پژوهش نشان 

کنندة اين واقعيت  انهاي گردشگري ورزشي بي رانيشپي، تحليل و پراکنش بند خوشهمربوط است. « فرصت»درصد به متغير 

ي در حاليع شده است؛ اين توزمتوازن و مساوي  صورت به« قابليت»و « فرصت»هاي کليدي در هر دو بعد  ران يشپاست که 

بيشتر از بعد  درصد 31432درصد و  7432به ترتيب با ميزان « فرصت»هاي وابسته و مستقل در بعد  ران يشپاست که تعدد 

 است.« قابليت»

 : آمايش سرزمين، قابليت، گردشگري ورزشيکلیدیهای  واژه
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 مقدمه

مثابة راهبـرد   بهين و سودآورترين صنايع در جهان است و در بسياري از کشورها از آن تر بزرگگردشگري، يکي از 

بسياري از کشورها صنعت گردشـگري را   ي کهطور به(؛ Akbari and moradpoor, 2014: 41) شود يمتوسعه استفاده 

ويکـم، صـنعت    بيسـت  داننـد. در قـرن   يساختار زيربنايي م ةمنبع اصلي درآمد، اشتغال، رشد بخش خصوصي و توسع

يل شـده  تبـد ة جهـان امـروز   دهنـد  شکليروهاي ني کيفيت زندگي و به يکي از ارتقاي براي اصلي ابزاري به گردشگر

بـرخلاف   و يکي از صنايع رو بـه رشـد در آينـده خواهـد بـود      ،گردشگري(. Higgins Desbiolles, 2004: 67) است

بسياري از صنايع ديگر که ممکن است متأثر از پيشرفت فناوري کاملاً تغيير ماهيت دهند، حتي به شـکل موجـود هـم    

و  يـزان ر از برنامـه  ياريبس ـ(. 315: 3171زاده،  )حسـني و رحـيم   دارداقتصـاد کشـورها و شـهرها     در يتر سهم بزرگ

و  ياصول يزير که با برنامه کنند يم ياد يدارپا ةتوسع يرکن اصل مثابة به ياز صنعت گردشگر يزتوسعه ن گذاران ياستس

بـه   يبخش ـ و تنـوع  يمل ـ ةتوسع يجهمناطق و درنت ةدر توسع ي، نقش مؤثرها يتها و محدود فرصت ييمناسب و شناسا

 .(19: 3172)مشکيني و حيدري،  ملي دارداقتصاد 

خـود را از   اييکـار  يجتـدر  شده به سنتي به کار گرفته يها روش ،پرشتاب صنعت گردشگري ةروند کنوني توسعبا 

کـي از  ي د.ن ـجديـد را اراهـه ک   يهـا  اذبهج و نو يها است که روش يکس آن در اين عرصه موفقيت از و دهد يدست م

کـه ضـمن    يا گونـه  بهاست؛  زيست يطشناخت کامل مح ،گردشگري منطقه ةبراي توسع يزير ها در برنامه نخستين گام

نيازمند حفاظت يا احيـا  و  نامناسب يا در معرض خطر يها پهنه ،گردشگرية براي توسع ها مکان ينتر شناسايي مناسب

 پايدار نيـز  ةاصول توسع ،ها ورترين برنامهآبهترين و سود ةبراي اراه يزير تا بدين ترتيب ضمن طرح نيز مشخص شوند

 (.323: 3175زاد و وثوقي،  فکريرعايت شود )

 ـ  ةبا توجه به لزوم تقويت و توسع ، المللـي  ينصنعت گردشگري براي دستيابي به اعتبار و جايگاه واقعي در سـط  ب

)کيـاني سـلمي و    داشـت  اي يـژه توجـه و  تر مهم يها مختلف اين صنعت را شناسايي کرد و به بخش يها بايستي گونه

 (. Hinch and Higham, 2005: 243؛ 333: 3175 يگانه دستگردي،

، گردشـگري  انـد   ي رو به رشد و محبوب صنعت گردشگري که مردم دنيـا بهـرة زيـادي از آن بـرده    ها گونهيکي از 

ورزشي است که از پيوند ميان گردشگري و ورزش بـه وجـود آمـده اسـت. گردشـگري ورزشـي، سـفري اسـت کـه          

کي از راهبردهاي مهـم تجـاري   گيرد و به ي يميررسمي و برپاية تفري  يا تماشاي ورزش صورت غرسمي يا  صورت به

)دارابـي و   يل شده استتبدها براي بيشتر کشورها  يرساختزمنظور کسب درآمد، ايجاد اشتغال و توسعة  و اقتصادي به

يي و از منابع درآمدزا ( و يکيMapjabil et al., 2017: 23؛ 320: 3175؛ خسروي مهر و همکاران، 3: .317همکاران، 

 ;Deery et al., 2004: 235؛ 391: 3173)شـجاعي و همکـاران،    شود ياز کشورها قلمداد م ضيعب يرگذار بر اقتصادتأث

Kim and Chalip, 2004: 696درزمينـة   يمناسـب  يطشـرا  کـه  ييکشـورها  از ياريبس ـ که است ينا کنندة يانب (. آمارها

 ـ اداره يورزش ـ يگردشـگر  اقتصاد راه از را خود اقتصاد از بزرگي بخش دارند، يورزشگردشگري   kwang) کننـد  يم

Min, 2004: 54 ين حال گردشگري ورزشي پيامدهايي بـراي سـاکنان مقصـد دربـردارد کـه ممکـن اسـت از آن        ا با(؛

 (.Giampiccoli et al., 2015: 230) ندتوسعه را متحمل شو ينا هاي ينههز يا مند بهره



 

 
 1 الله درویشی و همکاران هدایت های آیندة گردشگری ورزشی مبتنی بر رویکرد آمایش سرزمین ها و قابلیت فرصتتحلیل 

 

 

اسـت و   يل شـده اقتصادي در سط  جهاني تبد اجتماعي اي يدهامروزه گردشگري ورزشي فراتر از يک صنعت به پد

 برنـد. از  بهـره مـي  بهبود وضعيت اقتصادي، اجتماعي و سياسي خود  برايمنبعي مهم  مثابة به از آن بسياري از کشورها

منـابعي   بـر توسـعه اسـت.    مؤثر عوامل از استفاده و شناسايي تعيين، مکاني، هر در ورزشي يگردشگر توسعة يراهها

ي خروشان و... ازجمله نقـاط مناسـب بـراي توسـعة     ها رودخانهير، آبشارها، گ برف، مناطق ها درهي مرتفع، کوههامانند 

 گردشگري ورزشي در هر مکان هستند.

و توسـعه دارد؛ کشـور ايـران بـا سـابقة       رشـد  بـراي  زيـادي  بسـيار  هـاي  يـت ظرفصـنعت گردشـگري در ايـران     

ي طبيعي، پتانسيل زيادي براي جذب گردشگران داخلـي و  اندازها چشمفرهنگي غني و برخورداري از مناظر و  تاريخي

 ي کـه نحـو  بهمطلوب دارد؛  ياربس سط  در يورزش مختلف هاي يتفعال يانداز راه را براي لازم هاي يلپتانس خارجي و

 نقـاط  در کشـور در  يورزش ـ مجهـز  و بزرگ ياربس هاي يتسا يجادا و يانداز راه امکان يمي،اقل متنوع يطشرا از متأثر

 (.  .5: 3117)حميدي و همکاران،  است نشده آن به يچندان امري که توجه دارد؛ وجود مختلف

اثـر   0522و حـدود   شـده  ييشناسا مذهبي و فرهنگي طبيعي، تاريخي، سايت 5222با  استان لرستان در غرب ايران

 و داخلـي  گردشـگران  ميزبـان  يانهو سـال  اسـت  کشور در گردشگريمختلف  يها گونه مستعد مناطق جملهاز ،شده ثبت

 سـال  در لرسـتان،  دستي گردشگري و صنايع فرهنگي، ميراث کل ادارة آمار براساس که يطور به است؛ زيادي خارجي

 خـارجي  گردشـگران  تعـداد  و نفـر  733.13 استان، رسمي سکونتگاههاي در مقيم داخلي گردشگران کل تعداد 3179

 ي،فرهنگ ـ يـراث م ين به دليل فراواني منابع ژهوتوريسم، وزارتهمچن؛ (051: 3171)شرفي، است  بوده نفر 0392 مقيم،

است )ياراحمـدي و شـرفي،    ناميده «ايران ژهوتوريسم پايتخت» 3171در سال را استان  يع دستي اينصناگردشگري و 

کال ژهومورفيـک و شـرايط   آهکي(، تنوع اش ـ) يکارستتوپوگرافي ناهموار و کوهستاني، وجود سازندهاي  (.02: 3171

اقليمي باعث شده است در اين استان منابع سرشاري براي توسعة گردشگري ورزشي به وجود آيد؛ بنـابراين بـه دليـل    

ينـة رونـق و توسـعة گردشـگري     درزمهاي طبيعي و مستعد توسعة گردشگري ورزشي، امکان موفقيـت   يلپتانس وجود

 ورزشي در استان لرستان وجود دارد. 

 ـ يـابي ارز يي،شناسا ي،ورزش يگردشگر توسعة نخستين گام براي به حرکت درآوردن چرخ و  هـا  يـت قابل يو معرف

 ـ شود؛ مي مهياتوسعه  هاي ينهجانبه زم همه يزير موجود است که با شناخت و برنامه ةبالقو هاي يتوانمند  يگـر د يـان ب هب

 ايـن وجود نـدارد. در   يزير ستان لرستان، امکان برنامهدر ا يگردشگر هاي يتو ظرف ها يلو شناخت پتانس يبدون آگاه

وضـع   اسـاس تـا بر  دهـد  يامکان را م ـ ينا ريزانبه برنامه محور يعتطب يورزش يگردشگر هاي يتظرف شناخت زمينه،

بخشي بـه بخـش    تنوعآنجا که  از. کنند يلو تحل شناسايي را يورزش يمستعد گردشگر يها موجود و توان منطقه، پهنه

انداز وزارت ميراث  ها و تسهيلات و خدمات گردشگري از راهبردهاي کلان سند چشم گردشگري و توسعة زيرساخت

در اين پـژوهش سـعي بـر آن    مصوب هيئت وزيران است،  77شهريور  33فرهنگي، گردشگري و صنايع دستي مورخ 

هـاي   يـت قابل بـا سـازي متناسـب    بـر فرصـت   مـؤثر وامل هاي گردشگري ورزشي و بررسي ع يلپتانسشناسايي  است با

مطلـوب در   ينـدة آتحقـق   پژوهـي، مقـدمات   يندهآ يها روشيري از گ بهرهبا  گونه از گردشگري در استان لرستان و ينا

 فراهم آيد. حوزة گردشگري ورزشي
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 پیشینة پژوهش

با توجه به اهميت گردشگري در توسعة اقتصادي، اجتماعي، فرهنگي و وابستگي اقتصـاد بسـياري از کشـورها بـه     

ي مختلف در نقاط مختلف جهان انجـام شـده اسـت؛    ها مدلو  ها روشهاي متعددي با رويکردها،  گردشگري، پژوهش

هاي زيـادي   مورد توجه قرار گرفته و پژوهشي گردشگري، در دهة اخير ها گونهمثابة يکي از  بهاما گردشگري ورزشي 

 ها بررسي شده است. است. در زير چند نمونه از اين پژوهش شده انجامدر اين زمينه 

ي طبيعـي بـا   هـا  جاذبـه  عامل نتيجه گرفتند يااسپان کشوردر  يورزش يگردشگر يبررس ( با2005) 3ميراندا و اندوزا

 يآب يها ورزش يافتنددرين همچن آنهاياست؛ اسپان کشور به يورزش گردشگران جذب در عامل ينتر مهمدرصد،  1/91

 دارند. يورزش گردشگران درصد اهميت بيشتري در جذب 51/13با  روي يادهپ و گردش درصد و 13/.1با 

0فروزانفر و همکاران
و راهبردهاي گردشگري ورزشي را در ايران اراهه کردنـد.   ها چالشراهکارها، ي ا مطالعه( در 2015) 

ي گردشگري، امکان تبديل به يک قطب گردشـگري ورزشـي را دارد؛ امـا    ها جاذبهها و  نتايج نشان داد ايران با داشتن پتانسيل

گـذاري   يهسـرما جـذب   هاي اقتصادي در ايران بـراي  يرساختزنشدن  توسعة کافي در اين زمينه ندارد. از دلايل اين امر، آماده

 هاي لازم و همچنين ناآگاهي مسئولان از گردشگري ورزشي و درآمدهاي آن است. يرساختزمنظور ايجاد  به

1طالقاني و غفاري
ي يک مدل مديريتي براي توسعة گردشگري ورزشي اراهه کردند. نتـايج نشـان   ا مقاله( در 2014) 

ي بياباني به ترتيب بيشترين اهميت را براي پرسشگران دربارة ايـن نـوع   ها جاذبهي ساحلي و ها ورزشداد کوهنوردي، 

ي مرتبط با جذب گردشگر از موانـع  ها بخشين مساهل فرهنگي، مشکلات زيرساختي و همچنه است؛ داشتگردشگري 

 رود. يمتوسعة گردشگري ورزشي به شمار 

 گيبسون و همکاران
 يفعـال ورزش ـ  يدر گردشـگر  يـژه و موضوعاتدربارة  را يا مقدمه خود ( در پژوهش2018).

 .اند کرده بررسي

5همکاران و مساهلي
 مثابـة  بـه  يو پهلـوان  يا زورخانه يها ورزش يگردشگران برا تقاضاي دربارة ( پژوهشي2020) 

اصـفهان،   يهـا  از زورخانـه  يـد بازد هـا،  يـت فعال يـن ا ينب درنشان داد  يج. نتااند داده انجام يراندر ا يباستان يها ورزش

 درگردشـگران   نظـر از  يا و زورخانـه  يمراسم پهلـوان  يممستق ةو مشاهد يا و زورخانه يپهلوان يدادهايشرکت در رو

 .است اولويت

 ها و تهديدهاي گردشگري ورزشي اسـتان گلسـتان   ها، فرصت ها، ضعف قوت يي( شناسا3173) زيتونليو  زيتونلي

گردشگري ورزشي اسـتان   ةها و تهديدها نشان داد توسع ها، فرصت ، ضعفها قوت يه و تحليلتجزاند.  را بررسي کرده

، يکـار  ، رقبـا، جايگـاه حقـوقي، بـزه    هـا  يرسـاخت استراتژيک، ز يزير برنامه ةدر حوز ييها گلستان با تنگناها و چالش

 روست. هروب گذاري يهنبودن گردشگري ورزشي و بالابودن سط  سرما مستقل

                                                      
1. Miranda and Andueza 

2. Foroozanfar et al. 
3. Taleghanai and Ghafary 

4. Gibson et al. 
5. Masaeli et al. 
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 يورزش ـي گردشـگر  توسـعة  بـر  مؤثر يعيطب يها جاذبه يبررس» عنوان با پژوهشيدر  (3170) همکاران و يفلاح

دارد؛  ي راورزش ـگردشـگران   جـذب  مسـتعد  يعـي طب منـابع  کردستان استان يکل طور به نتيجه گرفتند« کردستان استان

 رشـته  يـن ا يـاز ن مورد هاي يرساختزاحداث  و يجاداي با زمستانگردشگري  کردن فعال و توسعه درزمينة يدبا ينبنابرا

 يرد.گ يي صورتها تلاش آن با مرتبط ونقل حمل هاي يرساختز ي واسک هاي يستپ مانند

را  گردشـگري ورزشـي اسـتان قـزوين     هاي يتو قابل ها يتوانمندنامة کارشناسي ارشد خود  يانپا( در .317) قنبري

تـرين   ، مهـم 0/79اي  هـا بـا ميـانگين رتبـه     ساخت يا زيرسـاخت  هاي انسان قابليتنشان داد نتايج کرده است.  شناسايي

( و 0/03طبيعـي )  ،(0/90و قابليـت ورزشـي )   اسـت  گردشگري ورزشـي اسـتان قـزوين بـوده     ةبراي توسع ها قابليت

 .هاي بعدي قرار دارد در رتبه (0/32)تاريخي  فرهنگي

هاي گردشـگري ورزشـي در اسـتان خوزسـتان را شناسـايي کردنـد و نتيجـه         يتوانمند( .317) بريچي و همکاران

 ةاسـتان بـا توسـع    يهـا  گردشـگري ورزشـي و بـين جاذبـه    ة استان خوزسـتان بـا توسـع    هاي يبين توانمندگرفتند که 

 .وجود دارد داري امعن ةگردشگري ورزشي رابط

ي بررسـي کردنـد. در ايـن    شـرق  يجـان در اسـتان آذربا  ي راورزش يگردشگر ةتوسع يتقابل( 3175پناهي و آدمي )

 رفـع  بـه آرامـش،   يدنرس ـ . در ايـن بررسـي  شد بررسي بازدارندهو  کننده جلب دهنده، سه دسته از عوامل سوقمطالعه 

 مثابـة  ونقل به حمل يتدهنده، وضع سوق عوامل يانمؤلفه از م ينتر مهم مثابة به يو ذهن يجسم يقوا يدو تجد يخستگ

ة عامـل بازدارنـد   ينتـر  مهـم  مثابـة  نبودن زمان اوقات فراغت بـه  يکاف ةکننده و مؤلف عوامل جلب يانمؤلفه از م نيتر مهم

 .ندشناخته شد يشرق يجاندر استان آذربا يورزش يگردشگر ةتوسع

در  يورزش ـ يصنعت گردشگر ةسهم عوامل توسع بندي يتاولو»( در پژوهشي با عنوان 3173فراهاني و همکاران )

از بـين   کارشناسـان  يـدگاه د از ونقـل  حمـل  و اسکان دريافتند عوامل« پژوهشگرانکارشناسان و يدگاه از د ييزا اشتغال

 دارند. يشغل يها فرصت يجادا در يتر مهم نقش ي،ورزش يدادهايروو  اقتصادي عوامل

يسـت  : پنمونة پژوهش)را  ليدر اردب يورزش يگردشگر ةتوسع يسنج امکان( 3179معصومي جناقرد و همکاران ) 

گيري نشان داد امکان توسعة گردشـگري ورزشـي در اردبيـل بـا      هاي اندازه بررسي کردند. برازش مدل آلوارس( اسکي

 .شده وجود دارد ي مطالعهها شاخصتوجه به 

هـاي گردشـگري    يـت قابلهـدف بررسـي    عمـدتاً حاکي است در اين مطالعات  شده انجامهاي  بررسي نتايج پژوهش

ي که در اين پژوهش، علاوه بـر  حال درگونه از گردشگري بوده است؛  يناي توسعة سنج امکانها و  يتمحدودزشي، ور

پژوهـي کـه    ينـده آي ها روش، با استفاده از آنهاي بند طبقههاي مستعد گردشگري ورزشي استان لرستان و  يتسامعرفي 

يـن گونـه از گردشـگري بـا در نظـر      اي متناسب با توسعة ها فرصت، اند شده گرفتهتازگي درزمينة گردشگري به کار  به

 يل شده است.تحلو رويکردهاي آمايش سرزمين نيز بررسي و  مؤثرگرفتن متغيرهاي 
 

 ی پژوهششناس روش

سـاخته(   نامة محقق پرسش) يمايشيپ مبتني بر منابع اسنادي شده گرفتهنوع پژوهش حاضر، کاربردي و روش به کار 

هـاي ورزشـي    يئـت هشـده شـامل مـديران     نامه براساس نظر متخصصان و خبرگان موضوع مطالعه است. روايي پرسش
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ي هوايي و کارشناسان حوزة گردشـگري سـنجيده   ها ورزشي کوهستان، سوار دوچرخهمحور مانند کوهنوردي،  يعتطب

لحـا  روش پـژوهش    به دست آمد کـه بـه   24119لفاي کرونباخ معادل نامه نيز با استفاده از ضريب آ شد. پايايي پرسش

هـاي   يـت قابليري از نظرات کارشناسان و متخصصان درزمينة موضوع مدنظر، نخست گ بهرهأييدشده است. در ادامه با ت

 و هـا  فرصـت  و معيارهـاي اثرگـذار بـر    هـا  مؤلفـه ين تـر  مهـم گردشگري ورزشي در استان لرستان شناسـايي و سـپ    

شد. در اين زمينه با توجه به تعدد و تکثر عوامل متفـاوت   گردشگري ورزشي استان لرستان استخراج آيندة هاي يتلقاب

 ياز سـو  هرکـدام  اهميـت  ميزان و عوامل از کردن ميزان اجماع خبرگان درزمينة هرکدام مشخص منظور بهاز يک سو و 

نامة دلفي در اختيار خبرگـان   راستا پرسش ين. در ااست شده انجامآنها  يتاهم يزانبراساس م يارهافروکاستن مع يگر،د

نفر(، کارشناسـان گردشـگري سـازمان ميـراث      32محور ) يعتطبهاي ورزشي مبتني بر گردشگري  يئتهو کارشناسان 

نفـر قـرار    02نفر( به تعداد  5نفر( و مديران تورهاي گردشگري استان لرستان ) 5) يدستيع صنافرهنگي، گردشگري و 

با موضوع پژوهش مرتبط بود؛ در ادامه عوامـل اثرگـذار بـر گردشـگري ورزشـي بـا        آنهاه شد که سوابق تخصصي داد

، مـدل  3مک تحليل شد. در شکل  ميک افزار نرمرويکرد آمايش سرزمين، پ  از اعمال نظرات متخصصان دريافت و با 

 مفهومي پژوهش آورده شده است.

 
 (3177 نویسندگان،)منبع:  . مدل مفهومی پژوهش3شکل 

Fig 1. Conceptual model of research 
 

 معرفی محدودة پژوهش

را شـامل   درصـد از مسـاحت کشـور    349کـه   يلومترمربـع ک .0123حدود  يبا مساحت استان لرستان در غرب ايران

 يقـه دق 01درجه و  .1تا  يقهدق 2.درجه و  10و  يطول شرق يقهدق 3درجه و  52تا  يقهدق 52درجه و  3. ينب شود، يم

و همدان، از جنـوب بـا    يمرکز يها استان از شمال با استان ينشده است. ا واقع ينويچالنهار گر از نصف يعرض شمال
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 ،. براساس آخرين تقسـيمات کشـوري  استجوار  و از شرق با استان اصفهان هم يلامخوزستان، از غرب با کرمانشاه و ا

آبـاد   خـرم شـهر   ،و مرکـز آن  داردسکنه  يدارا روستاي 0133دهستان و  19بخش،  13شهر،  05شهرستان،  33لرستان 

شناسي ازجمله گستردگي سازندهاي کارستي و تنـوع شـرايط اقليمـي باعـث ايجـاد       ينزمهاي  يژگي. و(0شکل است )

تان شـده اسـت کـه    ي خروشان و... در اسـتان لرس ـ ها رودخانه ،ها ها و تنگ مرتفع، آبشارها، دره يکوههااشکالي مانند 

 ي گردشگري ورزشي هستند.ور بهرهمستعد 

 
 . موقعیت استان لرستان در غرب ایران2شکل 

Fig 2. Location of Lorestan province in western Iran 

 

 های پژوهش یافته

 های گردشگری ورزشی در لرستان یتقابل

هاي  تنوع شرايط اقليمي، توپوگرافي و گستردگي سازندهاي کارستي در استان لرستان موجب تنوع اشکال و لندفرم

ي مرتفـع، آبشـارها،   کوههـا ي عميـق،  هـا  دره صـورت  بـه ژهومورفيک در سط  استان شده است. پراکنش ايـن اشـکال   

 يورزش ـ يگردشـگر  توسـعة  قابليـت  پژوهش محدودة در زيادي مناطق است ي خروشان و... موجب شدهها رودخانه

 کـه شـده اسـت    بررسـي در اسـتان لرسـتان    يورزش يمناطق مستعد گردشگر ينتر مهم ير(. در ز1 شکلباشند ) داشته

 اند. يي شدهشناساين گونه از گردشگري ابه  مندان علاقهي، ميداني و نظرات کارشناسان و ا کتابخانهمطالعات  براساس
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 نوردی فمناطق با قابلیت بر -

 ي عمـدتاً هـاي جـو    ريـزش متـر،   0222بـيش از   شمال غربي و شرق استان لرستان بـه دليـل ارتفاعـات   ، در شمال

هاي شـمالي شهرسـتان    شهرستان بروجرد و بخش .داردهاي معتدل  هاي سرد و تابستان و زمستان استصورت برف  به

. اند شده وهوايي واقع آب ةاليگودرز در اين ناحي ةهاي مياني حوم بخش و آباد، الشتر، چغلوندي، دلفان، شمال زاغه خرم

 ي زير اشاره کرد.ها نمونهتوان به  يماز اين دسته 

 ازنا برفی تونل -

 مراکـز  از يکـي  اکنون هم و است آمده وجود به زمستان طول در ها برف شدنانباشته از اشترانکوه دامنة در تونل اين

 شـدن انباشـته  از کـه  متر 1 تقريبي ارتفاع و متر 122 طول به تونلي. شود مي محسوب لرستان بخش لذت و انگيز هيجان

 .است شده ايجاد اشترانکوه هاي دره از يکي در گذشته ساليان طول در برف

 کوه پربرف اشترانکوه رشته -

 و گيـاهي و جـانوري بسـيار متنـوع    ، پوشـش  يداهم يها هاي ژرف و طولاني، رودخانه هاي بلند و پربرف، دره قله

 يخـوب  کيلـومتري بـه   322کـه بـه سـبب بلنـدي در شـعاع       اسـت هاي اشترانکوه  اي ازجمله ويژگي روستاهاي کوهپايه

گوينـد. چـال    مـي  «چـال »هايي يخچالي وجود دارد که در اصطلاح محلي به آنهـا   در ارتفاعات اشترانکوه دره. پيداست

 ست.ها اين چال ةتخت، چال پيارو و چال همايون ازجمل ل فيالسون، چال شاهميشان، چال کبود، چال بران، چا

 ینورد سنگ -

مسـير دژ   ،آن ةشـد  ارد. از مسـيرهاي شـناخته  قرار د آباد خرمدر دوازده کيلومتري شهر  ي کوه يافتهمتر3122 ةديوار

 ي مناسب است.نورد سنگست که براي آريا -خشايار

 یسوار موج -

يي که در استان جريان دارد، رودخانة سيمره در مرز استان ايلام و لرستان است که نسبت به ها رودخانهين تر مهماز 

 ي دارد.سوار موجي استان قابليت بيشتري براي ورزش ها رودخانهساير 

 های هوایی ورزش -

 پاراگلايـدر،  شـامل  فعـال  ييسـه ورزش هـوا   يي،هـوا  يهـا  ورزش ةحوز ياناز نظر کارشناسان و مربيري گ بهرهبا 

آباد، کلات کژل کمالونـد   در استان مانند بام خرم يپرواز هاي يتساجامپينگ در لرستان فعاليت دارند. بي  و پاراموتور

، سايت دانشگاه آزاد بروجرد و گل زرد چهزال، سايت برمکي گور، کوه نورآبادسفره کژال،الشتر،  سياهپوش ،آبادخرم

هـاي کشـور    ، از ديگـر سـايت  يهاي دسترس ـ که به علت نزديکي به شهرها و داشتن جادههايي هستند  يتسابروجرد، 

 ـ ، لرسـتان بـه  هاآن ةلان استان و توسعئومس ةدر صورت توجه کارشناسان و ندمتمايز در جهـان در ورزش هـوايي    يراحت

هـوايي در سـط  کشـور اسـت کـه ميزبـان        هـاي  يتسا نظيرترين ييکي از ب، تنگ فني ةمنطقين همچنشود؛  مي مطرح

 است.برگزاري مسابقات کشوري در اين رشته 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AE%D8%B1%D9%85%E2%80%8C%D8%A2%D8%A8%D8%A7%D8%AF
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 اسکی -

، گـرين  کـوه . متر اسـت  1522ارتفاع کوه در اين منطقه  .نظير است اسکي بيورزش نورآباد براي « سرکشتي» ةمنطق

مناطق قابليت برگزاري اند. اين  بسيار مناسب گردشگران نوردي کوهستان و نوردي زمستان براي ...وکوه  يقال ،اشترانکوه

از ديگر منـاطقي هسـتند کـه قابليـت ورزش      و يافته آباد سفيدکوه خرم، سفيدکوه ازنا. نوردي را دارند زمستان ةجشنوار

 اسکي دارند.

 کوهنوردی -

هاي زيـادي   يتقابلو قلل مرتفع و تنوع شرايط اقليمي،  کوهها رشتهبودن استان لرستان، وجود  کوهستاني با توجه به

، اشـترانکوه و گـرين بـراي    کوههـا  رشـته  ين ايـن تـر  مهـم درزمينة کوهنوردي زمستانه و تابستانه وجود دارد. ازجملـه  

 کوهنوردي تابستانه مناسب هستند.کوهنوردي زمستانه و هشتادپهلو، يافته، سفيدکوه و شيرز براي 

 رفتینگ -

 ماجراجويانـة  بـراي گردشـگري   سـيمره و سـزار   کشـکان،  يها رودخانهبنا بر نظرات مربيان قايقراني استان لرستان، 

 مناسب هستند. رفتينگخي  يا همان ورزش 

 ی کوهستانسوار دوچرخه -

ي کوهستان مانند پارک سوار دوچرخهمستعد براي هاي گردشگري ورزشي در استان لرستان، مناطق  يتقابلاز ديگر 

 کوه و تنگ فني است. جنگلي مخمل

 کوهستان سواری اسب -

ي ژهومورفولوژي، واحد کوهستان با توپوگرافي ناهموار و متنوع بيش از نيمي از مساحت استان لرسـتان  ها نقشهدر 

ي مختلـف اسـتان ديـده    هـا  بخشصورت پراکنده در  گيرد که به يمسواري در اين واحد انجام  شود و اسب يمرا شامل 

سـواري کوهسـتان بـه     شود؛ اما در مناطق کوهستاني مرتفع مانند اشترانکوه، گرين، سفيدکوه، هشتادپهلو و... ، اسـب  يم

ابنـد،  ي دليل سختي عبور مشکل است و در نقاطي از اين کوههاي مرتفع مانند کوله در سفيدکوه که عشـاير اسـکان مـي   

 شود. يمصورت فصلي انجام  سواري کوهستان به اسب

 کوهستان موتورسواری -

 ـ  هايالرأسماهوري با خط هاي تپه در زمين  يکوههـا  ةو در دامن ـ يمحدب استان لرستان که عمدتاً در منـاطق آبرفت

 دختـر، پل جنوب ماهوريتپه هاي زمين ،مناطق ينا جملةاز ؛کوهستان وجود دارد يمرتفع قرار دارند، امکان موتورسوار

 .است نورآباد يشرق جنوبو کوهدشت و  آبادخرم شرق

 کایاکینگ -

دارد.  کار نيـاز  اين براي مناسب جاي به که است انگيز هيجان نوع از سواري قايق از شاخه يک درواقع سواري کاياک

 اي است. ورزشکاران مبتدي تا حرفهسواري  ها براي کاياک ترين سايت لرستان از مناسب استان در سزار رودخانة
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 . مناطق مستعد گردشگری ورزشی در استان لرستان1شکل 

Fig 3. Potential areas for sports tourism in Lorestan province 

 

پ  از معرفي مناطق مستعد گردشگري ورزشي در استان لرستان براي رسيدن به اهداف و نتيجة مـدنظر، پـژوهش   

 است. به شکل زير بررسي و تحليل شدهدر چند مرحله 

 ورزشی گردشگری های قابلیت با متناسب سازی فرصت بر مؤثر عوامل احصای و واکاوی .3

 براسـاس ي گردشـگري ورزشـي در اسـتان لرسـتان     هـا  تيقابلسازي متناسب با  فرصتبر  اثرگذارين عوامل تر مهم

 است. شده انيب 3است. اين عوامل در جدول  شده استخراجنامه  نظرات کارشناسان و خبرگان با استفاده از پرسش

 ی گردشگری ورزشیها تیقابلسازی متناسب با  بر فرصت مؤثر. عوامل 3جدول 
Table 1. Effective factors in creating opportunities commensurate with the capabilities of sports 

tourism 
علامت  عوامل علامت اختصاري عوامل

 اختصاري

 سازينمادسازي( و آوازه) يبرندساز

 گردي يعتو طب يورزش يگردشگر

C1  ي گردشگري ورزشيها سازماننهادها و C12 

ي ساز شبکهسازي گردشگري و  يتهو

 المللي ي، ملي و بينا منطقه برون

C2 يا منطقه ي و تبليغات برونرسان اطلاع C13 

گردشگران خارجي با جذابيت براي  C3 يدارسازي گردشگريپا

 اولويت گردشگران همسايه

C14 
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علامت  عوامل علامت اختصاري عوامل

 اختصاري

سازي متناسب با قابليت گردشگري  فرصت

 محور ورزشي

C4  ي از محل کشاورزي استانتغيير درآمد

 به گردشگري

C15 

اجتماعي محلي و بومي  پذيراسازي فرهنگي

 نسبت به گردشگري

C5 گذاري گردشگري ورزشي در  يهسرما

 حال و آينده

C16 

ها و راهبردهاي توسعة  ياستس C6 منابع مالي تبليغاتيتخصيص 

 گردشگري

C17 

سازي گردشگران با اراهة تشويق و  همراه

 تسهيلات رايگان

C7 نفعان در توسعة گردشگري  ير ذيتأث

 ورزشي

C18 

ي ا شبکهبسترسازي ترانزيت هوايي و 

 يمتق ارزان

C8  نيازهاي مهارتي نهادي حاکميتي

 گردشگري ورزشي

C19 

 C20 ميزان ظرفيت موجود ساختار گردشگري C9 يمتق ارزانگردشگري 

 C21 مدل و ساختار تجاري گردشگري C10 محور ي گردشگري و سوغاتها بستهايجاد 

يي گردشگري راستا )هم يبيترکگردشگري 

 ورزشي، طبيعي، اکوتوريسم و ژهوتوريسم(

C11  المللي ينبي ملي و ها آژان C22 

 (3177نويسندگان، )منبع: 

 

 ورزشی گردشگری های قابلیت با متناسب سازی فرصت مؤثر بر عوامل بندی خوشه .2

يري هريک از عوامل يا تعيين ميـزان  اثرپذشدن ميزان اثرگذاري و  در اين مرحله از فرايند پژوهش، پ  از مشخص

هـاي گردشـگري ورزشـي مبتنـي بـر       يتقابلسازي متناسب با  بر فرصت مؤثرقدرت نفوذ و وابستگي هريک از عوامل 

(. 0اسـت )جـدول    شـده  يبنـد  طبقـه  زيـر  ةچهارگان يها از خوشه يکي دراز عوامل  رويکرد آمايش سرزمين، هرکدام

در  متغيـر  0وابسـته، تعـداد    يرهـاي متغ ةدر خوش ـ متغيـر  1 تعداد عامل، 00 مجموع از دهد يپژوهش نشان م هاي يافته

قـرار   يديکل يرهايمتغ ةدر خوش يرمتغ 30 تعدادمستقل و  يرهايمتغ ةدر خوش متغير 5تعداد  بينابين، يرهايمتغ ةخوش

 يـت متناسـب بـا قابل   سـازي فرصـت در موضوع  يديکل هاي رانيشتکثر پ و تعدد ةدهند موضوع نشان ينگرفته است. ا

 ـ درصـد  52 يادشـده،  يرهـاي از مجمـوع متغ  يگرد يانبه ب است؛ يگردشگر  ـ هـا،  رانيشاز پ  راتژيکاسـت  هـاي  رانيشپ

 (.. شکلاست ) شده يي( شناسايدي)کل
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 های گردشگری ورزشی یتقابلسازی متناسب با  بر فرصتی عوامل مؤثر بند خوشه. 2جدول 
Table 2. Clustering of factors affecting opportunity creation commensurate with the capabilities of 

sports tourism 

نوع  رديف

 خوشه

ويژگي 

 خوشه

نسبت به  تعداد فهرست عوامل وابسته به خوشه

 کل

متغيرهاي  3

 وابسته

يرگذاري تأث

و  کم

 يرپذيريتأث

 زياد

سازي گردشگري ورزشي و  نمادسازي( و آوازه) يبرندساز

اجتماعي محلي و بومي  گردي، پذيراسازي فرهنگي يعتطب

تشويق و سازي گردشگران با اراهة  نسبت به گردشگري، همراه

 تسهيلات رايگان

1 

 

 
 

3143 

متغيرهاي  0

 بينابين

يرگذاري تأث

و 

 يرپذيريتأث

 کم

محور، تخصيص منابع  ي گردشگري و سوغاتها بستهايجاد 

 مالي تبليغاتي

 

0 72427 

متغيرهاي  1

 مستقل

اثرگذاري 

 و زياد

 اثرپذيري

 کم

يمت، نهاد و ق ارزاني ا شبکهبسترسازي ترانزيت هوايي و 

گردشگري ورزشي، نيازهاي مهارتي نهادي حاکميتي  سازمان

ميزان ظرفيت موجود ساختار گردشگري، ، گردشگري ورزشي

 المللي ينبي ملي و ها آژان 

5 0049 

متغيرهاي  .

 استراتژيک

 3)کليدي(

قدرت 

اثرگذاري 

و 

اثرپذيري 

 زياد

ي و تبليغات رسان اطلاعمدل و ساختار تجاري گردشگري، 

يدارسازي گردشگري، جذابيت براي پاي، ا منطقه برون

گردشگران خارجي با اولويت گردشگران همسايه، 

ي از محل استانسازي متناسب با قابليت، تغيير درآمد  فرصت

اجتماعي محلي  کشاورزي به گردشگري، پذيراسازي فرهنگي

 يگردشگر گذاري يهسرما گردشگري، به و بومي نسبت

هبردهاي توسعة راو  ها سياست ينده،در حال و آ يورزش

نفعان بر توسعة گردشگري ورزشي،  ير ذيتأثگردشگري، 
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 (3177)منبع: نويسندگان، 

                                                      
1. Autonomous variables 
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 های گردشگری ورزشی یتقابلسازی متناسب با  ی عوامل مؤثر بر فرصتبند خوشه. 4شکل 

 (3177)منبع: نويسندگان، 
Fig 4. Clustering of effective factors in creating opportunities commensurate with the capabilities of 

sports tourism 
 

 و قابلیات  ابعااد  در ورزشای  گردشاگری  هاای  قابلیت با متناسب سازی فرصت رد فضایی توزیع و تحلیل .1

 ورزشی گردشگری های قابلیت با متناسب سازی فرصت بر مؤثر عوامل کلان بندی خوشه -فرصت

هـاي   يـت قابلسازي متناسب با  بر فرصت مؤثرهاي پژوهش دربرگيرندة اين واقعيت است که از مجموع عوامل  يافته

هـاي گردشـگري    يـت قابلدرصد در خوشة  545.ي گردشگري و ها فرصتدرصد در خوشة  5.45گردشگري ورزشي، 

سازي متناسـب بـا    فرصت»و « سنجي قابليت»ورزشي قرار گرفته است؛ علاوه بر اين از مجموع عوامل يادشده در ابعاد 

درصد در خوشة  7427درصد وابسته و  3143درصد مستقل،  0049متغيرهاي کليدي، درصد عوامل جزو  5.45، «قابليت

 (.5شکل است )متغيرهاي خنثي قرار گرفته 
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 های گردشگری ورزشی یتقابلسازی متناسب با  بر فرصت مؤثری کلان عوامل بند خوشه. 5شکل 

 (3177)منبع: نويسندگان، 
Fig 5. Macro clustering of effective factors in creating opportunities commensurate with the 

capabilities of sports tourism 
ی هاا  مؤلفاه های گردشگری ورزشی باه تفکیاک    یتقابلسازی متناسب با  بر فرصت مؤثری عوامل بند خوشه -

 قابلیت و فرصت

 سازی فرصت* 

متغير فرصت به اين دليل اهميت دارد که تخصيص و توزيع مزاياي اجتمـاعي و اقتصـادي را تعيـين و سـاماندهي     

 ي را در ابعاد مختلف بالفعل کند.ا منطقهماندة  هاي محرز و مغفول يتقابلراني است که  کند و به معناي هرگونه پيش يم

ي و رسـان  اطلاع»، «المللي ينبي، ملي و ا منطقه ي برونساز شبکهسازي گردشگري و  يتهو»عوامل  ،«فرصت»در بعد 

گـذاري گردشـگري    يهسـرما »، «محـور  سازي متناسب بـا قابليـت گردشـگري ورزشـي     فرصت»، «يا منطقه تبليغات برون

جـزو  « مـدل و سـاختار تجـاري گردشـگري    »، «ها و راهبردهاي توسعة گردشگري سياست»، «ورزشي در حال و آينده

سـازي   همـراه »و « گـردي  يعـت طبسـازي گردشـگري ورزشـي و     نمادسازي( و آوازه) يبرندساز»ل عوامل کليدي، عام

بسترسـازي  »، «نهاد و سازمان گردشگري ورزشـي »جزو عوامل وابسته، « گردشگران با اراهة تشويق و تسهيلات رايگان

تخصـيص منـابع   »مستقل و عامل جزو عوامل « المللي ينبي ملي و ها آژان »و « يمتق ارزاني ا شبکهترانزيت هوايي و 

 جزو عوامل خنثي يا بينابين قلمداد شده است.« مالي تبليغاتي

 قابلیت* 

يابي به عدالت بر عهده دارد؛ زيـرا ممکـن اسـت در    دستبخشي و  ين نقش را در تعادلتر مهممثابة متغير کانوني،  بهقابليت 

ي برابر، دستاورد يکساني ميسر نشود و بالعک ؛ به ايـن معنـا کـه در شـرايط     ها فرصتچنين شرايطي حتي با وجود اعطاي 

ي برابر ممکن است به دستاورد نابرابر منجر شـود. در ايـن زمينـه،    ها فرصتها، هر تلاشي براي اختصاص  يتقابلنابرابربودن 

 ييـر تغ»، «ولويت گردشگران همسايهجذابيت براي گردشگران خارجي با ا»، «يدارسازي گردشگريپا»عوامل  ،«قابليت»در بعد 

 ،«يمـت ق ارزان گردشـگري » ،«يورزش ـ يگردشگر توسعة در نفعانيذ يرتأث»، «استاني از محل کشاورزي به گردشگري درآمد
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عامـل   کليـدي، عوامـل   جـزو  «)ژهوتوريسـم و  وريسـم اکوت يعـي، طب ي،ورزش ـ يگردشـگر  ييراستا )هم ترکيبي گردشگري»

 سـاختار  موجـود  ظرفيـت  ميـزان » وابسـته،  وامـل ع وجـز  «گردشگري به نسبت بومي و محلي اجتماعيفرهنگي پذيراسازي»

و  يگردشـگر  يها بسته ايجاد»عامل  وعوامل مستقل  وجز «ورزشي گردشگري حاکميتينهاديمهارتي نيازهاي» ،«گردشگري

 (.3 شکلقلمداد شده است ) ينابينب يا خنثي عوامل وجز «محورسوغات

 
 ی گردشگریها فرصتها و  ها در ابعاد قابلیت رانیشپ. پراکنش 6شکل 

 (3177)منبع: نويسندگان، 
Fig 6. Distribution of drivers in terms of tourism capabilities and opportunities 

 

 گیری یجهنت

گردشگري ورزشي، قابليتي نوظهور است که پيامدهاي فضايي مطلوبي در ابعاد بخشي، قلمـروي و سـازماني دارد.   

فرصت متناسب با آن ايجـاد شـود؛ در    کهفضايي خواهد داشت  مثابة يک مزيت بالقوه بازتاب عيني اين قابليت زماني به

ي هـا  فرصـت هاي گردشگري ورزشـي و شناسـايي    يتقابلهاي اثرگذار بر توسعة فضايي  رانيشپهمين زمينه عوامل و 
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بـر بالفعـل    مـؤثر ران  عامل و پيش 00پيش رو در آيندة اين فعاليت نقشي اساسي و کليدي دارد؛ به همين منظور تعداد 

 متغيـر  دو بـين  از زمينـه،  ايـن  در .مانده در استان لرستان شناسـايي و تحليـل شـد    درآوردن اين قابليت محرز و مغفول

 امتيـاز  کمتـرين  و( درصد .5/5) فرصت متغير به امتياز بيشترين ورزشي، گردشگري آتي و موجود وضعيت بر گذاراثر

 يورزش ـ يمحرز گردشـگر  هاي يتوجود قابل با دهد يمگرفت. اين موضوع نشان  تعلقدرصد(  5./5) قابليت متغير به

 يمطلوب گردشـگر  ييانداز و تحقق سازمان فضا چشم يمترس در« فرصت» يرمتغ کنندة يينو تع بديل يدر استان، نقش ب

توانـد در   يمدارد و  يپژوهش خلأ و کاست يشينةاست که در پ يديجد يافتة ،موضوع ين. ادارد اساسي يتاهم يورزش

 . يردقرار گ مدنظر يشآما يکردبر رو يمبتن يورزش يگردشگر هاي گذاري ياستو س ها يزير برنامه

نشـان   «رضـوي  خراسـان  اسـتان  در ورزشي گردشگري هاي يتظرف بررسي»( با عنوان 3173و همکاران ) يبلال پژوهش

و  هـا  گـذاري  ياسـت س ينبنـابرا  اسـت؛ متوسـط   يورزش ـ يدر جذب گردشـگر  ياستان خراسان رضو يلو پتانس تواناييداد 

  .گيرد صورت منطقه هاي يتو ظرف ها يلپتانس اساسبر بايد يم گردشگري از ين گونها يبرا ها يزير برنامه

يزي براي آيندة صنعت گردشـگري  ر برنامه( نيز در پژوهشي مشابه با بررسي سناريوهاي 2020) 3دارابي و همکاران

ي بزرگ انساني، طبيعي و مذهبي در آيندة نزديک، پتانسيل ها تيظرفمحدودة مدنظر با ورزشي در مشهد نتيجه گرفتند 

 دارد.زيادي براي جذب گردشگري ورزشي 

 بـين  از دهـد  يم ـ نشـان  ورزشـي  گردشـگري  هاي يتمتناسب با قابل يساز ر فرصتبکلان عوامل مؤثر  يبند خوشه

 متغيرهـاي  و عوامـل  ،(درصـد  .5)کليدي  هاي رانپيش به ترتيب به امتياز بيشترين شده، واکاوي هاي رانيشپ و عوامل

 ها ران يشپ يعو توز پراکنش تحليل. است يافته اختصاص( درصد 7) بينابين و( درصد .3) وابسته ،(درصد 01) مستقل

 و تـدوين  در بايـد  کـه  کليدي عوامل که است واقعيت اين کنندة بيان يخنث و وابسته مستقل، کليدي، عوامل تفکيک به

 دودر هـر   يـرد، قرار گ گذاران ياستو س يزانر برنامه توجه مورد ورزشي گردشگري فضايي توسعة سناريوهاي طراحي

 يافتـة  نيز،( يديکل هاي رانيشموضوع )تعدد برابر پ يناست. ا يع شدهصورت برابر توز به يتفرصت و قابل يربعد و متغ

از  يـن . افزون بر ايردقرار گ مدنظر ها يتفعال ين گونها يندةآ يوهايسنار يو طراح يمدر ترستواند  مي است که جديدي

گردشـگران   يـت بـا اولو  يگردشگران خـارج  يبرا يتجذاب» عامل ،فرصت يردر متغ يديکل هاي ران يشعوامل و پ ينب

 بيشـترين  ،«المللـي  ينو ب يمل ي،ا منطقه برون يساز و شبکه يگردشگر سازي يتهو» عامل يت،قابل يرو در متغ «يههمسا

 .  را دارند اثرگذاري

استان هرمزگان براسـاس   يورزش يگردشگر ةمؤثر بر توسع هاي ران يشپ يبند درجهبا ( 3175) يو نوران نگهداري

 ـ ياز نگاه کارشناسان براساس مـدل پ  ة گردشگري ورزشيتوسع برمؤثر  هاي ران يشپند گرفت جهينت ستليمدل پ ه سـتل ب

 اند. يين شدهتع يطيو مح يقانون ،ياسيس ،يکيتکنولوژ ،ياجتماع ،يعوامل اقتصاد ترتيب اهميت

شـود   يمهاي گردشگري ورزشي موجود در استان لرستان، پيشنهاد  يتفظرو  آمده دست بهدر پايان با توجه به نتايج 

انـد، در مطالعـاتي جداگانـه و بـا بيـان       ي شـده معرفانواع مختلف گردشگري ورزشي در اين استان که در اين پژوهش 

                                                      
1
. Dararbi et al. 
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 ـبنـدي شـوند؛    يـت اولوهـاي گردشـگري    يـزي ر برنامـه درجة اهميت بـراي   براساسجزهيات بيشتر بررسي و  ين همچن

ي محيطـي و  هـا  شـاخص  براسـاس ين گونـه از گردشـگري   ا مندان علاقهمسيرهاي گردشگري ورزشي براي معرفي به 

 انساني شناسايي و طراحي و مشخص شود.
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