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مقالۀ پژوهشی

بازنمایی بصری استعاره در بیلبوردهای شهری*
میترا معنوی راد1**،  شادی مددی2

1. دانشیار دانشکده هنر، دانشگاه الزهرا، تهران، ایران.
2. کارشناس ارشد ارتباط تصویری، دانشکده هنر، دانشگاه الزهرا، تهران، ایران.

چکیده
بیان مسئله: بیلبوردهای شهری یکی از مؤثرترین رسانه های تبلیغاتی هستند که به  واسطۀ شیوۀ به کارگیری 
عناصر بصری نقش مهمی در جذب مخاطب بر عهده دارند. کاربرد استعاره های بصری در این رسانۀ تبلیغاتی 
از اهمیت بسزایی برخوردار است و شناخت آن وابسته به درک تعامل میان عناصر بصری و شیوۀ انتقال 
پیام است. پیرامون استعاره های بصری در زمینۀ تبلیغات ایرانی پژوهش های اندکی صورت یافته و از این رو 

عملکرد آن در این حوزه از هنر کمتر مورد مطالعه قرار گرفته است.
در  ساختاری  ویژگی های  لحاظ  به  استعاره  بصری  بازنمایی  بررسی  پژوهش  این  هدف  پژوهش:  هدف 
با رویکرد نشانه شناسی اجتماعی مبتنی بر مکانیسم های بصری است و  بیلبوردهای تبلیغاتی شهر تهران 
این رو سؤال اصلی پژوهش  از  تعاملی پرداخته شده است.  به تحلیل استعاری معانی  در جریان پژوهش 
بر این مبنا استوارست که آیا می توان استعاره های بصری به کار رفته در بیلبوردهای تبلیغاتی را منطبق بر 

مکانیسم های بصری معینی دانست؟
انتخاب جامعۀ  آماری به صورت هدفمند  روش پژوهش: روش تحقیق به کار رفته، توصیفی-تحلیلی است. 

شامل 35 بیلبورد شهر تهران است که دست مایۀ  اصلی طراحی آن ها استعارۀ بصری است.
نتیجه گیری: استعاره های به کار رفته در بیلبوردها، نقش پیام رسانی را به  واسطۀ تعامل عناصر بصری انجام 
داده که این تعاملات، قابل تطبیق با مکانیسم های بصری رویکرد نشانه شناسی اجتماعی هستند و بازنمایی 
آن ها دارای ویژگی های ساختاری مشخصی است. نتایج حاصل از تحلیل جامعۀ آماری هدفمند مشتمل بر 
35 بیلبورد شهر تهران، نشانگر یکی از مکانیسم های به کار رفته در هریک از آنها است که مکانیسم کارکردی 
نامتعارف به جای عنصر متعارف، بیشترین کاربرد را داشته و مکانیسم های مبتنی بر  با جایگزینی عنصر 

دسته بندی که تعداد عناصر بصری بیشتری دارند، کمتر مورد استفاده واقع شده اند.
واژگان کلیدی: بازنمایی بصری، استعاره، تبلیغات، بیلبورد، تبلیغات شهری.

* این مقاله برگرفته از پایان نامه کارشناسی ارشد ارتباط تصویری»شادی مددی«  
تحت عنوان»آرایۀ استعاره بصری و کاربرد آن در طراحی پوسترهای دهۀ 80 و 90 
ایران« که به راهنمایی »میترا معنوی راد« در دانشکده هنر دانشگاه الزهرا تهران 

در سال 1398 انجام یافته است.
09123046952 ،m.manavirad@alzahra.ac.ir :نویسنده مسئول **

مقدمه و بیان مسئله
در میان آرایه های بصری، استعاره یکی از اثرگذارترین آن ها 

به شمار می آید. استعاره، ورای آنکه در حوزۀ  ادبیات و شعر 
قرن های متمادی ابزار دست سخنوران بوده است، با ورود به 
توانسته  از جمله طراحی گرافیک  حوزه های گوناگون هنر 
جایگاهی ویژه برای خود کسب و به صورت استعارۀ  بصری1 

بازنمایی شود.
ادبیات در این خصوص، استعاره را تشبیهی می داند  حوزۀ  
یا مشبّه به حذف شده  از طرفین تشبیه - مشبّه  که یکی 
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نیز  بصری  استعارۀ  بنابراین  می شود.  اراده  آن  معنای  ولی 
باید بتواند بین دو یا یک شیء و یک مفهوم انتزاعی رابطه  
برقرار کند که طی آن، مفهوم »یک شیء، شیء دیگر است« 
یا »یک شیء، دارای یک ویژگی است« را در ذهن مخاطب 

ایجاد کند.
دنبال  به  اجتماعی2  نشانه شناسی  رویکرد  آنکه  به  توجه  با 
روش های  بتواند  تا  است  بصری3  مکانیسم های  یافتن 
بازنمایی بصری استعاره4 را به لحاظ ویژگی های ساختاری5 
می توان  رویکرد،  این  منظر  از  کند،  و مشخص  طبقه بندی 
در  را  بصری7 استعاره  تحقق  که  داد  ارائه  جامع6  چارچوبی 
زبان شناسان  توسط  که  بصری  استعاره های  انواع  و  برگیرد 

شناختی 8 عنوان شده را شامل شود.
و  استعاره  که  است  آن  از  حاکی  پژوهش  پیشینه های 
بررسی  مورد  متعددی  تحقیقات  در  اجتماعی  نشانه شناسی 
رویکرد  با  استعاره  بصری  بازنمایی  اما  گرفته اند،  قرار 
حال  است.  بوده  توجه  مورد  کمتر  اجتماعی  نشانه شناسی 
با  طراحان  بیشتر  آشنایی  باعث  می تواند  مقوله  این  آنکه 
را  آگاهانه تر  فرایندی  و  این حوزه شود  بالقوه  ظرفیت های 
پیش روی آنها قرار دهد. با توجه به تمرکز این پژوهش بر 
تبلیغات شهری شاهد آن هستیم که این عرصه از تبلیغات 
دنبال  به  استعاره،   به ویژه  بلاغی بصری  فنون  به کارگیری  با 
ایجاد مفاهیم غنی  برای ارتباط بهتر با مخاطب است. از این 
بازنمایی استعارۀ  رو پژوهش حاضر بر آن است تا چگونگی 
به  توجه  با  را  تهران  شهر  تبلیغاتی  بیلبوردهای  در  بصری 
اوهالوران«  و  »فنگ  توسط  شده  پیشنهاد  مکانیسم های 

بررسی و تحلیل کند.

پیشینۀ پژوهش
»بررسی  عنوان  با  خود  مقالۀ  در   )1393( پورابراهیم 
استعاره های کلامی-تصویری در چند پوستر مناسبتی زبان 
پوسترهای  در  را  کلامی-تصویری  استعاره های  فارسی«، 
چندوجهی  استعاره های  تحلیلی  مدل  براساس  مناسبتی 
چگونگی  به  و  است  داده  قرار  بررسی  مورد  »فورسوویل« 
ظاهرشدن این استعاره ها در پوستر و تعامل تصویر و متن به 

صورت استعارۀ چندوجهی پرداخته است.
با   )1395( پارسائی  پایان نامۀ  در  اجتماعی  نشانه شناسی 
تبلیغات محیطی شهری  عنوان »نشانه شناسی اجتماعی در 
بر  تأکید  با  تهران  در  نشانه شناختی  عناصر  با  آن  رابطۀ  و 
بیلبوردهای مناطق 1 و 2« مورد توجه واقع شده است و به 
شناسایی ساختار حاکم بر تبلیغات شهری در نظام نشانه ها 

و کلیشه های اسطوره حاکم بر آن پرداخته است. 
تحت  د  خو مۀ  ن نا یا پا ر  د نیز   )1395 ( جعفری 
روی جلد  در طراحی  بصری  الگوهای  عنوان»نشانه شناسی 

به  سال1393-1394«  ایران  پاپ  موسیقی  آلبوم های 
از طریق  و  پرداخته  موسیقی  آلبوم های  جلد  روی  طراحی  

نشانه شناسی به معانی موجود در آنها پرداخته است.
بازاریابی، کاشانی زاده، اسفیدانی،  در حیطۀ  استعارۀ بصری و 
با موضوع  و معنوی راد )1398( در رسالۀ دکتری  کیماسی 
رابطۀ  بر  تمرکز  با  تصویری  آرایه های  نوع شناسی  »طراحی 
تعاملی استعاره و مجاز در تبلیغات چاپی« با مطالعۀ چندموردی 
بر روی پانصد تبلیغ چاپی داخلی و خارجی بلاغتی و براساس 
روش تحلیل نشانه شناسی دریافته اند: علاوه بر اینکه استعاره و 
مجاز می توانند در رسانه ای مانند تصویر استفاده شوند، این دو 

می توانند رابطه ای تعاملی نیز داشته باشند.
انتخاب  تبلیغات  در مقالۀ »مطالعۀ زبان شناختی استعاره در 
آگهی های   )Afrah, 2017( »شده مؤسسات مالی کشور غنا
قرار  بررسی  مورد  غنا  کشور  در  مالی  مؤسسات  تبلیغاتی 
تبلیغاتی  آگهی های  از  گلچینی  پژوهش،  این  در  گرفته اند. 
گرد آوری شده از مجلات گوناگون، در چارچوب نظریۀ استعارۀ 
ارائه شده  مفهومی و براساس فرضیۀ نشانه شناسی اجتماعی 
این  به کارگیری  با  تحلیل شده اند.  اوهالوران  و  فنگ  توسط 
تحلیل  تا  شده  سعی  پژوهش  این  در  فرضیه،  و  چارچوب 
کشور  فرهنگی  باورهای  از  برخی  مفهومی،  استعاره های 
استعاره  گوناگون  مقالۀ »جنبه های  در  استخراج شوند.  غنا 
برای  بصری  بلاغی  فنون  در  کاربردی  نوع شناسی  بصری: 
پژوهش های تبلیغاتی« )Peterson, 2018( نوع شناسی عملی9 
تبلیغات، جنبه های گوناگون استعارۀ  فنون بلاغی بصری در 
براساس  مقاله  این  در  است.  گرفته  قرار  توجه  مورد  بصری 
 McQuarrie( یافته پژوهشگران گوناگون انجام  پژوهش های 
 & Mick, 2003; Phillips & McQuarrie, 2004; Feng
O’Halloran, 2013 &( تلاش جهت پیشبرد چارچوب ها و 
مکانیسم های موجود و تحلیل نمونه هایی برای هرکدام صورت 

گرفته و در نهایت به مقایسه  آن ها پرداخته است.

مبانی نظری
جانسون،  و  )لیکاف  مفهومی10  استعارۀ  نظریۀ  از  پیش  تا 
1396(، دیدگاهی سنتی پیرامون آرایۀ استعاره وجود داشت 
و آن را یک ویژگی زبان و ادبیات بر می شمردند؛ این نظریه 
مدعی بود که استعاره فرآیندی است با درک انسان سر و کار 
دارد و تفکر و ذهن انسان، خود دارای ماهیتی استعاره ای است 
)هاشمی، 1389، 124(. بر همین اساس، استعاره هم می تواند 
ارتباط  قبیل  از  ارتباطی  در سایر روش های  و هم  زبان  در 
تصویری، تبلیغات و معماری نیز تحقق یابد )کوچش، 1398؛ 

.)Forceville, 1994 فورسویل، 1387؛
وسیعی  سطح  در  تبلیغات  در  استعاره  به کارگیری  امروزه، 
رایج شده است؛ اما نگاه تحلیلی نسبت به آن، در طول زمان 
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تغییراتی اساسی داشته است )Peterson, 2018, 1(. باید توجه 
داشت پژوهش های اولیه ای که در زمینۀ  فنون بلاغی بصری 
از جمله استعارۀ  بصری صورت گرفته به دنبال یافتن آرایش 
و نظامی مشابه با فنون بلاغی ادبی بودند. اما »مک کوئاری« 
و »فیلیپس« در مقاله ای با عنوان »فراسوی استعارۀ  بصری« 
آنان، فنون  براساس توصیف  نهادند و  بنا  را  دیدگاهی جدید 
مبتنی  نیز می شود  بصری  استعاره  که شامل  بصری  بلاغی 
بر دو محور مطرح شد: ساختار بصری11 و عملکرد معنایی12. 
بر همین اساس می توان گفت، استعارۀ بصری در تبلیغات به 
صورت یک مطالبۀ  غیرمستقیم ترسیم می شود و پیام صریحی 
را در اختیار نمی گذارد و نیازمند آن است که مخاطب با کنار 
هم قراردادن نشانه های بصری13 معنای مورد نظر را دریافت 
کند )McQuarrie & Phillips, 2005(. با این اوصاف، استعارۀ  
بصری یک بیان تصویری از تفکر استعاره ای 14 تلقی می شود و 
ممکن است چنین به نظر آید که گسترۀ  وسیعی از بازنمایی ها 
وجود خواهد داشت تا بتوانند مفاهیم استعاره ای را به صورت 
نقش  پذیرفتن  با   .)El Refaie, 2003( بیان کنند تصویری 
نیز نحوۀ  شناخت  و  محتوای فرهنگی و موقعیتی15 مخاطب 
می توان  اجتماعی،  نشانه شناسی  منظر  از  انسان16  درک  و 
مکانیسم های مشخصی برای ایجاد نشانه های بصری ارائه کرد 
فنگ  پیشنهادی  در مدل   .)Feng & O’Halloran, 2013(
بازنمایی17  ساختارهای  در  بصری  استعاره های  اوهالوران  و 
به دو صورت تحقق می یابند: استعاره های آشنایی زدایی18 و 
از  اعم  استعاره های آشنایی زدایی  اهلی سازی19.  استعاره های 
اینکه ساختاری روایی20 داشته باشند یا ساختاری مفهومی21 
نامتعارف سازی23 شکل  ناهنجاری22 یا  ایجاد  با  به طور عمده 
می گیرند. از سوی دیگر استعاره های اهلی سازی اعم از اینکه 
انتزاعی26  مفاهیم  متعارف25 با هدف درک  یا  خلاق24 باشند 

صورت می پذیرند.
کلی  گروه  سه  در  می توان  را  آشنایی زدایی  استعاره های 
که  است  کارکردی27  فرایندهای  اول  گروه  کرد.  شناسایی 
دوم  گروه  می گیرند.  شکل  روایی  ناهنجاری  یک  ایجاد  با 
ناهنجاری  ایجاد یک  با  فرایندهای دسته بندی28 هستند که 
در دسته بندی )یک ناهنجاری مفهومی( ایجاد می شوند و گروه 
سوم فرایندهای تحلیلی29 هستند که با ایجاد یک ناهنجاری 
به  می شوند(  تلقی  مفهومی  ناهنجاری  هم  باز  )که  تحلیلی 

 .)ibid( وجود می آیند
یا  و  متعارف30  مشارکت کنندگان  کارکردی،  فرایندهای  در 
عناصر شرایط محیطی متعارف31 با نمونه های نامتعارف خود 
جایگزین می شوند. در اینجا، عنصر نامتعارف، دامنۀ  مقصد32و 
مثال  عنوان  به  تلقی می شود.  مبدأ33  دامنۀ   متعارف،  عنصر 
وقتی در تصویر 1-الف یک فرد نازل بنزین را بر روی شقیقه  
استعارۀ  قرار می دهد گویی می خواهد خودکشی کند؛  خود 

با  و  بوده  است«  تفنگ  بنزین،  »نازل  به صورت  ایجادشده 
بازنمایی شده است  استعاره  این  جایگزینی وسیلۀ  کارکرد34 

 .)Forceville, 1994, 10(
فرایندهای دسته بندی خود شامل دو نوع هستند که در نوع 
اول موجودیت 35 »الف« به عنوان عضوی نامتعارف از دسته ای 
متعارف  عضو  می تواند  »ب«  موجودیت  که  می گیرد  قرار 
به  اینجا »الف« به عنوان دامنۀ  مقصد و »ب«  باشد. در  آن 
عنوان دامنۀ مبدأ خواهد بود و موجودیت »الف« ویژگی های 
این  از  نمونه ای  وام می گیرد.  را  برجسته36 موجودیت »ب« 
مکانیسم را در تصویر 1-ب می توان یافت که یک روزنامه با 
عنوان »روزنامه  امریکایی« در میان کتاب هایی در یک قفسه 
قرار گرفته است که برچسب »کتاب های داستانی ترسناک« 
دارند. روزنامه عضوی نامتعارف در میان دسته ای از کتاب های 
داستانی ترسناک است و استعارۀ »اخبار امریکایی، ترسناک 
برجسته   ویژگی  روزنامه  حقیقت  در  و  گرفته  است« شکل 

.)Teng, 2009, 198( کتاب ها را وام گرفته است
کنار  در  نامتعارف  صورتی  به  موجودیت  دو  دوم،  نوع  در 
می دهند.  تشکیل  37را  نهفته  دسته ای  و  می گیرند  قرار  هم 
اینکه کنار  دارد؛ یکی  نهفته  دو شرط  تشکیل چنین دستۀ  
اینکه  دوم  و  باشد  نامتعارف  موجودیت،  دو  قرارگرفتن  هم 
اندازه، قاب  بندی39  تقارنی38در ترکیب بندی آن ها )برابری در 
یا چیدمان40( وجود داشته باشد. به دلیل وجود همین تقارن، 
تشخیص دامنۀ  مقصد و دامنۀ  مبدأ به لحاظ ساختاری مقدور 
نیست و باید به کمک محتوای کلامی آن ها را تشخیص داد. 
در اینجا نیز دامنۀ  مقصد ویژگی های برجستۀ  دامنۀ  مبدأ را وام 
می گیرد. به عنوان مثال در تصویر 1-پ یک ردیف خودروی 
ون در پایین قرار داده شده است و در بالا یک ردیف قهرمانان 
وزنه برداری با همان تعداد و چیدمان مشابه قرار گرفته اند. به 
نهفته شکل گرفته  تقارن، یک دسته   نامتعارف بودن و  دلیل 
است و با کمک محتویات کلامی و تشخیص دامنۀ مقصد و 
مبدأ استعارۀ »خودروهای ون، قوی هستند« دریافت می شود 

.)Feng & O’Halloran, 2013, 325(
فرایندهای تحلیلی همیشه با رابطه ای »جزء-کل41« بازنمایی 
می شوند و یک »جزء« نامتعارف در یک »کل« قرار می گیرد 
که خود شامل دو نوع هستند. در نوع نخست، جزء نامتعارف 
نتیجه  در  و  می گیرد  را  »ب«  متعارف  جزء  جای  »الف« 
ویژگی های برجسته آن را به ارث می برد. در اکثر موارد »الف« 
دامنۀ مقصد و »ب« دامنه  مبدأ است؛ به عنوان مثال در تصویر 
1-ت نیم تنه  مردی با کت و شلوار رسمی به تصویر کشیده 
شده است که به جای کراوات، کفشی جای آن را گرفته است 
در  را  کراوات  ویژگی های  )فورسویل، 1387، 110(. کفش 
بر می گیرد و استعارۀ »کفش، رسمی و شیک است« شکل 
می گیرد. در حالتی نادر ممکن است »الف« دامنۀ مبدأ و »ب« 
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تصویر1.
.Forceville,1994, 10 :الف( مثالی از استعارۀ آشنایی زدایی مکانیسم کارکردی. مأخذ

.Teng, 2009, 198 :ب( مثالی از استعارۀ آشنایی زدایی مکانیسم دسته بندی با عضو نامتعارف. مأخذ
.Feng & O’Halloran , 2013, 325 :پ( مثالی از استعارۀ آشنایی زدایی مکانیسم دسته بندی با ایجاد دستۀ نهفته. مأخذ

ت( مثالی از استعارۀ آشنایی زدایی مکانیسم تحلیلی با جایگزینی عضو نامتعارف. مأخذ: فورسویل، 1387، 110.
.Yus, 2009, 162 :ث( مثالی از استعارۀ آشنایی زدایی تحلیلی با افزودن عضو بدون تغییر هویت کل. مأخذ

 Yus,  2009, 164 :ج( مثالی از استعارۀ آشنایی زدایی تحلیلی با افزودن عضو با تغییر هویت کل. مأخذ
 .El Refaie, 2003, 83 :چ( استعارۀ اهلی سازی با برچسب صریح کلامی. مأخذ

.Feng & O’Halloran, 2013, 325 :ح( استعارۀ اهلی سازی با محتوای فرهنگی تلویحی. مأخذ

دامنۀ  مقصد باشد که با مراجعه به محتوای کلامی قابل دریافت 
است. نوع دوم حالتی است که یک موجودیت )یا بخشی از آن( 
به موجودیت کل )یا بخشی از موجودیت کل( افزوده می شود. 
اگر جزء افزوده شده هویت متعارف42 کل را تغییر ندهد؛ آنگاه 
می برد.  ارث  به  را  صفات43 کل  و  بود  خواهد  مقصد  دامنه  
این مکانیسم را می توان در تصویر1ٍ-ث مشاهده  از  نمونه ای 
افزوده  ماهی تابه  بر روی یک  زمین  قاره های  نقش  کرد که 
شده اند. در اینجا هویت کل )ماهی تابه( تغییری نکرده است 
و جزء )زمین( صفات آن را به ارث می برد و استعارۀ »زمین، 
 .)Yus, 2009, 162( در حال گرم شدن است« شکل می گیرد
ولی اگر جزء افزوده شده هویت متعارف کل را تغییر دهد، این 
با هم یک هویت جدید یا هیبرید44 به وجود می آورند و  دو 
در اینجا جزء، دامنه  مبدأ خواهد بود و ویژگی برجسته  آن به 
کل افزوده می شود. نمونه ای از این مکانیسم در تصویر 1-ج 
بر روی  بازی های شانسی  نقاط روی تاس  دیده می شود که 
برجسته  ویژگی  اینجا  در  بسته اند.  نقش  رأی  اخذ  صندوق 
تاس به صندوق رأی نسبت داده شده است )ibid., 164(. به 
منظور درک بهتر مطلب در تصویر 2 مکانیسم های گوناگون 
استعاره های آشنایی زدایی آورده شده است. همانطورکه گفته 
بازنمایی معانی  اهلی سازی نقش مهمی در  شد استعاره های 

بیانگر  تصاویر به تنهایی نمی توانند  انتزاعی45 دارند و معمولاً 
این معانی باشند. لذا، تدبیر مرسوم در این مکانیسم بدین گونه 
است که تصویر دامنۀ  مبدأ را نشان می دهد و محتوای کلامی 
با برچسب زدن بر روی تصویر، دامنۀ  مقصد را نشان می دهد. 
این نوع استعاره بسیار شبیه به فرایند تحلیلی نوع دوم است 
به  که  تفاوت  این  با  نمی کرد؛  تغییر  کل  هویت  آن  در  که 
جای جزء، این برچسب کلامی است که به کل افزوده شده 
فرایند  این دو، یک  اجتماعی،  نشانه شناسی  لحاظ  به  است. 
نسبت دهی نمادین46 را تشکیل می دهند که تصویر به عنوان 
»نشانه 47« و برچسب کلامی به عنوان »ارزش48« آن تلقی 
می شوند. در تصویر 1-چ نمونه ای از این مکانیسم در داستانی 
اروپا 49  واژه  قلعه ای  بر روی  مصور دیده می شود که در آن 
نوشته شده است و استعاره »اروپا، قلعه است« شکل گرفته 
است )El Refaie, 2003, 83(. گاهی ممکن است که ارزش یک 
نشانه به صراحت در برچسب کلامی بیان نشده باشد و به طور 
تلویحی در محتوای فرهنگی گنجانده شده باشد؛ مثلًا استفاده 
از جهت های مکانی که می تواند در یک فرهنگ، معنای خاصی 
را بدهد. به عنوان نمونه در تصویر 1- ح یک خودرو در وسط 
دیده می شود و در پشت آن برجی است که چراغ های طبقات 
از  آن به صورت یک فلش رو به بالا روشن است که نمادی 
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و  فرهنگ هاست  برخی  در  قدرت  افزایش  و  شغلی  ارتقای 
استعاره »داشتن این خودرو، به دست آوردن قدرت است« را 

.)Feng & O’Halloran, 2013, 328( ایجاد می کند

بازنمایی بصری استعاره و معنای تعاملی
اغلب  استعارۀ  بصری،  پیرامون  انجام شده  مطالعات شناختی 
معطوف به عناصر موجود در تصویر بوده و کمتر به چگونگی 
بازنمایی تصویر پرداخته اند. نشانه شناسی اجتماعی نیز از این 
تصویر،  عناصر  بین  تعاملی  معانی  و  نیست  مستثنی  قاعده 
»ایل  میان  این  در  می شود.  بیان  تلویحی  به صورت  اغلب 
استعارۀ  بصری  بررسی  با   )El Refaie, 2009, 190( رفائی«، 
در کاریکاتورهای سیاسی، نحوه  استفاده از فضا50 را با مفاهیم 
قدرت و زمان مرتبط دانسته است. در پژوهش دیگری فنگ 
یا به عبارت  به رابطۀ میان زاویه  دید و   )Feng, 2011, 70(
را  تعاملی آن می پردازد و آن  نمای تصویر51 و معنای  دیگر 
مقصد  دامنۀ   و  مبدأ  دامنۀ   بین  که  می داند  استعاره  نوعی 

رابطه ای استعاره ای ایجاد کرده است.
معانی تعاملی که در تصویر 3 مشاهده می شوند؛ در حقیقت 
صورت  به  که  هستند  مفهومی  استعاره های  از  سامانه ای 
بر پژوهش های کرس و ون  بصری تحقق می یابند و مبتنی 
قاعده مند شده اند  به صورت جامع  لیوون )1396( است که 
)Feng & O’Halloran, 2013, 329(. فاصلۀ نمای تصویر52،که 
گستره ای است از نمای نزدیک53 تا نمای باز 54، بیانی استعاره ای 
از فاصلۀ اجتماعی55 بین بیننده و تصویر یا به عبارت دیگر بین 
از سوی دیگر، زاویۀ دید  تبلیغات است.  مخاطب و محتوای 
عمودی56 بیان استعاره ای از قدرت و برتری است و همچون 
موقعیت های مختلف زندگی واقعی است؛ بدین صورت که به 
افراد قدرتمند، نگاهی از پایین به بالا دارد و به افراد ضعیف 

و  برتری  از  بیانی  بالا57، که  از  پایین. نمای  به  بالا  از  نگاهی 
قدرت بیننده )مخاطب( است، در حقیقت دست یافتنی بودن 
تصویر )محتوای تبلیغاتی( را نشان می دهد در حالیکه نمای از 
پایین58 بیانی از قدرت و برتری تصویر )محتوای تبلیغاتی( را 
نشان می دهد و دسترسی آن برای هر بیننده ای )مخاطبی( به 
آسانی نخواهد بود. نمای هم سطح59 نیز بیانی از برابری است 
و نه برای بیننده و نه تصویر، برتری قائل نمی شود. نهایتاً، در 
زاویۀ دید افقی60 چنان چه نمای تصویر از روبرو61 باشد بیانی از 
نزدیکی و دربرگرفتگی62 خواهد بود و تمایل متقابل بیننده و 
تصویر )مخاطب و محتوای تبلیغاتی( را نشان می دهد و نمای 

از پشت63، بیانی از دوری و از هم گسیختگی 64 است.
هم چنین می توان این گونه بیان کرد که این معانی تعاملی که 
خود گونه ای استعاره هستند برگرفته از سیستم ادراکی معمول 
و متعارف انسان ها است؛ هر چند، ممکن است که به اقتضای 
محتوا یا عوامل مؤثر خاص، مواردی وجود داشته باشد که این 
به همین   .)ibid., 330( نباشند تعابیر در مورد آن ها صادق 
دلیل، از منظر نشانه شناسی، معانی تعاملی را نمی توان قواعد 
محکمی دانست و این امکان وجود دارد که گاهی ایجاد ابهام 
.)El Refaie, 2009, 182( کنند و به تعابیر متفاوتی منجر شوند

روش تحقیق
این پژوهش به روش توصیفی-تحلیلی به مطالعۀ بیلبوردهای 
شهر تهران در پنج سال اخیر، که دارای موضوعات تبلیغی یا 
اجتماعی هستند، پرداخته است. جامعۀ آماری مشتمل بر 35 
بیلبورد شهری به صورت هدفمند و براساس استفاده از استعارۀ 
است  به ذکر  است. لازم  انتخاب شده  ایده پردازی  در  بصری 
و تحلیل  تفصیلی  به صورت  بیلبوردها  از  که تحلیل 5 مورد 
آماری  در جامعۀ  است.  9 ذکر شده  تصویر  در  موارد  سایر 

تصویر2. مکانیسم های گوناگون استعاره های آشنایی زدایی. مأخذ: نگارندگان.
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تصویر 3. بازنمایی بصری استعاره و معنای تعاملی آن. مأخذ: نگارندگان.

این پژوهش، علاوه بر استعارۀ بصری، امکان بررسی از طریق 
بر مکانیسم های  روش تحلیل نشانه شناسی اجتماعی مبتنی 

پیشنهادی )Feng & O’Halloran, 2013( میسر بوده است.
نتایج حاصل از تحلیل جامعۀ  آماری، نشانگر به کارگیری یکی 
از مکانیسم های بصری در هریک از بیلبوردهاست که در تصویر 

10 قابل مشاهده است.

تجزیه و تحلیل نمونه ها
معنای  از  برخورداری  لحاظ  به  شده  انتخاب  بیلبورد  پنج 
استعاره ای نسبت به سایر بیلبوردهایی که در شهر تهران در 
پنج سال اخیر به نمایش درآمده اند واجد شرایط مناسبی از 
این  بوده که در  تعاملی و ترکیب بندی  بررسی معانی  حیث 

بخش از پژوهش به تجزیه و تحلیل آنها خواهیم پرداخت. 
بیلبورد شماره 1   

این بیلبورد با هدف معرفی محصول تحت عنوان »سس مایونز 
کم چرب بیژن« طراحی شده است )تصویر 4(. استعاره به کار 
رفته در این بیلبورد به مدد دفرماسیون شیشه سس مایونز، 
بر مکانیسم کارکردی منطبق است.  به شیوۀ آشنایی زدایی، 
مشارکت کنندۀ  نامتعارف که جایگزین شیشه  سُس مایونز شده 
به عنوان دامنۀ  مقصد در این استعاره به  شمار می آید و پیچش 

غیرمتعارف شیشۀ سس، دامنۀ  مبدأ در این استعاره است. 
به واسطۀ استعارۀ هنرمندانه ای که طراح در ایده پردازی این 
بیلبورد به کار برده، مفهوم به  صورت غیر مستقیم به  مخاطب 
منتقل می شود. استعارۀ  »چربی خارج شده« از لحاظ معنای 
به صورت  و  بسته  نمای  از  که  تصویر  دید  زاویۀ  با  تعاملی، 
با  مناسبی  بصری  رابطۀ   است،  برخوردار  روبرو  و  هم سطح 
اغراق  برقرار ساخته است.  مخاطب )مصرف کننده  محصول( 
در اندازۀ شیشه سس و محل قرارگیری آن در مرکز بیلبورد 

به همراه مجاورت رنگ زمینه و محصول، تأثیرگذاری استعاره 
را دوچندان ساخته است. محل قرارگیری لوگوی بیژن موجب 
هدایت چشم بیننده از استعارۀ بصری توسط کادر سفید زمینه 
لوگو به شعار » 50 سال طعم زندگی« شده است و قطره های 
از استعاره بصری است  چربی برروی زمینۀ قرمز که بخشی 
و  محصول  واقعی  تصویر  به  سمت  را  بیننده  هدایت چشم 
ویژگی »سس کم چرب«که اساس مفهوم سازی استعارۀ بصری 

بیلبورد است بر عهده دارد.
بیلبورد شمارۀ 2   

این بیلبورد متعلق به محصول کرم کارامل است و هدف طراح 
برای خوردن یک دسر خوشمزه است  اشتیاق  ایجاد  در آن 
از دو بخش پس زمینه که حاوی استعارۀ  )تصویر 5( تصویر 
بصری است و بخش پیش زمینه که نمونۀ محصول را نشان 
از  )کوهی  بیلبورد  پیام کلامی  است.  تشکیل شده  می دهد 
لذت( در تصویر پس زمینه، مشارکت کننده  متعارف است که با 
جایگزینی نمونه ای از محصول مورد نظر )کرم کارامل( سعی 
در تداعی معنا دارد و به این ترتیب استعارۀ بصری با مکانیسم 
کارکردی از نوع استعاره های آشنایی زدایی ایجاد کرده است. 
کوه به عنوان دامنۀ  مبدأ و کرم کارامل به عنوان دامنه  مقصد 
این دسر نسبت داده شده  به  است و کوه بودن توسط طراح 
است. در نتیجه، استعارۀ  »کرم کارامل، کوه است« شکل گرفته 
استعاره آن است که درک  این  اهمیت در  نکته  حائز  است. 
از مفهوم  مفهوم لذت بخش بودن را نمی توان به طور مستقیم 
کوه برداشت کرد و بدون مراجعه به پیام کلامی تصویر این کار 
ممکن نیست. در اینجا می توان دو رویکرد متفاوت داشت؛ یا 
این موضوع را به عنوان نقطه ضعف استعارۀ  به کار گرفته شده 
دانست، یا اینکه استعارۀ بصری دومی را در اثر دخیل دانست 
که از نوع اهلی سازی است؛ زیرا با حذف پیام کلامی، استعاره 
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https://mavi-design.com/wp-content/uploads/2016/07/023.jpg :تصویر 4 . تبلیغ سس مایونز کم چرب بیژن، گروه تخصصی تبلیغات ماوی دیزاین، 1394. مأخذ

به طور کامل توسط مخاطب دریافت نخواهد شد. اگر رویکرد 
دوم را درست بدانیم، در حقیقت استعاره ای تصویری-کلامی 
از  پیام کلامی »کوهی  آن  دامنۀ  مقصد  دارد که  نیز وجود 
لذت« است و دامنۀ  مبدأ آن، تصویر محصول است و در نتیجۀ 
استعارۀ  »کرم کارامل دنت، کوهی از لذت است« شکل گرفته 
از دو  اینکه استفاده  به آنکه قضاوت در مورد  با توجه  است. 
مفهوم استعاره ای در یک بیلبورد تبلیغاتی کاری مناسب است 
یا خیر؛ خارج از اهداف این پژوهش است ولی می توان مشاهده 
کرد که هردو استعاره قابل توصیف با مکانیسم های پیشنهادی 
است. از لحاظ معنای تعاملی، تصویر با نمای متوسط و از روبرو 
به  با مخاطب گوشزد می کند و  را  نزدیک آن  رابطۀ   است و 
لحاظ زاویه دید عمودی، هم سطح بوده و می تواند حس قدرتی 

برابر میان محصول و مخاطب را تداعی کند.
بیلبورد شمارۀ 3   

بانکی طراحی شده است )تصویر  برای خدمات  بیلبورد  این 
انتزاعی است. طراح  از آنجا که »اوج گرفتن« یک مفهوم   .)6
از استعاره  اهلی سازی بهره گرفته است. در این بیلبورد، تصویر 
به تنهایی بیانگر استعاره نیست و برای درک استعاره، مراجعه 
به مفاهیم فرهنگی اثر و نیز پیام کلامی لازم است. دو دکمۀ 
آسانسور یکی حرکت به سمت بالا و حرکت دیگری به سمت 
فلش  نشان می دهد.  را  است  رنگ سبز که روشن  با  پایین 
رو به بالا نماد عدد 8 )استعاره از سال 1398( و فلش رو به 
پایین نماد عدد 7 )استعاره از سال 1397( است که باتوجه به 
پیام برچسب کلامی  پیاده شده است.  مخاطب فارسی زبان 
»سال اوج گرفتن«، استعارۀ »1398، سال اوج گرفتن است« 

را منتقل می سازد.
در این بیلبورد زاویۀ  دید عمودی و برابر در نظر گرفته شده 
است که قدرتی برابر میان مخاطب و تصویر ایجاد می کند و 

تداعی کنندۀ امری دست یافتنی است.

بیلبورد شمارۀ 4   
این بیلبورد برای محصول لوله های پلیمری طراحی شده است 
)تصویر 1-7(. مکانیسم بازنمایی بصری استعاره از نوع استعاره  
آشنایی زدایی بوده و در آن رابطۀ  جزء-کل مشاهده می شود 
که از نوع تحلیلی است. این بیلبورد به مناسبت نوروز طراحی 
شده و با توجه به محتوای فرهنگی نوروز در کشورمان، طراح 
ماهیت کل  عنوان  به  است. سبزه  برده  به کار  را  عید  سبزه  
با  زده(  تازه جوانه  )برگ های  آن  از  متعارفی  است که جزء 
جزء نامتعارف )لوله های سبز( جایگزین شده است. صفت بارز 
سبزه  عید، جوانه زدن و رشد و آغاز زندگی دوباره است و در 
قابل  لولۀ نسبت داده شده است.  به  این صفت  استعاره  این 
ذکر است که این لوله ها در مقایسه با لوله های فلزی مزایای 
بسیاری دارند که در صورت جایگزینی با لوله های فلزی سنتی 
تفاوت کاربردی چشمگیری خواهند داشت. اگر از این منظر به 
بیلبورد توجه کنیم می توان گفت که استعاره  حاضر به لحاظ 
تبلیغات محصول چندان قوی و گویای صفات لوله  سبز نیست 
اما باید توجه داشت که آنچه مورد توجه طراح بوده به یقین 
رویکرد زیباشناسی و محتوای فرهنگی به منظور تبریک سال 

.https://iranads.club/gallery:تصویر5. تبلیغ کرم کارامل دنت، ایران ادز، 1397. مأخذ
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http://badkoobeh.com/Media/images/Works/easypipe :تصویر 7 الف. تبلیغ ایزی پایپ، آژانس تبلیغاتی بادکوبه، 1397. مأخذ
.http://fvc.ir :تصویر 7 ب: بیلبورد شهروند کوشا، تصویر آینده، 1395. مأخذ

آشنای  این محصول سال ها  آنکه  به  توجه  با  است.  بوده  نو 
مخاطبین خود است، طراح استعارۀ بصری را در سمت چپ 
نوروزی کرده و در  بیلبورد جایگزین مفهوم آشنای فرهنگ 
نیمۀ راست بیلبورد، استعاره ای از مفاهیم نو کلامی را با شعار 
با نوروز قرار داده که به  واسطۀ قرارگیری مجموعه  متناسب 
لوگو  با رنگ سبز  استعارۀ تصویری  لوله های سبز در بخش 
به  خوبی  کادر سبزرنگ،  در  آن  زیر  نوشتۀ  و  پایپ(  )ایزی 
و کلامی صورت  استعارۀ بصری  میان  بیننده  هدایت چشم 

پذیرفته است.
بیلبورد شمارۀ 5   

بیلبورد موضوعی اجتماعی دارد که به سفارش سازمان  این 
زیباسازی شهر تهران طراحی شده است )تصویر 2-7(. طراحی 
این بیلبورد مبتنی بر اهداف کمپین »شهروند کوشا« است و 
پیام اصلی آن پرهیز از تنبلی است. طراح با بیانی استعاری به 
تلف شدن زمان فرد تنبل اشاره دارد، در حالی که همین فرد 
با به کارگیری  باشد.  توانایی های بسیاری داشته  ممکن است 
آشنایی زدایی،  مکانیسم های  مجموعه  از  تحلیلی  مکانیسم 

در  است که  گرفته  بیلبورد شکل  این  در  ساختار جزء-کل 
آن جزء-کل، بالش و متکا است که جزء متعارف یا همان فرد 
خوابیده با جزء نامتعارف یا همان آچار فرانسه جایگزین شده 
است. در اینجا صفات آچار فرانسه که ابزاری همه فن حریف 
تنبل که خوابیده نسبت داده  فرد  به  بسیار است  توانایی  با 
شده است. زاویۀ دید عمودی در این اثر از بالا بوده که بیانی 
تحقیرآمیز به فرد تنبل دارد. با توجه به اندازۀ  بزرگ استعاره 
بصری و محل قرارگیری آن در مرکز بیلبورد، طراح سعی در 

جلب بیشترین توجه مخاطب را به موضوع داشته است.
به واسطۀ  بیلبورد  پایین سمت چپ  عنوان کمپین در گوشه 
استعارۀ بصری هدایت چشم مخاطب را به سمت راست یعنی 
جایگاه شعار بیلبورد )پاشو وقت کاره( را برعهده دارد. به این 
ترتیب محتوای کلامی با استعارۀ بصری به واسطۀ رنگ سفید 
اکید  توجه  و موجب  ایجاد کرده  مناسبی  رابطۀ  پیش زمینه 
استعاره بصری شده است.به منظور درک دقیق  به  مخاطب 
برآیند تحلیل های انجام شده در تصویر 8 نتایج به دست آمده 

در هر بیلبورد به معرفی دامنۀ  مبدأ و مقصد می پردازد.

نتیجه گیری
ایده پردازی  ایرانی که در  بیلبوردهای  آماری  بررسی جامعۀ  
انتظار  که  همانطور  شده  استفاده  بصری  استعارۀ   از  آنها 
ارائه شده توسط فنگ  با مکانیسم های  می رفت قابل تطبیق 
و اوهالوران )Feng  و O’Halloran ( است. به جهت مطالعۀ 
مورد  بودند؛ حداقل یک  انواع مختلف  مکانیسم هایی حاوی 
از هر نوع، مورد توجه واقع شد که نتایج حاصل از آن نشان 
می دهد که بیلبوردهایی که در ایده پردازی از استعارۀ بصری 
این مکانیسم ها است  از  با یکی  قابل تطبیق  بهره گرفته اند؛ 
و در طراحی گرافیک می توان با اتکا به آنها به خلق استعارۀ  
بر 35  آماری مشتمل  تحلیل جامعه   از  یافت.  بصری دست 

بالف

https://dnaunion. :تصویر 6. تبلیغ بانک ملت، دی ان ای یونیون، 1398. مأخذ
./com/fa-ir
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تصویر 8. نمایش شماتیک استعاره های بصری بیلبوردهای تحلیل شده و نمایش مکانیسم مربوطه. مأخذ: نگارندگان.

بیلبورد شهر تهران که به صورت هدفمند و براساس استفاده از 
استعاره در ایده پردازی آنها انتخاب شده بود این نتایج حاصل 
از  از مکانیسم کارکردی، 14 درصد  آنها  شد که 40 درصد 
تحلیلی و 14  از مکانیسم  مکانیسم دسته بندی، 31 درصد 
درصد از مکانیسم اهلی سازی استفاده کرده اند. با توجه به آنکه 
مکانیسم کارکردی بیشترین تعداد را به خود اختصاص داده 
است، می توان گفت که جایگزینی مشارکت کننده و یا عناصر 
شرایط محیطی متعارف با نمونه  نامتعارف آن، که ساز و کار 
مکانیسم کارکردی است، بیشتر توجه طراحان را برای خلق 
استعارۀ بصری به خود جلب کرده است. از طرفی در مکانیسم 
اول، فقط یک مورد دیده شد که کمترین  نوع  دسته بندی 
تعداد را به خود اختصاص داده بود. براین اساس می توان گفت 
که در این مورد چون در خلق استعاره با مکانیسم دسته بندی، 
تعداد عناصر بصری موجود در تصویر بیشتر است و نیز بیلبورد 
شهری با توجه به نوع رسانه )حرکت سریع خودروها و فرصت 
کوتاه مخاطبان برای دریافت پیام تصویر( باید کمترین تعداد 

استفاده طراحان  باشند، کمتر مورد  را داشته  عناصر بصری 
گرافیک واقع شده است.

پی نوشت
 Visual .4 /Visual mechanisms .3 /Social semiotics .2 /Visual metaphor .1
 Comprehensive   .6  /Structural features  .5  /representation of metaphor
 Operational  .9 /Cognitive linguists .8 /Visual realization .7 /framework
 /Visual structure .11 /Conceptual Metaphor Theory )CMT( .10 /typology

/ Metaphorical thinking  .14 /Visual cues  .13 /Meaning operation .12
/Human cognition  .16 /Situational/Cultural context .15

 /Defamiliarization metaphors .18 /Representational structures .17
 Conceptual  .21 /Narrative structure  .20 /Domestication metaphors  .19

/Creative  .24 /Unconventionality .23 /Anomaly .22 /structure
 /Actional Processes .27 /Abstract concepts .26 /Conventional .25 

 /Analytical Processes .29 /Classificational Processes .28
 /Conventional circumstances elements  .31 /Conventional participants .30

/Medium of an action .34 /Source domain  .33 /Target domain .32
 /y .38 /Covert category .37 /Salient feature .36 /Entity .35 

 Conventional   .42 /Part-whole   .41 /Arrangement   .40 /Framing   .39
 Representation of abstract  .45  /Hybrid   .44  /Attributes  .43  /identity
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تصویر 9. تصاویر بیلبوردهای جامعۀ آماری. مأخذ: آرشیو نگارندگان.



..............................................................................

....
....
....
....
....
....
....
....
....
....
....
....
....
....
....
....
...

نشریۀ علمی باغ نظر، 17)93(، 93-104 / اسفند 1399

103 نشریۀ علمی پژوهشکدۀ هنر، معماری و شهرسازی نظر

یر 
صو

ره ت
شما

ورد
یلب

ب
 

 مقصد ۀدامن مبدأ ۀدامن تحلیل کوتاه

آ
یی

شنا
دی

رکر
 کا

یی
زدا

 
یی

شنا
آ

سته
ی د

دای
ز

دی
بن

 
یی

شنا
آ

لی
حلی

ی ت
دای

ز
 

لی
اه

زی
سا

 

     اسکناس مرغ رنگیرح تخمط اسکناسطرح مرغ رنگی با تحلیلی نوع اول، جایگزینی طرح روی تخم 1-9
     سیمکارت درب اتاق )امنیت( روی درب اتاق کودکافزودن طرح سیمکارت بر  ،کل هویتبدون تغییر تحلیلی نوع دوم  2-9
     خوراک ماهی ماهی تازه )کیفیت( ماهی در دریا و خوراک ماهی در بشقاب، ایجاد دسته نهفته بندی نوع دوم ودسته 3-9
     اینترنتکاربری  رعت بالاس کاربر اینترنت ، کیلومترشمار ونهفته ۀایجاد دست بندی نوع دوم ودسته 4-9
     اپلیکیشن شیپور گاه(بل )تکیهم (اعتمادکردن به مفهوم تکیهبرچسب متنی و محتوای فرهنگی )سازی تلویحی با اهلی 5-9
     سیمکارت ساعت شنی سیم کارتجایگزینی مخزن کروی شکل ساعت شنی با مخزنی به شکل ، کارکردی 6-9
     )نقشه( ایران ها )همیاری(ستد های فشردهایران بر روی دست ۀافزودن نقشهویت کل، بدون تغییر تحلیلی نوع دوم  7-9
     اینترنت پر سرعت (صبحگاهبحانه )ص عناصر میز صبحانهدادن طرح گوشی تلفن همراه در میان قراربندی نوع اول، دسته 8-9
     شدندارخانه بانک مسکن )وام( (متن رسید خودپرداز)سازی با برچسب متنی صریح اهلی 9-9
     اسکناس )ثروت( قسیم )عادلانه(ت ههای آن با سکاسکناس و نقطه ۀجایگزینی خط افقی علامت تقسیم با دستکارکردی،  11-9
     کنجد قند کمتر های کنجددانهبا  های قندحبهجایگزینی کارکردی،  11-9
     نقشه )پلان( خانه پا( قالی )زیر داز یا قالی با پلان یک آپارتمانجایگزینی زیرانکارکردی،  12-9
     برج آزادی )ایران( ارزی با( جهانهم) شده از ایران و جهاندو المان معماری شناختهبندی نوع دوم و ایجاد دسته نهفته، دسته 13-9
     اینترنت و تماس پسته )بسته ارزنده( فای و گوشی بر روی پستهنقش وایتحلیلی نوع دوم بدون تغییر هویت کل، افزودن  14-9
     خانه خودپرداز )بانک( هویت کل، افزودن خودپرداز در اتاق پذیرایی خانهبا تغییر  تحلیلی نوع دوم 15-9
     فردوسی )ایران( وه )بلندی(ک فردوسی ۀکارکردی، جایگزینی کوه و قله با مجسم 16-9
     حال خوب آسمان آبی و پاک حالت خوبه وقتی هوا خوبه() سازی با برچسب متنی صریحاهلی 17-9
     همراه تلفن پیست مسابقه همراه تلفندروی مسابقه با صفحه جایگزینی پیست خوکارکردی،  18-9
     اسکناس دارسند منگوله دارصفحات سند منگوله کارکردی، جایگزینی دسته اسکناس با 19-9
     بیسکویت جنین درون شکم مادرجایگزینی بیسکویت با جنین کارکردی،  21-9
     سیمکارت سرگرمی و موسیقی تحلیلی نوع اول، جایگزینی درب جعبه ابزار سرگرمی با سیمکارت 21-9
     چسب زخم لبخند کارکردی، جایگزینی لب در حال لبخند با چسب زخم 22-9
     کاربران های گوناگونستهب هابستهۀ کاربران و دستۀدوم و ایجاد دسته نهفته، دست بندی نوعدسته 23-9
     مسیرهای شهر در دست داشتن سازی تلویحی با برچسب متنی و محتوای فرهنگی )کف دست به مفهوم تسلط(اهلی 24-9
     )پول(اسکناس  موج دریا کارکردی، جایگزینی امواج دریا با اسکناس 25-9
     فرش مبلغ ناچیز با بافت پشت قالی یتومن 5111طرح اسکناس  نوع اول، جایگزینیتحلیلی  26-9
     تسبیح )عبادت( چرتکه )حساب( های تسبیحهای چرتکه با دانهمهره کارکردی، جایگزینی 27-9
     آنتن تلفن همراه صندلی بانک های بانک به صورت نمایشگر آنتن تلفن همراهکارکردی، نمایش صندلی 28-9
     ارقام صفحه ساعت کهس ساعت ۀتحلیلی نوع دوم با تغییر هویت کل، افزودن سکه به تعداد اعداد صفح 29-9
     موشواره سالن بانک های سالن بانک در داخل موشوارهافزودن المانهویت کل، با تغییر  تحلیلی نوع دوم 31-9

 
تصویر 10. تحلیل کوتاه و نوع مکانیسم بیلبوردهای جامعۀ آماری. مأخذ: نگارندگان.



..............................................................................

....
....
....
....
....
....
....
....
....
....
....
....
....
....
....
....
....

104

میترا معنوی راد و شادی مددی

نشریۀ علمی پژوهشکدۀ هنر، معماری و شهرسازی نظر 

 /Social distance  .55 /Long shot  .54 /Close shot  .53 /Shot distance  .52
 /Eye-level angle .59 /Low angle  .58 /High angle  .57 /Vertical angle  .56

/Involvement  .62 /Frontal view .61 /Horizontal angle  .60
Detachment  .64 /Back view  .63 
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