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چکیده
است. ایـن 1397 سال در ایلام شهر زنان فرهنگی مصرف وضعیت اساسی پژوهش حاضر، شناسایی هدف
هـاى مصـاحبه  منظـور  ایـن  بـه . شـد  انجـام  پدیدارشناسـی  روش بـا  و کیفـی  رویکـرد  اسـاس  بـر  مطالعه
گرفـت  گیري هدفمنـد صـورت  برمبناي نمونه ایلام شهر ساکن بالاي به سال 15 زن18 با ساختارمندنیمه
ایـن  از آمـده  دسـت بـه  هـاى داده. انـد نمـوده  بیـان  خصـوص  این در را خود تجربیات زنان آن طى در که

از سـنخ  سـه  .گرفـت  قـرار  تحلیـل  و تجزیـه  مـورد  تفسـیري  پدیدارشناسی روش از استفاده با هامصاحبه
هـا سـنخ  ایـن  .کشند تصویر به را فرهنگی مصرف پدیده از زنان دیدگاه توانندمی که شد استخراج هایافته

-اقتضـایی  فرهنگـی مصـرف  و فراغتـی  فرهنگـی مصـرف  هـویتی،  و نمـادین  فرهنگیمصرف: از عبارت اند
مصـرف  پدیـده  نوعى به همگى که زنان دیدگاه از روشن تصویرى توانست مطالعه این هاىیافته .کاربردي
را فرهنگـی مصـرف  هـا آن کـه  ادد نشـان  پدیده این از زنان تجربیات. دهد ارائه اندنموده تجربه را فرهنگی
مصـرفی  فراغـت،  اوقـات  گـذران  براي زنان. دانندمی دیگران مقابل در خود هویت ابراز براي نمادین امري
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 ایـن . زنـدگی اسـت   شرایط از برمبناي اقتضایی ایلام شهر در زنان فرهنگی کالاهايمصرف و دارند منفعل
 هـایی برنامه هاآن از استفاده با توانمی که استداده رائها فرهنگیمصرف  عرصه در را مهمی مفاهیم نتایج

 .نمود تدوین زنان فرهنگیمصرف  درست دهیجهت براي آموزشی
 

  واژگان کلیدي
 .اقتضاییمصرف  نمادین، مصرف پدیدارشناسی، زنان، فراغت، اوقات فرهنگی،مصرف 

 

 لهمقدمه و بیان مسئ
. شد مطرح کنیا در1976 سال در یونسکو اجلاس زدهمیننو در بار اولین براي فرهنگی مصرف

 با شفاهی، سنن نوع از خصوصبه مشارکت، درباره هاییداده به دستیابی هدف با سازمان این
 منابع به دستیابی میزان پیمایش براي مدلی ) Faes( فائس نام به کلمبیایی ايمؤسسه همکاري
 تجربی و نظري مطالعات بر مروري. کرد حیطرا فرهنگی هايفعالیت در و مشارکت فرهنگی
 مورد و واحد تعریف هیچ تقریباً که دهدمی نشان فرهنگی مصرف باب در گرفته صورت
 تعاریف که باشد این درست شاید واقع، در. ندارد وجود مفهوم این براي ايهمگانی توافق

 فعالیتی گیفرهن مصرف. شوند تنظیم آن مکان و زمان مطالعه، مورد موضـوع برحسب
 شود کهمی تولید کردارهایی همین واسطه به فرهنگ و است روزمره کرداري و اجتماعی
 سامان را تمایلاتمان و نیازها شکل و زندگی سبک فرهنگی مصرف نامیم.می فرهنگی مصرف

 این، بر علاوه. کندمی فراهم رؤیاهایمان و تخیلات تولید براي را لازم مواد و دهدمی
 ابزارهاي کارگیري به در ما ثانویه تولیدات نمایانگر و اجتماعی تمایزات و هاتفاوت دهدهننشان

 .)1999 استوري،( است موجود
 که است فرهنگی وسایل یا وکالاها فرهنگی هايمکان مفهوم دو شامل فرهنگیمصرف

 که هستند غیره و آثارباستانی و تئاتر موزه، سینما، مانند هاییمکان فرهنگی، هايمکان از منظور
 عناصري فرهنگی، وسایل و کالاها از منظور گذارند،می نمایش به را خاصی فرهنگ مستقیماً
 .اند فرهنگی بار داراي نیز هاآن که است غیره و موسیقی مجله، کتاب، ماهواره، تلویزیون، مانند
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 مرکز شده ارائه فرهنگی خدمات و کالاها مصرف هايشاخص و ابعاد ایران در
 درسی، غیر کتب مطالعه مانند عناصري شامل اسلامی شوراي مجلس هايپژوهش
 تئاتر سینما،( نمایشی هنرهاي از استفاده بصري، و سمعی هايرسانه از استفاده روزنامه،مطالعه

 هنري، فرهنگی هاينمایشگاه از بازدید مذهبی،مجالس و مراسم در شرکت ،)زنده موسیقی و
 زیارتی، و سیاحتی هايمسافرت ،)فرهنگی میراث( آثارتاریخی و اماکن هاموزه از بازدید
 رایانه، از خانوار برخورداري ،)همگانی و فردي( ساعت برحسب ورزشی هايفعالیت
 رادیو هايبرنامه از استفاده خارجی، تصویري -صوتی و مکتوب هايرسانه از افراد منديبهره
است  فراغت اوقات و هنري هايفعالیت و سایر تئاتر و موسیقی ،)تفکیک به( تلویزیون و

 .)1389(غیاثوند، 
 شده تبدیل اجتماعی پدیدهاي و اساسی مسائل از یکی به جنسیت، و مصرف رابطه امروزه

 اساس بر( شاغل جامعه، و خانواده در مختلف درسطوح زنان جایگاه به توجه با ایران در .است
 مجلس تصویب به ایران اجتماعی ـ اقتصادي توسعه دوم هبرنام در که مشاغل بنديطبقه طرح

 دار،خانه بیکار، ،)است شده ابلاغ هاسازمان به دولت سوي از سپس و رسیده اسلامی شوراي
 با متناسب دقیقی ریزي برنامه باید مجرد و متاهل خانوار، سرپرست زنان بازنشسته، محصل،

 خودکشی، بالايمیزان  از اعَم زنان مشکلات یادز حجم با ایلام جامعه .شود انجام شرایط این
 زنان، اقتصادي بنیه ضعف دیگر، هاياستان بین در ازدواج از بازمانده زنان بیشترین داشتن

 دارد، مدرننیمه و سنتینیمه ساخت که کنونی جامعه در زنان مبهم وضعیت ،»جنسیتی هویت«
 زنان توانایی و وضعیت مورد در يقو اطلاعاتی بانک نبود ،»ضعیف جنسیت« ناصواب فکر

 زنان زندگی کیفی ارتقايبراي  ضعیف ریزيبرنامه ایلامی، خانوار سرپرست و بدسرپرست
 از دیگري بخش ،اینبر علاوه حمایتی روبروست. نهادهاي اعتبارات بودن ناکافی ایلامی و

 و فعالیت ل،اشتغا به علاقمند خود هايتوانمندي دلیل به کردهتحصیل زنان شامل زنان
همتی، نیست ( هاآن نیاز پاسخگوي حمایتی نهادهاي اعتبارات اما اند امکانات از منديبهره

 انجام زنان مجموع روي بر حوزه این در عمیق و اختصاصی مطالعاتی اینکه به باتوجه. )1393
 دنبال به شهرستان این در ممکن هايظرفیت تمامی به توجه با پژوهش این در است نشده
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 چگونه ایلام شهرستان سال 15 بالاي زنان فرهنگیمصرف وضعیت سوالیم که این به پاسخ
 خصوص در ریزيبرنامه و فرهنگی هايوردهفرآ و کالاها مصرف اینکه به توجه با است؟
 توجه مورد مسائل از یکی حاضر حال در فرهنگی هايوردهفرآ و کالاها مصرف الگوي
 .ستا کشور فرهنگی ریزانبرنامه
 

 اهداف پژوهش
 کلی هدف

  .1397 درسال شهرستان ایلام زنان در بین فرهنگی مصرف وضعیت درك به دستیابی
 جزئی اهداف
 فرهنگی.مصرف از مطالعه مورد زنان درك به دستیابی) 1
 فرهنگی.مصرف از مورد مطالعه زنان انگیزه شناخت) 2
 مطالعه. مورد انزن در میان فرهنگیمصرف نوع شناسی سنخ به رسیدن) 3
 مطالعه. مورد زنان فرهنگیمصرف از تمایل درکی به دستیابی) 4
 

 پیشینه پژوهش
 با اجتماعی سرمایه رابطه بررسی« عنوان را با تحقیقی) 1395( عهد نیک و ریزي سبکتکین
 دیدگاه قالب در »ملایر) شهر سال 15 بالاي زنان( زنان بین در گراییو مصرف فرهنگی مصرف
اطلاعات این پژوهش  گردآوري ند. ابزارانجام داد مقطعی پیمایشی روش و به وبوردی

 عنوان به کوکران، فرمول بود که براساس نفر 366 پژوهش این آماري جامعه و  نامهپرسش
. گرفتند قرار ارزیابی مورد ايمرحله چند ايخوشه گیرينمونه روش به و شدند انتخاب نمونه
 با معناداري رابطه اجتماعی سرمایه بعد سه هر که داد نشانهاي این پژوهش یافته

 مشارکت بعد و دو اجتماعی سرمایه ابعاد دادند نشان هایافته همچنین. دارند گراییمصرف
 دست به نتایج. داشتند فرهنگیمصرف متغیر با معناداري رابطه اجتماعی اعتماد و اجتماعی
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 و فرد فرهنگی- اجتماعی هايسرمایه میزان و فرد تعاملات بین رابطه وجود بر دلالت آمده
 است. فرهنگی مصرف افزایش و سبک با آن ارتباط

 ايسواد رسانه تاثیر« عنوان با پژوهشی) 1395( محمدي و اصغر دهکردي فاضلیان مهري
 زنان مطالعه (مورد :فرهنگی کالاهاي مصرف بر هارسانه هايپیام تحلیل و پردازش بعد در
 فرهنگی کالاهاي مصرف مقدار بر ايرسانه سواد تاثیر بررسی باهدف »شهرکرد) شهر 15-39
. پیمایشی است نوع از این مطالعه روش. اندپرداخته شهرکرد شهر سال) 15-39( زنان بین در

 فرمول به توجه با نفر 380 تعداد این از که است بوده نفر) 39596( با برابر آماري جامعه
 انتخاب نمونه عنوان به) سیستماتیک( ايمرحله چند ايخوشه گیرينهنمو روش از و کوکران

 و) تجربی (مدل AMOSو  SPSS افزار نرم از استفاده با پژوهش هايداده. شده بودند
 داد که  نشان هایافته. شده بود تحلیل همبستگی ضریب و متغیره چند رگرسیون هايآماره
 کالاهاي مصرف مقدار و زنان اجتماعی - اقتصادي یگاهپا متغیر دو بین معناداري آماري رابطه

 کالاهاي مصرف مقدار و هاپیام تحلیل و پردازش بین در درعوض و نداشته وجود فرهنگی
 بعد مبناي بر فرهنگی کالاهايدر این پژوهش مصرف. دارد وجود معنادار ايرابطه فرهنگی

 بررسی رفتار و عادت انگیزه، و رفمص سطح به توجه با و) مصرف به گرایش و نوع مقدار،(
 مصرف در تنوع و گرایش و مصرف رفتار به منجر زنان در مصرف انگیزه داد نشان که شد

 فرهنگی کالاهاي مصرف در عادت ایجاد به منجر مصرف، اعمال در تکرار و فرهنگی کالاهاي
 شود.می هاآن

 در فراغت مصرف مقایسه« نعنوا با پژوهشی در) 1391( همکاران و گتابی پور حبیب کرم
 فراغتی چارچوب بر زنان اشتغال تأثیر سازيمسئله با »ساري شهر در دارخانه و شاغل زنان بین
 به هاچیلد، آرلی »فراغتی شکاف« ينظریه يشده ح اصلا صورت از استفاده با و هاآن

 تحقیق روش. زندپردامی ساري شهر در دارخانه و شاغل زنان بین در فراغت مصرف يمقایسه
 زنان گروه دو را تحقیق آماري يجامعه. است ايمقایسه –علمی و پیمایش نوع از این مطالعه،

 بوده است) گروه هر از نفر 150( نفر 300 نمونه حجم و داده تشکیل دار خانه زنان و شاغل
 داد نشان تایجن. اندشده انتخاب مندنظام و ساده تصادفی اي،خوشه گیرينمونه هايروش با که
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 میزان، معیار سه نظر از دارخانه و شاغل زنان بین در فراغت مصرف در معناداري اختلاف که
 که دارد هندرسون ينظریه تأیید بر دوگانه دلالت نتایج. دارد وجود منديرضایت و نحوه
 الگوي نیز زنان قشربندي در اگرچه یعنی ،»نیست مناسب همه براي سایز یک« است معتقد

 دار،خانه و شاغل زنان بین در الگو این اصلی بوده اما،تفاوت حاکم فراغتی مصرف بر متفاوتی
 مصرف اصلی مکان و ،کمیت و سطح در تفاوت تا است کیفیت و عمق در تفاوت بیشتر
 .است خانه دار، خانه و شاغل زنان بین در فراغت

مصرف فرهنگی و «نوان ي خود تحت عنامهن) نیز در پایا1389روزگار مراد ویسی(
جنسیت با تاکید برمصرف فیلم، کتاب و موسیقی نمونه موردي: دانش آموزان دبیرستانی و 

 بر تاثیري چه جنسیت دریابد بود تا آن پی در »یان شاغل به تحصیل در شهر مریواندانشجو
ی این تحقیق با روش پیمایش. دارد فراغت اوقات نحوه گذراندن و فرهنگی کالاهاي مصرف

 دانشجویان شاغل و دبیرستانی آموزاندانش کل پژوهش این آماري يانجام شده است و جامعه
. اند مریوان واحد اسلامی آزاد دانشگاه و مریوان مرکز نور پیام هايدانشگاه در تحصیل به

 گیرينمونه شیوه طریق از بود که دانشجویان از نفر 352و آموزاندانش از نفر 357 نمونه حجم
 اي انتخاب شده بود. طبقه و ايمرحله چند ايشهخو

 جنایی، (اکشن، هافیلم از نوع چند بین که داد نشان هايفرضیه آزمون از حاصل نتایج
 چند بین و دارد وجود معناداري رابطه جنسیت و خانوادگی) و مستند درام، رمانتیک، تاریخی،

 معناداري رابطه جنسیت با یمیشن)ان و تخیلی، کمدي -علمی تخیلی، (ترسناك، دیگر نوع
 و بین جنسیت ندارد، وجود معناداري رابطه فیلم مصرف میزان و جنسیت بین. ندارد وجود
 آموزشی) کمک و تاریخی فلسفی، شناسی،شعر، روان (رمان، هاکتاب از نوع چند مصرف
 و دینی ،سیاسی -اجتماعی (هنري، کتاب دیگر نوع چند و بین دارد وجود معناداري رابطه
 رابطه کتاب مصرف میزان جنسیت و بین ندارد، وجود معناداري رابطه جنسیت و طبیعی) علوم

مجاز  پاپ فارسی، (سنتی هاموسیقی از نوع چند مصرف و جنسیت بین دارد، وجود معناداري
دیگر  نوع چند بین و دارد وجود معناداري رابطه کردي) رپ و فارسی مجاز رپ فارسی،
 پاپ و کردي فولکلور کردي، سنتی مجاز فارسی، غیر رپ فارسی، مجاز غیر پ(پا موسیقی
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 رابطه موسیقی میزان مصرف و جنسیت بین ندارد. وجود معناداري رابطه جنسیت و )کردي
 معناداري رابطه فراغت اوقات گذراندن نحوه و جنسیت بین همچنین  ندارد وجود معناداري
 ندارد. وجود

 میان در مواد از استفاده و فراغت اوقات«  عنوان با پژوهشی) 2017(  همکاران و وگنر
 و از فراغت خستگی میزان تعیین مطالعه با هدف »جنوبی آفریقاي در دبیرستان آموزاندانش
 دانش. انجام دادند شناسیجمعیت متغیرهاي و مواد مصرف فراغت، خستگی رابطه بررسی
آوري اطلاعات از جمع روش .شدند انتخاب ايشهخو نمونه چند طریق از دبیرستان 39 آموزان

 مواد مصرف و فراغت خستگی بین داريمعنی ارتباط اگرچه. بود نامهپرسش طریق تکمیل
. کردند گزارش پسران به نسبت را فراوانی چشمگیري خستگی طوربه دختران نداشت، وجود

بیشتري  خستگی میزان سفید دانشجویان به نسبت رنگین پوست و سیاه دانشجویان همچنین
 زیرا باشد، مرتبط اقتصادي و اجتماعی وضعیت به حدودي تا است ممکن یافته این. داشتند
 نتایج. است جنوبی آفریقاي در اقتصادي و اجتماعی وضعیت براي قوي شاخصی هنوز نژاد
 فراغت اوقات در مهمی نقش اجتماعی پایگاه و جمعیتی متغیرهاي که است آن يدهندهنشان
گذراندن  در جنس دو بین تفاوت پژوهشگران این تحقیقات در مهم نتایج از یکی. دارد افراد

 هاست.آن اجتماعی رفتارهاي روي بر مؤثر اجتماعی اجبارهاي تأثیر و فراغت اوقات
فرهنگی  هویت و فراملی هاي رسانه مصرف« عنوان با پژوهشی در) 2016( 1هو دونگ لی

 استتلاش کرده »ژاپن تلویزیونی هايسریال در ايکره جوان زنان گیفرهن انتصاب: با تکیه بر
 زنان روزمره زندگی در آن تاثیر و فراملی هايسریال مصرف مورد در اينگارانه قوم مطالعات
 . دهد انجام ايکره جوان

 فرهنگی مصرف و هویت ساخت: زنان مجله« عنوان با تحقیقی در) 2010(  2فانگ انتونی
. است معاصر داري سرمایه جامعه از ناپذیر جدایی بخشی مصرف که کرد بیان »نگک هنگ در
 و کنگ هنگ در زنان مجله سردبیر به هایینامه از متنی تحلیل از استفاده با مقاله این در

                                                                                                                   
1Lee Dong-Hoo. 
2Anthony Fung.   
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 فرهنگی مصرف چگونگی بررسی به سردبیران، و خوانندگان با عمیق هايمصاحبه همچنین
 فرایندهاي که دهدمی نشان نتایج. پردازدمی زنان هايهویت توزیع و ساخت ایجاد، زنان،

 طریق از زن خوانندگان ابتدا، در. باشد عادلتم مصرف سطح سه روي بر تواندمی شناسایی
 هايسبک و رفتارها سازي مدل با و کنندمی شناسایی را "خیالی جوامع" مجله، خواندن
 ساخته زیبایی با زنان دوم، مرحله در. کنندمی ساحساکنند.ها رابطه برقرار میبا آن جوامع،
 براي را آلایده زیبایی این که اند محصولاتی مصرف دنبال به و شده ادغام جامعه آلایده شده
 از راحتی و ارتباط برقراري براي پناهگاهی عنوان به را "جوامع" زنان ثالثا،. دهدمی نشان هاآن

 شناسایی خلاصه، طور به. گیرندمی نظر در قعیوا زندگی ايرابطه و عاطفی مشکلات
 منطق با منطبق که است کرده تبدیل هویت یک به را کارگر طبقه زنان ساختاریافته،

 وجود زنان از کمی تعداد ها،یافته این وجود با حال، این با. است جامعه غالب داريسرمایه
 .کنند دنبال را جایگزین زندگی سبک کنند می سعی که دارند

 با: افراطی فرهنگی مصرف مطالعه« عنوان با پژوهشی) 2010( 1سالیوان و کاتزگرو
 یا ناپذیريسیري دربارة اند. پژوهشانجام داده» اجتماعی وضعیت و جنسیت انگیختندرهم
 مقاله این. است آمیخته با هم  اجتماعی پایگاه و جنسیت متغیرهاي فرهنگی، مصرف در افراط

 و جنسیت فراغت، اوقات بین ارتباط بر تمرکز با مصرفی هايفعالیت يبندطبقه بررسی به
 و جنسیت: از اندعبارت مذکور پژوهش هايیافته از برخی. کندمی کمک اجتماعی وضعیت
سیري  دارند؛ تأثیر فرهنگی مصرف سیري ناپذیري روي جداگانه، صورت به اجتماعی، پایگاه

 اجتماعی پایگاه با افراد و است زنان از بیشتر گیفرهن مصرف در مردان افراط یا ناپذیري
 در بیشتري ناپذیريسیري و افراط تر،پایین اجتماعی پایگاه داراي افراد با مقایسه در بالاتر،
 و مردان فرهنگی مصرف در افراط یا ناپذیريسیري سنجش از حاصل هايیافته. دارند مصرف
 اند،اجتماعی پایگاه بالاترین داراي که مردانی دهدیم نشان متفاوت اجتماعی هايپایگاه با زنان

 از طبقه ترینپایین در که زنانی و دهندمی انجام را منزل از خارج فراغتی هايفعالیت بیشترین

                                                                                                                   
1 Katz-Gerro &Tally and Oriel Sullivan 
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. دارند را منزل از خارج فراغتی هايفعالیت کمترین دارند، قرار اجتماعی پایگاه لحاظ
 آماري معنادار رابطۀ داراي زنان افراطی و ناپذیرسیري مصرف با فقط درآمد متغیر براین،علاوه
 .ندارد ايرابطه مردان افراطی مصرف با و است

 با کار و جنسیت ادغام: زنان فرهنگی مصرف معماي« عنوان با پژوهشی) 2006( 1لیزاردو
 به نسبت مردان از بیشتر زنان که واقعیت این. است داده انجام »بوردیو طبقه نظریه به توجه
 تجربی مطالعه در هایافته مؤثرترین از یکی کنند،می مشارکت سنتی فراغت اوقات هايفعالیت
 هنجارهاي و زودهنگام اجتماع نقش به پدیده این توضیحات بیشتر. است فرهنگی انتخاب
 مردان و زنان بین معناداري تفاوت تحقیق، این نتایج براساس.پردازدمی جامعه فرهنگی
 کالاهاي مصرف در جنسیت تأثیر و ندارد وجود متعالی فرهنگی مصرف مینۀز در غیرشاغل
 با که است آن از حاکی نتایج همچنین. است معنادار شاغل افراد در فقط متعالی فرهنگی
. شودمی بیشتر متعالی فرهنگی مصرف در زنان و مردان بین تفاوت کاري، ساعات افزایش
 جالب نیز بازنشسته و تحصیل حال در افراد شامل غلغیرشا گروه دو از آمده دست به نتایج
 بیش تحصیل حال در مردان بین در متعالی فرهنگی کالاهاي مصرف که طوري به. است توجه

 به نسبت بیشتري متعالی فرهنگی مصرف بازنشسته زنان اما است، تحصیل حال در زنان از
 اقتصادي، سرمایۀ و فرهنگی سرمایۀ متغیر دو مداخلۀ با این بر علاوه. دارند بازنشسته مردان
 که دهدمی نشان این، بر علاوه. کندمی تغییر متعالی فرهنگی مصرف در جنسیت تأثیر نتایج
 عنوان به افزوده، ارزش کاهش بر اریکسون تأکید با طبقاتی، کسرهاي مورد در بوردیو تئوري
 نگاهی کنار در. است ارسازگ کار، محل در "تجاري فرهنگ" گرایانهعمل جانبی محصول یک
 پازل حل براي تواندمی بوردیو -اریکسون  شده اصطلاح اصلاح این جنسیتی، دینامیک به

 .گیرد قرار استفاده مورد زیاد مصرف در جنسیتی تفاوت
 را به فرهنگیمصرف داخلی، هايپژوهش اکثر گفت باید شده انجام تحقیقات ارزیابی در
. اندداده قرار بررسی مورد مجمل ايگونه به وصرفاً زندگی سبک هايمؤلفه از یکی عنوان

                                                                                                                   
1 Lizardo 
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بررویکردهاي  مبتنی اندشده انجام فرهنگیمصرف محوریت با که اندکی هايپژوهش همچنین
 به و نموده فرهنگی تمرکزبریک بعد از مصرف عمدتاً اندبوده اگر یا نبوده شناختیجامعه

 مد که ابعادي در کم دست فرهنگی، مصرف زمینه در ،لحاظ این از. اندنپرداخته آن سایرابعاد
 ابعاد این مطالعه و است نگرفته صورت توجهی درخور مطالعات است، پژوهش این نظر

 چون متغیرهایی متفاوت تأثیر دهندةنشان گرفته صورت تجربی مطالعات مرور. دارد تازگی
 به. است مختلف جوامع در دياقتصا ـ اجتماعی پایگاه و اشتغال، تحصیلات، درآمد، جنسیت،
 مطالعات رغمبه. ندارند یکسانی تأثیر گوناگون جوامع در مشابه متغیرهاي دیگر، عبارت
 از خارج در افراد فرهنگی مصرف در مختلف متغیرهاي تأثیر نحوة زمینۀ در گرفتهصورت
 شده ذکر پیشینه به توجه با و هستیم روروبه بارهاین در مطالعاتی فقر با کشور داخل در ایران،
 فرهنگیمصرف با مختلف متغیرهاي رابطه بررسی به و کمی بوده شده انجام هايپژوهش اکثر

 مصرف شناسایی وضعیت به کیفی که با روش پدیدارشناسانه مطالعه یک جاي و اندپرداخته
 است. خالی بپردازد فرهنگی

 زمینه نظري
 حالاین با. دارد وجود شماري بی هايمناقشه کیفی هايپژوهش در نظریه نقش درمورد
 لازم پژوهش میدان به ورود از پیش نظري ادبیات مرور که ندمعتقد پژوهشگران از بسیاري
 این بستر در« تا شودمی استفاده»  ايزمینه دانش« منزلۀ به نظري ادبیات از حال این با. است
 ارائه نظریات آنکه اول ).1391 لی،(فاض شود توجه »تحقیق هايگزاره و هامشاهده به ادبیات
 در که نمود تصور پژوهش مسیر دورنماي کنندهتعیین کلیات همچون توانمی تنها را شده

 پدیدارشناختی روش در که آنجا از دوم،. کاربردند قابل پژوهشگر نظري حساسیت برانگیختن
 ؛شودتلاش می نمضامی وتفسیر استخراج براي است و شوندگانپرسش زیسته برتجربه تکیه
فقط  متون این از تواندمی محقق. نیست هاآن کامل پذیرش معنايبه  نظري آراء از گیريبهره
 نماید. استفاده سؤال ایجاد احتمالی منبع عنوان به

 فرض منفعل را کنندهمصرف انفعالیفرهنگی سه دسته اند: در مصرفمصرف نظریات
 به مصرف ارتباطی مصرف .دردانندمی قدرت حیهنا از نوعی دستکاري را مصرف و کنندمی
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 گردد و در مصرفمی فرض معانی تداعی و رقابت ارتباط، براي برقراري ايرسانه عنوان
 به دست مصرف کردار با کنندهمصرف گردد،می فرض ثانویه نوعی تولید خود ابداعی مصرف

 ).1387کرد(کاظمی،  یاد "ثانویه تولید" عنوان آن به از توان می که زندمی ابداعاتی
 انفعالیمصرف

 ايتوده مصرف پردازانفرانکفورت، نظریه مکتب پردازاناندیشمندان این نوع از مصرف، نظریه
 است معتقد رویکرد رویکرد روانکاوي اند. اینمدرن و پست متأخر پردازاننظریه از بعضی و

 کندمی وجوجست شدهکسب  شپی از تجارب و اشیاء خرید در را زندگی معناي گراییمصرف
 خدمت در و انفعالی شدیداً ايپدیده عنوان به نیز فرهنگی مصرف است؛ منفعل کنندهمصرف و

 ایدئولوژي گراییمصرف که است معتقد دیدگاه این. شودمی دیده حاکم نظام ایدئولوژي
 در و دهد می پاسخ آن به خود و کرده ایجاد کاذب نیاز خود داريسرمایه. است داريسرمایه

 برابر در کننده مصرف رو این از. کندمی عمل اجتماعی کنترل از شکلی صورت به یندفرا این
 ).1397 دیانی،( دارد منفعل نقشی داريسرمایه نظام و قدرت ساختار انبوه تولیدات

 مصرف ارتباطی
 وردارندبرخ انتخاب قدرت از فرهنگی کالاهاي مصرف و انتخاب در افراد رویکرد این طبق
 میان در خویش تمایز و تشخیص براي راها آن توانندمی افرادو هستند انتخاب براي کالاها .این
 خلق و ارتباط نوعی معناي به مصرف جا این در). 1387 کاظمی،( گیرند کار به هاگروه سایر

. نیست کافی شهرت و منزلت احراز براي ثروت بودن دارا نفس که اینجاست مسئله. معناست
 مانع ناشناسی و گمنامی يپدیده شهري جوامع در اما .درآید نمایش به باید ايگونه به ثروت

) تظاهري مصرف( اینجا در. باشد داشته را خود سابق کارکرد تظاهر فراغت که شد این از
 کوشش و کار ي نتیجه نه را خود ثروت کندمی تلاش متوسط طبقه. شودمی فراغت جایگزین

تظاهري مصرف واقع در. است بوده ثروتمند فردي ابتدا از گویا که دهدنشان بیعیط امري بلکه
 ).1395 مختارپور، و دارابی(دهد انتقال را پیام همین خواهدمی
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  ابداعی مصرف
 را کنندگان مصرف هم و تولیدکنندگان هم دیدگاه، این. است تولیدي مصرف ابداعی، مصرف

 عرضه ايرسانه و فرهنگیصنایع که اشیایی و فنون اویر،تص زیباشناختی معناهاي تعیین در
 خلاق ظرفیت به وابسته زیادي تاحد را فرهنگی تولید عمل نیز و داندمی نقش داراي کنندمی

 منجر فرهنگی تصاویر و محصولات از افراد این ياستفاده. کنندمی مصرف که داندمی افرادي
 ). 1386 نت،ب( .شودمی ايتازه معناهاي آفرینش به

 ناتمام کالاها است گفته فیسک که طورهمان. است کننده تولید جا این در کنندهمصرف
 رویکرد این در بنابراین. کنندمی تکمیل را کالاهاکه  هستند هاکننده مصرف این شوند،می تولید
 دیده تولید و مقاومت نوعی مصرفی کردار نفس در و یافته تغییر تولید و مصرف معناي
 است گرفته شکل فرهنگی مطالعات در مفهومی چنین حول اخیر مطالعات از بسیاري. شودمی

 ).1387 کاظمی،(
زمینه نظري .1جدول   

زمینه نظري مصرف 
 فرهنگی

مشخصه    اندیشمندان
     فرهنگیمصرف

 فرهنگی انفعالیمصرف
پردازان مکتب نظریه

پردازان فرانکفورت،نظریه
از اي و بعضی مصرف توده
پردازان متأخر نظریه
مدرن و رویکرد پست

 روانکاوي

هاي مربوط به این  نظریه 
کننده را پارادایم، مصرف
کنند و منفعل فرض می

مصرف را نوعی دستکاري 
از ناحیه قدرت 

   پندارند.می
 فرهنگی ارتباطیمصرف

وبر،جورج زیمل، ماکس
تورشتاین وبلن،پیربوردیو و 

و گیدنز،بودریار،داگلاس 
 ایشرود

دراین دیدگاه مصرف را  
اي براي برقراري وسیله

اي از ارتباط ارتباط وشیوه
گیرند. دراینجا در نظر می

مصرف به معناي نوعی 
 ارتباط وخلق معناست.
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 فرهنگی ابداعیمصرف

پردازان دوره متأخر چون نظریه
 جان فیسک،چنی،دوسرتو

در این دیدگاه  
کننده با عمل مصرف

به ابداعاتی  مصرف، دست
توان از آن با میزند که می

یاد » تولید ثانویه«عنوان 
 .کرد

 
 هاي پژوهشسوال

 سؤال کلی
 است؟ چگونه ایلامی سال 15 بالاي زنان فرهنگی مصرف وضعیت
 جزئی هايسؤال

 دارند؟ فرهنگی مصرف از درکی چه  مطالعه مورد زنان) 1
 چگونه را هاآن دارند؟ گرایش ايرهنگیف اقلام نوع چه مصرف به مطالعه مورد زنان) 2
 کنند؟می معنا

 دارند؟ فرهنگی مصرف از ايتجربه چه مطالعه مورد زنان) 3
 آورند؟می روي خاص فرهنگی اقلام مصرف به ايانگیزه چه با مطالعه مورد زنان) 4
 ؟کنندمی انتخاب چگونه را خود فرهنگی مصرف وکالاهاي هامکان مطالعه مورد زنان) 5
 کرد؟ تقسیم توانمی نوع چند به فرهنگیمصرف اساس بر را مطالعه مورد زنان) 6
 

 روش تحقیق
بنیادي  هايپژوهش نوع از حاضر پژوهش هدف، نظر از تحقیقات بندي تقسیم به توجه با

 روش اصلی هدف. است پدیدارشناسی نوع و از کیفی پژوهش روش نیز نظرماهیت از. است
 مفهومی عمق به دستیابی و انسانی يشدهتجربه هايپدیده اصلی ختارسا درك پدیدارشناسی

 فرهنگی مصرف وضعیت از آگاهی که پژوهش این هدف به توجه با. است  زیسته تجارب
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سوالات مطرح شده این پژوهش   پاسخ به رسیدن براي روش بهترین ،است ایلام شهر زنان
 به و دهدمی ارائه را افراد زیسته تجربه از درکی که است پدیدارشناسی نوع از کیفی روش
 .کندمی آسان محقق براي را گویانپاسخ زندگی تجارب تحلیل و تجزیه آن دنبال

 سال سرشماري است. براساس ایلام شهر سال 15 بالاي زنان پژوهش این در هدف جامعه
 آوريجمع ابزار. نفر است 9 هزار و 92 ایلام شهر ساکن سال 15 بالاي زنان جمعیت 1395
 از گرمصاحبه مصاحبه، نوع این در. است فردي ساختارمندنیمه مصاحبه این پژوهش در هاداده

 باز صورت به هاپرسش معمولاً اما کند،می استفاده مشخص و ثابت توالی با اينامهپرسش
 يشیوه اند و متنوع کیفی مطالعات در گیرينمونه راهبردهاي). 1392 شالی، (صفري هستند
 مطالعات در گیرينمونه يشیوه اصولاً. شودمی مشخص تحقیق اهداف به توجه با گیرينمونه
 هدفمند گیرينمونه راهبرد شناختی، پدیدار تحقیق اهداف به توجه با .نیست احتمالی کیفی،
 .است مناسب) زیسته هايتجربه( نظر مورد واحدهاي و هانمونه گزینش جهت
 دادن پوشش براي و آگاهانه تحقیق، اهداف به توجه با هانمونه هدفمند، گیرينمونه در
 از تا کندمی مراجعه جدید هاينمونه به محقق. شوندمی انتخاب تحقیق، مسائل تمامی
 به هانمونه به مراجعه ينحوه. کند استفاده تحقیق بیشتر غناي براي متفاوت و جدید هايتجربه
 اشباع به کنندگان مشارکت از شده کسب اطلاعات تا تاس ايدایره و برگشتی و رفت صورت
 با پیوند در و گام به گام نمونه" 1اشتراوس و گلیرز تعبیر به گیري نمونه این. برسد نظري
 از که داشتند مشارکت ایلام شهر سال 15 بالاي زنان از نفر18 پژوهش، این در .است "میدان
 در معمولاً که هدفمند گیرينمونه هايروش زا یکی. شدند انتخاب هدفمند گیرينمونه طریق

 محقق که زمانی تا صورت بدین. است نظري گیرينمونه شود،می استفاده آن از کیفی تحقیقات
 از بعد زمینه این در. دارد ادامه همچنان گیرينمونه فرایند نیابد، دست هایافته نظري اشباع به

 انجام نیز دیگر مصاحبه 3 اطمینان حصول ايبر و رسیدیم نظري اشباع به مصاحبه18 انجام

                                                                                                                   
1Gelleres and Strauss 
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 نفر 18این با عمیق مصاحبه از حاصل اطلاعات مبناي بر نیز تحقیق هايیافته. شد
  .است شده گزارش کنندهمشارکت
 و شد انجام انفرادي مصاحبه دقیقه 50-30 متوسط طوربا هر کس به پژوهش، این در

 بدین .بود متغیر جلسه 4 تا 2 بین جلسات دادتع .گردید ضبط و ثبت آمده دست به اطلاعات
 یا بنیادى معنى و گرفت قرار توجه مورد کل یک عنوان به مصاحبه هر متن ابتدا که ترتیب
 مطالعه). نگررویکرد کلى( شد توصیف بند چند یا یک در کل یک عنوان به متن عمده مفهوم

 مشارکت 18 با هامصاحبه مجموع از توصیف 18 ایجاد به منجر نگر،کلی صورت به هامصاحبه
 به که عباراتى یا جملات و شد خوانده بار چندین مصاحبه هر متن آن، از پس. گردید کننده
 شدند انتخاب اند مفهوم آن آشکارکننده یا شده توصیف پدیده به مربوط رسیدندمی نظر

 هامصاحبه ازمجموع ها،داده مضمونى آنالیز مرحله در که است ذکر شایان ).انتخابى رویکرد(
 هاىتم حذف با هاتم این تدریج به بعدى مراحل در. شد استخراج اولیه تم دویست از بیش
 شد حاصل اصلى تم یا مضمون 33 و زیرمضمون 57 نهایت در و کمتر شد همپوشان و مشابه
 رمعتب تحقیق، دقت و روایی تایید جهت کار، ادامه در .شد تقسیم سنخ سه به نهایت در که

 بودن، معتبر تضمین براي. گرفت قرار بررسی مورد هاداده تأیید قابلیت و پذیرياطمینان بودن،
 مورد در خود نظرات هاآن و شد ارائه کنندگانشرکت از تعدادي به مطالعه این هاىیافته

 پیرامون مشارکتی تعمق همچنین بیان نمودند، محقق تجربیاتشان را به با هایافته هماهنگى
 این تایید کار قابلیت مراحل تمام در مستندات حفظ بیان کرده با که پژوهشگر هاییضمونم

 مدت دراز تماس مطالعه،مورد  پدیده به پژوهشگران علاقمندى .نموده اند تضمین را پژوهش
 تضمین عوامل دیگر از زمینه این در دیگران نظرات کسب براى تلاش همچنین، و هاداده با

 نظرانصاحب نظارت و راهنمایی با حاضر پژوهش این، بر علاوه. بودند تایید قابلیت کننده
 .نمایدمی پذیرامکان را تأیید قابلیت هم و هاداده پذیرياطمینان هم که است گردیده انجام
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 هاي پژوهشیافته
-مطالعات يلازمه که گونهآن. زنان بود فرهنگیمصرف عمیق شناسایی هدف ،پژوهش این در

 بالاي زنان فرهنگیمصرف شناسایی به پدیدارشناسانه با روشی رو این از. است هنگیفر
-جست به چگونه زنان فرهنگیمصرف که شدداده نشان سپس. شدپرداخته ایلام سال شهر15

-می منتهی شهرایلام فضاي در فرهنگیمصرف دل از دانش بردن بالا و فراغت هویت، وجوي

هاي ترین مقولهبه مهم اینجا هاي به دست آمده، درو تحلیل مقولهاز گرفتن مصاحبه  شود. پس
  .شودمی پرداخته پژوهش

 اطلاعات مصاحبه شوندگان .2جدول
وضعیت  سن نام

 اشتغال
وضعیت 

 تاهل
میزان 

 تحصیلات
کد  قومیت

مصاحبه  
 شونده

 1 کرُد سیکل متاهل محصل 15 ترانه
یارؤ  2 کرُد کارشناسی متاهل دانشجو 22 

هرشتف  3 عرب سوادبی مجرد دارخانه 58 
 4 لک کاردانی مجرد گارسون 28 الهام
 5 کرُد کارشناسی مجرد معلم 32 روژان
 6 کرُد ارشدکارشناسی متاهل خیاط 45 حدیث
 7 کرُد دیپلم متاهل فروشنده 52 نسترن
متصدي  35 شادي

 کتابخانه
 8 کرُد کارشناسی مجرد

 9 کرُد لمدیپ مجرد آرایشگر 19 میترا
 10 کرُد ارشدکارشناسی مجرد معلم 29 حمیرا
 11 کرُد دکتري مجرد کارمند 39 دنیا
 12 کرُد دوم راهنمایی متاهل دارخانه 42 زهرا
 13 کرُد کارشناسی متاهل مشاور 48 مریم
 14 لُر کارشناسی متاهل بازنشسته 60 نازي
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 15 کرُد سوم نهضت متاهل دارخانه 65 سعیده
مشبن  16 کرُد ارشدکارشناسی مجرد دانشجو 25 

 17 کرُد دکتري متاهل دارخانه 30 شهره
 18 کرُد دبیرستاندوم متاهل محصل 17 سهیلا
 
 فرهنگی مصرف از زنان .درك1
 و غیردرسی مجلات تعدادشاخصهاي  با غیردرسی يمطالعه :نشریات دوگانه خصلت
 طول در افراد الکترونیکی و یچاپ مطالب و شریاتن مطالعه میزان شده وخوانده هايروزنامه

 هايپنداشت پاسداري از با سنتی، صورتبه زنان هايتوجه مجله. است شده سنجیده ماه
 متمرکز زنان موجه و شده پذیرفته هايسرگرمی و هافعالیتبر  زنانگی درباره کارانهمحافظه
 ماجراهاي و عشق مد، و یباییز خانوادگی، زندگی مادري،موضوعاتی چون: . است بوده

 .پز و پخت و آشپزي عاشقانه،
 اولی که است این ،»وزین« اصطلاحبه مطبوعات با پسندعامه نشریات تفاوت ترینعمده

 که شودمی سعی تعبیريبه. کندمی فعال خواننده در تبیینی چارچوبی عنوان به را شخصی امر
 نشریات همچنین،. درآورد سر رویدادها از ستمريم زنجیره از اینکه، به دهد سوق را خواننده
 ماهیتی بالفعل غالباً و بالقوه عامه فرهنگ که شناخت توانمی کلی مدعاي این با را پسندعامه
: است گونهاین ستیزي بنیاد و خواهیترقی بین تفاوت. دارد) ستیز بنیاد نه اما( خواهانهترقی

 که اي هستندمعانی تولیدکننده که باشد خواهترقی حیث این از تواندمی پسندعامه متون«
 هرگز متون این لیکن، است؛ اجتماعی نظم ساختن ثباتبی یا تغییر به معطوف عملکردشان

 اجتماعی نظم آن با مستقیماً نیستند قادر هرگز که مفهوم این به. باشند بنیادستیز توانندنمی
 براندازند. را آن یا کنند مقابله
 حسب بر که هستیم مختلف مجلات مصرف شاهد شهرایلام، در مطالعه اهل انمیان زن در
تحقیق  در. است مطالعه کردنشان متفاوت هابه آن علاقه میزان اجتماعی و فردي هايویژگی
 روزنامه آن از بین زنان، در مطالعه نسبت بیشترین که دهدمی نشان هایافته گرفته صورت
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. دندار قرار ایران و کیهان اطلاعات، خانواده، زیاد فاصله اب بعد مراحل در و است همشهري
 کرده پیدا خاصی جایگاه افراد بین در خاص مجلات به گرایش شهرایلام  در گفت توانمی

 یا و پسندعامه مجلات خرید به مواقع بعضی یا مرتب طوربه این زنان، که نحوي به است،
 .نسبت به مطالعه دارندورزند و درك عامه پسندي می مبادرت تخصصی
 : کنندمی بیان سه نفراز زنان چنین راستا این در

هاي اطلاعات عمومی  میخونم و از اطلاعاتش  هاي مختلفی تو زمینهروزنامه و مجله «: 5کد
کنم و خوشحال میشم که اطلاعاتم تو بحثایی که با خانواده یا آشنایان ایجاد میشه استفاده می

 »ن بالاتره توي بحثا از دیگرا
 که میخونم میفهمم چه اتفاقایی تو کشور یا تو شهر خودم رخ داده و از روزنامه«: 10کد

 »میشم و باعث میشه دقت بیشتري توي روابطم داشته باشم روز  پیش اومده آگاه مسائل
 و کتاب خوندن روزنامه با رو بیکاریم اوقات وقتی دارم خوبی به خودم حس«: 11کد
مثل دوستام انجام بدم بیزارم مثلا برم اینستاگرام و  اياینکه کارهاي دیگهگذرونم از می

  »هاي دیگرانو لایک کنم وقتی روزنامه و کتاب هست چرا فضاي مجازي؟ پست
 درك احساسیهم یا همدلی :مطالعه در همدلی حس القاي بخشی مشروعیت کارکرد

 حاصل هاآن جایگاه در خود قراردادن با که است دیگران حسی يتجربه فهم و احساس
 تقویت فرد در را احساسیهم و همدلی تواندمی ها،افسانه و هاداستان در شدن غرق. شودمی
 همدلی بودند، گرفته قرار کتاب یک تأثیر تحت که کسانی داد این تحقیق نشان نتایج. کند

 مانند نویسندگانی لیتخی هايدر زنانی که داستان. کردندمی احساس دیگران به نسبت بیشتري
 صورت به احساسی هم هاياند مهارترا خوانده ساراماگو هژوز یا  دویل کانن آرتور
 کارکردهاي از مهم دیگري احساس ها ورمان همدلانه کارکرد . است رویت شده گیريچشم

 .استمطالعه 
 خشیب مشروعیت کارکرد داراي مطالعه که شد مشخص مصاحبه متن به توجه اینجا با در
 :کنندمی بیان چنین راستا این در سه نفر از زنان. شودمی همدلی حس القاي
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 رو ايدیگه زندگی و میدم قرار اون هايشخصیت جاي رو خودم میخونم رمان وقتی«: 6کد
تونم اي که توي واقعیت با این همه مشغله و مسئولیت نمیکنم زندگیمی تصور خودم با

 »داشته باشم 
هاي مختلف و اتفاقات مختلفی که با توجه با اون داستان میخونم رمان کتاب وقتی«: 16کد

 »دارم زندگیم توي راهنما یک کنممی براي هر کدوم از شخصیتا میفته منم بعد خوندن حس
 از میذارمو رمان شخصیتاي جاي خودمو وقتا خیلی دارم دوست رو خوندن رمان«: 18کد

گی واقعی نمیتونم خیلی رفتارا رو انجام بدم مثلا میشم چون توي زند جدا عادیم زندگی
 »نمیتونم برم توي پارك بشینم و برا خودم آواز بخونم 

است و  آرامش و بخشیدن تسلی معناي به تسکین :موسیقی بخشی تسکین خصلت
 . برود شماربه بخشی تسکین عوامل از یکی نیز موسیقی

 تا کندمی کمک دهد،می هویت افراد به انگیزد،برمی را مثبت عاطفی هايپاسخ موسیقی
 پس از تا سازدمی قادر را هاآن و کندمی اعطا داشتن تعلق حس هاآن به کنند، مطالعه زنان

 .کنند درك را خود و برآیند  زندگی
 :کنندمی بیان چنین راستا این در زنان از نفر سه

نده میذارم و تو دلم فریاد میرم تو رویا خودمو جاي خوان کنممی گوش که آهنگ «: 17کد
میزنم انگار همه هیجاناتم تخلیه میشه و خیلی حس خوبیه نمیدونم دقیقا چه حسیه ولی 

تونم اینطوري تعریفش کنم که مثل یه خواب  عمیق و آروم بعد از یه روز خسته کنندس می
 »کنیکه وقتی بیدار میشی انگار سبک شدي و خستگی رو تو تنت حس نمی

 ساعت چند کنم یادم میره دغدغه هامو گرفتاریامو برامی گوش آهنگ تیوق«: 13کد
کنم یادم میرن انگار برمیگردم به روزاي قبل نمی فکر بهشون و کنممی فراموش رو مشکلاتم

 »از این همه مسئولیت و دلهره
کردن همیشه حس متفاوتی رو توي وجودم داشته وقتی توي زندگی  گوش آهنگ«: 4کد

کنم فقط اون موسیقی و ی درکم نکرده بعد گوش کردن موسیقی حس میواقعیم کس
 »میده آرامش حس بهم س که درك میکنه چی تو دلمه  و چه حالی دارم و این خواننده



 

  1399 تابستان |، 2، شمارة 18سال 
 

172

 یا یادمانه انگیز،خاطره در اینجا نوستالوژي، :فرهنگیمصرف کنوستالژی خصلت
 هايموقعیت و اشخاص ،ءشیاا به شادي با همراه انگیزغم احساس یک پنداشتدریغ

 گذشته در موقعیتی به نسبت گرمی احساس و عاطفی آرزومندي دیگر گفته به. استگذشته
 یک یا دستی صنایع مثل هستند ءاشیا حس این برانگیختن عامل موارد دربرخی که است

 . محلی گویش با فیلمییا  موسیقی
 يرابطه زیرا است؛ تکرارها يهمه اصالت عدم سوگوار که است تکراري خود نوستالژي«

 ما اکنون با کندمی دلالت مطلوب یا آرمانی يگذشته یک به که هایینشانه این در نوستالژیک
 این از نوستالژي خود اما. نیست آرمانی يگذشته آن که حیف یعنی ؛»است سوگوارانه يارابطه
 یک نوستالژي که کنیم فکر اگر است انگارانهساده توهم یک این نیست، بیرون تکرار يحلقه
 يدهه نوستالژي ها،چهلی يدهه نوستالژي دارد. قرار نظام یک آرمانی مرکز یک در جایی
 که است تکراري نوستالژي. غیره و هاهفتادي يدهه احتمالاً نوستالژي سپس و هاشصتی
 .ماست اکنونی تکرارهاي سوگوار یعنی تکرارهاست؛ يهمه اصالت عدم سوگوار
 :کنندمی بیان چنین زنان از نفر چهار راستا این در

 کردن رواشیایی که قدیم پدرو مادرامون استفاده می دستی صنایع هاينمایشگاه توي«: 14کد
دارم حسی که انگار یه چیزي ازمون  و در گذشتهر چیزيدادن از دست  حس که میبینم

 »یق کودکیم میفتم جامونده و هیچ وقتم درست نمیشه یاد اون خوشحالیاي عم
الان نبود هر لحظه دلت بخواد موسیقی گوش کنی اون زمان بیشتر  تو گذشته مثل«: 15کد

 الان وقتی شنیدمگروهی با دوستام میخوندم و یا تو عروسیا یا عزاداریا میرو آهنگ کردي 
میفتم یاد اون روزاي خوب که با دوستام دسته جمعی  قدیما یاد کنممی گوش کردي آهنگ

 »آهنگ میخوندیم
 که ايسنتی زندگی بخاطر بینممی مثل فیلم بروبش رو محلی شبکه هايفیلم وقتی«: 10کد
 »خورممی حسرت نیست الان و بوده قبلا
بوده  خوب چقدر میگم و میفتم گذشته هايارزش یاد بینممی رو پایتخت فیلم وقتی«: 5کد

دن کل خانواده احترام بینشون بوده افراد کردن دور هم بوگذشته هامون همه با هم زندگی می
 »بزرگتر جایگاه بالایی داشتن
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 پایه بر مسلط فرهنگ به دادن بها به گرایش محوري، مرد :محورانه مرد فرهنگیمصرف
  .دارد مردانه معیارهاي
 :گویدمی چنین زنان از دو نفر راستا این در

شون تو مکاناي مختلف افراد مختلف با توجه به حضور هستن اجتماع توي بیشتر مردا«: 8کد
هاشون نسبت به ما زنا که از و تجربه بفهمن و شد دارن باعث میشه  بیشتر که باهاشون آمد

 »گیرندمی اونها زندگیمونو مهم تصمیماي بیشتر خونه بیرون نمیریم بیشتر باشه بنابراین
هاي اشت آهنگبام مذهبی بود و دوست ندکنم چون باموسیقی مذهبی گوش می: «3کد

مند به موسیقی مرد رو گوش کنم منم علاقههاي هاي خوانندههاي زن و بعضی آهنگخواننده
 »مذهبی شدم

 که امروزیست الکترونیکی وسیله یک کامپیوتر :کامپیوتر از استفاده نمادین کارکرد
 ياسطوره يواسطهبه مصرفی يجامعه بودریار نظر از. دارد ايهرجامعه در متنوعی کاربردهاي
 به افراد تشویق بتواند آن تبع به تا کندمی خلق واقعی-فرا صورت به را نیاز مفهوم خوشبختی،

 جوامع در برابري يایده بخشتجسم خوشبختی ياسطوره چون. نماید توجیه را بیشینه مصرف
 يجامعه يگرمیانجی آغاز ينقطه بتواند که دارد را آن توانایی بودریار نظر ازاست و  جدید

 بودریار، باور به. باشد فرد نیازهاي برآوردن راه از فردي رستگاري کسب جهت در مصرفی
 قومی، هویت اساس بر افراد که کندمی ادعا او. است آن خود از ترمهم مصرف نمادین ارزش
 دارند، دوست که هویتی بیان براي را کردن خرید بلکه کنند،نمی مصرف خود جنسی و طبقاتی

 گیرند.می دیا
 :گویندمی چنین باره این در زنان از دو نفر

و هرکی کامپیوتر تو  کردمی ایجاد برتري حس یه داشتن کامپیوتر پیش وقت خیلی«: 9کد
خریدیم که از  و همسایه بود ماهم و حتی در شت داراي جایگاه بالایی تو فامیلخونش دا

 »فامیلامون عقب نمونیم
یا پول خریدنشو ندارن یا و خیلی از هم سن و سالام   مدار شخصی کامپیوتر«: 7کد

 نسبت به خودم دارم بهتري حس شینممی تابم لب پاي هاشون براشون نمیخره وقتیخونواده
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تر از اونها هستم چون لب تاپ اونا. حسی که انگار من خیلی باسوادتر و فهمیده جلوي
 »دارم

 که است زندگی امکانات سنخ آن از فرد التذاذ و منديبهره :فرهنگی مصرف آسایش حس
 اهداف به انسان رسیدن و درسانمی حداقل به را هابیم و هااسترس و روانی و جسمی آلام

 انسان، معنوي وجود و شناختیروان وجود سلامت، و بهداشت نظیر هاییحوزه در(زندگی
 تفریحی، هايامهبرن فراغت، اوقات آموزش، اشتغال، مختلف، هايبیمه اجتماعی، خدمات
 فیزیکی هايمحیط بستگان، با صمیمی روابط موفق، ازدواج داوطلبانه، اجتماعی هايفعالیت
 سازند.می میسر را...) و مدرسه کار، محل خانه، مثل

 ساختاري سطح و شخصیتی عمیق هايلایه در رسوخ و نفوذ وجود با فرهنگیمصرف
 همه در رفاه به دهنده اصالت( طلبی رفاه دنبال به دافرا که شودمی باعث  عمده طور به جامعه،
 تبدیل نهایت، در و مصرفی اشتهاي دائم کننده تحریک و هاتوده همه براي زندگی هايساحت
 و حد بی جوییرفاه طریق از( شناختیروان خواهیآرامش و) افراد آرمان و آلایده به مصرف
 روحی تعالی و رشد براي سازنده هايمشقت تحمل و ریاضت نوع هر از گریزان و) حصر

 :اندنموده بیان چنین دو نفر از زنان راستا این در .باشند ومعنوي
امروزه با کامپیوتر و حتی گوشی اندروید میشه خیلی کارا انجام داد که یکی از «: 13کد
 از راحتی به هاي مختله وقتیکارا دانلود آهنگ، فیلم، کتاب تو موضوعات و سبکاین
 »دارم بودن و آسایش راحت حس کنممی دانلود رو مختلف مطالب نترنتای
درد و دل میکنم یا چیزایی که دلم میخاد رو به  میزنم حرف با خدا میرم که مسجد«: 2کد

کنم خدا میگم انگار خدا اونجا صدامو میشنوه  انگار بغل گوش خدام و باهاش صحبت می
 »تهس مکانی همچین که خوبه میشه آروم دلم

 زنان توسط شده مصرف  فرهنگی اقلام خصلت و .ابعاد2
 خود براي دارد قصد مصرف طریق از فرد مصرف بعدشخصی در: مصرف شخصی بعد
 و هستیم چه ما که گویدمی ما به ، کنیممی مصرف چگونه اینکه بسازد؛ فردي خاص هویت
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 حال عین در آن هدف که فردي است امري مصرف ، صورت این در. باشیم چه داریم دوست
 است. جامعه در اجتماعی هویت ساختن
 :اندگفته چنین زنان از نفر دو راستا این در

که مطالبشون توي موضوعات مختلفیه رو   نو صبح و همشهري کیهان، هايروزنامه«: 12کد
کنم که توي بحث جلوي فامیلا کم نیارم که فردا نگن عه دیدي زن فلانی دختر می مطالعه

 »قد عقب افتادسفلانی چ
برا رسیدن به هم میفته علاقم به موضوعات عاشقانه زیاده اتفاقایی که براي دو نفر  «: 1کد

 »کنمبنابراین کتاب رمان عاشقانه رو خیلی دوست دارم و همیشه مطالعه می خیلی جالبن
و صحبت  مشاوره چون من تحصیل کردم و توي شهراي مختلفی بودم دوستام واسه«: 13کد
 شناسیروان کتاب هستم دانایی آدم بدم نشون نوعی به اینکه و ن باهام میان پیشمکرد

میخونم که بیشتر درکشون کنم و مشاوه بهتري بهشون بدم و نظراتم همیشه براشون بهترین 
 »باشه

و  تلویزیونی هايبرنامه مصرف شامل فرهنگی مصرف عمومی بعد :مصرف عمومی بعد
 پژوهش این هايیافته اساس بر. شودورزشی می وسایل و هماهوار هايشبکه ،رادیویی
 مشخص اجتماعی بعد در .است نداشته چندانی تأثیر سیاسی بعد بر تلویزیون هايبرنامه
 ونداشته اند  مدرن جامعه دادن نشان به زیادي توجه تلویزیون هايبرنامه سازندگان که شودمی
 توجه فرهنگی بعد در وشود می پرداخته مترک درآمدکم قشر و سنتی جامعه به مقابل در

 در نیز روانی بعد در. نشده است مردان و زنان جنسیتی تساوي و بانوان اشتغال به چندانی
 با. است کرده عمل ضعیف تماشاگران در همانندسازي قدرت ایجاد و همدلی حس ایجاد
 باب در تلویزیون هايرنامهب مذهبی و اعتقادي بعد در پژوهش این هايیافته اساس بر حالاین

 .اندداشته مخاطبان بر زیادي تأثیر خانواده روابط تحکیم
مصرف چنین  عمومی بعد درباره سه نفر از زنان گرفته انجام هايمصاحبه متن به توجه با
 :گویندمی
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هاي داخلی پخش میشه رو دوست ما ماهواره نداریم فیلماي خارجی هم که توشبکه«: 6کد 
ش بزن بزنن فیلم باید بخندونتت و خنده دار باشه و اون اتفاقایی که براشون میفته  ندارم هم

کنم ولی خب می نگاه ایرانیو کمدي تو زندگی خودتم باشه بنابراین منم بعضی فیلماي
نمیشه گفت همشون خوبن چون توي سریالایی که تو شبکه سه پخش میشه شخصیتاي 

ره که این فیلم داره توي تلویزیون پخش میشه مثل احمقی وجود دارن که آدم تاسف میخو
 »هاسریال لیسانسه

 که تو شبکه استانی پخش میشه استفاده محلی هايبرنامه دیدن واسه تلویزیون از«: 5کد
هاي ملی پخش میشه رو دوست ندارم هارو که تو شبکهشو بقیه برنامه مانگه مثل کنممی

زندگی واقعی من اتفاق نمیفتن و بعضی فیلما تو  .مسخرن به نظرم همش رویایی هستن
 »جوري ما زنارو نشون میدن انگار کشته مرده شوهریم

کنم به بزرگترها بیشتر احترام بذارم کنم منم سعی میوقتی فیلم پایتخت رو نگاه می: «1کد
ولی خب بعضی جاهاشو دوست ندارم چرا زن همیشه باید صبور تر ازمرد باشه و یا تنهایی 

 »ترسهبخوره یا خیلی مسائلو به شوهرش نگه چون از عصبانی شدن شوهرش میغصه 
 فرهنگی،( اینترنتی هايسایت شامل فرهنگی مصرف ترکیبی بعد :مصرف ترکیبی بعد

 و کالاها هايویژگی زمانهم طور به خدمات و کالاها نوع این. است)سیاسی وخبر اجتماعی،
 يجنبه آن مالک براي هنري اثر یک مثلاً. خصوصی را دارند و عمومی فرهنگی خدمات

 .دارد عمومی يجنبه کنند می بازدید آن از که سایرین براي اما دارد خصوصی
 :اند کرده بیان چنین پاسخگو زنان دو تن از راستا این در

بعضی وقتا هم برا  .دیدن) ویدیو موزیک( کلیپ یا آهنگ دانلود واسه میرم اینترنت«: 11کد
 »ینستاگرام به اینترنت وصل میشمتلگرام و ا

 رو نگاه  شناسیروان و آشپزي هايکتاب هاي مختلف و اسممیرم سایت بااینترنت«: 14کد
 »گیرمکنم یا دستور پخت غذاهاي مختلفو از اونجا میمی

 فرهنگیمصرف از زنان .تجربه3
 ايمنفی و مثبت هیجانات شده، سرکوب هیجانات :مصرف روانی سرکوب بازخوانی خصلت
 بروز موجب تواندمی هاهیجان نکردن تخلیه اما. اند نکرده پیدا بروز موقع به و جا به که هستند
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 حس آن آوري یاد به باعث کنش یک مواقع از بعضی. شود جامعه در متعددي روانی مشکلات
 باعث موارد بعضی در کالاهاي فرهنگی مصرف شود.می فرد ناخودآگاه در شده سرکوب
 .شودمی فرهنگی کننده مصرف شده سرکوب حس انیبازخو

 :کندمی بیان چنین شوندگاه مصاحبه از یکی
 توي که کنممی کارایی و میدم قرار شخصیتاش جاي رو خودم میخونم که رمان«: 16کد

 بعضی ذهنم تهاي ته اون ولی نیفتاده اتفاق ولی دوستدارم که چیزایی نیست واقعیم زندگی
 »دمکر فکر بهشون وقتا

 اندیشه تولید در کند سعی کوچکی کانون جامعه، یک در وقتی :ملی رسانه جذابیت فقدان
 آن به بدهد، تسري جامعه کل به را خودش اقدامات رفتاري شیوه و قواعد هايپایه ریزي پی و

 براي امنیتی تهدید ترینمهم مستقل و آزاد هايرسانه .گوییممی صدایی تک جامعه جامعه،
. دارند نهادها این به زیادي حساسیت هارژیم این جهت این از. هستند اقتدارگرا هايرژیم
 و رادیویی شبکه هاده با سیما و صدا سازمان. اند حکومت انحصار در اصولا تلویزیون و رادیو

 و سیاسی موضوعات در و کنند تلفن آن به بتوانند مردم که ندارد زنده برنامه یک تلویزیونی
 تلفنی مکتوب و یا  پیام آن به توانندمی مردم که ايبرنامه کنند. نظر اظهار رهنگیف و اجتماعی
 برنامه یک) کندمی مشخص کننده تهیه که هاییگزینه اساس بر هم آن( بدهند راي و بفرستند
 ).نود( است ورزشی

 مدیران که کرده ایجاد هارسانه حوزه در را فضایی ایران در فرهنگی گذارسیاست
دولتی  هايرسانه در مردم نظرات ستون. دارند هراس عادي شهروندان نظر ابراز از هایشنهرسا
 حکومتی هايرسانه هايبرنامه در. کنندمی پر هاستون این لانمسئو یا سردبیران عمدتا نیز را

 تقلیل ، تبلیغات به فرهنگ تقلیل مستقیم نتیجه. ندارد وجود مردم صداي براي جایی هیچ
 تبلیغاتی دیوانسالاري از بخشی است قرار هارسانه چون است، تبلیغاتی بلندگویی به هارسانه

 دولت خدمات ذکر و رهبري تملق و مداحی به فقط دولتی هايرسانه. باشند حکومت
 رادیو و اخبار. باشند داشته نباید و ندارند هاآن به راهی هیچ حکومت منتقدان و اندمشغول

 و است غرب فروپاشی و نمایش دولتی هايدستگاه و نظام بزرگان نظر واقع در تلویزیون
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 به مربوط اخبار نمونه عنوان به. ندارد وجود آن در جامعه جاري رخدادهاي براي جایی
 شود.می سانسور رسما هوا آلودگی

 :اندکرده بیان چنین رابطه این در شوندگان مصاحبه
 میبینم نمیشه پخش خانگی تلویزیون تو ماعی روکهاجت فیلماي فقط ایرانی تو فیلماي «: 9کد
 خودمو اونطوري هم رویا تو من هستندکه قشرخاصی واسه یا هستند غیرمنطقی یا فیلما بقیه

 »کنمنمی تصور
 هیجانی و هستن کننده کسل 3-2-1 شبکه بخصوص نداره خاصی برنامه تلویزیون«: 4کد
هایی که هیجانی باشه م دوست دارم برنامهمن جوون نیست ها واسه ما جوونا شبکه این توي

مسابقه باشه زیاد پخش بشه نه دونفر بشینن روبه رو هم هر ده دقیقه یه جمله از دهنشون 
 به کدومش بده تشخیص میتونه باشه مجازي فضاي تو هرکی دیگه که هم بیاد بیرون اخبار

 »منظوره چه
ها تلویزیون برنامه جذابی صوص شبخساعتایی که همه خانواده دور هم جمعیم به: «11کد

تو کشور رخ داده باشه و مجبور اگه مناسبت مذهبی یا اتفاق خاصی خصوص هنداره ب
 »شیم فیلم خارجی دانلود کنیم و ببینیممی
 :نمایشی فرهنگی مصرف

 و مرفه طبقات مختص دیگر نمایشی مصرف دارد که دلالت نکته این پژوهش بر نتیجه این
 ملاحظه و است رشد حال در نیز جامعه طبقات سایر بین در مرور به و یستن جامعه بالاي
 مصرف شکل این چراکه اند،نمایشی مصرف درگیر نوعی به جامعه طبقات تمام که شودمی
 حاضر حال در دیگر ابزارهاي دارد که همراه به هویتی تمایز نوعی بوردیو تعبیر به هاآن براي
 .ندارند کارکردي چنین
 :کنندبیان می چنین مفهوم این با رابطه در سه نفر از زنان راستا نای در

مامانم چند دست ظرف غذاخوري از جنسا و مارکاي مختلف خریده فقط پشت «: 16کد
 واسه فقط خونمون تو ویترینن کسی از مون اجازه نداره درشون بیاره باشون غذا بخوره اینا

 »هستن اطرافیانمون و مهمونا به نمایش
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گیرم میزارم اینستاگرام اخه دوست دارم وقتی میریم رستوران از غذاها عکس می: «8کد
 »دیگران متوجه سبک زندگیم بشن

کنم گیرم و توي اینستاگرام استوري میهاي تلگرامم میهاي خاصی رو از کانالمتن: «10کد
 »ام بالاستاینطوري همه فکرمیکنن که مطالعه

 استان کشور اجتماعی -اقتصاديهايشاخص به وجهت با :محور محدودیت گردشگري
 ضعیفی گردشگريصنعت ایلام استان. است کشور محروم و مرزي هاياستان از یکی ایلام
 و استان داخل به سفر در هاییمحدودیت ایلامی زنان همچنین دارد دیگر هاياستان به نسبت

 .دارند استان خارج سفرهاي
 انگیز بادل و مطبوع هواي و آب داشتن و عراق کشور مرز با قرار گرفتن در استان این
را دارد.استان ایلام با داشتن  گردي طبیعت بزرگ قطب یک ظرفیت تبدیل شدن به فصل چهار

ها می توان گیري از این قابلیتمتعدد قابلیت جذب گردشگر را دارد. پس با بهره آثار باستانی
 توجهی مدیرانبی این مهم به رسیدن در اساسی انعم براي این استان محروم کسب درآمد کرد.

 موجود است. هاي ساخت زیر در ضعف و سیاسی گیران تصمیم و
 :کنندمی بیان چنین راستا این در زنان از نفر دو

 وقت واسه نداشتم پول چون نفرفتم تفریح واسه استان خارج سفر هیچوقت من«: 4کد
یه مرغی بردم یه کبابی درست کردم تا عصر شهر  اطراف همین با دوستام رفتم گذرونی

 »موندم بعد اومدم خونه 
 خوبی حس همسرمه دوش رو زندگی مخارج تمام چون ولی سفر برم دارم دوست«: 7کد

 اطراف و وقت داشته باشه میریم  بگه اون هروقت همین واسه سفر بریم بگم بش که ندارم
 »مونیم و برمیگردیمگردیم تا عصر میمی شهر

 فرهنگی ازمصرف زنان يانگیزه.4
 آگاهی رفتن بالا باعث که است مصرف از نوعی بخش آگاهی مصرف :بخش آگاهی مصرف

 با ايرسانه مصرف و مطالعه نظیر آن بخشآگاهی هايقالب در ویژهبه فرهنگیمصرف. شودمی
 کارکرد و اسیاس اهمیت داراي جنبه چندین از ايرسانه سواد از برخورداري و انتقادي رویکرد
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 وتعامل وگو گفت هايزمینه تواندمی فرهنگیمصرف است؛ اجتماعی سلامت در مثبت
 جامعه در اش رافردي هايجایگاه و توانایی به نسبت فرد آگاهیو  نماید تقویت را دوجانبه
 با توام رفتار سازماندهی، و تعامل توان اجتماعی، هايمهارت تقویت موجب و دهد افزایش
 سالم اجتماعی نظر از فردي دلیل همین به گردد مخالف هايدیدگاه مقابل در ویژهبه ماحترا
 و مثبت رفتارهاي از درستی ارزیابی بتواند و دهد تشخیص جامعه در را خود جایگاه که است
 آورد. عمل به خود منفی
 :کنندبیان می چنین زنان از نفر سه  راستا این در

 چون بازیگرا و هاخواننده مثل مشهور افراد زندگی از آگاهی هواس میخونم روزنامه«: 16کد
ها و تبلیغاته که بزرگشون احترامه. اونا آدماي خاصی نیستن فقط این رسانه مورد اونا کاراي

 »کرده و مردم ما هم که درست آگاه نشدن و نمیتونن تشخیص بدن چی فاخره چی نه
تونم بفهمم کجاي میخونم. می روزنامه بشم باخبر روز اتفاقات از میخوام اینکه واسه«: 17کد

زندگیمم و چه نقشی دارم توي کشور به این بزرگی .چه افرادي هستن که این کشورو به 
 »دست گرفتن

 اونها مطالعه با که داره متنوع موضوعات با متنوع هايل.کانا کنممی استفاده تلگرام از«: 6کد 
کنم که بالا اخبار رو از منابع مختلف دنبال می میره رمدا دوست که هاییزمینه در آگاهیم

 »بفهمم واقعیت خبر چی هست
 به وسیله بعضی زنان فرهنگی مصرف شده انجام پژوهش به توجه با :محدود مصرف

 و کتاب تلویزیون، و رادیو جمله از فرهنگی کالاهاي تمامی. است شده محدود بیرونی عوامل
 گران کالاهاي که دارد وجود انتظار این اساس این بر اما ندارد بر در چندانی هزینه روزنامه
علامندي به  همچنین. باشد جامعه زنان مرفه به منحصر سینما و تئاتر یا موسیقی: مانند ترقیمت
مهم  عوامل از اجتماعی و اقتصادي فرهنگی، عوامل .است متفاوت زنان بین در موسیقی انواع
 :کنندمی بیان چنین رابطه این ایلامی اند. آنان در زنان مصرف در محدودیت ایجاد

 درآمدي که خودم آخه کمتره خرجش چون استان داخل مذهبی اماکن میرم این واسه«: 4کد
 »میده بابام هارو هزینه تمام ندارم
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این و کنسرت برن دخترا که نمیدن اجازه فامیل تو اما کنسرت برم دارم دوست خیلی«: 2کد
کنند بنابراین خانوادممی پیدا بدي دید دختر اون به بره کسی اگه و نمیدون زشت کارو

»دوست ندارن برم ولی برعکس داداشم هرموقع بخواد میره کنسرت یا جاهاي دیگه
اجتماعی، نهادهاي از یکی عنوان به هارسانه :خانوادگی اطلاعات ارتقاي مثابه به رسانه

و جامعه در  يبارز نقشو  جوامع اند هايارزش و یاجتماع و فرهنگی میراث انتقال دارعهده
به را نوینی الگوهاي هادارند. آن فرهنگی سیاسی و اجتماعی، موضوعات پیرامون رسانی اطلاع
عاملان عنوان به لذا شود، سنتی الگوهاي و هاارزش و هافرهنگ جایگزین تا کرده وارد جوامع
هاسنت که ايگونه به اند، مطرح آن بر حاکم يهاارزش و جوامع زندگی سبک تحول و تغییر
نسل رفتارهاي و هانگرش دگرگونی در مؤثر عامل یک صورت به و طلبندمی مبارزه به را

.کنندمی عمل جدید
بیان چنین یک نفر از زنان .دارند خانوادگی اطلاعات ارتقاي در سزایی به تاثیر هارسانه

:کندمی
تونممی کنممی استفاده ازش زندگی تو چون کنممی استفاده رامتلگ آشپزي کانال از«:11کد
کنم که غذاهاي جدیداي جم فود رو نگاه میکنم و خیلی وقتا هم شبکه ماهواره آشپزي بهتر

»و متنوع رستورانی مربوط به کشورهاي مختلف میپزن

زنان سوي از فرهنگی مصرف کالاهاي انتخاب .محرك5
مقوله این به شوندگان مصاحبه موارد بعضی در :خویشان و نوادهخا سوي از مصرف القاي
براساس یا است شده القا  خانواده سوي از فرهنگی مصرف عدم یا مصرف که اندکرده اشاره
قرارنکردن   مصرف یا مصرف شرایط در درخانواده موجود اقتصادي و فرهنگی شرایط

گیرند.می
موجود اقتصادي شرایط تأثیر تحت زیادي حد تا دخری براي کنندهمصرف زنان هايتصمیم

علایق، هايسایه تأثیر تحت کنندهمصرف رفتار نیز، فردي سطح در. دارد قرار خانواده در
مصرف هايترجیح بر گروه. گیردمی قرار خانواده هايارزش و اخلاق ها،اولویت ها،بیزاري
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 و دوستان ها،همکلاسی خانواده، اعضاي شامل تأثیرگذار گروه تریناصلی. گذاردمی تاثیر کننده
 هر. است آشنایان و همسایگان از متشکل دوم تاثیرگذار گروه. نزدیک اند بستگان همچنین

 .دارند تاثیر کننده مصرف رفتار بر خاص نحوي به هاگروه این از کدام
 :اندکرده بیان چنین راستا این در سه نفر از زنان

 میخرید روزنامه و مجله اون  خوندیاد برادرم مجله و روزنامه میاز وقتی یادم م«: 12کد
بخونم حتی الان که متاهلم هم روزنامه و مجله  شدم مندعلاقه کم کم میاورد خونه منم

 »برم خونه حتی همسرم هم علاقه مند شده و میخونهمیخرم و می
هایی که تو از داستانو تعریف میکردن  خوندنمی روزنامه و مجله فامیل هايزن«: 13کد

ها نوشته شده بود رو  باهیجان تعریف ها خونده بودن یا حوادثی که تو روزنامهمجله
 »مند بشمکردن این باعث شد منم علاقهمی

هایی که توي خونن جدولبا موضوعات مختلف می روزنامه عروسمون و خواهرم«: 14کد 
 »بخونم منم شدن باعث همین اونا هستو حل میکنن

 نقش آن انتخاب در تبلیغات که است مصرف از نوعی :محور تبلیغات فرهنگی مصرف
 نوع انتخاب در زیادي نقش برق و زرق پر و چشمگیر ، متنوع تبلیغات امروزه. دارد محوري
 . است افراد مصرفی کالاي نوع با آشنایی عامل تبلیغات بعضا کنند.می بازي افراد مصرفی کالاي

 :اندکرده بیان چنین خود مصاحبه در دو نفر از زنان
بعدش که میرفتم سرکار همکاران  دیدم تلویزیون توي خیلی رو پایتخت سریال تبلیغات«: 10کد

 »کنم نگاش گرفتم تصمیم کردن بنابرایناتفاقات فیلم رو تعریف می
تا هم تبلیغاتو هارو میخرم و بعضی وق فیلم بعد بینممی تلگرام کانال توي هارو فیلم تبلیغات«: 2کد

هم میذارن. رو هاي مربوط به تبلیغ فیلم توي برنامه اینستاگرام میبینم چون قسمتی از تیزر توي صفحه
 »کنممیگیرم و دانلود می اینترنتاز و ر هایی که خوشم بیادفیلم

شرایطی  اقتضاي به که شودمی گفته مصرفی به مصرف نوع این :اقتضایی فرهنگی مصرف
 اما نیست مصرف اولویت ترتیب این به است. گرفته قرار آن در کنندهمصرف که شودانجام می
 دارد. را مصرف از نوع این کندمی تلاش هدفش به رسیدن براي که زمانی طول فرد در
 :اندکرده بیان چنین مصرف نوع این با رابطه در پژوهش این در زنان از نفر دو
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 بود و میشد درس بخونی  آروم محیطش چون خونهکتاب میرفتم بودم کنکوري قبلا «: 16کد
 »بخونم کتاب کتابخونه برم که کردم عادت کم کم بعدش

بعضی روزا مراجعه کننده پایینه و آدم حوصلش سر  کنممی کار کتابخانه توي چون«: 8کد
 »کتاب خواندن به شدم مندعلاقه خودم کم میره برا همین کم

 
 گیريبحث و نتیجه

زنان ایلامی به   ،فرهنگیمصرف و شناسیجامعه در مطرح هاينظریه براساس مطالعه این در
 در زنان فرهنگیمصرف گوناگون الگوهاي شناخت به توجه با. سوالات طرح شده پاسخ دادند 

 نمادین_هویتی فرهنگیمصرف.1: کرد تقسیم »سنخسه«به توانمی را هاآن تحقیق، این
  کاربردي-اقتضایی رهنگیفمصرف. 3فراغتی فرهنگیمصرف.2

 هايعضویت نتیجه در که نیست چیزي شخص هویتی: هویت فرهنگیالف) مصرف
 طوربه را آن باید فرد بلکه. باشد شده تفویض او به افراد اجتماعی هايکنش تداوم یا گروهی
 و حفاظت مورد تاملی یا بازتابی صورتبه خود هايفعالیت در و فریندبیا روزمره و مداوم

 از معینی روایت آن وسیلهبه فرد که است اساسی ابزارهاي از یکی مصرف. دهد قرار پشتیبانی
 دیگران سوي از روایت همین وراي خود نیز حال عین در و داردمی محفوظ را شخصی هویت
 شود.می درك

 و شده بنا دیگران واسطه به که است سیستمی درون مصرف عرصه روزمره زندگی
 پاسخ موقعیت این به که شودمی مشخص خلاقیتی با روزمره زندگی اما. استیافته گسترش

 به تواندمی خود تولید حال درعین. است تولید از شکلی افراد اساسا نظر در مصرف. دهدمی
 نوعی خود ساختن و ساختن یعنی کردن مصرف. شود درك و گسترده مصرف از شکلی مثابه
 تولید معناي به ارتباط مثابه به مصرف اگرچه. معناست لیدتو همواره مصرف. است پنهان تولید
 درباره خود دیگران را تصور تا کنندمی افراد مصرف .است کنندهمصرف توسط اجتماعی معانی

 دربارةفرد  نظر زیرا. دارند سر در که شوند تبدیل کسی همان به و کنند اصلاح یا اثبات
 تبلیغات که است ترفندي همان این. اوست درباره  دیگران تلقی تصورش از همان خودش
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 کننده عرضه جاري طور به جمعی ارتباط هايبندند. رسانهمی کار به کننده مصرف اغواي براي
 گیدنز نظر از بنابراین. باشد هاآن آرزوي در باید کس هر طبعاً، که اند معینی زندگی هايشیوه

 این. کندمی ایفا جامعه افراد اجتماعی هویت گیريشکل در مهمی نقش فرهنگی مصرف
 .اجتماعی است هویت گیريشکل در فرهنگی مصرف نقش بر مبنی ما یافته موید او يگفته

 افراد اجتماعی هویت گیريشکل میزان در جامعه هر فرهنگی باورهاي و فرهنگی مصرف
 تماعیاج هویت گیريشکل بر را تاثیر امروزه بیشترین واقع در مصرف فرهنگی .است دخیل
 هویت حس مردم کند،می بیان اشیاء نظم درکتاب بودریار که طورهمان و است کرده ایفا افراد
 کنند.می تولید کنند،می آنچه مصرف طریق از را بودن کسی چه

فراغتی: باتوجه به اینکه جامعه ایلام یک جامعه نیمه سنتی است هنوز  فرهنگیب) مصرف
هاي ثقل زندگی اجتماعی زنان اند. هنوز هم خانواده هاي گسترده بعضاً مرکزخانواده

اند. اي ندادهپدرسالاري و خانواده محوري سنتی به طوري جدي جاي خود را به خانواده هسته
توان به دو دسته فعالیت فراغتی فرهنگی فراغتی زنان را میباتوجه به تحقیق حاضر مصرف

جام شده اینگونه بیان شده است که زنان منفعل و فعال تقسیم کرد. در برخی تحقیقات ان
اند. اما با توجه  و زنان شهري داراي فعالیت فراغتی فعال روستایی داراي فعالیت فراغتی منفعل

به نتایج این پژوهش زنان شهري هم فعالیت فراغتی منفعل دارند و در موارد معدودي فعالیت 
توجه به عرف و سنت حاکم  زنان با فراغتی فعال دارند. در شهر ایلام فعالیت فراغتی

خصوص مردان رفتن به سینما و کنسرت ها و بهشود. براي مثال خانوادهها محدود میبرخانواده
 کنند.را  براي زنان حدود می

سفر یا گشت و گذارهاي تفریحی در اولویت انتخاب زنان ایلامی در گذران اوقات 
ادي خانوادگی است و کمتر فضاهاي فرهنگی را فراغتشان است و این سفر نیز در موارد زی

 کنند.براي این کار انتخاب می
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 در زنان حساسیت زیرا است، گراییمصرف تعیین براي عاملی جنسیت، 1چنی عقیده به
 توجه و خانواده اعضاي به رسیدگی وظیفه آن درکنار و است زیاد خارجی هايتحریک برابر
 وعمومی سازمانی امور به زنان عکس بر مردان اما ار دارد،قر آنان عهده بر نیز زندگی سبک به

 با توجه زیرا نیست نظریه این کنندهتصدیق پژوهش این از آمده دست به نتایج. دارند دلبستگی
 بازماندگی از ازدواج رامیزان  بالاترین ایلامی زنان شد مقدمه و بیان مسئله بیان در که مطلبی به

 است پایین هاآن اقتصادي سرمایه و دارند وقتپاره شغل یا نیستند غلشا زنان این اکثر دارند و
 یک براي متفاوت فضاي چند در فراغتاوقات گذران براي نیاز مورد هزینه بررسی بنابراین
...  و شهري درون سفرهاي سفرخارجی، سفرداخلی، تئاتر، سینما، نفري مانند 4-3 خانوده
 وجود از توانندمی جامعه اقشار از بخشیفقط  و یاد استها بسیار زکه هزینه دهدمی نشان
 .بگویند سخن فعال فراغت اوقات نامه ب ايپدیده

 در که کندمی که بیان است ایلام جامعه در2بوردیو وبلن و پیر نظریۀ مؤید فوق نتایج
 اجتماعی قشربندي با منطبق فرهنگی قشربندي نوعی روستا و شهر زنان اجتماعی هايگروه

 تحت هنوز فرهنگی مصرف ایلام شهرستان در که گفت توانمی بنابراین،. دارد وجود هانآ
 فرهنگیمصرف تشابه داردمی اذعان بوردیو که گونههمان و است جامعه ساختارهاي تأثیر

 هايوارهدتعا همگونی علت به روستا و شهر، کلانشهر،اجتماعیهايگروه در عاملان
 .هاستآن

 مثال کالاهایی طوربه. داندمی ثروتمند طبقه انحصار در را قیمت الاهاي گرانک خرید 3وبر
 و سینما تئاتر موسیقی، ماهواره، و کالاهاي ارزان جزو را روزنامه و کتاب تلویزیون، رادیو، مثل

 وي در. است افراد ذائقه از ناشی مصرف بوردیو نظر به. دهدمی قرار کالاهاي گران را جزو
بالاي  سطوح در افرادي که است؛ معتقد کالاهاي فرهنگی مصرف درباره نی خودهمسا نظریه

 فرهنگ پایین، سطوح و افراد کنندمی مصرف را عالی و نخبه دارند فرهنگ قرار اجتماعی

                                                                                                                   
1Cheney 
2 Veblen and Pierre Bourdieu 
3 Weber 
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 آمده دست به نتایج به توجه با. از یکدیگرند مجزا دو که این کنندمی مصرف را توده و عامیانه
 باستانی وآثار موزه از بازدید تئاتر، کنسرت، سینما، همانند لاهاییکا اگر تحقیق، این در

 هاي ویدئو،دستگاه مجله، رادیو، روزنامه، همانند کالاهایی و کالاهاي والا رده در را واینترنت
در  که شودمی مشاهده قرار دهیم پایین یا پست کالاهاي فرهنگی رده در را....  دي و سی

 والا کالاهاي فرهنگی بر واقتصادي بالاتر علاوه اجتماعی داراي پایگاه ادافر مطالعه جامعه مورد
 نیز را...  و ویدئو وکامپیوتر مجله، روزنامه، همانند عامه الگوهاي فرهنگ از وسیعی طیف

 نیست. بوردیو نظریه موید که کنندمی مصرف
 یفرهنگمصرف بخش، تسکینفرهنگیکاربردي(مصرف-اقتضایی فرهنگیپ) مصرف

 اجتماعی بخشی، کارکرد به وجد آوري و...): نهادهاي آگاهی فرهنگیمصرف ،کنوستالوژی
 و سالم خصوصیات به دادن شکل و ایجاد در تلویزیون خصوصبه و گروهی هايرسانه مانند
 شودمی انجام یادگیري مشاهده، طریق از. دارند عمیقی و وسیع کننده،تعیین نقش افراد، ناسالم

 چیزيفقط  شود.می تبدیل عملکرد به یادگیري گیرد، قرار مناسب موقعیت در فرد هک زمانی و
 . شودمی آموخته گیرد،می قرار مشاهده مورد که

 مورد مشهودترین در که دارند منفعلی فراغت اوقات ایلامی زنان شد بیان که طورهمان
 اجتماعی، هنجارهاي ارائه قطری از تلویزیون رسانه. کرد اشاره تلویزیون تماشاي به توانمی
 به کند،می آشنا زندگی سبک کلی طوربه و واجتماعی انسانی روابط از الگوهایی با را زنان

 جماعت، با رنگیهم یا نواییهم مانند تأثیراتی از تلویزیونی تصاویر وسیلۀ به زنان عبارتی
 از یکی این که شوندمی برخوردار کردن درونی و پذیريجامعه همانندسازي، تبعیت، تقلید،

 در شهر ایلام بوده است. فرهنگیمصرف کاربردهاي
 پدیده نوعى به همگى که زنان دیدگاه از روشن تصویرى توانست مطالعه این هاىیافته
 هاآن که داد نشان پدیده این از زنان تجربیات. دهد ارائه اندنموده تجربه را فرهنگیمصرف
 براي زنان. دانندمی دیگران مقابل در خود هویت ابراز براي نمادین امري را فرهنگیمصرف
 ایلام شهر در زنان فرهنگی کالاهايمصرف و دارند منفعل مصرفی فراغت، اوقات گذران

 فرهنگی مصرف عرصه در را مهمی مفاهیم نتایج این. زندگی است شرایط از برمبناي اقتضایی
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 مصرف درست دهیجهت براي آموزشی هاییبرنامه هاآن از استفاده با توانمی که اندداده ارائه
 .نمود تدوین زنان فرهنگی
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Abstract
Identifying the cultural consumption of women in the city of Ilam in 1397 is 
the main objective of this study. The methodology used for this study was 
based on a qualitative and phenomenological approach. To this end, semi-
structured interviews were conducted in the city of Ilam with 18 women aged 
15 and over on the basis of targeted sampling. The data collected from these 
interviews were analyzed using the applied phenomenological approach. 
Three types of results were derived from interviews that could capture the 
viewpoint of women on the phenomenon of cultural consumption. These 
types are symbolic and identity cultural consumption, leisure cultural 
consumption, and adaptive-functional consumption. The experiences of 
women have shown that they consider cultural consumption as a symbolic 
expression of their identity. Women spend their leisure time passively, and 
the consumption of women's cultural products in the city of Ilam is a 
requirement of living conditions. These findings provide important principles 
in the field of cultural consumption that can be used to develop educational 
programs for the proper orientation of the cultural consumption of women. 
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