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ABSTRACT 

The purpose of this study is to investigate the modification of 
consumption pattern as one of the areas of realization of the production 
leap and jihadi management. Improving the consumption pattern and 
avoiding extravagance in order to achieve one of the dimensions of the 
production leap is very important for society; In a way, a proper 
consumer culture provides the possibility of investment and through 
this can lead to the economic growth and development of society. The 
research method is a descriptive-analytical (documentary) type, in the 
present article, by reviewing texts, books and journals related to the 
research topic, the consumption pattern has been modified in order to 
pave the way for the realization of the production leap. The results 
showed that the real reform of consumption pattern and its 
implementation on the one hand requires careful planning in all areas 
and angles of society, including production, services, distribution, 
infrastructure, culture and the judiciary, and legislation; on the other 
hand, it requires a long-term process. In order to institutionalize the 
consumption pattern, it is necessary to pa y attention to all the roots, 
causes and incorrect sources of consumerism in various fields, 
including production, services, distribution, etc. 
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 یدتحقق جهش تول یبرا یمصرف، بستر یاصلاح الگو

 

  

 

 

 

 

 
 

 

 چکیده
 یهااز عرصه یکیعنوان مصرف به یاصلاح الگو یهدف از انجام پژوهش، بررس

ف از اسرا یزمصرف و پره یاست. اصلاح الگو یجهاد یریتو مد یدتحقق جهش تول
رخوردار ب یادیز یاربس یتجامعه از اهم یبرا یداز ابعاد تحقق جهش تول یکیمنظور به 

از  و کندیرا فراهم م گذارییهسرما نمناسب، امکا یفرهنگ مصرف کهیطوراست؛ به
جامعه شود. روش پژوهش  یاقتصاد ۀموجب رشد و توسع تواندیم یقطر ینا

جلات متون، کتب و م یحاضر با بررس ۀ(، بوده و در مقالی)اسناد یلیتحل-یفیتوص
حقق جهش ت یبرا یمصرف، بستر یاصلاح الگو یمرتبط با موضوع پژوهش به بررس

 مصرف و یالگو یپژوهش نشان داد، اصلاح واقع یجاست. نتا هشدپرداخته یدتول
 یایو زوا هاینهزم یدر تمام یقدق یزیربرنامه یازمندطرف ن یکنمودن آن از  یاتیعمل

فرهنگ و عرصۀ قضا و  یرساخت،ز یع،خدمات، توز ید،جامعه از جمله عرصۀ تول
را طلب  یطولان وبلندمدت  یندفرآ یک یگر،و... است و از طرف د یگذارقانون

 علل و سرچمشۀ ها،یشهر یتماممصرف به یشدن الگو ینهنهاد یبرا یدو با نمایدیم
و...  یعخدمات، توز ید،گوناگون ازجمله تول یهادر عرصه ییگرامصرف یحناصح

 توجه نمود.
 

 ییگرامصرف ی،جهاد یریتمد ید،مصرف، جهش تول یاصلاح الگو ها:کلیدواژه
 

لنامه فص ید.تحقق جهش تول یبرا یمصرف، بستر یاصلاح الگو م. رشیدی ا، شمخانی استناد )ونکوور(:◄

 .44-37(: 2)7؛ 1399. پاییز ی همداندانش انتظام یعلم
 

تحقق  یبرا یمصرف، بستر یاصلاح الگو (.1399پاییز ، مهران. )رشیدی ، اژدر؛شمخانی (:APAاستناد )◄

 .44-37  (،2)7 ،نی همدادانش انتظام یفصلنامه علم .یدجهش تول
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 مقدمه
دار بصیر و دوراندیش دوازده سال متوالی است که سکان

 العالیمدظلهای انقلاب اسلامی حضرت آیت ا... العظمی خامنه

ترین جشن ملی ایرانیان سنت زمان با برگزاری بزرگهم

ای را بنیان نهاده و هرسال را به نامی و شعاری زیبنده حسنه

ندیشمندان، ویژه نخبگان، انمایند و همگان بهو مزین می

محققان و تمامی کارگزاران را به اهتمام جدی برای عملیاتی 

ها که مبتنی بر گذاریفرمایند. این نامنمودن آن مکلف می

ها، دردها و شناخت عمیق و کافی معظم له از نیازمندی

عنوان دغدغه های مختلف اجتماعی است عملاً بهبیماری

ده و اذهان و اصلی و راهبرد محوری هرسال مبدل گردی

افکار بخش زیادی از جامعه را به خود معطوف نموده و 

بسترساز آثار و برکات و پیامدهای زیادی برای جامعۀ 

را سال ، 1387سال شده است. مقام معظم رهبری اسلامی

سال حرکت به سمت  را ،1388نوآوری و شکوفایی، سال 

عنوان سال همت را به، 1389اصلاح الگوی مصرف، سال 

عنوان سال جهاد را به، 1390 سالضاعف و کار مضاعف، م

عنوان سال تولید ملّی و حمایت به را ،1391اقتصادی و سال 

ر در مسی همچنیناز کار و سرمایه ایرانی برجسته نمودند. 

توجه به قدرت و توان اقتصادی و سیاسی کشور، سال 

سیاسی و حماسه اقتصادی، سال  ۀسال حماس را ،1392

را سال اقتصاد و فرهنگ با عزم ملّی و مدیریت ، 1393

 را سال اقتصاد مقاومتی اقدام و عمل،، 1395جهادی، سال 

ان سال عنورا با برجسته کردن تولید و اشتغال به، 1396سال 

حمایت  را سال، 1397اقتصاد مقاومتی تولید و اشتغال، سال 

ایت، و درنه رونق تولید را سال ،1398سال  از کالای ایرانی،

، 1399تولید ملی تأکید نمودند و سال  ۀمجدداً روی عرص

 .گذاری کردندرا سال جهش تولید نام

مروری بر آمار و اخبار مربوط به اسراف و مصرف 

های های دینی و ضرورتازحد که در مغایرت با آموزهبیش

زدگی ای به نام مصرفملی قرار دارد، گویای وجود پدیده

می است. این در حالی است که این سلاا -در جامعۀ ایرانی

 گیرد که برخی ای صورت میاسراف و تبذیر در جامعه

 

 

 

 

های زندگی محروم ها از فراهم کردن حداقلاز خانواده

درآیات قرآن کریم، از جهات مختلفی بر ضرورت  هستند.

وَاقصدِ فِی  "اصلاح الگوی مصرف تأکید شده است.

مَشیِکَ وَاغضُض مِن صَوتِکَ إنَِّ أَنکَرَ الاصوَاتِ لَصوَتُ 

رو باش و صدایت را و درراه رفتن خود میانه "الحَمِیرِ

وَ هُوَ "(19لقمان/)آهسته ساز که بدترین بانگ خزان است(

ذی أنشَأَ جَنَّاتٍ مَّعرُوشَاتٍ وَ غَیرَ معَرُوشّاتٍ وَالنَّخلَ الَّ

وَالزَّرعَ مُختَلفِاً أُکُلُهُ وَالزَّیتُونَ وَالرُّمَّانَ مُتَشَابِهًا وَ غَیرَ مُتشَابِهٍ 

کُلوُا مِن ثَمَرِهِ أَثمَرَ وَآتوُا حقََّهُ یَومَ حَصَادِهِ وَلاَ تسُرِفوُا إنُِهُ 

ست هایی با دارب)و اوست کسی که باغ "فینَلا یُحِبُّ المسُرِ

ن های گوناگوو بدون داربست و خرما بن و کشتزار با میوه

آن و زیتون و انار شبیه به یکدیگر و غیر شبیه پدید آورد از 

آن را روز  میوه آن چون ثمر داد بخورید و حق )بینوایان(

و روی مکنید که االی( زیاده برداری از آن بدهید و)بهره

الِّذینَ یَبخَلُونَ  "(141کاران را دوست ندارد()انعام /اسراف

وَ یَأمُرُونَ النَّاسَ بِالبُخلِ وَ یکَتُمُونَ ما آتاهُمُ الله مِن فَضلِهِ 

همانا برای کسی که بخل ) وَأعَتدَنَا لِلکَافِرینَ عَذَابَّا مُّهِیناً

دارد و کافران، عذابی میورزد و مردم را به بخل وا

 (.37ایم()نساء/ ارکننده آماده کردهخو

قاعده رویه و بیگرایی بیدر سه دهۀ گذشته مصرف

ای رواج یافته است که فرهنگ دینی و ملی کشور را گونهبه

الشعاع قرار داده و مردم را دچار عسر و حرج کرده و تحت

ن شتابا کاروان کشور را در مسیر توسعه عدالت از حرکت

العالی( پدیده مقام معظم رهبری )مدظله بازداشته است.

گرایی را عامل شکاف طبقاتی و بلای بزرگ جامعه مصرف

های مختلف دولتی، تبلیغی و فرهنگی را به دانسته و بخش

جویی در جامعه سازی، روحیه قناعت و صرفهفرهنگ

گرایی برای جامعه مصرف" فرمایند:دعوت نموده و می

های بسیار کمی در زندگی روزمره حوزه ی بزرگی است.بلا

وجود دارد که تحت تأثیر روندها و اعمال مصرفی قرار 

 با توجه به چنین ابعادی است که این مسأله نگیرند،

 شأنیت بررسی علمی را یافته است (گراییمصرف)

39 

 

خان
شم

در 
اژ

 و
ی

 
رش

ن 
هرا

م
ی

ید
 / 

گو
ح ال

صلا
ا

 ی
ستر

ف، ب
صر

م
 ی

برا
 ی

تول
ش 

جه
ق 

حق
ت

 ید
 



 

 

 

 

 
کدام با هیچ ،زدگیاسراف و مصرف( 339: 1378 حکیمی،) 

 هایهای دینی و ملی ما سازگار نبوده و با ضرورتاز آموزه

برخی اجتماعی امروز کشورمان نیز مغایرت آشکار دارد. 

 کشور را به مسابقه در مصرف و ها و تحولات،غفلت

روز . اسراف، روزبهزدگی گرفتار کرده استمصرف

های طبقاتی و شکاف بین فقر و غنی را بیشتر و شکاف

کند. یکی از چیزهایی که لازم است مردم برای تر میعمیق

 هایدستگاه خود وظیفه بدانند، اجتناب از اسراف است.

ای هخصوص دستگاههای مختلف دولتی، بهمسؤول بخش

 ویژه صداوسیما باید وظیفه خود رانگی بهتبلیغاتی و فره

اندازه لازم بدانند، مردم را به سمت قناعت و اکتفا و به

روی و اسراف دعوت کرده مصرف کردن و اجتناب از زیاده

آورد، گرایی جامعه را از پا درمیو سوق دهند. مصرف

ای که مصرف آن از تولیدش بیشتر باشد، در جامعه

ت خواهد خورد، ما باید عادت های مختلف شکسمیدان

م ها بزنیکنیم مصرف خود را تعدیل و کم کنیم و از زیادی

(. اتخاذ الگوی صحیح و منطقی در 37: 1388 )سنایی فر،

مصرف، آثار فردی و اجتماعی فراوانی به دنبال دارد؛ زیرا 

در سطح کلان، تا امکانات یک جامعه با نیازها و 

تناسب و هماهنگ نباشد، های افراد آن جامعه مخواسته

 یابی به عزت و سرافرازیکسب استقلال اقتصادی و دست

گردد و در سطح فردی، بدون اجتناب از مصارف ممکن نمی

غیرضروری و تجملی و تقدیر معیشت به معنای متوازن 

ها آرامش روحی و روانی که شرط نمودن درآمدها و هزینه

 (.1374زاقی، آید )راصلی رفاه مادی است به وجود نمی

گرایی در کشور نشان بررسی تاریخی روند مصرف

دهد که در دوران پس از انقلاب و هشت سال دفاع می

گرایی و گری، اسراف و تبذیر، تجملمقدس از اشرافی

هایی از این قبیل خبری نبود. پس، آنچه وضع ناهنجاری

 ردد.گسازی کرد به بعد از دفاع مقدس بازمیموجود را زمینه

با روی کار آمدن دولت موسوم به سازندگی پس از 

سو به اقتضای شرایط و نیازهای مربوط دفاع مقدس، از یک

ها و بازگشت آوارگان، ضرورت تقویت به بازسازی خرابی

 های اقتصادی کشور و از سوی دیگر افکار و زیرساخت

 
 

 

های دولتمردان نورسیده سبب شد تا فرهنگ و سیاست

ت از گذشته ترویج شود. در شرایط جدید رویکردی متفاو

فرهنگ دوران انقلاب و روحیات جهادی دفاع مقدس و 

نیز پیشکسوتان جهاد و شهادت به فراموشی سپرده شدند. 

برنامگی در دوران دوم خرداد، ولنگاری فرهنگی و بی

اقتصادی و شیفتگی دولتمردان به غرب و محصولات 

یش آورد که امروزه فرهنگی و واردات غربی وضعیتی را پ

توسعه و استقلال کشور درگرو تغییر و اصلاح آن است و 

 88مقام معظم رهبری اصلاح الگوی مصرف را شعار سال 

خواه، نامیدند. هرچند رویکرد یادشده در دولت عدالت

مصرف و پایبند به زیست و ولایتمدار، پرتلاش، کمساده

ب اسلامی و ها و شعارهای انقلاهای دینی و ارزشآموزه

رفاه عمومی تا حدودی کنترل و هدایت گردید، لکن بهبود 

مطلوب و تحول همه جانبۀ وضع موجود نیازمند زمان بیشتر 

تری ریزی جامعگذاری و برنامهو اجماع فراگیرتر و سیاست

است که مقام معظم، رهبری در پیام نوروزی خویش درسال 

ابعاد آن را ع( ) و سخنرانی در حرم مطهر امام رضا 88

 (56 :1388 )مراد زاده، نمودند. ترسیم

سبحانی که چند دوره در مجلس حضورداشته و از 

ساله اول و دوم  5کارشناسانی هستند که در تدوین برنامه 

های پس از ها در سالدولت»گویند: اند، میدخیل بوده

اند، اسلامی نبوده جنگ لزوماً درصدد عملیاتی کردن اقتصاد

ی از مندبلکه با توجه به مشکلات اقتصادی کشور، با بهره

های دولتی به تهیه و ارائه بخشی از کارشناسان سازمان

تواند آمد میاند که به نظرشان میهایی اقدام نمودهبرنامه

 های مزمن اقتصاد ایرانبخشی از کمبودها، نواقص و کاستی

های اول و نیز معتقدند که برنامه دادگر «.را برطرف نماید

ور ساز تحولاتی در کشدوم توسعه اقتصادی با اینکه زمینه

پوشاندند، اما در  بودند، و یک سری اهداف کمی را هم

های موردنظر در قالب عزت و اقتدار ارتباط با شاخصه

 اندموفق نبوده اقتصادی و با ملاحظۀ عناصر اقتصادی آن

 (.56 :1388مراد زاده،)

مه
لنا

ص
ف

 
شم

م، 
هفت

ۀ  
ور

/ د
ن 

دا
هم

ی 
ظام

 انت
ش

دان
ی 

لم
ع

ی 
یاپ

، پ
وم

 س
رۀ

ا
ان

ست
 تاب

م،
نج

و پ
ت 

یس
ب

 
13

99
 

40 



 

  

 

 
 

 پژوهش روش 
این تحقیق به لحاظ هدف، کاربردی است و برای دستیابی  

اسنادی( ) تحلیلی به اهداف پژوهش از روش توصیفی،

شده است و با روش تمام شماری کل منابع مرتبط استفاده

آوری اطلاعات هم شده است. ابزار جمعبا موضوع بررسی

 برداری بوده است.فیش

 

 اسراف( در ایران) گراییمصرفعوامل مؤثر بر 
ساز بسیاری از انحرافات نادانی زمینه جهل و ناآگاهی:-1

اخلاقی و رفتاری ازجمله اسراف و تبذیر است. امام 

نادان شناخته نشود مگر در کارها، »فرماید: ع( می) علی

 (.67حکمت  نهج البلاغه،«)روی یا کوتاهی کند.زیاده

کارگزاران به  توجهی مسؤولان وغفلت و بی-2

: کمبود نیرو، ضرورت سرعت در های انسانیرسالت

های ناشی از چپاول ها و خرابیماندگیجبران عقب

سردمداران رژیم گذشته، جنگ و درگیری ضدانقلاب، 

نداشتن مدل اقتصادی برخاسته از فرهنگ دینی و 

های جاری ها و شیوهخودباختگی در برابر مدل

از  ر غربی و حتی الگو گرفتنبرخاسته از فرهنگ و تفک

توسعه چون سنگاپور، کرۀ جنوبی و کشورهای درحال

 مالزی منجر به بروز این فضا گردید.

هواپرستی و گرایش نفس به  پیروی از هوی و هوس:-3

های ست. اگر خواستهناپذیر امادی، سیریهای لذت

های دینی و عقلانی مهار نگردد، ازنظر نفسانی با آموزه

 روانی سرچشمه غفلت از خدا و خلق روحی و

 گردد.می

فراموشی از خویشتن انسانی و سرگرمی به دنیا و -4

و تعالی رمز  که خداوند تبارکدرحالی مظاهر مادی:

خیری و سعادت را مواظبت بر خویش و بهعاقبت

یا أیَهَا الَّذِینَ : فرمایدعبادت پروردگار دانسته و می

( یعنی ای کسانی که 105)مائده/ کمْ آمَنوُا عَلَیکمْ أَنْفُسَ

 های خود را پاس دارید، اما اید نفسایمان آورده

 

 

 

 
فراموشی و غفلت موجب زیان و خسران شده و حتی      

 شود.منجر می به ایجاد یک خلأ ارزشی

ثروتمندی همراه با  زدگی:اندوزی و رفاهروحیۀ ثروت-5

 ساز اسراف است.ایی زمینهگرروحیه اسراف و مصرف

ۀ تنها به انداز اشیهکه درآمد مالی و سرما یاخانواده

ناچار برای پاسخگویی ضرورت و نیازهای اوست. به

 یریگو اندازه ها، درصدد کنترل مصرفبدان ضرورت

در آن برخواهد آمد؛ ولی اگر میزان ثروت آن بر مقدار 

نیازهای واقعی آن افزوده شود، چنانچه  احتیاجات و

و  ویژه مدیر خانواده از تربیت اخلاقیو به ءاعضا

که به خیال این ،باشند بهرهیفرهنگ صحیح مصرف ب

، ندرساینم یآنان خلل مالیۀ و اسراف، به بنی روییادهز

 شیطان هاییلهاز حاین به این عمل کشیده خواهند شد. 

بیاورد، به  اسراف و تبذیر رو است که هر چه انسان به

 و عنوان دستو این کار را به دهدیاو وعده فقر نم

که بخواهد ولی همین ؛دهدیبازی در نظرش جلوه مدل

رفاه جامعه به مصرف  مقداری از ثروت خویش را درراه

خویش  ۀووعید، او را از آیندهزاران وعده برساند، با

و از ابتلای به تنگدستی و احتیاج نگران ترساند یم

قرآن کریم در  (1392:62عبداللهی،) سازدیم

اَلشَّیطِانُ یعِدُکمُ الْفقَْرَ ویَأْمُرُکمْ بِالفَْحشِْاءِوَاللّهُ "آمده:

( 268)بقره/"لیمیعدُِکمْ مَغفِْرَةً مِنْهُ وَفَضْلاً وَاللّهُ واسِع عَ

 دهدییعنی شیطان به شما وعده فقر و فرمان به گناهان م

و خداوند دانا و  دهدیآمرزش و زیادی م ۀخدا وعد و

 .فضل او گسترده است

نگ مصرررفی غر :-6 ید از فره گانگی و تقل  ازخودبی

سان تعریفدرحالی سلامی و ایرانی که ان شده در فرهنگ ا

سان ، کامل است به دنبال حفظ مقام آدمیت و جستجوی ان

انسااان برخاسااته از فرهنگ و تفکر مادی غرب، به دنبال 

جویی و جساتجوی مواهب دنیوی صارف اسات. اما لذت

 روی و دنباله ساااو نوعیمتأسااافانه از دورۀ قاجاریه به این
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 تهانداخ سایه تقلید از غرب بر هویت اسلامی و ایرانی ما   

جمعی نظیر رادیو، تلویزیون، های ارتباطاست. دستگاه

شدن و جذب واقعسینماها و مجلات نیز برای مقبول 

که ازنظر سازماندهی مخاطب و همچنین به علت آن

ماهیتاً دارای این خصلت هستند، در برنامۀ خود 

ها و...( به فرآیند، گسترش ها، تبلیغات، فیلم)سریال

: 1376 )رفیع پور، کنندهای غربی کمک میارزش

در واقع، فرآیندی که از گرایش به فرهنگ غرب  (.503

شود به وابستگی و آن شروع میو تقلید از 

شود که ناشی از پذیرش مادی گرایی منتهی میمصرف

عنوان یک ارزش برای و جایگزین شدن مصرف به

شده های معنوی فراموشجای ارزشاحساس بزرگی به

و به محاق افتادۀ فرهنگ و تفکر دینی و ایرانی است 

 .(65: 1388 )سنایی راد،

برخی رذایل اخلاقی همچون  ها و فساد اخلاقی:رذیلت-7

خودبرتربینی و خودنمایی با اسراف و تبذیر رابطۀ 

هرکس »ص( فرمودند: ) مستقیم دارد. رسول خدا

ای بپوشد و با آن، فخرفروشی کند، خداوند او را جامه

 ج )صدوق، از لبه دوزخ به قعر آن فرو خواهد برد

4:13). 

 ها:انسانسازی هویت سازی و یکسانپدیدة جهانی-8

این پدیده برای مصرف کالاهای متحدالشکل و تأمین 

های بزرگ اقتصادی و تولیدی در یکسان منافع، شرکت

ها و اقوام گوناگون برای های ملتشدن علایق و ارزش

ارائۀ تولیدی انبوه و متحدالشکل است که به کاهش 

: 1386 )گلمحمدی، .گرددهزینه و سود بیشتر منجر می

102.) 

های ها و قدرتسازی وقتی با منافع کارتلجهانی    

سازی خورد، یک پروژه برای یکساناقتصادی پیوند می

کننده برای دست شدن ذوق مصرفها و یکسلیقه

 (.65: 1388 سنایی راد،) فروش کالای انبوه است

 

 

 

 

 

قرآن کریم آشکارا دستور  الگوپذیری از مسرفان:-9

هرگز از " "أَثَرَ المسُْرفینَلا تُطِیعوُا  و"دهد که می

 .(51شعرا/) مسرفان پیروی نکنید

: تولید تولید و عرضه نادرست و نامطلو  کالا-

 ساز اسراف است.کالاهای غیراستاندارد زمینه

این  ای خاص:انباشته شدن ثروت در دست عده-

گرایی کشانده جویی و تجملوضع به لذت

 شود.می

 الهی: تکاثری و غیرها و فرهنگ حاکمیت ارزش-

چشمی و رقابت در وهمروحیۀ چشم

گرایی، رسوخ بنیادهای اعتقادی و اخلاقی مصرف

 بیگانه در جامعه و الگوپذیری از مترفان در

 گسترش اسراف مؤثرند.

گراها و مسرفین به داران، تجملنفوذ سرمایه-10

اینان در صورت دستیابی به مسئوولیت  ها:حکومت

راد )م کنندو روحیۀ خود را ترویج میحکومتی، فرهنگ 

 (57: 1388 زاده،

 

 بار اسراف و تبذیرآثار زیان
های وپاش و اسراف یکی از پدیدهگرایی، ریختمصرف

ور منظاقتصادی است که پس از انقلاب صنعتی غرب، به

پیدا کردن بازار مصرف مطمئن برای کالاها و صنایع تولیدی 

کرد  گیری پیدارونق چشمدول غربی و کسب سود بیشتر، 

عنوان ویژه ملل جهان سوم بهو کشورهای مختلف جهان به

ها صنعتی کننده مواد خام اولیه کارخانهمنبع مهم تأمین

 کشورهای غربی و بازار مصرفی آنان مبدل گردید.

 های در حال حاضر نیز یکی از استراتژی

بسیار خطرناک دشمنان در استفاده از حربۀ تحریم، بررسی 

 ها با بررسی، بیشترین اقلامنحوۀ مصرف در کشور است، آن

تر هایی که بیشکنند کشورمان را در بخشمصرفی سعی می

، گراییکند در فشار و تنگنا قرار دهند. مصرفمصرف می

 ر روز بازپیش وابسته و روزبهاقتصاد کشور ما را بیش
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بیش  1387مثال، در سال عنوانافزاید. بهواردات ما می

میلیارد دلار از درآمدهای نفتی صرف ورود کالاهای  50از 

 مصرفی شده است.

 هااضطرا  و نگرانی در خانواده-1

هایی که طبخ غذاهای در کشور ما کم نیستند خانواده    

های رنگارنگ، مندی از کلکسیون لباسمتنوع، بهره

 قیمت وهای گرانهای اشرافی و اتومبیلداشتن خانه

گرایی و اسراف را نشان عزت، طورکلی مصرفبه

بزرگی و شرافت خانوادگی خود دانسته و با همین 

گرایی ل مصرفروز بر طبنگرش غلط روزبه

ها را در یک کوبند. این شیوه از زندگی، خانوادهمی

چشمی، خودنمایی و وهممسابقۀ دائمی برای چشم

 (.1388 کشاند )سنایی فر،تبرج می

 فقدان لذت معنوی-2

گذرانی لذات معنوی را درک اهل اسراف و خوش    

کنند؛ زیرا عبادت، عرفان، سیر و سلوک اخلاقی نمی

کی ی رست در نقطۀ مقابل آن است بنابراینو معنوی د

گرایی و غرق شدن در زندگی بار مصرفاز آثار زیان

های مادی و دنیوی محروم شدن از درک، لذت

 (.1388 معنوی است )سنایی فر،

 سلب نعمات الهی و هلاکت جامعه-3

 باربدون شک، یکی از آثار بسیار خطرناک و زیان    

گرایی و خوی ، تجملوپاشاسراف و تبذیر، ریخت

گری سلب نعمات الهی است؛ چراکه اسراف اشرافی

 های اعتنایی به نعمتتوجهی و بیو تبذیر نوعی بی

الهی و درواقع روح ناسپاسی نسبت به منعم است      

 (.1388 )سنایی فر،

 

 گیریبحث و نتیجه
در بررسی نقش اصلاح الگوی مصرف در جهش تولید  

 بایستی سه ضلع را مدنظر قرار بدهیم:

 

 

 

 

 ضلع تقاضا-2های تولیدی( بنگاه) ضلع عرضه-1

 ضلع دولت -3 کنندگان(مصرف)

ازی سترین ضلعی که بایستی با اصلاح و بهینهمهم

 عرضا گام اساسی در جهش تولید دارد بخش مصرف خود،

-برق) های تولیدهای بنگاهاست. مصرف نامناسب نهاده

مواد اولیه و..( خود یک مانع بزرگ در -سوخت -گاز -آب

ای الگوی مصرف جهش تولید است. مثلاً اگر یک کارخانه

های آن قدیمی بوده و یا دستگاه نامناسب داردبرق یا گاز 

کند مشخص است که هزینه مواد اولیه بسیاری را خراب می

 کند.تولید کارخانه افزایش پیدا می

ضلع دیگر الگوی مصرف و جهش تولید 

کنندگانی هستند که نقش هدایت تولیدات و ایجاد مصرف

 فاگر مردم به مصر زیرساخت برای جهش تولید رادارند.

کالاهای خارجی وابستگی نشان دهد دیگر تمایلی به خرید 

کالاهای داخلی نخواهد داشت درنتیجه بازار فروش 

 یابد.کالاهای خارجی کاهش می

ضلع سوم الگوی مصرف و جهش تولید دولت پویا و 

تنها های بالای دولت نهچراکه هزینه هزینه است؛کم

افی های اضهزینه تواند به رشد کمک کند بلکه با ایجادنمی

 شود.برای تولیدکنندگان، خود مانع تولید می

-هابنگاه) درنتیجه، اصلاح الگوی مصرف از طرف

های تولید دولت( نقش اساسی در ایجاد زیرساخت -مردم

 کنند.دارند که زمینۀ جهش تولید را فراهم می

 

 منابع

 .قرآن کریم .1

 ، ترجمه و شرح فیض الاسلام.البلاغهنهج .2

. الحیات(. 1378)حکیمی، محمدرضا؛ حکیمی، محمد.  .3

 ترجمه احمد آرام، دفتر نشر فرهنگ اسلامی.

تهران: انتشارات  .توسعه و تضاد(. 1376) پور، فرامرز.رفیع .4

 دانشگاه شهید بهشتی.

زدگی نماد مصرف(. 1388) رسول. سنایی راد، .5
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(. نقش قناعت در اصلاح الگوی 1388) اکبر. سنایی فر، .6

 .25شماره  .اندیشه بسیجمصرف. 
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رسالت  (. جهاد اقتصادی و1390) حسن. فر،عبداللهی .9

 .115-114 شماره سال یازدهم، .ماهنامه هدایتهادیان. 

(. تحلیل عوامل اسراف. 1392) اسماعیل.محمد  عبداللهی، .10

 .172شماره  ،ماهنامه مبلغان

(. تحلیلی بر اصلاح الگوی مصرف. 1388علی. ) مراد زاده، .11

 .5شماره  سال سوم، معراج اندیشه،

.شدن فرهنگ و هویتجهانی (.1386) احمد. گل محمدی،  
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