
 

 

 

 

 

 يرانبر آن در ا يرگذارتأث یهاو مؤلفه يتمصرف اخبار؛ رضا
 (ي: سه نسل از جوانان تهرانیمورد ة)مطالع

 7139/ 7 / 14دریافت:                                                          1 یریجهاندار ام

 1397/ 9 / 12پذیرش:                                                      0 زادهیزابل یراردش

 دهيچک

 ای جوهره خبر که اصل نیا رشیپذ با گذشته یهاسال در رانیا در یارسانه محققان
 نیا رشیپذ با هم هارسانه و پرداخته آن ۀمطالع به است یجمع ارتباطات یاصل ۀماد
 داتیتول صدر در را یارسانه فرآورده نیا است، مخاطبانشان یازهاین از خبر که لاص

 یهانسل شیگرا رییتغعدم رشیپذ قاتیتحق نیا یاصل مفروض. اندداده قرار خود
 . است اخبار کسب و مصرف به مخاطبان مختلف

 جوانان از سلن سه شیگرا آن، راتیتأث و شدهرفتهیپذ اصل نیا در کیتشک با مقاله نیا
 باهم برخ مصرف بر را تیرضا ژهیوبه رگذاریتأث یهامؤلفه تا کرده یبررس را یتهران
 ،یسازگار و سهولت از ادراک ده،یفا از ادراک یرهایمتغ سنجش یبرا. کند سهیمقا
 عادت و یزندگ یهابخش ریسا از تیرضا خبر، ۀمنتشرکنند رسانه بر مؤثر یرهایمتغ
 یآمار ۀجامع .است شدهیبررس ادی گذشته پانل شبه روش از هاستفاد با خبر، کسب به
 است یشمس 92 و 82 ،72 یهادهه در تهران شهر ۀسال 04 تا 15 جوانان از نسل سه
 به نسل سه هر شیگرا جینتا و یآورجمع هاداده نمونه، 421 از نامهپرسش ابزار با که

. است شده سهیمقا باهم کیتفک به خبر کسب

 jahandar.amiri553@gmail.com      مسئول( یسنده) نویماارتباطات دانشگاه صدا وس یاراستاد.  1

 azmmf9432@gmail.com               یماارتباطات دانشگاه صدا وس یاردانش. 0

                                  

 712-791، صص7931زمستان ،  چهارمسال اول، شماره ، شناسي سياسي ايرانجامعهفصلنامه 
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 لتسهو ادراک خبر، کسب دهیفا ادراک یهامؤلفه انیم ،آمدهدستبه جیتان اساس بر
 جودو یمعنادار ۀرابط اول نسل در خبر کسب با یزندگ یهابخش ریسا از تیرضا و

 است نشده دییتأ معنادار ۀرابط نیا سوم و دوم نسل خبر کسب به شیگرا در اما ؛دارد
 یاساس رییتغ نیشیپ یهانسل به نسبت خبر کسب به جوانان از نسل هر شیگرا و

 .است داشته

 :یديکل کلمات

 یشیگرا و ینسل راتییتغ جوان، ت،یرضا خبر، مصرف و خبر 

 اتيکل-7

 مسئله طرح 7-7

 رشیپذ با هم هارسانه و است یکنون دنیای در یجمع ارتباطات یاصل ۀماد ای جوهره خبر
 در را یارسانه ۀفرآورد نیا ست،ا مخاطبانشان یاصل یازهاین از خبر همواره که اصل نیا

 ثباع نیهم و اندشده یزندگ نفکیلا جزء اکنونهم هارسانه. اندداده قرار خود داتیتول صدر
 یهاالشچ یزندگ در هارسانه نفوذ که یعصر. است هارسانه عصر ما عصر که میریبپذ تا شده
 عصر در یجمع طاتارتبا حوزه یهاچالش ،یبرخ که یحد به آورده، وجود به یدیجد
 است یاترییتغ از هاینگران ها،چالش نیا نیترمهم. دانندیم شتریب یگرید زمان هر از را یکنون
 فارغ یارسانه یابزارها از یناش راتییتغ نیا از یبرخ. کنندیم جادیا ما یزندگ در هارسانه که
. کندیم ریتعب را« ستا امیپ رسانه» 1،لوهان مک مشهور ۀجمل همان که است آن یمحتوا از

 کی هر که است ملموس چنان دیجد یارسانه ابزار هر ظهور با خصوصبه راتییتغ نیا فهم
 هر ظهور با. کنندیم درک را راتییتغ نیا خود یشخص یزندگ در حاضر، عصر مردمان از
 در یتراییتغ هوشمند یهاتلفن و هاانهیرا ون،یزیتلو و،یراد چون یارسانه یابزارها از کی

 ارتباطات نینو ستمیس شیدایپ 0:کاستلز قول به. است جادشدهیا ما یزندگ سبک و فرهنگ
 بالقوه املتع و یارتباط یهارسانه همه یسازکپارچهی ،یجهان قلمرو آن یژگیو که یکیالکترون
 (.384 :1389 ،کاستلز) سازدیم دگرگون ابد یبرا را آن و ماست فرهنگ رییتغ حال در است،
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 ره مشترک ۀتجرب با رایز ؛کندیم خلق یدیجد نسل جامعه در د،یجد یارسانه بزارا هر 793
 هگرو از فارغ ینسل آن، از استفاده و دیجد یارسانه ظهور چون ییدادهایرو ،یتیجمع گروه
 زانیم و هادتعا رش،یپذ سرعتبه بسته یعنی ؛ردیگیم شکل یاجتماع یامقوله ۀمثاببه ،یسن

 رنق در. شودیم میتقس مختلف یهانسل به جامعه د،یجد یارسانه یابزارها نیا از استفاده
 عجبمت دور راه از ارتباطات دنید با ای و خواندیم جادو ۀجعب را ونیزیتلو که ینسل حاضر

 یابزارها نیا با یکودک از که کندیم یزندگ ینسل کنار در رفت،یپذ را آن یناباور با و شدیم
 یدگزن ینسل کنار در نسل، نیهم ،یآورفن ۀدوبار شرفتیپ با حالا و شدهبزرگ یارسانه

 در مه یگرید نسل که است یحال در نیا و داندیم یسنت یارسانه را ونیزیتلو که کندیم
 الشچ. است شدن بزرگ حال در تالیجید یهایآورفن با تولد از که کندیم یزندگ هاآن کنار

 شهودم نیشیپ یهارسانه از استفاده کاهش در دیجد ۀرسان هر ظهور ریتأث نکه،یا تربزرگ
 نمود هاروزنامه شمارگان کاهش و ونیزیتلو و ویراد ظهور با بار نیاول موضوع نیا. است

 جنگ انیپا از هاروزنامه شمارگان که دهدیم نشان گرفته صورت یهایبررس. کرد دایپ
 گرید اخبار از استفاده مسئله نیا با زمانهم. است شده کم وستهیپ بعد، به دوم یجهان
 خصوصبه خوانندگان، از یاریبس ،هاروزنامه و است یافتهکاهش هم یچاپ یهارسانه

 ظهور با کاهش روند نیا هاروزنامه بر علاوه. انددادهازدست را خود جوان خوانندگان
 تدس از یالگو نیا و است شدهمنتقل هم ویراد و ونیزیتلو به دتر،یجد یارسانه یابزارها
 و 11 :0229 ،هوآنگ) است شدهگزارش هم وها،یراد و ونیزیتلو اخبار در مخاطبان دادن
 یکاهش روند نیا(. 19 ،1378 ،مایصداوس قاتیتحق مرکز و 339 :0210 ،ستوفریکر ،هارپر

 تعددم قاتیتحق. گرفت نظر در هم یگرید موضوع کنار در دیبا را یخبر یهارسانه مخاطبان
 ارتباط یارسانه تحولات و خبر کسب ابزار با خبر کنندگانمصرف سن که است آن یایگو

 (.13 :0221 ،کورنبلوم و 08 :0212 ،گرانید و بچمن) دارد یمعنادار

 به مخاطب ازین و قلمداد 3مخاطبان یاساس ۀمطالب عنوانبه اخبار انتشار و یرساناطلاع
 شد ئلقا حق نیا دیبا مخاطبان یبرا امروزه. ودشیم گرفته نظر در ثابت همواره خبر کسب

 کی کنند،یم انتخاب خود مصرف یبرا کالاها انبوه انیم از را ییکالاها که گونههمان که
 یبرا نیهمچن. نندیبرگز خود مصرف یبرا هاتیروا انبوه انیم از هم را دادهایرو از تیروا

 در چگونه یجمع یهارسانه که کرد افتیدر را نکته نیا دیبا هارسانه با مخاطب ۀرابط درک
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 نگاه، نیهم گسترش با(. 005 :1392 ،زاده یمهد) رندیگیم یجا روزمره یزندگ بافت
 یهانسل انیم در آن ۀسیمقا و 4خبر کسب یهاعادت و خبر مصرف ۀمطالع اندازچشم

 .است افتهی تیاهم مردم یزندگ بافت در آن گاهیجا نییتع یبرا مختلف

 شکیب. دارد ارتباط مردم فرهنگ و یآگاه سطح با خبر کسب زانیم گرید یسو از 
 شهروندان جادیا در یجمع یهارسانه نقش گرفتن نظر در با خبر کسب زانیم آمار کاهش
 ،واکمن ،لود مک ،یچاف و 37 :1971 ،واکمن ،وارد ؛114 :1992 ،کوت) ابدییم معنا آگاه

 شیگرا رییتغ نکهیا فرض با اساس نیا بر(. 05 :1975 ،تیاسم ،ونیاست ،یو کان ؛87 :1973
 هب منجر جوان مخاطبان یسو از خبر کسب به شیگرا کاهش انجامد،یم رفتار رییتغ به
 ریعبت به خبر کسب به شیگرا کاهش گریدعبارتبه. شودیم جامعه فعال گروه یاطلاعیب

 یبرا ازین مورد اطلاعات لدنبا به جوانان که است آن یمعنا به 5،چیندیما رسانه، مورخ
 (.54 :0225 ،چیندیما) گردندینم آگاهانه یریگمیتصم

 ابزار رییغت با خبر کنندگانافتیدر کاهش حاضر، ۀمقال یاساس ۀمسئل ،یطیشرا نیچن در
 رفمص کاهش روند موضوع خبر، کسب یارسانه ابزار از فارغ تر،مهم آن از و ستین یارسانه
 متعدد یهایبررس ۀجینت. است 7خبر کسب به مختلف یهانسل جوانان شیگرا رییتغ و 6خبر
 دیجد یهارسانه از شتریب مسن افراد به نسبت جوانان و نوجوانان هرچند که دهدیم نشان

 ؛کنندیم صرف 8کنندهسرگرم یهابرنامه یتماشا یبرا نترنتیا در را یادیز وقت و استفاده
 یبرخ منابع عنوانبه هارسانه نیا از هاآن استفاده ۀدهنداننش شتر،یب ۀاستفاد نیا لزوماً اما
 ۀتنک. کنندیم دنبال و گذارندیم اشتراک به را یارسانه هر از اخبار، کمتر 9جوانان و ستین

 از. است هاآن یاطلاعیب یمعنا به جوانان انیم در خبر کسب یکاهش روند نکهیا تأملقابل
 با یاجتماع یامقوله ۀمثاببه جوانان یسو از خبر سبک کاهش روند شکیب گر،ید یسو

 کنندیم مصرف 11یفرهنگ ییکالا عنوانبه را خبر مردم. است ارتباط در هاآن 12یزندگ سبک
 و شودیم یتلق یزندگ سبک امدیپ عنوانبه ها،آن 13یارسانه مصرف و 10یفرهنگ مصرف و
 آنکه رتمهم. است یارسانه و یرهنگف مصرف نیا امدیپ عنوانبه یزندگ سبک گرید یسو از
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 یاجتماع و یاسیس مشارکت در جامعه رفتار رییتغ صورتبه خبر کسب در متقابل راتییتغ نیا 747
 .ابدییم نمود

 خبر کسب در یارسانه یکیتکنولوژ راتییتغ و یاجتماع و یاسیس تیرضا یهامؤلفه
 به عتمادا ده،یفا و یمندبهره انتظار مثل یگرید یرهایمتغ با هامؤلفه نیا. دارد یاساس ریتأث

 یهایرفناو از استفاده و خبر به یدسترس سهولت ،یاجتماع و یاسیس تیوضع و هارسانه
 هستند اررگذیتأث خبر کسب به شیگرا بر هم و مشارکت بر هم که دارند معنادار ارتباط مدرن

 یجتماعا گاهیپا و سکونت محل درآمد، و نهیهز ،تأهل ت،یجنس سن، مثل ییانهیزم یرهایمتغ)
 طیراش در هم و یطول ازنظر هم ذکرشده یهامؤلفه نیب ۀرابط(. ستندین مقاله نیا مطالعه مورد

 و یولط ازنظر ذکرشده یرهایمتغ نیب روابط. است مطالعه و یبررس قابل مختلف یهازمان و
 یاصل ۀمسئل باشد تهداش تواندیم یمختلف یهاشکل که( ییانهیزم یرهایمتغ از ریغ) یزمان
 نسل سه در یرانیا جوانان خبر کسب به شیگرا در گرفته صورت راتییتغ تا است مقاله نیا

 به انانجو مختلف یهانسل شیگرا زانیم راتییتغ ۀسیمقا یعنی مطالعه، نیا. شود یبررس
 یهایآگاه سطح زانیم راتییتغ خبر، مصرف راتییتغ فهم یبرا یامقدمه خبر، کسب
 آنان یاجتماع و یاسیس یهامشارکت جهیدرنت و تیرضا تیوضع و یزندگ سبک ،یعموم
 .است

  



    

 

 

 

746 

 

جامعه
صلنامه 

ف
ن، 

ي ايرا
ي سياس

شناس
ل، شماره 

ل او
سا

چهارم 
 ،

ن 
زمستا

7931
 

 مسئله طرح ينما: 1 ريتصو

 

 پژوهش هدف -7-6

 شهر لنس سه جوانان در خبر کسب بر رگذاریتأث یهامؤلفه یبررس پژوهش نیا یاصل هدف
 .است مشارکت و تیرضا با آن ۀرابط و تهران

 ميمفاه فيتعر -7-9

 کت رترن از دیبا را خبر یکل و ساده فیتعر. است شدهارائه یمتعدد فیتعار خبر از: خبر
 ،کیلب) «یدانستینم روزید که است یزیچ خبر،»: دانست مزیتاورکیوین ۀسندینو ،14لج

 جالب عیوقا انیب و اعلام خبر،» که است آن خبر از یگرید فیتعر(. 67 :0211 ،هارولدسن
 اساس بر( 18 :1380 ،نژاد معتمد) «است یعموم افکار و دیعقا نقل و یاجتماع یزندگ
 ای کی یدارا که است ینیع و یواقع یدادهایرو از یگزارش» خبر ،یقند و یعیبد فیتعر
 و یسازماندرون عوامل ریتأث تحت گزارش نیا ۀارائ یچگونگ. باشد یخبر ارزش چند
 شدهارائه فیتعار از که گونهمانه(. 43 :1387 ،یقند ،یعیبد) «ردیگیم شکل یسازمانبرون
 بدون رخب پژوهش نیا در لذا ؛ندارد آن انتشاردهنده ۀرسان به یارتباط ،خبر فیتعر دیآیبرم

 .ردیگیم قرار موردتوجه آن انتشاردهنده یارسانه نوع به توجه

 است یشناسجامعه و یشناسروان نیب مشترک موضوعات و میمفاه از تیرضا: تیرضا
 ،یتماعاج ،یفرهنگ عوامل که است یزندگ مختلف یهاجنبه در فرد مثبت نگرش یامعن به و
 شودیم جادیا یزندگ از یکل یبرداشت صورتبه و رگذاریتأث آن در یاقتصاد و یاسیس
 (.111: 1392،یزیتبر یمحسن)
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 مصرف. است آمده فرهنگ و رسانه ۀحوز به اقتصاد ۀحوز از اصطلاح نیا: خبر مصرف 749
 فتارر رسانه مخاطبان که فرهنگ و یزندگ از یسبک یعنی ،یخبر و یشناسامعهج یمعنا در

 و الفع کردیرو ینوع خبر مصرف. دهندیم نشان خود از خبر یریگیپ و توجه مثل یخاص
 .کندیم برقرار فعال ارتباط رسانه با آن یط مخاطب که است یمعمول کنش

 ه،اراد قصد، کردن، رغبت و لیم ن،یمع یفارس فرهنگ در شیگرا یلغو یمعن 15:شیگرا
 و دیعم فرهنگ ازجمله هافرهنگ ریسا در(. 1138 :1380 ،نیمع) است شده یمعن آهنگ
 :1371 ،یریمش و 339 :1353 ،دیعم) است شده آورده یمعان نیهم هم یفارس زبان فرهنگ
 موضوع کی از فرد یکل یابیارز انگرینما و است نیلات در "Attitude" معادل شیگرا(. 070
 وعن هر شامل و یشناخت و یرفتار ،یعاطف است ممکن یکل یابیارز نیا یهامؤلفه. است

 شیگرا: سدینویم 16تیوا(. 30 :1392 ،وانک ،بونر) دارند ابانهیارز تیماه که باشند یاطلاعات
 در نندهکیابیارز یهاچارچوب و اعتقادات بر یمبتن که است کنندهیابیارز یهاالعملعکس از
 ،پور عیرف) دیآیم وجود به جامعه در و خانواده در تیشخص یریگشکل مختلف یهاورهد

1388: 6.) 

 یمللالنیب اجلاس فیتعر مطابق و یسن گروه کی ۀمثاببه جوان قیتحق نیا در: جوان
 جوانان اساس، نیا بر. شودیم گرفته نظر در سال 04 تا 15 افراد متحد، ملل سازمان آمار گروه
 افراد و جوانان نیشیپ نسل سال 34 تا 05 افراد و جوانان معاصر نسل عنوانبه سال 04 تا 15
 .شوندیم محسوب جوانان ترشیپ نسل سال، 44 تا 35

 وجود نسل فیتعر خصوص در یکامل وفاق یاجتماع علوم محققان انیم در 17:نسل
 اب را اتیح از یاحلهمر که شودیم اطلاق افراد از یگروه به یشناستیجمع در نسل. ندارد

 نسل، هم، 18کریب دگاهید از( 127 :1372 ،یساروخان. )اندداده انیپا ای کرده آغاز گریکدی
 در کریب(. 118 :1378 ،کریب) اندآمده ایدن به ینیمع یزمان فاصله در که است افراد از یگروه
 قیعلا و یخیتار تیقعمو ۀلیوسبه که داندیم یاشده زیمتما یهاگروه را نسل ،یگرید فیتعر

 سطح در و( ینسل یهایریسوگ و یارزش یریسوگ ،یزندگ ۀدور) یفرد سطح در خاص
 یوسفی) شوندیم مشخص( ینسل یهایریسوگ و ینسل فرهنگ ب،یترک و اندازه) ستمیس

 رب نگارانخیتار زین و عامهفرهنگ پردازانهینظر کندیم عنوان 19بالس که گونهآن(. 03 ،1383
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 ندکیم ظهور ینسل تیذهن از یدیجد شکل سال، ده هر حدود در ظاهربه که هستند اورب نیا
 نسل عنوانبه جوانان معاصر نسل سال 04 تا 15 جوانان اساس نیا بر(. 01 :1382 ،بالس)

 نسل سال 44 تا 35 افراد و دوم نسل عنوانبه جوانان شیپ نسل سال 34 تا 05 افراد و اول
 .شوندیم محسوب جوانان سوم نسل نوانعبه جوانان ترشیپ

 نيشيپ یهاپژوهش يبررس -7-4

 ناشر رو،یم مزیتا شرکت را خبر مصرف رفتار رییتغ خصوص در مطالعات نینخست از یکی 
 هب نسبت کایآمر در جوانان آن جینتا برحسب که کرد ارائه 1992 سال در مزیتا آنجلسلس
 تیاهم و دارند اندکی اطلاعات یعموم مسائل به راجع گذشته، سال 52 در گرید یهانسل
 خود همسال افراد به نسبت ،هستند سال 32 تا 18 نیب که جوانان نیا. دهندیم آن به یکمتر
 ،نیرسو) دارند ونیزیتلو اخبار یتماشا ای روزنامه خواندن به یکمتر لیتما قبل نسل در

 ،یارسانه انمحقق کردیرو رییتغ با جینتا نیا ۀارائ زمان کرد توجه دیبا البته(. 16 :1381 ،تانکارد
 02یفرهنگ مطالعات افتیره ریتأث تحت محققان دوره نیا در. است زمانهم مخاطبان به

. رندیگیم فاصله مخاطب یریپذ کنش و ریتأث یهاهینظر از و دانستندیم 01فعال را مخاطبان
 صرفم ،یارسانه متون از انمخاطب فعالانه قرائت به محققان توجه مخاطب دانستن فعال با

 .شد شتریب روزمره یزندگ در آن متقابل ریتأث و هاآن یارسانه

 یهاشیمایپ جینتا بر یمبتن یامقاله عنوان 00«رسانه از نظرصرف اخبار، از فراّر جوانان»
 جوانان به نسبت ییکایآمر جوانان یسو از خبر مصرف کاهش آن، در که است یطول
 اتمطالع جینتا ۀسیمقا با محقق مقاله، نیا در. است شدهداده نشان دخو نیشیپ یهانسل
 یهانسل جوانان خبر کسب یهاعادت و خبر مصرف د،یجد مطالعات با نیشیپ یهادوره

 خود زا شیپ یهانسل جوانان از کمتر ییکایآمر جوانان که کندیم اذعان و سهیمقا را مختلف
 جوانان از ترشیب نترنتیا خصوصبه هارسانه مصرف یابر هرچند و دارند لیتما خبر کسب به

 ستندین رخب دنبال به رسانه نوع و منبع از نظرصرف اما ؛کنندیم صرف وقت نیشیپ یهانسل
 (.15 :0228 ،پترسون)
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 استیس و استیس مطبوعات، ۀسسؤم 0227 سال گزارش عنوان 03«خبر و جوانان» 744
 شیمایپ کی اساس بر گزارش نیا. است کایآمر هاروارد دانشگاه 04نینستیشور ژوئن یعموم

 زانیم یبررس یبرا کشور نیا مسن افراد و جوانان نوجوانان، از یتصادف نمونه 1822 از یمل
 جوانان که دهدیم نشان شیمایپ نیا جینتا. است شدههیته جوانان یسو از خبر روزانه مصرف

 یبرا نترنتیا از و انددورافتاده ونیزیوتل بر ادیز ۀیتک و روزنامه از خبر کسب یبرا ییکایآمر
 سبک یهاعادت انیم ش،یپ ۀده چند در گزارش نیا اساس بر. کنندیم استفاده اخبار کسب
 از یاریسب ط،یشرا رییتغ با نداشت، وجود بزرگ یهاتفاوت تر،مسن افراد و جوانان نیب خبر

 مرکز. )دهندینم قرار اخبار، ردنک دایپ یبرا را خود روزانه برنامه از یمشخص زمان جوانان،
 (0227 ،نینستیشور ژوئن

 قیتحق نیا. است 06آفکام ۀسسؤم 0214 سال گزارش عنوان 05«انگلستان در خبر مصرف»
 شیمایپ نیا در. کندیم یبررس را 0213 سال در انگلستان بالغ افراد در اخبار مصرف راتییتغ

 شیمایپ 0213 سال در نیآنلا و یچاپ و،یراد ون،یزیتلو ازجمله هارسانه ۀهم اخبار مصرف
 یرستد درک تا اندبوده شیمایپ ۀنمون انگلستان سراسر از نفر 0731 قیتحق نیا در. است شده
 در بالغ دافرا اکثر که دهدیم نشان قیتحق نیا جینتا. شود حاصل انگلستان اخبار مصرف از

 نیپرکاربردتر درصد75 با ونیزیتلو. کنندیم دنبال را اخبار که ندیگویم درصد95 انگلستان
 به نسبت مارآ نیا البته که شودیم محسوب انگلستان در بالغ افراد خبرِ  افتیدر یبرا لهیوس
 ای نترنتیا از کنندگاناستفاده یطرف از و داشته درصد٪78ی در حدود کاهش 0213 سال
 آن در که ساله 34-16 گروه در خصوصبه. است افتهیشیافزا خبر افتیدر یافزارهانرم

 سال در درصد62 به 0213 سال در درصد44 از اخبار یافزارهانرم ای و نترنتیا از استفاده
 جذاب و مهم یخبرها خصوص در قاتیتحق جینتا گزارش نیا ادامه در. است دهیرس 0214
 یخبرها و درصد61 با وهواآب یخبرها آن اساس بر که است آمده هم انیپاسخگو ازنظر
 یخبرها جهان، یجار امور درصد 53 یعنی ،درصد نیهم با و درصد53 با تیناج و جرم
 برخ نیترجذاب وهواآب دهدیم نشان سن، اساس بر هاپاسخ ۀسیمقا نیهمچن. هستند برتر
 یبرا. است بوده( درصد54) سال 55 از شیب و( درصد40) سال 04 – 16 افراد یبرا هم

 ستیزطیمح و علوم و یفناور ورزش، جرم، نندما خاص یخبرها سال 04 – 16 یسن گروه
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 یعموم یخبرها سال 55 یبالا یسن گروه یبرا اما ؛است بوده یبعد هارده جذاب یخبرها
 (.0214 ،آفکام) است داشته تیجذاب منطقه امور و انگلستان جهان، از

 16 نجوانا از نفر 549 از یشیمایپ عنوان 07«تالیجید عصر جوانان انیم در اخبار مصرف»
 نزد رد آن مصرف یالگو و خبر مفهوم قیتحق نیا جینتا اساس بر. است ییایاسپان 32 تا

 فمصر رسانه، کی عنوانبه یاجتماع یهاشبکه ظهور و است یقیعم رییتغ حال در جوانان
 .است داده کاهش شدتبه جوانان انیم در را روزنامه خصوصبه یسنت یهارسانه یمحتوا
 مردان و ابدییم شیافزا هم خبر مصرف سن، شیافزا با که دهدیم نشان قیتحق نیا نیهمچن

 خصوص در هم یمشابه قاتیتحق(. 0210 ،پولزیر) هستند خبر کسب دنبال به زنان از شتریب
 ا،یالاستر ،یجنوب یقایآفر ا،یاسپان ،یمالز آلمان، یکشورها در جوانان یسو از خبر مصرف
 جوانان انیم در خبر مصرف کاهش از یمشابه جینتا هک است گرفته صورت یبیل و کنگهنگ
 و چان ؛0216 تام ؛0227 روگنبرگ ؛0213 منیفر ؛0210 گانتر ،یشیالار) کنندیم گزارش را

 (.0210 جهان رسانه روند و 0210 سریاسپا ،هوگز ،ریلنکاست ؛0227 فنگ

 یگرید ۀنمون 08«اخبار به نسبت نگرش و دگاهید: ینگارروزنامه به ینیچ جوانان تعامل»
 قیتحق نیا جینتا. کندیم یبررس را خبر کسب به جوانان شیگرا آن در که است یقاتیتحق از

 ۀرسال عنوانبه که قیتحق نیا هدف. است اخبار و جوانان انیم یگانگیب کی وجود ۀدهندنشان
 اخبار و ینیچ جوان شهروندانِ  انیم روابط از یعلم درک شیافزا گرفته، صورت یدکتر
 است کرده انتخاب را پکن شهر در متمرکز گروه 10 هدف نیا به دنیرس یبرا محقق. است

 داده انجام معلمان و مادر و پدر با مصاحبه 12 و نوجوانان با افتهیساختار مهین ۀمصاحب 42 و
 به ینیچ جوان شهروندانِ انیم در یکل یمنف دید کی وجود یایگو قیتحق نیا شواهد. است
 (.0214 ،نگیز) است اخبار عمق و تعادل ت،ینیع خصوص در یمل یخبر یهارسانه سمت

 خبر بکس به شیگرا ای و خبر مصرف موضوع با ینسل نیب یامطالعه تاکنون رانیا در
 خصوص در ییهاپژوهش اما ؛است نگرفته صورت اخبار، ۀانتشاردهند ۀرسان نوع از فارغ

 قیقتح نیا موضوع به یجهات از که گرفته صورت خبر مصرف یرهایتأث و خبر مصرف
 ندچ در تنها و اندکرده یبررس را نسل همان جوانان ای و مخاطبان مطالعات نیا. است کینزد
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 یمایصداوس سازمان در ونیزیتلو و ویراد خبرِ مصرف ینسل نیب و یطول قاتیتحق مورد 741
 لیدل به هیانوث مطالعات یبرا آن جینتا به یدسترس که گرفته صورت رانیا یاسلام یجمهور
 .ستین ریپذامکان محققان یبرا یسازمان یهاتیمحدود

 ارشد یکارشناس نامهانیپا کی عنوان «خبر درباره ونیزیتلو نندگانیب نظرات یبررس»
 صورت زادهملک عباس یسو از 1357 سال در که است نمایس و ونیزیتلو یعال ۀمدرس
 خصوص در مردم نظر یبررس دنبال به گوپاسخ 1575 نظر یبررس با پژوهش نیا. است گرفته
 لیوسا ریسا اب ونیزیتلو یخبررسان نقش انیم ۀسیمقا. است بوده ونیزیتلو یخبر یهابرنامه
 خبر، فرم و یظاهر شکل ،یخارج و یداخل یهارسانه اخبار به نانیاطم و یجمعارتباط

 قیتحق نیا در یررسب مورد یرهایمتغ ازجمله یخبر یهالمیف و پخش زمان زبان، نده،یگو
 مردم یمندبهره» (.065 :1373 ،راد انیمحسن) است یسنج افکار ینوع قتیحق در که بوده
 رانیا یاسلام انقلاب از پس یهاپژوهش نینخست از گرید یکی عنوان «مطبوعات از تهران
 یسبرر را مطبوعات از مخاطبان ۀاستفاد زانیم و نحوه که است رسانه و مخاطب خصوص در
 یتهران باسواد شهروندان از نفر 994 از شیمایپ صورتبه که قیتحق نیا جینتا. است دهکر
 وزنامهر ۀمطالع زانیم بر سواد شیافزا با که دهدیم نشان است، گرفته صورت سال 15 یبالا

 (.1371 ،یعبد ،زاده سهراب) شودیم افزوده

 یمایس یخبر یهابرنامه از یتهران شهروندان یرضامند و استفاده زانیم بر مؤثر عوامل»
 دانشگاه در 1387 سال در مبرم ترایم که است یانامهانیپا عنوان «رانیا یاسلام یجمهور
 مردم از نمونه 384 از شیمایپ صورتبه که پژوهش نیا در. است داده انجام ییطباطبا علامه
 01 یبرخ بخش از انیپاسخگو یرضامند و استفاده و سن ریمتغ ۀرابط گرفته، صورت تهران

 ددرص سن، شیافزا با آن جینتا اساس بر که شدهیابیارز رانیا یاسلام یجمهور یمایس
 7 و 39 که است آن یایگو قیتحق نیا یهاافتهی. ابدییم شیافزا 01 یخبر بخش نندگانیب

 70 ،32 – 44 یسن گروه از درصد دهم 1 و 60 سال، 05 – 09 انیپاسخگو از درصد دهم
 یخبر بخش ۀنندیب بالاتر و سال 62 افراد از درصد دهم 8 و 93 و سال 45 -49 افراد درصد
 (.1387 ،مبرم) اندبوده 01
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 اخبار یبررس) مخاطبان خوانش و هارسانه یخبر گفتمان روزمره؛ یزندگ و خبر»
 که است ییطباطبا علامه دانشگاه در یدکتر ۀرسال عنوان «(یفارس یسیبیب و ا.ا.ج ونیزیتلو

 و خبر گاهیجا شناخت یبرا قیتحق نیا در زادهیعل عبدالرحمان. سنجدیم را خبر مصرف
 یدادهایرو از یتهران شهروندان خوانش و مصرف یالگوها استخراج یبرا ،یخبر یهارسانه
 که ستا کرده استفاده یگروه و یفرد افتهیساخت مهین متمرکز ۀمصاحب از منتخب، یخبر

 و یسن یهاگروه از یتهران شهروندان از نفر 54 با یروهگ و یفرد مصاحبه 09 درمجموع
 یالگو داد، نشان قیتحق نیا جینتا. است آوردهعمل به( بالا به سال 18) مختلف یجنس

 گسسته یقو متوسط، ف،یضع :سطح پنج به توانیم را یتهران مخاطبان انیم در خبر مصرف
 انیم در. کرد یبنددسته هدفمند، ـ وستهیپ یقو و هدفمند ریغ ـ وستهیپ یقو هدفمند، ـ

 یهافتمانگ تنوع لیدل به هارسانه به اعتمادشان زانیم دارند، هارسانه با یقو ارتباط که یافراد
 لذت بکس یبرا خبر مصرف دهدیم نشان قیتحق جینتا ن،یهمچن. است نییپا دسترس، در
 خبر رفمص بر...( و زیگر مقاومت ،یشناسنشانه مقاومت ژ،یپرست کسب ،یاجتماع تعاملات)

 «لیم» مفهوم ینیگزیجا توانیم کهیطوربه است؛ داکردهیپ غلبه ازین کردن برطرف جهت
 (.1390 ،زادهیعل) کرد دییتأ را «ازین» یجابه

 یارسانه مصرف زانیم نییتع از مطالعات نیا که دهدیم نشان شدهانجام مطالعات ریس 
 یبرخ یهارسانه ابزار نوع و مخاطبان یسن گروه اساس رب آن یهاتفاوت ۀسیمقا و مخاطبان

 ادامه، در. است شده دنبال «یرضامند و استفاده» ۀینظر بر یمبتن مصرف لیدلا ۀبامطالع و آغاز
 و «یفرهنگ مصرف» ۀینظر اساس بر یزندگ سبک بر مصرف ریتأث از ،یاجتماع مطالعات

 ریتأخ یاکمب هم کشور داخل در تهگرف صورت قاتیتحق. است گرفته صورت «یزندگ سبک»
 یفیک یبررس به پژوهشگران لیتما یایگو که است کرده یط را روند نیهم مشابه صورتبه
 یبرا ینسل نیب ۀمطالع چیه انیم نیا در. دارد مخاطبان یرضامند و استفاده ۀینظر اساس بر
 در ای و رفتهنگ صورت خارج در چه و رانیا در چه خبر کسب به شیگرا راتییتغ سهیمقا

 .است نیهم هم پژوهش نیا نوآورانه ۀجنب جهتنیازا که ستین دسترس
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 ینظر يمبان -7-4  743

 63يمنطق عملة ينظر 7-4-7

 هینظر نیا هدف. شد ارائه 32 آجزن و نیب شیف توسط 1975 سال در بار نیاول هینظر نیا 
 ۀرشت از یمنطق عمل ۀینظر. است فرد 31رفتار بر یزشیانگ رگذاریتأث عوامل درک و ینیبشیپ

 یبرا را هینظر نیا یاجتماع شناسانروان نوزدهم قرن از و گرفت نشئت ینیبال یشناسروان
 گرفتن نظر رد با که اندداده توسعه گذاردیم ریتأث فرد رفتار بر شیگرا چطور نکهیا دادن نشان
 :شد ارائه هیفرض دو

 .دارد را اطلاعات از ستفادها و پردازش ییتوانا که است یمنطق یموجود انسان. 1

 .کندیم استفاده یمنطق میتصم کی به دنیرس یبرا اطلاعات پردازش از هاانسان. 0

 رفتار کی ننداد ای دادن انجام یبرا او قصد فرد، رفتار ۀکنندنییتع عامل هینظر نیا طبق بر 
 میتصم ای 30یرفتار قصد رفتار علت نیترکینزد یعنی(. 3 :1389 ،یعباس) است خاص
 به هینظر نیا اساس بر(. 082 :1392 ،وانک ،بونر) است خاص یعمل انجام یبرا آگاهانه
 یسوهب شیگرا اول: است گرید ریمتغ دو تابع خود ۀنوببه یرفتار تین و قصد آمدن وجود

 تاررف کی انجام بودن بد ای خوب فرد آن در که است یشخص و یفرد ریمتغ که 33رفتار آن
 رشیپذ و نفوذ ۀکنندمنعکس که 34یذهن یهنجارها دوم و کندیم یابیارز خودش ازنظر را

 ریتأث زانیم. کندیم ادراک و احساس رفتار کی انجام یبرا را هاآن شخص که است یاجتماع
 یبستگ و ستین کسانی شهیهم یرفتار تین و قصد آمدن وجود به در ریمتغ دو نیا از کیهر
 هینظر نیا اساس بر نیهمچن(. 9 :1388 ،پور عیرف) اردد یاجتماع طیشرا و فرد تیشخص به
. ردیگیم ریتأث آن از یذهن هنجار هم و گذاردیم ریتأث یذهن یهنجارها بر شیگرا
 ۀطالعم با زمانهم است لازم و دارند قرار باهم متقابل ۀرابط در ریمتغ دو نیا گریدیعبارتبه
 .ردیگ صورت هم یذهن یهنجارها ۀمطالع ش،یگرا

 (9 :1311 ،پور رفیع) منطقي عمل مدل .2 تصوير

 

 
 گرایش به رفتار

 هنجار ذهنی

 رفتار قصد و نیت
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 94شدهیزيربرنامه رفتار ةينظر -7-4-6

 ینیبشیپ را یعمد رفتار توانندیم هاشیگرا چگونه نکهیا خصوص در هینظر نیمشهورتر
 در 1364 سال در را هینظر نیا 36آجزن. شودیم محسوب شدهیزیربرنامه رفتار ۀینظر کنند،
 ،انهمکار و انیلگز) کرد ارائه رفتار و شیگرا انیم آزمون یبرا یمنطق لعم ۀینظر لیتکم

 و ستین کامل یمنطق عمل ۀینظر که دادند صیتشخ محققان ریسا و آجزن(. 86 :1390
 فکر که بود یافراد مورد در هاتیمحدود نیتربزرگ از یکی. دارد یاریبس یهاتیمحدود

 مشاهدات نیا کردن متعادل یبرا. دارند شانیهاشیگرا و رفتارها بر یکم قدرت کردندیم
 عنصر نیا افزودن. کرد اضافه هیاول ۀینظر به را 37شدهادراک یرفتار کنترل سوم عنصر آجزن
 ،یحمدم) شد «شدهیزیربرنامه یرفتار ۀینظر» عنوان تحت یدتریجد یتئور جادیا به منجر
 قابل ژهیو رفتار کی وقوع ،شدهیزیربرنامه رفتار ۀینظر اساس بر(. 4 :1385 ،فریعیرف
 ،همکاران و انیریبش) باشد داشته را آن انجام قصد فرد نکهیا بر مشروط است، ینیبشیپ

 تیهدا املع سه با فرد رفتار شدهیزیربرنامه رفتار ۀینظر اساس بر گریدعبارتبه(. 5 :1391
 یاورهاب) است رفتار هب نسبت شیگرا که رفتار یاحتمال عواقب مورد در یدیعقا: شودیم

 یباورها) یذهن یهنجارها ای گرانید از هنجار به یانتظارها مورد در یدیعقا 38(،یرفتار
 دباش اثرگذار رفتار یاجرا بر است ممکن که یعوامل حضور مورد در یدیعقا و 39(یهنجار

 (.88 :1390 ،همکاران و انیلگز) 42(شدهکنترل یباورها) شده درک یرفتار کنترل ای

 به نسبت شیگرا شده، درک رفتار کنترل ریمتغ سه ه،ینظر نیا اساس بر آنکه گرید ۀتنک
 قابلمت یاثرگذار نیهم و گذارندیم ریتأث برهم متقابل صورتبه یذهن یهنجارها و رفتار
 .شود یبررس هم گرید ریمتغ دو شیگرا مطالعه یبرا که شودیم باعث

 47یفناور رشيپذ ةينظر -7-4-9

 یطراح را یمنطق عمل ۀینظر یمبنا بر یفناور رشیپذ ۀینظر 1986 سال در 40سیوید فرد 
 رشیپذ مخصوص که هینظر نیا. کرد ارائه مقاله دو در را آن کاربرد جینتا 1989 سال در و

 در یفناور رشیپذ با دیجد یهارسانه از خبر کسب کهییازآنجا و است شدهیطراح یفناور
 هینظر نیا اساس بر. باشد استفادهقابل تواندیم آن یرهایتغم که رسدیم نظر به است ارتباط
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 رشیپذ در یاساس نقش 44کاربرد سهولت از برداشت و 43دهیفا از برداشت یعنی ،باور دو 747
 ،رانگید و زاده یقربان) رندیپذیم ریتأث یرونیب یرهایمتغ از عامل دو هر که دارد یفناور
 که تاس آن یایگو شدهیزیربرنامه رفتار ۀینظر با هینظر نیا یهاتفاوت یبررس(. 5 :1391

 که رفتگیم شکل دهیفا انتظار و دهیفا یابیارز از شیگرا شدهیزیربرنامه رفتار ۀینظر در
 جزء با هک است یدیجد ریمتغ ظاهربه خبر، کسب به یدسترس در شدهادراک سهولت ریمتغ
 و اررفت سهولت ادراک انیم دیبا نجایا در. دارد شباهت شده درک رفتار کنترل ریمتغ دوم

 مثال رضبرف. شد قائل تفاوت رفتار انجام فرصت ای و منابع به یدسترس در سهولت ادراک
 شیگرا ،یخبر منابع به لحظه در و آسان یدسترس و هوشمند یهاتلفن یافزارهانرم از استفاده

 اررفت یبرا یتیودمحد هوشمند همراه تلفن نداشتن اما ؛دهدیم شیافزا را خبر کسب به
 :0223 ،گرانید و ونکاتش) است یرفتار کنترل ریمتغ موضوع همان که شودیم محسوب

 یذهن یهنجارها همان با و ستندین یدیجد یرهایمتغ هم هینظر نیا 45یرونیب یرهایمتغ(. 06
 نگراید گروه از یذهن یهنجارها که تفاوت نیا با دارند، تطابق شدهیزیربرنامه رفتار ۀینظر
 رد گرید یسو از. است شدهگرفته نظر در یاجتماع یفشارها نجایا اما ؛گرفتیم منشأ هم
 ،شیگرا هب هم و هستند مؤثر یرفتار قصد بر هم یذهن یهنجارها شدهیزیربرنامه رفتار ۀینظر
 ریتأث کاربرد در سهولت از برداشت و دهیفا از برداشت به تنها یفناور رشیپذ ۀینظر در اما
  .دارد هیسوکی
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 (26 :2111 ،سيويد و ونکاتش) يفناور رشيپذ هیاول مدل .3 ريتصو

 

 42 قيتحق روش -7-2

 ۀتدس در هدف ازنظر و نگرگذشته و یاسهیمقا -یعلّ آن، یهایژگیو لیدل به پژوهش نیا 
 حل یبرا رودیم انتظار قاتیتحق گونهنیازا که گونههمان و است 47یکاربرد یهاپژوهش
 به توجه اب. است شدهنیتدو هیپا قاتیتحق یهاهینظر از استفاده با ،یواقع و ییرااج مسائل
 روش نیترمناسب آن، سؤالات به پاسخ و پژوهش هدف به دنیرس یبرا ها،تیمحدود

. شد انتخاب 48پانل شبه ای یطول شبه روش از استفاده ه،یثانو ای یطول مطالعات یجابه
 دهینام 52«ادی گذشته پانل» که کردند میترس یپژوهش طرح( 1981) 49ناپ و کیمدن نگر،یشولز
 آموزش، ۀدربار ییهانگرش ای هاتیواقع که شودیم خواسته پاسخگو از روش نیا در. شد

 لعوام نیا سپس. ادآورندی به گذشته از را دستنیازا یموارد و هاتیموقع دادها،یرو مشاغل،
 ودشیم فراهم یآن یطول طرح کی و شودیم سهیمقا ریمتغ همان از یسنجش با آمده ادی به
 (.356 :1384 ،آر جوزف ک،ینیدوم و. ید راجر مر،یو)

 

 هاهيگو و يعمل ،ینظر فيتعار پژوهش، یرهايمتغ -7-1

 خبر کسب از دهيفا انتظار -7-1-7

 ۀدیفا از ادراک ۀمؤلف ریمتغ دو خبر کسب ۀدیفا از یابیارز با خبر کسب از دهیفا انتظار ریمتغ
 .است خبر کسب به شیگرا سنجش ۀمؤلف نیترمهم که است آن مصرف و خبر کسب

گرایش 

استفاده از 

 یک فناوری
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برداشت از 

سهولت 

 کاربرد
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 هاهيگو ياتیعمل فيتعر ينظر فيتعر ریمتغ نام 749

انتظار
فا 

ی
 ده

 از
ب
کس

 
خبر

 

 ۀدیفا زانیم و حد

 انتظار مورد

 کی از شخص

 عیرف) است رفتار

 (.12 ،1388 پور

 مورد دهیفا زانیم

 از شخص انتظار

 .است خبر کسب

 افراد یزندگ ندهیآ شدن بهتر به برخ کسب

 (.یمنف) کندینم یکمک امور سهولت و

 کنند،یم دنبال شتریب را خبرها که یکسان

 شانیکارها و دارند یشتریب یهایآگاه

 (.مثبت) رودیم شیپ ترراحت

 خبر فهم سهولت از ادراک -7-1-6

 خبر بکس سهولت از ادراک ۀفمؤل که است یریمتغ دو از یکی خبر فهم سهولت ادراک ریمتغ
 انیب که ونهگهمان. دارد معنادار ارتباط خبر کسب یبرا یکیتکنولوژ راتییتغ با و سنجدیم را

 آن کسب یچگونگ و اخبار یمحتوا فهم از شدهادراک سهولت سنجش یبرا ریمتغ نیا شد،
 .است
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نام
 

متغ
ری

 

 ينظر فيتعر
 فيتعر

 ياتیعمل
 هاهيگو

ک
ادرا

از 
 

ت
سهول

ف 
هم
 

خبر
 

 ادهاستف به فرد اعتقاد

 ای ستمیس کی از

 با موضوع کی

 یبرا تلاش نیکمتر

 یریادگی و فهم

 گرانید و ونکاتش)

0223، 06.) 

 اعتقاد زانیم

 نکهیا از فرد

 ازین خبر فهم

 تلاش به

 .ندارد یادیز

 نآ فهم و هستند نیسنگ و دهیچیپ خبرها،

 (.یمنف) ستین ممکن همه یبرا

 ۀعام زبان همان و روان و ادهس اخبار، زبان

 کنندیم درک را آن همه است، مردم

 (.مثبت)

 

 خبر به يدسترس سهولت از ادراک -7-1-9

 خبر بکس سهولت از ادراک ۀمؤلف ریمتغ دو از یکی خبر یدسترس سهولت ادراک ریمتغ
 لیساو زا استفاده ۀنحو و اخبار به یدسترس از پاسخگو ۀشدادراک سهولت ریمتغ نیا. است
 .کندیم نییتع را خبر کسب

نام
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 ينظر فيتعر
 فيتعر

 ياتیعمل
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دسترس

 ی
 به

رخب
 

 ادهاستف به فرد اعتقاد

 کی ای ستمیس کی از

 نیکمتر با موضوع

 یریادگی یبرا تلاش

 ،گرانید و ونکاتش)

0223: 06.) 

 اعتقاد زانیم

 تلاش به فرد

 یبرا کم

 خبر کسب

 .است

 خبر ۀانتشاردهند یهارسانه به یسدستر

 یهاآموزش به ازین و است آسان یلیخ

 (.مثبت) ندارد کنندهجیگ

 تسین لازم یادیز تلاش اخبار کسب یبرا

 (.مثبت) ندارد هم یزحمت و
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 اخبار ةانتشاردهند ةرسان به اعتماد -7-1-4 744

 رسانه به مربوط یرهایمتغ از یکی اخبار ۀانتشاردهند ۀرسان به اعتماد ینظر یمبان اساس بر
 .شد گرفته نظر در

 نام

 ریمتغ
 هاهيگو ياتیعمل فيتعر ينظر فيتعر

 اعتماد

 یاساس یهامؤلفه از یکی اعتماد

 ازجمله یانسان ارتباط نوع هر

 یحد تا. است یجمع ارتباطات

 همگرا کنش کی را ارتباط که

 شدهفیتعر اعتماد بر یمبتن

 (.19 :1371 ،مولانا) است

 ها،رسانه خبر به ماداعت

 یارسانه نظامبه نانیاطم

 آن ۀجینت که است

 ارتباط یریگشکل

 و رسانه انیم همگرا

 .است مخاطب

 ار ییهارسانه خبر فقط

 آن به که کنمیم دنبال

 (.مثبت) دارم اعتماد

 اخبار ةانتشاردهند یهارسانه یمحتوا ديتول در مشارکت -7-1-4

 یمبان اساس بر که است اخبار ۀانتشاردهند ۀرسان به مربوط ریغمت دو از یکی هم ریمتغ نیا
 .است رگذاریتأث خبر کسب به شیگرا بر ینظر

 ينظر فيتعر ریمتغ نام
 فيتعر
 ياتیعمل

 هاهيگو

 مشارکت

 یذهن شدن ریدرگ را مشارکت سیوید
 یهاتیموقع در نفعانیذ یعاطف و

 ات زدیانگیبرم را هاآن که است یگروه
 یاری سازمان ای گروه یهاهدف به

 احساس آن به دنیرس یبرا و دهند
 ،رمواستوین و سیوید) کنند تیمسئول
 خبر دیتول در مشارکت(. 105 :1375
 در مخاطبان تیمسئول احساس هم

 .است رسانه اهداف مقابل

 ارسال و هیته
 یخبر یمحتوا

 مدنظر ۀرسان به
 کمک یبرا فرد
 آن اهداف به

 فیتعر رسانه
 .شودیم

 ۀرسان یبرا اضرمح
 از امعلاقه مورد

 در که ییدادهایرو
 لمیف نمیبیم روز طول
 تا گرفته عکس و

 من، نام دیق بدون
 کنند منتشرش

 (.مثبت)
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 یفرد يزندگ از تيرضا -7-1-2

 یانمب اساس بر یاسیس تیوضع و جامعه از تیرضا کنار در یفرد یزندگ از تیرضا
 .است خبر کسب به شیگرا یرهایمتغ از یکی ینظر

 نام
 ریمتغ

 هاهيگو ياتیعمل فيتعر ينظر فيتعر

 تیرضا
 از
 یزندگ
 یفرد

 یتسر ۀینظر اساس بر
 در یفرد اوضاع از تیرضا
 گرید یهابخش از تیرضا
 ،رپو عیرف) است مؤثر یزندگ

1388: 17.) 

 اوضاع از تیرضا احساس
 آن یهامعرف که است یفرد
 از تیرضا ،یزندگ از تیرضا

 شغل از تیضار و خانواده
 .است

 زا یکل صورتبه
 یراض امیزندگ
 (.مثبت) هستم

 کنار در یزندگ
 امخانواده

 است بخشلذت
 (.مثبت)

 تیوضع از
 یراض مایشغل

 (.مثبت) هستم

 جامعه از تيرضا -7-1-1

 یانمب اساس بر یاسیس تیوضع و یفرد یزندگ از تیرضا کنار در جامعه از تیرضا
 .است خبر کسب به شیگرا یرهایغمت از یکی ،ینظر
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نام
 

متغ
ری

 

 هاهیگو یاتیعمل فیتعر ینظر فیتعر

رضا
ی

 ت
 از

جامعه
 

 یتسر ۀینظر اساس بر

 در جامعه از تیرضا

 یهابخش از تیرضا

 مؤثر یزندگ گرید

 ،پور عیرف) است

1388: 17.) 

 جامعه از تیرضا

 یهامعرف که است

 نیقوان از تیرضا آن

 بر حاکم یاجتماع

 رفتار و هجامع

 .است مردم یاجتماع

 شهرم یاجتماع یهنجارها و نیقوان

 (.مثبت) است خوب اریبس

 اریبس شهرم مردم یاجتماع رفتار

 (.یمنف) است کنندهناراحت

 

 ياسيس تيوضع از تيرضا -7-1-8

 یبانم اساس بر یفرد یزندگ و جامعه از تیرضا کنار در هم یاسیس تیوضع از تیرضا
 .است خبر کسب به شیگرا یرهایمتغ از یکی ینظر

نام
 

متغ
ری

 

 هاهيگو ياتیعمل فيتعر ينظر فيتعر

رضا
ی

 ت
 از

وضع
س 

ی
اس

 ی

 ۀینظر اساس بر

 از تیرضا یتسر

 رد یاسیس تیوضع

 از تیرضا

 گرید یهابخش

 است مؤثر یزندگ

 :1388 ،پور عیرف)

17.) 

 تیرضا احساس

 تیوضع از

 هک است یاسیس

 آن یهامعرف

 ،یدفاع ۀیروح

 از تیضار

 دیام و مسئولان

 .است ندهیآ به

 مهست یناراض اریبس مسئولان عملکرد از

 (.یمنف)

 وارمدیام کشورم یاسیس ۀندیآ تیموفق به

 (.مثبت)
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 یآمار ةنمون و جامعه-7-8

 یشمس 92 و 82 ،72 یهادهه در تهران جوانان از نسل سه پژوهش نیا 51یآمار ۀجامع 
 ۀجامع مشترک تیخصوص دو تهران شهر در سکونت و ودنب دهه سه از یکی جوان. است
 .است ما ۀمطالع مورد

 فیعرت مطابق و یسن گروه کی ۀمثاببه پژوهش نیا در جوان آمد، ترشیپ که گونههمان 
 و شودیم گرفته نظر در سال 04 تا 15 افراد متحد، ملل سازمان آمار گروه یالمللنیب اجلاس

 بالس فیعرت نیا در. میکنیم استفاده بالس، فیتعر اساس بر هم نسل نییتع یبرا یطرف از
 04 تا 15 جوانان لذا ؛کندیم ظهور ینسل تیذهن از یدیجد شکل سال، ده هر است معتقد
 44 تا 35 افراد و جوانان نیشیپ نسل سال 34 تا 05 افراد و جوانان معاصر نسل عنوانبه سال
 در نمسک و نفوس یسرشمار نیآخر اساس بر. شوندیم محسوب جوانان ترشیپ نسل سال
 شهر نیا سال 44 تا 15 افراد تیجمع است، گرفته صورت 1395 سال در که تهران شهر

 نوع از و 50احتمالی گیرینمونه پژوهش گیرینمونه روش. است زن و مرد 4542521
 از نمونه هر که کندمی تضمین ایطبقه گیرینمونه زیرا ؛است 53ایطبقه گیرینمونه

 این .مشابه هایویژگی با جمعیتی از یعنی است؛ آمدهدستبه جمعیت از همگنی ۀزیرمجموع
 ردف هر به گیری،نمونه این در آنکه برای. کندمی کمک گیرینمونه خطای کاهش به همگنی
 54بمتناس ایطبقه گیرینمونه از شود داده شدن انتخاب برای برابری فرصت آماری، ۀجامع

 گانهسه هاینسل از یک هر درصد گیرینمونه روش این طبق(. 133 همان،) دیمکر استفاده
 1395 الس در که تهران شهر مسکن و نفوس سرشماری نتایج از سن، و جنسیت تفکیک به

 فکیکت به نسل هر بررسی مورد هاینمونه تعداد درصد آن اساس بر و تعیین گرفته، صورت
 .است شده آورده 3-0 جدول رد تفکیک این نتایج. شد مشخص جنسیت
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 آماري ۀنمون جنسیتي و سني بنديطبقه -1 جدول  743

 طبقه 
 نمونه تیجمع

 درصد فراواني درصد فرواني

 0/39 157 0/39 1782535 (04 تا 15) اول نسل 1

 05/34 137 05/34 1554672 (34 تا 05) دوم نسل 0

 55/06 127 55/06 1025096 (44 تا 35) سوم نسل 3

 ٪122 421 ٪122 4542521 سال 44 تا 15 

 

 هاداده یگردآور روش و پژوهش ابزار -7-3

 نوع از و نامبی ۀپرسشنام. است پرسشنامه آن آوریجمع ابزار و یکمّ حاضر پژوهش
 پاسخگویی امکان کهنحویبه است شدهطراحی 56لیکرت مقیاس اساس بر و 55بسته سؤالات
 را ویهگ هر ۀگزین پنج از یکی بتواند و شود فراهم پرسشنامه هایگویه از یک هر به آزادانه

 .کند گذاریعلامت و انتخاب دارد بیشتری همخوانی پاسخگو دیدگاه با که

 ييايپا و اعتبار -7-72

 برخ مصرف به شیگرا یرهایمتغ یمفهوم مدل و ینظر یمبان پرسشنامه، اعتبار یبرا 
 رها،نظ اخذ از پس و داده قرار خبره ارشناسانک و دیاسات اریاخت در یبررس یبرا و مشخص
 آزمونشیپ ۀمرحل کی پرسشنامه ییایپا سنجش یبرا پژوهش نیا در. شد اصلاح پرسشنامه

 و شد یآورجمع و عیتوز نظر مورد ۀجامع در پرسشنامه 32 ابتدا که شکل نیبد. گرفت انجام
 .شد محاسبه باخ کرون یآلفا ییایپا بیضر spss افزارنرم از استفاده با هاداده واردکردن از پس
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 خبر کسب به شيگرا ياصل يهامؤلفه کرونباخ يآلفا بيضر -2 جدول

 آلفا بيضر رهایمتغ هامؤلفه 

 دهیفا از ادراک 1
 دهیفا یابیارز

0.726 
 دهیفا انتظار

 سهولت از ادراک 0
 فهم سهولت از ادراک

0.760 
 یدسترس سهولت از ادراک 

 یسازگار اکادر 3

 گذشته ۀتجرب

 هاارزش با انطباق 0.902

 ازهاین به پاسخ

 0.724 عادت عادت 4

 هارسانه به مربوط 5
 مشارکت

0.734 
 اعتماد

 تیرضا به مربوط 6

 یفرد یزندگ از تیرضا

 جامعه از تیرضا 0.715

 یاسیس تیوضع از تیرضا

 هاافتهي ليتحل -6

 خبر کسب به شيگرا با ازهاين به خپاس يهمبستگ 6-7

 کسب به که هاآن نیترمهم میاکرده یسع ما و شوندیم میتقس یمتعدد یهاگونه به ازهاین
 .میبده قرار پرسشنامه در شوندیم مربوط خبر
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 3 شمارۀ جدول 727

 

 خبر کسب با ازهاین به پاسخ ادراک ۀمؤلف

 سوم نسل دوم نسل اول نسل

سخ
پا

این به 
 زها

سا
گار

ز
 ي

 پاسخ

 به

 ازهاین

گار
ساز

 ي

 هب پاسخ

گار ازهاین
ساز

 ي

فه
مؤل

 
ک
درا
ا

 
سخ

پا
ین به 

زها
ا

 با 
ب
کس

 
 خبر

 به ازین

 یسرگرم

 S .389* .320* .241* .190* .215* 0.102 یهمبستگ

 Sig 0 0 0.005 0.026 0.026 0.295 یمعنادار

 به ازین

 تیتقو

 هاارزش

*S .537 یهمبستگ

* 
.487*

* 
.716*

* 
.654** .714** 

.605*

* 

 Sig .000 .000 .000 .000 .000 .000 یمعنادار

 به ازین

 یآگاه

*S .763 یهمبستگ

* 
.721*

* 
.663*

* 
.623** .592** 

.572*

* 

 Sig .000 .000 .000 .000 .000 .000 یمعنادار

 به ازین

 تیتقو

 روابط

 یشخص

*S .364 یهمبستگ

* 
.247*

* 
.516*

* 
.465** .514** 

.555*

* 

 Sig .000 0.002 .000 .000 .000 .000 یمعنادار

 زیتما به ازین

 یاجتماع

*S .740 یهمبستگ

* 
.737*

* 
.736*

* 
.695** .716** 

.639*

* 

 Sig .000 .000 .000 .000 .000 .000 یمعنادار

 به پاسخ

 ازهاین

 S 1 یهمبستگ
.910*

* 
1 .914** 1 

.901*

* 

 Sig - .000 - .000 - .000 یمعنادار

 ادراک

 یسازگار

*S .910 یهمبستگ

* 
1 

.914*

* 
1 .901** 1 

 - Sig .000 - .000 - .000 یمعنادار
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 و مسو نسل سرگرمی نیاز به ،خبر کسب پاسخ ادراک بین دوم، و اول نسل برخلاف 
 تقویت نیازهای به پاسخ ادراک بین اما ؛ندارد وجود رابطه خبر کسب با سازگاری ادراک
 سبک به گرایش با اجتماعی تمایز ایجاد و شخصی روابط تقویت آگاهی، رتقاءا ها،ارزش
 رگرمیس به نیاز با خبر کسب تناسب از ادراک ۀنمر میانگین .دارد وجود معناداری ۀرابط خبر
 اول سلن جوانان دیگر تعبیر به. است دوم و سوم نسل از بیشتر اول نسل واقعیت از فرار یا

 از ارفر و سرگرمی به نیاز پاسخگوی عنوانبه را خبر خود، از عدب دیگر نسل دو از کمتر
 .داندمی ازنی این پاسخگوی را خبر سوم نسل از کمتر دوم نسل البته ؛کنندمی درک هاواقعیت
 نیاز هب پاسخ برای خبر کسب تناسب از بیشتری ادراک سوم و اول نسل جوانان همچنین
 نمره میانگین .است کرده درک کمتر را موضوع ینا دوم نسل ولی ،دارند هاارزش تقویت
 به سوم نسل از نزولی سیری با هاآگاهی ارتقاء نیاز به پاسخ با خبر کسب تناسب از ادراک
 دیگر لنس دو از بیشتر سوم نسل جوانان که است معنا بدان این. است یافتهکاهش اول نسل
 روند این. کردندمی درک هاآگاهی اءارتق به نیاز پاسخگوی عنوانبه را خبر خود، از بعد

 .است مشاهدهقابل هم اول نسل به نسبت دوم نسل میانگین ۀنمر ۀمقایس در ادراک کاهش
 از یشترب سوم نسل ینیازها به پاسخ با خبر کسب تناسب از ادراک ۀنمر میانگین همچنین

 دو نای میانگین ماا ؛است اول نسل از کمتر دوم نسل میانگین هرچند و است اول و دوم نسل
 ود جوانان به نسبت امروز جوانان که است معنا بدان این. است نزدیک هم به بسیار نسل
 دهند، پاسخ ار نیازهایشان توانندمی خبر کسب با که کردندمی ادراک بیشتر خود، پیشین نسل
 .است مانده تغییر بدون تقریباً دوم و اول نسل جوانان برای ادراک این
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 خبر کسب به شيگرا با ياصل يهامؤلفه يهمبستگ -4 شمارۀ جدول 729

 

 خبر به شيگرا ياصل يهامؤلفه

 سوم نسل دوم نسل اول نسل

 شيگرا ۀنمر شيگرا ۀنمر شيگرا ۀنمر

فه
مؤل

 یها
صل
ا

 ی
یگرا

 به ش
 خبر

 دهیفا ادراک
 **S .834** .761** .805 یهمبستگ

 Sig .000 .000 .000 یمعنادار

 ادراک

 لتسهو

 **S .631** .555** .590 یهمبستگ

 Sig .000 .000 .000یمعنادار

 ادراک

 یسازگار

 **S .870** .858** .868 یهمبستگ

 Sig .000 .000 .000یمعنادار

 شیگرا ۀنمر
 S 1 1 1 یهمبستگ

 - - - Sigیمعنادار

 سوم لنس تا اول لنس از خبر کسب ۀفاید از ارزیابی میانگین ،آمدهدستبه آمار اساس بر
 کسب زا بیشتری ۀفاید پیشین هاینسل جوانان که است معنا بدان این. است کاهش حال در
 انتظار همچنین .است نزدیک هم به بسیار دوم و اول نسل میانگین البته ؛کردندمی درک خبر
 هک است معنا بدان این. است افزایش حال در سوم نسل تا اول نسل از خبر کسب از فایده

 داشتند برخ کسب از انتظارشان مورد ۀفاید دریافت از بیشتری درک پیشین هاینسل جوانان
 دهیفا اکادر ۀمؤلف با خبر کسب به شیگرا ۀرابط شد، استخراج ینظر یمبان از که گونههمان
 به شیگرا با هامؤلفه نیا روابط قدرت ازآن،پس و است تریقو هامؤلفه یمابق از خبر کسب
 خبر بکس سهولت از ادراک سپس و خبر کسب با یسازگار ادراک ۀمؤلف ۀرابط ر،خب کسب
 اول سلن روابط نجایا در که است آن یایگو بیضرا نیا جینتا ینسل نیب ۀسیمقا که است
 شیراگ یاصل یهامؤلفه انیم. ردیگیم قرار دوم نسل هم، بعد و سوم نسل ازآنپس و تریقو
 .دارد وجود یمعنادار ۀرابط خبر کسب به

 اما ؛ددارن یهمبستگ ۀرابط خبر کسب به شیگرا با یدسترس سهولت و فهم سهولت
 سهولت و ددار یکاهش روند سوم تا اول نسل از خبر کسب به شیگرا با فهم سهولت یهمبستگ
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 با خبر کسب سهولت یهمبستگ یقدرتمند. دارد یشیافزا روند سوم تا اول نسل از یدسترس
 از دراکا نیانگیم است دوم و سوم اول، نسل به مربوط بیترت به هم خبر کسب به شیگرا

 وانانج که است معنا بدان نیا. است شیافزا حال در سوم نسل تا اول نسل از خبر فهم سهولت
 به یدسترس سهولت از ادراک نیانگیم .اندکردهیم درک ترسهل را خبر فهم نیشیپ یهانسل
 جوانان به نسبت امروز جوانان یعنی ؛است کاهش حال در سوم نسل تا اول نسل از خبر
 از ادراک نیانگیم . کنندیم درک یشتریب سهولت خبر به یدسترس یبرا خود، نیشیپ یهانسل

 از کمتر ومد نسل ۀنمر نیانگیم اما ؛است شتریب گرید نسل دو از سوم نسل خبر کسب سهولت
 دو زا شتریب را خبر کسب سهولت ومس نسل جوانان که است معنا بدان نیا. است اول نسل
 یشتریب سهولت خبر کسب یبرا دوم نسل با سهیمقا در اول نسل یول ،کردهیم درک گرید نسل
 یهابکهش و خبر کسب لیوسا ۀتوسع که کرد درک توانیم یراحتبه اساس نیا بر .کندیم درک
 در یفناور تیوضع از ادراک نیانگیم. اندکرده لیتسه را آن انتشار و خبر به یدسترس یاجتماع
 که است امعن بدان نیا. است گرید نسل دو نیانگیم از شتریب سوم نسل خبر کسب لیتسه

 درک ترسهل یفناور باوجود را خبر کسب ،یبعد یهانسل جوانان به نسبت سوم نسل جوانان
 .است کمتر اول نسل از دوم نسل یبرا ادراک نیا نیانگیم البته ؛کنندیم

 کسب اب کمتری سازگاری خود، پیشین نسل جوانان به نسبت جدید نسل جوانان همچنین
 اهشیک روند اول نسل تا سوم نسل از خبر کسب به گرایش ۀنمر میانگین  کنند.می ادراک خبر
 به یکمتر گرایش خود، پیشین نسل جوانان به نسبت جوانان که است معنا بدان این. دارد

 .خبردارند کسب

 خبر کسب به شيگرا و هارسانه به مربوط یرهايمتغ يهمبستگ -6-9

 یهاسانهر به مربوط یرهایمتغ شد، فرض مؤثر خبر کسب شیگرا بر که یگرید ریمتغ
 هارسانه یمحتوا دیتول در مشارکت به لیتما و اعتماد ریمتغ دو از که است خبر ۀانتشاردهند

 ریز جدول در برخ کسب به شیراگ با رهایمتغ نیا یهمبستگ یبررس جینتا. است شدهلیتشک
 زانیم چه هر ساده انیب به. است یمعنادار یدارا نسل سه هر یبرا که است شدهمیتنظ
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 همآن عکس و است شتریب خبر کسب به شیگرا زانیم ، باشد بالا رسانه به اعتماد و مشارکت 724
 .شودیم دییتأ

 برخ کسب به شيگرا با رسانه يرهایمتغ يهمبستگ - 5ۀ شمار جدول

 

 خبر ۀانتشاردهند ۀرسان با رابطه ۀمؤلف

 سوم نسل دوم نسل اول نسل

طه
راب

 با 
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رس
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ن
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 ش
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 اعتماد
 S .722 .34* .695 .215 .637 .322 یهمبستگ

 Sig .000 .000 .000 0.01 .000 0.00ی معنادار

 مشارکت
 S .812 .298 .807 .226 .663 0.132 یهمبستگ

 Sig .000 .000 .000 0.008 .000 0.17ی معنادار

 هرسان با رابطه
 *S 1 .418* 1 .300* 1 .319 یهمبستگ

 Sig  - .000 - .000 - 0.001ی معنادار

 شیگرا نمره
 S .418* 1 .300* 1 .319* 1 یهمبستگ

 - Sig .000 - .000 - 0.001ی معنادار
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 خبر کسب به شيگرا با شيگرا بر مؤثر يرهایمتغ يهمبستگ -6ۀ شمار جدول

 

 خبر کسب به شيگرا ۀنمر

 سوم نسل دوم نسل اول نسل

تگ
بس

هم
 ي
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یمتغ
 یرها

ؤثر
م

 بر 
یگرا

 ش

 یهابخش ریسا از تیرضا

 یزندگ
.353*

* 
.000 .307* .000 .304* .001 

*544. خبر کسب به عادت

* 
.000 .418* .000 .429* .000 

*418. رخب انتشار یهارسانه با رابطه

* 
.000 .300* .000 

.319*

* 
.001 

 شدهخلاصه الاب جدول در خبر کسب به شیگرا بر مؤثر یرهایمتغ یهمبستگ یبررس جینتا
 عادت، متغیرهای .است میمستق و مثبت جهت با یمعنادار ۀرابط یدارا یهمگ که است

. دارند ادارمعن رابطه خبر کسب به گرایش با هارسانه با مشارکت و هارسانه به اعتماد رضایت،
 بدان این. است دیگر نسل دو میانگین از بیشتر سوم نسل در خبر کسب به عادت میانگین

 خبر بکس به بیشتری عادت بعد هاینسل جوانان به نسبت سوم نسل جوانان که است معنا
 از کمتر لاو نسل میانگین یعنی ؛داشته نزولی سیر نسل سه میان در میانگین این. اندداشته

 سوم لنس تا اول نسل خبر انتشار ۀرسان به اعتماد ۀنمر میانگین. است دوم نسل میانگین
 است عنام بدان این. است دیگر نسل دو از بیشتر اول نسل ۀنمر میانگین و است یافتهکاهش

 رخب ندارند آن به اعتمادی که هاییرسانه از دیگر هاینسل از بیشتر اول نسل جوانان که
 سلن دو از سوم نسل خبر انتشار ۀرسان تولیدات در مشارکت ۀنمر میانگین .کنندمی کسب
 که است عنام بدان این .است اول نسل میانگین از کمتر دوم نسل ۀنمر میانگین و بیشتر دیگر

 دیگرعبارتبه .اندداشته اخبار تولید در هارسانه با بیشتری مشارکت به تمایل سوم نسل جوانان
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 منابع به دسترسی سهولت و خبر انتشار در مشارکت به اعتماد میزان اگرچه جدید نسل در 721
 .است شده کمتر خبر به هاآن اعتماد میزان ولی شده، بیشتر

 خبر کسب به شيگرا و يزندگ یهابخش ريسا از تيرضا يگهمبست -6-4

 ،یفرد تیرضا سه نمرات جمع حاصل که یزندگ یهابخش ریسا از تیرضا ریمتغ
 در .دارد میمستق و مثبت اد،یز یمعنادار ۀرابط خبر کسب به شیگرا با است یاسیس و جامعه

 ۀرابط .تاس شتریب گرید سلن دو ۀرابط قدرت با سهیمقا در اول نسل ۀرابط قدرت رابطه نیا
 زندگی زا رضایت ۀرابط ولی ،نیست معنادار خبر کسب به گرایش با جامعه وضع از رضایت
 که گونههمان دیگرعبارتبه. است معنادار خبر کسب به گرایش با سیاسی وضعیت فردی،
 یگیرپ اصخ دلایل به هم ناراضی افراد هستند اخبار کسب دنبال جامعه، اوضاع از راضی افراد
 .اندبوده اخبار

  خبر کسب به شيگرا با تيرضا يهمبستگ -7ۀ شمار جدول

 

 يزندگ يهابخش ريسا از تيرضا ۀمؤلف

 سوم نسل دوم نسل اول نسل

ضا
ر

ي
 ت

مر
ن

 ۀ
يگرا

 ش
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 ریسا
ش
بخ

 یها
دگ
زن

 ی

 تیرضا

 یفرد

 *S .684* .368* .812* .281* .799* .402 یهمبستگ

 Sig .000 .000 .000 0.001 .000 .000یمعنادار

 از تیرضا

 جامعه

 S .502* -0.054 .572* 0.035 .641* 0.052 یهمبستگ

 Sig .000 0.499 .000 0.681 .000 0.591یمعنادار

 تیرضا

 یاسیس

 *S .711* .331* .709* .294* .778* .200 یهمبستگ

 Sig .000 .000 .000 .000 .000 0.039یمعنادار

 از تیرضا

 مشارکت

 *S 1 .353* 1 .307* 1 .304 یهمبستگ

 Sig - .000 - .000 - 0.001یمعنادار
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 يزندگ يهابخش ريسا از تيرضا ۀمؤلف

 سوم نسل دوم نسل اول نسل
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ن

 ۀ
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 ش
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ن
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ن

 ۀ
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 ش

 شیگرا ۀنمر
 S .353* 1 .307* 1 .304* 1 یهمبستگ

 - Sig .000 - .000 - 0.001یمعنادار

 دیأیت خبر کسب به شیگرا با هجامع وضع از تیرضا ۀرابط شودیم مشاهده که گونههمان
 تیوضع از تیرضا و یفرد یزندگ از تیرضا و خبر کسب به شیگرا ۀرابط اما ؛شودینم
 نسل دو هایمیانگین از بیشتر سوم نسل زندگی از رضایت میانگین. شودیم دیأیت یاسیس

 وانانج که است معنا بدان این. است دوم نسل از بیشتر هم اول نسل میانگین و است دیگر
 ترضای زندگی از اول نسل ازآنپس و دارند بیشتری فردی رضایت زندگی از سوم نسل
 ستا دیگر نسل دو هایمیانگین از بیشتر دوم نسل ۀجامع از رضایت میانگین. دارد یبیشتر

 نسل نجوانا که است معنا بدان این. است سوم نسل میانگین از کمتر هم اول نسل میانگین و
 دوم و اول نسل سیاسی وضعیت از رضایت میانگین .دارند کمتری رضایت جامعه از اول

 بیشتر دیگر نسل دو میانگین از سوم نسل سیاسی رضایت میانگین ولی ،است برابر تقریباً 
 .انداشتهد بیشتری رضایت سیاسی وضعیت از سوم نسل جوانان که است معنا بدان این. است

 ازآنپس و است دیگر نسل دو از بیشتر سوم نسل یزندگ هایبخش سایر از رضایت میانگین
 سوم سلن جوانان که است معنا بدان این. است دوم نسل میانگین از بالاتر اول نسل میانگین
 ودخ پیشین نسل جوانان از امروز جوانان و هستند بعدی هاینسل جوانان سایر از ترراضی
 .هستند راضی کمتر

  یريگجهينت -9

 یجتماعا ابعاد در مشارکت به شیگرا و خبر مصرف در رگذاریتأث یرهایتغم ریسا و تیرضا 
 هااخصش یارتقا آن ۀجینت و است یاسیس ستمیس کی کل یهاتیفعال محصول یاسیس و
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 که تاس یاجتماع و یفرد طیشرا از یبیترک خود مؤلفه نیا. است ستمیس یهاحوزه ۀهم در 723
 کندیم یزندگ آن در انسان که یجهان و طیحم به نسبت یذهن و مثبت ییهانگرش صورتبه
 در ،یتهران جوانان نسل سه خبر کسب به شیگرا که داد نشان پژوهش نیا .شودیم جادیا

. شودیم رییتغ دچار یاسیس و یاجتماع طیشرا رییتغ و ینسل راتییتغ با و است متوسط حد
 دهدیم نشان آن شدن رییتغ دچار یول ،ستین یمثبت ۀنشان خبر کسب به شیگرا بودن متوسط

 کسب هب شیگرا زانیم کاهش یای،گو هاافتهی ۀسیمقا. داد رییتغ را تیوضع نیا توانیم که
 به برخ کسب پاسخ ادراک بین نیهمچن .است خود نیشیپ یهانسل به نسبت جوانان خبر
 رد کهدرحالی. ندارد وجود رابطه خبر کسب با سازگاری ادراک و سوم نسل سرگرمی نیاز

 نشان ایجنت ،شودمی گرفته نظر در آن سرگرمی عدبُ خبررسانی جدید هایاستراتژی و هابرنامه
 رگرمیس برای خبر جذابیت عدبُ به مخاطب و هستند غافل عدبُ این از ما هایرسانه که دهدمی

 تتقوی آگاهی، ارتقاء ها،ارزش تقویت نیازهای به پاسخ ادراک بین اما است؛ نکرده توجه
. دارد وجود معناداری ۀرابط خبر کسب به گرایش با اجتماعی تمایز ایجاد و شخصی بطروا
 معنادار ه،شدکنترل یرفتار ادراک یهامؤلفه با یزندگ یهابخش ریسا از تیرضا ریمتغ ۀرابط

 به شیراگ با یذهن یهنجارها و شدهکنترل یرفتار ادراک یرهایمتغ ۀیبق نیب نیهمچن. ستین
 سبک به گرایش با جامعه وضع از تیرضا ۀرابط. است برقرار یمعنادار ۀرابط خبر کسب
 کسب به گرایش با سیاسی وضعیت فردی، زندگی از رضایت ۀرابط ولی ،نیست معنادار خبر
 ساسیتح سیاسی تحولات و اخبار به نسبت مردم که است معنا بدان این. است معنادار خبر

 از ترضای میانگین. اندبرده بالا هاآن در را اسیتحس این هارسانه اینکه یا دارند بیشتری
 سوم نسل یسیاس رضایت میانگین ولی ،است برابر تقریباً  دوم و اول نسل سیاسی وضعیت

 ضعیتو از سوم نسل جوانان که است معنا بدان این. است بیشتر دیگر نسل دو میانگین از
  .اندداشته خود از بعد نسل دو از بیشتری رضایت سیاسی

 به گرایش با هارسانه با مشارکت و هارسانه به اعتماد رضایت، عادت، متغیرهای همچنین
 فناوری رفتپیش و خبر بودن مفید از ادراک بین داد نشان نتایج .دارند معنادار ۀرابط خبر کسب
 ۀرابط و همبستگی خبر مصرف و کسب با آن پخش و تولید در مشارکت میزان و خبر کسب
 اعیاجتم هایشبکه سمت به روزافزون گرایش مقوله این روشن ۀنشان. دارد وجود مستقیم

 دیگری یقتحق در تغییر این منفی و مثبت تأثیرات که است مجازی فضای در خبررسانی و
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 ادراک ،خبر کسب ۀفاید از ادراک ، پژوهش این نتایج اساس بر. گیرد قرار پژوهش مورد باید
. اندبوده خبر کسب اصلی ۀمؤلف سه خبر کسب با زگاریسا از ادراک و خبر کسب سهولت از

 این  هک بوده افزایش حال در سوم نسل تا اول نسل از خبر کسب ۀفاید از ارزیابی میانگین
 البته ؛ردندکمی درک خبر کسب از بیشتری ۀفاید پیشین هاینسل جوانان که است معنا بدان

 پذیرش که دهدمی نشان نتایج همچنین .است نزدیک هم به بسیار دوم و اول نسل میانگین
 و هارسانه تربیش برای شدهپذیرفته اصلی که خبر کسب به مخاطبان گرایش تغییرعدم اصل

 باید هاهرسان گذارانسیاست سوی از و نیست درست و دقیق است، بوده پیشین تحقیقات
  رضایت زا متأثر ژوهشپ ۀنتیج مبنای بر که گونههمان خبر مصرف. گیرد قرار بازنگری مورد

. دارد جودو معنادار ۀرابط بینشان و دارد مستقیم تأثیر هم هاآن بر است، دیگر مفاهیم برخی و
 امعهج در نفساعتمادبه و بینیخوش توانندمی رضایت و خبر مصرف ۀمقول دو هر همچنین

 افراد در را اجتماعی تعهد و تعلق احساس ایجاد و بخشیده تسریع را توسعه فرایند ،بالابرده را
 .ببرند بالا
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41. Technology Acceptance Model (TAM) 

40. Fred Davis 
43. Perceived Usefulness  

44. Perceived Ease of Use  

45. External variables 

46. Research Method 

47. Applied Research 

 از اما رفت؛گمی صورت طولی مطالعات که بود بهتر خبر کسب به جوانان از نسل سه گرایش ۀمقایس برای . البته48

 مطالعات است، برهزینه و برزمان مختلف، زمان چند در هاداده گردآوری طولی، مطالعات انجام برای که آنجایی

 زیرا ود؛نب ممکن هم گرفته ورتص غیرمنظم هایپژوهش ثانویۀ تحلیل امکان طرفی از. نبود پذیرامکان جدید طولی

 وجود صورت در یا و است نگرفته صورت تهران شهر آماری جامعۀ در حداقل تحقیق این موضوع با مطالعاتی

 .است غیرممکن تقریباً و سخت محققان، ثانویه تحقیق برای اولیه اطلاعات به دسترسی

49. Schulsinger, Mednick, and knop 

52. Retrospective panel 

51. Statistical Population 

52. Probability Sampling 
53. Stratified Sampling 

54. Proportionate Stratified Sampling 

55. Closed – Ended Question 
56. Likert Scale 
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 نامهکتاب

 يفارس

 ۀمجل، «تیجنس اجتماع، اعتماد،» (1383) افسانه ،یکمال ی؛تق ،یارمک آزاد .1
 یاسیس معاونت پژوهش مرکز ،06 ۀشمار پنجم، ۀدور ،رانیا یشناسجامعه
 .رانیا یاسلام یجمهور یمایصداوس سازمان

: تهران، یکاشان قتیحق محمود ۀترجم، هارسانه يۀنظر (1377، )فرد س،ینگلیا .0
 یجمهور یمایصداوس یابرنامه سنجش و مطالعه قات،یتحق مرکز انتشارات

 .رانیا یاسلام

 فصلنامۀ، ندهیپا نیحس ۀترجم ،«ینسل تیذهن» (،1382، )ستوفریکر بالس، .3
 19 شمارۀ ارغنون

 انتشارات: تهران ،نينو ينگارروزنامه (1387) ،نیحس ،یقند ؛مینع ،یعیبد .4
 .ییطباطبا علامه دانشگاه

 ،ارتباطات در میمفاه يبندطبقه (،1392) نیادو هارولدسن، و دیر ک،یبل .5
 .سروش راتانتشا: تهران دوم، چاپ ،یاوحد مسعود ترجمۀ

 ،ینینائ هوشنگ ترجمۀ ،ياجتماع قاتیتحق انجام نحوه(، 1378) ترزال کر،یب .6
 .روش انتشارات: تهران

 کلان یکردهایرو در ینسل شکاف»(، 1385) میمر نژاد، یقاض؛ محمد توکل، .7
 .07 شمارۀ ،یاجتماع علوم فصلنامۀ، «یشناختجامعه

 معظم رهبر یسو از رانیا یاسلام یجمهور یمایصداوس سازمان سیرئ حکم .8
 http://Leader.ir ینترنتیا گاهیپا(، 1395 و 1393 و 1388) انقلاب

 یسو از رانیا یاسلام یجمهور یمایصداوس سازمان یاسیس معاون حکم .9
 رانیا یاسلام یجمهور یمایصداوس یرساناطلاع گاهیپا(، 1395) سازمان سیرئ

http://pririb.ir 
 شهر در روزنامه مصرف يالگو (،1385) هارسانه توسعه و مطالعات دفتر .12

 تانتشارا: تهران ،یپژوهش طرح گزارش، یتهران شهروندان از ینظرسنج ؛تهران
 .هارسانه ۀتوسع و مطالعات دفتر

http://leader.ir/
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 و انساني علوم در پژوهش نظري و عملي مباني(، 1380) علی دلاور، .11
 .رشد انتشارات: تهران، اجتماعي

 ،يسازمان رفتار کار در يانسان رفتار(، 1375) جان واستورم،ین و تیک س،یوید .10
 .یدولت آموزش مرکز نشر: تهران ،یطوس یمحمدعل ترجمۀ

 جهاد به نسبت انیروستائ شيگرا سنجش(، 1388) فرامرز پور، عیرف .13
 .انتشار یسهام شرکت انتشارات: تهران اول، چاپ ،يسازندگ

 رفتار یۀنظر یریکارگبه»(، 1393) مایش ،ینچیپرو ؛حسام ،یحسام زند .14
 تیریدم فصلنامۀ ،«کنندگانمصرف سبز دیخر قصد یبررس در شدهیزیربرنامه
 .18 شمارۀ تحول، و توسعه

 جامعه در هارسانه ارتباطات، نينو يشناسجامعه(، 1391) باقر ،یساروخان .15
 .اطلاعات انتشارات: تهران، امروز

 ترجمۀ، ارتباطات يهاهينظر(، 1384) مزیج تانکارد، ؛یج ورنر ن،یسور .16
 .تهران دانشگاه انتشارات: تهران دهقان، رضایعل

 از تهران مردم یمندبهره»(، 1371) عباس ،یعبد ؛مهران زاده، سهراب .17
 12 مارۀش، رسانه فصلنامۀ، «مطبوعات

 ،یاکبر؛ فرهاد ان،یطارم ی؛عل ،یمنتظر ؛رضایعل ا،یدرنیح ؛محمود ،یطاووس .18
 یکاربرد: یکنترل ۀساز دو نیب زیتما»(، 1388) اصغریعل ،یحائر ؛نیحس
 در مخدر مواد سوءمصرف از زیپره یبرا شدهیزیربرنامه رفتار یۀازنظر

 اد،گناب درمان و یبهداشت خدمات و یپزشک علوم دانشگاه فصلنامۀ ،«نوجوانان
 .3 شمارۀ 15 ۀدور

 و هارسانه یخبر گفتمان ه؛روزمر یوزندگ خبر»(، 1390) عبدالرحمان زاده،یعل .19
 هران،ت(، یفارس یسیبیب و ا.ا.ج ونیزیتلو اخبار یبررس) «مخاطبان خوانش

 .ییطباطبا علامه دانشگاه یدکتر ۀرسال
 ریرکبیام انتشارات: تهران، ازدهمی چاپ، دیعم فرهنگ(، 1353) حسن د،یعم .02
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 یاسلام یجمهور یمایصداوس سازمان یهابرنامه اصول و یکل یمشخط قانون .01
 ران،یا یاسلام یشورا مجلس یهاپژوهش مرکز ینترنتیا گاهیپا ران،یا

http://rc.majlis.ir. 
 اول، جلد ،ياشبکه جامعه ظهور ،اطلاعات عصر(، 1389) مانوئل کاستلز، .00

: تهران ان،یچاوش حسن خاکباز، نیافش ان،یقلیعل احد ترجمۀ ششم،: چاپ
 .نو طرح انتشارات

 از یتهران شهروندان یرضامند و استفاده زانیم یبررس، (1387) ترایم مبرم، .03
 از 01 خبر یقیتطب ۀمطالع) رانیا یاسلام یجمهور یمایس یخبر یهابرنامه
 ،ارشد یکارشناس ۀنامانیپا تهران، ،(مایس دوم شبکه از 32/02 خبر و اول ۀشبک

 .ییطباطبا علامه دانشگاه
 ،يفیتوص – ارتباطات فهرستگان (،1373) مهرداد کنام،ین ی؛مهد راد، انیمحسن .04

 .رسانه قاتیتحق و مطالعات مرکز انتشارات: تهران ،يموضوع

 سلامت آموزش يدرس جامع برنامه(، 1385) شهرام فر،یعیرف ؛ناصر ،یمحمد .05
 شاراتانت: تهران سلامت، آموزش کارشناسان ژهیو (يکاربرد میمفاه با ييآشنا)

 .راوش مهر
 ۀدربار يتهران شهروندان از ينظرسنج(، 1374) مایصداوس قاتیتحق مرکز .06

 .امیصداوس قاتیتحق مرکز انتشارات: پژوهش طرح تهران، ،يجمع يهارسانه

 چاپ، ياسیق -يي الفبا يفارس زبان فرهنگ نینخست(، 1371) دیمهش ،یریمش .07
 سروش انتشارات: تهران، دوم

: انتهر، ستمیب چاپ، اول جلد، معین يفارس فرهنگ(، 1380) محمد ن،یمع .08
 .ریرکبیام انتشارات

 انتشارات: تهران دوم، چاپ ،يجمعارتباط ليوسا(، 1371) کاظم نژاد، معتمد .09
 .ییطباطبا علامه دانشگاه

 مرکز انتشارات: قم، خبرنگارى اخلاق و خبر(، 1384) محمد مکتبى، .32
 .مایصداوس اسلامى یهاپژوهش
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 زیپرو ترجمۀ ،يجمع ارتباطات ۀينظر بر يدرآمد(، 1380) سیدن ل،یکوا مک .31
 .هارسانه توسعه و مطالعات دفتر انتشارات: تهران، یاجلال

: تهران، یآذر دیسع ترجمۀ، هارسانه درک يبرا(، 1377) مارشال لوهان، مک .30
 .سروش انتشارات

 مرکز: تهران شکرخواه، ونسی ترجمۀ ،يينوگرا از گذر(، 1331) دیحم مولانا، .33
 .رسانه قاتیتحق و مطالعات

 يهادگاهيد و جيرا يهاشهياند رسانه يهاهينظر (،1392) محمد زاده، یمهد .34
 .یهمشهر انتشارات: تهران، يانتقاد

 شناخت(، 1381) سعادت خ،یش ؛وازگن ان،یسیسرک ؛مایا ان،یدیسع ؛نویم کو،ین .35
 روش،س انتشارات: تهران ،يرضامند و استفاده کرديرو با ونيزيتلو مخاطب
 .مایس یاهپژوهش کل اداره شه،یاند کانون

 :تهران ،ينظر و يتجرب يبررس هانسل نیب شکاف(، 1383) مانینر ،یوسفی .36
 .یدانشگاه جهاد یاجتماع و یانسان علوم ۀپژوهشکد
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