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چکیده
بیان مسئله: اجتماع پذیری از مفاهیم مهم در فضاهای شهری چندمنظوره، جهت برقراری روابط مناسب 
اجتماعی در میان مردم است. یکی از نیازهای اساسی انسان، نیاز به برقراری ارتباط با دیگران است. پاسخگویی 
به نیازهای اجتماعی انسان و وقوع روابط اجتماعی، نیاز به یک مکان و فضای تعریف شده دارد. فضایی که 
بتواند مجموعه ای از روابط اجتماعی و فرهنگی میان گروه های مختلفی از مردم در مکانی خاص، برقرار کند. 
توجه به ابعاد اجتماعی فضا در بناها و یافتن ارتباط بین کیفیت های فضایی و مفاهیم اجتماعی از جمله 
با پتانسیل  بازارهــا از جمله فضاهای جمعی  اجتماع پذیری، در موفقیت این فضاها اهمیت زیادی دارد. 
اجتماع پذیری بالا در جامعۀ شهري بوده اند، به طوري که حیات شهر و بازار همواره به هم پیوندخورده و در 
بسیاري از موارد شهرها با بازارها معني و مفهوم پیدا مي کردند. امروزه به دلیل تغییر در ساختار فضاهای 
شهری، دگرگونی الگوهای زندگی مردم و عدم انطباق مناسب با فضای کالبدی سنتی، بازار درمعرض خطر 

تبدیل به فضای موزه-بازار بدون توجه به جنبه های کالبدی و عملکردی گذشته آن، قرار گرفته است.
هدف پژوهش: این پژوهش با هدف سنجش میزان اجتماع پذیری در بازار، شناخت بستر اجتماعی آن و 
عوامل مؤثر در کیفیت اجتماعی آن، با تحلیل ساختار، هم پیوندی، انسجام بازار و اولویت قراردادن جنبه های 

کالبدی-عملکردی انجام شده است.
روش تحقیق: این مقاله به روش توصیفی-تحلیلی و میدانی، و با استفاده از تکنیک نحو فضا )و نرم افزار 

دپث مپ( انجام شده است.
نتیجه گیری: نتایج نشان می دهد ارزش های فضایی و چیدمان فضا در قسمت های مختلف بازار، تفاوت های 
اساسی دارد، به طوری که ساختارمندی و انسجام اجتماعی بازار به  شدت کاهش یافته و میزان هم پیوندی 
خیابان های تازه احداث شده، افزایش یافته است. در نتیجه، لزوم توجه به تغییرات و پیامدهای حاصل از 
توسعۀ شهری از جنبۀ کالبدی و عملکردی، برای افزایش ویژگی اجتماع پذیری بازار مشهود و ضروری است.

واژگان کلیدی: اجتماع پذیری، عوامل کالبدی-عملکردی، نحو فضا، بازار ایرانی.
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مقدمه و بیان مسئله
طبیعت انسانی ایجاب می کند تا افراد، نیاز به تعامل اجتماعی 
قوی داشته باشند، زیرا انسان موجودی اجتماعی است و همواره 
در پی برقراری ارتباط با دیگر موجودات است. بنابراین از هر 
فرصت برای دیدار و تعامل از طریق ویژگی های محلی فضای 
عمومی مانند خیابان، بازار، میدان، پارک ها و ... و حس تعلق 
 Cattell & Evans, 1999; Cattell &( اجتماعی بهره می گیرد
 .)Herring, 2002; Cattell, Dines, Gesler & Curtis, 2008
مردم زمانی رشد می کنند که با فرایندهای ناشناختۀ اجتماعی 
مواجه شده و بخشی از زندگی روزمرۀ خود را در فضای عمومی 
بگذرانند. این امر باعث تغییر در فضا و تبدیل آن به مکانی دور از 
تناقض شده و باعث همبستگی بیشتر مردم در آن فضا می شود. 
ازاین رو، فضاهای روزمره، برای برقراری حس اجتماعی و حفظ 
روابط و ایجاد ارتباطات هستند که بر احساس آرامش مردم اثر 
 Cattell et al.,( گذاشته و باعث افزایش روحیۀ اجتماعی می شوند
2008(. ازاین رو، اجتماع پذیري را مي توان کیفیت فضایي  تعریف 
کرد که افراد در کنار هم فرصتي برای تعاملات اجتماعی، رهایی 
از مشکلات روزمره، گذران اوقات فراغت برای گروه هاي مختلف 
و امکان حضور آنها، خواهند داشت )Sennett, 1974, 215(. این 
فضاها با کیفیت مناسب اجتماعی، موجب پرورش شمول اجتماعی 
و شهروندی شده و به انسجام اجتماعی کمک می کنند. شهرهای 
زنده، تمایل دارند سیستم هایی با فضاهای عمومی فعال تر و قابل 
شناسایی برای شهر داشته باشند، که در آنها ملاقات، جابجایی، 
تعامل و ارتباط مردم با یکدیگر، امکان پذیر باشد. فضای کالبدی، 
برای پاسخگویی به نیازهای اجتماعی با تأمین فرصت های لازم 
برای کسب تجارب اجتماعی، ضروری بوده و فضای عمومی در 
شهرها، قابلیت پاسخ به این نیازها را دارد. اما در جوامع معاصر، 
روند نزولی حضور مخاطبان در فضاهای عمومی و تضعیف حس 
اجتماعی مکان، باعث شده تا صاحب نظران معماری و شهرسازی، 
در ارتباط با مباحث کیفیت اجتماعی مکان، میزان جذب مخاطب 
 Gehl( و ارتقای تعلق اجتماعی در فضاهای عمومی پژوهش کنند
 & Svarre, 2013; Carmona, De Magalhães & Edwards,
Carr, Francis, Rivlin & Stone, 1992 ;2002(. در این میان، 
توجه به فضاهای جمعی-تجاری کمتر بررسی شده، به طوری که 
انزواطلبی و کاهش تعاملات اجتماعی، باعث ایجاد مشکلاتی در 
اجتماع پذیری این فضاها شده است. در این تحقیق، به عنوان 
یک مطالعۀ موردی، به بازار ایرانی از نقطه نظر اجتماعی-معماری 
و مطالعه در معماری سنتی  بررسی  با  است.  پرداخته شده 
ایران، شاهد فضای عمومی بازار هستیم که عملکرد چندگانۀ 
اجتماعی-اقتصادی و فرهنگی دارد. با حذف تدریجی بسیاری از 
فعالیت های اجتماعی، فرهنگی و مذهبی و نگاه یک سویۀ بازارها 
که نشان دهندۀ اثرات منفی تحولات سطحی ناشی از مدرنیسم در 
معماری معاصر است، تحولات ناخوشایندی در این فضاها اتفاق 

افتاده و به نظر می رسد مفهوم گذشتۀ بازار به عنوان بستری 
برای رویدادهای اجتماعی، فرهنگی و حتی سیاسی کمرنگ و 
دچار دگرگونی هایی در ساختار کالبدی، عملکردی و مفهومی 
شده است. بنابراین می توان سؤالات تحقیق را به این صورت 
مطرح کرد که چه تغییراتی در ساختار اجتماعی بازار روی داده 
است؟ عوامل کالبدی و عملکردی مؤثر در اجتماع پذیری بازار، 
شامل کدام مؤلفه ها هستند؟ این مؤلفه ها در بازار در طول دوران 

تحول آن، چه تغییری کرده و چگونه نمایان شده اند؟
یکی از ابزارهای مناسب برای سنجش اجتماع پذیری، »نحو 
فضایی« یا تئوری فضایی است که شامل مجموعه ای از ابزارهای 
تحلیلی، کمی و توصیفی برای تحلیل سازه های فضایی در اشکال 
مختلف مانند ساختمان ها، شهرها، فضاهای داخلی یا مناظراست 
این  از  )Hillier & Hanson, 1984; Hillier, 2007(. هدف 
روش، بررسی جنبه های مختلف روابط بین ساختار مورفولوژیکی 
محیط های انسانی، ساختارها و رویدادهای اجتماعی است و 
امکان پذیر می کند  را  فضاهای ساخته شده  از  توصیف کمی 
)Topçu & Kubat, 2007, 4(. در این مقاله نیز با اندازه گیری 
کیفیت  فضاها،  بین  ارتباط  و  انسجام  انتخاب،  شاخص های 

اجتماعی و عملکردی بازار مورد ارزیابی قرار گرفت.

پیشینۀ تحقیق
بازارها به عنوان فضاهای عمومی، بخشی از محیط شهری بسیاری 
از شهرها در جهان بوده )Ouria, 2019, 1( و متعلق به همۀ 
شهروندان هستند )پیرنیا، 1387( بازارها، می توانند نقش های 
مختلفی در زمینۀ پایداری محیطی، اقتصادی، اجتماعی و افزایش 
احساس تعلق و دلبستگی  )Ashworth, 2005( برعهده گیرند. 
ایتالیا، کشورهای اسلامی  بازار عنصر شهری مهم در چین، 
مانند ترکیه و ایران است )Mack, 2002( و بسیاری از محققان 
آن را از جنبه های مختلف ارزیابی کرده اند. بازار در اندونزی و 
مراکش )Khairunnisa & Tjung, 2019; Geertz, 1978(، بازار 
 Karimi, 1998; Masoudi Nejad, 2005; Hanachi &( ایرانی
 Yadollahi, 2011; Pourjafar, Nazhad Ebrahimi & Ansari,
Kalan & Oliveira, 2014; Adelzadeh, 2016 ;2013(، بازار 
 Watts & Costina,( بازار رومانیایی ،)Mack, 2002( ایتالیایی
 Tumbe & Krishna Kumar., 2018;( بازار در هند ،)2004
با   )Khutsishvili, 2018( بازار درگرجستان   ،)Deka, 2017
و  فرهنگی،  اقتصادی،  از جمله دیدگاه  دیدگاه های مختلفی 
تاریخی بررسی شده اند. اگرچه بازار به عنوان یک فضای اقتصادی-
اجتماعی در جهان است، اما مطالعات جامع اجتماعی و ارزیابی 
عوامل مهم تأثیرگذار بر اجتماعی شدن، کمتر مطالعه شده است. 
در شهرهای ایران، بازار مکانی برای کنش های اقتصادی در زمینۀ 
فرهنگی و اجتماعی و محل تجمع بسیاری از مشاغل بوده است. 
شناخت و اعتماد، اساس فعالیت های بازاریان را شکل می داد و از 
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گذشته، کارکردهای متنوع و نقش محوری در جامعه داشته و به 
عنوان مرکز فعالیت های اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی محسوب 
می شد و جزء اجتماعی بازار، از جزء اقتصادی آن جدا نبود. ازاین رو 
 Masoudi(این بازارها، بازارهای تجاری-اجتماعی نام گرفته اند
Nejad, 2005, 187; Hanachi & Yadollahi, 2011, 124(. بازار 
به عنوان نهادی مهم در جامعه، در انطباق با سایر بخش های 
جامعۀ سنتی ایران بوده و برخواسته از نیاز مردم و در راستای 
پاسخگویی به آن ایجاد و تداوم یافته است و از همین رو، قلب 
تپندۀ اقتصاد شهرهای ایران نام گرفته است )رجبی، 1386، 17(. 

ازاین رو، بازار فضایی می طلبد که در آن تمام نیازهای اقتصادی، 
فرهنگی، اجتماعی و معنوی انسان پاسخ داده شود و تجربۀ 
چندین سده ای بازار نشان می دهد که فضا مطابق با نیازهای 
انسان در راستای برآوردن آن، دارای ویژگی های بی شماری بوده، 
زیرا از نیاز جامعۀ ایران برخواسته و تداوم یافته است. در جدول 

1، نقش بازار در شهر به اختصار بیان شده است.
مطالعۀ بازار در سطح فضایی و همچنین در سطح اجتماعی-

برای درک چگونگی ساختار  کلیدی  اقتصادی، یک مسئلۀ 
اجتماعی-اقتصادی شهر و ساختار فضایی در تعامل با یکدیگر در 

نقش بازار در شهر 

سان 
تأمین نیازهای ان

نیازهای مادی

- فراوانی کالا و تنوع آن جهت ارضای سلایق مختلف جامعه 
- خرید و فروش، ایجاد رونق اقتصادی در شهر و افزایش قدرت خرید مردم 

- برآورده کردن نیاز مردم )شهرنشینان و روستاییان( به کالاهای ضروری و تأمین مایحتاج آنها 
- تجارت در دو بعد داخلی و خارجی

- بازده اقتصادی مناسب به علت واردات و صادرات کالا
- بازار، محل عرضۀ کالاهای تولیدشده توسط روستاییان و مبادلۀ دو سویۀ کالا و بهبود شرایط اقتصادی مردم 

نیازهای اجتماعی

- ملاقات و تبادل اطلاعات در بازار
- تعامل میان بازاریان 

- وجود فضاهای جمعی برای تعامل و ارتباط مردم
- مشارکت میان بازاریان برای حل مشکلات مردم 

- کمک به مردم فقیر توسط بازاریان
- همکاری و مشارکت مردم در بازار برای احیا و مرمت بازار 

- تفریح و گذراندن اوقات فراغت در بازار 
- بازار، محلی برای تعامل افراد سالخورده و مسن با نوستالژی خاطرات 

- انجام مراسمات و رویدادهای مختلف در بازار 

نیازهای فرهنگی

- اجرای مراسم مذهبی و پاسداشت مراسم ملی در بازار
- بازار مرکز فعالیت های مختلف فرهنگی 

- وجود مراکز آموزشی، مذهبی و تقدس خاص بازار برای افراد
- جلب مردم از خرده فرهنگ های مختلف و ایجاد یک فرهنگ کلی 

- کم بودن جرم و ناهنجاری های اجتماعی به علت فرهنگ خاص رفتاری در بازار
- فرهنگ کمک و احترام به حقوق همسایه و ترویج آن در بازار

نیازهای معنوی

- برگزاری مراسم مذهبی و تعطیلی بازار در ایام خاص مذهبی و احترام به تقدسات مردم 
- برپایی نماز جماعت در مساجد داخل بازار 

- وجود فضاهای تقدسی متعدد در بازار 
- مساجد مرکزی برای تعامل بازاریان برای حل مشکلات مردم و دیگر بازاریان 

- اعتبار و اعتماد بین بازاریان به علت پابندی به اصول دینی در بازار

اقتصاد شهر

- تقویت بنیان اقتصادی شهر با افزایش دادوستد و تبادل کالا با کشورهای همسایه و اروپا
- افزایش حضور گردشگر و در نتیجه تأثیر در ساختار اجتماعی- اقتصادی شهر

- تقویت کنش اقتصادی با شهرهای پیرامون
- بازار، عنصر اقتصادی شهر و انشعاب الگوی اقتصادی برمبنای اصول کسب و کار از بازار به سمت شهر

- کارکردهای متنوع در بازار و نقش محوری در جامعه
- بازار، قلب تپندۀ اقتصاد در شهرهای ایران

- محل تجمع بسیاری از مشاغل و درنهایت موجب شکل گیری فعالیت های بازاریان بر پایۀ شناخت و اعتماد

فضای کالبدی

- فضا مطابق با نیازهای انسان 
- فضا دارای ویژگی های خاص برای برآوردن انواع نیازهای انسانی 

- تقسیم بندی فضایی متناسب با نیازهای انسان
- تفکیک فضا به فضاهای باز و بسته و نیمه باز و ایجاد فضاهای جمعی برای حضور مردم

جدول 1. عوامل مهم در اجتماع پذیری بازار. مأخذ: نگارندگان.
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طول دوران سنتی است )Masuodi Nejad, 2005(. تعدد نقش ها 
و ابعاد، موضوعات متعددي براي محققان معماري، مردم شناسي، 
اقتصادي، جامعه شناسي، تاریخ و سیاست فراهم کرده که یا 
مستقیماً به تحلیل بازار پرداخته اند یا از آن به عنوان مکمل 
مطالعۀ خود بهره برده اند )آریان فر، 1389، 11(. بهار )1380( در 
مقالۀ »تغییر فرهنگی اجتماعی و توسعۀ نهادی در ایران، مورد 
تجربی بازار«، به بررسی جریان جهانی شدن و تأثیر آن بر بازار 
تهران می پردازد. مرصوصی و خانی )1390( در مقالۀ »تحلیل 
کارکردهای اقتصادی بازار تبریز و حوزۀ نفوذ آن«، کارکردهای 
اقتصادی بازار در دوره های مختلف را بررسی کرده اند. رجبی 
)1386( در کتاب »ریخت شناسی بازار«، ارزیابی بازار در ابعاد 
مختلف و تاریخچۀ آن را انجام داده  است. اسمعیلی سنگری و 
عمرانی )1387( در کتاب »تاریخ و معماری بازار تبریز« تاریخ 
و تحول بازار و در نهایت تاریخ بازار تبریز را بررسی کرده اند. 
حناچی و یداللهی در مقالۀ »بازار تاریخی تبریز در زمینه ای 
از تغییر«، به نقش بازار در تغییرات سیاسی، اجتماعی و لزوم 
توجه به بازار به عنوان یک میراث ارزشمند تاریخی پرداخته اند 
)Hanachi & Yadollahi, 2011(. پرچمی و محمدی )1393( 
در مقالۀ »تغییرات ساختار اقتصادي بازار و عوامل اجتماعی مؤثر 
بر آن«، تغییرات اقتصادی در بازار بر اثر مدرنیزاسیون )که شامل 
تکنولوژی، رسانه و وسایل حمل ونقل است(، را بررسی کرده اند. 
همچنین پورجعفر و همکاران در مقالۀ خود با عنوان »عوامل 
مؤثر در توسعۀ ساختاری، مطالعۀ موردی: بازار تبریز« عوامل 
درونی و بیرونی تأثیرگذار در ساختار بازار را بررسی کرده اند 
)Pourjafar et al., 2013(. عباسی و همکاران در مقالۀ »تحلیل 
انگاره های محیطی مؤثر بر مؤلفۀ معنا در بازار سنتی ایرانی« به 
بررسی مؤلفه های اثرگذار در القای حس مکان، خاطرۀ جمعی، 
حس تعلق و ارزیابی چگونگی پاسخ فضاهای سنتی به نیازهای 
انسانی در جهت ایجاد مؤلفه های معنا در محیط پرداخته اند 
)عباسی، حبیب و مختاباد امرئی، 1394(. حسین زاده دلیر و 
آشنا )1390( در مقالۀ »نظم بصری در شهرسازی سنتی ایران، 
مطالعۀ موردی: بازار تبریز« به مفهوم نظم وکیفیات بصری در 
بازار سنتی تبریز پرداخته اند. محمدزاده و فلاح نژاد )1388( 
در مقالۀ »بررسي تطبیقي توسعۀ فضاهاي پیادۀ بازار قدیم و 
خیابان پیادۀ تربیت شهر تبریز« به بررسی تطبیقی بافت جدید 
و قدیم تجاری و لزوم توجه به برنامه ریزی و طراحی به منظور 
کاهش تقابلات زماني،  عملکردهاي تجاري، اجتماعي و تفریحي 
بافت سنتي پرداخته اند. شاهسوارانی )1393( در مقالۀ »بررسی 
نقش و جایگاه کهن شهر تبریز و بازار آن در منابع مکتوب« 
بازار تبریز را از دیدگاه تاریخی بررسی کرده است. زنگی آبادی 
و همکاران در مقالۀ »برنامه ریزی راهبردی، برای سامان دهی 
بازارهای سنتی ایران )مطالعۀ موردی: بازار سنتی تبریز(«، به 
ارائۀ راهبردهای مناسب بر مبنای نقاط قوت و ضعف در بازار، 

می پردازند )زنگی آبادی، علی  زاده و رنجبرنیا، 1391(. بااین وجود، 
مطالعات اجتماعی در فضای عمومی بازار در بین مطالعات علمی 
کمرنگ و مطالعه دربارۀ نقش بازار به دلیل کمبودهای محسوس 

منابع مطالعاتی حائز اهمیت است. 

مبانی نظری
از آنجایی که فضای شهری بدون توجه به فرایندهای اجتماعی 
آن ناقص و نادرست است، بسیاری از اندیشمندان اهمیت فضای 
اجتماعی را بیش از فضای کالبدی می دانند. فضای اجتماعی 
آن،  تولیدی  و شیوۀ  و هر جامعه  است  اجتماعی  محصولی 
تولیدکنندۀ فضای خاص خود است. مرکزیت نگرش های روزمرۀ 
اجتماعی و کنش ها در فضا، در رابطه با اهمیت جنبه های فضاییِ 
سازمان دهیِ اجتماعیِ فضا نگریسته می شود. ازاین رو فضا، درکانون 
تداوم فرایندهای تاریخی و اجتماعی قرار دارد و شامل تقابل 
بر سر معانی و ارزش هاست. روابط مداوم بین عناصر از طریق 
شکل، رنگ، بافت و الگوی تداوم، ادراک عناصر سازماني در فضا 
را شکل می دهد و از هرگونه تغییر و انقطاع در فضا جلوگیری 
می کند )Lefebvre, 1991, 116(. در نتیجه، فضا اساساً یکی از 
مهم ترین ویژگی های »عینیِ« زندگی اجتماعی است؛ آن چیزی 
است که باعث می شود زندگی اجتماعی در قالب تجربۀ انسان 

.)Lechner, 1991, 200( واقعیت« پیدا کند«
طبیعت انسانی ایجاب می کند تا افراد، نیاز به تعامل اجتماعی 
قوی و برقراری ارتباط با دیگر موجودات داشته باشند و از هر 
فرصت برای دیدار و تعامل، از طریق ویژگی های محلی فضای 
عمومی مانند خیابان، بازار، میدان و پارک ها و ... و حس تعلق 
 Cattell & Evans, 1999; Cattell &(. اجتماعی بهره گیرند
Herring, 2002; Cattell et al., 2008( وجود فضاهای عمومی 
اجتماع پذیر، مکمل مهمی در جهت اجتماعی شدن افراد است. 
اجتماع پذیری فضاهای عمومی موجب ارتقای روحیۀ همبستگی 
و رشد فردی مردم شهر، بدون درنظرگرفتن نژاد، سن، موقعیت 
 Efroymson, Thanh Ha( اجتماعی-اقتصادی و جنس می شود
Thu Ha, 2009, 16; Kurniawati, 2012, 477 &( و فضای 
عمومی به عنوان یک جزء از سازمان فضایی-فیزیکی است که 
اجتماعی است. مکمل فضای  تعامل  برای  شکل دهندۀ شهر 
عمومی رویدادی است که در آن اتفاق می افتد و فعالیت، رفتار 
ساکنان و کاربران، اجتماعی بودن فضای عمومی را بیان می کند. 
فضای عمومی فیزیکی یکی از شرایط چندگانه برای شکل گیری 
 Selle,( فضای عمومی اجتماعی است. شخصیت اجتماعی مکان
30-29 ,2001( ازکارکرد و ظرافت آن حاصل می شود. توجه به 
فضای اجتماعی در درجۀ اول بر کاربر و ناظر متمرکز است که 
در شرایط مناسب، به افرادی توجه دارد که در داخل شهر فعال 
هستند. همان طور که فضای عمومی اجتماعی، فضای جنبش 
و مواجهه با فعالیت های مرتبط با فضای عمومی و رفتار کاربر 



..............................................................................

.....
.....
.....
.....
.....
.....
.....
.....
.....
.....
.....
.....
.....
..

 نشریۀ علمی باغ نظر، 17)85(، 67-82 / تیر 1399

71 نشریۀ علمی پژوهشکدۀ هنر، معماری و شهرسازی نظر

 .)Laepple, 1992(است، با یک نشانه، نماد و ... معین می شود
برای سنجش فرایند اجتماع پذیری فضای عمومی، مطالعات 
فراوانی انجام شده است که در جدول 2 به برخی از آنها اشاره 
شده است. این عوامل غالباً در دو بعد کالبدی و عملکردی بیان 
شده اند. مؤلفۀ عملکردی در پرتوی مؤلفۀ کالبدی رخ می دهد 
و عنصری مهم در تبیین الگوی معنایی مکان است و مؤلفۀ 
به خصوص  از کارکردها  بسیاری  معنایی، مبنای شکل دهی 
کارکرد اجتماعی در مکان را ایجاد می کند. تغییرات کارکردی، 
عملکردی )و به طور کلی تغییر فعالیت ها( معنای اجتماعی مکان 
را دستخوش تغییرمی کند. بنابراین مطالعۀ کیفی دقیق دربارۀ 
مؤلفه های کالبدی و عملکردی با دخالت عنصر زمان، در درک 

میزان اجتماع پذیری مکان مهم است.
عامل کالبدي یکی از عوامل تعیین کننده در اجتماع پذیری فضای 
عمومی است. توجه به برخی از عوامل کالبدی فضای عمومی در 
میزان و نوع تعاملات اجتماعی در فضا مؤثر بوده و به کارگیری 
این عوامل، میزان تعاملات اجتماعی را افزایش می دهد )مردمی 
و قمری، 1390(. ویژگي هاي فیزیکي معماري موارد متعددی 
را شامل می شود، از جمله رنگ، بافت، فرم، نور، مواد و مصالح، 
مقیاس، سازه، خوانایی و دعوت کنندگی در ورودی ها، آرایه ها و 
تزئینات که براساس نیازهای انسان و نوع فعالیت در فضا شکل 
معماریان، 1388؛ مطلبی، 1385(.  و  می گیرند )صالحي نیا 
بسیاری از محققان با تأکید بر مؤلفه های کالبدی، فضای کالبدی 
را مانند سازمان فضایی با ویژگی های معین، مؤثر بر تعاملات 
اجتماعی می دانند )Pasalar, 2003(. از آنجایی که فضا دارای 
منطق اجتماعی است، درک کیفیت سازمندکردن فضا مهم است؛ 
زیرا الگوهای اجتماعی، دارای نظام های فضایی با بار مفهومی و 
محتوایی هستند )Hillier & Hanson,1984( که باعث بهبود 
با سازمان دهی و چیدمان مناسب  تعاملات اجتماعی شده و 
فضای کالبدی، فضای تعاملی مناسب با عملکرد متناسب فراهم 
می کنند )Archea, 1977(. این ویژگی ها، با آفرینش معانی و 
فعالیت های مناسب با پذیرش خصوصیات متغیر محیط کالبدی، 
)فلاحت ، 1385، 63( باعث ایجاد مراکز فعالیتی در بخش های 
مختلفی از فضا شده و فضایی فیزیکی، با امکانات مناسب، دارای 
نظام سازمانی، الگوهای خاص فعالیتی را تقویت کرده و منجر به 
تسهیل در شکل گیری و برقراری روابط جمعی در فضای فعالیتی 
می شود. ویژگی های کالبدی چون هندسه و ابعاد فضا، روابط و 
سیرکولاسیون فضایی، امنیت، آسایش محیطی، نحوۀ دسترسی، 
نظم فضایی، فرم و هماهنگی عناصر، جزء ویژگی های فضاهای 
فعالیتی است که خالق تجارب، ادراکات و معانی نمادین بوده، 
ادراکات مردم و مخاطبان را تحت تأثیر قرار می دهند )کربلایی 

حسینی غیاثوند و سهیلی، 1397، 364(. 
مؤلفه های عملکردی، با تأکید بر ماهیت جمعی-رفتاری، امکان 
 .)Barker, 1968( برقراری روابط و تعاملات اجتماعی را فراهم می کنند

شناخت عناصر عملکردی، با تأثیر بر میزان و کیفیت حضور 
مردم در فضا و تعامل آنها )دانشپور و چرخچیان، 1386(، باعث 
وقوع رویدادها وپیشامدهای مختلف اجتماعی در فضا می شود 
که منجر به ارتباط بین مردم شده و بر مطلوبیت و جذابیت فضا 
می افزاید و در جریان این رویدادها، فضای مناسب برای برقرای 
تعاملات بین مردم و جذب آنها برای برقراری گفتگو، ایجاد می کند 
)Whyte, 1980(. همچنین، عوامل عملکردي سبب تسهیل روابط 
کارکردي فضا، خوانایي و شفافیت فضا و درک بهتر آن توسط 
کاربران شده، تسهیل امکان برقراری ارتباط و تعامل بین مردم 
و بهبود این روابط در فضا را باعث مي شود )حیدری و زعیمی، 
1396، 63(. این ویژگی ها شامل مواردی مانند تنوع کاربری ها، 

خوانایی، امکانات وتسهیلات هستند. 

روش انجام پژوهش
روش تحقیق در پژوهش حاضر از نوع توصیفی-تحلیلی است که 
ابتدا با استفاده از منابع کتابخانه ای و مقالات علمی به جمع آوری 
اطلاعات پرداخته شد. سپس با استفاده از تکنیک نحو فضا )و با 
نرم افزار دپث مپ1( ساختار اجتماعی بازار مورد ارزیابی قرارگرفت. 
پیکره بندی فضایی و نحوۀ ترکیب فضاهای شهری، عامل اصلی 
الگوی پخشایش فعالیت های اجتماعی-اقتصادی مانند الگوی 
پخشایش کاربری های تجاری و نیز الگوی پخشایش حرکت در 
سطح شهر است )لطفی و بختیاری، 1392(. پیکره بندی فضایی 
و نحوۀ ارتباط بین فضاهای شهری، الگوی حرکت در شهر را 
شکل می دهد و باعث رشد ساختار فضای شهر می شود. با درک 
این ارتباط می توان الگوی حرکت در سطح شهر را به صورت 
کمی شناسایی و از آن به منظور درک ساختار اجتماعی فضا 
استفاده کرد )Hillier, 2007, 8(. در این تکنیک، نحوۀ ارتباط 
بنا یا شهر، به صورت گراف نمایش داده  بین فضاها در یک 
می شود و با تحلیل های ریاضی، پدیدۀ کیفی به صورت کمی 
ارزیابی می شود )ibid., 20(. ازاین رو با تهیۀ نقشه  های محوری و 
واردکردن آن به نرم افزار دپث مپ، تحلیل گراف ها انجام می شود. 
پس از جمع آوری داده های کمی و محاسبۀ میزان هم پیوندی، 
ارتباط و انتخاب توسط نرم افزار دپث مپ، تجزیه و تحلیل سه 
پارامتر هم پیوندی، انتخاب و اتصال انجام می شود. در این مقاله، 
پس از محاسبۀ هم پیوندی، انتخاب و اتصال، مطالعات میدانی، 
مصاحبه با مردم در بازار )که نتایج حاصل از تحلیل آماری در 
مقاله ای با عنوان »ارزیابی اجتماع پذیری در بازار تبریز« نمایه 
شده است(، عوامل اصلی در میزان اجتماع پذیری و نکات قوت 
و ضعف بازار در ارتباط با این عوامل، ارزیابی شد. نمونۀ موردی 
بازار تبریز است که به عنوان یکي از کامل ترین نمونه های بازارهاي 
سنتي ایران، در طول تاریخ توانسته هویت اجتماعی و فرهنگی 
خود را حفظ کند )UNESCO, 2015(. این بازار برخلاف سایر 
بازارهای ایرانی به صورت خطی شکل نگرفته، بلکه به صورت 
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چندمحوری در چهار جهت گسترش یافته و یک شبکۀ ارتباطی 
متشکل از تعدادی راسته های موازی و متقاطع را شکل داده 
است. دو راستۀ اصلی، راسته های شمالی-جنوبی )راستۀ قدیم 
و جدید( هستند که تقریباً به صورت موازی باهم قرارگرفته و 

تعدادی راسته بر این راسته ها عمود است. راسته، سرا و تیمچه ها 
در بازار، نظیر خیابان ها و گذرهای اصلی و فرعی عمل می کنند 
و مکمل نقش یکدیگر هستند. در تصویر 1 موقعیت بازار تبریز 

به همراه راسته های مهم آن نمایش داده شده است.

عوامل مهم در اجتماع پذیری فضاهای عمومی از دیدگاه نظریه پردازان  نظریه پردازان
 Whyte )1980(تأکید بر نقش عوامل فیزیکی به عنوان عنصر محوری زندگی اجتماعی ساکنان 

Norberg-Schulz )1980, as cited in Thwaites, 2001, 251(تأکید بر درک ارتباط بین فضا و ابعاد وجود انسان و درک دانش ساخت فرم

دانشپور و چرخچیان )1386(
Montello )2007(
Valins )1993(
Hunter )2010(

Rugel et al. )2019(

-دسترسی فیزیکی، بصری، اجتماعی، راحتی و تسهیل دسترسی 
- دسترسی )دسترسی بصری به مکان(

- دسترسی فیزیکی )دسترسی برای عموم(  
-مسیریابی )تفسیری از ویژگی های شکلی، سیستم های حرکتی و ارتباطات محیطی(

- دسترسی به فضای طبیعی )برای تقویت روابط اجتماعی بسیار مهم است(

Gehl )1987(; Baba & Austin )1989(; Carr et al. )1992(
Zimring ) 2005(; Ulrich & Barach )2006(آسایش و امنیت

Giles-Corti & Donovan )2002(تأکید بر عناصر فیزیکی -
- افزایش دسترسی به فعالیت های اجتماعی و تعامل بین فرد و محیط فیزیکی-اجتماعی

Peters & Haan )2011(تأکید بر انسجام واقعیت اجتماعی درجامعۀ چندفرهنگی

Carmona et al. )2010(
- مدت فعالیت و توجه به محیط زیست )خورشید، باد(، محیط فیزیکی، شرایط روانشناختی 

)شخصیت فضا(
- استراتژی های فیزیکی طراحی براساس حس راحتی و مدیریت آن

Cooper Marcus & Francis )1998(
زیبایی شناسی، هنر و ادراک عمومی )جنبه های مهمی ازکیفیت فضای عمومی است که به 

درستی درک نشده اند. چگونگی درک مردم از فضا و کمک به استفاده از فضا یا عدم استفاده از 
آن را مطرح می کند(

Cattell et al. )2008( امکانات برای افزایش انسجام )کمبود آن کیفیت روابط افراد را کاهش می دهد( )مانند فضای
نشیمن، زمین بازی و فضاهای جمعی(

Dempsey )2009(
Torrington & Tregenza )2007(

Geboy )2007(
ویژگی های طبیعی )کیفیت هوا و نور(

Rishbeth )2001(تنوع در امکانات و فعالیت ها -
- مبلمان )مبلمان طراحی شده به صورت ارگونومی(

Shaftoe )2008(برگزاری مراسم و جشن ها، امنیت، عوامل اقتصادی

Pasaogullari & Doratli )2004(دسترسی و ساختارهای فیزیکی و کاربردی
Blomkvist et al. )2005( سر و صدا

Montello )2007(
- برنامه ریزی فضایی )طرح فضایی به طور مستقیم با سه ویژگی فیزیکی تمایز ظاهری، 

دسترسی بصری و پیچیدگی طرح ارتباط دارد(
- توانایی مردم در تشخیص مکان به منظور هدایت به یک محیط معین و شناختی و رفتاری  

Maas et al. )2009(
Carpiano & Hystad )2011(

Hudson et al. )2007(

- تسهیل تماس اجتماعی
-ارتباط اجتماعی، سرمایۀ اجتماعی )به عنوان مثال منابع بالقوۀ ارتقادهندۀ سلامت جامعۀ 

مرتبط با شبکه های اجتماعی آن(، حمایت اجتماعی )از نظر کیفی و کمی، با افزایش انسجام 
اجتماعی و بهبود روانی، اثر غیرمستقیم بیشتری از بعد کیفی داراست(

- همبستگی اجتماعی

جدول 2. عوامل مهم در اجتماع پذیری از دیدگاه نظریه پردازان. مأخذ: نگارندگان.
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بحث
در ابتدا با استفاده از نرم افزار دپث مپ، نقشۀ بازار براساس نقشۀ 
محوری و سگمنت تهیه شد و مسیرهای ارتباطی در داخل 
بازار اعم از راسته ها، دالان ها و راه های ارتباطی به خیابان های 
اطراف مشخص شد. سپس میزان هم پوشانی، کنترل، عمق و 
ارتباط فضایی بررسی شد. خطوط قرمز نشان دهندۀ بالاترین 
میزان هم پوشانی )انسجام(، ارتباط فضایی و میزان انتخاب مردم 
برای رفت وآمد در آن مسیرهاست. در تصویر 2، تحلیل های 
انجام شده در دپث مپ نشان داده شده است، که خطوط قرمز 
نشان دهندۀ بیشترین مقدار و خطوط آبی نشان دهندۀ حداقل 

مقدار است.
همان طور که در تصویر 2 مشاهده می شود، بیشترین میزان 
همپوشانی )انسجام( درخیابان منتهی به بازار، در راستۀ بازار 
جدید و در معبر اتصالی سه سراست که در نهایت به خیابان 
و  قیزبستی  راستۀ  می شود.  متصل  دارایی  جدیدالاحداث 
پنبه فروشان نیز بیشترین هم پوشانی را دارند و در نهایت راستۀ 
بازار کفاشان دارای انسجام بیشتری است. اما راستۀ بازار قدیم 
که به موازات راستۀ بازار جدید قرار دارد و یکی از محورهای 
تشکیل دهندۀ بازار است و دارای سابقۀ طولانی تری نسبت به 
به موارد  بازار جدید است، هم پوشانی کمتری نسبت  راستۀ 

با  باعث شده، مسیرها و راسته هایی  امر  این  بیان شده دارد. 
هم پوشانی بالا، دارای کالاهای مرغوب تر و پرقیمت تر نسبت به 
سایر قسمت ها بوده و تفکیک در بازار، اجناس و در نتیجه راکد 
و کم  اعتبارشدن قسمت های دیگر و منفک شدن بازار به عنوان 
یک کل و مجموعه، اتفاق افتاده و از میزان جابجایی مردم در 
این محورها کاسته شود. با توجه به جدول 3، بیشترین میزان 
انتخاب در خیابان دارایی و ورودی به سرا اتفاق می افتد، که این 
امر هم نشان از اهمیت این خیابان برای عبورومرور مردم و ورود 
به بازار دارد. با توجه به نتایج نشان داده شده، بیشترین میزان 
انسجام و اتصال در قسمت جنوبی راسته های قدیم و جدید و 
نقطۀ اتصال این دو راسته صورت می گیرد. با توجه به تصویر 3، 
می توان چنین استنباط کرد که با تغییر تدریجی در محوطۀ 
اطراف بازار، اهمیت محورهای اصلی از بین رفته و نوعی افتراق 
در عملکرد بازار روی داده است. جهت بررسی دقیق علت های 
اصلی اجتماع پذیری و عوامل اصلی در کاهش آن، در قسمت های 
انتهایی و شمالی بازار تبریز با استفاده از روش اندازه گیری میدانی، 
دیدگاه مردم، بازاریان و کسبه مورد ارزیابی قرار گرفت. با توجه به 
نقش اجتماعی قوی بازار در شهر، سـاختار کالبدی وعملکردی 
آن در ایجاد حس اجتماعی بسیار تأثیرگذار است. با توجه به 
کیفیت طراحی، عوامـل کالبدی درایجاد کیفیت مناسب فضاها، 
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تصویر 1. موقعیت بازار تبریز. مأخذ: آرشیو دفتر فنی میراث فرهنگی تبریز.
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ترکیب فضاهای پر و خالی )باز و بسته و نیمه باز(، ترکیب و تنوع 
کاربری ها، بهبود معانی فعالیت ها، برطرف ساختن نیاز کاربران، 
استفاده از هندسۀ متناسب با نیاز فضایی، تناسـب ویژگی های 
با شهر  ایجاد پیوستگی  و  بومی  ارزش های فرهنگی  با  فضـا 
باعث ایجاد تعامل و روابط مناسب اجتماعی در بازار می شود. اما 
عوامل عملکردی شامل ایجاد ارتباط مناسب با مراکز فرهنگی، 
بازار در ساختار اقتصادی و ایجاد فضای  اجتماعی و مذهبی 
چند عملکردی، استفاده از نظام تشکلی و صنفی، ایجاد فضایی 
فعال برای انجام مراسمات و برگزاری آیین های مختلف در بازار، 
امکان حضور مردم و بازاریان را در آن فراهم ساخته و زمینه ساز 
فعالیت های اجتماعی می شود. ارتباط مناسب مردم با بازار به 
واسطۀ سلسله مراتب فضایی مناسب با فضای شهرهای ایرانی، 
زمینه ساز برای مشارکت مردم در سازماندهی فضای شهری و 
برگزاری بسیاری از مراسم های مهم شهری است. بنابراین در 
تعریف شاخص، به دو عامل مهم کالبدی و عملکردی بازار، با 
رجوع به مبانی نظری و داده های به دست آمده از تکنیک نحو 

فضا، در جدول 4 اشاره می شود. 
عوامل کالبدی   

- دسترسی و حرکت: همان طور که در تصویر 3 مشاهده شد، 
بازار تبریز دارای محورهای اصلی حرکتی است، که این راه های 
بیرونی و دروازه های  به فضاهای  بازار  اتصال  باعث  ارتباطی، 
شهری می شده است. ازاین رو، دسترسی و به تبع آن، ورودی های 
بازار، نقش کالبدی مهمی در اجتماع پذیری دارد که امروزه، به 
این ورودی ها حذف  از  دلیل تغییر و تحول شهری، بسیاری 
شده و بنابراین مسیرهای دسترسی کاسته شده است. کاهش 
بازار، یکی از دلایل بسیار مهم در کاهش  میزان نفوذپذیری 

اجتماع پذیری در قسمت شمالی بازار است، که با کاهش میزان 
تردد، حمل ونقل سواری و پیاده، ارتباط بین بازار با جدارۀ خارجی 

از طریق خیابان )دارایی( برقرار می شود.
بر ورودی ها، سراها )در  بازار، علاوه  - تناسبات فضایی: در 
باعث رعایت سلسله  مراتب فضایی  بازار(،  امتداد ورودی های 
در کاربری ها شده و دسترسی به فضاهای مختلف بازار اعم از 
راسته، تیمچه و ... را افزایش داده و خوانایی فضا، به منظور 
تناسبات  این حالت،  افزایش می یابد. در  جهت یابی مناسب، 

فضایی باعث افزایش انسجام فضایی می شود.
- ابعاد و هندسه: ابعاد و اندازۀ فضاها، هماهنگی قرارگیری فضاها 
با ابعاد کوچک در کنار عناصر فضایی با ابعاد بزرگ، قرارگیری 
فضاهای مکث و توقف با ایجاد تناسب مناسب در راسته ها و گره های 
ایجادشده در چهارسوق ها، از مهمترین عوامل کالبدی در افزایش 
میزان حضور مردم در فضاست. عرض راسته ها و ارتفاع آنها، با 
ایجاد فضای مناسب برای حرکت و تعامل بین افراد، تقسیم بندی 
فضایی مناسبی بین فضاهای گذر و تجاری فراهم می کند. تعداد 
طبقات در سراها و تیمچه ها ، باعث افزایش مخاطب و ایجاد فضای 

مناسب برای انجام عملکردهای مختلف در بازار می شود.
- تصور بصری: جهت جذب مخاطب، جذابیت بصری فضا مؤثر 
است. همان طورکه مشاهده شد، بیشترین ارتباط و انتخاب فضایی 
در سراها، به علت جذابیت خاص فضایی اتفاق می افتد. سراها با 
ایجاد فضایی مناسب برای تعامل و ارتباط بصری مخاطبان، فضایی 
با قابلیت تعامل اجتماعی به واسطۀ دسترسی، فراهم می کنند. 
در  انسجام  میزان  بیشترین  حرکت:  و  مکث  فضاهای   -
چهارسوق ها، سراها و راسته ها اتفاق می افتد که نشان دهندۀ 
اهمیت فضاهای مکث و حرکتی است. همچنین میزان ارتباط 

جبالف

تصویر 2. نقشۀ سگمنت، الف: ارتباط، ب: انتخاب، ج: انسجام در بازار تبریز. مأخذ: نگارندگان.
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فضایی در این فضاها بیشتر است )دالان، فضای نیمه باز، با ارتباط 
قوی با فضاهای میانی؛ سرا، فضای باز، با اتصال قوی و تیمچه، 
فضای بسته، فضای اجتماعی-تجاری با ویژگی انتخابی بیشتر(.

عوامل عملکردی   
حـق  مـکان،  یـک  بـه  دسترسـی  قابلیـت  نفوذپذیری:   -
انتخـاب مـردم را افزایش می دهد. درواقع میزان نفوذپذیـری 

موجب می شودکه پاسـخ ده بـودن محیط تقویـت شـود. از آنجا 
که فضـا دارای دو ماهیـت خصوصـی و عمومـی است، برای 
بهره منـدی مناسب از فضـا این دو قابلیـت بایـد تقویت شـود، 
زیـرا هیچ یک بـه تنهایـی کار نمی کننـد و مکمـل یکدیگر 
هستند. به علت وجود فضاهای پروخالی، با افزایش نفوذپذیری 
در جداره های خارجی، می توان قسمت های مختلف را به هم 

عملکردنوع فضامیزاننوع عملکردنوع فضامیزاننوع 

انسجام

52/193

مسیر تجاریخیابان دارایی

انسجام

53/196

مسیر ورودی از خیابان 
دارایی به سمت سرا 
)سرای سیدحسین 

قدیم، میانی و جدید و 
میر ابوالحسن(

سرا: فضای سبز و محل 
نشستن با فضای تجاری در 

لبۀ سرا

84/19071/190

08/18971/179

انتخاب

50742

6ارتباط 48332

44039

انسجام

66/200

فضای تجاریراستۀ بازار جدید

انسجام

00/179

فضای تجاریراستۀ بازار قدیم

00/19767/177

63/17659/176

انتخاب

47806

6ارتباط 47646

47482

انسجام

84/192

انسجامفضای تجاریبازار قیزبستی

09/185
مسیر راستۀ بازار 

کفاشان به بازار نجاران
فضای تجاری )کفش، چکمه، 
چرم، پشم، تعمیر فرش و... ( 16/19178/183

18661/181

انسجام

راستۀ بازار 84/192
پنبه فروشان به بازار 

قیزبستی
بازار فرشبازار صادقیه6ارتباطفضای تجاری )پنبه و ..( 16/191

186

سرای دو دری6ارتباطبازار فرشتیمچۀ میرزا شفیع6ارتباط
سرا: فضای سبز و محل 

نشستن با فضای تجاری در 
لبۀ سرا

ارتباط
6

سرای میرزا ابوالحسن
سرا: فضای سبز و محل 
نشستن با فضای تجاری 

در لبۀ سرا
بازار فرشتیمچۀ مظفریه5ارتباط 5

سرای گرجیلر و 6ارتباط
تیمچۀ فتحعلی بیگ

سرا: فضای سبز و محل 
نشستن با فضای تجاری 

در لبۀ سرا
ارتباطی سه تیمچه به 6ارتباط

بازار لباسحاج شیخ

ارتباط
6

سرای امیر

سرا: فضای سبز و محل 
نشستن با فضای تجاری 

انتخابدر لبۀ سرا

48599
سرای حاج حسین 

قدیم

سرا: فضای سبز و محل 
نشستن با فضای تجاری در 

لبۀ سرا
45816

543762

سرای شازده بزرگ6ارتباط
سرا: فضای سبز و محل 
نشستن با فضای تجاری 

در لبۀ سرا

جدول 3. میزان انسجام، انتخاب و ارتباط در فضای بازار براساس نقشۀ سگمنت. مأخذ: نگارندگان.
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پیوند زد. بنابراین در بازار، هریک از عناصر مانند سرا یا تیمچه، 
علاوه بر اینکه دارای نقش عملکردی خود هستند، در ترکیب 
انسجام فضاها می شوند.  افزایش  باعث  بازار،  اجزای  با سایر 
اما، در بازار تبریز، پس از تحولات شهرسازی، بسیاری از این 
مسیرها از بین رفته و یا در لابه لای بناهای تازه تأسیس شده 
گم شده اند. این منافذ، به عنوان شریان های بازار در ارتباط 
از خیابان ها  انتقال مردم  اطراف و واسطه جهت  با گذرهای 
این  با کمرنگ شدن  بودند که  بازار  به داخل  اطراف  معابر  و 
شریان ها، نفس کشیدن بازار نیز به شماره افتاده و این مسئله 

باعث کاهش ورود مردم به داخل بازار شده است. 

- تنوع کاربری: در گذشته متناسب با نیاز مردم، راسته ها و 
تیمچه ها به کاربری خاصی اختصاص داشتند.کاربری گذشته 
با توجه به نیازهای جدید کمرنگ شده و کالبد قدیمی باید 
پذیرای کاربری جدید باشد. این امر، در قسمت هایی از بازار 
به دلیل تغییر این کاربری ها و جایگزین نشدن کاربری های 
سازگار، باعث کم رونق شدن فعالیت بازار در این قسمت ها و 

در نتیجه کاهش اجتماع پذیری در آن شده است. 
- ادغام عملکرد فرهنگی-اجتماعی-تجاری: بازار، ارگانیسمی 
زنده و دارای فرمی ارگانیک بوده و متشکل از فضاهای پروخالی 
با ترکیب مناسبی از فضاهای مکث )گشایش در چارچوب ها( و 

زیرشاخص های مهم در بازارتعاریف و شاخص های مهم در بازار

- رشد بازار از درون به خارج با توجه به فضاهای مجاور محیطی در بازار- فضای عمومی و اجتماعی، تولید و تجارت

- ارزش های فرهنگی و اجتماعی و بازتاب آن در شهر- بازار عنصر معنوی در چارچوب شهری

- برطرف کردن نیازهای خصوصی بازار با توجه به لایه های مختلف فضایی- بازار متشکل از فضاهایی با سلسله مراتب خاص

- حسینیه ها، مساجد، حمام، قهوه خانه، تیمچه ها، سراها، کاروانسراها- عناصر مختلف کالبدی در بازار

- تجارب مختلف در ساخت وساز و معماری، شباهت های عملکردی و معنوی - تقسیم بازار با توجه به ویژگی های اقلیمی

سیم بندی 
تق

عناصر فضایی 
بازار 

راسته، چهارسوق، مغازه ها، تیمچه، تیم، کاروانسرا، سراعناصر اقتصادی

مسجد، امامزاده، مدرسه، حمام، زورخانه، آب انبار، قهوه خانهعناصر مذهبی، اجتماعی و فرهنگی

دالان، میدان، پاساژ عناصر ارتباطی و امنیت

سیم بندی بازار به سه 
تق

رویکرد عمده

- بازار نبض اقتصاد شهررویکرد اقتصادی
- بازار مرکز توزیع و پخش و مولد تجارت

اهمیت بازار در تحولات سیاسی )انقلاب ها( و مرکز گردهم آیی هارویکرد اجتماعی-سیاسی

رویکرد معمارانه
- وجود کارکردهای مختلف در قالب تنوع فرمی بازار 

- تزئینات به عنوان مؤلفه های هنر معماری
- طبقه بندی طاق ها، ابعاد و تناسبات در بازار و عوامل مادی اعم از نور، رنگ، بافت و ...

سیم بندی بازار به سه مؤلفۀ عمده
تق

مؤلفۀ کالبدی

- تناسب در تقسیمات فضایی 
- دسترسی در مقیاس کلان و خرد به بازار و ارتباط حرکتی در داخل بازار

- هندسه، ابعاد متنوع فضاها و مصالح
- رنگ، نور و شرایط فیزیکی در بازار 

- ارتباط مناسب فضاهای پروخالی در بازار

مؤلفۀ کارکردی

- بازار، فضایی چندعملکردی با ساختار فضایی و فرمی متنوع 
- تناسب بین عملکرد با تقسیم بندی فضایی

- تناسب ویژگی های عملکردی-فضایی با نیازها و ویژگی های انسانی
- سلسله مراتب متناسب با فضاها

- ایجاد زمینۀ مناسب برای مشارکت
- استفاده از نظام صنفی و ایجاد محیطی پویا و فعال

مؤلفۀ معنایی

- ایجاد فضایی برای تفکر و تعمق
- توجه به ویژگی های هویتی و فرهنگی

- استفاده از معیارها و مؤلفه های بومی در حفظ ارزش های بومی
- هم جواری فضاهای مذهبی و اجتماعی و ایجاد فضایی برای مشارکت، اعتبار و اعتماد بین مردم

- انجام مراسم مختلف مذهبی و اجتماعی در داخل بازار

جدول 4. عوامل مهم در اجتماع پذیری بازار. مأخذ: نگارندگان.  



..............................................................................

.....
.....
.....
.....
.....
.....
.....
.....
.....
.....
.....
.....
.....
..

 نشریۀ علمی باغ نظر، 17)85(، 67-82 / تیر 1399

77 نشریۀ علمی پژوهشکدۀ هنر، معماری و شهرسازی نظر

حرکت، در دو بعد عرضی و ارتفاعی است که سبب انعطاف پذیری 
مانند  اجتماعی  فضاهای  در  می شود.  عملکردی  و  کالبدی 
بدون محدودیت  تیمچه ها و چهارسوق ها، گشودگی فضایی 
در ارتفاع، باعث ایجاد جذابیت و در نهایت انعطاف پذیری برای 
عملکردهای ادغامی فرهنگی و اجتماعی می شود. فرم کشیدۀ 
بازار، باعث طولانی شدن مسیر دسترسی به فضاهای مختلف 
می شود. با توجه به پتانسیل بالای بازار، می توان در فضاهایی 
با اجتماع پذیری کم، با ایجاد نظام حرکتی منطبق با عملکرد و 
انتقال عملکردهای متنوع در مسیرهای اصلی حرکتی، پاسخگوی 
نیاز جدید مردم شده و از خلوتی قسمت های شمالی بازار و 
ازدحام راسته های جنوبی کاست. در این حالت انسجام، ارتباط 

و انتخاب فضایی افزایش می یابد. 
- امکانات و تسهیلات: وجود امکانات و تسهیلات در بازار 
تأثیر مستقیم بر اجتماع پذیری آن دارد. کمبود امکانات در 
بازار یکی از دلایل محدودسازی تعاملات و ارتباطات بین مردم 
است. امکاناتی مانند سرویس، سوپرمارکت، و مبلمان مناسب 
برای نشستن و ... از علل اصلی خلوتی در بسیاری از مناطق 
از  اعم  اجتماعی  تبریز فضاهای  بازار  اینکه در  با  بازار است. 

مسجد، مدرسه، زورخانه، حمام، قهوه خانه و ... وجود دارد، اما 
به دلیل وسعت زیاد بازار و گاه تغییر عملکرد بسیاری از این 
فضاها، کمبود آنها در کل و بعضاً در برخی از قسمت های بازار 

احساس می شود. 
- خوانایی: فضاهایی مانند چهارسوق و سرا در بازار تبریز، به 
علت ویژگی خوانایی و شفافیت، دارای حداکثر میزان انتخاب و 
ارتباط هستند. راسته های اصلی بازار )راستۀ بازار( نیز به علت 
عرض بیشتر نسبت به بقیۀ راسته ها دارای خوانایی مناسبی 
برای مسیریابی، حرکت و دسترسی است. ایـن کیفیـت باعـث 

درک بهتر این فضاها می شود.
در نهایت برای نتیجه گیری در باب عوامل بالا، با توجه به اهمیت 
هریک از این عناصر و با توجه به تحقیقات انجام شده، میزان 
هریک از این عوامل طبق نظر بازاریان و مردم در بازار قابل 
اندازه گیری و ارزیابی است. جدول 5، عوامل کالبدی-عملکردی 
بازار تبریز را در قالب پتانسیل ها و مشکلات کالبدی، عملکردی 
و پیشنهادات نمایش می دهد که این امر می تواند راهگشای 
مناسبی در ارائۀ راهبردها و اصول مناسب در راستای افزایش 

اجتماع پذیری در فضای بازار باشد.

تصویر 3. تقسیم مسیرهای ارتباطی اصلی بازار تبریز با توجه به تغییرات عملکردی-کالبدی. مأخذ: نگارندگان.
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مشکلات کالبدی-عملکردی در بازارپتانسیل های کالبدی-عملکردی در بازار

عوامل عملکردی

تنوع کاربری ها

-وجود کاربری های مختلف و متنوع در کنار هم
- قرارگیری کاربری های مرتبط در یک راسته

- قرارگیری فضاهای خدماتی از جمله انبار و حجره و محل 
استراحت در کنار هم 

- ازبین رفتن هماهنگی قرارگیری کاربری های مرتبط در کنار هم
- به حاشیه رانده شدن فضاهای خدماتی و انباری و ... و قرارگیری آنها در 

قسمت شمالی بازار 
- جداشدن کاربری ها با مخاطب زیاد و قرارگیری آنها در حاشیه و لبه های 

جنوبی و تفکیک کاربری های متنوع از هم 

پیشنهادات: تفکیک کاربری های نامرتبط موجود در یک راسته و احیای فضاهای بلااستفاده و متروک شده و ایجاد فضاهای متنوع جهت جذب مخاطب   

ادغام عملکرد فرهنگی- اجتماعی- 
تجاری )تنوع( عملکردی(

- قرارگیری عملکردهای سرا، راسته، تیمچه در کنار هم با 
فعالیت های چندگانۀ فرهنگی و اجتماعی

- قرارگیری مسجد، مدرسه، حمام، زورخانه، یخجال، آب انبار با 
ویژگی های تجاری، خدماتی و اجتماعی و فرهنگی در مجاورت 

هم
- برطرف شدن نیازهای عملکردی مخاطب در بازارخرید، عبادت، 

تفریح و.... 

- ازبین رفتن همبستگی عملکردی فضاها به علت تفکیک عملکرد در هریک 
از فضاها و ازبین رفتن انسجام اجتماعی در آنها

- تخریب و تضعیف شدن فضاهایی اعم از زورخانه، حمام، آب انبار و کم رونق 
شدن فضاهایی اعم از مدرسه و قهوه خانه به دلیل نبود امکانات منطبق با نیاز 
مخاطبان )قابل ذکر است یخچال و زورخانه و حمام در قسمت شمالی بازار و 

مسجد-مدرسه در قسمت میانۀ بازار واقع شده است(
- بی پاسخ ماندن نیازهای اجتماعی مخاطب در بازار وتبدیل شدن بازار چند 

عملکردی به فضایی با یک عملکرد

پیشنهادات: احیای فضاها )با توجه به اینکه برخی از این فضاها در دست مرمت بوده و برخی دیگر شروع به فعالیت کرده اند( و فرهنگ سازی و تبلیغ آن 
در محدودۀ شهر، جهت جذب توریست، ایجاد امکانات متنوع و توجه به معابر عبوری و بهسازی و سامان دهی مغازه های قرارگرفته در راسته جهت راحتی 

عبورومرور مردم، فرهنگ سازی یا برگزاری مراسم متنوع ) علاوه بر مراسم عزاداری در ماه محرم( و تشویق به حضور مردم در این فضاها

خوانایی

- سیرکولاسیون مناسب فضا در عین پیچیدگی جهت جذب مخاطب
- راسته های طولانی و به موازات هم و ارتباط فضایی به واسطۀ 

راسته های میانی 
- وجود فضاهایی با کیفیت فضایی متنوع و ایجاد جذابیت فضایی 

جهت حرکت در فضا

-تغییر در ورودی های بازار و در نهایت تغییر و تضعیف سیرکولاسیون 
مناسب برای مخاطب

-مسدودشدن بسیاری از مسیرها و عدم هماهنگی با محور حرکتی سابق
- پایین آمدن کیفیت فضایی برای حرکت پیاده در فضای داخلی بازار

پیشنهادات: احیای مسیرهای ورودی در بازار و ایجاد حس دعوت کنندگی در ورودی های اصلی به بازار، استفاده از علائم و نشانه های مختلف 
برای دسترسی مردم، استفاده از جذابیت بالقوه با ایجاد دسترسی مناسب به این فضاها، استفاده از نورپردازی مناسب با توجه به نوع تناسبات 

فضایی )تنوع ابعاد در فضاهای مختلف بازار( به منظور جلوگیری از خیرگی

انطباق پذیری

- هماهنگی و انطباق عملکردهای مختلف با ویژگی های کالبدی 
متفاوت

- انطباق فضای بازار با نیاز مردم و برآورده کردن جنبه های 
مختلف نیاز آنها

- کم رنگ و ازبین رفتن بسیاری از عملکردها و بی پاسخ ماندن کالبد بازار 
نسبت به بسیاری از عملکردهای نوین

- عدم پاسخگویی بازار به نیازهای اجتماعی مردم و کاهش حضور مردم در 
فضای بازار

پیشنهادات: تغییر در ساختار عملکردی بازار به منظور افزایش جذابیت برای جذب مشتری، افزودن عملکردهای جدید و تبدیل برخی از 
فضاهای متروک بازار و حتی سراها و تیمچه های کم رونق به فضاهای خدماتی اعم از رستوران و کافه و ایجاد فضاهایی برای تجمع و استفاده از 

شیوه های جدید بازاریابی و مدیریت فضاهای عملکردی 

ت
ت و خدما

امکانا

- فراوانی کالا و تنوع آن جهت ارائه به سلایق مختلف از مردم
- وجود و هماهنگی خدمات به واسطۀ وجود فضاهای مناسب 

- ازبین رفتن بسیاری از مشاغل تولیدی در بازار و برهم خوردن توازن توزیع در 
لبه و حاشیۀ بازار و سوق یافتن کالاهای لوکس به قسمت جنوبی 

- عدم وجود امکانات حمل ونقل مناسب کالا در بازار و پرترددشدن حاشیۀ جنوبی 
و شرقی مجاور بازار و بی رونقی لبه ها و قسمت های شمالی و میانی بازار

پیشنهادات: ساماندهی ورودی های شمالی بازار و برقراری توازن در تنوع عملکردها در قسمت های شمالی، سازماندهی گذرهای شمالی و احیای پل 
بازار و ایجاد امکانات بهداشتی و رفاهی 

انعطاف پذیری

- سیرکولاسیون فضایی و کالبد منعطف جهت جاگیری 
عملکردهای مختلف در بازار

- به واسطۀ ازبین رفتن عملکردهای سنتی و عدم انعطاف عملکردهای 
جدید با کالبد بازار

کارکرد اجتماعی

- بازار فضایی با کارکرد غالب اجتماعی با وجود فضاهای تجمع مانند 
سرا، تیمچه، مسجد، قهوه خانه و ...

- انتقال و پخش اخبار سیاسی و فرهنگی و ایجاد تعاملات اجتماعی 
در بازار به واسطۀ ارتباط رودرروی بازاریان و مردم

- کم سو شدن کارکرد اجتماعی در قسمت های شمالی به علت رونق کم 
اقتصادی در این بخش ها

- انجام مراسم مذهبی در تیمچه های جنوبی و عدم استفاده از پتانسیل 
فضایی شمالی بازار 

پیشنهادات: عریض بودن راسته های شمالی به نسبت راسته های جنوبی و امکان ایجاد تعاملات و روابط مناسب بین مردم در این قسمت با 
استفاده از ایجاد مراسم مختلف و جلسات صنفی در این قسمت از بازار و برقراری توازن در تعاملات در کل بازار و همکاری با نهادهای آموزشی 

مختلف به منظور تبلیغ برای حضور جوانان 

عوامل
مفاهیم

جدول 5. مشکلات و پتانسیل های کالبدی و عملکردی در بازار. مأخذ: نگارندگان.
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نتیجه گیری
با توجه به بررسی مؤلفه های اجتماع پذیری براساس تکنیک 
نحو فضا و مطالعۀ میدانی در بازار تبریز، مشخص می شود که 
اجتماع پذیری فضا در حال کاهش بوده و در برخی موارد، با سطح 
بسیار پایینی همراه است. به ویژه از جنبۀ عملکردی، کاستی های 
آن مشهود است. با انجام مشاهدات و تطبیق آن با تئوری نحو 
فضا، می توان چنین نتیجه گرفت که راسته ها، سراها و فضاهای 
نشان داده شده با انسجام بالا، دارای عملکرد فضایی بهتر و 
کاربری های متناسب با نیاز مشتریان بوده و از روابط فضایی 
مناسبی برخوردار هستند. با دورشدن از این فضاها،کیفیت کالاها 
و کاربری ها کاسته می شود. این امر نشان از تأثیرات مدرنیزاسیون 
بر کالبد پیوستۀ بازار دارد که باعث تفکیک عملکردها،کاربردها 
و در نتیجه چند قسمتی شدن کالبد پیوستۀ آن به فضاهای با 
تراکم بیشتر، متوسط و در نهایت خلوت با کاربری های کم رونق 
می شود. با نگاهی به تفکیک عملکردی در گذشته، بازار، ترکیبی 
از کاربری ها و عملکردهای تولیدی، خدماتی و عرضۀ کالا بود 

که دوباره با ارجاع به تحولات و مدرنیزاسیون جامعۀ سنتی، 
از بین رفته است.  بازار کاملًا  عملکردهای تولیدی در سطح 
کاربری های خدماتی اعم از تعمیر به قسمت های شمالی و کم 
جمعیت بازار منتقل شده و به کاربری های در حال اضمحلال 
تبدیل شده اند. اما در قسمت هایی که انسجام بیشتری وجود 
دارد، کاربری ها رونق بیشتری دارند و به عرضۀ خدمات و فروش 
با  بازاری  محصولات می پردازند. این امر باعث شده است که 
عملکرد چندگانۀ اجتماعی-اقتصادی با اصناف متنوع، درطول 
یک بازۀ زمانی، تبدیل به بازاری شود که کاربری آن صرفاً عرضۀ 
کالا است و همین موضوع موجب شده تنها قسمت هایی از بازار 
دارای رونق اقتصادی باشند و تفکیک اقتصادی در فضای بازار 
صورت گیرد؛ و در نتیجه عنصر قدرتمند اقتصادی و اجتماعی 
شهر افول کند و هر روز از میزان مخاطب آن کاسته و تبدیل به 
موزه ای با رونق اقتصادی کم شود. افزایش مشارکت مردم در بازار 
با انجام فعالیت های مختلف اعم از جشنواره های فرهنگی و مراسم 
مذهبی، استفاده از فضاهای باز )سراها( با ایجاد المان ها، امکانات 

مشکلات کالبدی-عملکردی در بازار پتانسیل های کالبدی-عملکردی در بازار

- قطع فرآیند سیال حرکتی و تفکیک بازار به دو قسمت پرازدحام 
و خلوت در امتداد جنوبی-شمالی بازار

- استفادۀ نامناسب از فضاهای  جمعی و حرکتی در قسمت های 
شمالی بازار به مانند سراها و چهارسوق های شمالی

- فرآیند سیال حرکتی در گسترۀ طولی و عرضی بازار به واسطۀ وجود 
راسته های موازی و راسته های مرتبط به آن

- تفکیک فضای بازار به فضاهای باز، بسته و نیمه باز جهت حصول 
دسترسی به قسمت های مختلف

دسترسی و 
ت

حرک

عوامل کالبدی

- خیابان کشی ها و ازبین رفتن ورودی های شاخص در حاشیۀ بازار
- ایجاد پاساژهایی خالی از کسبه در قسمت های جنوبی به علت 

عدم وجود جذابیت لازم برای جذب مخاطب

- گشودگی لبه های کناری بازار با ورودی های شاخص جهت جذب 
مخاطب

- ایجاد فضاهایی با ابعاد و اندازه های متفاوت و ایجاد شفافیت فضایی 
در مسیرهای حرکتی جهت جذب مخاطب

تصور بصری

تناسب کالبدی در تناقض با بستر تجاری بازار به علت دخل و 
تصرف در تقسیم بندی حجره های موجود در راسته ها

ابعاد متناسب راسته ها به عنوان مسیرهای اصلی حرکتی هندسه، ابعاد  و 
ت

پیشنهادات: سامان دهی مغازه ها به علت پیش آمدگی حجره داران و استفاده از فضای راسته به عنوان ویترین مغازه و متناسب سازی راسته ها به تناسبا
منظور دسترسی مردم به فضاها

- تکه تکه شدن بازار به دلیل توسعۀ شهری و متوقف شدن 
شریان های زندۀ ارتباطی در درون بازار

- عدم برقراری توازن بین وسعت و تنوع فضایی بازار و حضور مردم 
در بازار

- توسعۀ شهر خارج از جریان ارتباطی بازار و شهر و تفکیک بازار به 
سه قسمت پررونق، میانه و کم رونق

- بازار شهری زنده و پویا با فضاهای مختلف و مجموعه ای پیوسته و 
ساختارمند

- تنوع فضایی و وسعت فضایی به منظور ایجاد فضایی برای حضور مردم 
- ارتباط دو سویۀ شهر و بازار به واسطۀ مرکزیت بازار و ارتباط آن با 

گذرهای شهری

پیچیدگی و تنوع 
فضایی

- تغییر مسیر حرکتی و قطع  این مسیر به علت ازبین رفتن برخی از 
ورودی ها و برهم خوردن توازن ورودی و خروجی در لبه های شمالی 

و جنوبی
- تبدیل سراهای حاشیۀ بازار به پاساژ و ازبین رفتن شاهراه های 

تنفسی در این قسمت ها

- شروع و ختم مسیر حرکتی بازار طی فرآیند تجاری-اجتماعی و 
فرهنگی به همراه فضاهای مورد نیاز

- ورودی های شاخص در کنار فضاهای متنوع باز، نیمه باز و بسته )سرا، 
چهارسوق، راسته( و هدایت گری مسیرهای حرکتی جهت تردد مردم 

در بازار

ب فضایی
سله مرات

سل

پیشنهادات: توجه به ورودی ها در حاشیۀ بازار و ایجاد فضاهای تفریحی و فضاهایی در مبدأ ورودی به بازار در سراها )سراها به عنوان فضای 
باز، قابلیت جذب مخاطب را دارند( و استفاد از فضای سبز و تنوع و جذابیت ساختارکالبدی- استفاده از این فضاها به عنوان مکان های مناسب 

برای تجمع مردم در هنگام شب و حتی ایجاد فعالیت شبانه در بازار

عوامل
مفاهیم

ادامۀ جدول 5.
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و تسهیلات متنوع برای حضور مردم در آنها؛ ایجاد فرصت برای 
استفادۀ شبانه روزی از بازار و ایجاد فضاهای خدماتی-تفریحی، 
تمرکززدایی فعالیت در راسته ای مشخص، استفاده از پتانسیل 
کالبدی-تاریخی بازار برای جذب مخاطب به کارگیری نهادهای 
دولتی، دانشگاهی برای آموزش و فرهنگ سازی ایجاد کارگاه های 
تولیدی و عرضۀ محصولات گوناگون در فضاهای مختلف، می تواند 
اصول و راهکارهای پیشنهادی برای مطالعات آینده در حوزۀ 

اجتماع پذیری بازار فراهم کند. 
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