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 مقدمه

ميحجم رشد و گرايـي بـه دهد جهان تجارت جهاني در دهه گذشته نشان عنـوان روش اقتصـادي

گيـري از فوايـد عضــويتدر بازرگـاني كشـورهاي مترقـي، در حـال رشـد اســتو آنـان بـا بهـره 

و وارد. دهند هاي خود را افزايشمي بازارهاي جهاني، ظرفيت اما همگام شدن بـا تجـارت جهـاني

و درك للي نيازمند برخورداري كشور از مزيتالم شدن به بازارهاي بين و صـادراتي هاي توليـدي

به درست مفاهيم بازاريابي بين و ترتيـب كشـورهايي كـه ايـن بـه. كارگيري صحيح آن است المللي

و صدور كالا از مزيت نسبي برخوردار باشند، مي و مفيـدي بتوانند درزمينه توليد توانند نقش فعـال

ديگـر، صـرف برخـورداري از مزيـت نسـبي بـراي ني ايفا كنند، ازسـوي را در صحنه تجارت جها

موفقيت در امر صادرات هرچند لازم است ولي كـافي نبـوده، بلكـه بـراي حضـور فعـال در بـازار 

و استمرار آن، دارا بودن راهبرد بازاريابي از ضروريات اسـت  شـرط انتخـاب راهبـرد پـيش. جهاني

.بندي آنهاستو اولويت» بازارهاي هدفشناسايي«مناسب بازاريابي نيز در 

و وجـود برخـي تفـاوت و امروزه به جهت وسعت بازارهاي جهاني هـاي عمـده اجتمـاعي

و  بهي مختلف مصرفها گروهاقتصادي در بين جوامع و مـدرن كننده، كارگيري روش اصـولي

و اولويـت در جهت شناسايي يا بـه  ا اصـطلاح تعيـين ز جملـه بنـدي بازارهـاي هـدف صـادراتي

و توسعه و همچنين فرصتي براي رشد الزامات دستيابي به هدف جهش صادراتي محسوب شده

و صدور كالاهايي از مزيت نسبي برخـوردار باشـد، امـا نبـود است، چه بسا يك كشور در توليد

و يـا  و موانـع قـرار داده شـده در ايـن بازارهـا شناخت دقيق از بازارهاي هدف صادراتي مناسب

و مقررات حاكم بر آنها، مانع از صدور مـؤثرتر كالاهـا بـه بازارهـاي هـدف ناآگاهي از قوانين

الملـل، شناسـايي بازارهـاي هـدف ترين مباحث در تجـارت بـين بنابراين، يكي از محوري. شود

و تقاضـا، ترجيحـات محصولات صادراتي است كه موجب مي شود با آگاهي از شرايط عرضـه

و تقا مصرف و ضاي وارداتي، نحوه عمـل عرضـه كنندگان، كميت كننـدگان، مجموعـه قـوانين

و فرهنگـي آنهـا، راهبـرد مناسـب  و ساختارهاي متفاوت اجتماعي مقررات حاكم بر اين بازارها

دو ازاين.بازاريابي براي صدور كالاهاي صادراتي موردنظر اتخاذ شود رو، با توجه بـه اينكـه در

و برنامه رأس سياستدهه اخير، توسعه صادرات غيرنفتي در  و ها هاي كلان كشـور قـرار گرفتـه

به ازسوي ويژه در ساختار صادرات جهاني موجـب شـده ديگر تحولات رخداده در سطح جهان

و  است تا اين ساختار از محصولات متكي به منابع طبيعي به محصولات متكـي بـه فنـاوري بـالا
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ي هدف صادراتي محصولات صـنايع اين تحقيق ضمن بررسي بازارها. متوسط تغيير جهت دهد

و ارتباطات، :ي سؤالات زير استگو پاسخمرتبط با فناوري اطلاعات

و ظرفيت ـ در كشـور بـه تفكيـك محصـول1هايتكي صادراتي محصولاتها پتانسيلها

 كشور كدامند؟

و دري كـالايي محصـولات هـا گروهكدام بخش هايتـك بـراي توسـعه صـادرات بـالقوه

 قرار دارند؟اولويت 

 سـپس.دپردازميبعد از مقدمه، به ادبيات پژوهش. است قسمتساختار مقاله شامل چهار

از به روش و تحليل نتايج حاصل  گيـري پشـتيبان تصـميم فراينـد فيلترينـگ مـدل شناسي تحقيق

ميو اختصاص دارد و پيشنهادها ارائه .شود در نهايت، نتايج

 مروري بر ادبيات تحقيق.1

دليـل كميـابي منـابع، تنهـا هاي صادراتي زيادي وجـود دارد ولـي بـه خيلي از موارد، فرصتدر

و بنگـاه لـذا دولـت.دبـرداري قـرار گيـر توانـد مـورد بهـره تعداد محدودي از آنهـا مـي  هـاي هـا

خصوصي كه درصدد تحريك رشد اقتصادي از طريق توسعه صـادرات هسـتند بايـد تركيبـات 

هـا در نتيجه اين چالش، دولـت . (Papadopoulos and Denis, 1988)ارجح را تشخيص دهند 

منظـور دسـتيابي بـه بـه. كننـد هاي خاصي را براي توسعه صـادرات انتخـاب مـي ها بخشو بنگاه

كم بازدهي بيشتر از سرمايه و كسب اطمينان از اينكه منابع در بازارهاي صادراتي اهميت گذاري

و منابع خود را در مجموعه محـدودي از بازارهـاي صـادراتي غالـب هدر نرود، آنها بايد تلاش

بر اين، انتخاب بازار علاوه. (Shankarmahesh, Olsen and Honeycutt, 2005)متمركز كنند 

منظـور حصـول اطمينـان از موفقيـت آن، تعيـين مناسب، اولين گام مهم در توسعه صـادرات بـه 

رق استراتژي و كسب جايگاه  Papadopoulos and)ابتي در بـازار اسـت هاي بازاريابي خارجي

Denis, 1988) .الملـل، مـوارد كه در ادبيات حوزه شكست بازار در سطح تجارت بـين طوريبه

ها، انتخاب بازار ضـعيف در نتيجـه ترين دليل براي اين شكست اي وجود دارد كه بزرگ عديده

.(Rahman, 2003)ارزيابي نامناسب از بازارها بوده است 

و رقـابتي يـك هـا هاي صادراتي، بررسـي مزيـت موضوع شناسايي فرصت اساس ي نسـبي

___________________________________________________________________________ 
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لذا با توجـه بـه اهميـت موضـوع، بـه اختصـار بـه ادبيـات. كشور در قبال كشورهاي ديگر است

و رقابتي شرح داده شده استخصوص مزيت نظري موجود در .نسبي

 هاي مزيت نسبي نظريه.1-1

و صدور كالايي بـا هزينـه ارزان1مزيت نسبي و عبارت است از توانايي يك كشور در توليد تـر

: اين تعريف دو جنبه را همواره بايـد در نظـر داشـت خصوصدر. كيفيت بالاتر در سطح جهاني

و آن را بـا قيمـت تـر توليـد مـي كننده در مـورد كـالايي كـه ارزان اول اينكه كشور صادر كنـد

دي(تري مناسب تواند به بازار مصـرف عرضـهمي) گر كالاهاي قابل توليد در آن كشورنسبت به

و دوم، ارزان در؛تر بودن در قبال رقباي خارجي نيـز مطـرح اسـت كند، مزيت نسبي دارد زيـرا

يعنـي. تـر اهميـت دارد عالم واقع رقباي ديگري هستند كه براي آنها عرضه كالا با قيمـت ارزان 

انـد از مزيـت نسـبي خـود بهـره جويـد كـه نسـبت بـه ديگـرتو در شرايط مساوي كشـوري مـي 

با كشورهاي رقيب، كالاي خود را ارزان و ).48: 1383سالواتوره،(عرضه كند كيفيت بالاتر تر

بر در نظريه كلاسيك هاي نسبي قبل از تجارت تعريف حسب قيمت ها مزيت نسبي معمولاً

د. شودو تحت شرايط رقابت كامل مطرح مي دليـل عـدم برقـراري فـروض نياي واقعي بـه اما در

ن بر اين، بسياري از مطالعات مربوط بـه افزون.سترو ظريه مزيت نسبي با مشكل روبهكلاسيك،

و بر پايه مفروضات غير مزيت نسبي به ولي مطالعات كاربردي كه بـه. واقعي است صورت نظري

بر گيري مزيت نسبي پرداخته اندازه  و اسـاس اطلا اند عمدتاً و آمـار پـس از تجـارت بـوده عـات

مي مزيت نسبي را بر .كنند مبناي آن تعيين

 بندي نظريات مزيت طبقه.2-1

3و ديويــد ريكــاردو) 1776(2هــاي آدام اســميت الملــل از بحـث نظريـه مزيــت در تجــارت بــين

مي) 1817( و نحوه تبيين تجارت بين آغاز د در تواننـ الملـل مـي شود كه با توجه به فروض نظريه

و نوين طبقه نظريات سنتي بر فروضي اسـتوار بودنـد كـه بـا. بندي شوند دو گروه نظريات سنتي

ترين اين فروض، اهميت فراواني مهم. الملل زمان خود تطابق بيشتري داشتند شرايط تجارت بين

و شكاف اندك فناوري بود)منابع طبيعي(عوامل توليد  .، بازدهي ثابت نسبت به مقياس
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 نظريات سنتي مزيت.1-2-1
1نظريه مزيت مطلق.1-1-2-1

مي) 1776(اساس نظريه اسميت بر تواند در توليـد كالاهـايي هر كشوري از طريق تجارت آزاد،

در عبـارتبهـ كند تخصص يابد كه آنها را با كارايي بيشتري نسبت به ساير ملل توليد مي ديگـر

ميو در مقابلـ توليد آن داراي مزيت مطلق است كند كه آنهـا را بـا كـارايي كالاهايي را وارد

).46: همان(نمايد يا فاقد مزيت مطلق است كمتري توليد مي

2نظريه مزيت نسبي.2-1-2-1

و تعميمميبر) 1817(اين نظريه به ديويد ريكاردو . يافته نظريه اسميت اسـت گردد كه اصلاح شده

ك نظريه مزيت نسبي، بيان مي شوري در توليد هر دو كالا، داراي عدم مزيت مطلـق دارد، حتي اگر

و ستدي كه حاوي منافع متقابل است، مي . توانـد انجـام شـود در مقايسه با كشور ديگر باشد باز داد

و صـدور كـالايي،در اين شرايط كشوري كه عدم مزيت مطلق در هر دو كالا دارد، بايد در توليد

و كـالايي را  تخصص يابد كه در آن عدم مزيت مطلق كمتر يا به عبارتي ديگر، مزيت نسـبي دارد

).48: همان(ديگر عدم مزيت نسبي دارد عبارت وارد كند كه در آن عدم مزيت مطلق بيشتر يا به

3ه هزينه فرصتنظري.3-1-2-1

طبـق نظريـه وي،. فرصـت تشـريح كـرد نظريه مزيت نسبي را بر پايه نظريه هزينـه) 1936(4هابرلر

نظر كرد تـا هزينه توليد يك كالا عبارت از مقدار كالاي ديگري است كه بايد از توليد آن صرف

بـر ايـن اسـاس كشـوري كـه. منابع كافي براي توليد يك واحد اضافي از كالاي اول فـراهم شـود 

).54: همان(ست، در توليد آن كالا مزيت نسبي دارد فرصت كمتري در توليد يك كالا داراي هزينه

5اوهلينـ نظريه هكشر.4-1-2-1

از، فـرض مـي)7)1933(ـ اوهلـين6)1919( هكشر(طبق اين نظريه نظـر فراوانـي شـود كشـورها
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و سرمايه(عوامل توليد كـاربري يـا(طـور شـدت كـاربرد عوامـل توليـدو همين) موجودي كار

در اين صورت هر كشور بايد كـالايي را صـادر كنـد كـه. محصول متفاوت هستند) بري سرمايه

و ارزان را با شدت بيشتري به مي در توليد آن، عامل توليدي نسبتاً فراوان و در مقابـل كار گيـرد

و گـران را بـا شـدت  بيشـتري كالاهايي را وارد كند كه در توليد آن عامل توليد نسـبتاً كميـاب

مي به و كشوري كه سرمايه فـراوان. گيرد كار كشوري كه نيروي كار فراوان دارد، كالاي كاربر

و صادر كنند سرمايه دارد، كالاي و احتياطي،( بر را توليد .)1385حسيني

 هاي جديد مزيت نظريه.2-2-1

توليـد تأكيـد هـاي عوامـل دهندگي نظريات سنتي مزيت كه بر مواردي چون نسبت قدرت توضيح

با ارائـه شـواهدي) 1954(طور جدي توسط واسيلي لئونتيف داشتند، پس از جنگ جهاني دوم، به

و واردات(از الگوي تجارت خارجي  و) صادرات ايالات متحده آمريكا مورد ترديد قرار گرفتنـد

ها سـعي كردنـد بـه اين نظريه. ظهور كنند2»عوامل جديد«و1»فناوري جديد«هاي سبب شد نظريه

به نظريه. توجه كنند)1جدول(الملل شرايط جديد تجارت بين سـعي»عوامل جديد«هاي معطوف

هـاي كردند با معرفي عواملي چون سرمايه انساني، ضعف نظريات سنتي را برطرف كنند اما نظريـه 

ب»فناوري جديد« و با تأكيد و مزيـت از رقابت ناقص شروع كرده ر عواملي چون شـكاف فنـاوري

هـا بـه ايـن نظريـه.الملـل را افـزايش دهنـد دهندگي نظريـات تجـارت بـين فناوري، قدرت توضيح

و فنـاوري  هـاي نوآورانـه در فضـاي واقعـي تجـارتو واقعياتي چون رقابت ناقص، مقيـاس توليـد

و سرانجام با در نظر گرفتن عوامل سياسي، اجتماع و نهادي در قالـب مزيـت رقابت توجه كردند ي

.شوند هاي نوين مزيت مطرحمي در ادامه نظريه. (Hamalainen, 2003)نمود يافتند) سيستمي(رقابتي

3نظريه تشابه ترجيحات.1-2-2-1

بـر ايـن اسـاس پـذيراترين بازارهـا بـراي صـادرات،. ارائـه شـد) 1961( اين نظريه توسط لينـدر

و سليقه و سليقه كشور صادركننده اسـت كشورهايي هستند كه سطح درآمد شان همانند درآمد

نظر لينـدر در تجـارت كالاهـاي. شودو اين همان جايي است كه اصطلاح تشابه ترجيح مطرح مي

___________________________________________________________________________ 
1. Neo-technology 
2. Neo-factors 
3. An Essay Trade and Transformation 
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و صـرفه دا صنعتي كه سليقه وي راي اهميـت ويـژه هسـتند كـاربرد دارد ولـي از هـاي مقيـاس نظـر

.(Linder, 1961) توان توسط نظريه سنتي تجارت توضيح داد تجارت محصولات اوليه را مي

1نظريه چرخه زندگي محصول.2-2-2-1

تغيير در فناوري، مزيت را تحـت. نقطه حائز اهميت اين نظريه، متغير فرض كردن فناوري است

تـوان كه مـي طوري ارائه شد به2توسط ريموند ورنن 1966اين نظريه در سال. دهدميتأثير قرار 

به آن را عكس اساسبر. شمار آورد العملي به فرض ثبات فناوري يا اندك بودن شكاف فناوري

كنند نظريه چرخه زندگي محصول، محصولات جديد در مسير توسعه خود از مراحلي عبور مي

چ مراحـل. كنـد رخه محصول ورنن، وضعيت مزيت نسـبي آنهـا تغييـر مـيو با حركت از طريق

از چهارگانه چرخه محصول عبارت :اند

و فروش در بازار داخلي:مرحله اول ).كشور الف(توسعه محصول

) الـف(، صادرات محصول توسط كشور)ب(با افزايش تقاضاي خارجي در كشور:مرحله دوم

.يابد افزايش مي

)ب(با توليد آن محصول توسط كشورهاي خـارجي بـراي عرضـه در بازارهـاي كشـور:مرحله سوم

.يابد كاهشمي) الف(صادرات آن محصول توسط كشور

مي وارد) الف(هاي خارجي، كشور با كاهش قيمت:مرحله چهارم .شود كننده خاص آن محصول

هاي اخير اين مراحـل بـا تجـارب مشـاهده شـده در محصـولات جديـدي هماننـد در دهه

و ماشـين  خـوبي صـدقي جيبـي بـه هـا حسـاب راديو، تلويزيون، الياف مصنوعي، ترانزيستورها

.(Vernon, 1966) كند مي

3مزيت نسبي پويا.3-2-2-1

و هلـپمن) 1987(4ابتدا كروگمنرا واژه مزيت نسبي پويا كـار بـه) 1991(5و سـپس گروسـمن

و توانمندي.ندگرفت داننـد هاي موجود مـي امروزه مزيت نسبي را نه تنها متكي بر فراواني عوامل

و در طول زمان همـراه بـا تغييـر در موجـودي بلكه معتقدند مزيت نسبي مي تواند اكتسابي باشد
___________________________________________________________________________ 
1. Product Life of Cycle 
2. Vernon 
3. Dynamic Comparative Advantage 
4. Krugman 
5. Grousman and Helpman 



88، شماره23سال/ ___________ ________________________________ 142

و ايـن و تكنولـوژي تغييـر يابـد واسـطه بـه(بـر منـابع بـاور وجـود دارد كـه عـلاوه عوامل توليـد

، كارايي در توليد، تخصصو مهارت نيـز از جملـه عـواملي هسـتند كـه سـبب)اكتشافات منابع

و احتياطي،( شوند تغيير در مزيت نسبي كشورها مي .)1385حسيني

1مزيت رقابتي.4-2-2-1

به مزيت رقابتي، وضعيتي است كه بنگاه را قادر مي و هاي كارگيري روش سازد با كارايي بالاتر

و در فرايند رقابت سـود بيشـتري را كسـب نمايـدكنكيفيت بالاتر عرضه برتر، محصول را با . ند

يك واحد اقتصادي زماني داراي مزيت رقابتي است كه بتوانـد بـه دلايـل خاصـي كـه ناشـي از

و(هاي آن واحد است ويژگي طـور مـداوم بـه ...) مانند وضـعيت مكـاني، تكنولـوژي، پرسـنلي

و كيفيت بالاتر عرضه كند توليدات خود را نسبت به رقباي خويش با هزينه پايين .تر

و اقتصاد نوين.1جدول  شرايط تجارت در اقتصاد قديم
مزيت نوينمزيت نسبي

يم
قد
اد
ص
اقت
در
ت
ار
تج
ط
راي
ش

)
ض
رو
ف

ت
ريا
نظ

(

 جايي محدود عوامل توليد جابه.1

پر جابه.2  هزينه عوامل توليد جايي

و سرمايه(بري توليد منابع.3 )مواد خام،كار

كم.4 شكاف اندك(فناوري پايين با تغييرات

)فناوري

 بازدهي ثابت.5

 تمايز كم محصولات يك صنعت.6

ها براي تأمين وابستگي جغرافيايي بنگاه.7

ت )تمركز( وليدعوامل

 اهميت دسترسي به عوامل توليد.8

هاي متأثر از فراواني موجودي مزيت بنگاه.9

 عوامل توليد

)ايستا(مزيت طبيعي. 10

 ها در رقابت كشورها نقش محدود بنگاه. 11

 امنيت. 12

و عواملهاي آزاد بينجريان.1 و خدمات المللي كالاها

 توليد

و اطلاعات؛.2 كاهش هزينه انتقال توسعه ارتباطات

 عوامل توليد

 بري توليد دانش.3

و تغيير شتابان فناوري.4 )افزايش شكاف فناوري(تعميق

 بازدهي افزايش.5

 تمايز زياد در محصولات يك صنعت.6

ها براي تأمين عوامل توليدي استقلال جغرافيايي بنگاه.7

)عدم تمركز(

و مزيت.8 ي نسبي در سايرها دسترسي آسان به عوامل توليد

به(كشورها )جاي دسترسي به آنها اهميت تركيب عوامل

 بر دانش هاي مبتني مزيت بنگاه.9

)پويا(اكتساب يا خلق مزيت. 10

و توان رقابت كشورها نقش بنگاه. 11 ها در تعيين الگو

پذيريريسك.12

ين
نو
اد
ص
اقت
در
ت
ار
تج
ط
راي
ش

)
ت
ريا
نظ
ض
رو
ف

(

.1383حسيني،:مأخذ

___________________________________________________________________________ 
1. Competitive Advantage 
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و بسـياري از خـدمات مربـوط جهاني شدن توليد موجب شده كه مواد اوليه، ماشـين آلات

و سـرمايه نيـز مشـكل همچنين جابه. المللي در دسترس باشند در سطح بين جايي نيـروي انسـاني

امروزه نه فقط امكان دسترسي به عوامـل. كمبود آنها را در بسياري از كشورها از بين برده است

از هاي چنـد شركت. اي در موقعيت رقابتي دارد كننده ربرد آنها نقش تعيينبلكه دانش كا مليتـي

مي مزيت برها فعاليتشوند زيرا هاي نسبي كشورها سودمند هـاي اساس مزيتي مختلف خود را

و توسـعه اين شركت. كنند نسبي كشورها در جهان مستقل مي بـه ها حتي براي مخـارج تحقيـق

و از منافع ناشي از دسترسي به مهارتهاي كشورهاي مختل مزيت ميف توجه دارند برند ها بهره

).9: 1382حسيني،(

 پيشينه تحقيق.2

و تحقيقات متعددي به و خـارج طـي سـاليان متمـادي مطالعات منظور توسعه صادرات در داخل

و سـطح ملـي شـكلبه. انجام شده است خصوص در مطالعات داخلي اغلـب بـا رويكـرد كـلان

و چالش و در آنها برخي ابعاد مختلف توسعه صادرات و موانـع آن مـورد مداقـه گرفته است هـا

جهت رعايت اختصار اهم مطالعات صورت گرفته در زمينه تحقيق در جـدول. قرار گرفته است

.آورده شوده است2

در.2جدول و خارجي  زمينه تحقيق اهم مطالعات تجربي داخلي
 نتيجه سالنامحقق

 11990پورتر

مزيت رقابتي يك كشور معلول چهار عامل وابسته به هم منابع طبيعي، جايگاه

و زمينه در هاي پيش مانند زيرساخت هاي فراهم آمده در دوره جغرافيايي ها، سرمايه

و دانش فني است .دسترس

 21998واكلاين

بيشتري دارد كه هايي كه ابداع ندارند احتمال هاي نوآور نسبت به بنگاه بنگاه

و دليل آن اين بود كه هزينه هاي وارد شدن در بازارهاي صادراتي صادركننده شوند

.هاي نوآور كوچك است مانعي براي بنگاه

و رم

 32009پراساد

را در پژوهشي با به . كردند برآورد كارگيري الگوي جاذبه ظرفيت بالقوه تجاري فيجي

 تايلند، حداكثرو نيوزيلند استراليا، مانند اييكشورهكه داد نشان پژوهش اين نتايج

و فيجي به مي ميزان ظرفيت بالقوه تجاري را با فيجي دارند يا10تواند طور بالقوه برابر

و جزاير بيشتر از ميزان تجارت واقعي، با كشورهايي مانند ساموآ، تونگا، گينه جديد



88، شماره23سال/ ___________ ________________________________ 144

 نتيجه سالنامحقق
.سالومون تجارت داشته باشد

و پيرسون

 42010همكاران

هاي مهمي براي صادرات نشان دادند فرصت گيري پشتيبان تصميمبا استفاده از مدل

در آفريقاي جنوبي به موتورهاي جنوبي رشد به و به ميزان كمتر و هند ويژه چين

به،برزيل و هند،هاي صادراتي در برزيل كه تعداد فرصت طوري وجود دارد چين

.است 198و 51،259ترتيب به

، كيورز

و استنكامپ

5ويورز

2012 

و شناسايي فرصت گيري پشتيبان تصميم گيري از روش با بهره هاي صادراتي به بررسي

و كره جنوبي(تايلند ميان سه كشور آسه آن تحقيقات آنها. پرداختند) چين، ژاپن

در جهان وجود 2008در سال فرصت صادراتي واقعي 55259حاكي از آن است كه

.صادراتي تايلند در سه كشور آسه آن قرار دارد فرصت 2920و دارد

،كياك

و كوكاس

6كاناتور

2014 

به گيري از شاخص پتانسيل بازار به بررسي رتبه با بهره بندي كشورهاي بزرگ جهان

و نشان دادند تعداد كشورهاي شناسايي و پتانسيل صادراتي پرداختند لحاظ توسعه بازار

به26از 1996بندي شده در سالو رتبه گسترش يافته 2014كشور در سال87كشور

.است

كومار،

وتنپراهلا

7ردمازيوم
2014 

هايتكوي صادراتي محصولاتها پتانسيلبه شناسايي SWOTبا استفاده از ماتريس

و8بازارهاي هدف صادراتي كشور هند در قالب كدهاي چهار رقمي پرداختند

ترين مقاصد صادراتي توسط هند به مهم هايتك ترين محصولات مهم درنهايت

و مهم ترين منابع وارداتي هايتك وارداتي به هند از مهم ترين محصولات صادراتي

.شناسايي كردند

 1389 مبارك

هايتك در جهان مروري بر صادرات محصولات با فناوري پيشرفته«اي با عنوان در مقاله

مي»و ايران به نشان هزار دلار 117طور متوسط ايران حدود دهد طي برنامه چهارم

و در برنامه صادرات از هايتك داشته است و چهارم صادرات اين بخش هاي دوم، سوم

درصد را تجربه كرده5/17و1/39،7/49ترتيب رشدي معادل محصولات صادراتي به

.است

، متفكر آزاد

و غالبي

 جهانگيري

1390 

و چرم ايران طي دوره مطالعهدر  2002-2006اي مزيت نسبي كشور در صنايع پوست

و بازارهاي هدف صادرات را اولويتكررا بررسي كه بندي نموده ده و نشان دادند

و رقباي عمده ايران و چرم داراي مزيت نسبي صادراتي است ايران در صادرات پوست

ح ويهاي ال توسعه نظير اتيوپي، پاراگوئه،در اين گروه كالايي، عمدتاً كشورهاي در تي

به همچنين كشورهاي هنگ. آرژانتين هستند و چين عنوان كنگ، برزيل، اروگوئه

.اند شدهدار براي صادرات اين محصول شناسايي بازارهاي اولويت

ديني

 تركماني
1391 

و اولويت،اي در مطالعه صادراتي بندي بازارهاي هدف محصولات به بررسي شناسايي

منظوربه.انجام داد 1382-1386هايتك طي دوره زماني صنايع مرتبط با محصولات
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 نتيجه
و براي اولويت بندي بازارهاي معيار مزيت نسبي آشكار شده

.استفاده كرد Topsisهدف از روش

و صادرات مبتني ايران را با كشورهاي»فناوري برتربرنوآوري

و نشان مي دهند توجه به صادرات متكي بر دانشو مقايسه كرده

و همچنين خلق و افزايش تقاضاي مؤثر  بازارهاي تجاري كنوني

 بسزايي در حركت رو به جلو اقتصادي كشورهاي در حال توسعه

.عهده دارد بر
1. Porter 
2. Wakalin 
3. Ram and Prasad 
4. Pearson, Viviers, Cuyvers, Naude 
5. Cuyvers, Steenkamp, Vivers 
6. Kiak, Kocas and Kunatthur 
7. Kumar, Prahalathan and Mazumdar 
8. Standard International Trade Classification (SITC) 

ي ميـان چشمگيردهد كه تفاوتهاي گذشته، نشان مي

ا دارد، بـ معنـي كـه بازارهـاي هـدف بـالقوه اغلـب يـنه

د، ايـن اسـت كـر ها ارائـه توان جهت اين تفاوته مي

و پتانسيل صادراتي دو جانبه ميان آنها نظر گرفته شده

ب و الفعـل،ب براي شناسـايي بازارهـاي هـدف بـالقوه

ر مطالعـات داخلـي در حـوزه شناسـايي مزيـت نسـبي

اما در مطالعات خارجي اين روش بسـيار مـورد توجـه

:ت زير ترسيم كرد

و بالفعل شناسايي فرصت هاي صادراتي بالقوه

 سالنامحقق
تعيين مزيت نسبي از

و شاه آبادي

 ثمري
1393 

نو«اي با عنوان در مقاله

م منتخب سند چشم انداز

فناوري از طريق بسط با

سهم بس،بازارهاي نوين

.هاي تحقيق يافته:مأخذ

ها مقايسه مطالعات انجام شده در سال

و بالفعـل وجـود دار بازارهاي هدف بالقوه

از جمله دلايلي كه. بازارهاي بالفعل نيستند

ا غلب تجارت بالفعل ميان كشورها دركه

هاي مناسب يكي از روش.برآورد شده است

اسـت كـه در گيري پشتيبان الگوي تصميم

ام. صادرات از اين الگو استفاده نشده است

و سير تاريخي آن را مي به بوده صورت توان
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 شناسي تحقيق روش.3

از اين مطالعه از و ر نظر هدف كـاربردي بـوده و توصـيفي تهيـه لحـاظ وش بـا رويكـرد تحليلـي

از. خواهد شد و اطلاعـات بـه همچنين و اسـنادي طـي صـورت كتابخانـه نظر گردآوري آمار اي

بـر كـل كشـورهاي جهـان جامعـه آمـاري ايـن تحقيـق مشـتمل. است 2010-2013دوره زماني 

و واردكننـده كالاهـاي( دهاي حسـب كــ بـر(هايتــكو گـروه كالاهـاي) هايتــك صـادركننده

و كدگـذاري كالاهـا چهار از بـر. اسـت) رقمي سيستم هماهنگ توصيف اسـاس نسـخه چهـارم

و توسـعه«هايو مطابق با يافته»بندي استاندارد تجارت جهاني طبقه« 1»سازمان همكاري اقتصـاد

به مي ايـن. عنوان مصنوعات با تكنولوژي بالا از هـم متمـايز سـاخت توان ده گروه مصنوعات را

ازه عبارتگرو 10 ـ فضا،.1: اند صنايع الكترونيكـي.3هاي كامپيوتريو اداري، ماشين.2صنايع هوا

ــزار.5ســازي، دارو.4و مخــابراتي،  ــا صــنايع اب ــق ي ــزار دقي ــين.6آلات علمــي، صــنايع اب آلات ماش

ــي،  ــيميايي،.7الكترونيك ــنايع ش ــين.8ص ــنايع ماش ــر ص ــك، آلات غي ــگ.9الكتروني ــا، جن  افزاره

بر.اي تكنولوژي هسته. 10 رقمي سيسـتم حسب كدهاي چهار تعداد مصنوعات با تكنولوژي بالا

مي84 نظام هماهنگ، .باشد قلم كالا

و اطلاعات مورد استفاده از سالنامه آماري گمر جمهوري اسـلامي ايـران، سـايتكآمار

و اطلاعات مركـز توسـعه تجـارت، بانـك جهـانيكگمر و نيـز لـوح جمهوري اسلامي ايران

.استخراج شده است (ITC- PC/TAS)الملل فشرده مركز تجارت بين

و بالفعل محصولات منظور شناسايي فرصت در اين تحقيق به هايتـك هاي صادراتي بالقوه

در اين مدل از سيستم هماهنگ شـده توصـيف. استفاده شده است گيري از مدل پشتيبان تصميم

كـو محصـولاتو كدگذاري كالاها استفاده شـده  دهاي چهـاررقمي سيسـتم نظـام هايتـك بـا

آن گيري چارچوبي را ايجاد مـي مدل پشتيبان تصميم. شوند معرفي مي2هماهنگ كنـد كـه طـي

و محصولاتي  ميكشورها و هاي صادراتي موفق محسـوب مـي كه فرصتشوند انتخاب گردنـد

و پايـدار يـاد شـده عنوان ضرورت براي بر معيارهايي استوار است كه از آنها به صادرات موفـق

ـاين معيارها در چهـار فيلتـر اعمـال شـده اسـت كـه تركيبـات كشـور،در مطالعه حاضر. است

.گرفته شوند، از آنها عبور كنند عنوان فرصت صادراتي در نظر محصول بايد قبل از آنكه به

___________________________________________________________________________ 
1. Organisation for Economic Co-operation and Development (OECD) 
2. Harmonized Systems (HS) 
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 گيري پشتيبان تصميمفلوچارت فرايند فيلترينگ مدل.1شكل

.هاي تحقيق يافته:مأخذ

و رشـد توليـد ناخـالص داخلـي و نيـز انـدازه و تجاري فيلتر اول به آزمون ريسك سياسي

و ميـزان. پردازد كشورهاي مقصد مي فيلتر دوم به بررسـي پتانسـيل تجـاري، ظرفيـت صـادراتي

و صادر و درجه اكمال تجاري بين كشورهاي مقصد ايـن. پـردازد مـي) ايـران(كننـده تحقق آن

و بررسي پتانسيل تجاري، ظرفيـت  فيلتر درواقع يكي از اهداف اصلي مطالعه كه همان شناسايي

و مطالعه قرار مي و يافته صادراتي است را مورد تعمق هاي منتج از اين فيلتر هدف را تـأمين دهد

و موانـ. كند مي و تمركز بـازار كشـورها و كشور تأكيد داشته ع فيلتر سوم نيز عمدتاً بر محصول

و. كند تجاري بالقوه را بررسي مي و تحليـل كـرده فيلتر چهارم درجه اهميت بازارهـا را تجزيـه

فلوچـارت فراينـد فيلترينـگ. كنـد بندي مـي محصول براي كشور را خوشهـ هاي كشور فرصت

.نشان داده شده است1در شكل گيري پشتيبان تصميممدل 

 گيري پشتيبان تصميمنتايج حاصل از مدل.4
 فيلتر اول.1-4

و رشــد توليــد ناخــالص داخلــي و نيــز حجــم و تجــاري ايــن فيلتــر بــه آزمــون ريســك سياســي
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مي. پردازد كشورهاي مقصد مي و تجاري با اين رويكرد انجام شـود كـه آزمون ريسك سياسي

همچنـين بـراي. كشورهاي داراي ريسك بالا از ليست كشورهاي مقصد صادراتي حذف شوند

اي بالقوه صادراتي، بايد از نماگرهايي كه نشانگر بازارهاي بزرگو يا دارايه شناسايي فرصت

توليـد ناخـالص1،به اين منظور از توليد ناخالص داخلـي. رشد نسبي مناسب هستند استفاده شود

استفاده شده است كـه در ادامـه بـه تبيـين3و نيز رشد توليد ناخالص داخلي سرانه2داخلي سرانه

:ميپردازميآنها 

و سياسي.1-1-4  ريسك تجاري

و سياسـي رتبـه در اين مرحله كشورهاي جهان بر و اساس اطلاعات ريسك تجاري بنـدي شـده

بـراي ايـن. شـوند كشورهاي داراي ريسك بالا از ليست كشورهاي مقصد صادراتي حذف مـي 

و اطلاعات ارائه شده از . استفاده شده اسـت 2013در سالONDD4 سوي مؤسسه منظور از آمار

و اطلاعات منتشر شده از سوي ايـن مؤسسـه شـاخص ريسـك سياسـي بـراي دوره سـه در آمار

و شاخص ريسـك تجـاري بـه مدت، ميان كوتاه و بلندمدت ارائه شده CوA،Bصـورت مدت

بيـانگر1عـدد. قـرار دارد7تـا1در آمار ارائه شده ريسك سياسي در دامنه. شود نشان داده مي

و عـدد پايين هـاي دهنـده بـالاترين ريسـك سياسـي بـراي دوره نشـان7تـرين ريسـك سياسـي

و بلندمدت براي يك كشور مشخص كوتاه Aدر مورد شاخص ريسك تجاري نيز. استمدت

و نشان .تجاري است بيانگر ريسك بالايCدهنده ريسك تجاري پايين كشور

با استفاده از اطلاعات فوق يـك شـاخص تركيبـي ريسـك) 2004(همانند مطالعه كيورز

و تجاري براي هر كشور محاسبه شده است و نيـز بـراي سـهولت تحليـل،. سياسي به اين منظور

و بـراي ريسـك10تـا1بـه دامنـه)1-7از طيـف دامنـه(شاخص ريسك سياسي  تبـديل شـده

در نظـر گرفتـه شـدهCوA،Bهايي ترتيب براي شاخصبه10و33/3،67/6تجاري نيز اعداد 

نهايت با در نظر گرفتن ميانگين اعداد مذكور يك عدد براي شاخص ريسك تجـاريدر. است

10قــرار دارد كــه عــدد10تــا165/2و سياســي هــر كشــور محاســبه شــده اســت كــه در دامنــه 

و عدد نشان و سياسي تـرين ريسـك كشـور بيـانگر پـايين165/2دهنده بالاترين ريسك تجاري
___________________________________________________________________________ 
1. Gross Domestic Production (GDP) 
2. GDP Percapita 
3. Growth Rate of GDP Percapita 
4. Office National du Ducroire Nationale Delerederedienst 
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در نظـر گرفتـه93/8همچنين مقدار بحراني براي شاخص ريسك تركيبي محاسـبه شـده. است

 245(پس از انجـام محاسـبات ايـن شـاخص تركيبـي بـراي همـه كشـورهاي جهـان. شده است

به35،)كشور و بقيـه كشور دليل داشتن ريسك تركيبـي بـالاتر از مقـدار بحرانـي حـذف شـده

)2-1فيلتـر(وارد مرحلـه بعـدي) تـر از مقـدار بحرانـي كشورهاي داراي ريسك پايين(شورهاك

كشـور جهـان همـراه بـا ميـزان10بـراي نمونـه ريسـك تركيبـي محاسـبه شـده بـراي. انـد شده

و تجاري تبديل شاخص . نمـايش داده شـده اسـت3يافتـه آنهـا، در جـدول هاي ريسك سياسي

ز مينـه رنگـي در جـدول مشـخص شـده اسـت كـه كشـورهاي ليست كشورهاي حذف شده بـا

مي5تا1رديف  .شود را شامل

1شاخص ريسك كشورهاي وارد شده در فيلتر.3 جدول

 ريسك تجاري كشور
ريسك)10-1( ريسك سياسي)7-1( ريسك سياسي

بلندمدتمدت ميانمدت كوتاهبلندمدتمدت ميانمدت كوتاه تركيبي
C1077710101010افغانستان

C1057714/7101029/9آرژانتين

C1077710101010بلاروس

C1057714/7101029/9لبنان

C1067757/8101064/9تاجيكستان

C1023386/229/429/436/5الجزاير

B67/611143/143/143/174/2استراليا

B67/635529/414/714/731/6آذربايجان

A33/324486/271/571/540/4بحرين

C1012243/186/286/229/4چين

.همان:مأخذ

 توليد ناخالص داخلي.2-1-4

شد همان كـار هـايي بـه هاي بالقوه صادراتي، بايد شـاخص براي شناسايي فرصت،طور كه اشاره

نظر به حد كافي بزرگ يا داراي رشد نسـبي مناسـبي دهنده بازارهاي مورد گرفته شوند كه نشان

به.ندباش و نيز رشد آن هـاي عنـوان شـاخص توليد ناخالص داخلي، توليد ناخالص داخلي سرانه

و اطلاعـات. انـدر اين مرحله مـورد اسـتفاده قـرار گرفتـه كلان اقتصادي براي فيلترينگد آمـار

هـاي بانـك جهـاني بـراي از مجموعه داده 2010-2013هاي ياد شده براي دوره زماني شاخص
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از كشور باقي 185 سـازد كـه اطلاعـات نشـان مـي خـاطر. كشور استخراج شده اسـت 210مانده

و برخي از كشورهاي مـورد بررسـي استكشور جهان موجود 185توليد ناخالص داخلي براي 

ـ تجاري(در مرحله اول . انـد دليل فقدان اطلاعات آماري حذف شدهبه) يعني فيلتر ريسك سياسي

تعـداد،)كشـور28(تجـاريـ لذا بعد از لحاظ كشورهاي حذف شده در مرحله ريسـك سياسـي

مي 157 منظور انتخاب بازارهـايبه.ودش كشور در مرحله دوم فيلتر اول به بوته آزمون قرار داده

توليـد كشور، نسبت به محاسبه آماره مقـدار بحرانـي بـراي 157تر براي صادرات از بين جذاب

بهس توليد ناخالص داخليو ناخالص داخلي  :صورت زير اقدام شده است رانه

xX ασχ −= (1)

αوXانحـراف اسـتانداردxσ،)سـرانه GDPيـا GDPمتغير(XميانگينXكه در آن

به ست كه از فرايند شبيه فاكتوري برونزا مي سازي به دست كه مقدار آلفا عددي مابين طوري آيد

و  مي001/0باشد كه با نرخمي1صفر به رشد و محاسـبه1ازاي هر مقداري از آلفـا، شـرط كند

مقــدار آلفــايي كــه در ازاي تغييــرات انــدك آن، تغييــرات محسوســي در تعــداد. شــده اســت

فراينــد. وجــود نيايــد، مقــدار آلفــاي بهينــه اســت بــه)1حاصــل از شــرط(منتخــب كشــورهاي 

مي شبيه در كـه باشـد مـي043/0دهد كه مقدار آلفـا تقريبـاً معـادل سازي تعيين مقدار آلفا نشان

.مشخص شده است1نمودار

1سازي مقدار آلفا در فيلتر فرايند شبيه.1نمودار

.هاي تحقيق يافته:مأخذ
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بر پس اساس شرط زير كشورهاي حذف شده در ايـن فيلترينـگ از محاسبه مقدار بحراني

.شود مشخص مي
X χ≥ (2)

بر عبارت به توليـد ناخـالص اساس اين آمـاره، كشـورهايي انتخـاب خواهـد شـد كـه ديگر

سـرانه آنهـا حـداقل بـراي دو سـال متـوالي از مقـدار بحرانـي توليـد ناخـالص داخلـييا داخلي

و يـا بـا محاسبه شده بزرگ توليـد حسـب كشـور در ايـن مرحلـه بـر67.آن برابـر باشـد تر بوده

و توليد ناخالص داخليو ناخالص داخلي تـر بـودن علـت بـزرگ كشـور بـه90سـرانه انتخـاب

.اند شدهمقادير بحراني از مقادير واقعي حذف 

در در ادامــه فرصــت ديگــري بــراي كشــورهاي حــذف شــده داده مــي صــورت شــود تــا

و رو به رشد اقتصادي، مجدداً به  هـاي كشـور. بازگردندها تحليلبرخورداري از شرايط مناسب

و توليد ناخـالص داخلـي سـرانه كـه حـاكي از عـدم حذف شده بر اساس توليد ناخالص داخلي

و2-1ديگر فيلترينگ وسعت بازار آنها بود، وارد مرحله يعني نرخ رشد توليد ناخالص داخلـي

در اين مرحله كشورهايي كه نرخ رشد توليد يـا. شوند نرخ رشد توليد ناخالص داخلي سرانه مي

به توليد سرانه آنها حداقل براي دو سال از متوسط رشد جهاني بزرگ و عملاً طور بالقوه تر بوده

گسترده خواهند بود، به كشورهاي حفظ شـده در مرحلـه اول هاي آتي داراي بازارهاي در سال

به2-1فيلترينگ  و ساير كشورها 2-1عنوان كشورهاي حذف شده نهـايي در فيلتـر اضافه شده

توليـدو توليـد ناخـالص داخلـي حسـب نـرخ رشـد كشور در اين مرحله بـر56. شوند تعيين مي

مي ناخالص داخلي .شوند سرانه انتخاب

به بر كشـور35كـه اند شدهحذف1كشور در فيلتر69مجموعدرآمده، دست اساس نتايج

و1-1مربوط به فيلتر  و تجـاري يعنـي2-1كشـور مربـوط بـه فيلتـر34 يعني ريسك سياسـي

مي شاخص و رشد آنها به25همچنين. باشد هاي توليد، توليد سرانه دليـل در دسـترس كشور نيز

و اطلا حسـب كشـور بـر 123لـذا. هـاي توليـد كنـار گذاشـته شـدند عـات شـاخص نبودن آمار

مي شاخص و توليد سرانه انتخاب لازم به ذكر است كه در دو مرحله فيلتـر اول،.شود هاي توليد

و بلغارستان نيـز  هشت كشور افغانستان، سوريه، بلاروس، عراق، تاجيكستان، ارمنستان، پاكستان

و در نظـر گـرفتن مبـادلات تجـاري بـالا بـا حذف شدند ولي با لحاظ مزيت  همسايگي با ايران

و همراه با ساير كشورها وارد فيلتـر  2كشور ايران اين كشورها از پروسه فيلترينگ حذف نشده
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ــه واردات و اطــلات مربــوط ب ــه عــدم وجــود آمــار ــا توجــه ب ــذا ب كشــور كــوزوو،6شــدند، ل

پا پاپوآگينه و از 117هاي مورد بررسي لاوو طي سالنو، پورتوريكو، برمودا، ماكائو  123كشور

مي8كشور به همراه مي 125بنابراين. شوند كشور منتخب وارد فيلتر دوم .شود كشور وارد فيلتر دوم

 فيلتر دوم.2-4

و پتانســيل تجــاري كشــورها پرداختــه مــي ــه بررســي ظرفيــت صــادراتي . شــود در ايــن فيلتــر ب

ي كـالايي هـا گـروه براي1(RCA)ترتيب كه ابتدا شاخص مزيت نسبي آشكار شده بالاسايناهب

و اطلاعات صادرات ايران محاسـبه شـده SITCرقمي در سطح كدهاي چهار با استفاده از آمار

و سپس برابر با يك بودن اين شاخص به گيـري عنوان يـك نقطـه بحرانـي جهـت تصـميم است

تر بودن شاخص مزيت نسبي آشكار شـده عبارت بهتر، بزرگبه. مورد استفاده قرار گرفته است

براي. جذاب مورد استفاده قرار گرفته است عنوان يك معيار جهت انتخاب بازارهاي از يك، به

از RCAمحاسبه  يي كـالايي بـه صـادرات جهـان از آن گـروه هـا گـروه نسبت صادرات كشور

.گيرد كالايي تقسيم بر نسبت كل صادرات استان به كل صادرات جهان مورد استفاده قرار مي

�h_ =
ijkj,l im,ln

ijkj,opo im,opon
(3)

jIRIXكه در آن jWXو, و جهـان از گـروه كـالايي به, وjترتيب صادرات ايـران بـوده

totIRIX totWXو, و جهان هسـتند نيز به, لازم بـه ذكـر اسـت. ترتيب بيانگر صادرات كل ايران

ي كالايي مختلف جهت همـاهنگي بـا آمـارها گروهكه در مرحله فوق، آمار صادرات ايران در 

.حسب هزار دلار باشد كشورها تقسيم بر هزار شده تا بر

مرحله اسـت محاسـبه شـده در ادامه فاكتور مقياس كه لازمه محاسبه مقدار بحراني در اين

از. است :صورت معادله زير قابل محاسبه استبه RCAاين فاكتور با استفاده

)01.0(exp)85.0(
18.0 −+

+=
jRCA

j
j

RCA
s (4)

به ويژگيjsفاكتور مقياس محاسبه شده :صورت زير دارد هايي

.خواهد بود2 برابرjs صفر باشد، مقدار RCAاگر مقدار شاخص

.نيز يك خواهد بودjs يك باشد مقدار RCAاگر مقدار

___________________________________________________________________________ 
1. Revealed Comparative Advantage 
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با RCAاگر مقدار .خواهد بود848/0 برابرjs باشد مقدار2 برابر

.خواهد بود8/0 برابرjs نهايت باشد مقدار فاكتور مقياسبي RCA اگر مقدار

مـدت مدتو ميان در ادامه براي تعيين اينكه يك بازار خاص پتانسيل رشد واردات را در كوتاه

مي ست، مقدار بحراني ديگري با استفاده از فاكتور مقياسبه دارا :شود صورت زير محاسبه

jij Gg ≥ (5)

ــرخ رشــد واردات كشــور نشــانijgكــه در آن ــده ن طــي دورهjاز گــروه كــالاييiدهن

و بلندمدت است كوتاه مي خاطر. مدت مـدت همـان رشـد سازد كه رشد واردات در كوتاه نشان

مدت همان متوسط رشد سه سال اخير يعني متوسط رشـد وارداتو ميان 2013واردات در سال 

jwgاگر. است 2011و 2012، 2013هاي سال jنرخ رشد واردات، كل جهان از گروه كالايي,

شد بهjGرا نشان دهد، آنگاه :صورت زير محاسبه خواهد

0

0

,
,

,,

<=

>=

jW
j

jW
j

jWjjWj

gif
s

g
G

gifsgG
(6)

به حد كافي جذاب تلقي خواهد شد اگرjبراي محصولات گروه كالاييiبنابراين بازار كشور

اـ تركيبات منتخب كشورديگر، براي انتخاب عبارتبه. حاكم باشد5شرط  سـت محصول لازم

و ميان برقرار باشد كه در دوره كوتاه5شرط بحراني  مي مدت .گيرد مدت مورد استفاده قرار

استفاده شود؛7بحراني معادله ست از شرطادر ادامه، براي محاسبه اندازه نسبي بازار لازم

وjاز گروه كالاييiكل واردات كشور Mijكه طوري به نشانگر نقطه بحرانـي يـا بـرش Sjبوده

.محاسبه شده است RCAوjباشد كه با استفاده از كل واردات جهان از گروه كالايي مي

jji SM ≥, (7)

jiMدر شرط فوق وjبراي محصولات گروه كالاييiاندازه نسبي بازار كشور, jSبـوده

به. دهد نقطه بحراني يا برش براي اندازه بازار واردات را نشان مي صورت زيـر اين مقدار بحراني

:شود محاسبه مي

1
100

3

102.0

,

,

≤






 −
=

>=

jjW
j

j

jjWj

RCAifM
RCA

S

RCAifMS
(8)

jWMدر محاسبات فوق، .اسـتjبازار واردات كل جهان براي محصولات گروه كـالايي,

و انـدازه نسـبي مدت بازار، رشد ميان گانه رشد كوتاه در نهايت براي بررسي شرايط سه مدت بـازار
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. محصول برگزيده شده اسـت- گيري انتخاب تركيبات كشور عنوان معيار تصميمبه4بازار جدول

ـ سه بديهي است جذابيت تركيبات كشور . گانه مورد اشـاره دارد محصول بستگي به تأمين شرايط

و توسعه بازارها از جذابيت لازم بـراي ورود بـهبه2و1كه طبقه صفر، طوري به دليل عدم پايداري

چند از درجه اهميت كمتري برخوردار اسـت امـا بـا توجـههر3طبقه. اين بازارها برخوردار نيستند

و گستره نسبتاً وسيع در اين بازارها، از درجه اهميت وجود اندازه نسبي منا به ) چنـد پـايين هـر(سب

و براي تحليل بيشتر به فيلتر بعدي عبور داده مي دليـل بـه6و4،5هـاي طبقـه. شود برخوردار است

و طبقـه تأمين دو شرايط از شرايط سه كـه همـه7گانه از درجه اهميـت نسـبتاً بـالايي برخوردارنـد

 كند نشانگر بالاترين جذابيت در اين بازارهاستو وجـود پايـداريو گسـتره نه را تأمينميگا شرايط سه

مي وسيع، جذاب ـ4رو، در جـدول ازاين. دهد ترين بازار براي ورود را نشان تعـداد تركيبـات كشـور

.استيافته به فيلتر بعدي آمده عنوان تركيبات نهايي راهبه7تا3محصول قرار گرفته در طبقات 

گروه كالايي84لازم به ذكر است كه براي هر يك از كشورهاي مورد بررسي در حدود

و در حالت كلي، با فرض وجود مبادلات تجـاري ايـران بـا همـه كشـورهاي مـورد  وجود دارد

ـ تركيـب كشـور)84×125=(10500ي كالايي در حدودها گروهدر همه) كشور 123(بررسي 

دليل نبـود مبـادلات تجـاري همـه كشـورها در همـه كـدهايبه اما. محصول قابل ارزيابي است

 3793، تعـداد4محصول در قالـب طبقـات جـدولـبندي تركيبات كشور كالايي، پس از طبقه

برـ تركيب كشور سه اساس شاخص محصول مـدت مدت بازار، رشـد ميـان گانه رشد كوتاه هاي

ب و اندازه نسبي بهبازار -تركيبات كشـور. انتخاب شده است2عنوان تركيبات منتخب فيلتر ازار

مي محصول منتخب در اين مرحله، ورودي .دهند هاي فيلتر بعدي را تشكيل

2نتايج نهايي فيلتر.4جدول

 مدت بازار رشد كوتاهطبقه
مدت رشد ميان
 بازار

اندازه نسبي بازار
ـ تعداد تركيب كشور

 محصول
0000

1100

2010

3001197 

41103202 

5101114 
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 مدت بازار رشد كوتاهطبقه
مدت رشد ميان
 بازار

اندازه نسبي بازار
ـ تعداد تركيب كشور

 محصول
601171 

7111191 

 3793 تعداد كل تركيبات منتخب

.همان:مأخذ

 فيلتر سوم.3-4

برـ تركيبات كشور سه اساس شاخص محصول منتخب و مدت، ميان رشد كوتاه(گانه هاي مـدت

مي3هاي فيلتر، ورودي2فيلتر) بلندمدت فيلتـر سـوم بـه بررسـي توانـايي يـك. دهد را تشكيل

توانايي يك كشـور بـراي نفـوذ بـه بازارهـاي.دپردازميكشور جهت نفوذ به بازارهاي خارجي 

و موانع خارجي به محدوديت دو در مطالعه حاضر. تجاري متعددي بستگي دارد ها فيلتر سوم از

نخست به بررسي درجه تمركز بازار كشورهاي واردكننـده پرداختـه:قسمت تشكيل شده است

و سپس  .ننده مورد بررسي قرار گرفته استفاصله از بازار كشور واردكشده

 درجه تمركز بازار.1-3-4

د از جنبه بـا اسـتفاده از مفهـوم تمركـز. تمركـز اسـتر ادبيات اقتصادي،هاي مهم ساختار بازار

به مي و و انحصار را در بازارها توان ساختار بازار و يا در اقتصـاد عبارتي اندازه رقابت ي انفرادي

و نحوه تقسيم بازار بين بنگاه. بررسي كرد هرچه. هاي مختلف است تمركز عبارت از چگونگي

بن بازار ناعادلانه و درصـورت ثابـت بـودن تمـامي شـرايط گاهتر بين ها توزيع شود، تمركز بيشتر

.ها بيشتر باشد، درجه تمركز كمتر خواهد بود بنگاهد هرچه تعدا

گيري نوع ساختار بازار وجـود دارد هاي متعددي براي اندازه در اقتصاد كاربردي، شاخص

مي كه از مهم .اشاره كرد1هيرشمنـ توان به شاخص هرفيندال ترين آنها

و نوع ساختار بازار شاخص هرفيندال، چگونگي توزيع اندازه بازار بين بنگاه هاي موجود

و در آن از اطلاعـات همـه بنگـاه را مشخص مي هـا بـراي محاسـبه درجـه تمركـز اسـتفاده سازد

مي. شود مي :شود شاخص هرفيندال با فرمول زير محاسبه
2

1
( )

n
i

i

XH I
X=

= ∑
(9)

___________________________________________________________________________ 
1. Herfindahl Hirschmann Index (HHI) 
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و تعداد بنگاهnدر اين فرمول، (هاي موجود در بازار = i,
iهـا از كـل انـدازه بـازار سهم بنگـاه

در محاسـبه مـدنظر قـرار ) xi(هاي نسبي آنهـاو اندازه سهم)x(ها در شاخص فوق، تعداد بنگاه. است

بي. گيرد مي شـاخص هرفينـدال هـاي نسـبي يكسـان در بـازار باشـند، شماري بنگاه با اندازه اگر تعداد

و با انـدازهو نزديكبه بسيار كوچك و اگر تعداد كمي بنگاه در صفر خواهد بود هـاي نسـبي نـابرابر

).1387خداداد كاشي،(بازار وجود داشته باشند، اين شاخص نزديك به يك خواهد بود 

در نظـر صـورت زيـر هيرشـمن بـهـ هرفينـدال شاخص،3جهت انجام فيلتر اين قسمتدر

:گرفته شده است

, 2

,

( )k i j
i j

t o t i j

X
H H I

M
= ∑

(10)

ijkX كه در آن، وiام به كشورjام از گروه كالاييkصادرات كشور, ijtotMام واردات,

كننـده خـاص پـايين براي يـك كشـور وارد  HHIاگر. استامjام از گروه كالاييiكل كشور 

عنوان بازاري كـهبه(به راحتي قادر خواهد بود كه در بازار آن كشورأباشد، بنابراين كشور مبد

مشـابه فيلترهـاي قبلـي، در اينجـا نيـز يـك مقـدار. نفوذ كند) در آن تمركز كمتري وجود دارد

فيلترهاي قبلي، در اينجا نيز يك مقـدار مشابه. بحراني براي درجه تمركز بازار تعيين خواهد شد

 مـدت، مقـادير بحرانـي بـه ازاي رشـد كوتـاه. بحراني براي درجه تمركز بازار تعيين خواهد شد

به ميان و اندازه نسبي بازار به تناسب هر گروه :شرح زير قابل محاسبه است مدت
0.1k h hh x ασ= )3طبقه ازايبه(گروه اول:−

)11(0.1k h hh x ασ= )6و4،5طبقه ازايبه(گروه دوم:+
0.3k h hh x ασ= )7طبقه ازايبه(گروه سوم : +

مي همان هـاي مختلـف، ازاي هـر يـك از دسـته شـود، مقـادير بحرانـي بـه طور كه مشاهده

دهنـده ميـزان محصـول فقـط نشـانـ كه در آن تركيـب كشـور(گروه اول براي. استمتفاوت 

پـاييني از تمركـز در نظـر در مقايسه با گروه دوم درجه) استبالايي از واردات براي اين گروه 

محصـول بـرايـ تركيـب كشـور(براي گروه دوم نيز در مقايسه با گروه سوم. گرفته شده است

و دهنـده مقـدار بـالايي از واردات همـراه بـا رشـد قابـل ملاحظـه در بلندمـ اين گروه، نشان دت

گروه سوم در مقايسه با سـاير. درجه اهميت كمتري در نظر گرفته شده است) استمدت كوتاه

.استداراي بالاترين نرخ تمركزها گروه
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هـاي بعـدي، محصول جهت مدنظر قـرار دادن در تحليـلـ براي تعيين تعداد تركيبات كشور

شدتر استفاد مشابه فرايندي كه پيش(α بايست مقداري براي مي بـين صـفرαمقـدار.تعيين شود)ه

باαمتغير استو فاصله بين دو مقدار متوالي20تا  نحـوي انتخـاب بايد بـهαمقدار. است1/0برابر

ـ محصول براي وقفه  فراينـد2نمـودار. تـر پايـدار باشـد هاي بزرگ شود كه تعداد تركيبات كشور

مي شبيه با سازي مقدار آلفا را نشان .است7/11دهد كه مطابق آن مقدار آلفا بهينه برابر

3سازي مقدار آلفا در فيلتر فرايند شبيه.2نمودار

.همان:مأخذ

0793/0،6166/0ترتيب برابـر بـابه7و3،4،5،6يها گروهبنابراين مقادير بحراني براي

مي3نتايج حاصل از فيلتر. دست آمده استبه1539/0و :دهد كه با اعمال شرط زير نشان

k ijh HHI≥ (12)

عنـوان بازارهـاي محصـول بـهـ تركيـب كشـور 3077تركيب منتخب فيلتـر دوم 3793از

. شود هدف با تمركز بازاري نسبتاً پايين انتخاب مي

از بازار.2-3-4  فاصله

بهفاصله از بازار عنوان شاخصي براي موانـع تجـاري بـين كشـورها عنوان فيلتر ديگري است كه

و براي بررسي در نظر گرفته مي بـه توانايي يك كشور جهت نفـوذ بـه بازارهـاي خـارجي شود
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فاصـله ميـان.هيرشمن در اين بخش مـورد اسـتفاده قرارگرفتـه اسـتـ همراه شاخص هرفيندال

هرأپايتخت كشور مبد كدام از كشورهاي مورد بررسي اساس ايـن فيلتـر را تشـكيل از پايتخت

:هاي قبل، مقادير بحراني براي اين فيلتر به شكل زير قابل محاسبه است مشابه حالت. دهند مي

,t x tC V x ασ= − (13)

وtxه در آن،ك x,مقدار ميانگين tσاز(انحـراف معيـار شـاخص مـورد بررسـي فاصـله

سـازي در فراينـد شـبيه. سازي انتخاب شده اسـت نيزاز فرايند شبيهα مقدار. باشدمي)ها پايتخت

مي01/0مقدار آلفا از صفر تا يك با فاصله آلفا،  ازو كند تغيير هـر بـار تعـداد كشـورهايي كـه

نهايتاً بايد آن مقـداري را بـراي آلفـا انتخـاب كـرد كـه. شوند ثبت شده است تحليل حذف مي

تعــداد كشــورهاي منتخــب تــأثير صــورت جزئــي بــر مقــدار آن تنهــا بــه تغييــرات كوچــك در

با3مطابق نمودار. گذارد مي .در نظر گرفته شده است43/0مقدار آلفا برابر

3سازي مقدار آلفا براي شاخص فاصله از بازار فيلتر فرايند شبيه.3مودارن

.همان:مأخذ

مي) مبناي فاصله از پايتخت كشورهابر( در اين فيلتر كشورهايي شـوند كـه فاصـله انتخاب

بر95لذا.، كمتر از مقدار بحراني باشدأپايتخت آن كشور از كشور مبد حسـب شـاخص كشور

محصـول بــرايــ، تنهـا تركيبـاتي از كشــور در فيلتـر ســوم. شـوند فاصـله از بـازار انتخـاب مــي 

و فاصله از بازار(3شوند كه از هر دو شرط فيلترميحفظ هاي بعدي تحليل ) درجه تمركز بازار

.ندكنبه سلامت عبور
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4فيلتر.4-4

كه4عنوان ورودي فيلتربهمحصولـ، تنها تركيباتي از كشور3فيلتر اساس بر از هر خواهند بود

و فاصله از بازار عبور كـرده باشـند3دو شرط فيلتر  از. يعني درجه تمركز بازار آخـرين مرحلـه

مي گيري مدل پشتيبان تصميم . شـود بندي هاي تجاري موجود گروه دهد تا فرصت اين امكان را

. بنـدي اسـتفاده شـده اسـت براي ايـن گـروه روشي است كه در اينجا از آن1درجه اهميت بازار

و در صـادرات بـه كشـورj در گـروه كـالاييnكننـده بنـابراين درجـه اهميـت كشـور صـادر

iصورت زير قابل محاسبه است به:

, ,
,

, ,

n ij W i j
n i j

n j W j

X X
X X

µ =
(14)

ijnX كه در آن ijWXبـوده،jاز گروه كـالاييiبه كشورnصادرات كشور, صـادرات,

j،jnXدر گروه كالاييiكل جهان به كشور  وjدر گـروه كـالاييnصـادرات كـل كشـور,

jWX براي تعيين اينكه آيـا كشـور مبـدأ توانسـته. استj صادرات كل جهان در گروه كالايي,

اي بـين خود اختصاص دهد يـا نـه، مقايسـه بهjرا در گروه كالاييiسهم مناسبي از بازار كشور 

و درجه اهميت بازار كشورهاي عمـده صـادركننده)14معادله(درجه اهميت بازار كشور مبدأ 

دهنـده سـهم نسـبي كشـور مبـدأ از بـازار اين مقايسه نشان. گيرد صورت ميiبه كشورjكالاي

.خواهد بودiدر كشورjمحصول 

كشــور6مطالعــه حاضــر درجــه اهميــت بــازار ايــران در مقايســه بــا درجــه اهميــت بــازار در

ديگر نخست براي هـر عبارتبه. گيرد صادركننده عمده در هر گروه كالايي مورد مقايسه قرار مي

بر6كد محصول در هر كشور،   اساس ارزش صادرات به آن كشور مشـخص شـده صادركننده عمده

هاي كالايي بـه سـاير كشـورها كشور صادركننده عمده در هرگروه6ارو سپس درجه اهميت باز

و بـراي در گام بعدي درجه اهميت بازار ايران در تمامي گروه. شود محاسبه مي هاي كـالايي مـورد نظـر

هـاي فرصـت درنهايـت. شـود انـد محاسـبه مـي تمامي كشورهايي كه تا اين مرحله از فيلترها عبور كرده

برتجاري پيش روي اي كشـور6اساس تفاوت درجه اهميت بازار ايران با درجـه اهميـت بـازار ران

. شـود بنـدي مـي گروه5شرح جدول صادركننده عمده در هرگروه كالايي در قالب چهار دسته به

.هاي صادراتي ايران خواهد بود بندي پتانسيل بندي مبناي اصلي اولويت اين گروه

___________________________________________________________________________ 
1. Degree of Market Importance 



88، شماره23سال/ ___________ ________________________________ 160

برها پتانسيلبندي معيار گروه.5جدول  اساس درجه اهميت بازاري تجاري

گروه تعريف ضابطه تعيين گروه

, , 3s ix i j IR N iji f µ µ− > .كم استiدر كشورjسهم نسبي ايران از بازار گروه كالايي 1

, ,1 .5 3six ij IRN ijif µ µ< − ≤
طور بهiدر كشورjسهم نسبي ايران از بازار گروه كالايي

.متوسط كم است
2

, ,0 1.5six ij IRN ijif µ µ< − ≤ 
طور بهiدر كشورjسهم نسبي ايران از بازار گروه كالايي

.متوسط زياد است
3

, , 0s ix ij IR N iji f µ µ− ≤ .زياد استiدر كشورjسهم نسبي ايران از بازار گروه كالايي 4

.همان:مأخذ

تـر بـودن توان ارائه داد به اين صورت كه كوچـك براي جدول فوق تفسير ديگري نيز مي

,اختلاف بين  ,six ij IRN ijµ µ−كشور صادركننده عمـده سـهم كمتـري6بيانگر اين است كه

در كـالايiديگر تمركز صادراتي به كشور عبارتبه. دارندiتوسط كشورjدر واردات كالاي 

jو امكان ورود به بازار كشور هـاي صـادراتي توسـط چرا كه فرصـت. وجود داردiكمتر است

كشـور عمـده لزومـا6ًديگـر عبارتبه. قبضه نشده است) كشور عمده6توسط(برخي كشورها 

و سـهم صـادراتي بـه را انجام نمـيiبخش عمده صادرات به كشور  طـور يكنواخـت بـين دهنـد

كا كشورهاي صادر چنين تفسيري مشابه مفهوم تمركـز. توزيع شده استiبه كشورjلاي كننده

و در نتيجه يكي از دلايل كوچك ,تر بـودن اخـتلاف بـين بوده ,six ij IRN ijµ µ−كمتـر بـودن

و در نتيجـه سـهولت امكـان حضـور در آن بـازارiبه كشـورjتمركز در بازار صادراتي كالاي 

و بـا اين تفسير براي وضعيت. است حـال ايـني كه در آن درجـه اهميـت بـازار ايـران صـفر بـوده

قرار دارد بسيار)ها گروهبا توجه به تعريف(4يا3محصول مورد نظر در گروهـ تركيب كشور

و همچنين براي اولويت بر كمك خواهد كرد اساس درجـه اهميـت بـازار بندي بازارهاي هدف

.صفر است مفيد خواهد بوددر مواقعي كه درجه اهميت بازار ايران 

محصـول بـرايـ تركيـب كشـور 2455حاكي از اين اسـت كـه تعـداد3نتايج انجام فيلتر

كه در ادامه به آن اشاره خواهد شد بـر ايـن تركيبـات4، محاسبات فيلتر اند شدهحفظ4مرحله 

.محصول انجام خواهد گرفتـ كشور
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و.1-4-4 و شناسـايي گـروه كالاهـا هـاي عمـده داراي توانمنـدي بخـش بررسي
 صادراتي بالفعل

نياز به محاسبه درجه اهميت بازار ايـران4طوركه مورد اشاره قرارگرفت جهت انجام فيلترن هما

برـ تركيب كشور 2455اين محاسبه براي. است . محاسبه شـده اسـت14 معادله اساس محصول

مي خاطر به نشان رونـد تركيبـاتي شـمار مـيي ايـن مرحلـه بـه عنوان ورود سازد كه تركيباتي كه

مي عبور كرده3و1،2هستند كه قبلاً از فيلترهاي  و به اند عنوان پتانسيل تجـاري توان گفت كه

در. پيش روي ايران قرار دارند بـراي i از كشـورjكه درجه اهميت بازار كالاي صورتي بنابراين

qrfs,�t)تر از صـفر باشـد ايران بزرگ > بـه ايـن معنـي خواهـد بـود كـه ايـران از پتانسـيل (0

اگر درجه اهميت بـازار كـالاي. استفاده كرده استjدر گروه كالاييiصادرات خود به كشور 

jاز كشورiبراي ايران برابر با صفر باشد(qrfs,�t = رغـم بـه به اين مفهوم خواهد بـود كـه (0

، ايـران نتوانسـته از چنـينiدر كشـورjوجود پتانسيل صـادراتي بـراي ايـران در گـروه كـالايي 

محصـول كـه شـرط مـذكور را دارا باشـند-بنابراين تركيبـات كشـور.ندكگيري پتانسيلي بهره

.عنوان پتانسيل صادراتي بالقوه ايران مطرح خواهند بود به

ـ تركيب كشور 2455ايران بيانگر اين است كه از محاسبات مربوط به درجه اهميت بازار

عنوان پتانسـيل صـادراتي ايـران مطـرح هسـتند،به3و1،2محصول كه ضمن عبور از فيلترهاي

بهـ تركيب كشور 235ايران تنها توانسته از  گيـري عنوان پتانسيل صـادراتي خـود بهـره محصول

در بنابراين.ندك از57ه كالايي مختلف به گرو53ايران با انجام صادرات كشور توانسـته اسـت

از8/46 محصـول اسـتفادهـي صادراتي خود به لحاظ تعداد تركيبـات كشـورها پتانسيلدرصد

به.ندك با بيشترين تنوع در صادرات ايران گروه كالايي، گرجسـتان بـا17ترتيب متعلق به آلمان

با 15 و چـين بـا15گروه كالايي، تركيه هـاي در رتبـه. اسـت گـروه كـالايي11 گروه كالايي

و هند قرار دارند . بعدي كشورهاي آلمان، پاكستان، انگلستان، چين

در همچنين نشان مي درها پتانسيل خصوصدهد كه ايران ي بالفعل صادراتي خود توانسـته

به كه متعلق به ماشين 8479كد كالايي و لوازم مكانيكي خاص است كشور صادرات16آلات

ــران در كــد كــالايي. داشــته باشــد ــراي( 3004اي ــي ب ــواد غيرتركيب ــا م و ي ــي داروهــاي تركيب

ياهــ كابــل( 8544كشــور، در كــد كــالايي14بــه) كننــده هــاي درمــاني يــا پيشــگيري اســتفاده

هـا آلات پـردازش داده ماشـين( 8471و كـد كـالايي) نـوري هـاي فيبـر كابـل، بندي شـده عايق

آن به و واحد و در كد كالايي13به) صورت خودكار و( 8517كشور دستگاه برق براي تلفـن
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ي كـالايي هـا گـروه هاي بعدي در رتبه. انجام داده است

، لـوازم)9021كـد(، لـوازم ارتوپـدي)8543كـد(ص

،)8424كـد(ي يـا اسـپري كـردن پودرهـا يـا مايعـات

قرار دارنـد كـه ايـران توانسـته) 8541كد(هادي مشابه

ا 40 از .نجام دهدكشور صادرات

و بخش هاي عمده داراي پتانسـيل صـادراتي كالاها

و رشـد و نيـز حجـم و تجاري  فيلترهاي ريسك سياسي

و پتانسـيل تجـاري درجـهو) فيلتـر دوم(ت صـادراتي

عنـوان پتانسـيل انـد بـه عبـور كـرده) فيلتـر سـوم( واردكننده

ازjر فيلتـر چهـارم اگـر درجـه اهميـت بـازار كـالاي

(qrfs=�t رغم وجـودبهبه اين مفهوم خواهد بود كه=

، ايـران نتوانسـته از چنـين پتانسـيليiدر كشـورj كـالايي

عنـوان محصـول كـه شـرط مـذكور را دارا باشـند بـه

. خواهند بود

و بالقوه واردكنندهي از بالفعل ي هـا گـروه در هر يـك

.آمده است5و4هاي

ي كالاييها گروهل واردكننده در هر يك از

162 ___________________________

كشور صادرات انج12به) يا خط تلگراف

و ماشين دستگاه آلات الكترونيكي خاص ها

سـازي ريـزي، پراكنـده مكانيكي براي طرح

و دستگاه ها هاي نيمه ديودها، ترانزيستورها

ي كالايي مذكور به بيشها گروهاست در

و شناسايي گروه كالاه.2-4-4 بررسي
 بالقوه

محصول كه از فيلـ تمامي تركيبات كشور

، ظرفيـت)فيلتـر اول(توليد ناخالص داخلـي

و فاصله از بازار كشور واردكنزار تمركز با

در. شوند صادراتي براي ايران محسوب مي

= براي ايران برابر با صفر باشدiكشور ?)
پتانسيل صادراتي براي ايران در گروه كـالا

ـ بنابراين تركيبات كشور.ندكگيري بهره

پتانسيل صادراتي بالقوه كشور مطرح خواه

و تعدادها گروه كشورهايي كالايي

ه ترتيب در نموداربه 2013كالايي در سال

تعدادكشورهاي بالفعل.4نمودار

.همان:مأخذ
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ي كالاييها گروه واردكننده در هر يك از

 حسب كالا هاي صادراتي ايران بر پتانسيل

،)درجه اهميـت بـازار(4 محاسبات انجام گرفته در فيلتر

محصول شناسايي شده در اين قسـمت در نظـر گرفتـه شـده

محصولي است كه سهم نسبي ايران از بـازار آن گـروه

محصولي است كـهـ دوم دربرگيرنده تركيبات كشور

. طـور متوسـط كـم اسـت هـدف بـه مورد نظر در كشـور

محصولي است كه سهم نسبي ايران در بـازار گـروه كـالايي

 نهايت در گروه چهارم تركيبات كشـوردر. زياد است

ك شـور هـدف در بازار گروه كـالايي مـورد نظـر در

محصول قرار گرفته در گروه چهارم نسبت به گـروه سـوم

و تركيبـات  گروه سوم نسبت بـه تركيبـات گـروه دوم

بنـدي در ادامـه اولويـت. گـروه اول داراي اولويـت اسـت

.حسب كالا ارائه شده است بر

ــروه ــر(4 گ ــر ب ــاس فيلت ــداد):4اس ــب 127تع  تركي

ـ محصـول و ايران در بازار تمام اين تركيبـات كشـور

و بالفعل شناسايي فرصت هاي صادراتي بالقوه

تعدادكشورهاي بالقوه.5نمودار

.همان:مأخذ

پ بندي توانمندي اولويت.3-4-4 و ها

و مح بر و اطلاعات در دسترس اساس آمار

محصوـ چهار گروه براي تركيبات كشور

محـ گروه اول شامل تركيبات كشور. است

د. كالايي در كشور هدف كم است گروه

سهم نسبي ايران از بازار گروه كالايي مور

محصولـ گروه سوم شامل تركيبات كشور

ز مورد نظر در كشور هدف به طور متوسط

محصولي قرار دارند كه سهم نسبي ايرانـ

محصـ بنابراين تركيبات كشور. زياد است

گـ اولويت دارد، تركيبات كشور محصول

محصول گروه دوم نسبت به گـروـ كشور

و پتانسيله توانمندي با هاي صادراتي ايران

ــول در ـ محص ــور ــات كش ــداد تركيب تع

و ـ محصول در اين گروه قرار دارند كشور
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ـ محصـول 127قرار دارد لـذا تمـام عنـوان فرصـت صـادراتي بالفعـل ايـران بـه تركيـب كشـور

.شوند محسوب مي

ـ محصـول در گـروه ـ تركيـب كشـور 775تعـداد):4اسـاس فيلتـر بـر(3تعداد تركيبات كشـور

و ايران فقط در بازار محصـول قـرار داردـ تركيـب كشـور83محصول در اين گروه قرار دارد

بهـ تركيب كشور83رو ازاين و محصول تركيـب ديگـر 692عنـوان فرصـت صـادراتي بالفعـل

مي به .شوند عنوان فرصت صادراتي بالقوه براي ايران محسوب

ـ محصـول در گـروه ـ تركيـب كشـور 1143تعـداد):4اسـاس فيلتـر بـر(2تعداد تركيبات كشور

و ايران فقط در بازار ول قـرار دارد محصــ تركيـب كشـور23محصول در اين گروه قرار دارد

بهـ تركيب كشور23لذا  و محصول به 1120عنوان فرصت صادراتي بالفعل عنـوان تركيب ديگر

.شوند فرصت صادراتي بالقوه براي ايران محسوب مي

ـ محصـول در گـروه ـ تركيـب كشـور 410تعـداد):4اسـاس فيلتـر بـر(2تعداد تركيبات كشـور

ف و ايران محصول قـرار دارد لـذاـ تركيب كشور2قط در بازار محصول در اين گروه قرار دارد

بهـ تركيب كشور2 و محصول عنـوان تركيـب ديگـر بـه 408 عنـوان فرصـت صـادراتي بالفعـل

.شوند فرصت صادراتي بالقوه براي ايران محسوب مي

درـ تعداد تركيبات كشور.6جدول برها گروهمحصول  اساس درجه اهميت بازاري چهارگانه

ـ محصول تعداد  گروه فاصله بحراني تركيبات كشور

410 , , 3six ij IRN ijif µ µ− > 1

1143 , ,1.5 3six ij IRN ijif µ µ< − ≤ 2

775 , ,0 1.5six ij IRN ijif µ µ< − ≤ 3

127 , , 0six ij IRN ijif µ µ− ≤ 4

.همان:مأخذ

و پيشنهادها نتيجه،بندي جمع.5  گيري

مينتايج حاصل از انجام محاسبات در تحقيق نشان گـروه53دهد كه ايـران بـا انجـام صـادرات

از57كالايي مختلف به  از8/46 كشور توانسته اسـت ي صـادراتي خـود بـه هـا پتانسـيل درصـد
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ترتيـب بيشترين تنوع در صادرات ايـران بـه.ندكمحصول استفادهـ لحاظ تعداد تركيبات كشور

و15گروه كالايي، تركيه بـا15با گروه كالايي، گرجستان17متعلق به آلمان با  گـروه كـالايي

و هنـد هاي بعدي كشـورهاي پاكسـتان، در رتبه. استگروه كالايي11چين با  انگلسـتان، چـين

.قرار دارند

در4طور كه در نمودار همان هـاي بالفعـل پتانسـيل خصوصنشان داده شده است، ايران

و لوازم مكانيكي خاص كه متعلق به ماشين 8479صادراتي خود توانسته در كد كالايي  آلات

و يـا( 3004ايران در كد كـالايي. كشور صادرات داشته باشد16است به  داروهـاي تركيبـي

كـ14بـه) كننده هاي درماني يا پيشگيري مواد غيرتركيبي براي استفاده الايي كشـور، در كـد

آلات ماشـين( 8471و كـد كـالايي) هاي فيبـر نـوري كابل، بندي شده هاي عايق كابل( 8544

به پردازش داده آن ها و واحد و در كد كالايي13به) صورت خودكار دستگاه( 8517كشور

و يا خط تلگراف هـاي بعـدي در رتبه. كشور صادرات انجام داده است12به) برق براي تلفن

و ماشين يي دستگاههاي كالا گروه ، لـوازم ارتوپـدي)8543كـد(آلات الكترونيكي خاص ها

و يـا اسـپري كـردن پودرهـا يـا ريزي، پراكنده، لوازم مكانيكي براي طرح)9021كد( سـازي

و دستگاه)8424كد(مايعات  قـرار) 8541كـد(هادي مشـابه هاي نيمه، ديودها، ترانزيستورها

د ازر گروهدارند كه ايران توانسته است كشـور صـادرات40هاي كـالايي مـذكور بـه بـيش

.انجام دهد

كننده به تفكيك كـد كـالايي بـا، بيشترين تعداد كشورهاي بالقوه وارد5با توجه به نمودار

هـاي بعـدي رتبـه. اسـت) تركيبـات هتروسـيكليك( 2934بازار هدف بالقوه متعلـق بـه كـد 45

 9030،)نـوري هـاي فيبـر بنـدي شـده، كابـل اي عـايقهـ كابـل( 8544ترتيب متعلق به كدهاي به

و تحليـل(، اسـپكتروم آنـالايزر)سنج نوسان(اسيلوسكوپ وو دسـتگاه كننـده طيـف تجزيـه هـا

ــدازه  ــراي ان ــزارآلات ديگــر ب ــادير الكتريكــي اب ــري مق ــاپي( 8534،)گي ــدارهاي چ  8470،)م

آلات مخـارج پسـتي، ماشـين آلات مهـر آلات حسابداري، ماشـين محاسبه، ماشين آلات ماشين(

و ماشين و فيبـر نـوري بسـته( 9001،)آلات مشابه صدور بليط افـزاري، هـاي نـرم فيبرهاي نوري

يج حاصـل از فراينـد فيلترينـگ روش نتـا. قـرار دارنـد) هاي فيبر نوري، مواد قطبـي لنزهـا كابل

در پشتيبان تصميم .آمده است2شكل گيري
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 گيري پشتيبان تصميمنتايج حاصل از فرايند فيلترينگ روش.2شكل

 پيشنهادهاـ
هـاي شـركت) پيوسـت2جدول(محصولـ بندي تركيبات كشور مطابق نتايج حاصل از اولويت

و توانند با توجـه بـه توانمنـدي مي هاي پيشرفته با فناوري فعال در عرصه صنايع يهـا پتانسـيل هـا

و با كسب آگاهي از وضعيت رقبـا، خود، تعداد مناسبي از بازارهاي اولويت دار را انتخاب كنند
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و نظاير آنها بـا يـك برنامـه و مقررات بازارها، تركيب آميخته بازاريابي ريـزي بازاريـابي قوانين

.صحيح نفوذ به اين بازارها را در دستور كار خود قرار دهند

ـ محصول منتخب كه ايران بـراي قرارگيـريد با توجه به نتايج به ست آمده، تركيبات كشور

از رقيب مهم صادراتي بايستي به صادرات آنها بپردازد عبارت6ترين در رديف مهم ارمنسـتان: اند

، قطــر)2934(، گرجســتان)2934(، ارمنســتان)2924(، آذربايجــان)2922(، آذربايجــان)2922(

لـذا لازم اسـت تمركـز بـر ). 8464(لانكـا، سـري)8464(يزستان، قرق)8458(، گرجستان)3818(

و صادرات اين اقلام صادراتي به بازارهـاي هـدف شناسـايي شـده  و توليد اي كـه ايـران در توليـد

و از توليد تعـداد وسـيعي  و رقابتي است در دستور كار قرار گيرد صادرات آنها داراي مزيت نسبي

و صادرات آنها مشاهده نمياز محصولات كه مزيت نسبي در تول .شود اجتناب كرد يد

و بـالقوه، بايسـتي پـس از شناسـايي ايران براي استفاده بهينه از همه فرصت هاي صادراتي بالفعل

،ريـزي صـحيح اقتصـادي ترين بازارهاي صادراتي بالفعل ضـمن حفـظ ايـن بازارهـا، بـا برنامـه متنوع

را هاي صادراتي بالقوه اولويت ظرفيت و تصاحب كنددار .در اين بازارهاي هدف شناسايي

گذاري بر كـدهاي كـالايي بايسـتي مطـابق بـا توجـه بـه ايران براي ترسيم نقشه راه سرمايه

در فرصت و بالفعل گـذاري كنـد داراي بيشـتريني كالايي سرمايهها گروههاي صادراتي بالقوه

ر كننده هستند چرا كه سرمايه تعداد كشورهاي وارد وي كـد كـالايي كـه صـادرات آن گذاري

در پـذيرد بـه صرفاً از تعداد محـدودي كشـور خـاص صـورت مـي  دليـل عـدم تخصـص كـافي

.صادرات براي نفوذ موفق به بازارهاي جهاني كارآمد نخواهد بود

مي نگاهي به بازارهاي اولويت طـور عمـده دهد كه كشورهاي صادراتي ايـران بـه دار نشان

از ونقـل حمـل با توجه به رشد تقاضا، تسهيل. بازارهاي منطقه هستند و سـرعت نفـوذ در برخـي

و آنهــا، افــزايش ســرمايه گــذاري در ايــن كشــورها بــه جهــت داشــتن بازارهــاي در حــال رشــد

.دار بودن آنها يكي ديگر از پيشنهادهاست اولويت

و مشوق و ارائه تسهيلات به تعيين و ضمانتي قوي اريگذ منظور جذب سرمايه هاي تجاري

.خارجي در حوزه صنايع با فناوري برتر

.الملل انتخاب صحيح شركاي تجاري مناسب به نيت جذب فناوريو ارتباط بيشتر با بازار بين
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 پيوست

و آلمان10.پيوست1جدول  گروه كالايي صادراتي از ايران به گرجستان

 گروه كالايي HSكد

واردات

گرجستان از

)هزار دلار( ايران

 گروه كالايي HS كد
واردات آلمان از

)هزار دلار( ايران

 9029 11 ديگر تركيبات هتروسيكليك 2934
 متر، توليد، تاكسي كنتور دورسنج، كنتور

و گام كيلومتر و مانند آنها سنج شمار
8

3004 
و يا مواد غيرتركيبي براي داروهاي تركيبي

 كننده هاي درماني يا پيشگيري استفاده
363004 

و يا مواد غيرتركيبي براي داروهاي تركيبي

و يا پيشگيري استفاده  كننده هاي درماني
64

8428 
اجسام ديگر براي بلند كردن، جابه جايي،

و تخليه ماشين و پله( آلات بارگيري مثل بالابر

)برقي

 248 لوازم ارتوپدي 9021 125

 8459 14 آلات براي برداشتن فلز ماشين 8458
و ماشين آلات براي حفاري، لحيم كاري، ابزار

و ضربه زدن اخ كردن، آردرسو سازي، رشته كردن

 فلز

598 

8462 
و ماشين و ابزار آلات فلزكاري با كوره، چكش

iestamping(D( يا
48515 

و يا نورهاي ديگر، الكتريك، ليزر، پرتو فوتون

و ماشين  آلات جوشكاري لحيم كاري
23 

8464 
و ماشين آلات براي كار روي سنگ، ابزار

و يا همانند مواد معدني سراميك، بتن،پنبه نسوز
و يا خط تلگراف 28517 3 دستگاه برق براي تلفن

و لوازم مكانيكي خاص ماشين 8479  9031 368 آلات
و تست كردن كه در جاهاي هاي اندازه ابزار گيري

 ديگر مشخص نشده است
204 

8528 
و( هاي تلويزيون گيرنده شامل مانيتور دوربين

)ويدئو پروژكتور
و تنور 8514 328 و آزمايشگاهي 9 كوره الكتريكي صنعتي

8541 
و دستگاه هادي هاي نيمه ديودها، ترانزيستورها

 مشابه
3 مدارهاي چاپي 38534

و ابزار دستگاه 9032 و يا تنظيم خودكار ها و ماشين آلات دستگاه 8543 121آلات كنترل 5 الكترونيكي خاصها

.تحقيق هاي يافته:مأخذ
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و سلول. پيوست2جدول  هاي صادراتي بالقوه يافته براي فرصت تخصيص١هاي اهميت بازار

.همان:مأخذ

 هاي صادراتي بالقوه درجه اهميت بازار فرصت.پيوست3جدول

سهم نسبي ايران در بازار
 كالايي مورد نظر گروه

طور در كشور هدف به
 متوسط زياد است

سهم نسبي ايران از بازار
 گروه كالايي مورد نظر

طور در كشور هدف به
 متوسط كم است

سهم نسبي ايران از بازار
 آن گروه كالايي

در كشور هدف كم است
ها فرصت

2 سلول 663 سلول 32 سلول گستره نسبتاً وسيع در بازارها

 1440 سلول 651 سلول 578 سلول
) مدت مدت، ميان كوتاه( رشد

 بازار محصول

 2294 سلول 657 سلول 669 سلول
و گستره رشد كوتاه مدت

 نسبتاً وسيع در بازارها

 681 سلول 2290 سلول
و گستره نسبتاً رشد ميان مدت

 وسيع در بازارها

 2289 سلول
و بالاترين جذابيت در بازارها

و گستره وسيعوجود پايداري

.همان:مأخذ

___________________________________________________________________________ 
.منظور از سلول، رديف مربوط به آن سلول است.1

 نتيجه4 فيلتر3 فيلتر2 فيلتر
32 سلول411 طبقه

1440سلول511طبقه

2294سلول711طبقه

2 سلول312 طبقه

651سلول412طبقه

657سلول512طبقه

 681 سلول612 طبقه

2289سلول712طبقه

663سلول413طبقه

 578 سلول513 طبقه

669سلول613طبقه

2290سلول713طبقه
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و مشخصات بازار آلمانبه ايران صادراتي هاي فرصت. پيوست4جدول 2فيلتر(برحسب سهم بازار
)4و فيلتر

مجموع

سهم نسبي
ايران در
گ روه بازار

كالايي مورد
نظر در كشور

زياد هدف
 است

سهم نسبي
ايران در بازار
گروه كالايي
مورد نظر در
كشور هدف

متوسط طور به
 زياد است

سهم نسبي
ايران از بازار
گروه كالايي
مورد نظر در
كشور هدف

طور متوسط به
 كم است

سهم نسبي
ايران از بازار
آن گروه
كالايي در
كشور هدف
 كم است

ها فرصت

2 0 0 2 0  گستره نسبتاً وسيع در بازارها

0 0 0 0 0
) مدت مدت، ميان كوتاه(رشد

 بازار محصول

18 2 8 7 1
و گستره نسبتاً رشد كوتاه مدت

 وسيع در بازارها

7 0 4 3 0
و گستره نسبتاً رشد ميان مدت

 وسيع در بازارها

7 2 11 5 0
و بالاترين جذابيت در بازارها

و گستره وسيع وجود پايداري

34 4 23 17 1  مجموع

.همان:مأخذ

و مشخصات بازار هاي صادراتي ايران به چين برحسب سهم فرصت.پيوست5جدول و2فيلتر(بازار
)4فيلتر

مجموع

سهم نسبي
ايران در بازار
گروه كالايي

در مورد نظر
 كشور هدف
 زياد است

سهم نسبي ايران
در بازار گروه

كالايي مورد نظر
در كشور هدف

طور متوسط به
 زياد است

سهم نسبي ايران
از بازار گروه
كالايي مورد
نظر در كشور

طور هدف به
متوسط كم است

سهم نسبي
ايران از بازار
آن گروه
كالايي در
كشور هدف
 كم است

ها فرصت

0 0 0 0 0
گستره نسبتاً وسيع در

 بازارها

4 0 2 2 0
مدت، كوتاه( رشد

بازار محصول) مدت ميان
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مجموع

سهم نسبي
ايران در بازار
گروه كالايي

در مورد نظر
 كشور هدف
 زياد است

سهم نسبي ايران
در بازار گروه

كالايي مورد نظر
در كشور هدف

طور متوسط به
 زياد است

سهم نسبي ايران
از بازار گروه
كالايي مورد
نظر در كشور

طور هدف به
متوسط كم است

سهم نسبي
ايران از بازار
آن گروه
كالايي در
كشور هدف
 كم است

ها فرصت

4 0 4 0 0
و گستره رشد كوتاه مدت

 نسبتاً وسيع در بازارها

5 0 3 2 0
و گستره رشد ميان مدت

 نسبتاً وسيع در بازارها

30 0 22 7 1

بالاترين جذابيت در

و وجود پايداري بازارها

و گستره وسيع

43 0 31 11 1  مجموع

.همان:مأخذ
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و مĤخذ  منابع

و حسن.1  خـوراكي هـاي وردهافـر صـادراتي ارتقـا هاي زمينهيشناساي«).1388(يوسفي پور تكيه، مهدي

و پژوهشمؤسسه،»چين بازاربه حلال .هاي بازرگاني مطالعات

 نهمـين،»كشـور صـادرات توسـعه اصـلي چـالش رقابت، توان ارتقاي«.)1382( الدين سيدشمس حسيني،.2

.ايران تبريز، غيرنفتي، صادرات همايش

 اولـين،»ايـران اقتصـادبر تاكيدبا رقابتو تجارت براي نوين اقتصاد كليدي هاي پيام«.)1383(_____.٣

.تهران جهاني، تجارتو فراگير كيفيت مديريت المللي بين كنفرانس

و سيدشمس حسيني،.4 و انـدازه«،)1385( احسان احتياطيالدين آن مزيت رقـابتي مطالعـه مـوردي: گيـري

ش هاي اقتصادي ايران پژوهش، فصلنامه»متانول ايران .28، سال هشتم،

و حسيني، مير.5 و«).1389(وحيد بزرگي عبداالله كـالايي ايـران بـه هـاي صـادرات برآورد ظرفيـت ارزيابي

.40ش،هاي بازرگاني بررسي،»فريقاي جنوبيآ

و حسيني، مير.6 و بازار«).1386(تقي هومن عبدالله هـاي هـدف خرمـاي صـادراتي مطالعه بازار جهاني خرما

و،»ايران .57ش سال پانزدهم،،توسعه اقتصاد كشاورزي

تحقيقـات، مجلـه»بخش صنعت مورد: هاي مقياس در اقتصاد ايران صرفه«).1387(خداداد كاشي، فرهاد.7

شاقتصادي .43، دوره1،

و اولويت«). 1391( ديني تركماني، پوريا.8 بـر بندي بازارهاي هـدف محصـولات صـادراتي مبتنـي شناسايي

و ارتباطات و تجارت نوينفصلنامه،»صنايع با فناوري اطلاعات .26و25ش،اقتصاد

ني، ترجمه حميدرضا ارباب، الملل تجارت بين.)1383(دومينيك سالواتوره،.9 .تهران، نشر

و سوري، امير.10 ي هـا بلـوك اي ايـران بـا عوامـل مـؤثر بـر تجـارت منطقـه«.)1392(احمـد تشـگيني رضا

.68ش،پژوهشنامه بازرگانيفصلنامه،»اي منطقه

بر فناوري برتـر، مقايسـه جمهـوري اسـلاميت مبتنينوآوريو صادرا«). 1393(هانيه ثمري آبادي، ابوالفضلو شاه.11

و مراكز رشد تخصصي پارك، فصلنامه»انداز؛ رشد فناوري با كشورهاي منتخب سند چشم ايران .38، سال دهم،ش ها

و پتانسـيل بـالقوه صـادرات كاشـي بررسي مزيت«.)1385( صادقي فروشاني، محمدرضا.12 هـاي ها، موانـع

شپژوهشنامه بازرگانيفصلنامه،»بازارهاي هدف حوزه خليج فارسسراميكي ايران به  ،40.

و كــريم آذربايجــاني.13 و اوكــراين«). 1380(طيبــي، ســيدكميل : بررســي پتانســيل تجــاري موجــود ميــان ايــران

ش، مؤسسه مطالعاتو پژوهشپژوهشنامه بازرگاني،»كارگيري يك مدل جاذبه به .21هاي بازرگاني، تهران،

ي تجاري ايران با كشورهاي اسلامي آسياي جنوب غربي در صـنايعها پتانسيل«.)1390( جواد عابديني،.14

شهاي بازرگاني پژوهشفصلنامه،»هاي راهبردي سياست: با فناوري بالا ،61.
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و منطقه«.)1381(فتحي، يحيي.15 ،»گرايي بر تجارت خارجي كشورهاي جهـان اثرات جهاني شدن اقتصاد

ش هاي اقتصاديو سياستها پژوهشفصلنامه .21، سال دهم،

 گيري بهرهبا ايران صادرات چندوچون بررسي«.)1392( زهره ثقفيو احمد يزدان پناه،بچه، حميدكرد.16

ـ اقتصادي،»سهم ثابت بازار تحليلي روش از .292ش،پژوهشنامه سياسي

و ايـران مروري بر صادرات محصولات با فناوري پيشرفته«.)1389( مبارك، اصغر.17 ،»هايتـك در جهـان

و مراكز رشد پاركفصلنامه تخصصي .25ش سال هفتم،،ها

و اولويـت«.)1390(جهانگيريو خليل غالبيصادق متفكرآزاد، محمدعلي،.18 بنـدي بررسي مزيت نسـبي

و چرم ايران شعلوم اقتصادي، پژوهشنامه»بازارهاي هدف صادرات صنايع پوست .11، سال ششم،

و محمدرضا دهقان،نادرمهرگان،.19 و صادرات صنايع مبتني«.)1390(ده موبد بابك پور بـر فنـاوري برتـر

و فناوريفصلنامه،»عوامل مؤثر بر آن .4ش،سال سوم،سياست علم

و ابراهيمطهرانييوجدان  صـادراتي هـدف بازارهايدر تنوع تحليلو بررسي«.)1391( رازينيعلي، هديه

.3ش، جديد دوره نوزدهم، سال،اي منطقه توسعهوداقتصامجله،»نايرا

،»هـاي تشـويقي صـادرات بـا فنـاوري بـالا در كشـورهاي منتخـب سياسـت«.)1388( بيگي، حسـن ولي.20

.37ش،هاي بازرگاني بررسي
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