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 عوامل اثرگذار بر سطح مصرف محصولات لبنی بومی

 )مطالعه موردی: خانوارهای شهری در کرمانشاه(

 3افسانه شیخیان و 2، حسین محمدی*1مرتضی محمدی

 6/12/1331تاریخ پذیرش:    22/3/1331تاریخ دریافت:  

 

 چكيده

اهمیت روزافزون موضوع تولید غذاهای سالم و مغذی، فرصتی ارزشمند برای تولیدکنندگان     

محصولات محلی و بومی است تا با شناسایی بازارهای هدف و نیاز مشتریان، بتوانند سطح تولید را 

افزوده ارزشافزایش داده و از این مسیر به افزایش درآمد تولیدکنندگان، افزایش اشتغال و افزایش 

بر سطح مصرف محصولات لبنی محلی و  مؤثر عوامل شناسایی ،این پژوهش هدفکمک کنند. 

 به نامهپرسش 233ها با تكمیلباشد. دادهشهرستان کرمانشاه می ر بین خانوارهای شهریبومی د

 ماهیت آوری شد. به دلیلگرد 1332 سال متناسب در انتساب با ساده گیری تصادفینمونه روش

گروه  2در  خانوار هر گرفتن قرار بررسی احتمالبرای  ترتیبی لاجیت ، مدلهادادهترتیبی 

مصرف متوسط،  کم )یا عدم مصرف(، مصرف کم،خانوارهای با سطح مصرف محصولات بومی خیلی

 ندنتایج برآورد مدل لاجیت ترتیبی نشان داد شده است.مصرف خیلی زیاد استفاده  مصرف زیاد و

های درآمد خانوار، وفاداری به نام تجاری، تنوع محصولات بومی، توزیع و دسترسی به متغیرکه 

تواند روی بندی محصولات و سابقه مصرف محصولات بومی میمحصولات بومی، شكل عرضه و بسته

 پژوهشبا توجه به نتایج سطح مصرف محصولات محلی بومی اثر معناداری بر جای بگذارد. 

ا استفاده از ابزارهای بازاریابی مناسب ازجمله افزایش تنوع محصولات بومی، شود که بپیشنهاد می

بندی مناسب زمینه لازم برای افزایش سطح بهبود دسترسی و توزیع بهتر محصولات بومی و بسته

مصرف محصولات بومی افزایش پیدا کند تا از این مسیر زمینه  افزایش تولید و اشتغال در این 
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 گفتارپيش

آوری و حتی اخلاقی مشتریان، موجب درک نیازهای اقتصادی، اجتماعی، روانی، فرهنگی، فن    

که در این صورت نرخ فروش تر برای خریداران تولید شود، گردد کالاهایی با جذابیت بیشمی

همكاران، تر خواهد شد)روستا و یافته و موفقیت تولیدکنندگان در بازار پررقابت کنونی بیشافزایش

المللی باعث ایجاد عرضه کالاها و خدمات باکیفیت و قیمت مناسب در سطح ملی و بین .(1331

یش وفاداری مشتریان، عرضه شود که در ادامه موجب افزامزیت رقابتی برای تولیدکنندگان می

 و شیر .های بالاتر خواهد شدهای بازاریابی و تعیین قیمتخدمات متمایز، کاهش هزینه

 ایاندازهبه غذایی ماده این مصرف و آیندمی بشمار غذایی مواد ترینمهم ازجمله آن هایفرآورده

یافتگی کشورها توسعه هایشاخص از یكی عنوان به آن سرانه مصرف میزان که است اهمیت دارای

بشمار  پتاسیم و کلسیم، منیزیم از خوبی بسیار منبع غذایی مواد از گروه آید. اینمی شمارب

 بسیار دارند و غذای مثبت تأثیر هابیماری از بسیاری و درمان پیشگیری در لبنی . موادروندمی

توان از نمی کهایگونه به کنند،می ایفا انسان سلامت تأمین مهم در ینقش که کاملی هستند

های گرفته در مورد مصرف فرآوردهانجام مستمر هایپژوهش کرد. پوشیچشم هاآن اهمیت مصرف

ها و سطح سلامتی لبنی نشان داده است که ارتباط نزدیک و مستمری بین مصرف این فرآورده

های های عفونی و تنظیم فعالیتبیماریابتلا به  مقدارافراد جامعه به لحاظ کارایی و ضریب هوشی، 

 (. 4201 ،1متابولیک بدن وجود دارد )برگز

 های آن در ایران با استانداردهای جهانی فاصله زیادی دارد، بهشیر و فراورده مصرف نهسرا    

کیلوگرم شیر در سال، از مصرف سرانه جهان یعنی  12 ایران با مصرف سرانه حدود کهایگونه

مصرف سرانه شیر در کشورهایی مثل فنلاند و سوئد  کیلوگرم فاصله بسیار زیادی دارد. 122حدود 

کیلوگرم در سال و در کشوری مثل  220کیلوگرم در سال، در کشور آمریكا حدود  320حدود 

کیلوگرم در سال و در کشورهایی مثل سنگال، ویتنام و اکثر کشورهای  240انگلستان حدود 

است که تولید شیر در ایران در  گفتنیکیلوگرم در سال برآورد شده است.  30تر از آفریقایی، کم

 132میلیون تن برآورد شده است که در همین سال کشور هند با تولید  2/7در حدود  2013سال 

ترین تولیدکنندگان این میلیون تن شیر، بیش 31ازآن آمریكا با تولید حدود میلیون تن و پس

های لبنی بومی، به دلایل در بین محصولات لبنی، فراورده(. 2014)برگز،  ندامحصول در جهان بوده

های لبنی به دلیل تغذیه بهتر دام متعدد ازجمله نداشتن مواد افزودنی غیرمجاز، غنی بودن فراورده

کنندگان قرار کیفیت، طعم و مزه متفاوت مورد استقبال و مصرف گروههایی از مصرف ،نهایتدر و 

                                                   
1 -Burgess 
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کنندگان نیز ممكن است به دلیل بو، طعم و مزه متفاوت، که برخی مصرفدرحالی گیرند،می

 های بومی نداشته باشند. بستگی چندانی به مصرف فرآوردهدل

های لبنی بومی، چنانچه به شیوه مناسب تولید شوند و از ابزارهای بازاریابی مناسب برای فراورده    

عنوان یک مزیت نسبی برای مراکز تولیدکننده تواند بهردد، میها به جامعه هدف استفاده گارائه آن

توانند موجب سازند و میتر عاید تولیدکنندگان بیش یمنافع راهشده و از این ها تبدیلآن

لازم است در یک پژوهش مستقل، به عوامل مؤثر بر سطح مصرف  ،روزایی نیز بشوند. ازایناشتغال

های لبنی بومی پرداخته شود تا از این مسیر بتوان ابزارهای بازاریابی مناسب برای بازاریابی فرآورده

افزایش تولید، افزایش مصرف،  راستایها را شناسایی کرده و در تر این فرآوردهبهتر و مناسب

 ایش اشتغال در این صنایع کوچک و محلی حرکت کرد. افزایش سودآوری و افز

هدف اصلی این پژوهش، بررسی عوامل مؤثر بر سطح مصرف محصولات لبنی بومی در بین     

باشد. شهرستان کرمانشاه به دلیل موقعیت خاص خانوارهای شهری شهرستان کرمانشاه می

لبنی در کشور است. جمعیت  جغرافیایی و آب و هوایی، یكی از مراکز مهم تولید محصولات

نفر بوده است که  1046342تعداد  1332آخرین سرشماری سال  بر اساسشهرستان کرمانشاه 

، تولیدات 1334آمار سال  بر اساسباشد. خانوار می 234313بر تعداد خانوارهای شهرستان بالغ 

هزار و 10گوشت مرغ، هزار تن  63هزار تن گوشت قرمز،  36دامی اصلی در استان کرمانشاه شامل 

میلیون  4تن عسل بوده است که وجود بیش از  2300هزار تن شیر خام و  330مرغ، تن تخم 200

دهنده پتانسیل بالای استان کرمانشاه برای تولید و هزار واحد دامی در این استان، نشان 600و 

ه تولید محصولات (. هفت کارخان1336صادرات محصولات دامی است )آمارنامه جهاد کشاورزی، 

باشند، ازجمله این شده مشغول به فعالیت میهای مشخص و ثبتلبنی در داخل استان با نام و برند

بابا و تک بهار بهنام اشاره کرد. توان به کارخانه بیستون، بهار دالاهو مانیزان، حاجیها میکارخانه

قابتی در این حوزه، نیازمند محصولات لبنی بومی و کسب مزیت ر ترتولید بیش سمت به حرکت

اصلی در زمینه افزایش  کنندگان این محصولات است زیرا عاملشناسایی ترجیحات و سلایق مصرف

کننده است. مسائلی مانند عدم تعلق یارانه به شیر و قطع یارانه صنعتی، تولید، شناخت رفتار مصرف

سرمایه در گردش، مشكلات مالیاتی و های تولید، افزایش قیمت انرژی، کمبود افزایش قیمت نهاده

ترین مشكلاتی است که بخش تولید لبنیات در استان کرمانشاه با آن مواجه بوده نظایر آن از مهم

درصد از ظرفیت و توان تولیدی  40 تا 20باعث شده است که فقط در حدود  هااست و این موضوع

د. در زمینه مصرف محصولات بومی شوداری برهای لبنی در این استان بهرهواحدهای تولید فرآورده

اما در داخل ایران مطالعه چندانی  ،زیادی در خارج از کشور انجام شده است هایپژوهشو محلی 
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تواند نشان دهنده در حوزه محصولات غذایی بومی و محلی صورت نگرفته است و همین موضوع می

 باشد. این پژوهش ضرورت 

 محصولات برای بالقوه افزوده نرخ به پرداخت تمایل بر مؤثر عوامل (،1330) همكاران و جوحق    

 نشان دادپژوهشگران این  نتایج .قرار دادند ارزیابی مورد را شرقی استان آذربایجان در سالم غذایی

 از افراد اطلاع سطح زیست،محیط تمایلات حفظ خانوار، بعد افراد، درآمد چون عواملی که

 به پرداخت بر تمایل معنادار و مثبت یاثر خطرزا، غذایی مواد ریسک سالم و محصولات هایویژگی

خود به بررسی عوامل  پژوهش( در 1336دارد. خداوردیزاده ) سالم غذایی محصولات برای هاآن

کنندگان خیار سالم در شهر ارومیه پرداخت. نتایج این مؤثر بر تمایل به پرداخت اضافی مصرف

متغیرهای توضیحی سطح تحصیلات، درآمد، اندازه خانوار، وجود افراد با  که ندنشان داد پژوهش

شرایط خاص، متغیر گرایش به خرید محصولات سالم، شاخص آگاهی از خطر مصرف برخی غذاها، 

شاخص سطح آگاهی از مزایای مصرف محصولات سالم، شاخص تمایل به داشتن زندگی سالم، 

خص سطح آگاهی از مضرات سموم شیمیایی اثری مثبت شاخص خرید سالم میوه و سبزیجات و شا

 و معنادار بر تمایل به پرداخت خانوارها برای مصرف محصولات سالم دارند. 

به بررسی ارزشگذاری محصولات لبنی و پروتئینی  پژوهشی( در 1332موسوی و همكاران )    

رداختند. نتایج این ارگانیک و عوامل مؤثر بر تمایل به پرداخت شیر در شهرستان شیراز پ

ترین عامل تأثیرگذار در افزایش تقاضاست و شان داد که افزایش کیفیت محصول مهمن پژوهشگران

 . کندتواند به افزایش تولید محصول ارگانیک کمک حمایت از تولیدکنندگان محصولات ارگانیک می

روستایی در ایران پرداخت ( به بررسی گردشگری غذا و تاثیر آن بر توسعه پایدار 1334ایزدی )    

یكی از زیرمجموعه های گردشگری روستایی، گردشگری غذاست که با توجه به و نشان داد که 

قرار گرفته است.  گوناگونریزان و سیاست گذاران کشورهای کارکرد و فواید آن، مورد توجه برنامه

در ایران با وجود برخورداری از تنوع مواد غذایی محلی و سنتی، هنوز به گردشگری غذا توجه 

چندانی نشده است؛ حال آنكه رشد و توسعه این بخش می تواند در تحرک و پویایی و توسعه همه 

سی نشان داد که جانبه و پایدار جوامع روستایی کشور نقش موثری ایفا کند. یافته های این برر

گردشگری غذا در اغلب کشورهایی که در برنامه ریزهای خود بدان توجه مناسب کرده اند، توانسته 

ای ایجاد کند و منجر به رونق اقتصادی و توسعه پایدار روستایی و منطقهاست آثار مثبتی در 

شان داد که ایران ن پژوهشهای این گیری هویت منحصر به فرد برای این جوامع شود. بررسیشكل

ها و مشكلات موجود در این های زیادی در زمینه گردشگری غذا دارد و با رفع چالشقابلیت

توسعه پایدار روستایی کشور بهره  راستای توان از کارکردهای این نوع گردشگری درخصوص می

  برد.
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. بر کردندسی ( تأثیر متغیرهای فردی را بر مصرف محصولات ارگانیک برر2011آرتسنس )    

ترین ، دانش فرد نسبت به خواص فیزیكی محصولات ارگانیک از مهمپژوهشاساس نتایج این 

ترین عوامل منفی تأثیرگذار دسترسی مناسب مهم نداشتنعوامل مثبت و قیمت بالاتر محصول و 

های محصولات آگاهی از ویژگی نداشتنو  هادادهبر مصرف محصولات ارگانیک هستند. کمبود 

 کنندگان بوده است. مصرف به وسیلهارگانیک نیز عامل دیگر عدم خرید این محصولات 

 برکننده گرایی مصرفای به بررسی ویژگی قوم( در مطالعه2011فرناندز فرین و همكاران )    

گذاری ای پرداختند و به این نتیجه رسیدند که ارزشمصرف محصولات محلی و منطقه

 ،دیگر بیانای بسیار بالا است و به محصولات غذایی محلی، بومی و منطقهکنندگان برای مصرف

کندگان دارند. تری برای مصرفمواد غذایی ارزش بیش دیگرمواد غذایی محلی و بومی، نسبت به 

گرایی روی خرید محصولات غذایی محلی و بومی اثر ها نشان داد که ویژگی قومنتایج آن ،چنینهم

 یكسان نبوده است.  گوناگونولی این تاثیر در بین محصولات غذایی  ،ته استمثبت بر جای گذاش

کنندگان برای غذاهای محلی ( به بررسی احساسات و ترجیحات مصرف2012فلدمن و هام )    

مطالعه انجام شده در این حوزه بیان کردند که در پانزده سال گذشته تمایل  73پرداختند و با مرور 

دامنه  ،ی مصرف مواد غذایی محلی همواره افزایش داشته است و از این روکنندگان برامصرف

در مطالعه خود به این  پژوهشگرانمطالعات بین المللی در این حوزه رو به افزایش بوده است. این 

نتیجه رسیدند که برخلاف مواد غذایی ارگانیک، مواد غذایی محلی چندان گران نبوده و موانع عمده 

ها ها عدم دسترسی به مواد غذایی محلی و عدم راحتی یا نبود تسهیلات در خرید آندر خرید آن

 بوده است. 

های اخیر فرهنگ مصرف ( در مطالعه خود اشاره کردند که در سال2011دوپولی و همكاران )    

رشد پیدا کرده است و غذاهای محلی و سنتی، در کل  گوناگونغذاهای محلی و سنتی در جوامع 

 ،چنیناند. همغذایی و پایداری بیشتری را در مقایسه با مواد غذایی صنعتی و تجاری داشته ارزش

وارد ساختن مواد غذایی محلی و سنتی در رژیم غذایی افرا و جوامع می تواند به بهبود سلامتی 

 ها کمک زیادی داشته باشد زیرا این مواد دارای ارزش غذایی بهتری می باشند. آن

پیشین می توان بیان کرد که در زمینه  هایپژوهشه به بررسی های انجام شده در با توج    

در داخل ایران صورت  خاصی پژوهشبررسی عوامل موثر بر سطح مصرف مواد غذایی محلی و بومی 

محصولات ارگانیک معدود مطالعاتی انجام شده است. این موضوع در  موردنگرفته است، اگر چه در 

جهان دامنه مطالعات در خصوص مصرف محصولات بومی و محلی در حال حالی است که در 

افزایش بوده است و ترویج تولید و مصرف محصولات غذایی بومی هم به لحاظ امنیت غذایی و هم 

 ،به لحاظ ایجاد فرصت های شغلی و گسترش سلامتی جوامع مورد توجه قرار گرفته است. از این رو
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به بررسی عوامل موثر بر سطح مصرف محصولات غذایی بومی در  لازم است در یک مطالعه مستقل

یک منطقه خاص پرداخته شده تا از این مسیر فرصت های توسعه محصولات غذایی بومی در کشور 

عوامل تأثیرگذار بر سطح مصرف محصولات  پژوهشدر این  ،مورد شناسایی قرار گیرد. از این رو

من شناسایی عوامل موثر بر سطح مصرف بتوان زمینه لبنی بومی و محلی بررسی شده است تا ض

از متغیرهای درآمد  پژوهشدر این افزایش تولید و افزایش اشتغال را نیز در این بخش فراهم کرد. 

خانوار، قیمت محصول، وفاداری به نام تجاری، تنوع محصولات لبنی در بازار، توزیع و دسترسی به 

غیر بومی، شكل عرضه محصول )بسته بندی(، آشنایی محصول، کیفیت محصول، قیمت محصولات 

با خواص و خصوصیات محصول، سابقه مصرف محصول به عنوان متغیرهای توضیحی اثرگذار بر 

در این پژوهش با توجه به هدف  سطح مصرف محصول لبنی محلی و بومی استفاده شده است.

ترین عوامل مؤثر بر یت ترتیبی، مهمگیری روش لاجكارمطالعه و نیز مطالعات انجام شده پیشین با ب

سطح مصرف محصولات لبنی محلی و بومی را در سطح خانوارهای شهری شهرستان کرمانشاه مورد 

 مطالعه قرار گرفت. 

 

 هامواد و روش

شهری شهرستان کرمانشاه  خانوار 233نامه از ها و اطلاعات با تكمیل پرسشدر این مطالعه، داده    

بدست آمد و عوامل مؤثر بر سطح مصرف  1332گیری تصادفی ساده در سال نمونهبه روش 

های لبنی بومی به روش رگرسیون لاجیت ترتیبی مورد بررسی قرار گرفت. الگوی لاجیت فراورده

ترتیبی مبتنی بر یک متغیر پنهان است که بمنظور تعیین تأثیر یكسری متغیرهای توضیحی بر 

 کمهای لبنی بومی در سطح خیلیخانوار در پنج گروه مصرف ماهانه فرآوردهاحتمال قرار گرفتن هر 

 )یا عدم مصرف(، مصرف کم، مصرف متوسط، مصرف زیاد و مصرف خیلی زیاد مورد استفاده قرار

 (:1337( مشخص شده است)لانگ، 1صورت معادله )گرفته است. این مدل به

(1) 𝑦𝑖
∗ = 𝑋𝑖𝛽 + 𝜀𝑖                                 − ∞ < 𝑦𝑖

∗ < +∞ 

*(،1در معادله )    

iy باشدمشاهده میمعرف متغیر وابسته که غیرقابل. β  بردار پارامترهایی

 iyباشد. جمله خطای تصادفی مدل دارای توزیع لاجستیک می εباشد که باید برآورد گردند. می

شده در مصرف محصولات لبنی های انتخابدهنده سطحمشاهده است که نشانمتغیری گسسته و قابل

*باشد. ارتباط بین بومی می

iy وiy (:1337)لانگ، شود ( نشان داده می2ه )صورت معادلبه 

 

 (2)    *y 1 if y τ i 1,...,n
1i i

*y 2 if τ y τ i 1,...,n
1 2i i

*y 3 if τ y τ i 1,...,n
2 3i i

*y 4 if τ y τ i 1,...,n
3 4i i

,....

= −∞≤ < =

= ≤ < =

= ≤ < =

= ≤ < =
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τکنند و این مدل با شده گسسته را تعریف میهای مشاهدههای آستانه هستند که پاسخها پارامتر

( 3صورت معادله )به  J  =iYکه شود و احتمال ایننمایی برآورد میرستد ترینبیشاستفاده از روش 

 (:1337باشد )لانگ، می

(3)

J 1J
Pr(y J) Pr(ε τ X β X ) Pr(ε τ X β X ) F(τ X β X ) F(τ X β X )

J J 1i i i i i i i i i i i−= = < − − < − = − − −−
     

F  تابع توزیع تجمعی برایε  است وX   دهنده وبرداری از متغیرهای توضیحβ  بردار ستونی

در  نمایی قابل برآورد است. درست ترینبیشبا روش  بالاالگوی  باشد.پارامترهای برآورد شده می

زمون الگوی لاجیت ترتیبی فرض بر برابری پارامترها در میان گروههای متغیر وابسته است. آ

نمایی( منطقی بودن فرضیه برابری پارامترها را درست ترینکمهای موازی )آزمون برنت و رگرسیون

ها که ه فرضیه صفر این آزمونککنند. در صورتیبرای تمامی گروههای متغیر وابسته بررسی می

د، نشانگر آن است که پارامترهای وضعیت شوها باشد، مورد قبول واقع یكسان بودن ضرایب برای گروه

( و الگوی لاجیت ترتیبی، 1330)شاهنوشی و همكاران،  برای همه گروههای پاسخ یكسان هستند

 الگوی مناسبی برای بررسی ارتباط میان متغیرها می باشد. 

 

 تایج و بحثن

های لبنی متغیر وابسته یعنی سطح مصرف فرآورده گوناگونفراوانی مربوط به طبقات  1در جدول     

 شده است. بومی اشاره
درصد از خانوارها از محصولات لبنی بومی یا استفاده  10، حدود 1نتایج جدول  بر اساس    

درصد  13در ماه بسیار کم است. حدود  ها از محصولات لبنی بومیکنند و یا سطح استفاده آننمی

کنندگان درصد مصرف 36شده است. حدود کنندگان، سطح مصرفشان در حد کم گزارش مصرف

توان های مناسب بازاریابی میبا استفاده از شیوه ،سطح مصرفشان در حد متوسط بوده است و بنابراین

کنندگان، سطح مصرفشان از مصرفدرصد  41مصرف این گروه را به سطح بالاتری رساند. حدود 

بندی متغیر است برای طبقه گفتنیشده است. محصولات لبنی بومی در حد زیاد و خیلی زیاد گزارش

مصرف ماهانه لبنیات محلی شاملشیر، ماست و دوغ از خانوارها سوال پرسیده شده  مقداروابسته ابتدا 

 2شده و در طبقات ها محاسبه نحراف معیار دادهشده، میانگین و اآوریگرد هایدادهاست و بر مبنای 

 گانه گزارش شده است. 

 مقدارشده است. از برآورد مدل رگرسیون لاجیت ترتیبی گزارش  بدست آمدهنتایج  2در جدول     

دهد و در واقع به ارزیابی مدل حاضر در مقایسه با کای مربع معناداری کل رگرسیون را نشان می آماره

باشد. با توجه به سطح احتمال دازد که ضرایب تمامی متغیرهای توضیحی در آن صفر میپرمدلی می
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شود. در ضمن ضریب تعیین مدل این آماره فرضیه صفر مبنی بر معنادار نبودن کل رگرسیون رد می

ها نیز حاکی از آن است باشد و معنادار بودن آستانهنیز حاکی از مقدار بالای نیكویی برازش مدل می

 متغیر وابسته قابلیت ترکیب با یكدیگر را ندارند.  گوناگونکه طبقات 

نتایج برآورد مدل لاجیت ترتیبی حاکی از آن است که متغیرهای درآمد خانوار، توزیع و در     

درصد و  10دسترس بودن محصولات بومی و سابقه مصرف محصولات بومی در سطح معناداری 

یک نام تجاری خاص، کیفیت محصول و شكل عرضه محصول نیز در متغیرهای وفاداری به  ،چنینهم

 افزایش دیگر،ن بیا بهدرصد روی سطح مصرف محصولات بومی تأثیر مثبت دارند.  2سطح معناداری 

مصرف  مقداراز  بالاتری سطوح در خانوار که را احتمال این مستقل، متغیرهای این سطح در

بر این متغیر تنوع محصولات لبنی موجود  افزون .دهدمی افزایشگیرد را  قرار محصولات لبنی بومی

در بازار)بومی و غیربومی( روی احتمال مصرف سطوح بالاتر محصولات لبنی بومی، تأثیر منفی و 

 معنادار دارد. 

از آزمون رگرسیون موازی)برنت( برای متغیرهای مستقل مدل و  بدست آمدهنتایج  3در جدول     

 از انجام آزمون برنت حاکی از منطقی بودن فرضیه بدست آمدهنتایج  شده است.کل مدل گزارش

داری با در نظر گرفتن سطح معنی .باشدها در الگوی برآورد شده میبرابری پارامترها برای تمامی گروه

گیری کرد که ارزش پارامترهای وضعیت برای گونه نتیجهتوان اینآزمون رگرسیون موازی، می کای دو

از این لحاظ نیز برآورد الگوی لاجیت  ،باشد و بنابراینهای پاسخ، ثابت و یكسان میتمامی گروه

   ترتیبی از مبانی محكم برخوردار است.

آورد شده برای پارامترها مستقیما قابل استفاده از آنجا که در الگوی لاجیت ترتیبی، ضرایب بر    

گیری بهتر، معمولا اثرات نهایی هر گیرد، برای نتیجهها مورد توجه قرار مینبوده و فقط علامت آن

ش مورد گوناگونکدام از متغیرهای مستقل بر احتمال قرار گیری متغیر وابسته در هر کدام از طبقات 

در ادامه اثرات  ،د. از این روشوعنوان جدول اثرات نهایی گزارش می اببررسی قرار گرفته و در جدولی 

گزارش  4متغیر وابسته محاسبه شده و در جدول شماره  گوناگوننهایی محاسبه شده برای گروههای 

 شده است. 

 مقدار برای شدهبینیپیش احتمالات در تغییر مقدار نهایی، اثرات گفت توانمی روی هم رفته،    

خاص  متغیر یک در تغییر واحد یک ازای به را خانوار یک تمایل به مصرف محصولات لبنی بومی

متغیر درآمد خانوار، نهایی  اثر دهد.ها، نشان میبا ثابت ماندن سایر متغیرها( در میانگین آنتوضیحی )

آن منفی  ای مصرفی خیلی کم، کم و متوسط علامتهدر تمام گروهها معنادار می باشد و در گروه

که خانوار در طبقات مصرفی خیلی کم، کم است یعنی با افزایش  یک واحد درآمد خانوار احتمال این

واحد کاهش 007/0، 003/0، 001/0و متوسط قرار بگیرد با فرض ثابت بودن سایر متغیرها به اندازه



 (232 -241صص)2311 بهار/ 2/ شماره 21تحقيقات اقتصاد كشاورزي/ جلد 

 

231 

با افزایش یک واحد ای مصرفی زیاد و خیلی زیاد دارای علامت مثبت است، یعنی هیابد و در گروهمی

درآمد سرپرست خانوار احتمال اینكه خانوار در طبقات مصرفی زیاد و خیلی زیاد قرار بگیرد با فرض 

که  است آن از حاکی امر اینواحد افزایش خواهد یافت.  001/0و  003/0ثبات سایر متغیرها به اندازه 

یابد و این موضوع طبیعی فزایش میهای لبنی بومی ابا افزایش درآمد خانوار، سطح مصرف فراورده

محلی  دوغ یا کره است زیرا با افزایش درآمد خانوار، گرایش به مصرف محصولات بومی و محلی مثل

کند. برعكس خانوارهای با درآمد پایین تر باشند افزایش پیدا میکه عمدتا دارای قیمت بالاتری نیز می

تر از محصولات جایگزین ومی را ندارند و بیشقدرت خرید محصولات با کیفیت بالاتر محلی و ب

توزیع محصولات بومی در  ،کنند. از این روباشند استفاده میتری میغیرمحلی که دارای قیمت کم

 مناطق با درآمد بالاتر می تواند فروش این محصولات را افزایش دهد. 

 برمعنادار  یتاثیر منفی روی سطح مصرف، به لحاظ آماری اثر با وجودقیمت محصولات بومی     

کنندگان این محصولات بومی جزو طبقاتی از جامعه مصرف تربیشسطح مصرف نداشته است زیرا 

هستند که یا به دلیل سابقه مصرف و یا به دلیل وفاداری به محصولات بومی به دلیل کیفیت مناسب 

قیمت ندارند و عمدتا این محصولات را بدون توجه زیاد به قیمت  این فراورده ها، توجه چندانی به

به معنی آن است که با افزایش   1و 2و  3های . مثبت بودن اثرات نهایی در گروهکنندمصرف می

کم تا متوسط افزایش و منفی قیمت محصول، احتمال قرارگرفتن خانوار در گروه سطوح مصرف خیلی

به این معنی است که با افزایش قیمت احتمال قرار گرفتن خانوار  4و 2ی هابودن اثرات نهایی در گروه

 کند.زیاد کاهش پیدا میدر طبقات مصرف زیاد و خیلی

متغیر وفاداری به نام تجاری نیز اثر مثبت و معناداری روی احتمال قرارگرفتن خانوارها در سطوح     

محصولات  موردالمللی در های تجاری ملی و بینمصرف بالاتر دارد. اگر چه در استان کرمانشاه، نام 

های لبنی مورد نیاز خود را از اما مشتریان این محصولات معمولا فراورده ،بومی لبنی وجود ندارد

به فروشندگان خاص این  ایگونهکنند و به فروشگاهها و یا تولیدکنندگان خاصی خریداری می

ها موثر واقع تواند روی سطح مصرف آناین برندها می محصولات اعتماد داشته و از این لحاظ، وجود

پیشنهاد مشخص در این حوزه آن است که در حوزه محصولات بومی محلی نسبت به  ،شود. از این رو

د و با عرضه محصولات با کیفیت، مصرف شوثبت و ارتقای جایگاه برندهای معتبر ملی و جهانی اقدام 

تا سوم حاکی از آن  نخستمنفی بودن اثرات نهایی در گروههای . ها در کشور تشویق شوداین فراورده

کم های خیلیتر باشد احتمال قرار گرفتن در گروهاست که هرچه وفاداری خانوار به برند مصرفی بیش

و  2های اهش می یابد و مثبت بودن در گروهواحد ک 031/0، 014/0، 004/0و کم و متوسط به اندازه 

تر باشد احتمال قرارگرفتن در دهد هرچه وفادری خانوار نسبت به برند مصرفی بیشنیز نشان می 4

 واحد افزایش می یابد.002/0و 044/0های مصرفی زیاد و خیلی زیاد به اندازهگروه
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در ادامه توزیع مناسب محصولات بومی در مراکز مصرف به نحوی که دسترسی به آن برای     

پذیر باشد، باعث افزایش احتمال مصرف محصولات لبنی بومی و كانتر امخانوارها با راحتی بیش

ترین مشكلات در حوزه محصولات لبنی بومی، توزیع مناسب و هدفمند محلی خواهد شد. یكی از مهم

مناسب بازاریابی، بازارهای مناسب  هایپژوهشتوان با انجام آن در بازارها و مراکز مصرف است که می

تر کرد. از کنندگان به این محصولات را بیشا شناسایی کرده و دسترسی مصرفبرای این محصولات ر

جا که تولیدکنندگان محصولات بومی و محلی عمدتا فاقد امكانات لازم برای این امور هستند، آن

موثر در این حوزه  یتوانند نقشهای تولیدکنندگان محصولات محلی و بومی میها و تعاونیاتحادیه

تواند بندی و عرضه این محصولات نیز مید. کیفیت محصولات بومی محلی و شكل بستهداشته باشن

های تولیدی، سطح مصرف محصولات بومی و محلی را افزایش دهد و از این رو تولیدکنندگان، اتحادیه

کنندگان و عوامل بازار این محصولات برای افزایش سطح مصرف این محصولات باید به صورت فراوری

بندی، توزیع بهتر و ارائه محصولات را برای بهبود کیفیت، بسته هاییهای متصل به هم اقدامحلقه

بندی متنوع به بازار انجام دهند. منفی بودن اثرات نهایی برای متغیرهای توزیع، کیفیت و بسته

بندی محصول دهد که هرچه توزیع، کیفیت و بستهسوم نشان می تا نخستمحصول در گروههای 

یابد و های خیلی کم و کم و متوسط قرار گیرد کاهش میکه خانوار در گروهر باشد احتمال اینبهت

مثبت بودن آن به معنی آن است که هر هرچه توزیع، کیفیت و بسته بندی محصول بهتر باشد 

 تر است.که خانوار در گروههای مصرفی زیاد و خیلی زیاد قرار گیرد بیشاحتمال این

تنوع محصولات موجود در بازار)بومی و غیربومی(، روی سطح مصرف محصولات لبنی بومی تاثیر     

منفی و معنادار بر جای گذاشته است که نتیجه ای طبیعی است زیرا تنوع محصول باعث افزایش 

دهد. برای افزایش سهم دامنه انتخاب مصرف کننده شده و سهم بازاری هر تولیدکننده را کاهش می

ار محصولات بومی، توجه به نیاز مشتریان و تولید محصول مطابق با خواست و نیاز گروههای باز

د. منفی بودن اثرات نهایی برای تنوع محصولات شوکنندگان می تواند مفید واقع مصرف گوناگون

دهد هرچه مثبت است که نشان می نخستموجود در بازار و قیمت محصول غیر بومی در سه گروه 

کم و کم تر باشد احتمال قرار گرفتن خانوار در گروههای خیلییا قیمت کالای غیر بومی بیشتنوع و 

های و متوسط اقزایش می یابد و مثبت بودن آن به معنی افزایش احتمال قرار گرفتن خانوار در گروه

 زیاد است.مصرفی زیاد و خیلی

سابقه مصرف محصولات محلی و بومی نیز روی احتمال مصرف سطوح بالاتر این  ،نهایتدر     

لازم است با ابزارهایی از جمله شرکت  ،گذارد و از این رومحصولات اثر مثبت و معناداری برجای می

کنندگان محصولات محلی در نمایشگاههای دادن تولیدکنندگان، اتحادیه های تولیدی و یا فراوری

کنندگان با در استان، کشور و حتی خارج از کشور، زمینه آشنایی بیشتر مصرف صنایع غذایی
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ای از مصرف را برای آنها ایجاد کرد تا در ادامه بتوان به محصولات بومی استان را فراهم کرده و تجربه

 افزایش مصرف و در نتیجه افزایش تولید و سودآوری تولیدکنندگان امیدوار بود. نتایج اثرات نهایی

منفی است که به این  نخستدهد سابقه مصرف محصولات لبنی در سه گروه برای این متغیر نشان می

ابد احتمال اینكه خانوار در معنا است که هرچه سابقه مصرف محصولات لبنی بومی خانوار افزایش ی

 4و 2ه یابد و مثبت بودن آن در دو گروکم، کم و متوسط قرار گیرد کاهش میهای مصرفی خیلیگروه

نیز به معنی آن است که هرچه سابقه مصرف محصولات لبنی بومی خانوار افزایش یابد احتمال اینكه 

 یابد.زیاد قرار گیرد افزایش میهای زیاد و خیلیخانوار در گروه

 

 گيری و پيشنهادهانتيجه
ای در اقتصاد هملاحظبر انعكاس فرهنگ بومی، نقش قابل افزونمحصولات بومی و محلی هر استان     

مستقیم و  گونه منطقه داشته و معیشت تولیدکنندگان بخش کشاورزی و دامی هر منطقه به

غیرمستقیم به این محصولات وابسته است. افزایش تولید محصولات محلی و بومی که عمدتاً فاقد مواد 

تواند نقش ید، میهای لازم برای افزایش تولدارنده غیرطبیعی هستند، در صورت وجود پتانسیلنگه

افزوده و ترویج فرهنگ مصرف محصولات سالم ای در ایجاد درآمد، ایجاد اشتغال و ارزشملاحظهقابل

ها و عوامل مؤثر بر های افزایش تولید، باید مصرف این فرآوردهاز بررسی زمینه پیشداشته باشد. 

دقت مورد ارزیابی قرار گیرد تا با شناخت نیاز کنندگان بهمصرف به وسیلهسطح مصرف 

کنندگان و بررسی الزامات بازار، بهتر بتوان محصولات را مطابق نیاز بازار هدف تولید و روانه مصرف

بازار کرد. در این پژوهش عوامل مؤثر بر سطح مصرف محصولات بومی و محلی در استان کرمانشاه 

طبقه  2، سطح مصرف محصولات بومی بود که در پژوهشفت. متغیر وابسته موردبررسی قرار گر

شده و تأثیر متغیرهای مستقل درآمد خانوار، قیمت محصولات لبنی بومی و محلی، بندیمتمایز گروه

کننده به یک تولیدکننده یا نام تجاری خاص، تنوع تولیدات، توزیع و دسترسی به وفاداری مصرف

بندی محصولات، آشنایی با خواص های لبنی غیربومی، شكل عرضه و بستههمحصول، قیمت فراورد

متغیر وابسته مورد تحلیل و ارزیابی قرار گرفت.  گوناگونمحصولات بومی و سابقه مصرف روی سطوح 

از برآورد الگوی رگرسیون لاجیت ترتیبی حاکی از آن بود که متغیرهای وفاداری به  بدست آمدهنتایج 

نوع تولیدات و دسترسی به محصول روی سطح مصرف محصولات لبنی بومی و محلی اثر نام تجاری، ت

( مشابه است. متغیر درآمد خانوار 2011مثبت و معنادار داشته است که با مطالعه فلدمن و همكاران )

نیز بر روی سطح مصرف محصولات لبنی بومی و محلی اثر مثبت و معنادار داشته است که این متغیر 

بندی خوانی دارد. متغیر توزیع و دسترسی به محصول، بسته( هم1330جو وهمكاران)یج حقبا نتا
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دار روی سطح مصرف محصولات بومی است که با محصول و سابقه مصرف نیز دارای اثر مثبت و معنی

 ( مشابه است. 2011نتایج فرناندز فرین و همكاران )

ترویج مصرف محصولات لبنی محلی و بومی ارائه  برایزیر  هایمشخص پیشنهاد گونه به ،روازاین    

 د:شومی

توجه روزافزون به بحث  ،چنینافزایش سطح درآمد سرانه خانوارها درنتیجه رشد اقتصادی و هم -1 

 ،روای نزدیک ایجاد خواهد کرد. ازاینغذای سالم، بازار مناسبی برای محصولات بومی و محلی در آینده

مناسب برای تولیدات محصولات محلی و بومی برای افزایش  رایط و بسترد تا ششوپیشنهاد می

 د. شوسلامتی افراد جامعه در منطقه مورد مطالعه فراهم 

بندی مناسب و نظایر آن همگی جزو عوامل بهبود کیفیت، افزایش تنوع محصولات بومی، بسته -2

ای روی افزایش سطح مصرف و لاحظهمتواند نقش قابلآیند که میهای بازاریابی بشمار میآمیخته

کارگیری فنون بازاریابی در حوزه تولید به ،روافزایش درآمد تولیدکنندگان داشته باشد. ازاین

 تواند نقش به سزایی در افزایش درآمد تولیدکنندگان این بخش داشته باشد.محصولات لبنی بومی می

ملاحظه برافزایش سطح مصرف قابل یأثیرتواند تافزایش دسترسی به محصولات لبنی بومی می -3

تواند روی افزایش رو توزیع بهتر این محصولات در مراکز خرید میاین محصولات داشته باشد، ازاین

 سطح مصرف تاثیر قابل ملاحظه داشته باشد. 

تواند روی سطح مصرف این محصولات اثرگذار شده است، پیشنهاد که سابقه مصرف می جاآن از -4

ازجمله شرکت در نمایشگاههای مواد غذایی درکشور، نسبت به معرفی  گوناگوند با ابزارهای شومی

د تا از این مسیر، سطح مصرف شوکنندگان اقدام محصولات و ایجاد یک تجربه مصرف برای مصرف

 این محصولات افزایش پیدا کند.

های گردشگری روستایی، ترویج غذاهای بومی و محلی، آشنایی با فرهنگ اقوام استفاده از فرصت -2

تواند به افزایش تولید و مصرف فراورده های غذایی بومی و محلی در ایران و نظایر آن می گوناگون

منجر شده و از این طریق با افزایش تولید این محصولات، زمینه لازم برای اشتغال پایدار در این 

 فراهم سازد.  مناطق را

کنندگان به کیفیت تولیدات بومی، اصیل بودن تولیدات، درنهایت باید اشاره شود که اعتماد مصرف    

ای است که تولیدکنندگان ترین سرمایهدارنده و غیرطبیعی و نظایر آن مهمنداشتن مواد نگه

کنندگان بدهند و این صرفمحصولات بومی و محلی آن را دارند و باید پاسخ مناسبی به این اعتماد م

بندی بهتر و تر، بستهبندی محصولات، برندسازی، توزیع مناسبکار از طریق افزایش کیفیت، درجه

 شود.تر حاصل میتنوع گسترده

 



 (232 -241صص)2311 بهار/ 2/ شماره 21تحقيقات اقتصاد كشاورزي/ جلد 

 

243 

 منابع

(، گردشگری غذا، فرصتی برای توسعه پایدار روستایی در ایران، فصلنامه 1334ایزدی، ح. ) -

 . 32-62، صص 6(1های روستایی، )پژوهش
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 هاپيوست
 فراوانی متغير وابسته و طبقات گوناگون آن. -2جدول 

 فراوانی تجمعی درصد فراوانی فراوانی سطوح متغیر وابسته

 3/10  3/10 24 کم یا عدم مصرفخیلی -1
 17/23 17/12 30 کم -2
 23/23 02/36 14 متوسط -3
 13/17 3/27 62 زیاد -4

 100 17/12 30 خیلی زیاد -2

  100 233 کل

 پژوهشهای : یافتهماخذ

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 .از برآورد الگوي رگرسيون لاجيت ترتيبی بدست آمدهنتایج  -1جدول 

 ضریب نام متغیر
انحراف 

 استاندارد
Z سطح معنی دار   آماره 

 درآمد خانوار
 

32/0 * 20/0  14/1  07/0 

 قیمت محصول
 

0641/0-  021/0  33/1-  21/0 
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 وفاداری به نام تجاری
 

27/0 ** 12/0  22/2  04/0 

 تنوع محصولات لبنی در بازار
 

63/0- * 32/0  1/1-  07/0 

 توزیع و دسترسی به محصول
 

26/0 * 14/0  16/1  06/0 

 کیفیت محصول
 

37/0 ** 46/0  1/2  02/0 

 غیربومیقیمت محصولات 
 

01/0  2/0  02/0  31/0 

 شكل عرضه محصول )بسته بندی(

 
21/0 ** 14/0  02/2  04/0 

 آشنایی با خواص و خصوصیات محصول
 

21/0  14/0  2/1  13/0 

 سابقه مصرف محصول
 

46/0 * 22/0  14/1  06/0 

Cut 1 27/2 * 34/1    

Cut 2 14/6 * 2/1    

Cut 3 12/3 ** 66/1    

Cut 4 7/12 ** 11/1    

LRchi2(10)= 21/21                                                           Log likelihood= 27/37-  

 
Prob>chi2= 001/0                                                             Pseudo R 2 = 32/0  

 

 درصد 2درصد و 10معناداری متغیرها در سطح *، ** 
 پژوهشهای : یافتهماخذ

 
 

.نتایج آزمون رگرسيون موازي)برنت( -3جدول   

 متغیر

 
 آماره کای دو

Chi2 
 سطح معناداری

P>chi2 
 درجه آزادی

df 

01/22 کل متغیرها  24/0  21 

 پژوهشهای یافته :ماخذ

.اثرات نهایی حاصل از برآورد الگوي رگرسيون لاجيت ترتيبی -4جدول  
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 پژوهشهای : یافتهماخذ

1گروه  متغیر 2گروه   3گروه    2گروه  4گروه  

-001/0 درآمد خانوار  003/0-  007/0-  003/0 001/0 

004/0 قیمت محصول  012/0  034/0  
041/0

- 
006/0- 

-004/0 وفاداری به نام تجاری  014/0-  031/0-  044/0 002/0 

003/0 تنوع محصولات لبنی  011/0  022/0  
032/0

- 
004/0- 

توزیع و دسترسی به 
 محصول

001/-  003/0-  001/0-  011/0 001/0 

-037/0 کیفیت محصول  113/0-  262/0-  373/0 046/0 

02/0 قیمت محصولات غیربومی  032/0  01/0  04/0- 022/0- 

شكل عرضه محصول 
 )بسته بندی(

12/0-  02/0-  03/0-  03/0 11/0 

آشنایی با خواص و 

 خصوصیات محصول
02/0-  01/0-  004/0  006/0 02/0 

-032/0 سابقه مصرف محصول  022/0-  01/0-  022/0 022/0 


