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 یده ـچک
 

و  یناخالص مل دیاز تول توجهیقابل زانیخاص م صورتبه یفرهنگ یعام و گردشگر طوربه یامروزه مقوله گردشگر
از ارکان  یکیبه  شدنتبدیلو اقتصاد گردشگری در حال  گردشگری .دهدمیجهان را خود به اختصاص  یکشورها یداخل
 عنوانبهصنعت گردشگری  از ،گذاراناستیسو  سانینو امهاز برن ارییبس نیاقتصاد تجاری جهان است. افزودن بر ا یاصل

تقاضای  تأمین زبانان،یم یزندگ باکیفیتاست که  ندییگردشگری، فرآ داری. توسعه پاکنندمی ادی داریپا یرکن اصل
 رایمثبت ب ایشیوه داریپا گردشگری .در ارتباط است یو انسان یعیو به همان نسبت حفاظت منابع طب دکنندگانیبازد

 دکنندگان،یصنعت گردشگری و بازد انیمتقابل م هاییتأثیرگذاری وسیلهبهکه  است هاییتنشو  جاناتیکاهش ه
از صنعت گردشگری  یجزئ زین یراستا گردشگری فرهنگ نیا در آمده است. به وجود زبانیو جوامع م زیستمحیط

 میدارد، تلاش خواه داریبر توسعه پا تأثیریچه  ینگفره یپرسش که گردشگر نیمقاله با طرح ا نی. در اآیدمی حساببه
 .میآن بپرداز تأثیر، به ایکتابخانهبر مطالعات  یمبتن قیتحق از روشکرد، با استفاده 
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 مقدمه -1
 نیتربزرگاز  یکی خدمات، جهانی صادرات در درصدی 35 سهم و جهانی اقتصاد در درصدی 15 سهم با گردشگری،

بودن ذخایر و منابع اقتصادی مانند نفت و گاز و سایر منابع  ریپذانیپا شکیب (UNWTO,2018,10) .است جهان یهاصنعت
زا و پرمنفعت ، برای کسب درآمد بیشتر و رسیدن به توسعه پایدار به صنایع اشتغالشد تاکشورهای مختلف یازهیانگ ،طبیعی

از تولید ناخالص ملی و  توجهیقابلمیزان  خاص صورتبهعام و گردشگری فرهنگی  طوربهگردشگری  یمقولهامروزه . آورندیرو
. توجه به درآمد بیش از یک میلیارد دلاری خالص از گردشگری و کارکردهای پیدا دهدمیداخلی کشورهای جهان را به اختصاص 

و هم در و اشتغال در کنار رشد، دیپلماسی عمومی و فرهنگی هم در داخل مرزهای ملی  ییدرآمدزا حوزهو نهان این صنعت بر 
 پایدار جوامع دارد. توسعهنشان از اهمیت جایگاه گردشگری در  المللنیبروابط 

بدون اثرات  گردشگری ای است که خواهان رشد بلندمدت صنعتراهبرد گردشگری پایدار در دنیای امروز، رهیافت جامعه

دارد که در قالب توسعه گردشگری، انسان قادر خواهد بود که جوانب  دیتأکهای طبیعی است و بر این نکته بومزیستمخرب بر 
آن در تدوین برنامه جامع  یریکارگبهو  ادشدهیتوجه به عوامل .کند یکاردستخاصی از محیط را در جهت مثبت یا منفی 

 (8،81،1)صبوری،.صنعت گردشگری کمک کند توسعه پایدار تواند بهگردشگری می

گوی نیاز تغییر نهادی است که به نسبت پاسخ، توسعه فناوری و هایگذارهیسرماتوسعه پایدار فرایند استفاده از منابع، هدایت 
گذشته با رشد تصاعد گونه  قرنمینهزاره سوم، طی  یهادهیپد نیترمهمیکی از  عنوانبهجامعه امروزی است. صنعت گردشگری 

، قرن حاضر را نظرانصاحببسیاری از  کهیطوربهبه سزایی در پویایی اقتصادی و تبادلات فرهنگی کشورها داشته است؛  ریتأثخود 
به تجربه کیفی میان  . در این میان گردشگری فرهنگی، نوعی از گردشگری است که گردشگر رااندنهادهقرن گردشگری نام 

یک گردش  عنوانبهگردشگری فرهنگی این توان و پتانسیل را دارد که با رویکرد خود  دهدیمگردشگر و محیط، مورد بازدید قرار 
بر مبنای فرهنگ، نسبت به محیط پیرامون خود با نگاه فرهنگی سیر کند. این امر علاوه بر آنکه مطلوب خود گردشگران خواهد بود 

بر این اساس در بحث گردشگری تواند با خود داشته باشد. میزبانان نیز اثرات فرهنگی، اقتصادی و اجتماعی مثبتی را میبرای 
در این . در محور اول گردشگری مرتبط با میراث فرهنگی جامعه هدف است قرارمی گیرد؛ یموردبررسدو محور  عموماًفرهنگی 

ضروری  رونیازا.کندیم یگذارهدفکلیت فرهنگ مقصد را  محور دومو  ردیگیمار قر موردتوجهدیدگاه بعد تاریخی یک جامعه 
است موضوع گردشگری فرهنگی جایگاه و سهم آن در توسعه پایدار بررسی شود. در این مقاله با طرح این پرسش که گردشگری 

آن  تأثیر، به ایکتابخانه مطالعات بر مبتنی یقتحق از روشبر توسعه پایدار دارد، تلاش خواهیم کرد با استفاده  تأثیریفرهنگی چه 
 بپردازیم.

 

 گردشگری -2

گیرد که به منظور استراحت میهایی را در برگردشگری مجموعه مسافرت :گردشگری را چنین تعریف کرده است 1آرتوربورمن

گیرد و غیبت شخص توریست از میانجام های شغلی و یا اینکه به منظور شرکت در مراسم خاص و تفریح و تجارت یا دیگر فعالیت
های شغلی منظمی باشد. بدیهی است کسانی که اقدام به مسافرتمیمحل سکونت دائم خود در طی این مسافرت موقتی و گذرا 

 (،8، 8،18زاده، )تقی.شوندکنند مشمول این تعریف میمی بین محل کار و زندگی خود
 

 گردشگر-3
بایست برای تکمیل تحصیلات از قرن نوزدهم معمول شد. در آن زمان اشراف زادگان فرانسه می اصطلاح توریست یا گردشگر

شدند و بعدها در فرانسه مینمودند. این جوانان در آن زمان توریست نامیده های لازم زندگی اقدام به مسافرت میو کسب تجربه
کردند و بعداً با تعمیم میو وقت گذرانی و گردش به فرانسه سفر رفت که برای سرگرمی می این اصطلاح در مورد کسانی به کار

های دیگر نیز وارد رفتند. کم کم کلمه توریست به بعضی زبانمیشد که اصولاً به این منظور به سفر می بیشتر به کسانی اطلاق
نیز ممکن  کنندمیف کار یا تجارت سفر افرادی که با هد(.8،17،81چاک. وای. گی ،شد و از آن واژه گردشگری به وجود آمد. )

 (،،1281)کامیلری، گردشگر به بازدید از جاذبه های مقصد یا شرکت در فعالیت های تفریحی بپردازند. عنوانبهاست 
 
 
 

                                                           

1 Arthur Bormann 

https://arasbaran.org/news.cfm?id=2434
https://arasbaran.org/news.cfm?id=2434
https://arasbaran.org/news.cfm?id=1859
https://arasbaran.org/news.cfm?id=1859
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 طبقه بندی انواع توریسم)گردشگری(-4
ی را برای آن قائل شد. ازجمله:از نظر توریسم دارای انواع مختلفی بوده که براساس عوامل متعدد می توان تقسیم بندی های

زمانی / مکانی/ تابعیت خارجی و بین المللی و داخلی / انگیزه سفر/ فصل گردشگری/ شکل و سازماندهی سفر/ استفاده از وسیله 
 ها، مقاصد و مدت سفر گردشگری تقسیم بندی های مختلفیبا در نظر گرفتن اهداف، انگیزه نقلیه / نوع و محل اقامت.

المللی آورده شده است؛ بینکنندگان ی سازمان جهانی گردشگری از دیداربندز توریست صورت گرفته است که در زیر تقسیما 
/گردشگری مذهبی و زیارتی/ گردشگری ماجراجویی/ گردشگری سلامتی/گردشگری گردی/گردشگری تجاریطبیعت

 (8،81، 2،)احسانی،  فرهنگیری ورزشی/گردشگری انبوه یا تفریحی/گردشگری نوستالژیک/ گردشگ
 

 گردشگری فرهنگی -5
، و نوعی از گردشگری است که گردشگر در آن به جستجو، فراگیری و تجربه  است عام مفهومی دارای گردشگری فرهنگی

کتاب خود، ( یکی از نویسندگان در 88، 8،11پردازد.)رنجبران و زاهدی، درباره فرهنگ حال و گذشته جامعه خود یا دیگران می
-های فرهنگی توجه خاصی میداند که بر جذابیتهای فرهنگی را بحث درباره آن بخش از صنعت گردشگری میمقصود از گردش

، 8،77ها و از این قبیل چیزها می شود. )چاک، ها، نمایشگاههای جذاب متفاوت اند و شامل کارهای انجام شده، موزهکند. این جنبه
گردشگری فرهنگی ظهور علائق انسان برای ارضای حس کنجکاوی در مورد »رف گردشگری بیان می شود در دایره المعا (877

های فیزیکی زندگی آنها است که در شغل و پیشه، موسیقی، چگونگی زندگی و محیط پیرامون مردم و همچنین دیدار از جنبه
 از فرهنگی ( لذا گردشگری818، 1222جعفری، «.)ن می شودبیاهای مذهبی ادبیات، رقص، غذا، نمایش، صنایع دستی، زبان و آیین

 از شده جدا و های فرهنگیجاذبه برای هاانسان حرکت فرهنگی، گردشگری مفهومی بعد شود،در می مفهومی و فنی تعریف بعد دو

 نظر است. از شدهتعریف  فرهنگی نیازهای ارضای برای جدید تجربه و اطلاعات آوردن دست به با هدف سکونت معمولی مکان

 و های زیباشناختینشانه میراث، هایمکان همچون خاص فرهنگی هایجاذبه برای ها انسان حرکت فرهنگی، گردشگری فنی
تخصصی  طوربه(  12، 8888 ،8گیرد. )باچلیتنرمی در بر را دارد قرار سکونت معمولی مکان از خارج ها، کهنمایش و هنرها فرهنگی،

های توان جاذبهر گونه شناسی در هشت مورد عمده طبقه بندی می شوند، در یک نگاه مشخص و روشن میگردشگری فرهنگی د
 مربوط به حوزه گردشگری فرهنگی را در نمای زیر به خوبی نشان داد:

 

 
 (1831( جاذبه های مربوط به حوزه گردشگری فرهنگي)قادری، 1-2شكل )

                                                           

1 Bachleitner 
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 توسعه پایدار-6

برای نخستین بار نام توسعه پایدار در  8812در سال  .است زیستمحیطدر حقیقت ایجاد تعادل میان توسعه و  1توسعه پایدار

آمد. در حقیقت توسعه پایدار تنها بر جنبه زیست محیطی اتفاقی تمرکز ندارد بلکه به  گزارش سازمان جهانی حفاظت از منابع طبیعی
  .است زیستمحیطکند. توسعه پایدار محل تلاقی جامعه، اقتصاد و  های اجتماعی و اقتصادی آن هم توجه میجنبه

پرداخته اند. گروهی آن را عرصه پیوند « توسعه پایدار»افراد، با دیدگاه های گوناگون و نگرش های متفاوت به تعریف مفهوم 
که در آن رشد و توسعه اقتصادی، اندیشه حفاظت زیست محیطی و توسعه دانسته اند و گروهی، توسعه ای را پایدار دانسته اند 

 ). 11، 8،78محیط و جامعه انسانی رابطه ای مکمل و نه رقابت آمیز با یکدیگر داشته باشند )بارو، 

بستر توسعه است که این امر در قبال ارتباط متقابل  عنوانبهتقریباً وجه مشترک تمامی تعاریف، حفظ محیط زیست انسان 
ر یعنی توسعه اقتصادی، اجتماعی، فرهنگی و زیست محیطی جامه عمل خواهد پوشید )دی کاستری، چهار رکن اساسی توسعه پایدا

 .(هرگاه توازن در کنش و واکنش متقابل میان این اجزاء بر هم خورد، پایداری خدشه دار خواهد شد 8،  8،78

 

 گردشگری فرهنگی و توسعه پایدار-7
 مؤثر ابزاری و کلان کشور سیاست های و برنامه ها تدوین و طراحی منزلةبه  گردشگری سیاست های کشورها از بسیاری در

 (8،88،888، همکاران و ملائی فرجی(.می گیرد قرار توجه مورد توسعه روند پی گیری برای
 کشور داخلی ناخالص تولید از بخش صورتبه آن از حاصل درآمد و شده محسوب خدماتی صنایع از یکی گردشگری

 های آمد در کسب اصلی منبع دو عنوانبه گردشگری و تجارت .گذارد می تأثیر کشور آن اقتصادی رشد بر مستقیمآ میزبان،
 توسعه اقتصاد، به بخشی تنوع برای گزینه مناسبی تواند می شود .گردشگری می تلقی بزرگ و کوچک اقتصادهای برای ارزی

 با مختلف های فرهنگ و ها انسان تعامل افزایش پایدار، توسعه به کمک زیست، محیط حفاظت بهتر زایی، اشتغال ساخت ها، زیر

 (8،88،1باشد.)حبیبی، یکدیگر

ب(حفظ منابع و میراث فرهنگی ج(حرمت و احترام به جوامع است،  زیستمحیطبراین اساس می توان سه جنبه الف(حفاظت از 
گردشگری هر چیز از انتخاب مکان، ساختار، تسهیلات و را جزئ لاینفک توسعه پایدار گردشگری محسوب کرد.لذا در زمینه 

کلی محصول گردشگری برای عرضه و تقاضای گردشگران تابع حفاظت از محیط و طبیعت برای میزبان و  طوربهتجهیزات و 
طبیعت،  میراث طبیعی بیانگر مفهومی فرهنگی از طبیعت است. در واقع ظرفیت های (8،18میهمان می باشد. )مشیری،ابوسعیدی، 

برای این که در نظام گردشگری قرار گیرند، نیاز به فرهنگی شدن و تغییراتی دارند و در این معنا به میراث طبیعی و ظرفیت های 
 (8،81،881آن تبدیل می شود.)رازقی،

اقتصادی، خواهد صنعت گردشگری در عین فرهنگی بودن وسوددهی ی پایدار، می، با اتکا بر مفهوم توسعهگردشگری فرهنگی
امروزه با گسترش و توسعه شهرها، پراکندگی   (8،87،1)گودرزی، .را داشته باشد زیستمحیطرا بر جامعه میزبان و  تأثیرترین کم

مکان های گردشگری در سطح شهرها افزایش یافته و این امر موجب افزایش اهمیت پیش بینی تقاضای گردشگری  شده 
(اما در عین حال باعث اثرات ،1، 1281زد که برنامه ها و سیاست ها را تعدیل کنند)لیو و همکاران،است،زیرا ذینفعان را قادر می سا

سودمندی بر جامعه میزبان شامل ایجاد اشتغال، تجدید حیات نواحی فقیر، بهبود زندگی اجتماعی و فرهنگی جامعه محلی وغیره می 
 (71، 8،17شود.)میسون، 

محیطی مورد محک و های مختلف اقتصادی، اجتماعی ـ فرهنگی و زیستتوسعه پایدار در هر مقصد گردشگری از جنبه 
محیطی بیشترین توجه را جلب کرده بود اما امروزه هر سه بعد از ارزش یکسانی گیرد. در ابتدا علایق زیستارزیابی قرار می

جهانی گردشگری پایدار در اسپانیا، مبتنی بر الزامات توسعه پایدار گردشگری است که محتوای   منشور کنفرانس برخوردارند. 
 تعدادی از الزامات اساسی مربوط به محیط زیست طبیعی و فرهنگی درباره شکنندگی 

یک  عنوانبههای بومی و جوامع میزبان، اتحاد و مشارکت تمامی افراد در آن مطرح شده است. همچنین توسعه پایدار اکوسیستم
ریزی فعالیت های گردشگری به ویژه در خصوص مناطق در معرض خطر فرهنگی و استراتژی برتر برای گردشگری و برنامه

 (881، ،122، 2طبیعی معرفی می شود.)مدلیک

می کند: های لینز درباره گردشگری پایدار در هاوایی درک بهتری از این مفهوم ارائه میشل میکو، با ارجاع به پژوهش
 گردشگری پایدار برای منع گردشگری طراحی نشده بلکه برای مدیریت علایق»

اندرکاران صنعت گردشگری و به دنبال ایجاد تعادل بین توسعه سه گروه ذی نفع شامل ساکنین، جوامع میزبان، گردشگران و دست

                                                           
1 Sustainable Development 

2 Medlik 
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ی یک ناحیه با توجه به فرهنگ و محیط زیست آن کلی به دنبال یافتن بهترین شکل از توسعه گردشگری برا طوربهو محافظت و 

 ( 11، 1228، 1است.)میلر و توئنینگ

تعریف، توضیح و برآورد گردشگری پایدار می تواند دشوار باشد زیرا به خاطر آینده  2بر اساس موارد گفته شده و نظر ال. اجل

 ط کرد.های فردا مرتبباید نیازهای پویای امروز گردشگری را با دلواپسی

 راه های قابل تصور برای دستیابی به گردشگری پایدار »با عنوان  5و نیکولت بولز 5مقاله تونی گریفین 

 (8،، 8،11)اجل،  پنج عنصر کلیدی زیر را برای پایداری گردشگری مطرح می کند:
 های آینده؛ حفاظت و نگهداری از اصل منابع کنونی برای نسل

 صل منابع؛ برقرار نگه داشتن زایندگی ا
 برقرار نگه داشتن تنوع زیستی و اقلیمی و اجتناب از تغییرات غیرقابل بازگشت؛ 

 تضمین عدالت و تساوی بین نسلها؛  

 برقرار نگه داشتن و حمایت از میراث فرهنگی و تاریخی محیط، منطقه یا کشور.

محیطی(؛ طبق نظر سواربروک بعد نگی و زیستگانه رویکرد پایداری )اقتصادی، اجتماعی ـ فرهحال با توجه به ابعاد سه
اجتماعی ـ فرهنگی گردشگری نسبت به دو بعد دیگر در گردشگری پایدار، توجه بسیار کمتری جلب کرده است. احتمالاً به دلیل 

اغلب  ناملموس اتفاق می افتد صورتبهاینکه اثرات اجتماعی ـ فرهنگی گردشگری بسیار کند و آرام در طول یک دوره زمانی 
. دهدمینامشهود و غیرقابل لمس هستند؛ درحالی که این اثرات گردشگری غالبا ماندگارتر و فرصت تغییر آنها کمتر رخ  صورتبه

گیرد اغلب تمرکزها بر جامعه میزبان است و غالباً احساس زمانی که اثرات اجتماعی ـ فرهنگی گردشگری پایدار مورد توجه قرار می
 ( 88، 8888)اسواربروک،  عه میزبان از اثرات منفی و تهاجمی گردشگری وجود دارد.خاصی برای حفظ جام

 بعد اجتماعی ـ فرهنگی توسعه گردشگری را می توان با اجرایی کردن  چهار اصل پایدارتر کرد: 
 منصفانه رفتار می شود؛ صورتبه( تساوی حقوق/انصاف: اطمینان از اینکه با تمامی ذینفعان در گردشگری 8
 ( فرصت برابر: برای همه شاغلان گردشگری و افراد گردشگر فرصت های یکسانی وجود داشته باشد؛1

( اخلاقیات: صنعت گردشگری نسبت به گردشگران صادق و در ارتباط با عرضه کنندگان، با اخلاق است و به عبارتی دیگر، ،
 ند؛کندولت های مقصد با جامعه میزبان و گردشگران، با اخلاق عمل می

 صورتبه( مشارکت برابر: اصولاً رفتار با گردشگرانی که به آنها خدمات ارائه می شود باید با دید مشارکت برابر باشد نه اینکه 1
 رفتار پست و پایین باشد.

 بدین ترتیب باید گفت که توسعه پایدار نقطه ایده ال صنعت گردشگری و بسیاری صنایع دیگر در قرن بیست و یکم است. این
محیطی، برآوردن نیازهای اساسی انسان، نگه داری منابع به منظور استفاده نسل رویکرد از توسعه بر حفظ یکپارچگی و تنوع زیست

عدالتی تأکید دارد؛ بنابراین تأکید بر دید بلندمدت و توازن بین افراد، در نسل حاضر و بین انسان ها و سایر های آتی و کاهش بی
گیری نگرش وجود دارد. اگر توسعه پایدار یکی از اهداف عینی این عصر از صنعت گردشگری است، پس اندازهارگانیسم ها در این 

-محیطی آن در مقصدهای گردشگری، یک ضرورت است.)نیکهای اقتصادی، اجتماعی ـ فرهنگی و زیستعملکرد و اثرات جنبه
 (8،7، 8،88بین و کرمی، 

مدت موجب اتحاد و پیوند بیشتر اقوام، مذاهب و ارای اهمیت است. این امر در کوتاهاز این رو، گردشگری از نظر فرهنگی د
این صنعت افزوده می شود. گردشگری « عنصر فرهنگ»های مختلف می شود. به همین دلیل روز به روز بر اهمیت بُعد فرهنگ

های ملل مختلف شده و سبب می شود تا های زندگی یکدیگر و در نتیجه نزدیکی فرهنگموجب افزایش آگاهی جوامع از شیوه
 نزدیکترین گونه به عنصر فرهنگ، رشدی سریع تر از میزان رشد گردشگری را در دنیا کسب کند.) عنوانبهگردشگری فرهنگی 

 ( 1، 1227، 3والریو و مائوئلا

های و اتفاقاً یکی از جاذبه مثال در کشور چین گردشگری بر حسب نژاد، فرهنگ و ملل، تقسیمات خاص خود را دارد عنوانبه
بندی آنها در قالب گروه های مختلف است تا جایی که دولت از گردشگری برای گردشگران، همین تنوع فرهنگ و ملل و تقسیم

این تنوع و استقلال فرهنگی استقبال و سعی می کند اغلب آنها را جهت جذب گردشگران بیشتر حفظ کند. همچنین دولت چین 
دوستی های لازم بین اقوام و نژادهای گوناگون، وسیله رشد و توسعه اقتصادی آمایش سرزمین و وطنکه با  هماهنگی امیدوار است

                                                           

1 Miller & Twining 

2 L. Edgell 

3 Tony Griffin 

4 nicolet boulez 

5 Valeriu and Mauela 
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ولی به هر حال، این باور در حال تقویت است که گردشگری مرتبط با جوامع و فرهنگ،   (8،، 8887، 8اواکز را نیز تشویق کند.)
 (827، 1228اجل،  نگ ها، جوامع و عادات محلی آنهاست.)دارای اثرات دوگانه مثبت و منفی بر فره

صد در 7،انی ـجهن مازاـسر ماآهد طبق دتشکیل میی را شگردجهانی گری تقاضااز فرهنگی بخش مهمی ی شگردگر
و فرهنگی ی شگردشد گراست. ریش ازـفل احادر ین تقاضا سالانه د و اشومیم نجاافرهنگی ه نگیزالملل با ابین ی شگردگر
به ، ستده اجلب کرد نیا به خودسر اسرن را در محققااران و ذـتوجه سیاستگ، نوینی شگردعناصر گران به عنواث میری شگردگر
 (87-8، 1221ریچاردز،  رد.)خوفرهنگی به چشم میی شگردگرره بادی دراـیزب ـمطالی گرـشدگرت اـبیوزه در ادرـماکه ری طو

را با یک دیگر تلفیق  زیستمحیطراه هایی باشیم که سه عنصر گردشگری،فرهنگ و  در بحث گزدشگری فرهنگی ، باید به دنبال
ی سالم و به زیستمحیطکند تا آحاد مردم اعم از گردشگران داخلی و خارجی و جامعه میزبان بتوانند، ضمن سیر و سفر و تفریح، در 

 نگی از سه بعد مورد توجه در توسعه پایدار است:آثار گردشگری فره (1281،878دور از آلودگی باشند)فرازیانی و همکاران،

 فرهنگی –جتماعی ر اثاآ -1

توان و یا باید انتظار داشت که اثرات بیشتری در این بعد از توسعه جنس گردشگری فرهنگی از عنصر فرهنگ است لذا می
 پایدار را شاهد باشیم. ازجمله:

ت مسافری و شگردکه گرره دارد شاع این موضوابه ی فرهنگی شگردگر، فرهنگی –جتماعیر اثاها: آالف( تغییر در نظام ارزش
ان گرـشدگرن و اـندگی جامعه میزبزکیفیت و کمیت ، جتماعیی اهارساختاری، فتای رلگو، اجامعهاد و رـفم ارزش های انظادر 

د خوو گر ـشدگره دـکننام عزاحی ابه نوو ست ی اشگردمینه بر مقاصد گرزین ت در امطالعاه گر چه تمرکز عمد؛ استار اذـأثیرگـت
د خوها را در ( البته از سوی دیگر می توان این تغییرات در نظام ارزش818، 1228هال و پیج،  ست.)ه اکمتر توجه شدان، شگردگر
 ان هم دید.شگردگر

برخی ، معاهنگ جوبر فری شگردمنفی توسعه گرر ثاآسی ربرن: در هنگ جامعه میزبان فردـیا کالایی شن شدری تجاب( 
د فرهنگی خوت محصولان، ین معنا که ساکناابه ؛ ندادهکرره شان اهنگ جامعه میزبان فردـیا کالایی شن شدری به تجان نویسندگا

ی دـینابه فرو ست ه اشدان منفی عنور ثاآجمله همین نیز از لقایی اثر اکنند. باشد عرضه میان شگردپسند گررد گونه که مورا آن 
نه راکورد کوـه تقلیـبن ساکناد و شولگو مین اجامعه میزباای بر، نهاستآبه ط هر چه مربوی و شگردکه فرهنگ گرد شوه میـگفت
محلی محصولاتی ن ه ساکناـت کـسه ادـشن داده مطالعاتی نشا( همچنین در 81،، 8،78ضرغام، ند.)دازمی پرن فرهنگ مهمانااز 
وت تولید میکنند متفان شادخوای نچه برآا ـبی دارد و رـتزلاـت نـکیفیآن یل ـصانمونه از عرضه می کنند که ان شگردبه گررا 

ان گرـشدگرمتگاه هایقاو اها ساخت هتلدر یشه ربیو صیل اغیر ی هاریمعماد برربه کاان تو(همچنین می2،، ،888آلن،  ست.)ا

نشان یی وااـهدر  5زـیگرنان رُدره( پژوهش های 2،، 8887 2د.)دیچ،کرره شااست ه اشدا جرن اناآجلب نظر ر که صرفاً به منظو

یه رویـمنفی توسعه بر ثااز آیگر دکه یکی د شومی فرهنگ« ن شده »کم جلوم به ناای هیند منجر به پدیداین فرامه داده که ادا
عرضه ی معنا ع بهـقدر وافرهنگ ن شده هد. کم جلودمیار تحت تأثیر قره ین پدیدابه ن را ساکناش نگرو ست ی اشگردگر

ن و یدکنندگازدباب جذای ست که فقط براصیل اغیرو قعی وابه شکل غیرن فرهنگی یک جامعه به مهمانات فرهنگ یا محصولا
ت. ـسه ادـدیل شـتبی گرـشدنعت گرـصدر مهم ای به مسئله ر، عتباو اسندیت ، لیلدبه همین د. میشوم نجان اناآجلب توجه 

 (881، 8،11)فقیهی و کاظمی، 

منافع فرهنگی توسعه از گونه دو محلی به ن معمولاً ساکناو فرهنگ ها:  مع ابه سایر جون معرفی فرهنگ جامعه میزباج( 
ثر این کنند. امعرفی میهنگ هافرو مع ابه سایر جون را فرهنگ جامعه میزباان گرـشدگراول این که مند می شوند: هبهری شگردگر

-غنیو تر صیلاین گوهر اهر چه دارد و میظ محفود خوف در درون صدن چوآن را امعه ست که هر جی اگوهرای برت مانند تبلیغا
ی گرـشدنعت گرـه صـینک، دوم اتـشداد ـهاخواه صاحبانش به همرای بری بیشترام حترت و اعزان یگردبه آن ی ـد معرفـتر باش

عرضه کنند. ان دـمنهـه علاقـی بـقعواکل ـبه شو سطه ون وابدو مستقیم د را کند تا فرهنگ خود مییجان اساکناای فرصتی بر
 د.)یگر میشوهنگ های دفرـر بابرن در اـنآیش حد تحمل افزن و اهمبستگی جامعه میزباور و باعث تقویت غره یژوبه ، ین عملا

 (12-81، 1221ریچاردز، 
ف برطرن را اکناـفرهنگ سره بادرست درناپنداشت های هر گونه شائبه یا ان یگردبه د معرفی فرهنگ خوه ین شیواهمچنین 

نند برخی امیتون مهماناوه لاـه عـب، دـنآوریـت مـبدسد را وـخن اـقعی میزبانوافرهنگ ه مشاهدن مکاان اشگردگرو کند می
 (88، 8،78اشنایدر و ژران، معرفی کنند.)و ایی ـشناس، نداشتهداتوجه آن کمتر به ن شادکه خون را، خصایص فرهنگی جامعه میزبا

                                                           
1 Oakes 

2 Deitch 

3 Hernan Rodriguez 
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به ان می توی، شگردی توسعه گرـمثبت فرهنگر ثاآتأیید و محلی: در تقویت حس همبستگی فرهنگ ملی ور و یش غرافزاد( 
نجا باعث ی در آشگردیافتند که توسعه گردرا ـنهد آرـکره اـشاوتا ـمینوسدر التی ـیرک اپادر دو  "نسورندو استین ا "مطالعه

مطالعه ر در ست. همین طوه افرهنگ محلی شدره بادرگاهی آیش افزو اا ـههیددل اتبا، تقویت حس همبستگیور، یش غرافزا
ه جمله منافع عمدن، از تقویت هویت جامعه میزباو جتماعی ت اتعاملاور و غرد یجاده، اسی کرربراره را شنوـجات که تأثیری یگرد

 (1،-18، 8881، 1هینچ و دلامرست.)ه اکر شدذسم این مرا

نها موجب ر آه حضوـیافت کدرجامعه بالینز ان در شگردگره با مشاهدن محققااز یگر دیکی هنگی: ر فرثان آشدر ماندگاهـ( 
یابی یا تقویت ان توه را ین پدیداو است. ه انق صنایع محلی شدو رویش تولید افزانتیجه و در بومی ت محصولاای یش تقاضا برافزا

عرضه به ای فرهنگی برت خت محصولاداپرو اخت ـسد بهبو ویش افزاست که این انظر رد موه فرهنگی نامید. مشخصه پدید
ظ نتیجه محفور در ثاآین ن اشدر نیا باعث ماندگادیگر دمناطق در ا ـنهآه ـع بـجراغ ـا تبلیـیت صولاـین محل انتقاان و اشگردگر

-8،، 8،11می سمیه، کاظمی مهدی و کاظهد شد.)انها خواض آنقراتضعیف یا ی از وگیرـجلو ی ـصنایع محل، سننن آداب، ماند
18) 

 آثار اقتصادی -2

باشد و به همین دلیل اعتقاد بر این است که رایج ترین نگاه به ترین نگاه میتوجه به آثار اقتصادی در حوزه گردشگری عام
 (،1، 8،11گردشگری در جهان معاصر رویکرد اقتصاد محور است.)همایون، 

، اقتصاددان 2آید جان مینارد کینزاد اشتغال در جهان به شمار میگردشگری یکی از منابع عمده درآمدزایی و ایج

اشتغال و درآمد نماید.کینز  گذاری است در آینده می تواند ایجادمشهورانگلیسی معتقد بود رشد اقتصادی که خود ناشی از سرمایه
لذا مقاصد  .یزان نشت آن بیشتر باشدمعتقد بود که رشد اقتصادی زمانی حاصل خواهد شد که میزان تزریق پول به اقتصاد از م

گردشگری به روش ها و گام هایی برای دست یابی به مزیت رقابتی پایدار نیاز دارند. وظیفة مهم در دست یابی به این موقعیت 
ارهای رقابتی برعهدةبازاریابی است که یکی از عوامل مهم هر فعالیت اقتصادی به شمار می رود. فعالیت بازاریابی ازطریق ابز 

بازاریابی صورت می گیرد که از آن ها با نام عناصر آمیختة بازاریابی (محصول، قیمت، توزیع،ترفیع) یاد می 
 (1281،888شود)سیریکوویچ،

 گونه ای از گردشگری نقش قابل ملاحظه ای در اقتصاد ایفا نماید از جمله: عنوانبهگردشگری فرهنگی نیز می تواند 
اشتغال ایجاد شده توسط گردشگری فرهنگی مانند دیگر انواع گردشگری، بر  وص در صنایع فرهنگی:الف( اشتغال زائی به خص

 سه نوع می باشد؛

های ها، فروشگاهها، رستورانکنند از قبیل هتلاشتغال مستقیم؛ اشخاصی که در مؤسسات مرتبط با گردشگری کار می
 های سیر و سفر؛توریستی و آژانس

های عرضه از قبیل صنایع خلاقانه، صنایع دستی، کشاورزی، شیلات و مشاغل ایجاد شده در بخشاشتغال غیر مستقیم؛ 
 صنایع؛

 شوند. اند، حمایت میاشتغال اِلقایی؛ اشخاصی که از طریق خرج کردن درآمدی که شاغلان مستقیم و غیر مستقیم کسب کرده

کری و سرگرمی محسوب میشود نتیجه این تفکر این است که مقوله هنر و فرهنگ از نظر بسیاری از افراد یک موضوع روشنف
ای است درحالی که بخش فرهنگ و هنر یک بخش رشد یابنده است که با سهم هنر و فرهنگ در اقتصاد یک کشور ، سهم حاشیه

اوت و غالبا سرعتی بیش از سایر بخش های اقتصادی توسعه می یابد به علاوه این بخش امکانات و فرصت های شغلی بسیار متف
-تواند نقشبا مهارت های بالا را ایجاد می کند. به این ترتیب گردشگری فرهنگی هم برای اشتغال زائی در صنایع فرهنگی می

 آفرینی کند و هم دیگر صنایع مربوط به گردشگری. 
 امروزه سهم زیادی از درآمد برخی کشورها از محل ب( اثرات درآمدی برای بخش فرهنگی جامعه:

فعالیت های گردشگری است. مسافرت و جهانگردی در تولید ناخالص ملی نقش والایی را ایفاد می کند. گردشگری علاوه بر ایجاد 
 درآمد ارزی حاصل می شود.       صورتبهاشتغال موجب درآمد ملی می شود که بخشی از درآمد 

گردی ( ارز خارجی حاصل از جهان،1، 8،11یون، شود. )هماگردی ارزی است که وارد کشور میترین اثر جهانمطلوب
کنند، و درآمد گردان خارجی هزینه میالمللی، شامل محاسبة درآمدهای ناخالص ارز خارجی است )کل ارز خارجی که جهانبین

تعیین های نرخ تبدیل، اثر خالص ارز خارجی( ارز خارجی باقیمانده در کشور پس از کسر ضریب خروج ارز خارجی. دگرگونی
المللی و در نتیجه روند گردشگری و توزیع آن دارد. در کنار تعدادی از عوامل دیگر )مانند ای بر روندهای گردشگری بینکننده

                                                           
1 Delamere & Hinch 

2 John Maynard Keynes 
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ها(، نوسان نرخ تبدیل ارز تا حدود زیادی سبب روندهای انشعابی در مخارج گردشگری تغییرات تولید ناخالص ملی و تراز پرداخت
 (881، 8،11و بیچیل،  توسط کشورهااست.)ولا

قانون عرضه بیان گر آن است که رابطة مستقیم میان قیمت کالا یا خدمت مورد نظر و  ج( کمک به تنظیم عرضه و تقاضا:
گوید که کنند. وجود دارد، به شرط آنکه سایر عوامل ثابت باشند. قانون تقاضا میمقدار کالا یا خدمتی که تولید کنندگان عرضه می

کنند وجود دارد، به شرط آنکه سایر وس میان قیمت کالاها و خدمات و مقدار کالاها یا خدماتی که خریداران مطالبه میرابطه معک
 عوامل ثابت باشند.

د( کمک به توسعه اقتصادی: اگر منافع گردشگری در سطح جوامع و مناطق یک کشور به درستی توزیع شود می تواند سطح 
 ( به همین دلیل ،8، 8،18پاپلی یزدی و سقایی، زندگی مردم را بهبود بخشد.)

توسعه گردشگری، به ویژه در کشورهای کمتر توسعه یافته، عامل مؤثری در مقابله با فقر است و موجب افزایش درآمد قشرهای 
، 8،18می، مختلف، کاهش بیکاری و رونق اقتصادی و در نتیجه بهبود کیفیت زندگی مردم و افزایش رفاه اجتماعی می شود.)کاظ

8 ) 
مؤسسات گوناگون سازمان ملل با تمرکز دوباره بر نقش فرهنگ و صنایع فرهنگی به عنوان کمک به توسعه صنایع فرهنگی: (ه

پیشگام این امر به شمار می آیند. یونسکو سال هاست که به موضوع صنایع فرهنگی ، ابزاری در دستیابی به اهداف توسعه هزاره
بود که با انتشار  8888اما تنها از سال ، در کنفرانس عمومی این سازمان در نایروبی( 8878ین بار در سال دهد)نخستتوجه نشان می

های عضو سازمان ملل جای گرفتند. مسائل فرهنگی توسعه در برنامه های همه دولت، گزارش کمیسیون جهانی فرهنگ و توسعه
در استکهلم سوئد برگزار شد و پس از  8881رهنگی توسعه بود که در الهام بخش کنفرانس بین دولتی سیاست های ف، این گزارش

آفرینندگی و بازارها« در همان سال انتشار یافت. هم ، آن اولین گزارش جهانی فرهنگ از سوی یونسکو با عنوان »فرهنگ
ش نوظهور صنایع فرهنگی بر لزوم سیاستگذاری های فرهنگی نوین برای دربرگیری نق، کنفرانس یاد شده و هم گزارش پس از آن

فرهنگی عبارتند از: صنایعی که محصول تولیدی آنها به صورت ملموس صنایع  به عنوان بخشی از راهبردهای توسعه تأکید کردند. 
شکل خلاقانه و هنرمندانه دارد. این صنایع به واسطه بهره برداری از دارایی های فرهنگی و تولید کالاها و خدمات ، و غیر ملموس

محور )سنتی و جدید( قابلیت ایجاد ثروت و درآمد را دارند. ویژگی مشترک صنایع فرهنگی این است که در همگی آنها  دانش
دانش فرهنگی و دارایی های فکری برای تولید کالاها و خدمات دارای معنای اجتماعی و فرهنگی بکار می رود. صنایع ، آفرینندگی

مد ، صنایع دستی، معماری، از جمله: تبلیغات بازرگانی؛ ی اقتصادی را شامل می شودمجموعه ای گسترده از فعالیت ها، فرهنگی
موسیقی زنده و ، نرم افزارهای آموزشی و تفریحی ،طراحی گرافیک، تصویری -ویدئو و دیگر تولیدات صوتی، فیلم، )پوشاک و...(

هنرهای ، صنعت چند رسانه ای، یونی و اینترنتیتلویز، پخش رادیویی، هنرهای نمایشی و برنامه های سرگرم کننده، ضبط شده
( بخش قابل توجهی از نیازهای 1227)یونسکو، کتاب و...(. ، مجله، و نشر )مطبوعاتپ چا، خط، آثار باستانی، موزه ها، تجسمی

 شد.مند توان با رونق دادن به این صنایع تامین کرد و از اثرات مختلف اقتصادی آن بهرهگردشگران فرهنگی را می

 محیطیآثار زیست -3
نی اوایست محیطی فر، اثرات زفرهنگی -جتماعی دی و اقتصاات اتأثیران، علاوه بر شگردگری و ورود شگردتوسعة گروزه مرا

های فرهنگی هم دارند که آورد. گردشگران فرهنگی علاوه بر آنکه گردشگر هستند انگیزهمید جووشگر به دگرة اطق پذیرندـر منـب
یست محیط میزبانان نیز توجه ویژه دارند به همین دلیل باید به این مورد نیز از دو بعد مثبت و منفی توجه شود.مطالعات در مورد ز

منفی ات تأثیرهای منفی گردشگری اشاره کردند که جای خالی اثرات مثبت بسیار محسوس است. صورت گرفته بیشتر به جنبه
سیب ، آبالههاش زپاو یخت ، ریـفیکاکم ترارـشکل تـمآب، گی دوـلک، آاـگی خدولا، آگی هودلوآشامل ی شگردیست محیطی گرز

  (112-171، 1228وغیره ..است.)حسین و التینای، حش ت وتخریب حیا، طبیعین تخریب گیاها، یخیرتای به بناها

 

 گیرینتیجه
د نیا به خودسر اسرن را در محققاو اران ذـتوجه سیاستگ، نوینی شگردعناصر گران یک از فرهنگی به عنوی شگردگرامروزه 

رد. در خوفرهنگی به چشم میی شگردگرره بادی دراـیزب ـمطالی گرـشدگرت اـبیوزه در ادرـماکه ری به طو، ستده اجلب کر
عد در این میان گردشگری فرهنگی از دو ب این ادبیات بر تاثیر گردشگری فرهنگی بر هر یک از ابعاد توسعه پایدار تاکید شده است.

و کارکرد بهتر نظام فرهنگی اهمیت داشته باشد؛ از یک سو مهم ترین ویژگی گردشگری اثرات فرهنگی آن  "توسعه پایدار"در 
یافتن است. بدین جهت امروزه گردشگری علاوه بر است و از سوی دیگر گردشگری فرهنگی خود یک پتانسیل عظیم برای توسعه

گیرد. از نظر اندیشمندان اهمیت است در ابعاد دیگر نیز مورد توجه سیاستگزاران قرار مییک منبع اقتصادی حائز  عنوانبهآنکه 
 باشد: زیر آثار واجد تواند می منطقه در هر گردشگری فرهنگی کلی طوربه

 محلی؛ ساکنان مهجور فرهنگی امتیازات یافتن اهمیت بازتولید و -8
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 خوب احساس یک فزاینده) توسعه و فرهنگی هویت و فضایی بعد در ای منطقه های آگاهی توسعه و تشخیص امکان -1

 فرهنگ(؛ به یک تعلق

 مدت؛ بلند دوره یک در اقتصادی، بناهای زیر ایجاد -،

 رکود. حال در اقتصاد یک در اشتغال افزایش -1

افزایش اشتغال، شاید بتوان گفت عینی ترین کارکرد گردشگری )گردشگری فرهنگی( افزایش درآمد بخش خصوصی و دولتی، 
رونق کسب و کار و بهبود کیفیت زندگی مردم است. بنابراین نقد و بررسی گردشگری بدون تاثیرات اقتصادی آن امکان پذیر 
نیست. نتیجه طبیعی افزایش منابع مالی در فعالیت های مربوط به گردشگری، افزایش درآمدها و در نتیجه سرمایه گذاری بخش 

است. در عین حال، گردشگری اثرات منفی  "توسعه اقتصادی  "بهبود زیرساخت ها و افزایش امکانات  دولتی و خصوصی، ساخت و
است و در هر  زیستمحیطدر حقیقت ایجاد تعادل میان توسعه و  آوری را برای جامعه میزبان به همراه دارد.  توسعه پایدارزیان

گیرد. در محیطی مورد محک و ارزیابی قرار می رهنگی و زیستهای مختلف اقتصادی، اجتماعی ـ فمقصد گردشگری از جنبه
 ویا اقتصاد بلکه به معنی پیوند دادن میان اقتصاد،  زیستمحیطحقیقت توسعه پایدار نه فقط در بعد 

ی امروز و اجتماع و فرهنگ مفهوم پیدا می کند. بهره برداری و استفاده از منابع طبیعی برای برآورده کردن نیاز ها زیستمحیط
 جوامع و حفظ و توسعه این منابع برای بهره برداری نسل های آینده، شاید کاربردی ترین تعریف برای توسعه پایدار است. 

ترین هدف برای هر صنعتی از جمله صنعت گردشگری است. این رویکرد از توسعه، بر حفظ رسیدن به نقطه توسعه پایدار عالی
-رآوردن نیازهای اساسی انسان، نگهداری منابع به منظور استفاده نسل های آتی و کاهش بیمحیطی، بیکپارچگی و تنوع زیست

عدالتی تأکید دارد؛ بنابراین تأکید بر دید بلند مدت و توازن بین افراد، در نسل حاضر و بین انسان ها و سایر ارگانیسم ها در این 
گیری عملکرد و اثرات ن عصر از صنعت گردشگری است، پس اندازهنگرش وجود دارد. اگر توسعه پایدار یکی از اهداف عینی ای

 محیطی آن در مقصدهای گردشگری، یک ضرورت است. های اقتصادی، اجتماعی ـ فرهنگی و زیستجنبه

های مختلف شده و به همین دلیل روز مدت موجب اتحاد و پیوند بیشتر اقوام، مذاهب و فرهنگگردشگری فرهنگی در کوتاه 
های زندگی یکدیگر و این صنعت افزوده می شود. گردشگری موجب افزایش آگاهی از شیوه« عنصر فرهنگ»ز بر اهمیت بُعد به رو

 عنوانبههای ملل مختلف شده و سبب می شود تا گردشگری فرهنگی شود و در نتیجه نزدیکی فرهنگآداب و رسوم دیگران می
  از میزان رشد گردشگری را در دنیا کسب کند. نزدیکترین گونه به عنصر فرهنگ، رشدی سریع تر

 

 منابع
 حسن    ،یموسائ رضایعل ،یجعفر درضایترجمه: حم نده،یآ یبرا یراثیم دار،یپا یگردشگر تیریمد .(8،11اجل، دیوید، ال.) -

 ی. تهران: انتشارات جهاد دانشگاهیدیهو

پژوهش  فترد راتشاـنتا -انرـته دی،زـیو ا بیاعرترجمه ا ،هافرهنگ پهنهدر  مدیریت(. 8،78)سورباو ژران،  زانسو ر،شنایدا -
 .فرهنگی یها

 یروستا ،یمطالعه مورد ،یجامعه محل شتیمع یبر رو گردیبوم هایاحداث اقامتگاه تأثیر لیو تحل ی( بررس8،81)،یاحسان -
 یافراچال سار

سـیدعلی بـدری، فصـلنامه تحقیقـات جغرافیایی، (توسعه پایدار، مفهـوم، ارزش و عمـل، ترجمـه  8،78بارو، سی جی، ) -
 . 11811شماره 

 (. گردشگری)ماهیت و مفاهیم(، تهران: انتشارات سمت. 8،11پاپلی یزدی، محمدحسین. و سقایی، مهدی) -

 اول. پچا ،پویا ندیشهتهران: ا ان،یردر ا دیجهانگر(، 8،18)حسن ری،نصاتقی زاده ا -

سید محمد اعرابی، تهران: انتشارات دفتر  -دی در چشم انداز جامع، ترجمه علی پارسیان (، جهانگر8،77چاک، وای .گی) -
 .فرهنگی هایپژوهش

 یالملل نیب شیهما نیاول ،یبر شاخص توسعه انسان یتوسعه گردشگر تأثیر ی(بررس8،88) رای،سمیمحمد فاتح، ،یبیحب -
 کردستان. یمانیسل کیتکن یدانشگاه پل یو متوازن منطقه ا داریپا ،توسعهیاقتصاد یزیبرنامه ر

(صندلی توسعه پایدار، ترجمه محسن حکیمـی، فصـلنامه طبیعـت و منـابع، انتشارات  8،78فرانچسکو، ) ،دی کاستری -
 827کمیسیون ملی یونسکو در ایران، سال دوم، شماره 

 چهارباغ.(. شناخت گردشگری، اصفهان: نشر 8،11رنجبران، بهرام و زاهدی، محمد) -

مکران استان هرمزگان،  یساحل در نوار یعیو طب یفرهنگ راثیم یگردشگر یهاتی(مطالعه ظرف8،81رضا) یعل ،یرازق -
 توسعه، سال هشتم،شماره چهارم یگردشگر یپژوهش-یعلم-فصلنامه 

 2674https://arasbaran.org/news.cfm?id=چرا و چگونه؟ ،یگردشگر داری( توسعه پا8،81)نایم ،یصبور -

 همایش نخستین تمقالا مجموعه.«انیرا سلامیا ریجمهودر  دیجهانگر توسعه ایبر هاییرهکارا(. »8،78)حمید م،ضرغا -
 .دیجهانگرو  دینگرایرا نمازساو  ائیـطباطب علامه هنشگادا، 8ج  ان،یرا سلامیا ریجمهوو  دیجهانگر
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 سیربر تمقالا هـمجموع «انیرا» ارپاید دیجهانگر توسعه فرهنگی یهامینه(. ز8،11)یمهد ،کاظمیو  لحسنابوا ،فقیهی -
و  دینگرایرا نمازساو  ائیـطباطب علامه هنشگادا ان،یرا سلامیا ریجمهودر  دیجهانگر توسعه یهابرنامهو  سیاستها
 . دیجهانگر

 دی،انگرـجه تاـمطالع صلنامهـف ،«عـماجو بر دیجهانگر توسعه فرهنگی اتتأثیر»(، 8،11)سمیه ،کاظمیو  یمهد ،کاظمی -
 .8 رهشما ،طباطبایی علامه هنشگادا راتنتشاا

 .سمت راتنتشا: اانتهر. یشگردگر مدیریت(، 8،18)یمهد ،کاظمی -

 /https://www.kojaro.com/2018/10/6/165446 ست؟یچ داریپا ی( گردشگر8،81)بهینس ،یگودرز -

موردی شاندیز )خراسان رضوی( پایدار و روستایی مطالعه ( نقش اکوتوریسم در توسعه 8،18احمد) ،، ابوسعیدی، رحیممشیری -
 ،8 ،زمستان 11 شماره هفتم، سال پژوهشی، –فصلنامه جغرافیایی سرزمین، علمی 

  یتوسعة گردشگر یاثرات مثبت و منف یستمیس لی( تحل8،88)دیام ه،یپور، محمد، و عشر نعمت ن،یام ،یملائ یفرج -
 .  8 یپژوه ندهیآ کردیبا رو رانیا.« سال پنجم، شمارة  ،یگردشگر یفصلنامة مطالعات اجتماع

 یعلم هیتهران: ترمه.نشر ان،یپونه تراب ،یرزائیترجمه روزبه م ت،یریو مد یزریاثرات، برنامه ،ی(. گردشگر8،17)تریپ سون،یم -
 .8،18زمستان،  1شماره -یشناس انوسیاق یپژوهش

 رهیجز ی، مطالعه مورد"یتوسعه گردشگر یـ فرهنگ یاجتماع یداریپا یبررس"(. 8،88مهرداد) ،یمهنا و کرم ن،بی کین -
 ، تابستان.1فرهنگی، دوره پنجم، شماره  یکیش، فصلنامه پژوهشها

تهران:  ،یکتابچ یو محمد مهد انیگوهر میمحمد ابراه ،ترجمهیالملل نیب ی(، گردشگر8،11)لیچریب ونل،یولا، فرانسوا. و  -
 .ریکب ریموسسه انتشارات ام
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