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 یدهـچک
 

در بورس اوراق بهادار  شدهپذیرفته هایشرکتسود  تیریبر مد یعدم تقارن اطلاعات تأثیرپژوهش حاضر با موضوع 
. پژوهش باشدمی یدادیاجرا از نوع پس رو تیو از نظر ماه باشدمی ی. این پژوهش از نظر هدف، کاربردرفتیصورت پذ

 در .باشدیم 2937-2931 یدر بورس اوراق بهادار تهران در بازه زمان شدهپذیرفته هایشرکتحاضر جامعه مورد مطالعه 
در بورس اوراق بهادار تهران  شدهپذیرفته هایشرکت هایدادهلاعات از اسناد و مدارک و این پژوهش جهت گردآوری اط

تحقیق  رضیه. در این پژوهش، برای آزمون فدیاستفاده گرد باشندمی لیذ هایویژگی یو دارا 2937-2931 یدر بازه زمان
 مریل Fاز آزمون  یقیو تلف ییتابلو هایروش نیانتخاب ب یبرا یبیترک یهاهای ترکیبی استفاده شد. در روش دادهاز داده

پژوهش از طریق  هایفرضیهاستفاده و در نهایت  Eviews افزارنرمهای آماری از . در تمامی تحلیلشودمیاستفاده 
 یعدم تقارن اطلاعات یبیشاخص ترک بینشان داد با توجه به ضر جیگرفت. نتا رارآزمون ق مورد شریف Fو  t آزمون

(IAindexو سطح اهم )سود در  تیریبر سطح مد یمعنادار عدم تقارن اطلاعات تأثیرپژوهش دال بر  هیمربوط، فرض تی
و  یمنف تأثیری ی( داراSizeشرکت ) زیسا ریتنها متغ زیکنترل ن یرهایمتغ انی. در مگرددمی تأیید 5936 نانیسطح اطم

 اوراق بهادار تهران است. در بورس شدهپذیرفته هایشرکتسود  تیریمعنادار بر سطح مد
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 مقدمه -1
ها از یک های بازار دارند، شناخت آنگذاران اطلاعات متفاوتی درباره اوراق بهادار یا مکانیزمسرمایه کههنگامیدر بازار سرمایه، 

-بود و به عبارت دیگر عدم تقارن اطلاعات )نابرابری فرصت( وجود دارد. این موضوع، مسیری را دنبال میوضعیت متفاوت خواهد 
های متفاوت و دهد عدم تقارن اطلاعات دلیل اصلی تعدیلکه نشان می کندهای اقتصادی اطلاعات مطرح میکند که مدل

گذاران، آید که به کلیه سرمایهنی برابری فرصت زمانی بدست مییع؛ گذاران استسیستماتیک بازده بر اساس ریسک، توسط سرمایه
گذاران یکسان خواهد اطلاعات مساوی داده شود، چون در این حالت بازده مورد انتظار تعدیل شده بر اساس ریسک در بین سرمایه

اقدام به  است که بسیاری از افرادی که آنچه در بازارهای سرمایه باید مورد توجه قرار گیرد این(. 2395، 2بود)وانکِ تِش و چیانگ
 هاشرکتاست که از جانب  هاییاطلاعیهمهم،  به اطلاعات هاآن، مردم عادی هستند که تنها راه دسترسی کنندمی گذاریسرمایه
یت اطلاعاتی بالایی ای که تعداد افراد دارای اطلاعات محرمانه زیاد هستند و یا این افراد از مزدر بازارهای سرمایه .شودمیمنتشر 

یابد. اندازه بازار به نوبه خود، هزینه معاملات اوراق بهادار را باشند، احتمال عدم تقارن اطلاعات یا نابرابری افزایش میبرخوردار می
هود و های معامله رابطه مستقیم خواهد داشت)آمیبنابراین وسعت عدم تقارن اطلاعات، با میزان هزینه؛ دهدقرار می تأثیرتحت 

 (.2395، 1مندلسون
در جهت افزایش منافع خود با  توانندمی، زیرا مدیران شودمیدر شرایط عدم تقارن اطلاعاتی بروز پدیده مدیریت سود تسهیل 

کامل عملکرد شرکت را مشاهده کنند  طوربه توانندمین دارانسهامبیشتری داشته باشند. در حقیقت  طلبیفرصت، دارانسهامهزینه 
. در چنین محیطی مدیران بهتر کنندمی گیریتصمیمنسبت به مدیریت دارند،  تریکمبه همین دلیل در محیطی که اطلاعات و 

منابع، انگیزه یا دسترسی به  نفعانذیعدم تقارن اطلاعاتی زیاد است،  کههنگامیرا مدیریت کنند.  شده گزارشقادرند سودهای 
پدیده مدیریت سود شایع تر است. مدل های تحلیلی  نیبنابرا و اعمال مدیران را ندارند، اطلاعات مربوط برای نظارت برعملکرد

شرط ضروری برای عملیات مدیریت سود است. علاوه بر  دارانسهامنشان داده اند که وجود عدم تقارن اطلاعاتی بین مدیران و 
بیشتر باشد،  دارانسهامدم تقارن اطلاعاتی بین مدیریت و ( شواهد تجربی ارائه نمود مبنی براین که هر چه ع1555این ریچاردسون)

که از طریق دامنه خرید و فروش و  احتمال مدیریت اقلام تعهدی بیشتر است. او مدعی شد که میزان عدم تقارن اطلاعاتی
( در 1553کاران)کنگ و هم پراکندگی پیش بینی های تحلیل گران اندازه گیری شده، با درجه مدیریت سود رابطه مثبت دارد.

درجه عدم تقارن اطلاعاتی، پوشش  تأثیرپژوهش خود باعناون محیط اطلاعاتی شرکت و مدیریت سود به صورت تجربی به برری 
اخبار تجاری و پوشش تحلیل گران برمدیریت سود پرداختند. نتایج آنها بیانگر این مطلب بود که میزان مدیریت سود به رابطه مثبت 

عدم تقارن اطلاعاتی بر مدیریت  تأثیر(. لذا در این مقاله به بررسی 2939طح عدم تقارن اطلاعاتی دارد)باباجانی،و معناداری با س
 .شودمیدر بورس اوراق بهادار پرداخته  شدهپذیرفته هایشرکتسود 

 

 بیان مسئله-2
 این شکوفایی و رشد سرعت واندت می صحیح گیری نتیجه و بهادار اوراق بازارهای ی جانبه همه های تحلیل و تحقیقات

 اعتماد حاصل این و بوده موفق سرمایه آوری جمع و تأمین در که اند داده نشان دنیا معتبر بورسه ای. بخشد تحقق را بازارها
 سودهای و نرفته هدر به آنها سرمایه های هستند که مطمئن که نحوی به است، بازار کارایی و سرمایه بازارهای به سهامداران

 سهامداران صحیح گیریتصمیم به تواند می سهام بازار بر موثر مختلف های معقوله پیرامون تحقیق. آورد می ارمغان به عقولیم
 و قائمی) گردد بهتر گذاری سرمایه وضع و گرفته صورت مطلوب تری نحو به اقتصادی منابع ی بهینه تخصیص و کند کمک

 می را شرکت نقدشوندگی قدرت. باشدمی معاملات دفعات تعداد و معاملات حجم رتأثی تحت سهام نقدشوندگی. (2939 همکاران،
 آبی، و )تهرانی کرد شناسایی خریدار تعداد مبادله، دفعات شده، مبادله سهام تعداد شرکت، معاملات حجم همچون عواملی از توان

 این توانایی بدلیل امر این. دارند پایدارتری دینق یهاآنجری کنندمی تصاحب را بازار از بیشتری سهم که یهایشرکت(. 2999
 رهبری توانایی شرکت ها، این واقع در. باشدمی محصول رقابتی بازار یک در تولیدات و محصولات قیمت تعیین در ها شرکت
 همواره گذاران ایهسرم و است بهادار اوراق بورس اصلی کارکردهای از یکی نقدشوندگی(. 1525 ولون، کاله. )دارند را بازار در قیمت

 دلیل به گذاران سرمایه(. 2999 دادار، و سعیدی) کنند معامله را آن ممکن هزینه کمترین با بتوانند که هستند سهادی خواستار
 اهمیت از گذاری سرمایه بازده و ریسک از آگاهی گذاران، سرمایه برای لذا. دارند بازده انتظار گذاری، سرمایه نشدنی جدا ریسک

 وجود یعنی سود مدیریت اصلی تئوریک های شرط از پیش یکی تجربی آزمون دنبال به حاضر تحقیق ...است برخوردار یا ویژه

که آیا عدم تقارن اطلاعاتی  باشدمیاست از این رو در این پژوهش بدنبال این  گذاران و سرمایه مدیران بین اطلاعاتی تقارن عدم
 دارد؟ تأثیر بورس اوراق بهادار در شدهپذیرفته هایشرکتبر مدیریت سود 

                                                           
1- Venkatesh  and Chiang 

2- Amihud and Mendelson 
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 مبانی نظری تحقیق -3

 عدم تقارن اطلاعاتی -3-1
ها از یک های بازار دارند، شناخت آنگذاران اطلاعات متفاوتی درباره اوراق بهادار یا مکانیزمسرمایه کههنگامیدر بازار سرمایه، 

-نابرابری فرصت( وجود دارد. این موضوع، مسیری را دنبال میوضعیت متفاوت خواهد بود و به عبارت دیگر عدم تقارن اطلاعات )
های متفاوت و دهد عدم تقارن اطلاعات دلیل اصلی تعدیلکه نشان می کندهای اقتصادی اطلاعات مطرح میکند که مدل

گذاران، کلیه سرمایهآید که به یعنی برابری فرصت زمانی بدست می؛ گذاران استسیستماتیک بازده بر اساس ریسک، توسط سرمایه
گذاران یکسان خواهد اطلاعات مساوی داده شود، چون در این حالت بازده مورد انتظار تعدیل شده بر اساس ریسک در بین سرمایه

اقدام به  آنچه در بازارهای سرمایه باید مورد توجه قرار گیرد این است که بسیاری از افرادی که(. 2395، 2بود)وانکِ تِش و چیانگ
 هاشرکتاست که از جانب  هاییاطلاعیهمهم،  به اطلاعات هاآن، مردم عادی هستند که تنها راه دسترسی کنندمی گذاریمایهسر

 .شودمیمنتشر 
سهم از جانب  هر اطلاعیه ها را می توان اعلان سود برآوردی هر سهم دانست که در آن سود پیشنهادی یک نمونه از این نوع
سرمایه گذارانی که در بازارهای سرمایه مشغول فعالیت  . حال اگر در بینشودمیبه اطلاع عموم رسانده  شرکت پیش بینی شده و

یی که هاناعلآ اطلاعاتی نسبت به سایرین در موقعیت بهتری قرار داشته باشند و به عنوان مثال از بوده، افرادی باشند که از نظر
قادر خواهند بود تا برعرضه و تقاضای بازار تاثیر گذاشته و به اصطلاح، منجر به قرار است درباره سود صورت پذیرد مطلع باشند 

 (.95، ص2999، وطن پرستو  قائمی) بروز شکاف قیمت ها شوند
ای که تعداد افراد دارای اطلاعات محرمانه زیاد هستند و یا این افراد از مزیت اطلاعاتی بالایی برخوردار در بازارهای سرمایه

یابد. اندازه بازار به نوبه خود، هزینه معاملات اوراق بهادار را تحت احتمال عدم تقارن اطلاعات یا نابرابری افزایش می باشند،می
، 1های معامله رابطه مستقیم خواهد داشت)آمیهود و مندلسونبنابراین وسعت عدم تقارن اطلاعات، با میزان هزینه؛ دهدقرار می تأثیر

2395.) 
(، برخی افراد مطلع در بازار از قبیل سهامداران عمده، اطلاعات عمومی )مانند اعلان سود( را به 2339) 9رچیادر مدل کیم و و

دهند. بدیهی است که این افراد دارای مزیت اطلاعاتی نسبت به سایرین هستند و از این رو سمت اطلاعات محرمانه سوق می
عدم  تأثیرها بر چگونگی ز طریق اعلان سود داشته باشند. البته تمرکز اصلی آنقادرند تا ارزیابی بهتری نسبت به عملکرد موسسه ا

ها اعلام سود منجر به افزایش حجم مبادلات و تقارن اطلاعاتی در مبادلات افراد مطلع، پیرامون زمان اعلام سود است. از نظر آن
تجربی، افزایش عدم تقارن یا نابرابری اطلاعات، با های تئوریک و شواهد شود. بر اساس تحلیلگسترش عدم تقارن اطلاعات می

های زیاد معاملات، نقدینگی پایین اوراق بهادار و حجم کم معاملات رابطه دارد و در مجموع منجر گران، هزینهکاهش تعداد معامله
 شود.به کاهش سودهای اجتماعی ناشی از معامله می

تری دارند، در نتیجه ای پایینرای نقد شوندگی بیشتری هستند، هزینه سرمایه(، سهامی که دا2332) 9در مدل دیاموند و ورچیا
بینی سود توسط مدیران بر تواند همبستگی مهمی با تقویت اثرات پیشها میبینی سود توسط مدیران بر نقدینگی شرکتاثر پیش

توان عدم تقارن اطلاعات را افشای اطلاعات می که از طریق ها نشان دادندچنین آنها داشته باشد. همای شرکتهزینه سرمایه
 .کاهش و نقدینگی را افزایش داد

آن با ارزشی که سرمایه گذاران در بازار  زمانی که عدم تقارن اطلاعاتی در رابطه با سهام یک شرکت افزایش یابد، ارزش ذاتی
با ارزش مورد انتظار  هاشرکترزش واقعی سهام خواهد بود. درنتیجه، ا س رمایه برای سهام مورد نظر قایل می شوند متفاوت

 (.95، 2999، وطن پرستو  قائمی)خواهد داشت سهامداران تفاوت
 

 مدیریت سود-3-2
های و از دیدگاه از آن ارائه نشده استمدیریت سود موضوع بسیاری از پژوهشات حسابداری بوده، لیکن تاکنون تعریف واحدی 

قضاوت در »کنند: (، مدیریت سود را به اینصورت تعریف می2333) 6هیلی و والن .آمده است مختلف تعاریف متعددی از آن بعمل
گزارشگری مالی و شکلدهی معاملات به منظور دستکاری گزارشات مالی با هدف گمراه نمودن برخی افراد ذینفع در رابطه با 

 «قام حسابداری گزارش شده بستگی دارند.عملکرد اقتصادی شرکت و یا تأثیرگذاری بر نتایج قراردادهایی که به ار
( به مدیریت سود به عنوان اختیار شرکت در انتخاب سیاست های حسابداری برای دستیابی به برخی اهداف 2337اسکات )

                                                           
1 Venkatesh  and Chiang 
2 Amihud and Mendelson 
3  Kim and Verrecchia 
4  Diamond and Verrecchia 
5 Healy & Wallen 
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( مدیریت سود شکلی از دستکاری سود است که احتمال 2335) 1( و ویلد2335) 2به نظر دچو و همکاران خاص مدیر، اشاره می کند.
رد قابلیت اتکای سودها را کاهش دهد. هرچه سودها قابلیت اتکای کمتری داشته باشد حاوی اطلاعات مفید کمتری نیز احتمال دا

هستند. از سوی دیگر، زمانی که مدیریت سود فرصت طلبانه با استفاده از سیستم های نظارتی کنترل شود، سودهای حسابداری 
 تد.قابل اتکاتر بوده و حاوی اطلاعات مفیدتری هس

« سود مورد انتظار»های مربوط به ( دستکاری سود توسط مدیریت به منظور دستیابی به قسمتی از پیش داوری2335) 9فرنل
های تحلیل گران، برآوردهای قبلی مدیریت و یا کاهش پراکندگی سودها( را به عنوان مدیریت سود، تعریف )مانند پیش بینی

گذاران برای خرید سهام شرکت و کند: تشویق سرمایهبرای مدیریت سود تعریف می ( دو انگیزه اصلی2332) 9کلاگ کند.می
( مدیریت سود را گزارشگری مالی جانبدارانه و همراه با سوءگیری که بر اساس آن 2393) 6افزایش ارزش بازار شرکت. اسکیپر

تا برخی منافع خاص را عاید خود سازند، تعریف  کنندمیمالی مداخله  گیریتصمیممدیران از روی تعمد و با تصمیم قبلی، در فرایند 
، مدیریت سود را بعنوان نوعی دستکاری مصنوعی سود توسط مدیریت جهت حصول به (2335)دی جورج و همکاران می کند.

تصور  کنند. به نظر ایشان، انگیزه اصلی مدیریت سود در واقع مدیریتسطح مورد نظر سود برای برخی تصمیمات خاص، تعریف می
گذاران در مورد واحد تجاری است. هرچند که این تعریف ها در سطح وسیعی مورد پذیرش است، اما کاربرد عملیاتی این سرمایه

یریت است که قابل مشاهده نیست. در ادبیات حسابداری دتعریف ها کمی دشوار است، زیرا موضوع اصلی قصد، نیت و انگیزه م
. اگرچه برای حد باشدمید دشوار است، زیرا مرز بین مدیریت سود و تقلب های مالی مشخص نارائه تعریف روشن از مدیریت سو

 تعریف مشخصی )بر حسب انگیزه مدیر( وجود دارد. شودمینهایی مدیربت سود که همانا تقلب محسوب 
 

 پژوهش نهیشیپ -4
نتیجه سود حاصل از آن به عنوان یکی از بندی فروش دارایی و در است که زمان کردهسعی  خود در تحقیق( 2936) کوچکی

ابزارهای هموارسازی سود مطرح و مورد آزمون تجربی قرار گیرد تا از این طریق به این سوال پاسخ داده شود که آیا مدیران 
ته شده در ی پذیرفهاکنند؟. جامعه آماری این تحقیق شامل شرکتابزار مزبور به منظور هموارسازی سود استفاده می از هاشرکت

بوده است. نتایج پژوهش بیانگر آن است که سود حاصل از فروش  2931تا  2999های بورس اوراق بهادار تهران طی سال
دهد که سود حاصل از فروش های این تحقیق نشان میها، تغییرات موقتی سود را هموار نساخته است. به عبارت دیگر، یافتهدارایی
ی دارای هاه کاهش در سود سالانه )به استثنای اثرات فروش دارایی( دارند، عمدتا بیشتر از شرکتیی کهاها در شرکتدارایی

 .افزایش سود سالانه نیست
های مالی به عنوان ابزارهای مدیریت ها و هزینهبندی فروش داراییشناسایی زمانبه بررسی  خود، تحقیق ( در2936) رخشانی

ی پذیرفته شده در بورس ها. جامعه آماری تحقیق شامل شرکتپرداختر بورس اوراق بهادار ی پذیرفته شده دهاسود در شرکت
بود. نتایج حاصل شده بیانگر آن است که بین سود فروش دارایی ثابت و سود قبل  2939-2999اوراق بهادار تهران در دوره زمانی 

های مالی و سود قبل داری وجود دارد. همچنین بین هزینهمعنیهای ثابت ارتباط از کسر مالیات منهای سود ناشی از فروش دارایی
( به بررسی تاثیر مدیریت سود واقعی 2939ولی زاده لاریجانی) .داری وجود داردهای مالی ارتباط مثبت معنیاز کسر مالیات و هزینه

های و مدیریت سود مبتنی بر فعالیت های پرداخت. نتایج نشان داد که بین عملکرد و عملیات آتیبر عملکرد عملیات آتی شرکت
 ی معناداری وجود ندارد.واقعی رابطه

تقارن اطلاعاتی بین مدیریت سود و سهام( به صورت تحلیلی نشان دادند که وجود عدم1527( و ترومن و تیتمان )1527دی)
پوشانی وجود دارد. داران همهای سهام( فرض کرد که بین گروه1527داران یک شرط اساسی برای مدیریت سود است. دی )

دهند که به منظور القای یک تصویر مناسب به گروه خریداران از یک سیاست مشخص داران فروشنده به مدیریت اجازه میسهام
داران برخوردار است. در نتیجه عدم تقارن مدیریت سود پیروی نماید. در این مدل، مدیر از یک مزیت اطلاعاتی نسبت به سهام

 تی شرط ضروری برای مدیریت سود در این وضعیت است.اطلاعا
 کارانهگران از کیفیت افشا با سطح محافظهدهد ارزیابی تحلیل( شواهدی را فراهم کردند که نشان می1527ایمهوف و توماس)

ها های آنبرد یافتههای حسابداری و میزان افشای جزئیات اساسی ارقام گزارش شده ارتباط مثبت دارد. کاروردها و روشآبودن بر
نمایند(، هایی که کمتر به مدیریت سود مبادرت می)شرکتکارانههای محافظههای دارای برآوردها و روشاین است که شرکت

کارترند، کمتر به مدیریت هایی که در گزارشگری محافظهنمایند. بر اساس این تحقیق، اگر شرکتاطلاعات بیشتری را افشا می
-توان نتیجه گرفت که بین افشای شرکتی و مدیریت سود رابطه منفی وجود دارد. به عبارت دیگر، شرکتمایند، میسود مبادرت ن

                                                           
1 Decho et al 
2 Wield 
3 Furnell 
4 Clog 
5. Skipper 
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هایی که اطلاعات بیشتری را افشا کنند و شرکتورزند، اطلاعات بیشتری را افشا میهایی که کمتر به مدیریت سود مبادرت می
 .کنندنمایند، کمتر به مدیریت سود اقدام میمی

تقارن اطلاعاتی ها فراهم ساخته است. او دریافت که میزان عدم( شواهدی تجری را مطابق با این استدلال1525ریچاردسون)
 گیری شده، با درجه مدیریت سود رابطه مثبت دارد.گران اندازههای تحلیلبینیکه از طریق دامنه خرید و فروش و پراکندگی پیش

 

 فرضیه های تحقیق -5
 دارد. تأثیردر بورس اوراق بهادار  شدهپذیرفته هایشرکترن اطلاعاتی بر مدیریت سود عدم تقا

 

 روش تحقیق -6
ها، اصول و فنونی ی پژوهشاتی هستند که نظریه ها، قانونمندیدکاربر تحقیقات باشدمی از نظر هدف، کاربردی این پژوهش

پس از نوع  اجراو از نظر ماهیت  ایی و واقعی به کار می گیردکه در پژوهشات پایه تدوین می شوند را برای حل مسایل اجر
-2931در بورس اوراق بهادار تهران در بازه زمانی  شدهپذیرفته هایشرکتدر پژوهش حاضر جامعه مورد مطالعه  .باشدمی رویدادی

 .باشدیم 2937
این گروه پژوهشات، پیشینه تحقیق که  ررسیو ب ادبیات به مربوط اطلاعات آوری جمع برای ای کتابخانه روش از پژوهش این

 شدهپذیرفته هایشرکت هایدادهاز  همچنین ؛ واستفاده گردید محقق باید ادبیات و سوابق مسأله و موضوع پژوهش را مطالعه کند
 هایشرکت یهادادهدر این پژوهش جهت گردآوری اطلاعات از اسناد و مدارک و  در بورس اوراق بهادار تهران استفاده گردید.

 استفاده گردید. باشندمیذیل  هایویژگیو دارای  2937-2931در بورس اوراق بهادار تهران در بازه زمانی  شدهپذیرفته
 و دسترس در آنها مورد در نیاز های مورد داده تا داشته حضور تهران بهادار اوراق بورس در 2937 تا 2931 های سال طی .2

 .باشد آوری جمع قابل

 مدیریت و نحوه عملیات ماهیت زیرا نباشد، داری بانک و جزء صنعت باشد گذاریسرمایه صنعت جزء نظر دمور شرکت .1

 .است متفاوت هاشرکت سایر با صنایع، این زیرمجموعه یهاشرکت سود

 مورد ونهنم تا باشد نداده تغییر را مالی خود سال نیز آزمون مورد دوره طی و اسفند 13 به منتهی شرکت مالی سال پایان .9

 .باشد مقایسه قابل و همگن بررسی

های ترکیبی برای انتخاب بین شد. در روش داده استفاده ترکیبی های داده از تحقیق فرضیه آزمون برای پژوهش، این در
 نهایت در و استفاده Eviews افزارنرم از آماری هایتحلیل تمامی در .شد لیمر استفاده Fآزمون  از تابلویی و تابلویی هایروش

 .گرفت قرار آزمون فیشرمورد Fو  t آزمون طریق از پژوهش هایفرضیه
 

 وه اندازه گیری متغیرهاشی -6-1
 مدیریت سود:

|𝐷𝐴𝐶𝐶𝑖,𝑡| = 𝛼0 + 𝛼1𝐼𝐴 − 𝑖𝑛𝑑𝑒𝑥𝑖,𝑡 + 𝛼2𝐷𝐸𝐵𝑇𝑖,𝑡 + 𝛼3𝑆𝐼𝑍𝐸 𝑖,𝑡 + 𝛼4𝐺𝑅𝑂𝑊𝑇𝐻𝑖,𝑡+sit 

 
DACC خص مدیریت سود )متغیر وابسته(، شاLA-INDEX  ،شاخص عدم تقارن اطلاعاتیDEBT  ،نسبت بدهیSIZE 
 میزان فروش خالص در پایان دوره منهای فروش خالص در ابتدای دوره آزمون است. GROWTHسایز شرکت و 

 
 عدم تقارن اطلاعاتی)متغیر مستقل(:

LA-INDEX =
𝐴𝑃−𝐵𝑃

(𝐴𝑃+𝐵𝑃)/ 2
×100 

 

SPREADدامنه تفاوت قیمت پیشنهادی خرید و فروش سهام : 
APمیانگین قیمت پیشنهادی فروش سهام شرکت : 
BP:  باشدمیمیانگین قیمت پیشنهادی خرید سهام شرکت. 

 متغیر کنترلی(:)نسبت بدهی
DEBT=TL/EQ 
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DEBE= نسبت بدهی 
TL= کل بدهی ها 
EQ= حقوق صاحبان سهام 

 متغیر کنترلی(:)سایز شرکت
 لگاریتم ارزش دفتری دارایی های شرکت در نظر گرفته شده است.

 متغیر کنترلی(:)میزان رشد فروش 

GROWTH = فروش آخر دوره − فروش اول دوره  فروش اول د وره ∗ 100 
 

 های تحقیقیافته-7
 در پژوهشآمارتوصیفی متغیرهای مورد بررسی  -1جدول 

 سطح معناداری بیشینه کمینه رانحراف معیا میانه میانگین نام متغیر

 59557 6997 995 2911 5973 5993 مدیریت سود

 59559 5915 9955 5979 2965 2971 عدم تقارن

 59553 6 2 59229 9 9937 نسبت بدهی

 59556 25962 23922 2961 29931 29957 سایز شرکت

 59559 21 32 12 99 91 میزان رشد فروش

 
 یرهای مورد بررسی در پژوهشآزمون مانایی متغ -2جدول 

 
 لوین، لین و چو دیکی فولر تعمیم یافته

 سطح احتمال آماره آزمون سطح احتمال آماره آزمون

 595555 -1321939 595555 6929997 مدیریت سود

 595555 -1996999 595555 5299299 عدم تقارن

 595555 -1995999 595555 6999512 سایز شرکت

 595555 -1595567 595555 6999599 میزان رشد فروش

 595555 -2999276 595555 6369622 نسبت بدهی

 
 تلفیقی یا تابلویی( هایها/انتخاب بین روش دادهنتایج آزمون لیمر )همسانی عرض از مبدا شرکت -3جدول 

 

 P-VALUE لیمر Fآماره آزمون 

Cross-section F  Cross-section F 
Cross-section 

Chi-square 

 0.0000 0000 553.4464 5.4689 فرضیه پژوهش

 
 نتایج آزمون هاسمن )انتخاب بین اثرات ثابت و اثرات تصادفی( -4جدول 

 P-VALUE آماره آزمون هاسمن 

 0.8894 1.6960 فرضیه پژوهش

 
مدیریت سود در  با توجه به نتایج آزمون های لیمر وهاسمن، مدل پژوهش جهت بررسی اثر شاخص عدم تقارن اطلاعاتی بر

 6تابلوی و اثرات تصادفی برآورد گردید و نتایج آن در جدول  هایدادهکنار دیگر عوامل )متغیرهای کنترل( با استفاده از روش 
 منعکس شده است.

( و سطح IAindex، با توجه به ضریب شاخص ترکیبی عدم تقارن اطلاعاتی )شودمیمشاهده  6 همان گونه که در جدول
 تأیید/ 36معنادار عدم تقارن اطلاعاتی بر سطح مدیریت سود در سطح اطمینان  تأثیروط، فرضیه پژوهش دال بر اهمیت مرب

منفی و معنادار بر سطح مدیریت سود  تأثیری( دارای Size. در میان متغیرهای کنترل نیز تنها متغیر سایز شرکت )گرددمی
 است. در بورس اوراق بهادار تهران شدهپذیرفته هایشرکت
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 نتایج آماری آزمون فرضیه پژوهش -5جدول 

 
 فرضیه پژوهش

 Sig ضریب

 595929 199295 عرض از مبدا

 595659 595939 (IAindex)( عدم تقارن اطلاعاتیمتغیر مستقل)

 592799 -595595 میزان رشدفروش

 595173 -591265 سایز شرکت

 599592 -595579 نسبت بدهی

 F 699759آماره 

SIG  آمارهF 595555 

2R 599199 
2R 599993 تعدیل شده 

 DW 293229آماره 

 
مدل ها و سطح احتمال آنها، بیانگر آن است که مدل رگرسیونی چند متغیره مورد آزمون، در سطح  Fافزون بر این، مقدار آماره 

مدل و میزان تبیین متغیر وابسته توسط تعدیل شده نیز که برای تعیین درجه قدرت  R2معنادار است. شاخص درصد  36اطمینان 
دهد که در نیز نشان می 253است. آماره دوربین واتسون به مقدار  ٪99متغیرهای پیش بین مورد استفاده قرار می گیرد، حدود 

 تخمین مدل مذکور مشکل خودهمبستگی یا همبستگی سریالی بین جملات خطا وجود ندارد.
 

 گیریبحث و نتیجه -8
در بورس اوراق بهادار انجام شده  شدهپذیرفته هایشرکتعدم تقارن اطلاعاتی بر مدیریت سود  تأثیربا هدف  این پژوهش

مثبت و معنادار بر سطح  تأثیریاست. نتایج حاصل از آزمون فرضیه پژوهش، نشان می دهد که شاخص عدم تقارن اطلاعاتی، 
هایی که عدم تقارن اطلاعاتی )پیش شرط مدیریت سود( را تداوم می ( معتقد است یکی از فرض2393مدیریت سود دارد. شیپر )

بخشد، ارتباط بسته و محدود مدیران است که از طریق ترتیبات قراردادی نیز قابل حذف نیست. البته این مسئله ناشی از این است 
کامل  طوربهچشم انداز آتی آن را  عملکرد شرکت و توانندمیکه سهامداران در محیطی که اطلاعات شان کمتر از مدیریت است ن

مشاهده کنند. در چنین محیطی، مدیر می تواند برای مدیریت سودهای گزارش شده از انعطاف پذیری اختیارات خود، استفاده کند. 
عاتی حسابداری اختیاری با هدف مدیریت سود، متناسب با افزایش عدم تقارن اطلا هایروشدر واقع توانایی مدیر در به کارگیری 

بورس اوراق بهادار تهران، با  شدهپذیرفته هایشرکتبین او و سهامداران، افزایش می یابد. از این رو، نتایج پژوهش حاضر در مورد 
 مبانی نظری مربوط مطابقت دارد.

در زمینه  منفی و معنادار بر سطح مدیریت سود است. پژوهشات پیشین تأثیریدر این پژوهش، متغیر سایز شرکت نیز دارای 
بزرگ، به دلیل حجم بالاتر و فعالیت های گسترده تر،  هایشرکتسهم بازار به مدیریت سود به نتایج متضادی رسیده است.  تأثیر

کوچک تر را بیشتر مستعد این پدیده میدانند. منفی بودن  هایشرکتامکانات بیشتری برای مدیریت سود دارند و برخی دیگر، 
منفی سایز بر انگیزه مدیریت سود  تأثیرمجددی بر  تأییدز شرکت در مدل رگرسیونی پژوهش حاضر علامت ضریب متغیر سای

مدیران است. متغیر سایز شرکت، یکی از شاخص های عدم تقارن اطلاعاتی است و بسیاری از محققین از آن در پژوهشات خود 
( 2339( و هریس )1559(، اوزکان و اوزکان )2332ند و ورچیا )(، محققینی چون دایامو2392و ورمائلن  1551استفاده کرده اند )چاو 

بزرگ با عدم تقارن اطلاعاتی کمتری مواجه هستند زیرا از جایگاه قابل قبولی برخوردار شده، رویه های  هایشرکتمعتقدند که 
فاصله اطلاعاتی بین مدیران و سرمایه . در این شرایط، کنندمیافشای با ثباتی دارند و توجه بیشتری از بازار را نسبت به خود جلب 

گذاران در مورد شرکت ها بزرگتر کم تر است و به همین دلیل امکان مدیریت سود کمتر است. این مبانی نظری، ضریب منفی و 
متغیرهای معنادار سایر  تأثیرمعنادار متغیر سایز شرکت را توجیه می کند. در نهایت، نتایج تجزیه و تحلیل های آماری بیانگر عدم 

. همچنین نسبت بدهی با توجه به محاسبات شرکت ها رابطه معناداری پیدا نشد زیرا باشدمیکنترل بر حجم مدیریت سود شرکتها 
ی مختلف ضریب آن هاآنکمتری داشته و با توجه به سازم تأثیرکه نسبت به عدم تقارن اطلاعاتی  باشدمینسبت بدهی متغیری 

 متفاوت است.
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 قایسه نتایج پژوهشم -6جدول 

 مقایسه نتیجه فرضیه

 مدیریت بر اطلاعاتی تقارن عدم
 در شدهپذیرفته هایشرکت سود

 بهادار اوراق بورس
 پذیرش فرضیه

، (2939(، ولی زاده لاریجانی)2936نتایج این فرضیه با پژوهشات کوچکی)
(، 1527(، ترومن و تیتمان )1527(، دی)2939خدامی پور و قدیری)

(، 1525(، دمسکی وفریمور)1525(، ریچاردسون)1527توماس) ایمهوف و
(، واسان 1525(، باتاچاریا و همکارانش )1559(، یو )1526روی چودهری)

 .باشدمیهمسو  (1525(، بیان وآمبرس)1525و بون )

 

 پیشنهادات-9
 ای بیشتر ارائه نمود:با توجه به موارد مورد بررسی، در پژوهش حاضر می توان محورهای زیر را برای پژوهش ه

الف( در ادبیات موجود در این زمینه، ابعاد مختلفی از دانش بازار شرکت، مورد توجه قرار گرفته و تاثیرش بر سطح مدیریت سود 
که سایر ابعاد مهم در این زمینه و تاثیرش  شودمیآزمون شده است که میزان عدم تقارن اطلاعاتی یکی از این ابعاد است. پیشنهاد 

دانش بازار از عوامل بنیادی حسابداری  تأثیربورسی بررسی شود. در این زمینه می توان به بررسی  هایشرکتبر مدیریت سود 
 ها یا سطح رقابت در صنایع مختلف بر میزان مدیریت سود اشاره کرد.میزان شفافیت شرکت تأثیرشرکت، 

حث ضریب واکنش سود میباشد. این موضوع پیوندی بنیادی ب( یکی از موضوع های مهم در ادبیات پژوهشات حسابداری ب
؛ با موضوع مورد نظر پژوهش دارد، زیرا میزان واکنش قیمت سهام به اعلان سود یکی از شاخص های عدم تقارن اطلاعاتی است

محاسبه شود و تاثیرش که در پژوهشات بعدی این متغیر در شرایط بورس اوراق بهادار تهران مدل سازی و  گرددمیبنابراین توصیه 
 بر سطح مدیریت سود مورد آزمون قرار گیرد.
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