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  چکیده
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براي حل این مشکل و تولیـد پوشـاك    هدف:جدي خواهند دید که در این حوزة فرهنگی تقلیدکنندة محض باشند. 
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  ه مقدمالف) 
توان بخشی از فرهنگ و هنر  پوشش، ریشه در پایبندي به سنتّها و باورهاي مذهبی و فلسفی دارد و به طور قطع می

 مراتب سلسله از سطح اولین در پوشاك به . نیاز)1397(شول و نظري، هر قوم و کشوري را در لباس آن جستجو کرد
شده است؛ تا جایی که برخی  تر پیچیده پوشاك از استفاده دلایل زمان، گذشت با البته دارد. قرار مازلو هاينیاز

  )1393(بابایی و اکبري، دانند. تعریف مجرد از انسان را بدون در نظر گرفتن لباس او، تعریفی صرفاً ذهنی می

 هر. کنند می پیدا بروز و ظهور امکان يا جامعه هر که در اند اجتماعی هایی پدیده مد، به گرایش و مد
 غربی مدهاي به تمایل شود. قاعدتاً می متبادر ذهن به نیز گرایی غرب مفهوم آید، می میان به مد از سخن گاه
 چالش به را سنّتی بخش هویت نهادهاي شکند؛ به طوري که می هم در را فرهنگی مرزهاي جوانان، بین در
. مد و )62: 1379محمدي،  (گلکند می تبدیل اجتماعی انفکاك و هویت اصلی نبعم به را مصرف و خواند می فرا

. همانند تغییر زبان )1397(شول و نظري، رسانۀ آن، پوشاك، نمادي از وضعیت اجتماعی و اقتصادي جوامع است
انشان فرهنگی را از می -هاي قومی زدایی کرد و شاخصه توان از طریق تغییر لباس اقوام از آنان هویت می

 توان باشد، می اسلامی -ایرانی فرهنگ راستاي در و متناسب مد اگر دیگر، سوي از .)1391(زاهد و کاوه، زدود
  .کرد استفاده کشور غنی فرهنگ نمایاندن براي آن از

 که طور همان زیرا نیست؛ کامل پوشش به آنان تمایل عدم بانوان، پوشاك خصوص در اصلی مشکل
 را اي پوشیده و کامل پوشش سبک ایرانی بانوان از دیرباز شده است، بیان لفمخت تحقیقات و کتب در

از دورة پهلوي دوم، لباس ایرانی بر مبناي اصول سایر هنرها، به . )1396(نظري، گزیدند برمی خود براي
(حسینی و هاي آن در لباس لحاظ شده است اسلامی، طراحی و بسیاري از ویژگی -خصوص معماري ایرانی

 درخصوص بانوان، ما متفاوت نیازهاي بررسی به جاي که گیرد می نشأت آنجا از . مشکل)1396ساززاده،  شانه
براي دعوت مردم . ایم عمل کرده انفعالی آنان، صرفاً شخصیت درخور و زیبا روز، به لباسهاي آوردن فراهم

و سپس راهبردها و اقدامات مناسب  ایرانی، ابتدا باید از دیدگاه مشتریان دربارة آن مطلع شد -به مد اسلامی
  را براي تقویت دیدگاههاي مثبت و زدودن دیدگاههاي منفی به کار برد.

کنند که در تحقیقات کمی امکان  تکنیکهاي کیفی، ماهیت اکتشافی دارند و به عواملی اشاره می
) 1ة زالتمن(زیمتدسترسی به آنها به ندرت وجود دارد. یکی از تکنیکهاي کیفی، روش استخراج استعار

است که تلفیقی از روشهاي فرافکنی، مقایسۀ شبکۀ خزانۀ جرج کلی، کلاژ، تکنیک نردبانی و مصاحبۀ 
کنندگان به دست آورد. با توجه به  توان فهم عمیقی دربارة مصرف عمیق است. با استفاده از این تکنیک می

                                                
1. Zaltman Metaphor Elicitation Technique (Zmet) 
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از  ایرانی -کنندگان دربارة مد اسلامی مطالب ذکر شده، مسئلۀ پژوهش حاضر استخراج نقشۀ ذهنی مصرف
  آورد. می تر را فراهم طریق تکنیک زیمت است که با پاسخ به سؤالات ذیل، امکان شناخت کامل

 چیست؟ ایرانی -مد اسلامی به کنندگان، نسبت ذهنی مثبت و منفی مصرف هاي سازه  
 دارد؟ وجود ذهنی هاي سازه میان این روابطی چه  
 روز باب و رسم موافق روش، رسم، سلیقه، شیوه، عادت، اسلوب، طرز، معنی به وي،فرانس اي واژه» مد«
. هر )856: 1986 1(وبستر،رود می کار به مد براي »فشن« اصطلاح انگلیسی زبان . در)15-16: 1368اردوبادي،  صبور(است

(زیمل، ز اشکال متکثرّ زندگی. مد یکی ا)1396فر،  (افروغ و مهربانیتعریفی از مد ضرورتاً به فرهنگ اشاره دارد

(پینتو و کند و به عنوان منبعی براي شناسایی هویت یک جامعه، ارزشهاي ناملموسی را با خود حمل می )1957

. زیمل معتقد است مد میل همرنگی و میل به جدایی و متمایز بودن از دیگران را همزمان برآورده )2013سوزا، 
. مد سبکهاي )1392(پیلتن و طالبی، کند تر سرایت می  غاز و به طبقات پایینسازد که از طبقات بالاي جامعه آ می

. )2006(کرین و بوون، شوند العاده می پوششی قابل رؤیتی است که در برهۀ خاصی از زمان، واجد ارزشی فوق
ند. مد، ک برد و آن را به پوشاك و البسه محدود نمی تري به کار می مد را در معناي وسیع )2005(کاواموران

. به هر )1395(بخارائی و رفیعی، شود باوري است که در انتخابهاي مصرفی اعم از پوشاك و لباس افراد متجلی می
ناپذیر از جامعۀ مصرفی و ماشینی است و تنها  ناپذیر و جزیی جدایی حال، گرایش به مد حقیقتی اجتناب

  )1392(پیلتن و طالبی، معی تقلیدکننده باشند.جوامعی از این پدیدة نوظهور آسیب جدي خواهند دید که جوا
  

  ب) پیشینۀ پژوهش
 -تا آنجا که محقق جستجو کرده است، تا کنون به طور خاص پژوهشی در زمینۀ مدلهاي ذهنی مد اسلامی

  توان برشمرد. ایرانی پوشاك بانوان انجام نگرفته؛ ولی تعداد معدودي از تحقیقات با موضوعات مرتبط را می

استخراج مدل ذهنی «قیقی که در ایران از تکنیک زیمت بهره گرفته، تحقیقی با عنوان اولین تح
کنندگانِ مرد و زن  است که در آن، نقشۀ ذهنی مصرف )1391(معزيّ، »کنندگان پوشاك در شهر تهران مصرف

 )1394خانلري،  (شاکري و»نقشۀ اجماعی تصویر برند بانک پارسیان«به طور جداگانه استخراج شده است. دو مقالۀ 
نیز همین موضوع را استخراج  )1397زاده برج و همکاران،  (بخشی»کالا هاي شناختی کاربران سایت دیجی ساختار«و 

ارزیابی اثرگذاري جوامع غربی در صنعت پوشاك، مد و «اند. پژوهش  و آن را بررسی و تحلیل کرده
  نعت مد بر خرده فرهنگها پرداخته است.نیز به بررسی اثر جهانی شدن ص )1397(شول، نظري، »طراحی

                                                
1. Webster 
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(حسینی و »اسلامی -مدرن ایرانی با تمرکز بر جایگاه نقوش سنّتی هنر ایرانی بررسی ماهیت پوشاك پست«

ها و پوشاك اقوام  هاي فرشهاي ایرانی، معماري، پارچه به بررسی استفاده از عناصر و نشانه )1396ساززاده،  شانه
تواند حامل هویت ایرانی باشد.  دهد پوشش اسلامی می پرداخته که نشان می هاي جدید مختلف در طراحی

، »شناسانه به مفهوم لباس در هنر معاصر با تکیه بر آراي بوردیو نگاهی جامعه«در مقالۀ  )1395(زارع و رهبرنیا
زنان «یز در مقالۀ ن )1395(کنند. بخارایی و رفیعی اي هنري براي بیان عقاید و مفاهیم معرفی می لباس را وسیله

  اند. ها و تمایل زنان به استفاده از لباسهاي مد پرداخته ها، زمینه به بررسی انگیزه» و گرایش به مد

، »سیر تحول لباس و مد اسلامی در عصر معاصر«اي با عنوان  در مقاله )2017(1در مطالعات خارجی، آلاجا
تأثیر آن بر ایجاد نگرشهاي جدید مد اسلامی در هاي جدید جوانان مسلمان در غرب و  به بررسی دینامیک
گونِ » رویکرد مدل جامع مد و هویت اسلامی«اي دیگر با عنوان  پردازد. در مقاله فضاي سکولار می

، مدل چند بعدي پوشش اباي اسلامی را مطالعه کرده و به بررسی نگرش سنّتی پوشش اباي )2018(2بوویر
تواند  المللی معاصر پرداخته است که چگونه ابا می آن در جامعۀ بین اسلامی بانوان و بازتفسیرهاي مدرن

نقش یک مد کاملاً زنانه و شیک پاریسی را ایفا کند. همچنین در پژوهشی دیگر در زمینۀ بازاریابی پوشاك 
چارچوب مفهومی مطالعۀ گرایشات مد اسلامی در میان جوانان  )2014(3الاسلام اسلامی، محسینا و امین

اند که در کشمکش حجاب و گرایش به  ن بنگلادش را موضوع خود قرار داده و به این نتیجه رسیدهمسلما
  اند. مند شده کردة شهري متمکن بنگلادشی، به خرید پوشش حجاب علاقه مد، نسل جوان تحصیل

  
  شناسی ج) روش

از نظر  پردازد، رانی میای -کنندگان نسبت به مد اسلامی به نگاشت نقشۀ ذهنی مصرف قیتحق نیا که آنجا از
نقشۀ  فیچون به توص است؛ یو اکتشاف یفیتوص قاتیتحق ةدر زمر ،از نظر هدف و يکاربرد ،گیري جهت

و  يریتفس کردیبا رو تکنیک استخراج استعارة زالتمن،و با توجه به  پردازد کنندگان می ذهنی مصرف
کشف ایرانی  -ن نسبت به مد اسلامیکنندگا نقشۀ ذهنی مصرفاز  يدیممکن است ابعاد جدساختگرایی 
 یدانیم قاتیتحق ةدر زمر ی،پژوهش طیو مح ریو مداخله در متغ يبا توجه به عدم دستکار ی،شود. از طرف

نیمه  قیعم ۀصاحبها از نوع م داده يآور و ابزار جمع یفیک ،ها پژوهش با توجه به نوع داده ۀ. صبغردداقرار 
منابع اولیه استفاده  .است استخراج استعارة زالتمن یشناس روش يبر مبنا زین قیتحق درهبار. ساختاریافته است

شناختی و پرسشنامۀ  ساختاریافتۀ روش زیمت، بعلاوة پرسشنامۀ مشخصات جمعیت هاي نیمه شده، مصاحبه
از اي  ها و اطلاعات ثانویه شامل منابع کتابخانه درگیري ذهنی(شخصی) و منابع ثانویه براي گردآوري داده

                                                
1. Alaja 
2. Gwen Bouvier 
3. Mohsina & Aminul Islam 
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 شهر بانوان پژوهش، ها و مقالات معتبر است. جامعۀ آماري نامه جمله: کتب و مجلات، منابع اینترنتی، پایان
ایرانی درگیري ذهنی بالایی دارند. براي این منظور، چند کانال  -هستند که در بارة مد اسلامی تهران

حبه در بین اعضا منتشر شد و سپس ایرانی انتخاب و فراخوان شرکت در مصا -تلگرامی طراحان مد اسلامی
گیري میزان این  ایرانی، مصاحبه شدند. اندازه -مند، افراد حساس در موضوع مد اسلامی  از بین افراد علاقه

 این از استفاده با .گرفت انجام )1994 1(زایکوفسکی،سنجۀ درگیري شخصی حساسیت با استفاده از ابزاري به نام
 به را افرادي و کرد گیري اندازه را مطالعه مورد موضوع با کننده مشارکت درگیري میزان توان می سنجه
 در پژوهش حاضر .برخوردارند نظر مد موضوع با بالایی شخصی درگیري سطح از که برگزید نمونه عنوان
 تاها  مصاحبه آمد؛ اما براي حصول اطمینان از اشباع نظري، دست مصاحبۀ هشتم به در پایان نظري اشباع
، شامل گام 10تکنیک زیمت به طور معمول از  ۀنیمه ساختاریافت ۀمصاحبیافت.  ادامه کننده ه شرکتیازد

ترین عکس، عکس مخالف،  بندي، مقایسۀ دوقطبی، معروف سرایی، تصاویر فراموش شده، دسته داستان
؛ 2001 ،و کالتر زالتمن ،الترک؛ 1994 زالتمن،و (کالتر .کند پیروي می تصاویر حسی، داستان کوتاه، نقشۀ ذهنی و کلاژ

  )1397زاده و همکاران،  بخشی
گیرد(براي ترسیم نقشۀ  ها، براي هر مصاحبه، عملیات تقلیل و کدگذاري انجام می در فرایند تحلیل داده

شونده استخراج  ها و مفاهیم مهم ذکر شده توسط هر مصاحبه کننده). ابتدا سازه ذهنی انفرادي هر مشارکت
اند در یک دسته قرار  پس مفاهیم ذکر شده توسط تمام افراد که از نظر معنایی با هم مشابه) و س1(جدول 

  گرفتند و یک برچسب براي آنها درنظر گرفته شد(براي ترسیم نقشۀ اجماعی).

راه براي تعیین پایایی در روش زیمت، استفاده از پروتکل مصاحبه است تا از این یک  پایایی و روایی:
بعلاوه، استفاده از نوار با کیفیت براي ضبط  ها را حفظ کرد. ثبات و سازگاري در رویۀ ثبت دادهطریق بتوان 

آورد که  صدا در حین مصاحبه و دستنویس کردن متن مصاحبه بر پایۀ آن، این امکان را فراهم می
دو روش ي میدانی تفصیلی به دست آید و پایایی روش تقویت شود. در پژوهش حاضر از هر هایادداشت

. شده است استفاده سازي هم نیمه دو روش از پایایی سنجش براي تعیین پایایی استفاده شد. همچنین براي
داشت  تفاوت نقشۀ نهایی با اي سازه رابطۀ بین یک و سازه دو در دوم نقشۀ نیمه و سازه دو در اول نقشۀ نیمۀ
یک روش مناسب براي ایجاد روایی در  دهندة پایایی بالاي نقشۀ اجماعی به دست آمده است. که نشان

پژهشهاي کیفی، روش کنترل اعضاست. در روش زیمت، این نوع از اعتباریابی در مرحلۀ هشتم و زمانی 
شود، به  کننده ارجاع داده می هاي به دست آمده از متن مصاحبه براي ترسیم نقشۀ ذهنی به مشارکت که سازه

نگري است که پژوهشگران متعددي  جانبه ي ایجاد روایی، همهشود. یکی دیگر از روشها کار گرفته می

                                                
1. Zaichkowsky 
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نگري  جانبه اي از همه . مراحل مختلف روش زیمت، گونه)2015 1(الکس خیم کیان،اند سودمنديِ آن را ذکر کرده
  )2014 2(ماري،آورد که در ایجاد روایی بسیار مؤثر است. را فراهم می

  
  

  
  

                                                
1. Alex Khim Kian 
2. Marie 
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 اي در  نقشۀ اجماعی : تعداد کل روابط بین سازه3جدول 
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  ایرانی -اسلامی مد اجماعی نقشۀ :1شکل 

  
  ها د) یافته

  . استخراج نقشۀ اجماعی1
 تکرار میزان اول، فیلتر. کنند عبور فیلتر دو از باید نهایی نقشۀ به ورود براي آمده دست به هاي سازه
 باشد تا شده بیان شونده مصاحبه دافرا سوم یک توسط حداقل باید سازه هر که معنی هاست؛ بدین سازه

آمده از  به دست هاي سازه کل تعداد پژوهش این در. )2001(کالتر، زالتمن و کالتر، شود اجماعی نقشۀ وارد بتواند
 هاي سازه عنوان به بیشتر، یا مرتبه با چهار سازه 36 تعداد، این از که سازه است عدد 109 ها، مجموع مصاحبه

 لزوماً باشند، داشته را سوم یک تکرار معیار که هایی سازه همۀ ). اما2(جدول شدند انتخاب پرتکرار
 بین روابط یعنی دوم؛ فیلتر از باید ها سازه اجماعی، نقشۀ به ورود براي. شوند اجماعی نقشۀ وارد توانند نمی
 به حداقل باید نهایی ۀنقش به ورود است، براي کرده عبور اول فیلتر از که اي سازه کنند. هر عبور نیز ها سازه
 همان،(داشته باشد رابطه شرایط واجد هاي سازه )، با سایر3کننده(جدول  شرکت افراد تعداد چهارم یک میزان

نهایی(جدول  ماتریس در نتیجۀ آن که روابط مجموع شمارش و اي سازه بین روابط استخراج پس از. )2001
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 و کرده احاطه را ایرانی -اسلامی مد مفهوم سازه، 11 شد. رسم )1شکل (اجماعی نقشۀ شود، آورده می )5
  دارند. ابتدایی هاي سازه این در ریشه ها، سازه سایر

  . بحث2
 -تواند فهم مناسبی در خصوص پدیدة مورد مطالعۀ پژوهش؛ یعنی مد اسلامی تحلیل نقشۀ اجماعی می
را  ایرانی -اسلامی زة اصلی، مدسا 11طور که در نقشۀ اجماعی مشخص است،  ایرانی فراهم آورد. همان

هاي اسلامی، تنوع ناهنجار رنگها، پیچیدگی در طراحی، عدم  اند که هفت سازة تأکید بر المان احاطه کرده
توانایی در هماهنگ کردن(ست کردن) لباس، کمبود حق انتخاب، تیره بودن و استفاده از شکل اصلی در 

لوان بودن، سنّتی بودن، استفاده از مفاهیم در طراحی و گشاد طراحی، داراي تداعی منفی و چهار سازة ا
اند که نگرشهاي  ایرانی -هاي اصلی مد اسلامی ها ویژگی باشند. این سازه بودن لباس، داراي تداعی مثبت می

شوند. این نگرشها معمولاً در سطوح ناهشیار ذهن افراد  شناختی، عاطفی و رفتاري دیگر به آنها مرتبط می
  دارند که هدف پدیدارشناسی، دستیابی به این نگرشهاست.وجود 

 گرایی شده، افراط داده نشان 1 شکل در که طور همان اسلامی: هاي المان بر مستقیم یک) تأکید
 که زمانی افراد، این نظر به. است داشته رابطه اسلامی هاي المان بر سازة تأکید با بار شش که است اي سازه

 و زیبایی قبیل از دیگر هاي جنبه شود، ها استفاده می ه صورت کاملاً مستقیم از المانب لباس طراحی در
 پوشانده را لباس پایین تا بالا از که شده استفاده قرآنی آیات از لباسها از بعضی روند. در می بین از زنانگی

  شد. است و براي برخی، توهین به مقدسات قلمداد می

 حد، از بیش تمایز سازة دلسردي، چهار با سازه این نقشۀ اجماعی، طبق رنگها: ناهنجار دو) تنوع
 ما را درونیات و احساسات تواند می که است نیرومند عاملی رنگ،. دارد ارتباط خرید، عدم و بد احساس
 درستی به رنگها از اگر که صورتی در. بخشد آرامش و آورد هیجان به بخشد، تسکین یا کند تحریک
  .کند عمل معکوس طور به تواند می ،نشود استفاده

 در سازة پیچیدگی با مرتبه سه که است میانجی اي سازه زیبایی، عدم طراحی: در سه) پیچیدگی
 زیبا طراح، هدف با وجود ها، طراحی در پیچیدگی و پرکار بودن بودن، شلوغ. داشته است ارتباط طراحی

 عدم سازة نهایی به زیبایی عدم این. شده است نهفته سادگی و خلاصه بودن در زیبایی آنان، نظر از. نیست
  شده است. منجر خرید

 تواند می لباس کردن هماهنگ اوقات گاهی لباس: کردن) هنگ کردن(ستامهامکان  چهار) عدم
دارد.  وجود ایرانی -اسلامی مد لباسهاي با رابطه در دغدغه این. شود افراد براي ذهنی اي دغدغه به تبدیل

  داشته است. ارتباط خرید سازة عدم با مرتبه اي منفی، چهار به عنوان سازه سازه این
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 در بدسلیقگی و روز مدهاي با نبودن مطابق ها، طراحی یکنواختی و شباهت انتخاب: حق پنج) کمبود
 پژوهش، هاي یافته طبق. قرار گیرد افراد اختیار در انتخابها از محدودي طیف  موجب شده رنگها انتخاب
 محدودیت نوعی عنوان به را اجبار افراد. شده است داده ربط سازة اجبار به مرتبه چهار انتخاب حق کمبود

  .اند دانسته متصل جذاّبیت سازة عدم به آن را نهایتاً و گرفته نظر در

 باعث است و جان بی و روح بی کدر و تیره و ایرانی، -اسلامی مد در رنگها انتخاب شش) تیره بودن:
. شده است تکرار مرتبه چهار سازة عدم جذّابیت، و سازة تیره بودن بین ارتباط. شود می لباسها یتعدم جذّاب

  .روي خواهند آورد دیگر مدهاي و طرح به آنها یقین به قطع نداشته باشد، افراد براي جذّابیتی لباس که زمانی

 که افرادي. شده است رتکرا مرتبه سه شادي، و سازة الوان بودن بین ارتباط بودن: هفت) الوان
سازة  به را سازه این نهایت در اند، داشته آن الوان بودن به خصوص و خود لباس نوع از شادي احساس
  اند. داده ربط آرامش

 به خصوص افراد، بین در و ایران وکنار گوشه در دیرباز از سنّتی لباسهاي به تمایل هشت) سنتّی بودن:
 در کنندگان مشارکت. شوند قلمداد می عقیدة افراد و فرهنگ از نمادي سهالبا این. داشته است وجود بانوان

غرور و  به کنند که می کسب لباسها سنّتی بودن از را شان ایرانی هویت داشتند بیان مرتبه پنج تحقیق این
  شود. می افتخار منجر حس

 طراحی در اصلی شکل از سازة استفاده برعکس کاملاً سازه این طراحی: در مفاهیم از نه) استفاده
 زیبایی از لباسها باشد، تر خلاصه و تر ساده لباسها طرح هرچه که داشتند اعتقاد شوندگان مصاحبه. است

 لباس در را ایرانی یا اسلامی مفهومی خواهد می طراح اگر معتقد بودند آنان. خواهند بود برخوردار بیشتري
 یا حاشیۀ یقۀ لباس سرآستین و دکمه و مثال، براي. دهد رقرا لباس در آن را از اي نشانه باید دهد، نشان

  .اند طراح احساسات و افکار بروز و دادن نشان براي مناسبی محلهاي سرجیبها

 آنان اما آزاد؛ و گشاد بسیار و البته نه باشد نما بدن و تنگ خیلی نباید  لباس لباس: ده) گشاد بودن
داشته  ارتباط سازة راحتی با مرتبه سه ویژگی این. باشد تراح و گشاد تا حدودي لباس دهند می ترجیح
  است.

 عکسهاي نستعلیق، اشعار را لباس پایین تا بالا از که زمانی طراحی: در اصلی شکل از یازده) استفاده
 لباس دمده بودن باعث نخواهد داشت و معنا و هویت لباس این است، پوشانده مشابه موارد سایر یا مختلف

  .دارد لباس خرید عدم بر مستقیم تأثیر شود که می
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  گیري و پیشنهادها هـ) نتیجه
 را بانوان علاقۀ که دارند را لباسهایی تولید و طراحی دغدغۀ ایرانی -اسلامی مد تولیدکنندگان یقین به قطع

 نای از حاصل نقشۀ اجماعی .باشد داشته پی در آنان را رضایت ،هالباس این انتخاب از و پس برانگیزد
 این .است استخراج کرده ایرانی -اسلامی مد به نسبت را بانوان ذهنی و احساسی يها جنبه و ابعاد تحقیق،

 که طور همان .دارند بالایی اهمیت لباس انتخاب در افراد براي که اند اصلی هاي ویژگی وها  دغدغه ابعاد
و  منفی حذف ابعاد که اند وجود آورده به افراد ذهن در منفی جنبۀ ها تداعی این از بسیاري ذکر شد، تر پیش

 این در پرتکرار هاي سازه از شود. یکی می افراد در ایرانی -اسلامی مد باعث جذّابیت مثبت، ابعاد تقویت
 تقریباً بود. اسلامی يها المان استفادة مستقیم از داشت،کنندگان  مصرف ذهن در منفی تداعی که تحقیق

 اسلامی، شعر آزادي، کاشی برج(لباس در طرح یک اصلی شکل از ستفادها که کردند بیان افراد همۀ
 طراحی در شود لذا پیشنهاد می .شود می منجر آن شدن دمده و لباس شدن هویت بی به غیره) و نستعلیق

استفاده شود که با  ها طراحی در مفهومی و الهام صورت بهها  نماد از شده و عملاي  با ظرافت و حرفهها لباس
  همخوانی دارد. )1396(ساززاده قیقات حسینی و شانهتح

 رنگها که اند داده نشان بسیاري دو سازة تیره بودن و الوان بودن، به موضوع رنگ اشاره دارند. تحقیقات
 ایجاد نهایت، در و لباس جذّابیت عدم که موجب بودن تیره دارند. افراد يهاانتخاب و روحیه در زیادي تأثیر

 از کمی تعداد شود، در می افراد آرامش و شادي که موجب بودن و الوان شد خواهد اآنه در ناراحتی
به ها رنگ انتخاب در طراحان، وکنندگان  تولید شود خورد. پیشنهاد می ایرانی به چشم می -اسلامی يها مد

  همخوانی دارد. )1393(این موضوع مهم توجه کنند که با پژوهش بابایی و اکبري

بایست  کنندگان می مشکل هماهنگ کردن(ست کردن) لباسها، طراحان و تولید همچنین براي حل
اي کامل و متنوع از پوشاك زنانه را در همۀ انواع و طبقات پوشاك زنانه تولید کنند تا مشتریان مد  مجموعه
هنر  ایرانی بتوانند به راحتی لباسهاي خود را هماهنگ و یکدست کنند. گر چه سازة هارمونی در - اسلامی

توان  اي نشده است و می شده در حوزة مد و پوشاك به آن اشاره شود، ولی در پژوهشهاي انجام استفاده می
هاي این پژوهش  هاي گشاد بودن و پیچیدگی در طراحی، از نوآوري گفت استخراج این سازه و سازه

  شود. قلمداد می

 سنتّ، آنان، نظر از .دهند می نشان یشانهالباس طراحی در مدرنیته و سنتّ ترکیب به زیادي علاقۀ افراد
همخوانی  )1393(شود که با پژوهش بابایی و اکبري می آنها غرور موجب و داده نشان را آنان ایرانی هویت

 يهابندي و طرح رنگ با مختلفی سنّتی و محلی يهالباس ایران کنار و گوشه در دانیم می طورکه همان .دارد
  تلاش بیشتري شود. سنّتی، يهاطرح از به منظور استفاده شود می پیشنهاد دارد؛ لذا وجود زیبا بسیار
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 توان می .کنند بیان را مختلفی مفاهیم سادگی، عین در بایدها لباس کندکه می بیان مفاهیم از استفاده سازة
پژوهش  کرد که با بیانها  دکمه در یا آستین لبۀ در زیبایی و باریک حاشیۀ صورت به را مفاهیم از بسیاري

  همخوانی دارد. )1396(ساززاده و حسینی و شانه )1393(بابایی و اکبري

 شده، تعداد کمی بر اساس نقشۀ ذهنی استخراج و کرده تغییر بسیار گذشته يهاسال به نسبت افراد سلیقۀ
شود،  می مشاهده افراد زندگی ابعاد از بسیاري در که طور اند. همان پیچیده و شلوغ يهاطرح طرفدار افراد از

 در علاقه این .دارند اروپایی کشورهاي خصوص به و کشورها سایر مدهاي از استفاده به زیادي علاقۀ آنان
 ایجاد خواستار مد و لباس خصوص در گیرندگان تصمیم اگر .کند می پیدا دوچندانی اهمیت لباس، موضوع

 داشته آگاهی کامل طور بهدگان کنن مصرف نیازهاي از باید اند، مردم پوشش در اسلامی - ایرانی هویت
مدلهاي ذهنی  روي عمیق پژوهشهاي و تحقیقات که زمانی مگر آمد نخواهد دست به آگاهی این .باشند

 حاضر تحقیق از حاصل نتایج مثال، براي .پذیرد که نشانگر ذائقه آنهاست، صورتکنندگان  مصرف
  شود. گرفته کار بهها لباس از نوع این طراحی ایرانی یا -اسلامی مد تبلیغات در دتوان می

 علاقه ایجاد يهاراه از یکی ایرانی در کشور، - اسلامی مد کارگاههاي و فستیوال، نمایشگاه برگزاري
 به شده برگزار اکثر نمایشگاههاي کنندگان، متأسفانه بر اساس نظرات مشارکت اما. است افراد جذب و

ارتقاي  در جهت نمایشگاهها برگزاري تا شود اتخاذ میتصمی دارد. باید شباهت هفتگی بازارهاي یا حراجی
  .کنند عمل ایرانی - هویت مد اسلامی

 این توسعۀ و رشد به توجهی شایان کمک دتوان می حوزه این اندیشمندان توسط راهبردهاي هدفدار ایجاد
 و سلایق است ممکن اینکه به باتوجه .است آورده دست به را تهرانی بانوان نقشۀ ذهنی حاضر کند. پژوهش حوزه
  شود. اجرا نیز دیگر يها شهر در پژوهش این است بهتر باشد، متفاوت دیگر يهااستان در علایق

 وجود ایرانی -اسلامی مد با رابطه فروشگاهها در و نمایشگاهها برندها، قبیل از مختلفی يها حوزه
ایرانی  -اسلامی مد نمایشگاههاي زدهبا یا معتبر برندهاي بررسی براي عمیق پژوهشی شود می دارند؛ پیشنهاد

  انجام شود.

 آنها از اند که هر کدام داشته بانوان براي بالایی اهمیت تحقیق، این از آمده دست به اصلی هاي سازه
باشد. همچنین ترسیم نقشۀ ذهنی مردان و مقایسه با این پژوهش  میدانی تحقیقی براي عنوانی دتوان می
  ایرانی قرار دهد. - کنندگان مد اسلامی ر اختیار تولیدتواند نتایج جالبی را د می
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