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 یشهر یهاو پژوهش یشهر یمطالعات طراح یتخصص یعلم فصلنامه

 8391 زمستان(، 9)پیاپی:  6 ، شمارهسال دوم

 

 یشهر یفضاها یبصر یهایدر آلودگ یطیمح غاتینقش تبل

 شهر بابل یطیمح غاتی: تبلیمطالعه مورد

     

 2، اطلس اردیبهشتی*1یمرجانه نادری گرزالدین
 02/20/09تاریخ دریافت:  

 00/02/09تاریخ پذیرش: 
 

  90912کد مقاله:  

 
 

 یدهـچک
 

 یعموم یاز آن عرصه ها یگسترده و متنوع فیاست که ط یغاتیتبل یرسانه ها نیاز پرکاربردتر یکی یطیمح غاتیتبل
 یکیبه عنوان  حیصح یمثبت، درصورت عدم سازمانده یرسانه، علاوه بر جنبه ها نی. اردیگ یرا در بر م یشهر یفضاها

کند. در  یم جادیشهروندان ا یروان شیو آسا یشهر طیمح تیفیبر ک ینامطلوب راتیتأث ،یبصر یعلل آلودگ نیاز مهم تر
و ضوابط و  یبصر یآلودگ یشهر بابل را با توجه به شاخص ها یطیمح غاتیپژوهش، نگارنده بر آن است، تبل نیا

 تیفیککاهش آن و ارتقاء  ۀنیها زم یآلودگ نیعوامل مؤثر در ا ییتا با شناسا د،ینما یبررس یشهر غاتیتبل یاستانداردها
و  یااطلاعات آن کتابخانه یو ابزار گردآور یلیتحل-یفیپژوهش، توص نیدر ا قی. روش تحقدیفراهم آ یشهر طیمح

 ینامناسب تابلوها یریگیاز جا یمورد مطالعه، ناش ۀدر محدود یبصر یدهد که آلودگ یها نشان م افتهیاست.  یدانیم
نصب  میحر تیآن ها، تراکم تابلوها، عدم رعا یریقرارگ ۀو نحو دمانیچ رد یتداخل و اختلاط تابلوها، ناهماهنگ ،یغاتیتبل

 باشد.یاطراف م طیتابلو و عدم تناسب تابلوها با مح

 

 شهربابل ،یبصر یآلودگ ،یطیمح غاتیتبل غات،یتبل یدی:ـان کلـواژگ

 

                                                           

 )Naderi.marjan43@yahoo.com( )مسئول مکاتبات(عضو هیئت علمی دانشکده فنی حرفه ای دختران بابل  -0
 دانشکده فنی حرفه ای دختران بابلدانش آموخته  -0
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 مقدمه -1
در معرض پیام های بی شمار تبلیغاتی قرار دارد. این حجم عظیم نسان امروزی به طور مداوم از طریق انواع رسانه ها ا 

اطلاعاتی، همۀ عرصه های زندگی اجتماعی انسان را دربرمی گیرد و برجنبه های مختلف اجتماعی، فرهنگی، سیاسی و اقتصادی، 
خش ضروری از دنیای تجارت را امروزه، تبلیغات به عنوان یکی از استراتژی های بازاریابی ب تأثیرات عمیقی بر جای می گذارد.

تشکیل می دهد و با نقش محوری خود موجب توسعۀ اقتصادی و رونق تجارت در حوزه های داخلی و بین المللی می گردد. 
تبلیغات در گذر زمان هم گام با پیشرفت های دانش بشری و ظهور وسایل جدید ارتباطی تحولات زیادی داشته، به طوری که در 

سانه های نوین شکل های جدید تبلیغاتی را وارد عرصۀ زندگی انسان نموده است. یکی از اشکال تبلیغاتی که در دنیای کنونی، ر
دهه های اخیر با استقبال زیادی از سوی بنگاه های اقتصادی، صاحبان صنایع، نهادها و مجریان تبلیغاتی مواجه شده، تبلیغات 

ایه داری براهمیت و جایگاه تبلیغات محیطی افزوده، به گونه ای که هم اکنون محیطی است. در سال های اخیر، روند تکامل سرم
 بخش مهمی از عرصۀ بصری خیابان ها و فضاهای شهری به تبلیغات اختصاص یافته است.

تبلیغات محیطی ضمن دارا بودن اثرات مثبت در صورت نبود نظارت و مدیریت صحیح، آثار نامطلوبی بر سیما و منظر شهری 
ای می گذارد. عدم رعایت استانداردهای لازم در نصب و بهره برداری از انواع رسانه های تبلیغات محیطی مانند: بیلبوردها، برج

استفاده  .استندها، تابلوهای اصناف و ... آشفتگی بصری را در فضاها و عرصه های عمومی شهرهای امروزی پدید آورده است
مترین علل آلودگی بصری است. محیط های نامطلوب شهری سلامت و بهداست روانی غیراصولی از تبلیغات شهری یکی از مه

شهروندان را تهدید نموده، موجب بروز آسیب های اجتماعی و ناهنجاری های رفتاری می شوند، گسترش این آسیب ها عدم امنیت 
ری از نظر فرهنگی و اجتماعی و لزوم توسعۀ با توجه به اهمیت فضاهای شه و آسایش روانی را در افراد جامعه به وجود می آورد.

جهت تأمین رفاه و آسایش شهروندان ضروری است، مدیران شهری به مقولۀ تبلیغات محیطی توجه بیشتری نموده، با  ،مطلوب آن
محیطی را مطالعه و بررسی کمیت و کیفیت تبلیغات شهری و انطباق آن با استانداردها و ضوابط موجود، مشکلات ناشی از تبلیغات 

نی جهت ساماندهی به امر تبلیغات، تدوین شناسایی کرده و برای به حداقل رساندن تأثیرات نامطلوب آن دستورالعمل و برنامه مدوّ
نمایند. بدیهی است، نظارت اصولی و کنترل دقیق بر تبلیغات، موجب ارتقاء کیفیت بصری محیط و رضایت شهروندان از فضاهای 

 شهری خواهد شد.

 

 مفاهیم نظری -2

 تبلیغات -2-1
( در 000:0992این واژه در لغت به معنی رسانیدن، رساندن پیغام یا خبر، پیام یا مطلبی را به اطلاع مردم رساندن است. )عمید،

نشر و پخش یک اصل و مقصود نهایی از راه افزایش یا گسترش و تغییر طبیعی در شرایط زمانی و  "اصطلاح، عبارت است از:
تبلیغات به معنای اشاعۀ افکار،  "( در تعریف دیگری از تبلیغات چنین آمده است: 91:0940. )اسدی طارمی، "خصوصمکانی م

اطلاعات و پیشنهادات در قالب نظام ارزشی متبوع است. به بیانی دیگر؛ تبلیغات فن تحت تأثیر قرار دادن عمل انسان از طریق 
تبلیغات تلاش عمومی برخی از  "0به عقیده ترانس کوالتر (0:0942، )بلوریان تهرانی ."دستکاری در تصورات و باورهای او می باشد

، تغییر و یا شکل دادن افکار دیگر گروه ها به طریقی است که واکنش آن ها در یک موقعیت ویژه به افراد یا گروه ها برای کنترل
( در واقع، تبلیغات تلاشی برای سوق دادن افراد 900:0990ریمی، . )پورک"اندازه مطلوبی که هدف مبلّغ است تحت تأثیر قرار بگیرد

به طورکلی تبلیغات را  جامعه به سوی هدفی مشخص است که از طریق نفوذ در افکار و عقاید بر الویت های آنان تأثیر می گذارد.
کننده قصد دارد با تأثیر گذاری بر می توان از نظر موضوعی به تجاری و غیرتجاری تقسیم بندی کرد. در تبلیغات تجاری، تبلیغ 

، سود اقتصادی کسب نماید. این نوع تبلیغ که مفهوم خرید و فروش یک محصول را در ذهن ایجاد می کند؛ ذهن و رفتار مخاطب
بال ( ؛ اما تبلیغ غیرتجاری، به دن009:0920وسیله تسریع در حرکت کالاها و خدمات از نقطه تولید به نقطه مصرف است. )بهرامی،

منفعت مالی نیست، بلکه این نوع تبلیغ با اهداف آموزشی، فرهنگی، اجتماعی و سیاسی در پی رشد و ارتقاء دانش عمومی و 
 (090:0902اخلاقیات جامعه است. )باقرزاده آتش چی،

 

 تبلیغات محیطی -2-2
تکنولوژی است. ورود تکنولوژی به عرصۀ دنیای معاصر با شتاب فزاینده ای به پیش می رود و محرک اصلی این سرعت، 

زندگی انسان امروزی وی را به سمت ساخت، تولید و تنوع در آن ها هدایت می کند. بنابراین، نیاز به بازار عرضه و تقاضا به وجود 
ات محیطی به مثابه در این راستا، تبلیغ (40:0990می آید و از مهم ترین ابزار دستیابی به چنین روابطی تبلیغات است. )اسداللهی،

                                                           

1 T.Qualter 
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رسانه ای قدرتمند، تأثیری شگرف در گرایش مخاطبان به کالاها، خدمات و به طور کلی موضوع مورد تبلیغ دارد. از آنجا که 
تبلیغات محیطی به صورت انتخابی عمل نمی کند و مخاطب آن همۀ اقشار جامعه هستند، یکی از مهم ترین ابزارهای تبلیغاتی در 

در قرن  تبلیغات محیطی به عنوان اصلی ترین و جدیدترین عامل تبلیغات و جوامع رو به رشد محسوب می گردد.جوامع پیشرفته 
منظر شهری است. شهری که در بستر خویش هم تجارت دارد و هم زمینه ساز تبلیغات در جهت رونق  اخیر از مؤلفه های سازندۀ

( این رسانه ضمن برعهده داشتن رسالت انتقال بی واسطۀ پیام به مخاطبان، پیوستگی چرخۀ حضور 0900تجارت است . )زاهدی،
ات، روندی یکنواخت پدید می آورد. )انجمن تبلیغات محیطی رسانه ای را نیز حفظ می کند و در همۀ مراحل اطلاع رسانی و تبلیغ

 (0999آمریکا،
های بلیغات محیطی، مخاطبانی را که در فضای شهری در حال ترددّ و جابه جایی هستند، تحت تأثیر قرار می دهد و پیامت

وجب شناخت و علاقۀ مخاطب به تبلیغاتی را به آن ها ارسال می کند. همچنین به دلیل استمرار پیام رسانی در طول زمان م
محصول مورد نظر می شود. از قابلیت های تبلیغات محیطی داشتن کنترل نسبی برای مشخص کردن مخاطب و تطبیق پیام تبلیغ 
با خصوصیات فرهنگی، اجتماعی و سطح دانش مخاطب است؛ بدین معنی که با در نظر داشتن نوع مخاطبان می توان تبلیغ را در 

به نمایش گذاشت. این امکان در تلویزیون به دلیل پوشش سراسری وجود ندارد و مبلّغ به ناچار باید تبلیغ را بر  مکانی مناسب
کانال می توان آن  اساس مشخصات بیشترین طیف مخاطبین خود، طراحی نماید. همچنین برخلاف تبلیغات تلویزیونی که با تغییر

له که با ورق زدن می توان نسبت به آن بی توجه بود، از تبلیغات محیطی گریزی را نادیده گرفت و یا آگهی های روزنامه و مج
 (22:0900نیست.)جهانی،

 

 انواع تبلیغات محیطی -2-2-1
تبلیغات محیطی شامل آن دسته از تبلیغاتی است که در فضای آزاد اعم از شهری و برون شهری قرار می گیرند و به دو دستۀ 

( در تبلیغات محیطی از قالب های رسانه ای گوناگون استفاده می شود که 090:0999. )محمدیان،ثابت و متحرک تقسیم می شود
عبارتند از: تلویزیون شهری، استند، بیلبورد، لمپست بنر، تبلیغات کف پیاده رو، بدنه اتوبوس و سایر وسایل نقلیه، بالون تبلیغاتی، 

و... گستردگی و وسعت حوزۀ  شهری LEDشهری، افکت های نوری، تابلوهای معرف کاربری، دیوارنوشته ها، پرتابل های 
رسانی تبلیغات محیطی نسبت به سایر رسانه های تبلیغاتی موجب گردیده، اکثر شرکت های تبلیغاتی از این رسانه جهت ارسال پیام

 پیام های تبلیغاتی به مخاطبین خود استفاده نمایند.

 

 فضای تبلیغات محیطی -2-2-2
 و مکانی که ابزار تبلیغات محیطی در آن نصب و مورد بهره برداری قرار می گیرد، به سه دسته تقسیم می شود:محل 

 گیرد.تبلیغات شهری: شامل آن دسته از تبلیغاتی است که در فضای شهری و حریم خدماتی و استحفاظی آن صورت می -
یوم های ورزشی، اماکن نمایشگاهی، پایانه های حمل و نقل تبلیغات درفضای بازاماکن: فضای باز اماکنی چون: استاد -

عمومی مانند: ایستگاه های مترو، اتوبوس شهری و بین شهری، راه آهن و ... محل تبلیغات محیطی است که برای مخاطب داخل 
 محوطه کاربرد دارد. در این فضاها صفحۀ تبلیغی رو به داخل محوطه نصب می گردد.

آن دسته از تبلیغات محیطی که در حاشیۀ جاده های بین شهری و خارج از محدودۀ خدماتی و استحفاظی تبلیغات جاده ای:  -
 (02:0990شهرها نصب و مورد بهره برداری قرار می گیرد. )احمدی، 

 

 ویژگی های تبلیغات محیطی -2-2-3
مرسوم، روش های اجرایی متفاوت و جدید موقعیت مکانی غیر های اصلی و متمایز کنندۀ تبلیغات محیطی عبارتند از:ویژگی

 بودن موضوعات.
تبلیغات محیطی شامل آن دسته از تبلیغاتی است که در مکان های غیرعادی، در خور توجه و غیر منتظره و اغلب با روش 

گرفته می شوند.  به کار -اجراهایی که برای نخستین بار بر مخاطبان ظاهر می شوند -های غیر مرسوم و بدیع و نیز اجراهای تازه
( در 9:0909این ویژگی ها سبب می شود تا اغلب، تبلیغات محیطی را رسانۀ متحول کننده ای بدانند. )بخشی زاده و همکاران، 

از این روکارگزاران تبلیغات محیطی بر آنند تا از طریق  ؛تبلیغات محیطی، جلب توجه و هدف گیری مخاطبان اهمیت زیادی دارد
تبلیغ یک برند آن را نزد مخاطبان مطلوب و دوست داشتنی جلوه دهند؛ لذا از روش های جالب، هیجان انگیز و خلاق ارائه جذاب 

 برای تأثیر گذاری بیشتر بر مخاطبان استفاده می کنند.
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لیغات از ویژگی های دیگر تبلیغات محیطی آن است که مخاطبان را به سمت رسانۀ مورد نظر جلب می کند. این دسته از تب
برای انتقال معنا به مخاطب از نشانه ها یا نمادها استفاده می کنند. انتخاب عناصری چون تصویر مناسب، رنگ، بافت و شعار 

 (000:0902تبلیغاتی می تواند بر معانی اثر بخشی دلالت کند که از سوی مخاطبان دریافت می شود. )زاهدی،

 

 شهریجایگاه تبلیغات محیطی در فضاهای  -2-2-4
تبلیغات، بخش بزرگی از تولیدات و رسانه های جمعی است که با اهداف سازمان یافته و از پیش تعیین شده بر ذهن و رفتار 

در دهه های اخیر،  مخاطب تأثیر می گذارد؛ ازاین رو یکی از کارآمدترین روش ها جهت ارسال پیام به مخاطب محسوب می شود.
جدیدی حاصل نموده که بخشی از ابداعات صورت گرفته، کارگزاران تبلیغاتی را به سوی رسانه ای ارتباطات بازاریابی دستاوردهای 

( به همین سبب، تبلیغات محیطی به عنوان یک رسانۀ جدید در اکثر کشورهای 004خلاق و نو ظهور هدایت کرده است. )همان،
ک سیستم اقتصادی ضروری است، جاودانه می سازد و نقش جهان رواج یافته است. این رسانه، ایده ها و ارزش هایی را که در ی

( مطالعه و شناخت 0901اولیۀ آن معرفی طیف وسیعی از کالاهای مصرفی به مردم و حمایت از اقتصاد است. )نادری گرزالدینی،
ا مخاطبان است، تبدیل الگوی زندگی مشتریان، توانسته تبلیغات محیطی را به رسانه ای که مبتنی بر علم بازاریابی و هم جواری ب

نماید. تبلیغ در فضاهای شهری، سازندگان آگهی را قادر می سازد که با مشتریان بالفعل یا بالقوه خود، ارتباط مستقیم برقرار کند و 
 (0999پیام های تبلیغاتی را روزانه در محل زندگی، کار، خرید و مسافرت به آنان برسانند. )انجمن تبلیغات محیطی آمریکا،

مروزه، تبلیغات محیطی در مطالعات و برنامه ریزی های شهری جایگاه ویژه ای داشته، به عنوان یکی از شاخص های توسعۀ ا
شهری و ظواهر توسعه یافتگی تلقی می شود. این پدیده که معلول شهرنشینی و توسعۀ شهری است، در حوزه های اقتصادشهری، 

( از پیامدهای مثبت تبلیغات محیطی می توان 22:0990ت شگرفی دارد. )احمدی،فرهنگ شهروندی و سیما و منظر شهری تأثیرا
در عرصه تولید و  بدین موارد اشاره نمود: رونق اقتصاد شهری، اشتغال زایی، افزایش درآمد، بهبود استانداردهای تولید، رقابت

جامعه، پویایی و تعامل شهری، تغییر الگوهای  فرهنگ بصری خدمات، افزایش روحیه مشارکت و همیاری در بین شهروندان، ارتقاء
رفتاری و فرهنگ سازی، افزایش جاذبه های بصری در فضاهای شهری، ایجاد تنوع و سرزندگی در محیط های شهری، تقویت 

 ، تقویت خوانایی و هویت مندی مکان.حس رضایت مندی و حس تعلق به مکان در شهروندان
اعی و اقتصادی تبلیغات محیطی در فضای شهرها از آن به عنوان فرصتی مهم در توسعۀ با توجه به ارزش های فرهنگی، اجتم

پایدار شهرها یاد می کنند. بدیهی است که اثرات اقتصادی و درآمدزایی تبلیغات شهری در کنار اثرات اجتماعی و فرهنگی آن از 
هری می باشد. بنابراین تبلیغات محیطی جهت کارآیی مهم ترین دلایل توجه ویژه برنامه ریزان شهری به تبلیغات در فضاهای ش

بهتر، نیازمند راهکارها، معیارها و پارامترهای خاص خود است. به همین دلیل استانداردهای گوناگونی در امر تبلیغات در حوزه های 
 (0909 بیگی،صید) مختلف شهری وجود دارد که در کشورها ی پیشرفته تدوین شده و همواره مورد استفاده قرار می گیرد.

 

 آلودگی بصری-2-3
گسترش شهرنشینی و ماشینی شدن جوامع، انواع آلودگی های محیطی را وارد فضای شهری و زندگی انسان نموده است. یکی 
 از انواع آلودگی های محیطی که اثرات نامطلوبی برسیما و منظر شهری دارد، آلودگی بصری است که مفهوم آن اشاره به وجود هر

( این نوع آلودگی مانع لذت بردن فرد از مناظر می 99:0992نوع اغتشاش و کیفیت بصری نامطلوب در شکل شهر دارد. )صالحی،
کف سازی، جداره ها، نمای شود و بیشتر در سیمای عمومی و منظر شهری مشاهده می شود؛ مانند: مبلمان شهری، معابر،

)طبیبیان و جداول، فضاهای رها شده و مخروبه.  ، حصار وت نازیباها، تبلیغات محیطی، احجام و الحاقاساختمان
 (090:0909موسوی،

 به طور کلی ابعاد آلودگی بصری شامل محور های زیر است:

آن مفهوم پیش آید. به عنوان  : عبارت است از هر گونه اختلالی که در هر یک از دو عنصر مفهوم و ادراکآلودگی نمادی -
 مثال:

اطلاعات مبهم، غیرقابل درک و یا نامربوط با مکان و... نوعی آلودگی نمادی است. همچنین وجود شمار زیادی وجود  -
 (01و09: 0940اطلاعات در یک جا ممکن است به معنی از بین رفتن آن اطلاعات تفسیر شود. )لینچ، 

انعکاس نور در آسمان، ورود نور به محدودۀ آلودگی نور: این نوع آلودگی، بیانگر هرگونه اثر منفی نور مصنوعی شامل:  -
( استفاده نا به جا، کنترل نشده و ناخواسته، غیر ضروری و یا بیش 01:0900خصوصی، کاهش قابلیت نور در شب )افخمی،

 (90:0900از حد استاندارد و شدت زیاد نوراست. )دویران و همکاران،
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طلوبی است که ناشی از کاربرد ناهمگون رنگ و ادراک و احساس آلودگی رنگ: منظور از آلودگی رنگ تمام شرایط نا م -
انسان از رنگ محیط می شود و موجب نا خشنودی و بروز تأثیرات بصری ناخوشایند برمنظر شهری می گردد.)طبیبیان 

 (090:0909وموسوی،
 

 
 ، )مأخذ: نگارندگان(انواع آلودگی بصری -1 نمودار

 

 ایجاد آلودگی بصرینقش تبلیغات محیطی در  -2-3-1
انسان با قرارگیری در محیط پیرامون خود با حجم انبوهی از اطلاعات مواجه می شود که ادراک آن توسط حواس پنجگانه 
صورت می گیرد. از آن جا که بیشترین دریافت های انسان از محیط به صورت بصری است؛ لذا حس بینایی اهمیت ویژه ای در 

ارد. در ارزیابی کیفیت فضای شهری، رابطۀ بصری میان انسان و شهر حائز اهمیت است؛ زیرا بین انسان و ادراک انسان از محیط د
کنند. محیط شهری یک رابطۀ تعاملی وجود دارد و عوامل بصری به عنوان فصل مشترک این دو، زمینۀ ادراک محیط را فراهم می

 باشند.یت بصری و ارزیابی شهروندان از محیط شهری میعوامل بصری فضاهای شهری شاخص های مهمی برای نمایش کیف
کارشناسان و برنامه ریزان شهری بر این باورند که شهرهای برخوردار از محیط بصری مطلوب می توانند با وسعت بخشیدن به 

راهم سازند. اهمیت تجربۀ زیبایی شناختی شهروندان، موجبات ارتقاء تصویر ذهنی جامعه از خویش و تقویت غرور مدنی آنان را ف
 (02:0994جنبۀ بصری شهر از آن روست که امکان قرائت محیط را به مثابه یک متن فراهم می آورد. )گلکار،

سیما و شکل شهر همواره در معرض دید تعداد زیادی از مردم قرار دارد که خواسته و ناخواسته بر ذهن و روان آن ها تأثیر می 
هماهنگ و یا با اغتشاش همراه و بر رفتارها، فعالیت ها و ارتباطات شهری تأثیری نامطلوب باقی  گذارد. این شکل می تواند کاملاً

گذارد. آن بخش از فضاهای شهری که از تناسبات بصری مطلوبی برخوردار هستند؛ به عبارت دیگردر آن اغتشاش بصری کمتری 
 (99:0992شوند. )صالحی،)رفتارهای نا به هنجار( مواجه میوجود دارد، نسبت به سایر فضاها، با اغتشاش های رفتاری کمتری 

تبلیغات محیطی، به عنوان یکی از عناصر شهری، نقش مهمی در کیفیت بصری سیمای شهر دارد . عدم توجه به اصول و 
روزه ضوابط ساماندهی فضاهای تبلیغاتی موجب بروز آشفتگی، نابسامانی و آلودگی بصری در محیط های شهری می شود. ام

گسترش بی ضابطه تبلیغات محیطی، فضای شهرها را به عرصۀ رقابت سازه های تبلیغاتی تبدیل نموده، ازدحام تابلوها و 
 بیلبوردهای تبلیغاتی اغتشاش و ناهماهنگی بصری در فضاهای شهری به وجود آورده و موجب سلب آرامش و آسایش روانی

شهری جریان می یابد؛ لذا  انسان و کنش های رفتاری وی در بستر فضاهای شهروندان شده است. از آنجا که حیات اجتماعی
مدیریت شهری مکلف به ساماندهی عناصر شهری به نحوی است که شرایط حیات مدنی شهروندان تأمین گردد. در این میان، 

و زندگی، خانه ای بزرگ آسایش بصری یکی از مؤلفه های مهم و اساسی کیفیت محیط محسوب می شود؛ زیرا شهر برای سکونت 
(؛ 04: 0940است و همانند خانه باید از صفات و مزایایی برخوردار باشد تا سکونت و کیفیت زندگی مطلوب را فراهم نماید. )لینچ، 

( 0)اما آلودگی های بصری، آسایش و کیفیت محیطی را مختل نموده و اثرات نا مطلوبی بر منظر شهری ایجاد می نماید. نمودار 
 یرات نامطلوب آلودگی بصری را بر انسان و محیط شهری نمایش می دهد.تأث

 به طور کلی آلودگی بصری ناشی از تبلیغات محیطی در شهرها به اختصار شامل موارد زیر است:
بی  عدم هماهنگی در شکل و چیدمان تابلوها، ازدحام و تعدّد تابلوهای تبلیغاتی در یک نقطه، وجود تابلوهای مخدوش، کثیف و

کیفیت، نوشته ها برچسب های تبلیغاتی و بقایای آگهی ها بر روی دیوارها، فرسودگی سازه های تبلیغاتی، عدم هماهنگی رنگی و 
 می دهد. ( شاخص های آلودگی بصری ناشی از تبلیغات محیطی در فضای شهری را نمایش0پریدگی رنگ تابلوها. جدول شماره )
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 )مأخذ: نگارندگان( ،بر انسان و محیط تأثیرات آلودگی بصری -2 نمودار

 

 ، )مأخذ: نگارندگان(شاخص های آلودگی بصری ناشی از تبلیغات محیطی در فضای شهری -1جدول 

 تصویر زیر معیار عیارم  تصویر زیر معیار عیارم

نا
ی

گون
هم

 

دم هماهنگی در ع
، نحوه ، شکلاندازه

 قرار گیری و چیدمان
 

ی
دگ

سو
فر

 

زنگ زدگی برخی از 
، های تبلیغاتیسازه

 شکستگی تابلوها،
فرسودگی تابلوهای معرف 

 کاربری

 

ام
دح

از
 

تعدد و تراکم سازه 
تبلیغاتی های مختلف 

 در یک نقطه
  

ی
جار

هن
نا 

 

بر  بقایای آگهی ها
، نوشته روی جداره ها

ها و برچسب های 
تبلیغاتی بر روی درب 

  و دیوارها

گ
رن

ون
وز

نام
ی 

ها
 

عدم هماهنگی رنگی در 
، تنوع های تبلیغاتیطرح 

، پریدگی رنگی بیش از حد
 هاتابلو رنگ

 

 

 ضوابط تابلوهای تبلیغاتی در ایران -2-4
های معدودی در کشور همچون: وزارت مسکن و شهرسازی، وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی در مقولۀ تابلوهای تبلیغاتی ارگان

شاخص  9و سازمان راهنمایی و رانندگی، قوانین و ضوابطی را باتوجه به حوزۀ فعالیت خود تدوین نموده اند. این ضوابط شامل 
مشخصات فیزیکی سازه )استحکام، ابعاد  -1 ارتباط با محیط پیرامون -9حریم نصب  -0یابی مکان  -0اصلی است که عبارتند از: 

، رنگ، نوشتار(. از آن جا که اصول بصری و گرافیکی )فرم -9 مشخصات اجرایی -4 نورپردازی -2 ایمنی و نگهداری -9(  و اندازه
 تصار تنها برخی از آن ها بیان می گردد:هر یک از شاخص های ذکرشده موارد بسیاری دارند، لذا به اخ

 

 مکان یابی -2-4-1
درتبلیغات شهری شناسایی قابلیت ها و پتانسیل های یک منطقه از نظر موقعیت فضایی، وجود مکانی مناسب و کافی و نیز 

برنامه ریزی و مکان یابی ارتباط با سایر کاربری های شهر برای نصب تابلوهای تبلیغاتی فاکتورهایی مهم و اساسی هستند؛ زیرا 
درست تابلوهای تبلیغاتی موجب ارتقاء کیفیت بصری و زیبایی فضای شهری شده، امکان بهره مندی تبلیغاتی را نیز افزایش می 
دهد. در یک مکان یابی صحیح و اصولی می بایست کلیۀ مؤلفه های شهرسازی، ترافیکی، اقتصادی، اجتماعی و ضوابط حاکم برآن 

 گردد. برخی از معیارهای مکان یابی بدین قرارند:ها رعایت 
 (09:0999)جمشیدی، تابلوهای تبلیغاتی با محل های پارک وسایل نقلیه و خیابان بندی شهر تداخلی نداشته باشند. -
 اهمیت دارد. شبانه روز مکان یابی تعداد مخاطب سواره رو و پیاده رو در ساعات متراکم در -
 (00:0990)احمدی، بیلبورد، الویت با تابلوهای راهنمایی و رانندگی است. مکان یابی و نصب در -
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درجه است  92درجه و عمودی  22تابلوها نباید با دامنۀ دید معمول بیننده در تضاد باشد. دامنۀ دید معمول به صورت افقی  -
 (009:0944که خارج از این محدوده، محو دیده می شود. )میرمقتدایی،

 

 نصبحریم  -2-4-2
م و تابلوها تعیین گردیده، در ذیل به برخی از آن ها اشاره می ئدر مبحث بیستم مقرارت ملی ساختمان ایران ضوابطی برای علا

 شود:

متر فاصله  22/9متر فاصله افقی و 92/0م و دستگاه های انتشار دهندۀ آن ها باید حداقلئمحل نصب تابلوها، سازه علا -
 فشار قوی داشته باشد. عمودی از خطوط انتقال برق

نصب تابلوها بر تیرهای برق، پایه های علائم دیگر و چراغ های راهنمایی و رانندگی، درختان، صخره ها و سایر عناصر  -
 (09:0902طبیعی ممنوع است. )مقررات ملی ساختمان،

، امدادرسانی و بازشوهای تأمین نور و هوانصب تابلو بر روی پنجره، درب، راه های خروج اضطراری، پلکان یا بازشوهای  -
 غیر مجاز است.

نصب هر نوع تابلو بر روی تجهیزات شهری مانند: پست های برق، کیوسک تلفن، تیرها، جداول کنار معابر، پیاده روها،  -
 (22چراغ های برق، تیرهای آتش نشانی، پل ها، علائم بزرگراه ها غیر مجاز است. )همان،

 مایی و رانندگی نیز قوانینی برای حریم تابلوها وضع نموده که به اختصار شامل موارد زیر است:سازمان راهن -
 قرارگیری تابلو نباید علائم شهری و تابلوهای راهنمایی و رانندگی را تحت الشعاع قرار دهد. -
و چنانچه در کنار جدول یا شانه راه تابلوها طوری قرار داده شوند که مانع تردّد وسایل نقلیه در قسمت سواره رو نگردند  -

 قرار داده شوند تا حد امکان مانع عبور پیاده نشوند.

علامت تبلیغ فضای باز نباید حرکت ترافیک را به سمت خاصی هدایت کند یا با علائم رسمی، چراغ ها یا هر وسیلۀ دیگر  -
 (90:0944زاده،راهنمایی و رانندگی تداخل پیدا کرده و یا شباهت داشته باشد. )ناصر

م و تابلوهای رانندگی و انتظامی ممنوع ئمتر به جز علا 922نصب تابلوهای تبلیغاتی در حریم تقاطع ها و میادین تا فاصله  -
 (094:0994)بقاءپور، است.

 

 ارتباط بامحیط پیرامون -2-4-3
تابلوهای تبلیغاتی تأثیر بصری بر محیط اطراف خود دارند. بنابراین لازم است، جانمایی آن ها با توجه به چشم انداز طبیعی و  

 فضای مصنوع شهرصورت گرفته و موارد زیر رعایت گردد:

 تابلوها و بیلبوردهای تبلیغاتی با کاربری و ساختمان های محدودۀ مورد نظر هماهنگ باشد. -
در مناطقی که تعدادی ساختمان در کنار یکدیگر قرار داشته باشند، باید مقیاس و اندازه ساختمان ها، استفاده از زمین  -

 مربوطه و ماهیت کلی محیط را مد نظر قرار داد.
وجه به در مناطقی که دارای خصوصیات قابل توجهی از نظر طبیعت، تاریخ، معماری یا جنبه های فرهنگی هستند، باید با ت -

 (099:0994ویژگی های منطقه ای نسبت به نصب تابلو اقدام شود. )بقاء پور،
کوچک برای مقیاس تابلو باید با محیط اطراف متناسب باشد. تابلوهایی با ابعاد بزرگ برای بزرگراه ها و تابلوهایی با ابعاد  -

 معابر کم عرض و بافت های داخلی شهر مناسب هستند.
 عادل، توازن، هماهنگی و زیبایی فضای شهر را مختل نماید.بیلبورد نباید ت  -

 (021:0990بیلبورد نباید چشم اندازهای شهری )خصوصی و عمومی( بنا و ساختمان را بر هم زند. )احمدی، -

 

 مشخصات فیزیکی سازه -2-4-4
 ضوابط و مشخصات فیزیکی سازه بدین قرار می باشد: 

متر پایین تر باشد و یا سازه و اجزای آن بالاتر از  9/0از زیر آن ها عبورمی شود، نباید از حد زیرین ارتفاع تابلوهایی که  -
 این ارتفاع نسبت به متوسط تراز کف و زمین معبر قرار گیرند.

سانتی متر تجاوز نمی کند و از زیر آن افراد  02حد زیرین تابلوهای دیواری و تابلوهای ایستاده ای که ضخامت آن ها از  -
 (24:0902سانتی متر بالاتر از متوسط کف و تراز زمین باشد. ) مقررات ملی ساختمان، 22عبور نمی کنند باید حداقل 

 (022:0990درجه بیشتر باشد. )احمدی، 09در طراحی بیلبورد و ارتفاع پایه، زاویه چرخش سر انسان به سمت بالا نباید از  -
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، المان ها و سایر تابلوها هماهنگ باشد و نزول و صعود زیادی در خط آسمان ارتفاع صفحه تبلیغ با ارتفاع ساختمان ها -
 (029ایجاد نکند. )همان،

 

 مشخصات اجرایی -2-4-5
 محاسبات سازه و اجرای پی مورد نیاز تابلوها باید بر اساس بررسی ژئوتکنیکی و شناسایی خاک صورت پذیرد.  -
ها باید از بست های نگه دارنده فولادی استفاده شود، به نحوی که از  در الصاق تابلوهای دیواری بر بدنه ساختمان -

 (09:0902استحکام مطلوبی برخوردار باشند.) مقررات ملی ساختمان،
دراجرای فوندانسیون پایه بیلبورد باید سطح روی صفحۀ فوندانسیون هم سطح با کف سازی معبر باشد . در صورت بلندی  -

فیزیکی عابران با آن اجتناب ناپذیر است و مشکلات ترافیکی برای عابران به وجود خواهد  برخورد صفحه فوندانسیون،
 آورد.

عمق( یک تابلوباید با توجه به ارتفاع پایه، سطح تابلو، وزن، جهت و شدت باد در آن  عرض، اندازه فوندانسیون )طول، -
 (044-042،0990منطقه طراحی شود.)احمدی:

 

 ایمنی و نگهداری -2-4-6
 ایمنی سازه تبلیغاتی به نوع مصالح، محاسبات سازه و نحوۀ اجرای آن بستگی دارد و به اختصار شامل موارد زیر می باشد: 

تابلوها باید به صورت محکم ساخته ومستقر شوند تا از تکان هایی که در اثر فرسایش پایه صورت می گیرد، جلوگیری   -
 شود.

د که در برابر فشار باد مقاومت داشته باشد. بدین منظور لازم است طراحی و نصب آن به تابلو باید به گونه ای ساخته شو  -
 (090:0994تأیید مقام مسئول برسد.)بقاءپور،

 تابلو باید از نظر تمیزی، عدم رنگ پریدگی و عدم فرسودگی در وضعیت مطلوبی نگهداری شود.  -
 رپردازی می کنند، باید به سیستم اتصال به زمین مناسب مجهز باشند.تمام تابلوهایی که از طریق جریان برق اقدام به نو -

در تابلوهای نورانی که سطح نمایش تابلو از جنس پلاستیک شفاف یا نیمه شفاف و یا مصالح مشابه باشند، لامپ های  -
اشد.) مقررات ملی سانتی متر از سطح ورقه های پلاستیک فاصله داشته ب 9روشنایی و تجهیزات الکتریکی باید حداقل 

 (04:0902ساختمان،
 

 نور پردازی -2-4-7
 هرنوع تابلو دارای نورپردازی که موجب تابش نور مستقیم به داخل بناهای اطراف خود شود غیر مجاز است. -
 نصب تابلوهایی که دارای نورپردازی متحرک، چراغ هایی با نورهای لحظه ای خیره کننده باشند و یا در آن منبع نوری -

 (29چشمک زن وجود داشته باشد در بزرگراه ها و مناطق مسکونی غیرمجاز است. )همان،
 

 اصول بصری و گرافیکی -2-4-8
 طرح تبلیغی باید از نظر گرافیکی، خوانا و باحداقل کلمات باشد تا مخاطب بتواند بدون مکث آن را بخواند. -
 (029:0990هم سو باشند. )احمدی، ، مذهب و ملیت جامعهطرح های تبلیغی باید با فرهنگ -
 ساختار بصری طرح باید از وحدت و یکپارچگی، ترکیب بندی مناسب و هماهنگی رنگی برخوردار باشد. -

 انتخاب کلمات از جنبه معنایی با دقت همه جانبه و در نهایت سادگی و صمیمیت صورت بگیرد. -
 باشد.ویژگی های بصری طرح با موضوع و محتوای اثر هماهنگ  -
 (094:0994رعایت ایجاز در تصویر، عنوان و نوشته ها الزامی است. )افشار مهاجر، -

 ( شاخص ها و ضوابط نصب تابلوهای تبلیغاتی را نمایش می دهد.9نمودار)
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 )مأخذ: نگارندگان( ،تابلوهای تبلیغاتینصب  ضوابطشاخص ها و  -3 نمودار

 

 معرفی محدودۀ مورد مطالعه -3
بابل در استان مازندران واقع شده است که از شمال به شهرستان بابلسر و دریای مازندران، از شرق به شهرستان شهرستان 

در سرشماری سال  قائمشهر، از غرب به شهرستان آمل و از جنوب به شهرستان سوادکوه و رشته کوه های البرز محدود است.
 (www.babolcity.irکیلومتر مربع است.) 0/0949آن نفر اعلام شده و مساحت  092004جمعیت این شهر  0909
 

 بررسی تبلیغات محیطی در شهر بابل -4
از این رو تبلیغات محیطی جایگاه ویژه ای را در این شهر  ؛شهر بابل از دیرباز یکی از مراکز مهم اقتصادی استان مازندران بوده

به خود اختصاص داده است. به طوری که در تمام فضاهای شهری انبوهی از سازه های گوناگون تبلیغاتی در ابعاد مختلف در قالب 
اتوبوس های شهری، عرشه پل بیلبورد، استند، لمپست، تلویزیون شهری، سازه های پرتابل، ایستگاه های تاکسی و اتوبوس، بدنه 

براساس موضوع پژوهش، کلیه تبلیغات محیطی محدودۀ مورد مطالعه در نقاط پرترددّ های عابر پیاده و... مشاهده می شود. 
ومحورهای اصلی سطح شهراز طریق مطالعه میدانی و با استفاده از دوربین عکاسی ثبت و طبقه بندی گردید. از بین موارد مشابه 

 ضوابط و قوانین موجود مورد بررسی قرار گرفتند. ه انتخاب شدند و بر مبناینمون 02
( جایگیری نامناسب تابلوها، عدم هماهنگی آن ها از حیث سازه، نوع رسانه و قدرت پیام رسانی کاملاً مشهود 0) در تصویر

ر از بیلبورد به خود جلب می نماید. بنابراین است؛ زیرا تلویزیون شهری به دلیل جذابیت و نفوذ بصری بالا توجه مخاطب را بیشت
قرار گیری این دو سازه در کنار یکدیگر بدون توجه به استاندارد فاصله میان تابلوها علاوه بر ناهماهنگی، موجب ازدحام بصری نیز 

 است.شده 
اطراف است. همانگونه که در تصویر مشاهده می شود، تعدّد و تراکم  ( نمونه ای از عدم ارتباط تابلو تبلیغاتی با محیط0تصویر)

سازه های تبلیغاتی و عدم تناسب آن ها از نظر شکل، اندازه، کادر و محتوا و نیز نصب پلاکاردها برروی تیر برق و داربست فلزی به 
بی در کنار یکدیگر علاوه بر آن که در امر شکلی ناموزون، همچنین قرارگیری تبلیغات با مضامین متفاوت تجاری، فرهنگی و مذه

 پیام رسانی اختلال ایجاد نموده، موجب نابسامانی و آشفتگی بصری نیز شده است.
 

  
 : بلوار امام رضا، ابتدای امیرکلا2تصویر  : چهار راه شهربانی1 تصویر

 
قرارگیری آن ها در مکان های نصب علائم مسیریابی و تابلوهای  ،یکی از مصادیق جانمایی نامناسب تابلوهای تبلیغاتی

، تمرکز و دید را تحت الشعاع قرار داده ئمراهنمایی و رانندگی است. جایگیری بیلبوردها در کنارعلائم شهری، خوانایی این علا
 (1و9ش ترافیک شهری می شود. )تصاویرنسبت به آن ها از بین می برد و باعث اختلال درتردّد وسایل نقلیه و افزایرانندگان را 
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که به شکل پراکنده در سطح شهر مشاهده می شود، نصب بنر بر روی داربست فلزی، درخت و یا  تبلیغاتاز نمونه های دیگر 
جزء چشم اندازهای منظر طبیعی شهر تیرهای برق است. با توجه به این که محوطه های سبز شهری و فضاهای درختکاری شده 

 (9محسوب می شوند؛ بنابراین نصب هر نوع تبلیغی نباید آسیبی به این چشم اندازها وارد نماید. )تصویر
ان و بهبود ( نصب تابلو تبلیغاتی بر فراز ایستگاه تاکسی که کارکرد اصلی آن سرویس دهی خدماتی به شهروند2در تصویر )

که هیچ گونه هما هنگی جهت اهداف تبلیغاتی تبدیل نموده  را تنها به یک سازه نا متناسب و نا موزونکیفیت منظرشهری است،آن 
 با محیط پیرامون خود ندارد.

 

  
 : میدان کارگر4تصویر  : میدان ولایت3صویر ت

  
 حمزه کلا دانی: م6 ریتصو مدرس ابانی: خ5 ریتصو

تابلو، محدودیت توان خواندن و درک اعتبار تابلوهای دیگر کاسته نشود. تجمع تعدادی  در جانمایی تابلو ها باید درنظر داشت از
آن ( ابعاد بزرگ بیلبورد نسبت به محیط اطراف و نزدیکی بیش از حد 4) افراد در حین رانندگی را به دنبال خواهد داشت. در تصویر

 .به سطح سواره رو و تجمع تابلوها، تداخل دید، عدم تعادل وآشفتگی بصری ایجاد کرده است

  
 مدرس ابانی: خ8 ریتصو ر امام رضا، ابتدای امیرکلا: بلوا7تصویر

بنر با  کیو  یغاتیبزرگ تبل یدو تابلو یری( قرارگ9)ریدرتصو
رو و  ادهیها با عرض پعدم تناسب آن زیو ن گریکدیکم از  اریفاصله بس

 .به وجود آورده است ینصب شده، تراکم و ازدحام بصر یفضا
شود، عدم تناسب سازه ی( مشاهده م0) ریگونه که در تصو همان

، نصب بنر نامناسب تابلوها دمانیاطراف، چ طیاز نظر اندازه با مح
 یو رانندگ ییعلائم راهنما یآن با تابلو یبرق و هم جوار ریت یبررو

بر  یهمگ لبورد،یب هیپا ینصب شده بر رو یها یآگه یایبقا نیهمچن
 موجود دلالت دارند. یو استانداردها ابطگرفتن ضو دهیناد

 
 : خیابان مدرس9 تصویر

( 02بصری فضای شهری دامن زده، تابلوهای معرف کاربری و اصناف است. درتصویر) های از موارد دیگری که به اغتشاش 
نصب تابلو بر روی نما و پنجره های ساختمان، تراز نبودن اضلاع تابلوها، پیش آمدگی و فاصله تابلو از جداره، جانمایی تابلوها در 
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فضای شهری را بر هم زده، موجب به هم ریختگی خط پشت بام و ارتفاع آن ها علاوه برآن که هماهنگی و نظم بصری معماری 
 آسمان نیز شده است.

همانگونه که در مبحث ضوابط تابلوهای تبلیغاتی اشاره شد، دقت در اجرا و نصب فوندانسیون سازه تبلیغاتی از مواردی است که 
بیشتری اعمال گردد. از اصول اجرای فوندانسیون پایۀ سازه ها هم سطح بودن سطح روی صفحۀ نسبت به آن باید کنترل و نظارت 

 (00و  00 تصاویر) فوندانسیون با کف معبر می باشد در غیر این صورت مشکلاتی برای عابران به وجود خواهد آمد.
 

   
 یکشور دیشه دانی: م12ریتصو بلوار جانبازان ی: ابتدا11ریتصو یکشور دانی: م11ریتصو

 

 نتیجه گیری -5
در دهه های اخیر، نقش تبلیغات در رشد و رونق اقتصادی آن را به یکی از شاخص های توسعۀ شهری تبدیل نموده، به طوری 

از این رو بخشی از عرصه های بصری ؛ از شرکت های تولیدی و خدماتی به آن وابسته می باشد که پیشرفت های تجاری بسیاری
فضاهای شهری به تبلیغات محیطی اختصاص یافته است. آن چه که دراین میان مطرح است، رشد نا به هنجار تبلیغات محیطی 

جای گذاشته است. عدم نظارت کافی باعث بروز است که چهرۀ شهرها را دگرگون ساخته و اثرات نا مطلوبی بر کیفیت آن بر
نابسامانی هایی به صورت آشفتگی و ایجاد آلودگی بصری در شهرها شده است. با توجه به موضوع پژوهش حاضر، بر اساس 

 مطالعات به عمل آمده از محدودۀ مورد مطالعه نتایج زیر حاصل گردید:
از جمله: اختلاط و  ،ضوابط و استانداردهای موجود مشاهده گردید در تبلیغات محیطی شهر بابل بی توجهی و عدم رعایت

تداخل تابلوهای تبلیغاتی، جانمایی نامناسب تابلوها، نابسامانی نحوۀ نصب تابلوهای معرف کاربری، ناهماهنگی در چیدمان و نحوۀ 
قتصادی بر جنبه های کیفی، عدم رعایت قرارگیری تابلوها از نظر کادر و اندازه، عدم رعایت حقوق شهروندی، غلبه معیارهای ا

استانداردهای حریم نصب، عدم ارتباط با محیط پیرامون و چشم اندازهای طبیعی شهر، بقایای آگهی ها در جداره های خیابان ها، 
ت اصول نصب بنر و پلاکارد بر روی درخت و تجهیزات شهری و مکان ها ی غیر مجاز نظیر: تیر برق، کیوسک تلفن و...، عدم رعای

 بصری و گرافیکی در ساختار بسیاری از طرح ها.
با توجه به مشکلات ناشی از تبلیغات محیطی در شهر بابل لازم است، متولیان و مسئولان امور شهری با همکاری کارشناسان 

به تبلیغات  ، گرافیک محیطی و طراحی صنعتی برنامه ریزی مدونی نسبتو متخصصان مختلف در حوزه های معماری و شهرسازی
شهری تدوین نمایند. بدیهی است، سیستم کنترل تبلیغات و نظارت بر اجرای دقیق ضوابط و معیارهای موجود تأثیر بسزایی در رفع 

 ناهنجاری های موجود و دستیابی به کیفیت مطلوب فضای شهری خواهد داشت.

 

 نابعم
 اول، تهران: فراز اندیش سبز.، چاپ «مهندسی تبلیغات شهری»(، 0990احمدی، تقی، ) -0
 .42-40، منظر، شماره هفتم، صص «بررسی عناصر محیطی در کیفیت بصری فضا»(، 0990اسداللهی، مصطفی، )-0
 .91-90، صص 0، رسانه، سال چهارم، شماره «تاریخچه تبلیغات بازرگانی»(، 0940اسدی طاری، محمدحسن، ) -9
 ، چاپ اول، یزد: انتشارات دانشگاه یزد.«ور و پیامدهای منفی آن بر حفاظت از تنوع زیستیآلودگی ن»(، 0900افخمی، روح اله، ) -1
 ، چاپ اول، تهران: سمت.«گرافیک تبلیغات چاپی در رسانه ها»(، 0994افشارمهاجر، کامران، ) -9
 چاپ اول، تهران: سیته. ، ترجمه علیرضا صدر محمدی،«چرا تبلیغات محیطی؟ »(، 0994انجمن تبلیغات محیطی آمریکا، )-2
 ، چاپ اول، مشهد: مؤلف.«اصطلاحات و پدیده های نو در گرافیک»(، 0902باقرزاده آتش چی، سمیرا، )-4
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