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 چکیده
همگرایی بتا )مطلق و شرطی(، همگرایی سیگما و  سه نوع ،های ایرانبین استانگردشگری  بررسی همگرایی در توسعهبا هدف این مطالعه، 

به عنوان متغیرهای  گردشگریهمگرایی باشگاهی را مورد سنجش و تحلیل قرار داده است. در بررسی همگرایی بتا شرطی، از متغیرهای زیرساختی 
است. مدل پانل دیتای پویا با  شدهای گردشگری نیز بررسی گردشگری در همگرایی منطقه هایابزاری استفاده شده است و از اینرو، نقش زیرساخت

ها به استان کشور برآورد شده است. برای بررسی همگرایی باشگاهی، استان 72و برای  2736-2735برای دوره زمانی پارامترسازی مجدد متعامد رویکرد 
سرعت اند. نتایج بیانگر تفاوت در ( تقسیم شده5)گروه  مثبتهای با سرعت همگرایی ( و استان2ه )گرو منفیهای با سرعت همگرایی دو گروه استان

همچنین،  اند.داشته دو نوع همگرایی بتا و همگرایی باشگاهی، روند سریعتر در 5های گروه باشد، بطوریکه استانهمگرایی بین این دو گروه می
برخوردارند. این  هابیشتر و قرارگیری در مسیر تردد گردشگران سایر استانتمرکز جمعیتی  ،گری بسیار بالاترهای گردش، از زیرساخت2های گروه استان
 شوند که از ماندگاری بالاتر گردشگری نیز برخوردارند.های با مقصد نهایی سفر شناخته میها عمدتاً به عنوان استاناستان

 

 های گردشگری.پارامترسازی مجدد متعامد، زیرساختپانل دیتای پویا،  ای گردشگری،همگرایی منطقهکلیدی:  هایهواژ
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 :مقدمه
باشد. به گذارد، افزایش در اندازه بازار میای میثیری که بر توسعه منطقهأهای توسعه گردشگری و ترین ویژگیتاز جمله مهم

اندازه بازار، خود را در دریافتی از گردشگران و سهم بخش  2د.انای که صنعت گردشگری را به عنوان صادرات نامرئی نیز عنوان نمودهگونه
. با شودای گردشگری را موجب میو با گذشت زمان، همگرایی یا واگرایی در توسعه منطقه سازدنمایان میای گردشگری از تولید منطقه

. تمرکز بر گردشگری خارجی بوده استد نیز ممعدو معدود بوده و این مطالعاتِ خصوصدر این  مطالعاتوجود اهمیت بالای این مبحث، 
و  بودههای متمایزی که با سایر کشورهای گردشگرپذیر دارد، سهم گردشگر داخلی بسیار چشمگیر که در ایران به دلیل ویژگیدرحالی
به دو گردشگری  بخشبا تقسیم شدن صادرات درواقع در نگاه استانی، است.  محسوس ،ای )استانی( نیز در این سهمهای منطقهتفاوت

، بخش اول در گردشگری خارجی و بخش دوم در گردشگری داخلی هاکشور و صادرات به سایر استان بخشِ صادرات به خارج از مرزهای
. با توجه به سهم قابل توجه گردشگری داخلی از کل گردشگران ورودی به ای اثرگذار خواهد بودو بر توسعه گردشگری منطقه یابدنمود می

ی این عامل، جهت و مسیر توسعه ر استان، رقابت بین استانی و صادرات نامرئی از نوع دوم، اهمیت بیشتری در ایران خواهد داشت.ه
توان با تحلیل در توسعه گردشگری را می های استانیتفاوتسازد. بررسی مسیر توسعه بلندمدت و ها را نیز متاثر میگردشگری در استان

رو در مطالعات مربوط به توسعه گردشگری در سطح داخلی، لازم است بر گردشگران ورودی از اینمورد بررسی قرار داد.  ایهمگرایی منطقه
 .شودای گردشگری شناسایی سطح همگرایی منطقهو  همتمرکز شد

ی دارند و حضور های اقماری گردشگری، دوازده فعالیت مختلف در سطح اقتصاد، ارتباط مستقیم با گردشگرطبق چارچوب حساب
با توجه به اینکه صنعت گردشگری دارای . (22: 2733)براتی،  سازدها را متأثر میگردشگران در هر استان، مستقیماً بازار این فعالیت

)شامل  های مختلفبخش اصلی صادرات خدمات در استانتوان ای است، میهای مختلف اقتصاد منطقهای با فعالیتپیوندهای گسترده
های و از این حیث، در میان فعالیت دانستمربوط به صنعت گردشگری  ای( رارات نامرئی بیان شده در صنعت گردشگری منطقهصاد

باشد. ورود گردشگران به هر استان، اندازه بازار برای فعالان اقتصادی داخل استان را افزایش داده و لذا بر میزان مختلف منحصر به فرد می
از اینرو، تمایزات بین استانی و رقابت داخلی در جذب گردشگری و لذا توسعه گذارد. ها اثر میاشتغال آن فعالیت فروش، کسب درآمد و

این تمایزات و رقابت، به عوامل  اند.نداشته عات داخلی تاکنون بدان توجه خاصاقتصاد محلی، یکی از موضوعات مهمی است که مطال
 یابد.ای )استانی( در توسعه گردشگری نمود میهمگرایی یا واگرایی منطقهمختلفی وابسته است که در نهایت، در 

ای نیز بسیار گذاری منطقهگرچه در این رقابت، عوامل بسیاری از جمله عوامل برونزا و حاکمیتی، نقش بسزایی دارند اما سیاست
ده و گردشگری را به عنوان یکی از موتورهای محرک های محلی به دنبال جذب گردشگر بیشتر بوحائز اهمیت است. با همین نگاه، دولت

های گردشگری از ی زیرساختدهند، توسعهترین اقدامی که مدیران استانی و محلی در این راستا انجام میمهم گیرند.رشد اقتصاد درنظر می
با سیسات گردشگری است. أها و ترساختی پذیرایی و سایر زیجمله محل اقامت، مسیر و نوع حمل و نقل، دفاتر خدمات مسافرتی، واحدها

ها نیز خود بر تعداد گردشگران ها اثرگذار است، اما وجود این زیرساختی این زیرساختحجم ورودی گردشگران بر توسعه وجود اینکه
 72ای در سطح منطقهتحقیق حاضر، با بررسی ارتباط بین توسعه گردشگری و اقتصاد  گذارد.ورودی به هر استان و مقصد گردشگری اثر می

ولین گیرد، بلکه ااستان کشور، نه تنها گردشگری داخلی را به عنوان بازار اصلی گردشگری در سطح استانی و رقابت بین استانی درنظر می
تحقیق که در کنار نوآوری دهد. بین استانی را در سطح ملی مورد بررسی قرار می توسعه گردشگری ای است که همگرایی و واگراییمطالعه

شناسی مطرح بررسی همگرایی توسعه گردشگری در سطح استانی و با تمرکز بر گردشگران داخلی است، نوآوری دیگری نیز در بخش روش
این مطالعه، با هدف بررسی همگرایی در توسعه . استهای مختلف بندی استانی برآورد نتایج و چگونگی تقسیمشود که مربوط به شیوهمی

های ایران، سه نوع همگرایی بتا )مطلق و شرطی(، همگرایی سیگما و همگرایی باشگاهی را مورد سنجش و تحلیل ن استانگردشگری بی
 قرار داده است.

 :و پیشینه تحقیق مبانی نظری
ادی ( نخستین بار مبحث همگرایی اقتصادی را در ادبیات نظری توسعه اقتص2365) 7( و سوان2365) 5در علم اقتصاد جدید، سولو

ها، به دلیل کاهش در تولید نهایی سرمایه، سرانجام سطوح متفاوت در توسعه اقتصادی، متمایل به یک حالت باثبات از دیدگاه آن وارد کردند.

                                                           
1. Marković   
2 .Solow 
3 .Swan 
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 نامند.در فرضیه همگرایی، این نوع همگرایی را همگرایی غیرشرطی یا مطلق مینامند. دائمی است که آنرا همگرایی در رشد اقتصادی می
در همگرایی شرطی، هر استان  (.5 :2735 زاده،و حسنا چنانچه به سطوح باثبات خود همگرا شوند، همگرایی شرطی خواهد شد )رحمانی ام

با سرعت بیشتری به تعادل  ،تریافتهتوسعههای در مقایسه با استان یافتهکمترتوسعههای تعادل با ثبات خود را دارد و لزومی ندارد که استان
( توسعه 2335) 5مارتین-(، بارو و سالا2315) 2ای، با مطالعه بامولادبیات نظری در خصوص همگرایی منطقهت حرکت کنند. بلندمد

، ها(مناطق )کشورها یا استانهای همگن از معتقد است که گروهبا در نظر گرفتن همگنی بین گروهی، ( 2315بامول )چشمگیری یافت. 
-بارو و سالاهمچنین  ناهمگن، فرایندهای واگرایی مشهودی دارند. مناطقکه . درحالییکدیگر هستندبه های رشد همگرا نسبت نرخ دارای

ای و بین پس از آن، مطالعات منطقهمعرفی کردند. را  دو شاخصِ سیگما و بتا ی نظریه نئوکلاسیکی همگرایی،توسعه ( با2335مارتین )
؛ Lin et al., 2006:875؛ Peng, 2005:19)ای گسترش بسیاری یافت ی منطقههاابریاستانی برای بررسی سطوح همگرایی و بررسی نابر

Zhou & Zhang, 2008:26 ؛Pan, 2010:65 ؛Muszyńska & Müller-Frączek, 2010: 157 ؛Kaplan, 2017:142 .) از منظر بارو
نرخ رشد  متغیر وابسته را گرسیون بارو، که(، دو روش برای این همگرایی مطرح است. نخست، روش ر2332مارتین )-( و سالا2332)

و سرانه آن، ملاک تعیین همگرایی یا واگرایی قرار سطح درآمد داخلی  در آن، ویل که-رومر-منکیو و دوم، روش در نظر گرفتهاقتصادی 
، ایتصادی یا درآمد سرانه منطقهاده از نرخ رشد اقهای اخیر در بررسی همگرایی سیگما و بتا در حوزه گردشگری، بجای استفتوسعه .گیردمی

 کنند.از مخارج سرانه گردشگران یا تعداد گردشگران ورودی به هر منطقه استفاده می

مخارج سرانه یا سهم تعداد گردشگران ورودی به  )بر مبنای شاخصی مانند ترپایین توسعه های با سطحهمگرایی بتا، وقتی استان •
های در سطح بالاتر نزدیک شوند، اطلاق وردار بوده و انتظار بر این باشد که در بلندمدت به استان، از نرخ رشد بالاتری برخهر استان(

   گردد.می

مثال، مخارج سرانه یا سهم تعداد )به عنوان  هدفها در شاخص همگرایی سیگما بیانگر کاهش پراکندگی مناطق یا استان •
 به معنی کاهش پراکندگی بین مناطق در طول زمان است. همگرایی سیگما،  ( است.گردشگران ورودی به هر استان

( مفهوم همگرایی باشگاهی را به عنوان نوعی از 5552) 2او( و کانو2335) 7سیگما و بتا، گالور هایدر کنار بررسی همگرایی
ای در سطح ملی نابرابری منطقهها یا ای برای ارتباط بین سطح توسعه اقتصادی و تفاوتهمگرایی مطرح کردند که پس از آن، بطورگسترده

باثبات محلی تعادل امکان تعادل پایدار،  بصورتِ های رشد درونزا و مفهوم همگرایی باشگاهی، مبتنی است بر مدلالمللی( بکار رفت. )و بین
ر یک اقتصاد، به های متفاوت دشود. این تعادل( مطرح کردند، مشخص می2335) 6چندگانه مطابق آنچه آزاریادیس و درازنتعادل و 

تعادل پایدار « حوزه جذب»شان در . به عبارت دیگر، اقتصادها درصورتی که شرایط داخلیوابسته است شرایط داخلی آن اقتصاد ازای گستره
 ای در صنعت( معتقدند که به دو دلیل، همگرایی منطقه5553) 5کلر و بیگر(. Ertur, 2006:5باشد، به یکدیگر همگرا خواهند بود )

های واحد در بین مناطق ( یکپارچکی مناطق که موجب برخی پیامدهای خارجی مبتنی بر اتخاذ سیاست2گردشگری دارای اهمیت است: )
( گسترش آزادی اقتصادی، باز بودن و کاهش موانع در سطح 5کند؛ )گردد، همگرایی بین مناطق را تقویت می)بویژه در سطح ملی( می
سازد که به همگرایی بین مناطق های گردشگری )از جمله گردشگری پزشکی( را متأثر میدر برخی بخش اقتصاد، فرایندهای موجود

 اند.عنوان کرده( CLUBانجامد؛ این نوع همگرایی را با عنوان همگرایی باشگاهی )می
فته است و از این حیث، و مناطق مختلف، مطالعات وسیعی انجام نگر هااستانی گردشگری در در خصوص بررسی همگرایی توسعه

همگرایی »ی ای، بر فرضیهغنی برای آن وجود ندارد. اکثر مطالعات صورت گرفته در بررسی همگرایی توسعه گردشگری بین منطقه ادبیات
 ,Narayan, 2006: 1155; Narayan, 2007: 653; Lee, 2009: 877; Yilanci & Ayca Eris)متمرکز هستند « بازارهای گردشگری

2012: 210; Solarin, 2014: 79; Hepsag, 2015: 179.) برخی مطالعات نیز به بررسی همگرایی بتا، همگرایی سیگما و همگرایی البته ،
توان به . از آن جمله میشودها اشاره میکه در اینجا به آن اندای پرداختهی گردشگری منطقهباشگاهی در رشد گردشگری و شاخص توسعه

 های گردشگری دراقتصادی فعالیت-ها در تلاش برای توضیح نقش اثرات اجتماعی( اشاره کرد. آن5551همکاران )و  ی کورسمطالعه
در مطالعه اند. اتحادیه اروپا را مورد ملاحظه قرار داده های عضو، همگرایی توسعه گردشگری در کشورفرایند همگرایی کشورهای اروپایی

                                                           
1. Baumol 
2. Barro & Sala-i-Martin 
3. Galor 
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5 .Azariadis & Draze 
6. Keller & Bieger 
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، بتامخارج سرانه گردشگران در هر استان کشور چین، همگرایی  ( با درنظر گرفتن5522همکاران ) و 2شاکسینای در این خصوص، نوآورانه
ها برای بررسی همگرایی باشگاهی، استان هاآناند. های این کشور را مورد بررسی قرار دادههمگرایی سیگما و همگرایی باشگاهی در استان

( مخارج سرانه 2اند. نتایج بدست آمده عبارتند از: )های غربی تقسیم کردهزی و استانهای مرکهای شرقی، استانرا به سه گروه استان
مناطق شرقی و مرکزی و غربی(، بیانگر روند افزایشی سریع این  به تفکیکگردشگران ورودی به کشور چین )هم برای کل کشور، هم 

های شرقی تایید شده ( همگرایی باشگاهی برای استان7باشد و )( مخارج سرانه گردشگران برای کل کشور، همگرا می5باشد؛ )متغیر می
اند. دو متغیر مهم بکار رفته در این مطالعه، های مرکزی و غربی چنین همگرایی را طی دوره مورد بررسی نداشتهکه استاناست، درحالی

 در صنعت گردشگری است.  غلها و تعداد افراد شای هتلاستفاده از شاخصِ سطح ستاره
( در پاسخ به این سوال که آیا همگرایی بین ده کشور با بالاترین جذب گردشگر وجود دارد یا خیر، از 5527و همکاران ) 5هاراب
کلی بین کشورها  تها نشان داده است که همگرایی در حالنتایج آن استفاده کردند. سال 26و ریشه واحد پانل دیتا برای  همجمعیتکنیک 

ت انفرادی، فرضیه همگرایی تنها برای کشورهای فرانسه، آلمان، چین، ترکیه، مالزی و مکزیک مورد تایید قرار گرفته وجود دارد اما بصور
باشد که ( می5523) 2( و سرگو و جاسمینا5525و همکاران ) 7ی وجینوویکاند، مطالعهای که اخیراً به این موضوع پرداختهدو مطالعه است.

اتحادیه  ( با بررسی کشورهای عضو5525اند. وجینوویک و همکاران )یی بتا و سیگما را مورد بررسی قرار دادههر دو این مطالعات، همگرا
. نتایج بررسی همگرایی بتا اندشده، بر همگرایی فضایی در بخش گردشگری متمرکز (5522-5557)ده کشور منتخب طی دوره زمانی  اروپا

 با بررسی (5523سرگو و جاسمینا )اند. همچنین و شب اقامت گردشگران، هیچ همگرایی نداشتهنشان داده است که تعداد گردشگران ورودی 
گرایی اند که همگرایی سیگما و هم، چنین نتیجه گرفته5522الی  2336طی دوره منطقه در حوزه مدیترانه  55همگرایی بتا و سیگما برای 

گردشگران ورودی در به عنوان سهمی از کل ورودی به هر منطقه گردشگران  ادتعدها از آنشود. یید نمیأبتا مطلق برای این مناطق ت
ی برای کشور ایران و بخصوص در سطح بین استانی، تنها مطالعهاند. و از رویکرد میانگین چند متغیره بهره جسته ی مورد مطالعهمحدوده

های فضایی گردشگری داخلی و خارجی بر رشد اقتصادی استان رریزستوان نام برد که با هدف تحلیل اثرات ( را می2735پور و عبدی )ممی
استان کشور بهره  21برای این منظور از همگرایی بتا و تنها برای ها آناند. ها را مورد بررسی قرار دادهکشور، سرعت همگرایی استان

های منتخب، دارای اثرات فضایی و مکانی ادی استاناند. نتایج حاصل از پانل فضایی و همگرایی بتا نشان داده است که رشد اقتصجسته
 باشد. های مجاور نیز میبوده و متاثر از استان

 :تحقیق روش

شود و بررسی ای گردشگری در این مطالعه، از سه شاخص همگرایی )بتا، سیگما و باشگاهی( استفاده میبرای بررسی همگرایی منطقه       
همگرایی سیگما به گیرد. مورد بررسی قرار می شرطی، نیز در مدل همگرایی بتا ایمگرایی منطقههبر  گردشگریهای نقش زیرساخت

از  ای برای دریافتینماینده»به ترتیب  Poو  Yباشد و می tهمگرایی سیگما در زمان  عددیارزش  tσشود که در آن، صورت زیر تعریف می

باشد، آنگاه همگرایی سیگما وجود دارد و در غیر اینصورت، این  tσبزرگتر از  t+1σهستند. اگر « jجمعیت استان »و « گردشگران ورودی
های مختلف بررسی و منتشر نشده است و در ایران اطلاعات دریافتی از گردشگران به تفکیک استان .نخواهد داشتنوع همگرایی وجود 

در این مطالعه به دلیل عدم وجود اطلاعات  ستانی است. لذاهای اقماری گردشگری در سطح ملی و ای حسابدلیل آن نیز بر عدم تهیه
ها، استفاده المللی، از تعداد گردشگران ورودی با لحاظ مدت شب اقامت آندریافتی از گردشگران ورودی و مطابق با برخی مطالعات بین

 شود.  می

(2) 
 

آن  (.2شود )رابطه های مختلف در طی زمان ساخته میسرانه از گردشگران استان همگرایی سیگما، بصورت انحراف در دریافتی
هایی که از دریافتی سرانه گردشگری پایینتر اما نرخ رشد بالاتر برای این متغیر برخوردارند، در مقایسه با استان هایی که از دریافتیاستان

دمدت و با گذشت زمان، به سمت یکدیگر همگرا شوند سرانه گردشگری بالاتر اما نرخ رشد پایین برای آن برخوردارند، باعث شده که در بلن

                                                           
1. Shuxin 
2. Bahar 
3. Vojinovic 
4. Šergo & Jasmina 
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: همگرایی بتا مطلق یا غیرشرطی و همگرایی بتا شرطی، نامند که شامل دو دستهو به سرعت یکسانی برسند. این همگرایی را بتا می
 دهنده همگرایی بتا مطلق و شرطی هستند:ی ذیل، به ترتیب نشاندو رابطه 2باشد.می

(5) 
 

(7) 
 

مربوط به  نبه ترتیب عرضه از مبدا و پارامتر خودرگرسیو βو  αباشد. میt طول دوره سری زمانی از صفر تا  Tر این رابطه، د

نیز پارامتر خودرگسیو  γمتغیرهای توضیحی دیگری بجز دریافتی سرانه گردشگران هستند و  xدریافتی سرانه گردشگران است. متغیر 

دار باشد، آنگاه سطوح دریافتی سرانه گردشگران دارای روند معکوس نسبت ، منفی و معنیβ پارامتر . اگر ارزشباشدمربوط به آن متغیرها می
( کوچک 0-t) tی زمانی صفر تا های بین استانی، برای دورههای رشد دریافتی سرانه گردشگران خواهد بود و نابرابری یا تفاوتبه نرخ

سرعت  همچنینبتا وجود نخواهد داشت. -در مدل مثبت باشد، همگرایی β. اما اگر ارزش پارامتر بتا وجود دارد-خواهد شد لذا همگرایی

 :استمحاسبه بصورت زیر قابل  (θهمگرایی )
(2)  

در این مطالعه باشد. ( می2736-2735، سال 5، برابر با هابا توجه به سطح دسترسی به دادهدر اینجا کل دوره ) tدر روابط بالا، 
همگرایی بتا، از متغیرهای  یهای ایران، در رابطهای گردشگری در استانهای گردشگری بر همگرایی منطقهررسی نقش زیرساختبرای ب

پیش از بررسی همگرایی باشگاهی، لازم است  ترین متغیرهای توضیحی وارد شده به مدل، استفاده خواهد شد.زیرساختی به عنوان اصلی
از اینرو ابتدا سطوح مختلف دریافتی سرانه از گردشگران ورودی به هر استان ترسیم  ای مختلف تقسیم شوند.ههای مختلف به گروهاستان
بررسی  گروه این دوشوند. سپس نتایج همگرایی باشگاهی برای تعداد گروه تقسیم می دوها به استان با استفاده از روش ابتکاری، شده و

( مورد استفاده 5522فرازیک )-بکار رفته توسط موزینسکا و مولر 5ایعمودی حاشیههمگرایی بتا  ها، روشبندی استانبرای گروهشود. می
 گیرند:در دو گروه قرار میبصورت زیر های کشور این روش، استان باگیرد. قرار می

(6) 1-m
iθ-θ=iθ 

m-1استان و  mسرعت همگرایی تمامی  θکه در آن، 
iθ  1بیانگر سرعت همگرایی-m بدون استان  استان(i می )باشد. در این ام

با اثرات منفی مجزا  هایاستانهایی که اثرات مثبت روی فرایند همترازی سطح دریافتی سرانه گردشگران ورودی دارند، از روش، آن استان

رایی باشگاهی با استفاده از همگ .باشدای میضریب همگرایی بتا عمودی حاشیه iβشوند. ها به دو گروه تقسیم میشوند و عملا استانمی
 باشد:استان( به صورت زیر می 72گروه و  5شاخص تِیل )البته برای 

 (3و ) (5)

 

(1) 
 

دهد و ، نابرابری بین گروهی را برای این دو گروه نشان می(3) دهد. رابطهام را نشان می i، نابرابری بین استانی در گروه (5رابطه )
به ترتیب گروه و  jو  iنیز دریافتی سرانه از گردشگران ورودی و  Yکند. بین استانی را برای کل کشور بیان می نیز نابرابری (1) رابطه

 دهند.استان را نشان می
این روش، در باشد. برای برآورد پانل دیتا پویا می 7متعامددر این مطالعه، استفاده از رویکرد پارامترسازی مجدد  دیگرنوآوری مهم 

 بکار گرفتهای گردشگری های گردشگری بر همگرایی منطقهثیر زیرساختأت در سنجش گیرد و، مورد استفاده قرار میگرایی بتابررسی هم

                                                           
شود که هم ها، از جایگزین مناسبی برای آن استفاده میذکر این نکته ضروری است که در این مطالعه بجای دریافتی از گردشگران یا مخارج آن. 1

ترین فاکتورهای متاثر بر اشد. این دو عامل )تعداد و ماندگاری گردشگران(، اصلیشاملِ تعداد گردشگران و هم دربردارنده مدت اقامت گردشگران ب

 به عنوان جایگزین بسیار مناسبی برای آن خواهد بود.« نفر شب اقامت»باشد که انتخابِ دریافتی از گردشگران می

5 Marginal vertical b-type convergence 
7 Orthogonal Reparameterization 



 6 ....های ای گردشگری و نقش زیرساختبررسی همگرایی منطقه 

 Nکوچک( و تعداد مقاطع زیاد ) Tهایی با سری زمانی اندک )های پانل پویا که مجموعه داده( نشان داد در مدل2312) 2نیکلشود. می
سازد. این همبستگی، تخمین و خطا، همبستگی ایجاد شده و ارزش میانگین مقاطع را دست خوش تغییر می ، بین رگرسور5بزرگ( دارند

های زن(، کاهش نخواهد یافت. در این شرایط، تخمینNسازد که با افزایش تعداد مقاطع )ضرایب متغیر وابسته با وقفه را دچار خطا می
 7، بلکه ناسازگار نیز خواهند بود. تورش ایجاد شده در این شرایط به عنوان تورش نیکلدار هستنداثرات ثابت و تصادفی نه تنها تورش
خواهد انجامید  2ی پارامترهای تصادفیهایی نیز به مسالهزن ماکزیمم لایکلیهود برای چنین مدلمشهور شده است. استفاده از تخمین

(Lancaster, 2000: 392). پیشنهاد داده است را پارامترسازی مجدد متعامد ، رویکرد لهأ( برای رفع این مس5555ستر )لنک(Pickup et al., 

پارامترسازی مجدد متعامد کرد یاز رواطع نسبتاً زیاد است، در این مطالعه نیز با توجه به اینکه دوره زمانی کوتاه و تعداد مق .(61-62 :2017
ثابت )و یک گزینه برای عرض از مبداً مربوط به دوره  اثراتهای پانل پویا با برای تخمین مدل .شودمیبرای برآورد پانل دیتا پویا استفاد 

 شود. استفاده می Rدر  OrthoPanelsو پکیج  ()opmزمانی(، از تابع 

ای، سطح درآمد سرانه یا رشد اقتصادی است که برای مطالعات همگرایی همگرایی منطقه بررسیمتغیر اصلی در : هاگردآوری داده

کرد گردشگران ورودی به هر منطقه، به عنوان جایگزین درآمد سرانه یا رشد ای گردشگری، از دریافتی از گردشگران یا هزینهمنطقه
د و شوح استانی گردآوری و منتشر نمیدر ایران در سط هاکرد آناطلاعات و آمار دریافتی از گردشگران و هزینه شود.استفاده میاقتصادی 

رو در از ایند. گردارائه می توسط مرکز آمار ایران کرد گردشگرانرای دو فصل بهار و تابستان به تفکیک نوع هزینهتنها در سطح ملی، ب
بایست متغیر می های مخارج گردشگران یا دریافتی از گردشگران ورودی به هر استان،به دلیل محدودیت آماری در دادهتحقیق حاضر 

دودیت آماری، نه تنها در ایران بلکه در برخی دیگر از کشورها نیز وجود دارد و بجای دریافتی از جایگزین مناسبی انتخاب شود. این مح
به عنوان « نفر شب اقامت»که  ها در هر استان بکار رفته استها، متغیر تعداد گردشگران با لحاظ ماندگاری آنگردشگران ورودی به استان

از تعداد نفر شب  در این مطالعه نیز. (Solarin, 2014: 565; Próchniak et al., 2016: 82) شودترین متغیر برای آن گفته میمناسب
شود. استفاده می ای برای دریافتی از گردشگران ورودی به هر استان، به عنوان نمایندههای مختلفاقامت بازدیدکنندگان به تفکیک استان

تبدیل سرانه به ها داده( P، با ورود جمعیت هر استان )معتبر تایج و بررسی نتایجشود که برای همگنی بین ننشان داده می Yاین متغیر با 
 .باشدبه عنوان مقاطع می استان کشور 72و با درنظر گرفتن  2736الی  2735 سالدوره زمانی تحقیق، از  .گرددمی

باشند. ها میای گردشگری استانقههای گردشگری و برخی متغیرهای مؤثر بر همگرایی منطمتغیرهای توضیحی، شامل زیرساخت
های متفاوتی صورت گرفته است. طبق گزارش منتشره توسط انجمن سفر و حمل و نقل بندیهای گردشگری، طبقهدر خصوص زیرساخت

ها، ها، پارکموزه مانند 5ها، مراکز رویدادگاهای دارد شاملِ اقامتبندی گسترده(، زیرساخت گردشگری، طبقه5551) 6(TTFاسترالیا )
و جابجایی )حمل و نقل هوایی،  نقلهای حمل و ها و مراکز سرگرمی و تفریحی، امکانات رفاهی و فرهنگی و هنری، شبکهرستوران

های گردشگری مطابق سازمان بر اساس مطالعات مختلف و تعریف مربوط به زیرساخت .باشدای و ریلی( و غیره میهای جادهزیرساخت
های قابل اعتماد، در این مطالعه ها و امکان استخراج دادههمچنین با توجه به سطح دسترسی به داده(، UNWTOردشگری )جهانی گ

 شوند:های گردشگری تعیین میکننده زیرساخت معرفیمتغیرهای ذیل به عنوان متغیرهای اصلی 

 ها بر حسب درجه(تعداد هتلد واحدهای اقامتی گردشگری )شاخص تعدا -

های تحت حوزه استحفاظی وزارت راه و شهرسازی به مساحت هر نسبتِ طول راه)ای بین شهری دسترسی به حمل و نقل جادهسطح  -
 استان(

 سطح دسترسی به حمل و نقل ریلی )نسبت طول خطوط ریلی به مساحت هر استان( -

هواپیمایی در پروازهای داخلی به جمعیت هر  هایسطح برخورداری از حمل و نقل هوایی )تعداد مسافران ورودی و خروجی توسط شرکت -
 استان(

 تعداد دفاتر خدمات مسافرتی )نسبت تعداد دفاتر معرفی شده توسط سازمان میراث فرهنگی، صنایع دستی و گردشگری به جمعیت هر استان( -

                                                           
1 .Nickell 

 باشد.می 11و مقاطع برابر با  5مطالعه حاضر نیز دقیقاً دارای چنین شرایطی است. زیرا دوره زمانی برابر با  .2

3 .Nickell bias 
4 .incidental parameters problem 
6 .Tourism & Transport Forum Australia (TTF) 
5 .event venues 
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 سهم گردشگری از تولید )سهم ارزش افزوده هتل و رستوران از کل تولید هر استان( -

شود. هرچه این گیری ظرفیت انباشت یا پذیرش گردشگران در هر استان استفاده میها، برای اندازهاره هتلاز شاخص سطح ست
رابطه زیر،  ( و طبق5522ی شاکسین و همکاران )مشابه با مطالعه تر باشد، ظرفیت پذیرش و انباشت گردشگران بالاتر است.شاخص بزرگ

S ها، شاخص سطح ستاره هتلQ ی با ستاره هایتعداد هتلn  های مدل همگرایی بتا به دلیل وجود دادهباشد. ( می6تا  2)شامل اعداد
های سری زمانی و امکان شود: رگرسیون مقطعی و پانل دیتا. در این تحقیق به دلیل وجود دادهمقطعی، عموماً به دو صورت بررسی می

 گیرد.محاسبات انجام می plmو پکیج  Rو با استفاده از نرم افزار  های ترکیبی، بر اساس مدل پانل دیتا پویاتر دادهتحلیل غنی

 :های تحقیقو یافته بحث

های کشور با استفاده از مدل معرفی شده در بخش ای گردشگری، به تفکیک نوع همگرایی، استانپیش از محاسبه همگرایی منطقه
ها به دو گروه، لازم است ابتدا همگرایی بتا مورد تحلیل و بررسی تفکیک استانشوند. برای ( به دو گروه تقسیم می6 رابطهروش تحقیق )

قرار گرفته و سرعت همگرایی به تفکیک هر استان محاسبه شود. از اینرو ابتدا نتایج همگرایی بتا )مطلق و شرطی( بیان شده و سپس 
 گیرد. ار میهمگرایی سیگما و همگرایی باشگاهی بخش گردشگری مورد تحلیل و بررسی قر

توان همگرایی بتا، شرط ضروری برای وجود همگرایی سیگما است و اگر همگرایی بتا برقرار نباشد، نمی: تحلیل نتایج همگرایی بتا

وجود همگرایی سیگما را تایید کرد. در بررسی همگرایی بتا، نتایج هم بر اساس همگرایی مطلق و هم بر اساس همگرایی شرطی در جدول 
بتا )مطلق و شرطی(، بر اساس مدل پانل دیتا پویا انجام گرفته است. بررسی مدل پانل دیتا پویا،  همگراییه است. بررسی مدل ذیل آمد

و مطابق آنچه در بخش روش تحقیق بیان شد، از رویکرد پارامترسازی مجدد متعامد  استتایید کرده برای هر دو مدل وجود اثرات ثابت را 

، بیانگر وجود همگرایی بتا در هر دو نوع وابستهبرای متغیر  βدیتا پویا استفاده شده است. منفی بودن ضریب  برای برآورد مدل پانل
 همگرایی مطلق و شرطی است.

 های کشورضریب همگرایی بتا مطلق و بتا شرطی برای کل استان -8جدول 
 همگرایی بتا شرطی همگرایی بتا مطلق 

 -β 5۵51166- 5۵25635ضریب 
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های کشور در مجموع به سمت توسعه بلندمدت له است که استانأو بتا شرطی بیانگر این مس همگرایی بتا مطلق وجودیید أت
ای پایداری از گردشگری همگرا هستند و این همگرایی نه تنها در یک مسیر واحد است، بلکه هر استان بصورت مجزا در مسیر توسعه

های دیگر خواهد پیوست. البته به دلیل تمایزات قابل توجه کند که در بلندمدت همگرا به سایر مسیرهای توسعه گردشگری استانحرکت می
تواند ملاک عمل برای بین استانی در سطح توسعه گردشگری، سرعت همگرایی برای هر استان قطعاً متفاوت خواهد بود و این عامل می

 یرد.ها قرار گبندی استانگروه
در  βضرایب ها استخراج گردد. به تفکیک تمامی استان β، لازم است ضرایب (6)ی ها مطابق رابطهبندی استانبرای بررسی گروه

اردبیل، اصفهان، بوشهر، تهران، خراسان رضوی، زنجان، قزوین، قم، گیلان،  هایِ:دهد که استاننشان می شرطیبررسی همگرایی بتا 
برخوردارند. در مجموع،  مثبتها از سرعت همگرایی و سایر استان منفیدارای سرعت همگرایی  رمزگان، همدان و یزدمازندران، مرکزی، ه

دهد. ها را همراه با سرعت همگرایی کل نشان میسرعت همگرایی برای هریک از استان (،5)باشد. جدول سرعت همگرایی کل مثبت می
، خراسان جنوبیهای و استان 2اندسرعت همگرایی را داشته به لحاظ ارزش، پایینترین مازندران و تهران، گیلانهای (، استان2در گروه )

کاهش تعداد گردشگران  .5اندبه خود اختصاص داده 6273-7352سرعت همگرایی را طی دوره زمانی  بالاترین کردستانو  آذربایجان غربی
های غالباً به عنوان استانهای گردشگرپذیر که ، بیشترین تاثیر را بر استانرسیماندگاری گردشگران طی دوره مورد بر کاهش در و همچنین

در واقع کاهش در نفر شب اقامت گردشگران ملی، بیشترین اثر را بر استانهای شمالی  شود، گذاشته است.میصد نهایی گردشگری تلقی مق
  کشور و تهران داشته است.

                                                           
 ن سرعت همگراییو منفی بود βبه دلیل مثبت بودن ضریب  .1

 و مثبت بودن سرعت همگرایی βبه دلیل منفی بودن ضریب  .2

(3) 
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های گردشگرپذیر همچون به همراه استان نی کشور از جمله استان قم، قزوین و مرکزیهای میاکمترین سرعت همگرایی به استان
اند، های مرزی که عموماً مقصد نهایی بوده اما گردشگرپذیری بالایی نداشتهاز سوی دیگر، استاناختصاص یافته است.  های شمالیاستان

اثرات ازدحام،  عواملی همچون تحلیل صورت گرفته در اینجا، بیانگر نقش .اندتغییرات کمتری در نوسانات حاصل از رفتار گردشگران داشته
با سرعت همگرایی بالا، های که استاندر سرعت همگرایی گردشگری است. بطوری های گردشگریموقعیت جغرافیایی، نوع و زیرساخت

 اند. های حمل و نقل( برخوردار بودهها و زیرساختذبهگردی، جاهای بومهای گردشگری )اقامتگاهعموماً از رشد بیشتری در بهبود زیرساخت
 های کشورهمگرایی بتا مطلق و بتا شرطی به تفکیک استان سرعت -2دول ج

 (*2گروه )
سرعت 
 همگرایی

 (*2گروه )
سرعت 
 همگرایی

 (**5گروه )
سرعت 
 همگرایی

 (**5ادامه گروه )
سرعت 
 همگرایی

 5۵6563 ایلام 5۵5233 لرستان -5۵5565 مرکزی -2۵5535 تهران

 5۵6315 فارس 5۵5763 خراسان شمالی -5۵2525 خراسان رضوی -5۵3175 گیلان

 5۵5122 کهگیلویه و بویراحمد 5۵5617 خوزستان -5۵2775 زنجان -5۵3153 مازندران

 5۵3553 چهارمحال و بختیاری 5۵5323 گلستان -5۵2525 اردبیل -5۵6715 بوشهر

 5۵3765 سمنان 5۵7511 سیستان و بلوچستان -5۵5726 هرمزگان -5۵2557 قزوین

 2۵5325 کردستان 5۵7757 کرمان -5۵5571 یزد -5۵2533 قم

 2۵5525 آذربایجان غربی 5۵7655 کرمانشاه -5۵5551 اصفهان -5۵7375 همدان

 2۵5232 خراسان جنوبی 5۵2225 آذربایجان شرقی   -5۵7231 البرز

 -5۵2563 یب متغیر سرانه گردشگری()ضر βارزش    5۵2223 سرعت همگرایی کل

 -مثبتهای با سرعت همگرایی گردشگری (: استان5گروه )**  -منفیهای با سرعت همگرایی گردشگری استان -(2گروه )* 
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دلیل ویژگی خاصی که  که علاوه بر تهران بهدر همگرایی گردشگری است. بطوریها مل دیگر، نقش مهم زیرساختأنکته قابل ت
های میانی و در مسیر اصلی از جمله گیلان، مازندران و خراسان رضوی، به همراه استان های بسیار گردشگرپذیردر سطح توسعه دارد، استان

جنوبی، ان خراس از جمله هاسایر استانتفاوت فاحشی با تردد گردشگران از جمله قم، قزوین، مرکزی، البرز، زنجان، همدان و اصفهان، 
این تفاوت را  ( وجود دارد که5های گروه )( و استان2های گروه )سه ویژگی متمایز بین استان دارند. کردستان و ایلام ،آذربایجان غربی

  :دانست ذیل توان متأثر از عواملمی
اصفهان  ن، گیلان، یزد ومازندراهای خراسان رضوی، تهران، بطوریکه استان :های گردشگریسطح دسترسی به زیرساختنخست، 

( را ای، ریلی و هواییجاده حمل و نقلمسافرتی،  آژانساقامت،  هایمشتمل بر زیرساختهای گردشگری )بالاترین دسترسی به زیرساخت
ها، جایگاه تدارا هستند. البته استان فارس با وجود تعداد نسبتاً تاسیسات گردشگری، اما به لحاظ سرانه یا تراکم این تاسیسات و زیرساخ

قم، قزوین، مرکزی، زنجان، البرز و حتی همدان و های که استانبطوری :قرار گیری در مسیر تردد گردشگراندوم، مناسبی در کشور ندارد. 
غرب شوند. البته به دلیل تمرکز جمعیتی در های میانی کشور لحاظ میاصفهان در مسیر تردد بسیاری از گردشگران بوده و به عنوان استان

 های نام برده، جایگاه کمتری از نظر ورودی گردشگر به استان دارد.کشور و تراکم جمعیتی کمتر در شرق، استان سمنان در مقایسه با استان
های گیلان، مازندران، خراسان رضوی، بوشهر، هرمزگان، یزد، اصفهان و حتی اردبیل به استانکه بطوری :هاسوم، مقصد نهایی بودن استان

ها های با مقصد نهایی سفر عموماً توسط گردشگران انتخاب شده و سطح ماندگاری و نفر شب اقامت گردشگران در این استانان استانعنو
 هاست )البته بر اساس شاخص سرانه(. بیش از سایر استان

 :تحلیل نتایج همگرایی سیگما -
. باشدمیاین شاخص  صعودیدهنده روند های کشور، نشانی به استان، ارزش سیگما برای سرانه گردشگران ورود2 مطابق نمودار        

-( و بطورکلی برای تمامی استان5های گروه )هم در استان( و 2های گروه )استانهم در  در نابرابری بین استانی افزایشاین روند، بیانگر 
تواند تر است. تحولات اقتصادی در سطح کلان کشوری، می( شدید5های گروه )هاست. البته روند این نابرابری بین استانی برای استان

، اقتصاد 2737عاملی برای افزایش نابرابری بین استانی و عدم وجود همگرایی سیگما در توسعه گردشگری درنظر گرفته شود. پیش از سال 
 ریزی در سفر باشد. ردم برای برنامهتواند باعث رفتار محتاطانه مثبات و تورمی بوده و همین عامل میکشور بسیار پُرتلاطم، بی
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  8593-8591های با سرعت همگرایی مثبت و منفی طی دوره همگرایی سیگما بصورت کل و به تفکیک دو گروه استان -8نمودار 

وسعه ها به لحاظ تبندی مطلوب استاناز این روندهای متمایز و همچنین سطوح متفاوت همگرایی نتیجه گرفت، گروه توانمیآنچه 
که اند درحالیبه دو گروه تقسیم شده (5522موزینسکا )ها با استفاده از تکنیک عنوان شده توسط گردشگری است. در این مطالعه، استان

کاپلان و  ( و5525)و همکاران،  2مریدا ؛(5522)شاکسین و همکاران،  مشابه مطالعات  – های دیگری نیز وجود داشتبندیامکان گروه
 باشد. ها در این مطالعه میبندی بکار رفته در اینجا، تاییدی بر روش انتخاب استانمل در گروهنتایج متمایز و قابل تأ اما (.5523)همکاران، 

 :تحلیل نتایج همگرایی باشگاهی
دو گروه شاملِ در  نتایج بررسی همگرایی باشگاهی، جالب توجه است. مطابق نتایج ارائه شده در جدول ذیل، همگرایی باشگاهی         

هر دو گروه  داخل ارائه شده است. همگرایی بین استانی در های با سرعت همگرایی منفی،همگرایی مثبت و استان سرعتهای با استان
شود. بطوریکه در های مختلف برای هر گروه مشاهده میالبته، تغییراتی در شاخص همگرایی باشگاهی بین استانی طی سالوجود دارد. 

. همگرایی ( است2های گروه )که بیانگر کاهش در نابرابری بین استانی استانرو به کاهش بوده ضرایب بدست آمده (، 2های گروه )تاناس
، اما کاهش در نابرابری و وجود همگرایی بین استانی (2737)در سال  ( نیز با وجود نوساناتی که داشته است5اهی بین استانی در گروه )باشگ

( بسیار شدیدتر از روند همگرایی در 5های گروه )با وجود روند همگرایی باشگاهی در هر دو گروه، روند همگرایی در استان دهد.یرا نشان م
اما بین دو گروه استانی، همگرایی باشگاهی  متفاوت است هااستانسرعت همگرایی . اگرچه در داخل هر گروه، باشد( می2های گروه )استان

بررسی همگرایی باشگاهی کل  .(RTدهد )در نابرابری بین دو گروه استانی را نشان می کاهشیمقادیر بدست آمده، روند  .شودمیمشاهده 
  .دهدروند منظمی را نشان مینیز 

 هاها و برای کلیه استانهمگرایی باشگاهی توسعه گردشگری در دو گروه استان -5جدول 
 2736 2732 2737 2735 2732 2735 همگرایی باشگاهی

 -55/5 -35/5 -26/7 -23/7 -52/7 -55/7 (2بین استانی در گروه )

 -27/5 -63/7 -37/2 -55/2 -51/2 -15/2 (5بین استانی در گروه )

 5۵555 5۵555 5۵522 5۵521 5۵523 5۵522 بین گروهی

 -67/5 -23/7 -35/7 -65/7 -53/7 -12/7 کل
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 :گیرینتیجه

های ایران، سه نوع همگرایی بتا )مطلق و شرطی(، سیگما و ای گردشگری مابین استانبا هدف بررسی همگرایی منطقهاین تحقیق 
، به عنوان متغیر ابزاری استفاده ، از متغیرهای زیرساختی گردشگریباشگاهی را مورد بررسی قرار داده است. در بررسی همگرایی بتا شرطی

در داخل  کهق نشان داد های گردشگری را بر این همگرایی، مورد بررسی قرار داده است. نتایج تحقیاختکرده است و نقش زیرس
همگرایی بتا و همگرایی باشگاهی وجود دارد اما همگرایی سیگما در این گروه به چشم ، اندداشته منفیکه سرعت همگرایی هایی استان

                                                           
1. Mérida 
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با های زایش نابرابری در توسعه گردشگری بین استانی است. همین شرایط برای استانخورد. عدم وجود همگرایی سیگما، بیانگر افنمی
 نیز صادق است اما با این تفاوت که سرعت همگرایی در این گروه، بسیار بیشتر از سرعت همگرایی گروه اول است.  سرعت همگرایی مثبت

سهم های با های با تمرکز بالای جمعیتی، استاندتاً استان، عمبا سرعت همگرایی منفیهای استان نتیجه دیگر آن بوده است که
ها و های با برخورداری از سطح بالای دسترسی به زیرساختو استان های واقعی در مسیر تردد گردشگران، استانمقصد نهایی سفربالا در 

های کشور، نبود سیستم حمل و نقل بسیاری از استانالمللی در های پُرستاره و با استاندارد بینتسهیلات گردشگری هستند. عدم وجود هتل
ها، باعث ها در آن استانهای مسافرتی و تورگردانها و همچنین عدم ارائه خدمات با کیفیت از سوی آژانسهوایی و ریلی برای برخی استان

ها، کاملا در اختیار از این زیرساختای گردشگری در کشور ایجاد گردد. برخی تا شکاف قابل ملاحظه در سطح توسعه منطقه شده است
های کم برخوردارتر نماید. بایست مستقیماً اقدام به توسعه آن در استانهای حمل و نقل( که دولت میبخش دولتی است )بویژه زیرساخت

سیاستی های برنامه دکه نیازمنهای مسافرتی و مراکز اقامتی( گذاری بخش خصوصی ایجاد گردد )مثل آژانسبرخی نیز باید با سرمایه
های در استان گذاری در جهت افزایش ماندگاری گردشگرانها، سیاستدر کنار اجرای این برنامه. مناسب از سوی بخش حاکمیتی است

گردی طی های بومایجاد اقامتگاهتواند مؤثر باشد. ها، میمرکزی و کوچک، همچنین افزایش تعداد گردشگران ورودی به این استان
های کم برخوردار، عاملی در ها، بویژه استانگردی در استانو رویکرد سازمان میراث فرهنگی و گردشگری به توسعه بوم 36و  32های سال
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