
 

 

 

 گزارشگری مالی اینترنتی بر ارزش شرکت تأثیر

 ***ه دهقان دهنویسمی ،**زهره عارف منش ،*ناظمی اردکانیمهدی 

 : تاریخ دریافت 09 / 10 / 96
 : تاریخ پذیرش 10 / 02 / 97 
 چکیده 

تاب دگرگونی    ته در حوزه   روند پرشووو به     ی فنهای صوووورت گرف باطات  ويژه آوری اطلاعات و ارت

نت  یه  ،اينتر حت    کل عاد جوامع بشوووری را ت به  تأثیر ی اب نه قرار داده  ثال در حوزه   گو که برای م ی ای 

اين روش . ی نوين و انقلابی برای گزارشووگری مالی شووده اسووتداری منجر به معرفی يک رشووتهحسوواب

با توجه به اهمیت اين نوع     . نوين گزارشوووگری در عصووور جديد را گزارشوووگری مالی اينترنتی گويند      

شگری که می  صمیم    تأثیرتواند گزار سزايی بر ت ستفاده ب شد   گیری ا شته با  ،کنندگان از اطلاعات مالی دا

های پذيرفته شده  ی جديد گزارشگری بر ارزش شرکت  پژوهش حاضر به دنبال بررسی اثرات اين شیوه   

های  پژوهش حاضووور به لحاظ هدف کاربردی و از نوع پژوهش      . در بورس اوراق بهادار تهران اسوووت 

شوورکت از میان کلیه  112ای متشووکل از برای انجام اين پژوهش نمونه. همبسووتگی اسووت  -توصوویفی

. ای پذيرفته شووده در بورس اوراق بهادار تهران به روش حذف سوویسووتماتیک انتخاب گرديد هشوورکت

های توضیحی  های مالی و يادداشت همچنین اين پژوهش به صورت مقطعی بوده و از اطلاعات صورت  

سال  شرکت  ستفاده شده است     1394های نمونه در پايان  درصد گزارشگری    ،بر اساس نتايج پژوهش . ا

مالی اينترنتی بر ارزش شووورکت     مالی اينتر  بت و   تأثیر نتی و درصووود اقلام محتوايی گزارشوووگری  مث

 . ی نداردتأثیرولی درصد اقلام نحوه ارائه گزارشگری مالی اينترنتی بر ارزش شرکت  ،داری داردمعنی

 . ارزش شرکت ،اقلام نحوه ارائه ،اقلام محتوايی ،ری مالی اينترنتیگزارشگ: های کلیدیواژه
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 مقدمه

ها در راهبردهای افشا و انتشار اطلاعات خود تجديدنظر    شرکت  ،امروزه با پديدار شدن وب 

ند کرده به ابزارهای سووونتی در نحوه      ،ا بت  مايش و تنوع محتوای اطلاعات     زيرا وب نسووو ی ن

کنندگان  ای استفاده ها برتارنمای بسیاری از شرکت   ،عنوان نمونهبه. پذيری بیشتری دارد انعطاف

های  گزارش) دهد به ويدئوهای شووورکت      کند و يا به آنان اجازه می     امکان تعامل را فراهم می   

همچنین امکان ارائه اطلاعاتی . دسووترسووی داشووته باشووند( مديران شوورکت برای تحلیلگران مالی

شوووود  چنین بسوووتری موجب می. آوردبیش از اطلاعات قابل ارائه در روش سووونتی را فراهم می

 صووورت تعاملی درآيدپوياتر و به ،تری مباشوورت مديران شوورکت با سووهامداران مسووتقیم  رابطه

 (. 2009 ،کرمیر و همکاران)

توان مفهوم از سووويی ديگر مبنای تئوريک اسووتفاده از اينترنت برای گزارشووگری مالی را می

مؤثر بر عدم اطمینان  يکی از عوامل. عدم تقارن اطلاعاتی بین مديريت و مالکان شرکت دانست

ها به سووواز و کارهايی از قبیل   امروزه شووورکت. عدم تقارن اطلاعاتی اسوووت  ،گذارانسووورمايه

شگری مالی اينترنتی به  های کاهش هزينه ،منظور کاهش اثرات منفی عدم تقارن اطلاعاتیگزار

 ،همکاران دبرسنی و) اندهای سرمايه و افزايش ارزش شرکت انديشیدهکاهش هزينه ،نمايندگی

2003 .) 

 بیان مسأله و اهمیت آن

 هایگزارش با اطلاعات که آورده فراهم را اطلاعاتی گزارشووگری مالی اينترنتی امکان ارائه

 مرحله دسترسی   و را تقويت هاداده به دسترسی   قابلیت ،هاداده برتری ارتباط. دارد تفاوت سنتی 

 سوونجش ،جهانی اطلاع رسووانی شووبکه ينا بر افزون. اسووت کرده آسووان را اطلاعات مرحله به

 به اينترنت. اسووت پذيرسوواختهامکان بهتر تفهیم برای را نمودارها از اسووتفاده و غیرمالی عملکرد

  روابط قديمی  های راه و مديريت   جايگزينی  ،تکمیل  برای را جديدی   راهکارهای   ها شووورکت 

شنهاد  مديران و مالکان میان ست  گذارانسرمايه  به ربوطکه م را مالی اطلاعات تا دهدمی پی  ا

 (. 1393 ،خسروی و همکاران) دهد قرار هاآن اختیار در و کند افشا

شیوه        ست که با وجود اهمیت اين  صلی اين ا سأله ا شگری مالی و هم حال م چنین با ی گزار

سطح جهان     شدن گزارشگری مالی اينترنتی در  هنوز کشورهای در حال توسعه    ،وجود فراگیر 
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ستفاده می    از روش ،ناز جمله ايرا سنتی گزارشگری مالی ا ستفاده از گزارشگری    های  کنند و ا

اگر کشور ايران . باشدرنگ میها نسبت به کشورهای توسعه يافته بسیار کممالی اينترنتی در آن

شگری پیوند دهد    شیوه جديد گزار صه   ،ای نه چندان دوردر آينده ،نتواند خود را با اين  در عر

سیاری از فرصت     ارقابت بین شد و ب شیه رانده خواهد  های کسب و کار را از دست   لمللی به حا

دهند که در کشور ايران در زمینه اين شیوه همچنین بررسی ادبیات موجود نشان می. خواهد داد

شرکت       شنايی  شايد علت عدم آ های ايران نوين گزارشگری مالی خلأ تحقیقاتی وجود دارد و 

لذا پژوهش حاضوور درصوودد اسووت تا با . همین موضوووع باشوود ،شووگریبا اين شوویوه جديد گزار

 ،آن بر ارزش شووورکت تأثیر ،ترين پیامدهای گزارشوووگری مالی اينترنتی بررسوووی يکی از مهم

شرکت          سط  شگری را تو شیوه گزار ستفاده از اين  ضرورت ا شان     اهمیت و  های کشور ايران ن

ر با پیامدهای گزارشوووگری مالی های ايران با آشووونايی بیشوووتدهد و موجب گردد که شووورکت

 . به سمت استفاده از اين شیوه نوين گزارشگری سوق داده شوند ،اينترنتی

 مبانی نظری

 :گزارشگری مالی

ذينفعان و  ،گزارشووگری برای سووهامداران ،ها و واحدهای اقتصووادیيکی از وظايف سووازمان

هاسوت که  مترين گزارشگزارشوگری مالی از مه . کنندگان اطلاعات مالی اسوت سواير اسوتفاده  

 برحسووب مورد براسوواس اصووول پذيرفته شووده حسووابداری برای گزارشووگری برون سووازمانی    

و يا براسووواس نیازهای مديريت برای گزارشوووگری درون        ...( اعتباردهندگان و    ،سوووهامداران  )

 (. 1390 ،پورزمانی و سنايی) شودمی سازمانی تهیه

ها بنابراين اين گزارش؛ اثر بسوووزايی دارندگذاران های مالی در تصووومیمات سووورمايهگزارش

عنوان موتور محرکه اقتصووواد بر بازار سووورمايه به. نقش کلیدی در بازار سووورمايه بر عهده دارند

گیری صحیح و  جريان درست اطلاعات در اين بازار منجر به تصمیم  . محور اطلاعات قرار دارد

سعه اقتصادی و بهبود رفاه اجتماعی   تو ،شود و در نهايت کنندگان میمنطقی از سوی مشارکت  

های مالی مهمترين منابع اطلاعاتی اسووت که بخش اعظمی از نیاز گزارش. آوردرا به ارمغان می

 (. 1392 ،پیوندی و خرم) کندمی تأمیناطلاعاتی بازار سرمايه را 
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 :کیفیت گزارشگری مالی

 به مربوط طلاعاتا بیان در مالی هایگزارش صووحت و دقت ،مالی گزارشووگری کیفیت

یات  کت   عمل يان  خصووووصووووا ،شووور قدی  های  جر ظار  مورد ن گاه نمودن  منظور به  ،انت  آ

های مالی يا سووودمندی صووورت(. 1389 ،خدائی وله زاقرد و يحیايی) باشوودمی گذارانسوورمايه

کیفیت گزارشوووگری مالی اسوووت که در آن ثبات رويه و  تأثیرتحت  ،های مالیسووواير گزارش

 . آيندشمار میهای کلیدی کیفیت بههجنب ،صحت اطلاعات

ساير اطلاعات            سودمند را از  ست که اطلاعات مفید و  ضوابطی ا شگری مالی  کیفیت گزار

گذاران و واضووح اسووت که قانون. دهدکند و سووودمندی اطلاعات مالی را ارتقا میتفکیک می

زيرا اعتقاد غالب . ستند عقیده ه هم ،گذاران برای داشتن گزارشگری مالی با کیفیت بالا  سرمايه 

کردستانی   ) گذاردهای سرمايه اثر می اين است که کیفیت گزارشگری مالی مستقیما روی بازار   

 (. 1390 ،و رحیمی

 :گزارشگری مالی اينترنتی

شگری  سخگويی  لازمه گزار ست  پا سیله  به و شفاهی  صورت  ابتدا به گزارش. ا  علائم و

 وارد ،خط پیدايش با و نوشتاری بود  نمادهای هوسیل  به و کتبی صورت  به و سپس  ایاشاره 

 با اما نکرده بود چندانی تغییر اواخر اين تا مکتوب گزارشوووگری. شووود جديدی مرحله

شرفت  گزارشگری   ،اينترنت شبکه  نهايت در و فناوری اطلاعات ،رايانه زمینه در اخیر هایپی

 انسان  امروز زندگی هاینبهج تمام فناوری اطلاعات. شد  نوينی مرحله وارد غیرمالی و مالی

 ،اينترنت. انددهنامی اطلاعات يا عصر  اينترنت سده  را 21 سده  رو اين از. ست ا هگرفتدر بر را

 و داده تغییر را بر عکس و کنندگاناسوووتفاده به کنندگانتهیه از جريان اطلاعات شوووکل

 ،آن طريق از توانندمی کنندگاناسووتفاده و اسووت آسووان کرده را اطلاعات به دسووترسووی 

 ،اقتصووادی واحدهای ها وسووازمان از وظايف يکی. دکنن دريافت را خود دلخواه اطلاعات

. اسوووت مالی کنندگان اطلاعاتاسوووتفاده سووواير و ذينفعان ،سوووهامداران گزارشوووگری برای

شگری  ست که گزارش همترينم ازمالی  گزار سب  بر ها ا ساس  بر مورد ح صول پذيرفته  ا  ا

سابداری  شده  شگری گز برای ح سازمانی  ار و يا بر ( …و اعتباردهندگان ،سهامداران ) برون 

 به اينترنت از استفاده . شود می تهیه درون سازمانی  گزارشگری  برای مديريت نیازهای اساس 
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 در های اخیرسال  در که ای است پديده ،هاشرکت  اطلاعات پخش هایکانال از عنوان يکی

 (. 1390 ،سنايی پورزمانی و) است پیشرفت بوده و رشد حال

ها از طريق اينترنت استفاده   محققین از اصطلاحات گوناگونی برای بیان گزارشگری شرکت   

گزارشووگری  ،افشووای شوورکت از طريق اينترنت: برخی از اين اصووطلاحات عبارتند از. کنندمی

تال  مالی الکترونیکی   ،ديجی بداری الکترونیکی  ،گزارشوووگری  مالی اينترنتی  ،حسووووا  ،افشووووای 

مالی اينترنتی گزارشووو حت وب    ،گری  یان اين  . گزارشوووگری آنلاين و گزارشوووگری ت در م

مشهورترين اصطلاحی است که توسط محققین     ( 1IFR) اصطلاحات گزارشگری مالی اينترنتی  

 (. 2011 ،بن علی خان و بن اسماعیل) مورد استفاده قرار گرفته است

ای انتشووار اطلاعات درمورد گزارشووگری مالی اينترنتی به اسووتفاده از وب سووايت شوورکت بر 

شاره دارد   اطلاعات مالی ارائه شده توسط شرکت از طريق وب سايت      . عملکرد مالی شرکت ا

صورت شامل مجموعه  شت  ،های مالی جامعای از  های مالی صورت  ،های همراهاز جمله ياددا

صورت          شامل ارائه بخشی از  ست   ،مالیهای سه ماهه و يا بخشی از اطلاعات مالی که ممکن ا

يک پايگاه داده از  ،مباحث مديريتی عملیات ،گرانگزارشوووات تحلیل ،اطلاعات قیمت سوووهام

توان از اين تعريف می. باشوودها میها و ديگر اطلاعات خاص شوورکتاخبار مربوط به شوورکت

ی اطلاعات درمورد يک شووورکت از جمله      نتیجه گرفت که گزارشوووگری مالی اينترنتی همه      

 کنود و اين اطلاعوات مورد اسوووتفواده کواربران برای    رموالی را ارائوه می  اطلاعوات موالی و غی  

 حسووابداری اطلاعات اسووتقرار نظام با هاشوورکت(. 2010 ،رحمان) گیردگیری قرار میتصوومیم

نات   اينترنتی کا فاده   برای را فراوانی تسوووهیلات و ام ندگان گزارش  اسوووت  ويژه به  مالی  های کن

 کشورهای  از بسیاری  در هم اکنون هاسیستم   اين نظیر. ورندآمی فراهم داخلی کنندگاناستفاده 

 گیرداسوووتفاده قرار می و مورد يافته اسوووتقرار... و انگلسوووتان ،آلمان ،آمريکا مانند يافته توسوووعه

 (. 1393 ،خسروی و همکاران)

 مزایای گزارشگری مالی اینترنتی

 (. 1386 ،ینی و مرادیام؛ 2002 ،لارن و گینر) افزايش ويژگی مربوط بودن اطلاعات -1

گذاران نیازمند اطلاعات حسوووابداری        سووورمايه   : موقع بودن اطلاعات افزايش ويژگی به  -2

.  گذاری خود را اتخاذ کنندها تصووومیمات سووورمايهموقع هسوووتند تا بتوانند از طريق تحلیل آنبه



334  
   تأثیر گزارشگری مالی اینترنتی بر ارزش شرکت 

 

 

ت شووود تا اطلاعاموجب می ،نسووبت به گزارشووگری مالی سوونتی   ،گزارشووگری مالی اينترنتی

لارن و ؛ 2003 ،دبرسوونی و همکاران) گذاران قرار گیردتر در اختیار سوورمايهها سووريعشوورکت

 (. 2002 ،گینر

 ،کنندها از گزارشگری مالی اينترنتی استفاده میزمانی که شرکت: افزايش ارزش شرکت -3

ذاران با گشووود سوورمايهکنند که اين امر منجر میاطلاعات مالی و غیر مالی اضووافی را افشووا می

درنتیجه تعداد بیشووتری از سووهام شوورکت به . اطمینان بیشووتری سووهام شوورکت را خريداری کنند

 شووووددنبال آن بر ارزش شووورکت افزوده میيابد و بهرود و قیمت سوووهام افزايش میفروش می

 (. 2015 ،احمد و همکاران)

رسوووانی اطلاع گیرندگان از طريق پايگاه     اگر تصووومیم: کاهش هزينه انتشوووار اطلاعات     -4

های سوووالانه   های چاپ و توزيع گزارش  ها در هزينه  شووورکت  ،اطلاعات مالی را دريافت کنند     

؛ 2014 ،تاتجانا و همکاران؛ 2015 ،شانکر و همکاران ) جويی خواهند کردای صرفه ومیان دوره

 (. 1386 ،امینی و مرادی؛ 1394 ،بهاءطهور و علیمرادی؛ 2002 ،لارن و گینر

 ها در پايگاه هنگامی که اطلاعات مالی شووورکت : شوووتريان اطلاعات تجاری گسوووترش م -5

درنتیجه گزارشگری مالی اينترنتی  ؛ شود به کالای عمومی تبديل می ،گیردرسانی قرار می اطلاع

 سوازد که به حجم بالايی از اطلاعات دسوت يابند  کنندگان را قادر میتعداد بیشوتری از اسوتفاده  

 (. 1386 ،امینی و مرادی؛ 2006 ،اسکیباربنسون و ؛ 2013 ،احمد)

سريع اطلاعات   افزايش امکان بهنگام -6 سانی   ،امینی و مرادی؛ 2014 ،شانکر و همکاران ) ر

1386 .) 

 افزايش تناوب ارائه اطلاعات مالی -7

کنندگان  استفاده یچون مفید بودن اطلاعات به شرايط محیط: تسهیل انتشار اطلاعات مالی -8

گزارشگری الکترونیکی موجب تسهیل انتشار اطلاعات مالی با ابزار اينترنت شده      ،بستگی دارد 

ابزار . گیرندگان را آسووان نموده اسووت زيرا بازيابی و تحلیل اطلاعات توسووط تصوومیم  ،اسووت

شامل مرورگرها  ستگاه  ،اينترنت  ست های انتقال دادهارتباط برتر و د شتريان  . ها ا مرورگرها به م

دست آورند يا اطلاعاتی  بايست با مطالعه متون طولانی بهلاعاتی را که قبلا میدهند اطاجازه می

. جستجو نمايند  ،شوند های مالی منعکس نمیرا که به دلیل ماهیت تجمعی اطلاعات در صورت 
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های سوووالانه و نیز ارتباط آن به های مختلف گزارشارتباط برتر امکان متراکم نمودن قسووومت

علاوه براين گزارشگری الکترونیکی  . نمايدساير اطلاعات را فراهم می  های پیوست و يادداشت 

پور و نوروزی) کندمی پذيرسوووازی اطلاعات را برای تحلیل شوووخصوووی امکان سوووازوکار پیاده

 (. 1390 ،همکاران

ئه اطلاعات     -9 قدار ارا مالی اينترنتی کمیت اطلاعات را افزايش     : افزايش م  گزارشوووگری 

که گزارشگری مالی  بنای کاغذ ساده شده و خلاصه شده است در حالی      اطلاعات برم. دهدمی

شرکت   اينترنتی باعث می شده شود  سايت خود قرار دهند ها اطلاعات زياد و متراکم ن   ای را در 

 (. 2006 ،بنسون و اسکیبار؛ 2006 ،مومانی و شرمان)

 ،وه بر عملکرد مالیها علاشرکت ،در گزارشگری مالی اينترنتی: ارائه اطلاعات غیرمالی -10

ساير جنبه   توجه قابل ملاحظه شای  عملکرد  ،های عملکرد خود از قبیل عملکرد محیطیای به اف

ند موجب از بین رفتن   افشوووای اطلاعات غیرمالی می   . های نظارتی دارند    اجتماعی و رويه   توا

ستفاده      سنتی و نیازهای اطلاعاتی ا  نندگان گرددکشکاف بین اطلاعات مالی ارائه شده در مدل 

 (. 1387 ،اسديان اوغانی؛ 1393 ،زادهشیخ و حسن)

کان  -11 قادر        : فیلتر کردن اطلاعات  ام عان  که ذينف به اين معنی اسووووت  کان فیلتر کردن  ام

ای تنظیم کنند که تنها اطلاعات مورد نظر خودشوووان را      ها را به گونه   خواهند بود وب سوووايت  

ی را که برای مخاطبان ديگری مورد نیاز اسوت از  برايشوان نمايش دهد و سواير اطلاعات حجیم  

 (. 1387 ،اسديان اوغانی؛ 2014 ،شانکر و همکاران) حوزه ديد خود خارج نمايند

 معایب گزارشگری مالی اینترنتی

 ها و رخنه گران وسیله ويروسها بهاحتمال از بین رفتن داده -1

قابل اتکای اطلاعا         -2 ناممکن     فقدان مقررات و نظارت بر میزان  ت در اينترنت و در نتیجه 

 ها با همبودن مقايسه گزارش

 های غیر قانونیمشکل بودن تعیین اعتبار گزارش -3

دسوووترسوووی نداشوووتن عموم به ابزار و فناوری لازم برای تهیه و اسوووتفاده از گزارشوووگری  -4

 (. 1393 ،مکارانخرديار و ه) اتصال به اينترنت و برنامه نويسان مجرب ،الکترونیکی مانند رايانه
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 های افشای گزارشگری مالی اینترنتیشاخص

های متفاوتی برای تعیین سووطح گزارشووگری مالی اينترنتی   های مختلف از شوواخصپژوهش

در  ،براسوواس مرور ادبیات موجود . اند که منجر به نتايج متفاوتی گرديده اسووت اسووتفاده کرده 

های متناق ی استفاده شده    ترنتی از شاخص تحقیقات قبلی برای نشان دادن گزارشگری مالی اين  

که اين امر منجر به شکست در توضیح پیامدها و عوامل مؤثر گزارشگری مالی اينترنتی گرديده 

بايسووت می ،های گزارشووگری مالی اينترنتیی جامعی از شوواخصبنابراين ارائه مجموعه. اسووت

 . قرار گیرد گرانعنوان يک امر مهم در دستورکار دانشگاهیان و صنعتبه

 1999های افشووای گزارشووگری مالی اينترنتی در سووال  ی شوواخصاولین تلاش برای توسووعه

ها از چک لیسووتی شووامل اقلام زير اسووتفاده  آن. هوفر صووورت گرفتتوسووط پیرچیگر و واگن

 :  نمودند

سترس بودن اطلاعات       : اقلام محتوايی -1 شده و يا در د شر  بعد محتوا نوع اطلاعات مالی منت

 . کندا بررسی میر

عد به  : موقع بودنبه  -2 ئه شوووده را اندازه        ،موقع بودنب گیری  بهنگام بودن اطلاعات مالی ارا

 . کندمی

 . کندمی ها را بررسیآوریترين فناستفاده شرکت از پیشرفته ،بعد تکنولوژی: تکنولوژی -3

ايت را مورد بررسوی قرار  سو شویوه طراحی وب  ،بعد پشوتیبانی از کاربر : پشوتیبانی از کاربر  -4

 (. 2011 ،بن علی خان و بن اسماعیل) دهدمی

اما تعداد و . هوفر توسط محققین بسیاری مورد استفاده قرار گرفته استايده پیرچیگر و واگن

ستفاده در تحقیقات مختلف  نوع شاخص  براساس  . باشد متفاوت می ،های افشای اينترنتی مورد ا

سی ادبیات موجود اکثر پ  شاخص ژوهشبرر ستفاده  ها از  های محتوايی و نحوه ارائه اطلاعات ا

گیری نوع اطلاعات گزارش شووده بر روی وب سووايت شوورکت را اندازه    ،بعد محتوا. اندکرده

کاربرد جديدترين معیارهای نمايش جهت انتشووار اطلاعات  ،که بعد نحوه ارائهکند درحالیمی

 . کندری میگیشرکت و طراحی وب سايت شرکت را اندازه
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 گزارشگری مالی اینترنتی و ارزش شرکت

شرکت  شکل با ظهور  ضوع جدايی مالکیت از مديريت و همچنین با  های بزرگ و  گیری مو

شکلاتی از قبیل عدم تقارن اطلاعات و   ،توجه به وجود ت اد منافع بین مالکان و مديران  بروز م

شد بینی میمشکلات نمايندگی قابل پیش  وهشگران در پی حل مشکل عدم تقارن   همواره پژ. با

مايندگی بوده     فاده از راهکارهای متفاوت و نظريه         اطلاعات و مشوووکلات ن های   اند و با اسوووت

های ارائه شوووده جهت حليکی از راه. اندمشوووکلات فوق را مورد بررسوووی قرار داده  ،مختلف

وی مديريت افشووای اطلاعات کامل از سوو ،کاهش مشووکلات نمايندگی و عدم تقارن اطلاعات

شد می شند  می از طرفی اطلاعات حسابداری زمانی مفید (. 1391 ،فروغی و آدينه جونقانی) با با

ها همراه با يک تغییر عمده در گذاران ايجاد کنند و انتشووار آن که تفاوتی در تصوومیم سوورمايه  

های مالی جهت مفید بودن برای تصومیم   صوورت (. 2001 ،باس و همکاران) قیمت سوهام باشود  

های اسوواسووی  به موقع بودن از تعیین کننده. شوودقابل اتکا و قابل مقايسووه با ،بايد مربوط ،گیری

 (. 1392 ،سلیمانی امیری و رحیمی تمرين) مربوط بودن است

ها  گذاران نیازمند اطلاعات حسووابداری به موقع هسووتند تا بتوانند از طريق تحلیل آن سوورمايه

 ،با توجه به سورعت رشود محیط تجارت جهانی  . کنند گذاری خود را اتخاذتصومیمات سورمايه  

باشوود و آن کاهش بهنگام گزارشووات حسووابداری به شووکل سوونتی محدوديت جدی را دارا می 

ست  سرمايه    . بودن اين اطلاعات ا گذاران اين امر مخصوصاً با افزايش در پراکندگی جغرافیايی 

دبرسوونی و ) باشووندی مفید نمیگیربنابراين اين اطلاعات برای اهداف تصوومیم ،شووديدتر شووده 

 (. 2003 ،همکاران

 با سرمايه  منابع محدود به منظور دستیابی ها بهشرکت  ،دهی تئوری علامت همچنین براساس 

 مورد در و باشوود خوشوونام مالی گزارشووگری به لحاظ شوورکت اگر. هسووتند رقابت در هم

 سوورمايه جذب در شووتریبی توانايی افشووا نمايد و اعلام بیشووتری اطلاعات های خودفعالیت

 اتکا قابل گزارشات . خواهدکرد جلب خود به را گذارانسرمايه  اعتماد داشت چراکه  خواهد

 را ارزيابی شورکت  آتی اندازهای چشوم  درسوتی  به بتوانند شوود که افراد می باعث موقعبه و

و  دهش  انتظار مورد بازده نرخ همچنین و گذاریسرمايه  ريسک  کاهش باعث امر اين. نمايند

 باعث اطلاعات داوطلبانه همچنین افشای . داشت  خواهد دنبال به را سرمايه  هزينه بالتبع کاهش

شتری  تعداد درنتیجه و يابد کاهش بازار و شرکت  بین اطلاعات عدم تقارن شود می  سهام  از بی



338  
   تأثیر گزارشگری مالی اینترنتی بر ارزش شرکت 

 

 

 موجب و افزايش يافته نقدشوووندگی سووهام  توان ترتیب اين به. قرارگیرد معامله مورد شوورکت

  تواند بدونمی شرکت  ،امر اين ادامه با. شد  خواهد گذاری بزرگسرمايه  نهادهای توجه جلب

. برسوواند فروش به را خود سووهام از بزرگی حجم ،دهد کاهش را هاقیمت شووود ناگزير کهاين

 يابدمی افزايش نیز شرکت  بازار ارزش رفته و بالا شرکت  سهام  قیمت ،تقاضا  افزايش با بنابراين

 (. 1391 ،و همکاراناعتمادی )

های افشا  عنوان يکی از روشگزارشگری مالی اينترنتی به ،بنابراين با توجه به موارد ذکر شده

های نمايندگی و افزايش    کاهش هزينه   ،تواند با کاهش عدم تقارن اطلاعات      اطلاعات مالی می  

ارزش شرکت   در نتیجه ،موجب افزايش تقاضا برای سهام شرکت شده     ،موقع بودن اطلاعاتبه

 . قرار دهد تأثیررا تحت 

 پیشینه پژوهش

را رابطه بین اضوافه ارزشویابی سوهام و افشوای اينترنتی اطلاعات     ( 1393) صوالحی و همکاران 

 و تأيید فرضوویه  از حاکی تحقیق اين در آمده بعمل هایآزمون از حاصوول  نتايج. مطالعه کردند

 . باشدمالی می اطلاعات اينترنتی افشای و اضافه ارزشیابی بین معنادار و منفی رابطه وجود

ای به بررسووی اثرات گزارشووگری مالی اينترنتی بر قیمت در مقاله( 1390) زمانی و سوونايیپور

 1389و  1388های های پذيرفته شوووده در بورس اوراق بهادار تهران طی سوووالسوووهام شووورکت

نشووان داد با فر  عدم وجود   نتايج تحقیق. باشوود اين پژوهش دارای دو فرضوویه می . پرداختند

ها نسبت به قبل  میانگین قیمت سهام بعد از گزارشگری مالی اينترنتی شرکت    ،ساير عوامل مؤثر 

هايی که از ولی میانگین قیمت سووهام شوورکت(. تأيید فرضوویه اول) داری دارداز آن تفاوت معنا

از گزارشووگری مالی هايی که نسووبت به شوورکت  ،کنندگزارشووگری مالی اينترنتی اسووتفاده می 

 (.  رد فرضیه دوم) داری نیستدارای تفاوت معنا ،کننداينترنتی استفاده نمی

های گزارشگری مالی اينترنتی بر ارزش افزوده بازار بانک  تأثیربه بررسی  ( 2017) السارتاوی 

ای شامل  بدين منظور از نمونه. اسلامی کشورهای ع و شورای همکاری خلیج فارس پرداخت    

نتايج نشووان داد که بین . انک اسوولامی بورس شووورای همکاری خلیج فارس اسووتفاده کرد ب 29

های اسووولامی رابطه مثبت وجود دارد و گزارشوووگری مالی اينترنتی و ارزش افزوده بازار بانک
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موجب افزايش قیمت سووهام  ،گزارشووگری مالی اينترنتی با افزايش شووفافیت و تقارن اطلاعات 

 . رددگها در بازار میبانک

در پژوهشوی ارتباط بین سوطح گزارشوگری مالی اينترنتی و ارزش    ( 2015) احمد و همکاران

صر   شرکت  سی کردند  های بورس اوراق بهادار کشور م شگری    . را برر سطح گزار برای تعیین 

ستفاده کردند مالی اينترنتی آن شامل    . ها از متغیرهای مجازی ا ستی   110بدين منظور از چک لی

قلم  12قلم مربوط به پشوووتیبانی از کاربر و      29 ،قلم مربوط به محتوا  69کل از  مؤلفه که متشووو   

نتايج نشوووان داد که اقلام محتوايی و اقلام  . اسوووتفاده کردند ،مربوط به نحوه ارائه اطلاعات بود

باشوووند ولی ارتباط معناداری بین پشوووتیبانی از کاربر دارای ارتباط معنادار با ارزش شووورکت می

 .  به نحوه ارائه اطلاعات و ارزش شرکت وجود ندارد اقلام مربوط

شرکت    در مقاله( 2013) گرای و همکاران شا اطلاعات  ها در ای به بررسی رابطه بین میزان اف

ها به آن. انداينترنت و ارزش بازار شرکت در هفت بورس بزرگ سهام آمريکای لاتین پرداخته  

افزايش  ،ها و همچنین صووونعت   های شووورکت   اند که پس از کنترل ويژگی  اين نتیجه رسووویده   

شرکت در اينترنت    1 شا اطلاعات  سبت   . /1592موجب افزايش ،درصدی در اف   Qدرصدی در ن

 . شودشرکت می( 2ROA)های دارايیدرصدی در نرخ بازده . /. 119توبین و افزايش 

بر  ،به بررسووی اين موضوووع پرداختند که آيا انتشووار اطلاعات مالی ( 2011) و اسوومیت هونتر

يت شووورکت     عه          روی وب سووووا حال توسووو های در های کشوووور بازار برای  ،های موجود در 

شار اطلاعات بر       سرمايه  شان داد که با انت ست؟ نتايج ن شمند ا گذاران موجود در اين بازارها ارز

گیرد و قرار می تأثیری سووهام سووريعا تحت  قیمت و حجم مبادله ،هاروی وب سووايت شوورکت 

ها از گزارشوووگری مالی اينترنتی بهبود  ی شووورکتدار پس از اسوووتفاده عملکرد بازار اوراق بها 

 . يابدمی

 100گزارشووگری مالی اينترنتی بر قیمت سووهام  تأثیرای به بررسووی در مطالعه( 2010) رحمان

ای مثبت بین میزان  نتايج نشوووان داد که رابطه    . شووورکت بورس اوراق بهادار اندونزی پرداخت     

همچنین نتايج بیانگر اين موضوع  . بازده غیرعادی سهام وجود دارد  گزارشگری مالی اينترنتی و 

هايی که از گزارشگری مالی اينترنتی  داری بین بازده غیرعادی سهام شرکت  بود که تفاوت معنا
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 ،کنندهايی که از گزارشووگری مالی اينترنتی اسووتفاده نمینسووبت به شوورکت ،کننداسووتفاده می

 . وجود ندارد

شگری مالی اينترنتی   ( 2010) لای و همکاران صادی گزار سی قرار   پیامدهای اقت را مورد برر

ستفاده        522های بدين منظور از داده. دادند شده در بورس اوراق بهادار تايوان ا ست  شرکت لی

شوورکت از  206سووايت بوده و از اين تعداد شوورکت دارای وب 490نتايج نشووان داد که . کردند

ف     مالی اينترنتی اسوووت تايج نشوووان داد که قیمت سوووهام       . کردند اده میگزارشوووگری   همچنین ن

هايی که از در مقايسه با شرکت   ،کنندهايی که از گزارشگری مالی اينترنتی استفاده می  شرکت 

ها همچنین يافته. کندبا سوورعت بیشووتری تغییر می ،کنندگزارشووگری مالی اينترنتی اسووتفاده نمی

شان داد که درجه و دامنه گزارشگری ما   سهام   تأثیرلی اينترنتی ن قابل توجهی بر بازده غیرعادی 

 . دارد

 های پژوهشفرضیه

 . داری داردمعنی تأثیرگزارشگری مالی اينترنتی بر ارزش شرکت : فرضیه اول

 تأثیر درصووود اقلام محتوايی گزارشوووگری مالی اينترنتی بر ارزش شووورکت     : فرضووویه دوم  

 . داری داردمعنی

 تأثیرحوه ارائه گزارشوووگری مالی اينترنتی بر ارزش شووورکت درصووود اقلام ن: فرضووویه سووووم

 . داری داردمعنی

 شناسی پژوهشروش

 ،روش یبر مبنا یبندو از نظر طبقه یکاربرد ،بر حسب هدف یاز لحاظ طبقه بند قیتحق نيا

. کندیم یوابسته و مستقل را بررس     یرهایمتغ نیرابطه ب رايز ،است  یواز نوع همبستگ  یفیتوص 

ستقل تحق  یاهریمتغ شگری مالی اينترنتی   : قیم صدگزار شگری     ،در صد اقلام محتوايی گزار در

سود    ،درصد اقلام نحوه ارائه گزارشگری مالی اينترنتی   ،مالی اينترنتی سهم و  ارزش دفتری هر 

سهم  سته  ریمتغ ،هر  سهم : واب شرکت : یکنترل یرهایو متغ قیمت هر  سبت جاری  ،اندازه  اهرم  ،ن

شرک   شد یم تمالی و حسابرس   یهاشرکت  یهاداده یآورجمع قيپژوهش از طر یهاداده. با

و بعد  یآورجمع نيو با اسووتفاده از نرم افزار ره آورد نو یمالهای منتخب با مراجعه به صووورت
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استقلال جملات خطا  ) مدل یهافر  شیبرقرار بودن پ یو بررس  یفیتوص  یاز محاسبه آمارها 

 لیو تحل هيبرازش و مورد تجز ،پژوهش ونیرگرس یهامدل ،(جملات خطا انسيوار یهمسانو 

مبنای قبول  . انجام گرديده اسوووت Eviews8افزار ها با اسوووتفاده از نرمآزمون هیکل. قرار گرفت

 . باشددرصد می 95ها سطح اطمینان فرضیه

 گیری و حجم نمونهروش نمونه ،جامعه آماری

سال   شد می 1394دوره زمانی اين پژوهش  شده   رفتهيپذ یهاشرکت  قیتحق یامعه آمارج. با

ست و انتخاب نمونه از ا   ريز یارهایجامعه با در نظر گرفتن مع نيدر بورس اوراق بهادار تهران ا

 : انجام شده است حذف سیستماتیکبه روش 

 . اسفند باشدپايان ها منتهی به پايان سال مالی شرکت ،منظور قابل مقايسه بودن اطلاعاتبه -1

شرکت ج -2 سرمايه زو  سطه های  ...( لیزينگ و ،هااز قبیل بانک) های مالیگریگذاری و وا

 .  نباشند

 . دارای گزارشگری مالی اينترنتی باشند -3

عنوان نمونه انتخاب  شورکت حائز شورايط بوده و به   112درنهايت با اعمال شورايط فوق تعداد 

 . ه استهای نمونه در فايل پیوست ارائه شداسامی شرکت. شدند

 های پژوهش و معرفی متغیرهامدل

های  منظور آزمون فرضووویهبه ،(2015) به اسوووتناد پژوهش احمد و همکاران ،در اين پژوهش

 : استفاده شده است 3و  2 ،1های رگرسیونی پژوهش از مدل

 +MVit= αo+β1PIFRit+β2BVit+β3EPSit+β4SIZEit+β5LIQit ( 1) مدل

Β6LEVit +β7AUDit+ɛit 

 +MVit= αo+β1PCIFRit+β2BVit+β3EPSit+β4SIZEit+β5LIQit ( 2) مدل

Β6LEVit +β7AUDit+ɛit 

 +MVit= αo+β1PPIFRit+β2BVit+β3EPSit+β4SIZEit+β5LIQit ( 3) مدل

Β6LEVit +β7AUDit+ɛit 
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 : ها عبارتند ازاجزای اين مدل

itMV :شرکت  عادی قیمت هر سهمi  در پايان سالt 

oα :(  عر  از مبدأ) مقدار ثابت مدل 

itPIFR : درصد گزارشگری مالی اينترنتی شرکتi  در سالt 

itPCIFR : درصد اقلام محتوايی گزارشگری مالی اينترنتی شرکتi  در سالt 

itPPIFR:  :درصد اقلام نحوه ارائه گزارشگری مالی اينترنتی شرکت i  در سالt 

itBV :شرکت  عادی ارزش دفتری هر سهمi  در سالt 

itEPS : سود هر سهم عادی شرکتi  در سالt 

itSIZE : اندازه شرکتi  در سالt 

itLIQ : نسبت نقدينگی شرکتi  در سالt 

itLEV : اهرم مالی شرکتi در سال t 

itAUD : شرکت  یحسابرسکیفیتi  در سالt 

 ɛit :باقیمانده يا پسماند رگرسیون 

 متغیرهای مستقل پژوهش

شد  می رصد گزارشگری مالی اينترنتی متغیری مجازی  د: درصد گزارشگری مالی اينترنتی   با

اين . که برای محاسبه آن از چک لیستی حاوی صد شاخص افشای اينترنتی استفاده شده است          

با بهره        چک  یات موجود و  به بررسوووی ادب با توجه  کاتو  لیسووووت  قات پینتو و پی  گیری از تحقی

و ( 2004) موارسوووتون و پولی  ،(2008) کلتون و يوانوگ   ،(2010) علی و همکواران  ،(2016)

شامل      ،(1999) هوفرپیرچیگر و واگن ست و   شاخص محتوا  52توسط محقق طراحی گرديده ا

 5 ،گذارانشوواخص اطلاعات مربوط به سوورمايه 12 ،شوواخص اطلاعات مالی و حسووابداری 19)

 48و ( شوواخص جزئیات اطلاعات و سوواير اطلاعات  16شوواخص اطلاعات عمومی شوورکت و  

( سايت شاخص قابلیت استفاده از وب   20شاخص ويژگی تکنولوژی و   28) ارائه شاخص نحوه 
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شاخص   ،اگر شرکت نمونه . چک لیست موردنظر در فايل پیوست ارائه گرديده است   . باشد می

صووورت عدد صووفر توسووط محقق لحاظ   موردنظر را افشووا کرده باشوود عدد يک و درغیر اين 

 100) هاشووورکت تقسووویم بر مجموع شووواخص  درنهايت مجموع امتیازات هر  . گرديده اسوووت

 . عنوان درصد گزارشگری مالی اينترنتی آن شرکت درنظر گرفته شده استبه ،(شاخص

عنوان متغیر  درصووود اقلام محتوايی گزارشوووگری مالی اينترنتی نیز به: درصووود اقلام محتوايی

ستقل اين پژوهش می  صورت م      م شرکت بدين  سبه آن برای هر  شد که طريقه محا شد که  یبا با

های های محتوايی که شووورکت نمونه افشوووا کرده اسوووت بر جمع کل شووواخصتعداد شووواخص

 . گرديده استتقسیم ( شاخص 52) محتوايی

 درصووود اقلام نحوه ارائه گزارشوووگری مالی اينترنتی يکی ديگر از : درصووود اقلام نحوه ارائه

ر شوورکت بدين صووورت باشوود که طريقه محاسووبه آن برای همتغیرهای مسووتقل اين پژوهش می

شاخص   می شد که تعداد  ست بر جمع     با شا کرده ا شرکت نمونه اف های نحوه ارائه اطلاعات که 

 . گردديده استتقسیم ( شاخص 48) های نحوه ارائهکل شاخص

در اين پژوهش ارزش دفتری هر سهم عادی در پايان سال مالی : ارزش دفتری هر سهم عادی

 :محاسبه گرديده است 1باشد که از طريق رابطه تقل میعنوان يکی از متغیرهای مسبه

  =BVارزش حقوق صاحبان سهام  تعداد سهام عادی/                       ( 1) رابطه 

 باشدسود هر سهم عادی يکی ديگر از متغیرهای مستقل اين پژوهش می: سود هر سهم عادی

 : محاسبه شده است 2که با استفاده از رابطه 

  =EPSسودخالص  تعداد سهام عادی/                                          (2) رابطه

 متغیر وابسته پژوهش

باشوود که از شوواخص قیمت هر سووهم برای  در اين پژوهش ارزش شوورکت متغیر وابسووته می 

 : محاسبه گرديده است 3گیری آن استفاده شده و طبق رابطه اندازه

 =MVزش بازار سهام در پايان دوره تعداد سهام / ار    ( 3) رابطه 
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 متغیرهای کنترلی

باشد که از  در پژوهش حاضر اندازه شرکت از متغیرهای کنترلی پژوهش می  : اندازه شرکت 

محاسبه   4آيد و طبق رابطه دست می های سالانه شرکت به  طريق لگاريتم طبیعی مجموع فروش

 : شده است

 SIZE= Ln( های سالانهمجموع فروش)                                     (4) رابطه

عنوان نسبت نقدينگی و يکی از متغیرهای   در اين پژوهش از نسبت جاری به : نسبت نقدينگی 

 : محاسبه شده است 5کنترلی استفاده شده و طبق رابطه 

  = LIQجاری های دارايی های جاری /بدهی                               (5) رابطه

های  نسبت . گیرندهای شرکت را اندازه می های اهرم مالی میزان کلی بدهینسبت : الیاهرم م

مدت و بلندمدت   گويی به تعهدات کوتاه ی توانايی شووورکت برای پاسوووخ کننده مزبور منعکس

عنوان يکی از متغیرهای کنترلی از طريق تقسووویم کل در پژوهش حاضووور اهرم مالی به. هسوووتند

 : محاسبه شده است 6حاصل شده و از طريق رابطه  ها دارايیها بر کل بدهی

  =LEVها کل بدهی / ها دارايیکل                                       ( 6) رابطه

باشوود که متغیری  کیفیت حسووابرسووی از متغیرهای کنترلی پژوهشووی می : کیفیت حسووابرسووی

شرکت مورد نظر توسط     نحوه محاسبه آن بدين صورت است که اگر حسابرسی     . مجازی است 

صوورت عدد صوفر لحاظ گرديده   انجام شوده باشود عدد يک و درغیر اين   سوازمان حسوابرسوی   

 . است

 های پژوهشیافته

 آمار توصیفی

طور متوسوووط درصووود  به. دهدنتايج آمار توصووویفی متغیرهای تحقیق را نشوووان می( 1) نگاره

باشووود که حداکثر درصووود  درصووود می 4/29های نمونه گزارشوووگری مالی اينترنتی شووورکت 

طور متوسط درصد اقلام  به. باشددرصد می 4درصد و حداقل آن  56گزارشگری مالی اينترنتی 
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درصووود و درصووود اقلام نحوه ارائه گزارشوووگری مالی  27محتوايی گزارشوووگری مالی اينترنتی 

 . باشددرصد می 32های نمونه اينترنتی شرکت

 نتایچ آمار توصیفی(: 1) نگاره
 انحراف معیار میانگین میانه حداکثر حداقل متغیر

 652/6051 074/6464 4149 33450 2/273 ارزش شرکت

درصد گزارشگری مالی 

 اينترنتی

04/0 56/0 29/0 294/0 12/0 

درصد اقلام محتوايی 

 گزارشگری مالی اينترنتی

038/0 69/0 19/0 27/0 18/0 

درصد اقلام نحوه ارائه 

 گزارشگری مالی اينترنتی

04/0 52/0 33/0 32/0 95/0 

 1228 7/2123 3/1731 4/6142 6/227 ارزش دفتری هر سهم

 4/805 4/402 7/150 19/5211 -52/1916 سود هر سهم

 95/1 14 76/13 6/18 35/7 اندازه شرکت

 2/0 66/0 7/0 96/0 14/0 نسبت نقدينگی

 18/0 56/0 56/0 94/0 023/0 اهرم مالی

 4/0 19/0 0 1 0 حسابرس

 اههیآزمون فرض نتایج

ستفاده از رگرس   بر اساس  . شود  تياست که مفروضات آن رعا   سر یم یدر صورت  یخط ونیا

از جمله اسووتقلال  . برقرار اسووت ونیصووورت گرفته مفروضووات اسووتفاده از رگرسوو  یهاآزمون

با ( ونیشوووده توسوووط مدل رگرسووو  ینیب شیپ ريو مقاد یواقع ريمقاد نیتفاوت ب) جملات خطا

 5داری از که سووطح معنیدر صووورتی. آزمون شوود( بريوش گادفری) LMه از آزمون اسووتفاد

 یهمسان  نیهمچن. شود درصد بیشتر باشد فر  صفر مبنی بر استقلال جملات خطا پذيرفته می      

ستفاده از آزمون  انسيوار داری از که سطح معنی در صورتی . آزمون شد  آرچ جملات خطا با ا

 جينتا. شود مبنی بر همسانی واريانس جملات خطا پذيرفته می  درصد بیشتر باشد فر  صفر      5

 . گزارش شده است 3و  2 هاینگارهدر و آرچ ( بريوش گادفری) LM یهامربوط به آزمون
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 نتایج آزمون عدم خودهمبستگی(: ٢) نگاره
-squared-Obs*R Sig (Chi آماره  f sig (F)آماره  مدل

Square)  
 نتايج آزمون

 0Hقبول 26/0 7/2 3/0 2/1 1مدل

 0Hقبول 31/0 4/2 34/0 1/1 2مدل

 0Hقبول 14/0 9/3 16/0 8/1 3مدل

ست احتمال آماره    ( 2) طور که در نگارههمان شده ا شان داده    Obs*R-squaredو  Fهای ن

شتر از       ضر بی سه مدل پژوهش حا صد می  5برای هر  شد در صفر اين آزمون    . با ضیه  بنابراين فر

 . شودبستگی بین جملات خطا پذيرفته میمبنی بر عدم خودهم

 نتایج آزمون همسانی واریانس(: 3) نگاره
-squared-Obs*R Sig (Chi آماره  f sig (F)آماره  مدل

Square)  
 نتايج آزمون

 0Hقبول 64/0 21/0 6/0 21/0 1مدل

 0Hقبول 63/0 23/0 64/0 22/0 2مدل

 0Hقبول  64/0 23/0 63/0 23/0 3مدل

ست احتمال آماره    ( 3) ه در نگارهطور کهمان شده ا شان داده    Obs*R-squaredو  Fهای ن

شتر از       ضر بی سه مدل پژوهش حا صد می  5برای هر  شد در صفر اين آزمون    . با ضیه  بنابراين فر

 . شودمبنی بر همسانی واريانس جملات خطا پذيرفته می

 نتایج آزمون فرضیه اول

شان می  اولسیون برای آزمون فرضیه   نتايج برازش معادله اول رگر( 4) نگاره آماره . دهدرا ن

F  شان می شده  2R. دهد مدل در کل برازش مطلوبی داردن ست که   تعديل  مدل حاکی از اين ا

. شودتوسط مدل رگرسیون توضیح داده می( ارزش شرکت) درصد از تغییرات متغیر وابسته 80

درصوود گزارشووگری مالی اينترنتی داری محاسووبه شووده برای متغیر مسووتقل همچنین سووطح معنی

توان نتیجه گرفت که درصد گزارشگری مالی اينترنتی بر بنابراين می. باشددرصد می 5کمتر از 

از سووويی ديگر ضووريب برآورد شووده برای متغیر درصوود  . داری داردمعنی تأثیرارزش شوورکت 

اسووت که درصوود   اين موضوووع بدين معنی. باشوودمی 4/42گزارشووگری مالی اينترنتی برابر با 

افزايش مثبت بر ارزش شورکت دارد و به ازای هر يک درصود    تأثیرگزارشوگری مالی اينترنتی  
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بنابراين با توجه به     . يابد  افزايش می ريال 4/42ارزش شووورکت   ،گزارشوووگری مالی اينترنتی در 

 . پژوهش رد نخواهد شد اولدرصد فرضیه  95و در سطح اطمینان ( 4) نتايج مندرج در نگاره

 1نتایج برآورد مدل(: 4) نگاره 
 itɛ+itAUD7+βitLEV6+βitLIQ5+βitSIZE4+βitEPS3+βitBV2+βitPIFR1+βo=αitMV 

 سطح معنی داری tآماره  ضريب رگرسیون متغیر

 29/0 06/1 8/2135 عر  از مبدا

 036/0 13/2 4/42 درصد گزارشگری مالی اينترنتی

 0000/0 3/7 2/2 ارزش دفتری هر سهم

 0000/0 2/11 8/3 هر سهمسود 

 03/0 -17/2 -2/263 اندازه شرکت

 34/0 9/0 6/1007 نسبت نقدينگی

 9/0 -004/0 -8/5 اهرم مالی

 8/0 -3/0 -1/190 حسابرس
2R :82/0 2R دوربین واتسون 80/0: تعديل شده (DW :)71/1  آمارهF :6/53 

 Sig (F): 0000/0 

 نتایج آزمون فرضیه دوم

 نشوان  Fآماره . ارائه شوده اسوت  ( 5) در نگاره دومدل رگرسویون برای آزمون  نتايج برازش م

 80مدل حاکی از اين اسوووت که      تعديل شوووده    2R. دهد مدل در کل برازش مطلوبی دارد   می

سته    صد از تغییرات متغیر واب شرکت ) در ضیح داده می     ( ارزش  سیون تو سط مدل رگر . شود تو

سطح معنی  شده برای    همچنین  سبه  شگری      داری محا صد اقلام محتوايی گزار ستقل در متغیر م

توان نتیجه گرفت که درصد اقلام محتوايی  بنابراين می. باشد درصد می  5مالی اينترنتی کمتر از 

از سوووويی ديگر ضوووريب . داری داردمعنی تأثیرگزارشوووگری مالی اينترنتی بر ارزش شووورکت 

شده برای متغیر درصد اقلام محتوايی گزارشگری ما     شد می 2/29لی اينترنتی برابر با برآورد  . با

مثبت بر  تأثیراين موضوع بدين معنی است که درصد اقلام محتوايی گزارشگری مالی اينترنتی      

اقلام محتوايی گزارشوووگری مالی  افزايش در ارزش شووورکت دارد و به ازای هر يک درصووود 

 ه نتايج مندرج در نگاره   بنابراين با توجه ب    . يابد  افزايش می ريال  2/29ارزش شووورکت   ،اينترنتی

 . پژوهش رد نخواهد شددوم درصد فرضیه  95و در سطح اطمینان ( 5)
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 ٢نتایج برآورد مدل(: 5) نگاره 
itɛ+itAUD7+βitLEV6+βitLIQ5+βitSIZE4+βitEPS3+βitBV2+βitPCIFR1+βo=αitMV 

 داریسطح معنی tآماره  ضريب رگرسیون متغیر

 31/0 01/1 4/2156 عر  از مبدا

درصد اقلام محتوايی 

 گزارشگری مالی اينترنتی

2/29 2/2 03/0 

 0000/0 4/8 2/2 ارزش دفتری هر سهم

 0000/0 01/9 8/3 سود هر سهم

 08/0 -8/1 -9/234 اندازه شرکت

 4/0 9/0 01/1122 نسبت نقدينگی

 9/0 -03/0 -3/40 اهرم مالی

 7/0 -33/0 -8/211 حسابرس
2R :82/0 2R دوربین واتسون 80/0: تعديل شده (DW :)7/1  آمارهF :54 

 Sig (F): 0000/0 

 نتایج آزمون فرضیه سوم

طور همان. ارائه شده است( 7) در نگارهسوم نتايج برازش مدل رگرسیون برای آزمون فرضیه 

داری محاسبه شده برای متغیر مستقل درصد      نشان داده شده است سطح معنی     ( 6) که در نگاره

توان نتیجه  بنابراين می. باشووددرصوود می 5ئه گزارشووگری مالی اينترنتی بیشووتر از اقلام نحوه ارا

شرکت       شگری مالی اينترنتی بر ارزش  صد اقلام نحوه ارائه گزار داری معنی تأثیرگرفت که در

سطح اطمینان  ( 6) بنابراين با توجه به نتايج مندرج در نگاره. ندارد  سوم درصد فرضیه    95و در 

 . نخواهد شد پژوهش پذيرفته

 3نتایج برآورد مدل(: 6) نگاره 
itɛ+itAUD7+βitLEV6+βitLIQ5+βitSIZE4+βitEPS3+βitBV2+βitPPIFR1+βo=αitMV 

 سطح معنی داری tآماره  ضريب رگرسیون متغیر

 19/0 3/1 8/2835 عر  از مبدا

درصد اقلام نحوه ارائه 

 گزارشگری مالی اينترنتی

3/16 61/0 54/0 
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 سطح معنی داری tآماره  رگرسیون ضريب متغیر

 0000/0 4/8 3/2 ارزش دفتری هر سهم

 0000/0 9/8 9/3 سود هر سهم

 . /08 -7/1 -5/245 اندازه شرکت

 57/0 56/0 741 نسبت نقدينگی

 84/0 -21/0 -02/318 اهرم مالی

 9/0 -15/0 -9/96 حسابرس
2R :81/0 2R دوربین واتسون 79/0: تعديل شده (DW :)7/1  آمارهF :2/51 

 Sig (F): 0000/0 

 گیرینتیجه

های  ها در خصووووص هر يک از فرضووویهدسوووت آمده از تجزيه و تحلیل آماری دادهبهنتايج 

 : باشدپژوهش به شرح زير می

در فرضیه اول پژوهش ادعا شده است که گزارشگری مالی     : تحلیل نتیجه آزمون فرضیه اول 

شرکت   اينترنتی ساس اطلاعاتی که در نگاره . داری داردنیمع تأثیربر ارزش  شده  ( 4) بر ا ارائه 

داری محاسبه شده برای متغیر مستقل درصد گزارشگری مالی اينترنتی کمتر       سطح معنی  ،است 

شد درصد می  5از  شده نیز اين  های تجربی جمعتوان نتیجه گرفت که دادهبنابراين می. با آوری 

توان بیان کرد که درصوود گزارشووگری مالی  درصوود می 95فرضوویه را تأيید کرده و با اطمینان 

مثبت و   تأثیر های پذيرفته شوووده در بورس     بر ارزش شووورکت  4/42 تأثیر اينترنتی با ضوووريب    

سايتشان منتشر های مالی خود را بر روی وب ها گزارشزيرا زمانی که شرکت. داری داردمعنی

سريع   باعث می ،کنندمی سرمايه تر در اختیاشوند اطلاعات  که گذاران قرار گیرد و قبل از اينر 

. های اقتصووادی مورد اسووتفاده قرار گیرد گیریدر تصوومیم ،از محتوای اطلاعات کاسووته شووود 

 ،گذاران وجود داردهمچنین به علت عدم تقارن اطلاعاتی که بین افراد درون شرکت و سرمايه  

های کاهش يکی از راه. ن هستندگذاران نسبت به وضعیت آتی شرکت دچار عدم اطمیناسرمايه

شار گزارش  ،عدم تقارن اطلاعاتی شرکت از طريق کانال انت ست های  اينترنت از . های مختلف ا

شوووود اطلاعات مالی و غیرمالی در می باشووود که موجبهای ارتباطی شووورکت میجمله کانال

يه      یار سووورما عد           ،گذاران قرار گیرد اخت ته شوووود و  کاسووو قارن اطلاعاتی  عدم ت نان  از  م اطمی

گردد که اين امر موجب می. يابدگذاران نسووبت به وضووعیت آتی شوورکت نیز کاهش   سوورمايه
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قیمت سهام نیز   ،درنتیجه با افزايش تقاضا برای سهام  . تعداد بیشتری از سهام شرکت مبادله شود    

 . گیردقرار می تأثیربالا رفته و ارزش شرکت تحت 

بر اسووواس . همخوانی دارد( 2015) احمد و همکاران  های پژوهش  نتايج اين فرضووویه با يافته      

شرکت  ،های احمد و همکارانيافته ستفاده می   زمانی که  شگری مالی اينترنتی ا کنند ها از گزار

گذاران با شووود سوورمايه کنند که اين امر منجر میاطلاعات مالی و غیرمالی اضووافی را افشووا می 

درنتیجه تعداد بیشووتری از سووهام شوورکت به . اطمینان بیشووتری سووهام شوورکت را خريداری کنند

نیز در پژوهش خود به ( 2011) هونتر و اسوومیت. يابدرود و قیمت سووهام افزايش میفروش می

سهام       شگری مالی اينترنتی بر قیمت و حجم مبادله  سیدند که گزار . مثبت دارد تأثیراين نتیجه ر

نايی      مانی و سووو تايج در پژوهش پورز تاوی ا ،(1390) همچنین اين ن گرای و  ،(2017) لسووووار

 . تأيید شده است( 2010) و لای و همکاران( 2010) رحمان ،(2013) همکاران

در فرضوویه دوم پژوهش ادعا شووده اسووت که درصوود اقلام   : تحلیل نتیجه آزمون فرضوویه دوم

با توجه به اطلاعاتی  . داری داردمعنی تأثیرمحتوايی گزارشگری مالی اينترنتی بر ارزش شرکت   

داری محاسبه شده برای متغیر مستقل درصد     سطح معنی  ،نشان داده شده است   ( 5) در نگارهکه 

توان نتیجه می بنابراين. باشوووددرصووود می 5اقلام محتوايی گزارشوووگری مالی اينترنتی کمتر از 

درصد  95آوری شده نیز اين فرضیه را تأيید کرده و با اطمینان های تجربی جمعگرفت که داده

بر  2/29 تأثیربیان کرد که درصوود اقلام محتوايی گزارشووگری مالی اينترنتی با ضووريب توان می

 .  داری داردمثبت و معنی تأثیرهای پذيرفته شده در بورس ارزش شرکت

جا که اقلام محتوايی  های اين فرضووویه اين اسوووت که از آن تحلیل پژوهشوووگر در مورد يافته

شرکت از قبیل ا    ستراتژيک  طلاعات مالی و حسابداری و اطلاعات مربوط به  حاوی اطلاعات ا

زمانی که . باشووندگذاران بسوویار حائز اهمیت میدر نتیجه برای سوورمايه ،گذاران هسووتندسوورمايه

سوووودمندترين اطلاعات  ،دهندسوووايت خود ارائه میها اقلام محتوايی را بر روی وب شووورکت

در نتیجه عدم تقارن اطلاعات     . دگیرگذاران قرار می گیری در اختیار سووورمايه    جهت تصووومیم 

 کاهش يافته و اگر شووورکت از نظر مالی خوش نام باشووود تعداد زيادی از سوووهام آن به فروش 

 . يابدرود و به دنبال آن ارزش شرکت افزايش میمی
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احمد و همکاران . مطابقت دارد( 2015) نتايج اين فرضوویه با نتايج پژوهش احمد و همکاران

شن در پژوهش خود برای ر شدن  و شرکت    تأثیرتر  شگری مالی اينترنتی بر ارزش  از دو  ،گزار

زير مجموعووه گزارشوووگری مووالی اينترنتی تحووت عنوان اقلام محتوايی و اقلام نحوه ارائووه              

ها نشووان داد که بین درصوود اقلام  نتايج پژوهش آن. گزارشووگری مالی اينترنتی اسووتفاده نمودند

 . داری وجود داردرزش شرکت ارتباط مثبت و معنیمحتوايی گزارشگری مالی اينترنتی با ا

سوم   ست که درصد اقلام نحوه ارائه        : تحلیل نتیجه آزمون فرضیه  شده ا سوم ادعا  در فرضیه 

کت      مالی اينترنتی بر ارزش شووور به اطلاعات        . داری داردمعنی تأثیر گزارشوووگری  جه  با تو

شده در نگاره  شده برا   سطح معنی  ،(6) گردآوری  سبه  صد اقلام     داری محا ستقل در ی متغیر م

شتر از     شگری مالی اينترنتی بی صد می  5نحوه ارائه گزار شد در توان نتیجه گرفت بنابراين می. با

توان بیان درصد می  95آوری شده اين فرضیه را رد کرده و با اطمینان   های تجربی جمعکه داده

شگری مالی اينترنتی بر ارز    صد اقلام نحوه ارائه گزار شرکت کرد که در شده  ش  های پذيرفته 

گذاران توجه توان گفت که سووورمايهدر تفسووویر نتايج اين فرضووویه می. ی ندارندتأثیردر بورس 

صمیم    شکل و نحوه ارائه اطلاعات ندارند و در ت صادی گیریچندانی به  توجه خود را  ،های اقت

عاتی گزارش     به محتوای اطلا لب می     بیشوووتر  مالی ج ند های  ه ريسووووک ک زيرا برای اين. کن

نیازمند اطلاعات اسووتراتژيک شوورکت مثل اطلاعات مالی و  ،ها کاهش يابدگذاری آنسوورمايه

بايسووت ها میدر نتیجه شوورکت. اندحسووابداری هسووتند که اين اطلاعات در اقلام محتوايی نهفته

 . جلب کنند ،نسبت به اقلام نحوه ارائه ،توجه خود را به ارائه هر چه بیشتر اقلام محتوايی

احمد و . همخوانی دارد( 2015) های پژوهش احمد و همکاراننتايج اين فرضیه با يافته

همکاران در پژوهش خود به اين نتیجه رسیده بودند که درصد اقلام نحوه ارائه گزارشگری مالی 

 . دار نداردی معنیتأثیراينترنتی بر ارزش شرکت 

 پیشنهادهای کاربردی

 تأثیربر ارزش شورکت   4/42 تأثیربا ضوريب   ،الی اينترنتیکه گزارشوگری م بر اسواس اين  -1

شنهاد می  ،داری داردمثبت و معنی شگری مالی    پی سازمان بورس اوراق بهادار انجام گزار گردد 

 . های ع و اين سازمان را اجباری کنداينترنتی توسط شرکت
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 ،اق بهادارها به سووازمان بورس اوربه منظور يکپارچه بودن گزارشووات ارسووالی شوورکت   -2

های افشای گزارشگری مالی اينترنتی را تهیه    گردد اين سازمان چک لیست شاخص   پیشنهاد می 

 . ها قرار دهدو در اختیار شرکت

 ،های ايران با گزارشوووگری مالی اينترنتیبا توجه به عدم آشووونايی کافی مديران شووورکت -3

يران با اين شووویوه جديد     ای برای آشووونايی مد   های آموزشوووی حرفه   گردد دورهپیشووونهاد می 

 . گزارشگری ترتیب داده شود

 های آتیپیشنهادهایی برای تحقیق

های پذيرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران و بدون اين پژوهش در سطح کلیه شرکت -1

شود نتايج به تفکیک هر  ها از نظر نوع صنعت انجام شده است که پیشنهاد می     تفکیک شرکت 

 . سی قرار گیردصنعت نیز مورد برر

شود جهت افزايش قابلیت  بنابراين پیشنهاد می . باشد صورت مقطعی می پژوهش حاضر به  -2

 . تری انجام شودهای زمانی طولانیپژوهش در دوره ،اطمینان نتايج

گردد به بررسی ساير پیامدهای گزارشگری مالی اينترنتی از    در تحقیقات آتی پیشنهاد می  -3

 . روی هزينه سرمايه پرداخته شودآن بر  تأثیرجمله 

بررسی هزينه استقرار سامانه گزارشگری مالی اينترنتی و مقايسه آن با سامانه گزارشگری         -4

 . باشدمالی سنتی يکی ديگر از پیشنهادهای اين پژوهش می

 نوشتپی
Return On Assets 2 Internet financial reportin 1 

 منابع 
های کیفی اطلاعات (. بررسی تأثیر گزارشگری مالی تحت وب بر ويژگی1387اوغانی، اصغر. )اسديان 

 حسابداری. پايان نامه کارشناسی ارشد حسابداری، دانشگاه تهران. 

(. افشا و ارزش شرکت: 1391اعتمادی، حسین؛ حصارزاده، رضا؛ محمدآبادی، مهدی و بذرافشان، آمنه. )

-77(. 13) 5: نامه علمی پژوهشی حسابداری مديريتفصلشواهدی از بازار سرمايه نوظهور ايران. 

67 . 
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 اينترنت )گزارشگری در اقتصادی واحدهای (. گزارشگری1386مرادی، فريدون. ) امینی، پیمان و

 . 64-71، 39: حسابرس فصلنامهالکترونیکی(. 
فصلنامه علمی  (. تأثیر گزارشگری مالی اينترنتی بر قیمت سهام.1390پورزمانی، زهرا و سنايی، فاطمه. )

 . 63-74(. 1) 6پژوهشی دانش مالی تحلیل اوراق بهادار: 

(. گزارشگری مالی در اينترنت و 1384ثقفی، علی؛ عرب مازار يزدی، محمد و باغومیان، رافیک. )

 . 127-159(. 11-10) 3: فصلنامه مطالعات حسابداریوضعیت آن در ايران. 

 و مالی گزارشگری کیفیت بین رابطه (. بررسی1389) خدائی وله زاقرد، محمد و يحیايی، منیره.

 . 1-15 (.5) 3: حسابداری مديريتتهران. مجله  اوراق بهادار بورس در سرمايه گذاری کارايی

اولین همايش ملی . گزارشگری مالی اينترنتی(. 1393، حسین و طاهری، آرزو. )بهتوئیر؛ خرديا
 .www. دريافت شده از: آموزش عالی جامی ، اصفهان، موسسهحسابداری، حسابرسی و مديريت

civilica. com 
های عوامل موثر گزارشگری اينترنتی در شرکت(. 1393؛ ولی پور، هاشم و مرادی، جواد. )علی، خسروی

، د و مديريت مالیکنفرانس بین المللی حسابداری، اقتصا. پذيرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران

  .تهران، شرکت دانش محور ارتاخه

در شفافیت و سرعت  XARLو  XBRL(. کاربرد 1387زارع بهنمیری، محمدجواد و نادی، زينب. )

: انداز آتی حسابداری و حسابرسیمجموعه مقالات همايش ملی چشمبخشی گزارشگری مالی. 

226-244 . 
موقع بودن گزارشگری مالی و (. رابطه بین به1392اطفه. )سلیمانی امیری، غلامرضا و رحیمی تمرين، ع

های تجربی مجله پژوهشهای پذيرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران. عملکرد شرکت
 . 21-35(. 11) 3: حسابداری

فصلنامه مطالعات (. گزارشگری مالی تحت وب. 1393شیخ، محمد جواد و حسن زاده، ايمان. )

 20-35(. 9) 3حسابداری و حسابرسی

رابطه بین اضافه ارزشیابی سهام و (. 1393صالحی، مهدی؛ موسوی شیری، محمود و رضوی، ياسر. )

 . 79-103(. 14) 4: های تجربی حسابداریمجله پژوهش. مالیاطلاعات افشای اينترنتی 

ترنت در تأثیر فناوری اطلاعات و ارتباطات کاربرد اين(. 1394سحر. )امیر و علیمرادی بهاء، ، طهور

، تبريز، سازمان مديريت سومین کنفرانس بین المللی مديريت، اقتصاد و حسابداری. حسابداری

  صنعتی نمايندگی آذربايجان شرقی

(. ايکس بی آر ال، انقلاب گزارشگری مالی در 1388عرب مازار يزدی، محمد و جابری نسب، بهروز. )

 . 40-48 (.206) 23: ماهنامه حسابداردهه اخیر. 

http://www.civilica.com/
http://www.civilica.com/
http://www.civilica.com/
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(. رابطه بین میزان افشای اطلاعات و ارزش شرکت. 1391روغی، داريوش و آدينه جونقانی، احمد. )ف

 . 117-142(. 15) 4نامه حسابداری مالی و حسابرسی: پژوهش
ی انتخاب سطح کیفیت (. بررسی عوامل تعیین کننده1390کردستانی، غلامرضا و رحیمی، مصطفی. )

های تجربی حسابداری فصلنامه پژوهشآن در بازار سرمايه. گزارشگری مالی و اثرات اقتصادی 
 . 68-91(. 1) 1مالی،: 

روندی به سوی گزارشگری مالی (. 1390پور، کريم؛ محمدی، مهدی و علیزاده، نادی. )نوروزی

فصلنامه علمی . تاثیر فناوری اطلاعات برافشای داوطلبانه اطلاعات شرکتبررسی : الکترونیکی
 . 92-73 (.11) 4: مديريت پژوهشی حسابداری
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Abstract 
The fast-paced process of transformations in the field of Information 

and Communication Technology (ICT), especially Internet, has affected 

all dimensions of human societies. For example, in the field of 

accounting it has introduced a new and revolutionary method for 
financial reporting, which is called internet financial reporting. 

Considering the importance of this kind of reporting that can have a 

significant effect on the decision making of financial information users, 
this study seeks to investigate the effects of this new reporting method 

on the value of firms listed in Tehran Stock Exchange.The research is an 

applied and descriptive-correlation one. The sample consists of 112 

firms selected from all firms listed in Tehran Stock Exchange by 
systematic exclusion method. The study is also cross-sectional and uses 

financial information and explanatory notes of sample firms in 

2016/3/19.According to the results, the percentage of Internet financial 
reporting and the percentage of content items of internet financial 

reporting have a significant positive effect on the firms value, but the 

percentage of presentation items of internet financial reporting has no 
effect on the firm value.  
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