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11/2/98: پذیرش..................29/7/97دریافت:

چکیده
و جوامع هایکی از وجوه مهم مدیریت شهر،ویژه در بعد اقتصاديهب،ياهشهري و منطقپایداري حیات

ریزي جامع هبرنام،. در این راستاارتباط داردالمللی ي، ملی و بیناهمنطقشهري، ي هااست که با رقابت
يآیندهبراي رسیدن بهبومی ي هااز ظرفیتو بایدلازم استهامعطوف به ارکان هویتی مناطق و شهر

بیعی، ویژه در ابعاد طهب،ي هویتیهابه زمینهیتوجهبی. استفاده شودمند اقتصادي پایدار و هویت
ست و فرهنگ بومی، ناپایداري زیفرهنگی، اجتماعی و اقتصادي، نتایج منفی ازقبیل تضعیف محیط

که ايمسئلهدنبال دارد؛را بهعدالتی کاهش منابع و بینیز و جهانیو مناطق در تحولات هااقتصاد شهر
-و هویت اقتصادي، اجتماعی، فرهنگی و زیستهستندمواجهو مناطق ایران با آن هابسیاري از شهر

پذیري رقابتي هاو ظرفیتهاابعاد، زمینهتبیین هدف این پژوهش، . کندمیمناطق را تضعیف محیطی 
توجه به زمینه ي ایرانی باهاپذیري هویتی در شهر، به عبارتی دیگر تدوین چارچوب رقابتشهريهویتی 

استو مناطق هاپذیري شهررقابتارتقاي هویتی در يهازمینهکارگیري هبکارو سازچگونگینهایتاًو 
-براي ارتقاي شهر به شهري رقابتمدار انجام شده است. با راهبردي زمینهنادي که با روش تحلیلی و اس

با را و مناطق هاشهر و مناطق معطوف به هویت شهريتوسعهجامعيبرنامهبایدمند، پذیر و هویت
-ي طبیعی و زیستهاي رقابتی در ابعاد و زمینههامزیتاین . کردي رقابتی تدوین هابر مزیتتأکید

تبیین و کالبدي، مذهبی، فرهنگی، اجتماعی، اقتصادي، علمی و ورزشی-تاریخی، فضاییمحیطی، 
اریبسیتیهويهانهیبه زمکاملتوجه هادر شهريرپذیرقابتيارتقايراستادرد. نشومیبندي دسته
استروز و بهقیدقيمستندسازازمندینیتیهويهایژگیو وهانهیرسد. زمینظر مبهيدیو کليضرور

پذیر، ي رقابتهاتحقق شهر.استمؤثراریبس، . .و .هامناطق، شهرپذیريرقابتریزيبرنامهدر کارنیاو

A.molaei@tabriziau.ac.irمسئولينویسنده. 1
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ي عملیاتی است که در تمامی ابعاد شهري تبیین هاو سیاستهااندازسازي، تدوین راهبردنیازمند چشم
و هااندازي رقابتی بالقوه شروع و با تدوین چشمهاشهر رقابتی، از مسیر شناخت مزیتایجادد. نشده باش

يهاراهبردین ترمهمشود. آرمانی نزدیک میيي هویتی به نقطههاي عملی معطوف به زمینههاراهکار
ي رقابتی در ابعاد هویتی هاشناخت مزیتاند از: عبارتشهريگراي با رویکرد زمینهپذیري هویتی رقابت

برندسازي شهري، ،ي رقابتی، گردشگري شهريهانوآوري، تسهیل زیرساخت،هاو برندسازي آن
.ي هویتیهاي معطوف به زمینههااصالت کالا و برند،معماريبرندسازي مکان 

پایداري اقتصادي، برندسازي شهري.ي هویتی، هاپذیري شهري، هویت، زمینهرقابتکلیدي: واژگان

مقدمه-1
ي مختلف اقتصادي، اجتماعی، هاي دور در عرصههامناطق و ملل از گذشتهو هارقابت بین شهر

قبیل شکوفایی کشور و ها با اهداف مختلفی ازوجود داشته است. این رقابت... ،سیاسی و 
ي بازرگانی، هااحداث زیرساختویژهبه،از طرق گوناگونشد و محقق میرقباازبرتري ومناطق

کشاورزي و صنایعی همچون قالیبافی، فلزکاري و ... و هاقناتنادر، گسترش ، بايمنطقهي هاراه
با تر و ابعادي وسیعو درهادر عصر حاضر نیز با مرکزیت شهرها. این رقابتیافتتداوم می، 

ادامه دارد. صنعت، ویژه گردشگري وبه،ي گوناگونهادر حوزهي متنوع هاروش
براي دستیابی به ايو وسیلهپذیري موضوعی محوري رقابت، در سراسر دنیادر حال حاضر

معناي پذیر بودن به، رقابتجهانیدر اقتصاد «.پایدار استيرشد اقتصادي مطلوب و توسعه
,shurchuluu(»تالمللی اسي بینهادست آوردن موقعیت مناسب و پایدار در بازارامکان به

ت زندگی با حیات اقتصادي و کیفیو مناطقهاابتی شهربرخورداري از توان رقبنابراین،. )2002
توان رقابت با شهر دارايطوري کهبه، ارتباطی مستقیم دارد؛و مناطقهااقشار مختلف شهر

.مندي نسبی است، بیکاري کمتر و رضایتبیشتررونق اقتصاديداراي ، ي رقیبهاشهر
به دستیابی المللی، اجتماعی ملی و بیني رشد اقتصادي وهامراکز و کانونعنوان بههاشهر

. مسئولیت اصلی هستندهانقاط ثقل حیات انساني دهندهنشانو کنندمیبه اهداف ملی کمک 
پذیري که در ي دولتی است. رقابتهانهاديعهدهبرهابراي رفاه جمعیت شهري در بیشتر کشور

ي هاجنبهبربررسی است، قابلو شهريايمنطقهالمللی، ملی، و بینجهانیسطوح مختلف 
وري، برتري قیمت محصول، سهم سطح پایدار و بالاي درآمد، سطح بالاي اشتغال، رفاه، بهره

ها). توان رقابتی شهر14-15: 1396و همکاران، نصیري د (کنمیتأکیدي خارجی و ... هابازار
پذیري، نظران موضوع رقابتحبصا. کندمیتقویت را در بعد اقتصادي ویژهبه،پایداري شهري
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برخورداري بر )، 2001تمپورال (و)2008)، دینی (2007)، کلارك (2004آنهولت (همچون 
اند.کردهتأکیدي هویتی هااز توان رقابتی در حوزههاو مناطق و شهرهاکشور

کند. میاز نیي دولتی بیهاو درآمدهاداشتن توان رقابتی شهر، منطقه و سرزمین را از کمک
ي هااصطلاح شهردولتی و بهيبودجهویی وابسته به اقتصاد نفتیهاي ایران، شهرهااغلب شهر

ي نفتی یا اختلال در فروش نفت و مسائل هاکاهش درآمدتوان رقابتی هستند. بدوننفتی و 
. تعطیلی ندکمیو ملی را دچار رکود ايمنطقهي شهري و هاالمللی، رونق اقتصادي و پروژهبین

اغلب يمسئله،اثر نبود توان رقابتیولیدي و بالا رفتن نرخ بیکاري درکارخانجات و مراکز ت
مشهد و قم، بدلیل تنهاي ایران، هاشهردربین. استمعاصر يي ایران در دورههاشهر

اقتصادي برخوردار يحدودي از توان رقابتی در حوزه، تابرخورداري از گردشگري مذهبی
د.هستن

یی ازقبیل درآمدزایی هاکه اغلب از درآمد پایدار برخوردار نیستند، به روشهاشهرداري
لازم براي يآورند تا هزینهفروشی روي میاصطلاح تراکموساز یا بهطریق عوارض ساختاز

. این رویه موجب کنندتأمیني عمرانی را هاخدمات به شهروندان و اجراي پروژهيارائه
را تشدید هاو بحران هویت در شهرشودمیکیفیت ي بیهاو تولید انبوه ساختمانگسترش شهر

المللی به ملی و بین،ايمنطقهو مناطق از توان رقابتی یا توازن هاشهربرخوردار نبودن. کندمی
عی است که درصورت نبود شود. تحولات نرخ ارزي یکی از موانمیمنجر ي اهبروز مسائل عدید

- . در مبادلات بینکندمیي جدي بر اقتصاد یک شهر یا منطقه وارد هاآسیبقابتی، توان ر
پوشی چشمتاثیر آن بر تعادل اقتصادي قابلو استاساسی ايمسئلهالمللی، ارزش پول ملی 

،مند خودي اصیل و هویتهاپذیري یک شهر، منطقه و سرزمین با تکیه بر ظرفیت. رقابتنیست
ي و مالی ممکن است ي سیاسی، اقتصادهاوگرنه در رکود و تلاطمکند؛میک به پایداري آن کم

با بحران اساسی مواجه شود.هابرابر تهدیدبا شکنندگی در
شهر مرکزي 31بین دري ایران،هاپذیري شهررقابتشده درمورد ي انجامهاپژوهشبراساس 

ییتنهابهتهرانشهر.قرار دارندبرخورداري مناسبيشهر در طبقه7تنهاي کشور، هااستان
اصفهانواهوازيهاشهرواستاقتصاديپذیررقابتيهاشاخصازبرخوردارکاملاًيطبقهدر
مقدس،مشهديهاشهر،همچنین.دارندقراربرخورداريطبقهدروسومودوميرتبهدر

ي کرمان، بوشهر، یاسوج، هاهرش.هستندبرخوردارنسبتاًيهاشهرجزوتبریزوساريشیراز،
ي نابرخوردار هاشهروکرمانشاه، قزوین، همدان و یزد جزرشت، اراك، ارومیه، بندرعباس، 

آباد، ایلام، زنجان، سمنان، قم، سنندج، اردبیل، ي زاهدان، گرگان، خرمهاهستند و شهر
رسد نظر میبه.آیندمیارشمنابرخوردار بهکاملاًي هاشهروجزشهرکرد، بیرجند، بجنورد و کرج، 
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بستر رشد متعادل ،تر امکاناتضروري است مدیران اقتصادي با بازنگري و توزیع عادلانهکه 
ي ایرانی و هاشهرپذیريرقابتفرآینددر ل مهم یکی از مسائ.کننداقتصادي کشور را فراهم 

. استرشد ناهمگنی نیزو ریزيبرنامهبه زمینه در توسعه و توجهیبی، هاتوان رقابتی شهر
یکی از علل اصلی تضعیف عدالت هامناطق و شهريي ناهمسنخ با هویت و زمینههابارگذاري

ي هویتی به توازن هاپذیري برمبناي زمینهکشور بوده است. توجه به رقابتايمنطقهدر آمایش 
شود.منجر میوکار و کسبهاسرمایهيو توزیع عادلانهايمنطقه
ي ایرانی، هادر شهرریزيبرنامهاهمیت ، ي پیشینهاشده در سطرمباحث گفتهبه وجهبات
ترین هدف این پژوهش شود. اصلیروشن می،هاشهريهویتی و زمینهپذیريرقابتبه باتوجه
يهانهیمعطوف به زمهاشهریتیهويرپذیرقابتيارتقايهااصول، قواعد و راهبردتبیین 

ارتقاي هاي ایرانی، این است که در شهرتحقیق پرسش.استايمنطقهويشهریتیهو
روش تحقیق توصیفی، هایی دارد.چه اصول، قواعد و معیاربه زمینه باتوجههویتی پذیريرقابت

تحلیلی و اسنادي است که براي تنظیم مفاهیم و تدوین یک چارچوب مفهومی از راهبردي 
ترین پرسش پژوهش، در ستاي هدف و پاسخگویی به اصلیکردیم. دررامدار استفاده زمینه

و پذیريرقابتمبانی مفهوم ،و سپسگذشتهاي از مطالعات ابتدا، پیشینهتحقیق حاضر 
به هدف پژوهش که تبیین اصول، باتوجه. را ارائه کردیمي کلی آن از ابعاد مختلف هاشاخص

موضوع ،استي ایرانیهابه زمینه در شهرهباتوجهویتی پذیريرقابتي ارتقاي هاقواعد و معیار
قالب دو محوریت کردیم. این بخش از پژوهش را دربررسی راي ایرانیهادر شهرپذیريرقابت
هااین کار را براي دقت بیشتر در زمینه. ارائه کردیمبعد از اسلاميدورهقبل از اسلام و يدوره

يدورهاسلام تا از ي تاریخی قبل از اسلام و بعد هارهدر دوي ایرانی هاي رقابتی شهرهاو توان
و تفکیک آوردیم را بههویتی پذیريرقابتي هازمینه،در بخش بعدي.انجام دادیممعاصر 

،نهایتکردیم. درنیز بررسی را پذیريرقابتيهارساختیزویقمصادی، تیهويهایژگیو
. کردیمارائه را و مناطق ایرانی های در شهرهویتپذیريرقابتي ارتقاي هاو راهبردچارچوب

.دهدمیانجام پژوهش را نشان فرآیند1دیاگرام شکل 
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انجام پژوهش فرآیند1شکل 
Figure 1. Diagram of Research Proccess

پژوهشيپیشینه-2
که بر گیرددربر میرا هات و کتابپذیري، طیف متنوعی از مقالارقابتيي حوزههاپژوهش

ي مختلف، برندسازي هاگردشگري و اقتصادي، تحلیل وضعیت موجود شهريهامبانی، رویکرد
س از پ)1395زادگان و ندایی طوسی (شریف. کنندتأکید میکالا و برندسازي مکان معماري 

را با ایران يگانه31ي اهپذیري استانرقابت، و الزامات آنايمنطقهپذیري رقابتبررسی 
لحاظ برخورداري از را ازي کشور هااستان)1396(و همکارانفر نظم. یکدیگر مقایسه کردند

برخوردار، برخوردار، کاملاًي هارا در دستههاو آنبندي کردند رتبهپذیري ي رقابتهاشاخص
) به موضوع 1394(و همکارانمطلبی .قرار دادندنابرخوردار کاملاًبرخوردار، نابرخوردار ونسبتاً

عنوان مقصد گردشگري و ي ارتقاي مکان معماري بههامعماري و برندینگ شهري و راهکار
.ي خارجی اشاره کردندهاجذب سرمایه

) مبانی، ابعاد اقتصادي، سیاسی، اجتماعی، فرهنگی، محیطی و گردشگري 2000پورتر (
ارائه جهاني موفق در برندسازي شهري از سرتاسر هارهمراه تجارب مفیدي از شهرا بهشهري 

را ي رقابتی جوامع مختلف هامزیت،)2017(است. وي همچنین در کتاب دیگري کرده
اقتصاد جهانیمجمع توصیف و تحلیل کرده است.اجتماعی دیدگاه سیاسی، اقتصادي واز

د. این گزارش کنارائه می»پذیري گردشگريي رقابتهاشاخص«هرساله گزارشی را با عنوان 
منابع انسانی و «و » ي گردشگريهافضا و ساختار«،»مقررات و قوانین«تور اساس سه فاکبر

کشور ایران با ،. در این گزارشکندمیپذیري را ارزیابی شاخص رقابت،»فرهنگی و طبیعی
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ط به پایین جایگاهی متوسازکشور عضو،136بین در93يرتبهو10از 3,43داشتن شاخص 
.پذیري گردشگري برخوردار استدر رقابت

. دارندت یماهلت و دینی هاي پنگفی، انهاپذیري برندسازي هویتی نیز پژوهشرقابتدرمورد 
يي مسیر جادههاپذیري شهر) گزارشی جامع از وضعیت رقابت2017(پنگفی و همکاران

اد فرهنگی، اجتماعی، ورزشی و ی و ابع) مبانی هویت2007لت (ها. سیمون انارائه کردندابریشم 
بر و همچنین،را بررسی کردهايمنطقهپذیري شهري و ي شهري و محیطی در رقابتهادداروی

ه در تصویر ذهنی مردم شهر و منطقيوجههو ايمنطقهمشارکت مردم، گردشگري شهري و 
سی، اجتماعی، فرهنگی، مبانی، ابعاد اقتصادي، سیانیز ) 2011کیت دینی (. کرده استتأکید

شهري ي موفق در برندسازي هاهمراه تجارب مفیدي از شهررا بهمحیطی و گردشگري شهري 
شده در این بخش از مطالعات، موضوع ي مطرحهاپژوهشدر است. کرده ارائه جهاناز سرتاسر 

بررسی ش،برخاسته از نیاز پژوهچارچوبي متنوع و از هامؤلفهقالب ابعاد و درپذیريرقابت
بررسی موضوع ویژه نیاز به توجه و مطالعه دارد،طور در این بین، به. آنچه شده است

این ،در پژوهش حاضر. استبه زمینه و بستر مطالعاتی باتوجههویتی و ازمنظرپذیريرقابت
.کنیمبررسی میبه کشور ایران باتوجهموضوع را

هویتیپذیريرقابت، پذیريرقابت-3
- و چشمشدهتأکیدپذیري رقابتهاي اخیر، در ادبیات مدیریت شهري به موضوع مهم طی سال

,Khodadad & Mehriاست (ارائه شده آنيکنندهبه عوامل تعییني متفاوتی نسبتهاانداز

از دام هایی کشورهاکلید ري راهی، نقشهمانند پذیري و ابعاد آن مفهوم رقابت).2006
ي هاي موفق، برخورداري از قابلیتهاشرکتمهمي هایکی از ویژگی.نیافتگی استتوسعه
گیرد مورد آن نشئت میي جدید درهاداشتن دیدگاهاز پذیري است که بیش از هر چیز، رقابت

)Ambashta & Momaya, 2004 .(پذیري با هدف غایی ارتقاي کیفیت زندگی شهروندان رقابت
بعدي مفهومی چندداراي ) 108: 1395زادگان و ندایی طوس، وري (شریفازطریق ارتقاي بهره

در سطوح ي آنامکان بررسی و مطالعهو هستندعوامل مختلفی سهیم ،است که در تعیین آن
ند به بهترین که هر شرکتی بتواصورتدارد؛ به این وجودهاالمللی، ملی و بنگاهبینيگانهسه

و محصولاتی کندوري را تلفیق مایه، نیروي کار و فنا، اعم از سردسترسشکل ممکن، منابع در
پسند و یا خدماتی مناسب را به بازار عرضه نماید، از موفقیت بیشتري در فضاي رقابتی مشتري

). Abbasi & RahimiKoloor, 2010برخوردار خواهد بود (
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ملزومـات  شدن وجهانی،پذیري در سطوح مختلفناپذیر رقابتي اجتنابهایکی از ضرورت
لنگیـل  نظـر  بـه . اسـت ...ي اقتصادي، گردشگري، مدیریتی، سیاسی، خـدماتی و  هاآن در حوزه

اغلـب  ،اسـت کـه در آن  کـرده را به بازاري رقابتی تبـدیل  جهانشدن، جهانیفرآیند)، 2009(
ي کارآمـد  هـا اقتصادي مناسب و تعیـین راهبـرد  يهاجوي انتخاب سیاستودر جستهاشرکت
شـده  ي جدید مطرحهاو چالشایجادشدهنوظهور محیط رقابتی هايپرسشاسخگویی به براي پ

).18: 1397و همکاران، شکوهی ؛ Lengyel, 2009:14هستند (
اکنـون در سراسـر دنیـا،   ارتبـاط دارد.  هـا ، منـاطق و شـهر  هاکشوريپذیري با توسعهرقابت

يبه رشـد اقتصـادي مطلـوب و توسـعه    رسیدنبراي ايوسیلهوپذیري موضوعی محوري رقابت
موقعیـت مناسـب و   معنی امکـان رسـیدن بـه   پذیر بودن به، رقابتجهانیدر اقتصاد است.پایدار 

پـذیري داراي ابعـاد موقعیـت    . رقابـت )shurchuluu, 2002(المللی اسـت ي بینهاپایدار در بازار
بـه تنـوع و پیچیـدگی    باتوجهفرهنگی و اقتصادي است و -، اجتماعیمحیطیجغرافیایی، زیست

ي نـامتوازن و ناهمسـوي   هـا جامعی هدایت نشود، ممکن است با فعالیتيبا برنامهاگر، ابعادش
.منجر شودیت شهر وي مختلف به انحراف از اصالت و ههابخش

. 1: انـد از کـه عبـارت  شـوند بندي میرکن دستهدوازدهدر جهانیپذیري ي رقابتهاشاخص
رکـن اول  چهـار بـه  بهداشت و آموزش ابتدایی (.4؛ ثبات اقتصاد کلان.3؛ رساختزی. 2؛ هانهاد

ي عـالی و  هـا آمـوزش .5؛ )شـود مـی محـور توجـه   عامـل يهاالزامات اساسی در اقتصادعنوانبه
آمـادگی  .9؛ بـازار مـالی  يتوسـعه .8؛ کارایی بازار نیـروي کـار  .7؛ کارایی بازار کالا.6؛ ياهحرف

عنـوان بـه دو رکن آخر به نوآوري (.12و کاروکسبشکوفایی .11؛ بازارياندازه.10؛ تکنولوژي
& Schwab, 2013: 9; Schwabشود (میمحور توجه ي کاراییهاکارایی در اقتصاديدهندهارتقا

Porter, 2008.(  چـارچوب قـانونی و اجرایـی اسـت کـه در آن افـراد،       ،ينهـاد منظور از محـیط
هـا نهاد).Schwab, 2013: 4(منظور ایجاد درآمـد و ثـروت تعامـل دارنـد     بههاو دولتهاشرکت

زادي اقتصـادي افـراد و همچنـین    و آهـا . نگرش دولت بـه بـازار  هستندفراتر از چارچوب قانونی 
وپـاگیر، قـوانین   سالاري افراطی و مقررات دست. دیواناهمیت دارندکارایی عملیات دولت بسیار 

بسـتگی  لشـفافیت و اعتمـاد و د  نبـودن ي دولتی، هاصداقت در قراردادنبودنحد، فساد، ازبیش
يتوسـعه فرآینـد تحمیـل و  هـا ي اقتصادي زیادي را بـر شـرکت  هاسیاسی نظام قضایی، هزینه

).139: 1392، بانوییماهو توکلی (کنند میاقتصادي را کند 
نظـر دینـی   ازوري اسـت.  ضـر کـاري پـذیري و برندسـازي شـهري    توجه به هویت در رقابت

-برنامـه يي هـویتی بایـد سـرلوحه   هابه هویت و زمینهتوجه،پذیري شهريدر رقابت،)2003(
خـواهیم مخاطـب چـه    توجه به اینکـه اسـاس شـهر چیسـت و مـی     گیران باشد؛ان و تصمیمریز
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گیـري  نخستین شکليقبولی از شفافیت در مرحلهبدون میزان قابل.تفسیري از آن داشته باشد
مواجـه  هـا ي غیرمنسـجم از زیربرنـد  اهمجموعبابلکه آید؛دست نمیبهبرند، برند شهري شفافی 

حتـی ممکـن اسـت    . همچنـین،  کننداطلاعات مرتبط به خود را ارائه میخواهیم شد که هریک
شهر در دسـتان  يسرنوشت وجهه،که در این صورتنشودي ایجاد اههیچ برند شهري هوشیاران

تفاوت یا خصمانه خواهد بود.بیجهانی
-سـرمایه ، فرهنـگ و  هـا ، مردم، سیاسـت ها)، گردشگري، برند2007(1لتهاسیمون اننظربه
-). وي براي برند شـهر نیـز ابعـاد شـش    Anholt, 2007: 26(ابعاد هویت رقابتی هستندگذاري

ز:ند ااکه عبارتکندمیي را مطرح اهگان
و میـزان  جهـانی يجایگـاه شـهر در عرصـه   يدربـاره :شـهر جهـانی وجهه و جایگاه . 1

است.جهانیي هاي فرهنگی، علمی، اقتصادي و سایر رویدادهااثرگذاري آن در حوزه
شود.پرسش مییبایی شهر، آسایش و راحتی و ...زياز مردم درباره:مکان. 2
است.و ...جرت هام،کاروکسبي آموزشی و دانشگاهی، هاشامل فرصت:هاقابلیت.3
زبان و فرهنـگ  يي هویتی در حوزههاداراي ویژگیسازند،شهر را میمردمی که :مردم.4

گـرم و صـمیمی یـا سـرد و     يرابطـه يو اجتماعات منسجم و گوناگون هستند. از مردم دربـاره 
شود.خشن با مسافران و گردشگران و نیز کیفیت میزبانی پرسیده می

ي بنیادي شهر و نیـز  هاکیفیت درك کیفیتيدربارهمردماز،خشبنیا: در هانیازپیش.5
يهـا اسـتاندارد يو دیدگاهشان دربـاره صرفهبهمقرون،مطلوبمسکناز هارضایت آنيدرباره
... ) ویورزش ـامکانـات ،یعمـوم ونقـل حمـل ،هـا مارستانیبدارس،می (رفاهامکاناتویعموم

ي شـهري  هـا برنـد فهرسـت صـدر  درلندنپذیر، ي رقابتهاربندي شهدر رتبه.شودپرسیده می
قرار دارند.بارسلوناورم،یدنیسس،یپاريهاو پس از آن شهراست 
نی ـادر. استشهرهرریتصوازیمهمبخشيشهریزندگسبککیتیجذاب: 2هانبض.6
ازهمچنـین .کننـد تصـور مـی  چگونهراهاشهر،زیانگجانیهمردمکهمیکنیمکشفمابخش،
هـردو ،کـار ایـن  يبـرا .کننـد یمجالب فکريهازیچیافتنيدربارهچگونهکهپرسیممیمردم
).62-59 همان:(کنیمبررسی میراساکنان وگردشگرانگروه

،هـا ، سیاسـت هایعنی مردم، فرهنگ، گردشگري، برند،توجه به ابعاد هویت رقابتی،بنابراین
ي هـا بـه ظرفیـت  بایـد  در برندسازي نیـز  ضروري است. هاو زیرساختهاگذاري و مکانسرمایه

1. Simon Anholt
2. The pulse
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جذابیت محصول یـا  ویژهبه،ي برندسازيهاطبیعی و شیوهعلمی، اقتصادي، اجتماعی، فرهنگی، 
توجه شود. ي لازم، هازیرساختتأمینمکان و 

ي ایرانیهاپذیري شهررقابتيتاریخچه-4
ل از اسلامي قبهادورهپذیري در رقابت-1-4

هرچند ناحیه شد. ایران موجب تغییرات مهمی در اقتصاد در حدود دو هزار سال ق.معهد مفرغ 
آب از با اینکه کمبودي مغرب نرسید. هات و شهرهابه پاي دمراکز روستایی توسعه یافت، 

ساکنانبدوي را به شد و زندگی بدوي و نیمهمیدر ایران کشاورزي يدیرباز مانع توسعه
طور بهدر اقتصاد مدنی ممالک غربی خود،برکت منابع زیرزمینی کرد، این کشور به تحمیل می

شد، بازرگانان ثروتمند براي رهبري میشرایط دشواري انجام درتجارت کرد.شرکت گسترده 
احی آشفته و ناامن سفر کنند و درنتیجه براي دوري از مجبور بودند در نوبیشترتجارت خود

دست سلاطین، نجبا و روحانیان به کار اندازند. در این عهد، خود را بهيسرمایهخطرها، 
گدازگر و عنوانبهخریدند و کهنه و مستعمل را میگردي بودند که فلزهايبازرگانان دوره

ین ترمهمیکی از عنوانبهو شدتوجه مواد خام دلیل داشتن کردند. به ایران بهکار میآهنگر 
دست را بهورود به جمع ملل باستانی لیاقتن مس، قلع، سرب، چوب و سنگ، کنندگاتهیه
پیش به نقاط ازشد و مردم بیشزیادتر میهایافت، کاروانروابط بازرگانی توسعه میهرچه. آورد

).26-25: 1364، راوندي(کردندمیسفردوردست 
ي هاهمیت یافت. پادشاهیاي ق.م،یاي غربی، درطی سومین هزارهایران در زندگی ملل آس

حیات سیاسی، اجتماعی و يبودند، در توسعهمبتنی اقتصاد مدنی النهرین که بربزرگ بین
المنفعه، واد اولیه براي ابنیه، امور عامبه مها. احتیاج آنبسیار پیشرفت کردنداقتصادي خود 

در از اشیاء مصنوعاريقدرت سلطنتی، مقادیر بسیي. با توسعهبیشتر شداسلحه و اشیاء هنري 
آنان را وادار کرد که اقتصادي سلاطینسیاست النهرین ساخته شد. مراکز مختلف بین

نزدیکی با دول نیرومند، توجه دلیلبهایران ).25: همان(بگردندهابازاردنبال پیش بهازبیش
رد بدخشان،، لاجوکرد و موقعیت ترانزیتی ممتازي داشت. سرب ارمنستانهمگان را جلب می

شد. یکی از ذخایر معدنی و طلاي ماد و مس و قلع و انواع سنگ از ایران به بابل حمل می
در لشکرکشی به ایران، دستیابی به منابع زیرزمینی و استفاده ي اساسی سلاطین بابلهاانگیزه

.وداز موقعیت ترانزیتی ایران ب
برقرار کرد و از )یکی از مراکز بازرگانی(ي نزدیکی با بابلهاایران در عصر هخامنشیان پیوند

و هاپستخانهي شاهی،هاایلات خاور نزدیکش، استفاده از سیستم پولی و بانکداري، جاده
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جریان تر از سابق تجاري که در این عهد گستردههايفعالیت. کردي موازین را کسب هامعیار
را که آبکرده بود. قناتیی هاپیشرفت. کشاورزي همبودایجاد بندرهاي جدیدنیازمند، داشت

در پیش هااز سال،درسانمسطح میهايزمینبه هاکوهيي زیرزمینی از دامنههاازطریق کانال
ي کوچک هاسدوشدایجاد هااز آنيتعداد جدید،در عهد هخامنشیان؛ امارفتمیکار هایران ب

علوفه تولید شد و طرز عنوانبه. یونجه اندازي شدراهي دیگر آبیاري نیز هاو انواع و اقسام کار
.رسیدایران بهاز هند ق.مکشت پنبه در قرن هشتم 

محیطی یکی از ي زیستهاو توجه به کشاورزي و ظرفیتتأکید،هخامنشیيدر دوره
کشاورزي و کاشت يي شکوفایی اقتصاد ایران بود. حفر قنوات زیرزمینی، توسعههازمینه

ي جنگی وها، گردونههااستفاده از انواع چوب در ساختمان منازل، ساختن کشتیدرختان،
در این ،. همچنینروندشمار میشده در آن دوره بهازجمله تلاشهاي انجامنقلوحملي هاارابه
روزه و عقیق مشغول مس، آهن، قلع، نقره، طلا، فیزیادي به استخراج فلزاتی چونيعده،دوره

آمدوازنظر سیاسی، بلکه ازلحاظ اقتصادي و رفتتنهانههاامنیت جادهتأمین). 31: انبودند (هم
هرودوت، راه شاهی از گزند دزدان و راهزنان در يگفتهاهمیت داشت. بهي تجاري نیز هاکاروان

ه بايمنطقهنظر را از ي موردهاکالاتوانستندمیو بازرگانان در پناه حمایت دولت، مان بودا
). 40: همان(کننددیگر منتقل يمنطقه

اسکندر و جانشینان وي چندین شهر همراه با مرکزي براي سربازان یونانی ایجاد کردند 
دو نوع الگو ،. در این زمینهمحاصره شدایرانیان و سایر طبقات ازسويتحت خیلی زودکه 

تا باکتریا کنار دجله لوکیه دریی از سهاموازات شاهراهبههاشد: یک رشته از شهرمشاهده می
پیدایش تجارت ابریشم با چین اهمیت داشتند دلیلبهنظر استراتژیکی و برپا شده بودند که از

منظور امور تجاري برپا شده بودند. این ي دیگر شهرها درکنار سواحل خلیج فارس بهرشتهو 
شدند. فنون کشاورزي میصلي جدید و قدیم به یکدیگر متهاي دیگر با راههاو شهرهاشهر

و مواشی از ایران هابعضی از رستنیدر این دوره،کهرسدنظر میبهرو به بهبود بود و چنین 
بافی نیز توسعه نساجی و قالیویژهبه،. صنایع دستیاندوارد شدهالنهرین بینيبه منطقه

شده حتواي آن نیز متنوع و مافزایش یافته بودتوجهی طور قابلهیافته بود. حجم تجارت ب
و جات، سفال، شیشه، مواد خامی مانند چوب و آهن ي تولیدي نظیر منسوها. کالابود
بیشتر که . پارتیان از هند و ابریشم از چین وارد کشور شدندداروویژهبهي ترانزیتی هاکالا

بر هاو کاروانسراهاو چاههابا راه،کردندي ترانزیتی کسب میهادرآمد خود را از مالیات کالا
المللی و صنایع دستی، فلزکاري تجارت بین،ین ترتیبالمللی افزودند و به اسرعت تجارت بین

).9-8: 1362، عیسويتوسعه یافت (گريو شیشه
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هامدتبراي آمیز روماثر مداخلات خشونترب، درفعالیت اقتصادي بین شرق و غگاهی 
ي مزبور هابرقرار کردند. راههاي بزرگ بین قارههادر جادهشد. سلوکیان نظمی جدید متوقف می

هارا وسیع کردند و از آنهارفت. آنان این جادهسمت چین و هند میکرد و بهاز ایران عبور می
ساخته شد و هایی در بیابانهاانبارکردند. آبي نظامی مراقبت میهاتوسط ایستگاه

-حفر میي شخصی و به منظور تجارتهابا سرمایهت را غالباًیی پدید آمد. قنواهاکاروانسرا
خود رسید و جز عهد اختراع ماشین وضعیتترین ، به عالینقلوحملکردند. سرعت ارتباطات و 
زات مهمی در خلیج هابا آن دوره رقابت کند. آنان جتواندنمینظربخار، هیچ عهدي از این 

د شتباط با هند در مشرق و بحر احمر در مغرب میارتأمینکه موجب مهیا کردندفارس 
).278: 1372، گیرشمن(

کشاورزي و بازرگانی استوار بود و صنعت اهمیت چندانی نداشت. يپایهاقتصاد پارتیان بر 
و ها، کاروانهاگاريرق نزدیک و دور رونقی بسیار داشت.وضع دادوستد میان مدیترانه و ش

رفت و براي ترغیب امپراتور چین به ي همسایه میهابه سرزمینهاآني پرکالاي هاکشتی
- میبرایش ، ... باز و شعبدهو چشمگیري، همچون شترمرغ،ي گرانهاتجارت، پیشکشيادامه

، هاي دوستی و پیشکشهافرستادند. راه ابریشم میان چین و مدیترانه برقرار شد و هیئت
آمد وي اول و دوم میلادي در رفتدر سدهو طرفمنابع چین آمده است، میان دچنانکه در 
، دنبه، حیوانات، پوست،روغن زیتونبار، رنگ ارغوان، عطریات، خشکهزرخرید،يبودند. بنده

شمار ازجمله اقلام تجارتی آن دوره بهي مفرغیهاکاج و مجسمهيمیوه، خوراکی،نمک
گونه ، فرش، همههاي گرانبهاسنگسیم،ي چینی، حیوانات شگفت، زر وها. در نوشتهروندمی

لو و هلو چین درج شده است. پارتیان از چین آهن، زردآيقیمتی و البسهيپارچهعطریات،
یی هادند. از راه دریایی بین مصر و هند، کالاروآمی...شترمرغ وبردند و درمقابل، شراب، انار،می

). 44-6: 1364(راوندي، شدهه میو ادویه مبادلهارنگ،هاي پربهاچون پارچه
زربفت ي ابریشمی و هاخیز بود و پرورش کرم ابریشم، تولید پارچهساسانیان سعادتيدوره

اورزي و سیستم آبیاري توسعه و صنایع دستی توسعه یافت. کشبا استفاده از اسیران رومی
معیاري کردن با . تر شدبیشو بازرگانی و تداراکات مالی با چین از راه خشکی و دریا یافت

صرافان ازسويبرات، چک و اوراق اعتباري که گسترشمسکوکات نقره و طلا و پیدایش و 
. روابط شدافزون تجارت خارجی و داخلی هموار زوند، راه براي پیشرفت رشدمنتشر می

ی، ي مختلف علوم و طب یونانهابه رواج رشته،ي مجاورهابا تمدن...بازرگانی، مذهبی و 
).9-10: 1362(عیسوي، شدآثار متعدد خارجی و ایجاد مدارس طبی منجر يترجمه
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براي وشدطور جدي فراهم هطریق دولت بساسانی، ازيي تجارت در دورههازیرساخت 
را هاانبارو آبهاو کاروانسراهار، ایستگاهها، سطوط و انهادر جادهنقلوحملافزایشروبهوسایل 

ي سرحدي و بنادر هاایستگاهکه برعمال مخصوص براي این خدمت معین شده بودند ساخت. 
ي هانظیر ابریشم خام در انحصار دولت بود که در کارگاههاکردند. برخی کالادریایی نظارت می

شاپور و شوشتر، ي شوش، گنديهاکارگاههمچنین،بردند. کار میهسوري و فنیقی آن را ب
ي اهشهرت فراوان کسب کردند. ظروف سفالین تجملی، مصنوعات شیشخوددلیل مصنوعات به

ه بسیار منسوجات و تجارت البسيشد. مبادلهفلسطینی و اسکندرانی به ایران وارد می-سوري
پیش پارشمن (پوست) شده ازشد. پاپیروس که بیشاسود وارد میتوجه بود. عنبر از بحرقابل

آوردند و ناردین و فلفل را از معطر را از چین و عربستان میيویهبود، همواره خریدار داشت. اد
.)409: 1372(گیرشمن، کردند ماد صادر می

و غرب سبب در دوره پیشرفت و شکفتگی حکومت ساسانیان، رونق بازرگانی میان شرق 
د. و تمرکز امور اقتصادي خود مستلزم پدید آمدن مراکز بازرگانی بوتمرکز امور اقتصادي شد

ي تازه هاو از این رهگذر، شهري گوناگون شدهاپیدایش مراکز بازرگانی نیز سبب تمرکز حرفه
اردشیر، بیشابور، هرمزداردشیر، شاپور، ویهیی چون اردشیرخوره، گنديها. شهرندپدید آمد

ی و بازرگانيزمینهي ایجادشده درهاپاسخگوي دگرگونیفیروز و ...هرمزد، فیروزآباد، رامرام
نامیدند، یکی از مراکز می»الاهوازسوق«بازار خوزستان که تازیان آن را در ایران شدند. صنعت 

يرفت. افزایش و توسعهشمار میهشمال غربی خلیج فارس بيبازرگانی در گوشهيعمده
زرگانی رد. راه باکمیتأمیننظر بازرگانی ي داخلی و مراکز ترانزیت را ازها، خواست بازارهاشهر

شد، از النهرین) و روم شرقی منتهی میرودان (بینکه به سوریه و یانچین و هندوستان
وضع تجارت چنین آمده يدرباره،گذشت. در یکی از متون چینیي ایران به تیسفون میهاشهر

ي بزرگ هاخاك مملکت مسطح و در آن طلا، نقره، توتیا، مرجان، کهربا، عقیق و مروارید«است: 
ي شفاف و تیره و بلور و زمرد و الماس و منجوق قرمز و فولاد و مس و هاجود دارد. شیشهو

و چرم ي و قالی و قالیچه و تافته اهچندین نوع منسوجات ابریشمی و پنبشنگرف و جیوه و
و سایر مواد خوشبو و فلفل و شکر و خرما و هلیله و مازو، نمک و گوزن قرمز و کندر و زعفران

کنند. حبوبات پنجگانه و پرندگان و حیوانات این زیاد تولید میهارد و مواد نظیر آنزرنیخ ز
شبیه است به کشور چین، ولکن آنجا برنج و ارزن نیست و در ایران، پرورش مملکت عموماً

معمول ،راه بروند»لی«700قادرند روزي هایی که بعضی از آنهاي عالی و قاطر و شترهااسب
).47-49: 1364(راوندي، »ي ثروتمند چندین هزار رأس از این حیوانات دارندهادهاست. خانوا
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-کاروانطریق ترکستان برقرار بود. این راه بین ایران و چین، ازاشکانیان، يراه ابریشم از دوره
گذشت، نخست از راه ولایت توان هوانک در چین به ولایت بزرگ تجارتی که از ترکستان میروي 
بالیغ و المالیغ و اترار، شد و ازطریق بیشآمد و از آنجا داخل ترکستان شرقی حالیه میمیسوکان

از ري به رفت،به ري میسر و گرگان قسمت اصلی آن از راهرسید. در بخارا، به سمرقند و بخارا می
تهی نبنادر شام میا به طرابوزان و یا به یکی ازرفت و از ایروانقزوین و زنجان و تبریز و ایروان می

برعلاوههزار کیلومتر مربع، ی بالغ بر هشتبا طول). شاهراه بازرگانی ابریشم56همان: (شدمی
به هم سال1600م آسیاي مرکزي و خاورمیانه را درطول چینیان و اروپاییان، بسیاري از اقوا

ي قیمتی، هاجمله سنگاز، ي مختلفهاقابلیت انتقال طیف وسیعی از کالاداد. این جادهپیوند می
).34- 5: 1381، احتشامیرا داشت (ابریشم،ترمهممصنوعات گوناگون و از همه 

اما اوج شهرت آن در رسد؛ساسانیان و شاید قبل از آن میيبه دوره»سیراف«بندر يسابقه
انیان مرکز تجمع ایرواست. سیراف بندر تجاري شاخص ه.قا قرن پنجم تساسانی يدورهاواخر 

در کانون توجه مورخان و محققان ایرانی و غیرایرانی قرار ،طول تاریخدر خلیج فارس است که در
از مال زیاد داند وباد و پرنعمت می، سیراف را شهري بزرگ، آنامهالبلخی در فارسگرفته است. ابن

بوده ...سندل و ،داشتن عطر و بوي خوش، کافور، عوددلیل کند که بهآن در روزگار خلفا یاد می
زاد خیزد، از سیراف متاع«گوید: این شهر میي). اصطخري درباره43: 1392، شفیعیاست (

ي خوش هاو جواهر و خیزران و عاج و آبنوس و پلپل و صندل و تمامت بوچون عود، عنبر، کافور
).134: 1368(اصطخري، »هاو دارو

ي نخستین اسلامیهاو خلیج فارس در سدهجهاناز بنادر مهم ،بندر سیراف2شکل 
)42: 1392(شفیعی، 

Figure 2. Siraf Port, one of the major ports of the world and the Persian Gulf in the
first Islamic centuries (Shafi'i, 2013: 42)
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) خدمات و مصادیقتفکیک کشاورزي، صنعت،(بهپذیريرقابتوضعیت در جدول زیر،
دهیم.ین اسلام نشان میقبل از ورود ديدورهدر را و مناطق ایرانی هاشهر

ي مختلف قبل از اسلامهاو مناطق ایران در دورههاپذیري شهروضعیت رقابت:1جدول 
Table 1. History of Iranian cities and regions competitiveness in the pre-Islamic era

پذیري رقابتهاشهرخدماتصنعتورزيکشاتاریخیيدوره

رونق نسبی کشاورزيعهد مفرغ

استخراج مواد خام معدنی
چون مس، قلع، سرب، 
چوب و سنگ؛ آهنگري؛

فلزات مستعمليارائه

واد ورود به تجارت م
خام و فلزات به بازرگان 

گرد و شروع تجارت دوره
با ملل و بابل

النهرین، بابل،ي بینهاشهر
، تمدن چین و هنداورارتو

هخامنشیانيدوره

ي کشاورزي و توسعه
؛ کاشت درختان

شکوفایی اقتصاد ایران؛ 
آبیارييو شبکههاقنات

مناسب صنایع؛ رونق
قبیل استخراج فلزاتی از

مس، آهن، قلع، نقره، طلا، 
فیروزه و عقیق

بازرگانی،رونق بالاي
هاامنیت جادهتأمین

(راه شاهی) براي 
ي تجاريهاکاروان

مناطق فارس و خوزستان، 
ي مسیر هاشوش، شهر

بابل،شاهی،يجاده
النهریني بینهاشهر

سلوکیانيدوره
عالی يرونق و توسعه

يکشاورزي، توسعه
ي شهريهازیرساخت

صنایع دستی، نساجی و 
بافی، منسوجات، قالی

سفال و شیشه، فلزکاري و 
گريشیشه

رونق عالی تجارت 
مللی و صنایع البین

دستی، مواد خام، چوب،
آهن؛ واردات ادویه، دارو 

ابریشم از هند و چینو

- به موازات شاههاشهر
کنار یی از سلوکیه درهاراه

دجله تا باکتریا و 
کنار سواحل یی درهاشهر

خلیج فارس

پارتیانيدوره
عالی يرونق و توسعه

يتوسعهکشاورزي؛
ي شهريهازیرساخت

صنعت؛ اقتصاد رونق کم 
بر کشاورزي و مبتنی

بازرگانی

رونق عالی بازرگانی؛ 
تجارت خشکبار، رنگ، 
عطریات و روغن زیتون، 

-نمک، مجسمه،پوست
ي مفرغی و ...ها

فارس؛ يي منطقههاشهر
يفیروزآباد؛ منطقه

هیرکانیا

ساسانیانيدوره
عالی يرونق و توسعه

يتوسعهکشاورزي؛
ي شهريهازیرساخت

رونق عالی صنعت؛ 
ي چرم، کتان، هاکارگاه

،پنبه، پشم، ابریشم، پارچه
ماهوت، رنگرزي، سراجان، 

سازي،سازان، اسلحهزین
ي قیمتی و ...هاسنگ

رونق عالی بازرگانی، 
کاروان از دریاي سرخ، 
هندوستان و چین به 

و شرق؛ سیراف، حیره 
طلاواردات عاج، چوب و 

شاپور، اردشیرخوره، گندي
اردشیر، بیشابور، ویه

هرمزد، هرمزداردشیر، رام
فیروز، فیروزآباد، رام

خوزستان، سیراف، حیره
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مي بعد از اسلاهادورهپذیري در رقابت- 2-4
رونق خوبی داشت. هاو قناتهارودآبگیري از اسلامی، کشاورزي با بهرهيدر قرون اولیه

-عجم و قم و لرستان، رناس که رنگ سرخ میدر عراقدهدکه رنگ زرد نارنجی مییزعفران
دهدو نیل که رنگ آبی میدهد در خراساندر خراسان، زعفران وحشی که رنگ زرد میدهد

ستخري، در ايگفتهشد. بهجا کشت میمقدار زیاد در همهشد. بقولات بهدر کرمان کشت می
نوع خربزه درپنجاهد. قریب ي خیار اشغال کرده بوهاضی وسیعی را کرتنزدیکی شیراز، ارا

شد. شمرده میهابهترین نوع آناصفهاني هاو خربزهایران معروف و کشت آن معمول بود
نارنج و گرمسیري ازقبیل پسته، خرنوب، انجیر، زیتون، لیمو، پرتقال،يدرختان میوهکاشت 

در نقاط مرتفع مرسوم .مانند سیب، گلابی، به، آلبالو، گردو و ..و درختان سردسیريخرمانخل 
شت نخل خرما که از عهد باستان در جنوب ایران متداول بود، در این دوران در نقاط ابود. ک

یافت. بهترین خرما در کرمان، بهترین لیمو و زیتون در گسترشدوردست شمالی تا گرگان 
شکر در از و بهترین نیشیردر خوزستان، بهترین پرتقال در کرمان، بهترین گلاب و کشمش 

شدمین دارویی کشتهاي معطر و گیاهاآمد. در فارس و گرگان، گلعمل میخوزستان به
).88: 1364(راوندي، 

ادویه، يابریشم، جادهيالمللی معروف (جادهسه راه بین، ازطریق صفویانيدر دوره
نوعات چرمی، ي گوناگون، مصهایی همچون قالی، پارچههاضلمات یا راه روسیه) کالايجاده

.. شد. به اروپا صادر می.شمشیر، مروارد هرمز، فیروزه، توتون، پسته، بادام، گلاب، لاجورد و 
، پیگولوسگایا(شدنیز به ایران وارد میهاینی گرانبي تزئهاي انگلیسی، سرب، قلع و کالاهاپارچه
غربري واقع در شمالجایی پایتخت، راه تجاه). در زمان شاه عباس، با جاب563-571: 1351

به جنوب کشور و تقویت راه دریایی خلیج فارس، ساکنان شهر جلفا (مرکز تجارت ابریشم) به 
-شامل راه،ايمنطقهي شهري وهااحداث زیرساخت، بهکوچانده شدند. در این دورهاصفهان

و ساروج در امتداد . راهی از سنگشدتوجه )،هاو کاروانسراهابازارویژهبه(سازي و ملزومات آن
غان، بین داملان کوه، راه کویر میانی ایران سواحل دریاي خزر، شاهراه سنگفرش تبریز و قاف

، تبریز، اصفهاني اردبیل، ها. شهرشداحداث اصفهانبین قم و شاهرود و خراسان و شاهراه 
بادانی بالایی برخوردار و آکرمانشاه، مشهد و یزد از رونق ،قزوین، بندرعباس، دزفول، شیراز

).423- 382: 1390، پاکزاد(بودند
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در دوره صفوي بازار قزوین(راست) روانسراي شاه قدم، قزوینکا؛ اصفهانهابازار خیاط3شکل 
)426: 2536، فلاندن((چپ) 

Figure 3. Isfahan Tailors Market; Shah Qadam Caravan, Qazvin (right) Qazvin
Market in the Safavid Period (Left) (Flanders, 2536: 426)

خدمات و مصادیق) تفکیک کشاورزي، صنعت،(بهپذیريرقابتدر جدول زیر نیز وضعیت 
. دهیمنشان میدر دوران بعد از ورود اسلام را و مناطق ایرانی هاشهر

ي مختلف بعد از اسلامهاو مناطق ایران در دورههاپذیري شهروضعیت رقابت:2جدول 
Table 2. History of Iranian cities and regions competitiveness in the Post-

Islamic era
پذیرهاي رقابتشهرخدماتصنعتکشاورزيي تاریخیدوره

صدر اسلام
بویه در شمال ایران؛ طاهریان در شرق آلي دورهکار و اقتصاد  در ورونق نسبی کسب

ایران؛ صفاریان در سیستان

گیلان، يهاي منطقهشهر
طبرستان، خراسان، سیستان 

طور مقطعی)(به

اني سامانیدوره
رونق نسبی کشاورزي در 

شرقی ایرانيمنطقه
رونق نسبی صنعت در 

شرقی ایرانيمنطقه
رونق نسبی بازرگانی در 

شرقی ایرانيمنطقه

خراسان، يهاي منطقهشهر
خوارزم، سیستان، مکران، 

هیرکان

ي غزنویاندوره
رونق نسبی کشاورزي در 

خراسانيمنطقه
رونق نسبی صنعت در 

سانخرايمنطقه

رونق نسبی بازرگانی در 
خراسان و مسیر يمنطقه

عراق و بغداد
خراسان، بلخيهاي منطقهشهر

ي سلجوقیاندوره
ترین منبع کشاورزي مهم

درآمدي دولت؛ رونق 
کشاورزييمناسب حوزه

اي ههرونق نسبی کارگا
ویژه صنعت تولیدي به

نساجی

رونق بالاي بازرگانی؛ تجارت 
صدور بین شرق و غرب؛
منسوجات

رونق مسیر مدیترانه تا بلخ؛ 
اصفهان، جرجان، دزفول، زنجان 

و نیشابور

ي دوره
خوارزمشاهیان

رونق کشاورزي در 
خوارزم و يمنطقه

آراليدریاچه

ي رونق نسبی در منطقه
خوارزم

يرونق نسبی در منطقه
خوارزم

خوارزم، يهاي منطقهشهر
ویژه گرگانج، مرو، هراتبه
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هاي مختلف بعد از اسلامها و مناطق ایران در دورهپذیري شهر: وضعیت رقابت2امه جدول اد

ي ایلخانیدوره
هاي ویرانی زیرساخت

هاي بسیار؛ رونق شهر
هاکشاورزي در برخی شهر

هاي تولیدي و کارگاه
، صنعتی منسوجات، البسه

هاي قالی، فلزات و ... در شهر
تبریز، یزد و ...

اسب بازرگانی در رونق من
ها؛ توسعه و رونق برخی شهر

- اي و بینهاي منطقهجاده
المللی بین شرق دور و 

آسیاي میانه و اروپا

سلطانیه، تبریز، مراغه، اردبیل، 
کاشان

ي تیموریان و دوره
هاقراقویونلو

هاي ویرانی زیرساخت
هاي بسیار؛ رونق شهر

ها کشاورزي در برخی شهر
ان، شیراز ویژه شمال ایربه

و تبریز

هاي توپ و زره کارخانه
آهنی، کمان و تیر، شیشه، 

هاي چینی، سفال و پارچه
رنگی در سمرقند

فرهنگ و هنر، يرونق عرصه
يرونق تجارت در مسیر جاده
ابریشم؛ صادرات کالا به 

هاي دیگرکشور

سمرقند، بخارا، شیراز، مشهد، 
کرمان، هرات، یزد و نیشابور

صفویهي دوره

رونق نسبی کشاورزي و 
هاي زیرساختيتوسعه

ها، ها، پلاي راهمنطقه
ها و ...بندآب

هاي رونق بالاي کارگاه
تولیدي و صنعتی

(پارچه، قالی، چرم و ... )

، چرم، صادرات قالی، پارچه
شمشیر، مروارید هرمز، 

فیروزه، توتون، پسته، بادام، 
گلاب و لاجورد به اروپا

هاي اردبیل، ادانی شهررونق و آب
اصفهان، تبریز، قزوین، 

بندرعباس، دزفول، شیراز، 
کرمانشاه، مشهد و یزد

دلیل اولویت مسائل نظامی براي نادرشاهنبود رونق نسبی بهي افشاریاندوره

ي زندیهدوره
يرونق کشاورزي و توسعه

ها و ها (قناتزیرساخت
آبیاري)

هاي رونق نسبی کارگاه
تولیدي

رونق بالاي بازرگانی 
(منسوجات، ادویه، شکر و... )

شیراز، بندرعباس، رشت، 
آستاراخان، باکو، دربند، تبریز

ي قاجاریهدوره

کشاورزي اقتصاد غالب 
ایران

قاجاریه يصنعت دوره
هاي منحصر به کارگاه

نساجی که توان رقابت با 
تولیدات خارجی را نداشتند

یاي تجارت با افغانستان و آس
میانه، ترکیه و هند؛ کمپانی 
هند شرقی؛ انقلاب صنعتی و 
اوضاع سیاسی و ناامنی مانع 

توسعه

تهران، بنادر خلیج فارس براي 
هاي هندي؛ تبریز کالايمبادله

کانون مبادلات تجاري از مسیر 
راه استانبول و ترابوزان

اگرزمینههویتیپذیري رویکرد رقابت-5
و هامند شهرهویتيتوسعهسويهراهی بیتیهوپذیري رقابتدر موضوع ییگرازمینهرویکرد 
(یکپارچه وهم یکی شدنمعنی بابه،1کانتکسترلاتین ياز واژه»زمینه«عنوان .استمناطق 

ناپذیر از محیط طبیعی، کالبدي، اجتماعی، هرچیز جداییممکن استزمینه آید.ممزوج شدن) می
شود میمثابه کلِ متحد و یکپارچه فرض در یک مفهوم معمارانه، زمینه بهاشد.ب...فرهنگی، علمی و 

پیرامونی یک عنصر يزمینه، محیط و مجموعه. استاجزاي گوناگون یک ساختمان معنیبهکه 
ي اجتماعی و هاو زمینههابر گونهتأکید)2001رابرتز و گرید (). 264: 1388،بحرینیاست (

- فرهنگ را بهيایدهزمینهمفهوم . کنندشهري یادآوري میيرا در توسعههاآنفرهنگی و توجه به
اثر روابط آیینی بین ممکن است دري شهري ها، ترکیب مناطق و فضاهاآورد. ساختمانمیان می

ي هاگر ویژگییرند و با مفاهیم درونی خود نشانزمانی خاصی شکل بگيدر دوره،اعضاي یک جامعه
لزوم توجه واصل شخص ثانی بر)1976بیکن (.نگی منطقه یا قشري ازجامعه باشندفرهاجتماعی و 

به . کندمیتأکیدي شهريهابافتيو توسعههاموجود در برنامهي ازقبلهااحترام طراح به زمینهو 

1 . contexere
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و دشوواردي است که به جمعی وارد میزهمثابه شخص تابه(طراح دوم) شخص ثانی،ترعبارت ساده
یک صنعتی در ياحداث یک کارخانهبراي نمونه،ارد. گذها احترام میآنبه آداب، رسوم و سنن 

، زایی زیادممکن است باوجود درآمد،محیطیزیستيزمینهویژهبه،هابدون توجه به زمینهمنطقه،
همچنین،دهد. و نتواند به حیات خود ادامهباشد دنبال داشته همحیطی بدر بلندمدت تبعات زیست

تبعات ممکن است ، هاو پاساژها، برجهاهمچون بزرگراه،ايمنطقهي شهري و هااحداث برخی پروژه
محیطی را ي هنگفت اجرایی و تبعات فرهنگی، اجتماعی و زیستهاهزینهتأمیناقتصادي در 

ي اهتوجه به الزامات زمین،نبنابرای. بالا ببردنکه کیفیت زندگی مردم را ؛ بدون ایدنبال داشته باشدهب
شود.محسوب میايمنطقهشهري و يپذیري و توسعهامري بدیهی در رقابت

هاگر هویت آن، تجلیهاناپذیر پدیدهي از عناصر ذاتی و جداییاهمجموععنوانبههازمینه
اجتماعی و سایر مکانی، زمانی، فرهنگی،يو مناطق، از ابعاد سازندههاي شهرها. زمینههستند
و مناطق در گذر زمان و هامعرف هویت پویاي شهرهااست. این زمینهبرخاسته ي وجودي هامؤلفه

تأکیدتمرکز و ها و مناطق وهاي ارزشمند هویتی شهراست. شناخت زمینههامکان و وجه تمایز آن
. به عبارت کندمیکمک هاي آنپذیربه ارتقاي رقابت،راستاي توانمندسازي و پایداريها درآنبر 

، امکان بررسیطور کلیهب.هستندو مناطق هامحل رشد، ترقی و قدرت رقابتی شهرهادیگر، زمینه
کالبدي، تاریخی، فرهنگی و اجتماعی، - فضاییدر ابعاد هاپذیري هویتی شهرابتقي رهازمینه
. وجود داردسیاسیعتی و فناورانه وورزشی، علمی، صنمحیطی، مذهبی، اقتصادي و تجاري،زیست

.دهدو مناطق را نشان میهاي هویتی رقابتی شهرهازمینهوابعاديو رابطهفرآیندزیر دیاگرام 

پذیري هویتی گرایی و رقابتبین هویت، زمینهيرابطه4شکل 
Figure 4. The relation between identity, contextualism, and identity competitiveness
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و مناطق ایران هاي مهم در شهرهااز زمینهکالبدي، فرهنگی و مذهبی - تاریخی، فضاییيزمینه
. دنکنمیرا خلق منديهویتپذیري گردشگريکه ازطریق گردشگري فرهنگی و مذهبی، رقابتهستند

گردشگري مذهبی محسوب مزیتی مهم براي عنوانبهي مذهبی هامذهبی، زیارت و مکانيزمینهدر 
است (رحمانی و مؤثرسایش روحی و روانی زائران و آشود. زیارت در هویت و نوسازي معنوي می

ي هابرجوها، پاركهاهمچون موزهیفرد و جذابهي منحصربهاو مکانهابنا). 47- 46: 1392، همکاران
در شوند. رقابتی و برندسازي محسوب میي بالاي هاکالبدي با ظرفیت- فضاییينمادین در شمار زمینه

- ي ارتقاي رقابتهاین راهبردترمهمي مربوطه از هازیرساختتأمینگردشگري و يتوسعه،این راستا
و جهانییکی از ارکان اصلی اقتصاد عنوانبهصنعت گردشگريبه است. ايمنطقهشهري و هویتی پذیري 

).186: 1394حصار و همکاران، است (یاريشدهجه توجهاني هادر اغلب کشور،راهبردي اساسی
ترین شود و یکی از بزرگمحسوب میجهانسومین صنعت اقتصادي در عنوانبهگردشگري 

هاگردشگري بهترین دستاورد. است،هایا مکانهااعم از مناطق، شهر،ي ارزیابی پایداري جوامعهاشاخص
اجتماعی، محیطی، فرهنگی، سیاسی و فناورانه به نمایش ، ي اقتصاديهاو میراث ملت را در زمینه

ي علمی و فناورانه که طیف متنوعی از مراکز علمی، زمینه). 146: 1392و همکاران، علیزاده گذارد (می
ي رقابتی و برندسازي وسیعی هااز قابلیتگیرد،دربر میپژوهشی، فناوري، دانشمندان و مخترعان را 

و ها، باغها، روددرهها، رودهانظیر کوه،محیطیي زیستهابا جذابیتکه طبیعی يزمینهبرخوردار است. 
و هافرد شهرهي منحصربهاي گیاهی و جانوري اصیل و بومی، اقلیمها، گونهها، دریا و دریاچههاپارك

يود. زمینهرمیار کهپذیري و برندسازي بدر رقابت،تدابیري جامعدرنظر گرفتنبا مناطق همراه است،
ي هاالمللی، زیرساختمسابقات ورزشی ملی و بیني ورزشی وهاي رقابتی باشگاههامزیتکهورزشی 

از ظرفیت بالایی گیرد،را دربر میقهرمانان ورزشیو نیز ي میزبان مسابقاتهاو ورزشگاههاورزشی، کمپ
در ارتقاي توان رقابتی و برندسازي برخوردار است.

ي هاو ظرفیتاستجهانانگیزترین ممالک شگفتجزوي گردشگري هامنظر جاذبهزمین ایران ازسر
،در این راستا).187: 1394حصار و همکاران، (یاريدارد، شهري و روستایی بالایی ايمنطقهگردشگري 

ش سرزمین، از آمایبخشی از طرحعنوانبهدر ایران ايمنطقهيي توسعههاو سیاستهااستانيتوسعه
: 1394شوند (زالی و منصوري بیرجندي، محسوب میايمنطقهملی و يتوسعهيزمینهنخسین اسناد در

،طور کلیه. بوجود داردتفکیک مناطق همگن بهي ایران هاي رقابتی در شهرهامزیتامکان بررسی ).22
،ي طبیعیهاند. منظور از مزیتي طبیعی، تاریخی و فرهنگی مشهورهاي ایران به مزیتهاشهربیشتر

و هاکوهستاني درمانی؛هاآبگرمفرد؛ پوشش گیاهی؛ محصولات طبیعی؛هاقلیم منحصرب؛هاچشمه؛هارود
هاموزهي تاریخی،هاآثار و بناي باستانی،هاقبیل محوطهزي تاریخی نیز عواملی اها. منظور از مزیتاست... 

ي مذهبی و آیینی؛ نامداران ورزشی، هارویداد؛هایف متنوعی از غذاي فرهنگی طها. مزیتاستو ... 
ي رقابتی ها. جدول زیر مزیتگیرددربر میفرد را بهي منحصرهاصنایع هنري و کالاهنري، علمی و ادبی؛

دهد.(بالقوه و بالفعل) مناطق ایران را نشان می
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پذیري شهري گرایی هویتی در رقابتابعاد زمینه3جدول 
Table 3. The dimensions of identity contextualism in urban competitiveness

پذیريي رقابتهازیرساختمصادیقي هویتیهاویژگیياهابعاد زمین

مذهبی

و مناطق از هابرخورداري شهر
، ي مربوطههاي مذهبی و سنتهامکان

ي هاعزاداري ایام محرم و صفر، سنت
و اعیاد هاجشنماه مبارك رمضان،

شعبان و مبعثيمذهبی، نیمه

عتبات عالیات، مدینه، ي مکه، هاشهر
، شهرريوبیدگل، مشهد مقدس، قم، آران

بقاع متبرکه و حرم امامزادگان، مساجد 
ي مذهبی، ها، محورهاو روستاهاشهر

و ...مراسم حج و اربعین 

ي گردشگري هازیرساختيتوسعه
رفاهی زائران، خدماتویژهبه،مذهبی

يي چندمنظورهها، فضاهااقامتگاه
نیایشی، آموزشی، پژوهشی، پذیرایی و 

تفریحی

اجتماعی و 
فرهنگی

و مناطق از آداب و هابرخورداري شهر
و هاي سنتی، غذهارسوم و آیین

ي ویژههاو لباس و گویشهاخوراکی

، یزد، لهاي آذربایجان، مشهد اردهاشهر
المللی ملی و بینيوارهجین، جشنلاله

موسیقی يآش و غذاي زنجان، جشنواره
نواحی ایران

میراث ناملموسجهانیثبت ملی و 
برندسازي و ،ماعی و فرهنگیاجت

يي فرهنگی، موزههامحوريتوسعه
براي ییها، طراحی لوگوفرهنگ و هنر

میراث فرهنگی و اجتماعی

تاریخی

و مناطق از هابرخورداري شهر
ي هاتاریخی مانند دورهيپیشینه

باستانی، بعد از اسلام و معاصر در 
مناطق مختلف ایران

ي هاي تاریخ و تمدن، محوطههاموزه
، شوش، اصفهانباستانی بم، یزد، کرمان، 
قزوین و ...

؛تاریخی و حریم آنياحترام به زمینه
؛ برندسازيهاموزهي، توسعهبرندسازي
ي گردشگري هاتزیرساخيو توسعه

تاریخی

-طبیعی
محیطیزیست

و مناطق از هابرخورداري شهر
ي دیدنی و جذاب طبیعی، هامکان
هواي جذاب، طبیعت بکر و وآب

فردهمنحصرب

ارومیه، اردبیل، بکر مناطق تطبیع
ان، گلستکردستان، گیلان، مازندران،

اقلیم شوش، شیراز، جزایر قشم و کیش،
خنک اردبیل و ...

سازي و برندطبیعی،يترام به زمینهاح
، هاي گردشگري طبیعی، بناهازیرساخت

- زیست، باغات و محصولاتهافضا
محیطی

کالبدي- فضایی
و مناطق از هابرخورداري شهر

ي دیدنی و جذاب معماريهامکان
ي تاریخی در هامساجد و بازار،هاکاخ

، تهران، قزوین و ...اصفهاني تبریز، هاشهر

ثار معماري و شهري آقخل
ها، نمادهافرد و باهویت، دروازههمنحصرب
صورت ي نمادین شهري بههاو برج

ي چندمنظورههاکارکرد

تجاري- اقتصادي

و مناطق از تولیدات هابرخورداري شهر
ي اقتصادي، هامحصولات ویژه، برند

ي تولیدي و توزیعی ویژه و هاسنت
جذاب

صولات لبنی و پوشاك، صنایع دستی و مح
، اصفهانکشاورزي در مناطق تبریز، 

کرمان و یزد؛ چاقوي زنجان؛ پنیر زنجان،
لیقوان؛ کفش و چرم تبریز؛ نقل ارومیه؛ 

شرینی قرابیه تبریز

محور، توسعه و برندسازي اقتصاد مردم
توسعه و برندسازي و صادرات صنایع 

صنعت يدستی و هنري، توسعه
همچون قالیبافی، محصولات اصیلی 
طراحی زعفران، فرش، آجیل و ...

محصولات اصیليي ویژههالوگو

سیاسی
و هانهادو مناطق از هامیزبانی شهر

جهانیي هااجلاس
ي هاالمللی در شهري بینهانهادمانند مقر 

وینبروکسل، ژنو و

راهبرد دیپلماسی شهري، تسهیل 
يالمللی، توسعهگردشگري و روابط بین

ساختمان ، هاسایر کشوردر هابرند
المللیي بینهااجلاس

ورزشی
و مناطق از هابرخورداري شهر

هاباشگاهي ورزشی منحصربفرد،هابرند
هاو استادیوم

ي بارسلون، منچستر، مادرید، هاشهر
، میلان، رم، لیورپول، مونیخ، تورین

دورتموند و مونیخ

ویژهبه،ورزشیيهابرنديتوسعه
ي هاو کمپهاورزشگاه،هاباشگاه
ي ورزشی؛ هامیزبانی رویداد؛ ورزشی

ي ورزشیهاآکادمی

علمی
و مراکز هابرخورداري از دانشگاه

آموزشی و پژوهشی قوي

ي دانشگاهی و مراکز پژوهشی ناسا، هاشهر
روارد، آکسفورد، هاي ام آي تی، هادانشگاه

صنعتی شریف و ...تهران،پرینستون، 

يهامراکز و قطبازيو برندستوسعه
، صادرات محصولات علمی و پژوهشی

ي علمی، هادمیزبانی از رویدا، فناورانه
طراحی لوگو

صنعتی و فناورانه
و مناطق از هابرخورداري شهر

و صنایع ها،  شرکتهايفناور
فردهمنحصرب

بنز، فیات، مانند شرکت تویوتا، مرسدس
گوگل، یاهو، مایکروسافت، ایرباس، 

ي هوشمند پوتراجایا، گوگل و ...هارشه

- اجتماعی، زیستياحترام به زمینه
وري؛ توسعه و برندسازي محیطی و فنا

و محصولات فناورانه ومراکز فناوري
هاآنصادرات 
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گیريبندي و نتیجهجمع- 6
و مناطق در عصر حاضر، مسائل اقتصادي، فقر، هاروي شهرین مسائل پیشترمهمیکی از 

و تبعات هاساکنان به کلانشهرمهاجرتي اشتغال، هاالاي بیکاري، کمبود فرصتنرخ ب
-پذیري درونی و برونو سرزمینی با رقابتايمنطقهي شهري،. توسعهاستآن يثانویه

يجانبههمهيبراي پیشرفت و ترقی و توسعه،مرزي گره خورده است. به عبارت دیگر
ضروري المللی ي ملی و بینهات با رقیبان در مقیاسرقاب،و مناطق یک سرزمینهاشهر
در گرو تقویت زیربناي رقابتی با ايمنطقه. داشتن درآمد بالا و اقتصاد قوي هر شهر و است
ي برخاسته از هاو ریشههامبناي توانباید برتقویت قدرت رقابتی ،دیگرسويست. از ارقبا

معناي واقعی طقه باشد تا مزیت رقابتی بهو مني هویتی شهرهااصالت مکان و زمینه
.ایجاد شود، غیرقابل جانشینی) ي(باارزش بودن، نایاب بودن، تقلیدناپذیر

المللی با علل، ابعاد اي، ملی و بینپذیري شهري، منطقهدر عصر حاضر، رقابت
ولاً بر طور روزافزون درحال تشدید است و معمرو است. این موضوع بههاي نوینی روبهنمودو

هاي داخلی و خارجی بیشتر، گذارد. رقابت بر سر جذب سرمایهتمامی شهروندان تأثیر می
هاي ها و مناطق برتر، از ریشهجذب گردشگران بیشتر، کسب درآمد بالاتر و داشتن شهر

هاي پذیري شهري است. همچنین، نگرانی از اتمام منابع زمینی (سوختتمایل به رقابت
ها وابسته است، یکی از دلایل ها و ... ) که اقتصاد ملل بسیاري به آنها، سنگفسیلی، کانی

پذیري شهري است.روي آوردن به رقابت
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ي هویتی هابر زمینهتأکیدپذیري هویتی با رقابتفرآیند5شکل 
Figure 5. The process of identity competitiveness with an emphasis on identity

Contexts

ي هویتی بسیار ضروري و هازمینهبه کاملتوجه ،هادر شهرپذیري راستاي ارتقاي رقابتدر
استروز یتی نیازمند مستندسازي دقیق و بهي هوهاو ویژگیهازمینهرسد. نظر میکلیدي به
.هامناطق، شهرپذیريرقابتریزيبرنامهدر کارکه این  جهت در.استمؤثر. بسیار .و 

: مفید هستندي کاربردي زیر هاو مناطق ایران، راهبردهاهویتی شهرپذیريبترقا
Ø؛برندسازي محصولات اصیل بومی و ملی
Øي هویتی؛هاي شهري در ابعاد زمینههابرنديي ویژههاطراحی لوگو
Øهالمللی امام خمینی با انگارفرودگاه بینویژهبه،هاو فرودگاههابخشی به پایانههویت-

؛ي اصیل فرهنگ و هنر ایرانیها
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Ø؛ي بومیهابرند غذايسیس مراکز ویژهتأ
Øپذیري و برندسازي؛ي نوین در ارتقاي رقابتهاو ابزارهااستفاده از فناوري
Ø؛المللیي و بیناهقاري ملی،هابرگزاري نمایشگاه
Ø؛راهبرد دیپلماسی شهري
Ø؛برندسازي اینترنتی
Øیی و غذا، فرهنگی، هنري، ي محصولات اصیل بومیهاشنوارهو جهابرگزاري همایش

معماري؛
Ø ؛ي ویژههامربوط به برندتألیفاتجهانیانتشار
Ø تاریخی، طبیعی و فرهنگی؛ي مهمهامجموعهجهانیثبت
Øمذهبی و سلامت؛گردشگرييتوسعه
Ø؛ي تاریخیهاو بناهابهسازي بافت
Ø؛جهانیطح برندسازي معماري و خلق آثار برند در س
Ø؛ي اصیلهاتسهیلات صادرات کالا
Øهاو شهرهامکانمحصولات،کراسی و موانع برندسازيوحل مسائل بور                .

منابعفهرست 
(انصاري، میترا. سر-  محور در ارتقاء آفرینی شهرهاي جدید دانایینقش).1395ور، رحیم و سبحانی، نوبخت 

. 85- 121، صص 35ي: شهر جدید اندیشه)، فصلنامه آمایش محیط، شماره پذیري ملی (مطالعه موردرقابت
، به کوشش ایرج افشار، تهران: شرکت انتشارات المسالک و الممالک). 1368اصطخري، ابواسحاق ابراهیم (- 

علمی و فرهنگی، چاپ سوم. 
اپ سوم. به هویت شهر تهران، تهران، نشر شهر، چهویت شهر نگاهی).1390بهزادفر، مصطفی (- 
هاي محیطی در عمران روستایی (مطالعه موردي ارزیابی توان).1384یدعلی و قنبري، جعفر صادق (بدري، س- 

. 173- 185، صص 54حوضه رود قلعه چاي عجب شیر)، پژوهشهاي جغرافیایی، شماره 
اري استراتژیک براي متاسوات ابز).1394(االله و ملکان، احمدبدري، سیدعلی، رضوانی، محمدرضا و ترابی، ذبیح- 

ریزي و توسعه گردشگري، دوره چهارم، ریزي گردشگري پایدار مورد مطالعه روستاي میغان، نشریه برنامهبرنامه
.29-50، صص 13شماره 

تا دهه 19تحلیل مبانی نظري طراحی شهري معاصر؛ جلد اول: اواخر قرون ). 1388بحرینی، سید حسین (- 
چاپ اول.انتشارات دانشگاه تهران، هران، میلادي، ت20هفتم قرن 

برندینگ شهري یادسازي شهري، ترجمه محمدرضا رستمی، تهران، انتشارات سازمان ). 1392دینی، کیت (- 
زیباسازي شهرداري تهران، چاپ اول. 

. تاریخ ایران باستان، ترجمه روحی ارباب، تهران، بنگاه ترجمه و نشر کتاب، چاپ اول). 1346دیاکونوف، م.م. (- 
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ایران از آغاز تا اسلام، ترجمه محمد معین، تهران، انتشارات علمی و فرهنگی، چاپ ).1372گیرشمن، رومن (- 
نهم. 

تاریخ مفصل ایران از استیلاي مغول تا اعلان مشروطیت، تهران: انتشارات ).1347اقبال آشتیانی، عباس (- 
امیرکبیر، چاپ اول. 

شهري)، ترجمه شهري(روشها و فنون طراحیسوي طراحیرویکردي به).1390رتز، ماریون و گرید،کلارا (راب- 
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