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 چکیده
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‌محلیمؤلفه‌تمامی ‌اقتصادی)‌های‌مشارکت‌جامعه ‌اجتماعی/ ‌‌محیطی/ ‌گردشگری‌ورزشی‌تاثیر‌‌،(نهادی/ ‌توسعه ‌بر
‌گریمیانجی‌نقش‌تآثیر‌را‌داشت‌و‌از‌طرفیبیشترین‌‌44داری‌داشت‌که‌از‌این‌میان‌عامل‌اجتماعی‌با‌اثر‌کلی‌%معنی

‌ورزشی‌مناطق‌آزاد،‌گردشگری‌اهمیت‌به‌توجه‌با‌مجموع‌در‌.توسعه‌گردشگری‌ورزشی‌تأیید‌شد‌بر‌عوامل‌نهادی
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 مقدمه

‌هایفرهنگ‌در‌و‌بوده‌بشر‌توجه‌مورد‌باز‌دیر‌از‌تازه‌هایسرزمین‌با‌آشنایی‌و‌کردن‌سفر

امروزه،‌(.‌‌9381لو،نقی)‌است‌شدهمی‌شمرده‌مقدس‌نیز‌گاه‌و‌اهمیت‌دارای‌جهان‌گوناگون

‌بین‌‌9صنعت‌گردشگری ‌تبادلات‌فرهنگی ‌بر ‌موثر ‌عوامل ‌از ‌و ‌درآمد ‌مهم ‌منابع ‌از ‌دنیا در

‌گسترده ‌بعنوان ‌و ‌ویژهکشورهاست ‌جایگاه ‌جهان ‌خدماتی ‌صنعت ‌رو‌‌‌ایترین ‌این ‌از دارد

بسیاری‌از‌کشورها‌در‌رقابتی‌نزدیک‌و‌فشرده‌در‌پی‌افزایش‌پیش‌از‌پیش‌منافع‌و‌عواید‌خود‌

‌‌(.9384اند‌)کاظمی،‌الملیاز‌این‌فعالیت‌بین

‌به‌توانمی‌بازاریابی‌با‌است‌زیرا‌ضروری‌امری‌منطقه،‌یک‌یا‌کشور‌یک‌برای‌گردشگری

‌را‌هاآن‌و‌نمود‌عرضه‌دهد،‌ارائه‌تواندمی‌منطقه‌که‌آنچه‌درباره‌اطلاعاتی‌بالقوه،‌گردشگران

‌اینبه‌(.‌2661،‌وایس‌و‌لایمر)‌کرد‌ترغیب‌آن‌از‌بازدید‌به‌نسبت ‌بعنوان‌صنعت‌طوری‌که

‌را‌پویا‌صنعت‌این‌کشورها‌از‌بسیاری.‌آیدمی‌حساب‌به‌دنیا‌صنعت‌ترینمتنوع‌و‌ترینبزرگ

‌دانندمی‌هاساخت‌زیر‌یتوسعه‌و‌خصوصی‌بخش‌رشد‌زایی،اشتغال‌درآمد،‌اصلی‌منبع‌بعنوان

‌(.‌9381لو،نقی)

‌که‌است‌کرده‌ایجاد‌را‌از‌جهانگردی‌جدیدی‌نوع‌2ورزش‌و‌جهانگردی‌میان‌پیوند‌امروزه

‌می‌بر‌در‌را‌متنوعی‌و‌مختلف‌یها‌جنبه ‌این‌میان‌صنعت9384گیرد)یزدی‌و‌همکاران، ‌در .)‌

‌در‌است‌تا‌حدی‌که‌ورزش‌بوده‌برخوردار‌توجهی‌قابل‌رشد‌از‌گذشته‌دهه‌چند‌در‌3ورزش

‌به‌است‌کرده‌رسوخ‌امروزی‌جوامع ‌و‌سفر‌برای‌انگیزه‌ایجاد‌عوامل‌ترینمتداول‌از‌یکی‌و

بعنوان‌بزرگترین‌صنعت‌با‌این‌حال‌گردشگری‌‌(.‌9389مکینیان،)‌تبدیل‌شده‌است‌گردشگری

‌ ‌در ‌اهمیت ‌با ‌و ‌بزرگ ‌صنایع ‌از ‌یکی ‌عنوان ‌به ‌ورزش ‌و ‌از‌جهان ‌یکی ‌کنونی دنیای

انگیزترین‌صنایع‌خدماتی‌مدرن‌را‌به‌نام‌صنعت‌گردشگری‌ورزشی‌بوجود‌آورده‌است‌‌شگفت

‌که‌موقتی‌کننده‌بازدید‌یککه،‌بنابراین‌گردشگری‌ورزشی‌یعنی‌این(.‌5‌،2665بیدیس‌کمب)

‌سفر‌از‌اصلی‌هدف‌نموده،‌اقامت‌ورزشی‌رویداد‌برگزاری‌منطقه‌در‌ساعت‌‌25حداقل
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2 . Tourism and Sports 
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‌ناگاوا)‌باشد‌داشته‌مدنظر‌نیز‌را‌ثانویه‌هایجذابیت‌است‌ممکن‌و‌بوده‌دیدار‌در‌مشارکت ‌و‌

 (.‌9110همکاران،

‌هایسفر‌و‌است‌یافته‌افزایش‌تعطیلات‌در‌ورزش‌به‌مردم‌نیاز‌احساس‌اخیر‌هایسال‌در‌همچنین،‌

‌9گردشگری‌ورزشی‌(.‌2663،‌سیمون‌و‌هادسون)‌است‌کرده‌پیدا‌زیادی‌طرفداران‌ورزشی

‌‌دو‌ترکیب‌از‌که‌است‌صنعتی ‌‌"صنعت ‌‌"گردشگری ‌ورزش‌"و ‌آمده‌پدید‌"صنعت

‌ ‌این‌حال‌گردشگری9383است)هنرو، ‌با ‌اکوتوریسم‌هایزیرشاخه‌از‌یکی‌ورزشی‌بعنوان‌(.

‌زمینه‌در‌جدید‌هاینظریه‌است،‌کرده‌جلب‌خود‌به‌را‌گردشگران‌از‌زیادی‌توجه‌امروزه

-جذابیت‌دیگر‌با‌مقایسه‌در‌ورزش،‌پایه‌بر‌گردشگری‌هایجذابیت‌دهدمی‌نشان‌گردشگری

‌همکاران،‌و‌زادهابراهیم)‌دارد‌بیشتری‌سیاسی‌و‌اجتماعی‌اقتصادی،‌هایمزیت‌فرهنگی،‌های

9316.)‌

هایی‌های‌مختلفی‌باید‌در‌نظر‌گرفته‌شوند،‌مؤلفهبرای‌توسعه‌گردشگری‌ورزشی‌در‌کشور،‌مؤلفه

‌ ‌بازاریابی، ‌ظرفیتشناخت‌قابلیتمانند ‌و ‌حمایت‌سیاسی‌و‌ها ‌نیروی‌انسانی، ‌تعلیم ‌آموزش‌و ها،

ها‌و‌اماکن‌تأسیسات.‌مؤلفه‌سازی‌و‌ایجاد‌انگیزش،‌زیرساختقانونی،‌مدیریت‌و‌همانگی،‌فرهنگ

های‌گردشگری‌ورزشی‌طراحی‌شده‌ترین‌مؤلفه‌شناسایی‌شده‌و‌بر‌تبلیغ‌بستهبازاریابی‌به‌عنوان‌مهم

گردشگری‌ورزشی‌ایفا‌‌هایرو‌بازاریابی‌با‌توجه‌به‌نقشی‌که‌در‌بسته(.‌از‌این9389فرد،‌است)معین

‌کند،‌اهمیت‌زیادی‌در‌رونق‌و‌توسعه‌گردشگری‌ورزشی‌دارد.می

‌هایصورت‌به‌عوامل‌این‌مختلف‌منابع‌در‌هستند‌دخیل‌زیادی‌عوامل‌گردشگری‌توسعه‌در

توسعه‌‌برای‌اساسی‌منابع‌و‌کنندهجلب‌عوامل‌(2663)2هیگام‌و‌هینچ.‌اند‌شده‌ذکر‌گوناگونی

ها‌زیرساخت‌ونقل،‌حمل‌ورزشی،‌امکانات‌طبیعی،‌محیط‌مانند،‌مواردی‌را‌ورزشی‌گردشگری

منطقه‌‌یک‌مدت‌دراز‌توسعه‌در‌هماهنگ‌طور‌به‌بایستی‌که‌دانندمی‌رسانیاطلاع‌خدمات‌و

‌گیرند.‌قرار‌نظر‌مد‌ورزش‌گردشگری‌رونق‌جهت

‌دلیل‌ترینمهم‌شاید.‌است‌مشکل‌و‌پیچیده‌ذاتا3‌ًورزشی‌گردشگری‌برای‌ریزیبرنامهرو‌از‌این

‌مشکل‌و ‌مجزای‌کاملاً‌حوزۀ‌دو‌از‌ایآمیخته‌ورزشی‌گردشگری‌که‌باشد‌این‌بیشترین
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‌بدین‌مسئله‌این.‌شودمی‌مدیریت‌ایجداگانه‌طور‌به‌حوزه‌هر‌که‌ورزش‌است‌و‌گردشگری

‌این‌یکهیچ‌که‌است‌معنی ‌عهده‌به‌را‌ورزشی‌گردشگری‌کامل‌مسؤلیت‌واحد‌دو‌از

‌‌و‌ندارد)دیری ‌که‌دارند‌اشاره‌نکته‌این‌بر‌(2665ادر)‌و‌ریچی‌این‌رابطه‌در‌(.2664جاگو،

‌باید‌حوزه‌دو‌هر‌متخصصین‌و‌هاسازمان‌ورزشی‌گردشگری‌هایفرصت‌از‌برداریبهره‌جهت

‌.باشند‌نزدیک‌ارتباط‌در‌یکدیگر‌با

‌خود‌ورزشی‌گردشگری‌صنعت‌تقویت‌برای‌تلاش‌در‌جهان‌کشورهای‌از‌بسیاری‌بنابراین،

‌یکننده‌ایجاد‌و‌اقتصادی‌مولد‌یک‌عنوان‌به‌را‌ایبرجسته‌نقش‌تواندمی‌صنعت‌این‌زیرا‌هستند

‌،‌یان‌و‌لی)‌باشد‌داشته‌مختلف‌جوامع‌در‌محیطی‌زیست‌و‌فرهنگی‌و‌اجتماعی‌سیاسی،‌اثرات

‌محلی)عوامل‌‌(.2663 ‌اجتماع ‌مشارکت ‌بر ‌موثر ‌عوامل ‌چهار ‌پژوهش ‌این ‌در ‌حال ‌این با

‌برنامه ‌در ‌عوامل‌محیطی( ‌عوامل‌اقتصادی؛ ‌عوامل‌نهادی؛ ‌گردشگری‌اجتماعی؛ ریزی‌توسعه

‌باشد؛ورزشی‌مد‌نظر‌است.‌پس‌نتایج‌تحقیقاتی‌که‌در‌این‌رابطه‌انجام‌شده‌به‌شرح‌زیر‌می

‌گردشگران‌اصلی‌نوع‌سه‌برای‌درونی‌هایانگیزش‌که‌باورند‌این‌بر(‌9110)‌همکاران‌و‌ساتون

‌است‌مختلف‌حدودی‌تا‌کنندگانشرکت‌و‌برگزارکنندگان‌تماشاگران،‌یعنی‌ورزشی، ‌برای.

‌و‌علایق‌بیان‌برای‌راهی‌عنوان‌به‌ورزش‌مشاهده‌است‌ممکن‌هاانگیزش‌ورزشی‌تماشاگران

‌ورزش‌یک‌به‌تعلق‌و‌تعهد‌عمیق‌حس‌طریق‌از‌و‌ورزش‌از‌بردن‌لذت‌و‌بودن‌دیگران‌با‌امیال،

‌شود.‌برانگیخته‌خاص

‌و‌سریع‌رشد‌موجب‌که‌عواملی‌از‌یکی‌دنیا‌سراسر‌در‌که‌کردند‌(‌بیان2669براون)‌و‌فانک

‌رونق‌در‌ورزشی‌مسابقات‌برگزاری‌و‌است‌ورزشی‌توریسم‌شود،می‌گردشگری‌رونق‌بازار

‌براساس‌نقش‌مهمی‌گردشگری‌بازار ‌اصلی2660جاگو)‌و‌دری‌تحقیقات‌دارد. ‌مشکل ،)‌

‌حوزۀ‌دو‌مجزای‌مدیریت‌و‌بودن‌جدا‌کشورها‌بیشتر‌در‌ورزشی‌گردشگری‌مدیریت

‌مکان‌موقعیت،‌جغرافیایی،‌دیدگاه‌از‌خود‌تحقیق‌(،‌در2660است.‌وید)‌ورزشی‌و‌گردشگری

داند.‌مارتین‌و‌می‌ورزشی‌گردشگری‌توسعۀ‌اصلی‌هایو‌پایه‌هاتوانمندی‌از‌را‌مناسب‌محیط‌و

‌ ‌در‌2665)9همکاران ‌کشورهای‌آمریکای‌لاتین‌را ‌اقتصادی‌در ‌رشد ‌گردشگری‌و ‌رابطه ،‌ )

‌ ‌‌9184دوره ‌آن‌9118تا ‌اند. ‌کرده ‌دادهبررسی ‌روش ‌از ‌زننده‌ها ‌تخمین ‌و ‌تابلویی های
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د‌اند‌و‌برآوردی‌از‌روابط‌بین‌رشد‌اقتصادی‌و‌رشهای‌پویا‌استفاده‌کردهآرلانوبوند‌برای‌پانل

دهد‌که‌صنعت‌گردشگری‌ها‌نشان‌میسرانه‌گردشگری‌را‌به‌دست‌آورده‌اند.‌نتایج‌مطالعه‌آن

‌متوسط‌همچون‌کشورهای‌آمریکای‌لاتین‌ ‌پایین‌و ‌درآمد ‌با ‌اقتصادی‌کشورهای برای‌رشد

‌سطح‌در‌گردشگری‌تقاضای‌که‌داد‌نشان‌،(2669)‌‌مارتین‌و‌مناسب‌است.‌نتایج‌پژوهش‌مونز

‌بین‌علی‌رابطه‌،(2660)‌‌و‌همکاران‌کیم‌.دارد‌بستگی‌کشورها‌اقتصادی‌توضعی‌به‌معناداری

‌در‌‌.آزمودند‌را‌تایوان‌در‌اقتصادی‌رشد‌و‌گردشگری‌گسترش ‌که، ‌این‌بود نتایج‌حاکی‌از

‌به‌سه‌2666همچنین‌پیری‌)‌.کنند‌می‌تقویت‌را‌یکدیگر‌اقتصادی‌رشد‌و‌تایوان‌گردشگری )

‌مثلث‌ ‌عنوان ‌تحت ‌شده ‌ارائه ‌خدمات ‌و ‌گردشگران ‌دیدنی، ‌مراکز ‌و ‌فرهنگی ‌آثار عنصر

‌می ‌این‌صنعت‌اشاره ‌رونق ‌در ‌عوامل‌موثر ‌عنوان ‌)گردشگری‌به ‌چو ‌عقیده ‌به (،‌2669کند.

‌هستند.‌جاذبه‌پر‌گردشگران‌برای‌آیند،شمار‌می‌به‌کشور‌یک‌سنت‌که‌ییها‌ورزش

‌وجود‌عدم‌یعنی‌کالبدی‌و‌اجتماعی‌اقتصادی،‌مشکلات‌با‌ایران،‌شهرهای‌اکثر‌مدیریتی‌نظام

‌مدیریت‌نبود‌شهرنشینی،‌فرایند‌و‌شتابان‌گسترش‌و‌رشد‌فقر،‌و‌بیکاری‌لازم،‌هایسرمایه

‌بر‌مستقیم‌غیر‌یا‌مستقیم‌طور‌به‌مشکلات‌این‌و‌هستند‌روبرو‌کافی‌تخصص‌و‌شهری‌مناسب

‌یکی‌نیز‌ورزش‌اینکه‌به‌توجه‌است.‌با‌تأثیرگذار‌آن‌به‌مرتبط‌عوامل‌و‌گردشگری‌صنعت‌روی

‌ایده‌گردشگران‌برای‌انگیزه‌ایجاد‌عوامل‌ترینمتداول‌از‌یکی‌و‌دنیا‌در‌مهم‌صنایع‌از ‌است.

‌هایجذابیت‌تئوریک‌های‌پایه‌اما‌نیست‌جدیدی‌موضوع‌گردشگری‌جذاب‌عنوان‌به‌ورزش

‌9ماکو‌آزاد‌است.‌منطقه‌گرفته‌قرار‌توجه‌مورد‌اخیراً‌ورزشی ‌بودن‌دارا‌با‌‌و‌شهرستان‌سه‌با‌

‌فراوان‌یها‌قابلیت‌طبیعی‌و‌تاریخی‌آثار‌وجود‌و‌زیبا‌طبیعت‌،‌هوایی‌و‌آب‌مطلوب‌شرایط

‌برگزاری‌‌باشد.می‌دارا‌را‌توریستی‌یها‌فعالیت‌استقرار‌جهت ‌با ‌ساله ‌هر ‌ماکو ‌آزاد منطقه

گردشگری‌‌صنعت‌از‌گیری‌بهره‌پتانسیل‌ورزشی‌بالایی‌درایران،‌ رویترین‌همایش‌پیادهبزرگ

/‌‌محیطی/‌اجتماعی/‌اقتصادی)عوامل‌تحلیلدارد.‌پس‌ما‌در‌این‌پژوهش‌قصد‌داریم‌تجزیه‌را

‌آزاد‌منطقه‌ورزشی‌گردشگری‌توسعه‌و‌ایجاد‌در‌مشارکت‌به‌محلی‌جامعه‌نگرش‌بر(‌نهادی
                                                                                                                                                                                 

( غربای  آذربایجاان  استان) ایران غربی شمال صنعتی ماکو  متشکل از سه شهرستان )ماکو، شوط، پلدشت( در -منطقه آزاد تجاری .1

 و ترکیاه  کشاور  دو باا  مشاترک  مارز  باودن  دارا باا  کاه  آیدمی حساب به ایران گانه هفت آزاد مناطق از یکی عنوان به و گرفته قرار

 .کند می دنبال را خود مخصوص اقتصادی اهداف( نخجوان مختاری خود) آذربایجان
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‌ایران)ماکو ‌بررسی‌نماییم.( ‌‌9شکل‌با‌مطابق‌پژوهش‌نظری‌چارچوب‌امر،‌این‌به‌توجه‌با‌را

‌شد.‌طراحی‌پرسش‌این‌به‌پاسخگویی‌برای

‌
 .‌مدل‌مفهومی‌پژوهش‌9شکل

‌

‌در‌که‌اندکرده‌مشخص‌را‌ورزشی‌گردشگری‌نوع‌هشت‌استاندیون‌و‌ناپدی‌‌9118سال‌در

‌است:‌شده‌داده‌نشان(‌2)‌شکل
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ناپ‌و‌استاندیون‌دیدگاه‌دی‌گونه‌که‌در‌این‌شکل‌مشخص‌است‌گردشگری‌ورزشی‌ازهمان

گیرد.‌را‌در‌بر‌میهای‌طبیعیهای‌انسانی‌در‌محیطبسیار‌گسترده‌است‌و‌طیف‌وسیعی‌از‌فعالیت

های‌ناپیدای‌گردشگری‌ورزشی‌مبتنی‌بر‌تواند‌به‌روشن‌شدن‌بسیاری‌از‌جنبهاین‌دیدگاه‌می

‌(.9381لو،‌های‌شایانی‌نماید‌)نقیهای‌طبیعی‌ورزشی‌کمکجاذبه

‌

 تحقیق هایفرضیه

‌توانمی‌زیر‌شکل‌به‌را‌تحقیق‌فرضیات‌تحقیق،‌پژوهشی‌ادبیات‌و‌تحقیق‌نظری‌مبانی‌به‌توجه‌با

‌:کرد‌استخراج
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 توسعه‌گردشگری‌ورزشی‌نقش‌‌بر‌عوامل‌نهادی‌در‌تأثیر‌عامل‌اجتماعی:‌اول‌فرضیه

‌.دارد‌ایواسطه

 گردشگری‌ورزشی‌نقش‌توسعه‌‌بر‌عوامل‌نهادی‌در‌تأثیر‌عامل‌اقتصادی:‌دوم‌فرضیه

‌.دارد‌ایواسطه

 توسعه‌گردشگری‌ورزشی‌نقش‌‌بر‌عوامل‌نهادی‌در‌تأثیر‌عامل‌محیطی:‌‌سوم‌فرضیه

‌.دارد‌ایواسطه

 شناسیروش

آوری‌جمع‌و‌باشدمی‌کاربردی‌نوع‌از‌هدف‌به‌توجه‌با‌و‌همبستگی‌نوع‌از‌حاضر،‌پژوهش

‌گردشگران‌پژوهش‌آماری‌یجامعه‌.است‌گرفته‌انجام‌میدانی‌شکل‌به‌اطلاعات ‌ورزشی‌را

‌تعداد‌بودن‌نامشخص‌علت‌که‌به‌اند،تشکیل‌داده‌14ماکو‌در‌سال‌‌صنعتی‌و‌تجاری‌آزاد‌منطقه

‌نمونه‌حجم‌بالاترین‌که‌گردید‌نفر‌‌384شده‌انتخاب‌نمونه‌حجم‌مذکور‌منطقه‌در‌گردشگران

‌به‌که‌گردید‌انتخاب‌تصادفی‌گیرینمونه‌از‌استفاده‌با‌تحقیق‌آماری‌پس‌نمونه‌.باشد‌می‌آماری

‌مورگان‌جدول‌از‌نمونه‌حجم‌تعیین‌برای‌هاآن‌تعداد‌و‌مطالعه‌مورد‌متغیرهای‌بودن‌کیفی‌دلیل

‌.شد‌استفاده

‌بین‌روابط‌دربارۀ‌ییها‌فرضیه‌آزمون‌برای‌جامعی‌آماری‌رویکرد‌ساختاری‌معادلات‌مدل

‌بودن‌قبول‌قابل‌توانمی‌رویکرد‌این‌طریق‌از.‌است‌مکنون‌متغیرهای‌و‌شده‌مشاهده‌متغیرهای

‌و‌غیرآزمایشی‌همبستگی،‌هایداده‌از‌استفاده‌با‌خاص‌هایجامعه‌در‌را‌نظری‌هایمدل

‌کرد‌آزمون‌آزمایشی ‌تکنیک‌یک‌ساختاری‌معادلات‌سازیمدل‌،(9385)‌هومن‌نظر‌به‌بنا.

‌است‌متغیری‌چند‌رگرسیون‌خانواده‌از‌نیرومند‌و‌کلی‌بسیار‌متغیری‌تحلیل‌چند ‌سازیمدل.

-غیر‌و‌مستقیم‌روابط‌درباره‌هاییفرضیه‌آزمون‌برای‌جامع‌رویکرد‌یک‌معادلات‌ساختاری

‌هایجامعه‌در‌را‌نظری‌هایمدل‌قبول‌بودن‌قابل‌توانمی‌روش‌این‌با.‌است‌متغیرها‌بین‌مستقیم

‌نه‌شودمی‌تعیین‌هاعامل‌براساس‌نمونه‌حداقل‌حجم‌تأییدی‌عاملی‌تحلیل‌آزمود.‌در‌مشخص

‌متغیرها ‌داده. ‌گردآوری ‌راجب‌مؤلفهبرای ‌پرسشها ‌پژوهش‌از ‌اصلی ‌و‌نامههای ‌حیدری ی

گویه(،‌عوامل‌‌0گویه(،‌عوامل‌نهادی)‌9سازه‌عوامل‌اجتماعی)‌5(،‌که‌در‌قالب‌9314همکاران)

‌محیطی)‌0اقتصادی) ‌عوامل ‌پرسش‌3گویه(، ‌و ‌گردشگری‌گویه( ‌توسعه ‌ساخته ‌محقق نامه
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‌تعیین‌استفاده‌گردید.‌بنابراین‌برای‌ایگزینه‌پنج‌و‌لیکرت‌در‌قالب‌مقیاسگویه،‌‌4ورزشی‌با‌

‌پرسش‌اعتبار ‌با ‌دانشگاه‌4نامه، ‌در‌با‌استاد ‌ورزشی، ‌مدیریت ‌اولیه‌آزمون‌یک‌تخصص

‌سازیشفاف‌خصوص‌هایی‌درپیشنهاد‌و‌نموده‌بررسی‌شکل‌و‌محتوی‌لحاظ‌از‌پرسشنامه‌را

‌برخی ‌و‌مطرح‌سؤالات‌بهتر ‌پرسش‌بندیجمع‌از‌پس‌نمودند ‌قالب‌‌نامۀنظرات، ‌در نهایی

‌‌.شد‌پژوهش‌تنظیم

‌عوامل‌بررسی‌همه‌کلی‌همبستگی‌و‌مقدار‌آلفا‌کرونباخ‌پایایی،‌و‌درونی‌همسانی‌بررسی‌برای

است‌که‌این‌مقدار‌‌داخلی‌سازگاری‌برآورد‌ترینرایج‌ضریب‌آلفاکرونباخ،‌.(2شود)جدولمی

‌ ‌از ‌%‌96باید‌بالاتر ‌مشاهده‌متغیر‌کلی‌همبستگی‌آیتم‌مقدار‌طرفی‌از‌(.9149باشد)کرونباخ،

‌آیتم‌مقدار‌که‌هاییرو‌سئوال(.‌از‌این2660%‌پذیرفته‌است‌)لین‌و‌همکاران،‌3از‌‌بزرگتر‌شده

‌با‌پنهان‌متغیرهای‌آلفا‌کرونباخ مقدار‌که‌هاییسئوال‌%‌بود‌یا3از‌‌کمتر‌هاآن‌کلی‌همبستگی

‌بهبودآن‌حذف ‌حذف‌ایمرحله‌صورت‌به‌داشت،‌توجیه‌هاآن‌حذف‌و‌یافت،می‌ها

‌ ‌پایایی‌.گرفت‌قرار‌تایید‌مورد‌اصلی،‌سئوال‌‌29با‌نامهپرسش‌نهایتأ‌.(3گردیدند)جدول

‌کرونباخ‌برای‌کل‌پرسش‌آلفای‌ضریب‌از‌استفاده‌با‌تحقیق‌هاینامهپرسش ‌6080نامه‌برابر‌با

عوامل‌اجتماعی،‌عوامل‌نهادی،‌عوامل‌اقتصادی،‌عوامل‌‌هایسازه‌مقدار‌آلفا‌برای‌بود.‌همچنین

‌این‌های%‌بدست‌آمد.‌داده91%‌و‌84%‌،‌89%،‌89%‌،‌81محیطی،‌توسعه‌گردشگری‌به‌ترتیب،‌

‌تحلیل‌و‌تجزیه‌مورد‌استنباطی‌و‌توصیفی‌سطح‌دو‌در‌‌SPSSافزارنرم‌از‌استفاده‌با‌پژوهش

‌گرفت‌قرار ‌معیار‌انحراف‌میانه،‌میانگین،‌فراوانی،‌توزیع‌جدول‌از‌توصیفی‌آمار‌سطح‌در.

‌روایی‌سنجش‌منظور‌به‌تأییدی‌عاملی‌تحلیل‌روش‌از‌استنباطی‌آمار‌سطح‌در‌اما‌شد؛‌استفاده

‌معادلات‌سازیمدل‌روش‌از‌مدل‌طراحی‌و‌تحقیق‌فرضیات‌بررسی‌برای‌و‌نامهپرسش‌سؤالات

9ساختاری
(SEM)از‌نرم‌ های‌مناسب‌در‌شاخص‌9جدول‌شد‌که‌‌استفاده‌‌AMOS23افزار،

  .دهدرا‌نشان‌می‌AMOS23افزر‌نرم

  

                                                                                                                                                                                 

1. structural equation model 
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 های مناسب در نرم افزار آموس.  توصیف هر یک از شاخص1جدول

‌توضیح های  برازششاخص

Chi squareهای‌کواریانسبرای‌ارزیابی‌بزرگی‌تفاوت‌بین‌نمونه‌و‌ماتریکس‌‌
RMSEAهای‌نمونه‌و‌مقادیر‌مدل.‌مرتبط‌با‌اختلاف‌در‌دادهحساس‌به‌تعداد‌پارامترهای‌برآورد‌شده‌در‌‌

‌مورد‌انتظار‌‌برای‌صحت‌یک‌مدل
GFIشودمحاسبه‌کردن‌نسبت‌واریانسی‌که‌بوسیله‌کواریانس‌جمعیت‌برآورده‌شده،‌محاسبه‌می‌‌

AGFIتنظیم‌‌GFIبر‌اساس‌درجه‌آزادی‌‌
NFIارزیابی‌مدل‌از‌طریق‌مقایسه‌کردن‌مقدار‌‌X

X مدل‌با‌2
‌‌NFI-مدل‌صفر‌ 2

CFIماتریکس‌فرض‌می‌‌ ‌و ‌صفر( ‌مدل ‌مستقل/ ‌هستند)مدل ‌همبسته ‌غیر ‌متغیرها ‌همه ‌که کند
‌کند.کواریانس‌نمونه‌را‌با‌مدل‌صفر‌مقایسه‌می

Chisq/dfهای‌نمونه‌وابسته‌است.فرایند‌تخمین‌بر‌داده‌‌

‌2694منبع:‌آوانگ‌و‌همکارن،‌

 

 بررسی مدل پژوهش

‌نرمال‌ضروری‌است‌تا‌بررسی‌شود،می‌انجام‌ساختاری‌معادله‌سازیمدل‌با‌که‌هاییدر‌پژوهش

‌می‌متغیرها‌توزیع‌بودن ‌(2گیرد)جدول‌انجام ‌دو‌یک‌مدل‌معادلات‌ساختاری‌می. بایست‌در

‌منظور‌از‌بررسی‌مدل‌اندازه ‌بررسی‌وزنمرحله‌تحلیل‌و‌تفسیر‌قرار‌گیرد. ‌و‌بارهای‌گیری، ها

‌بر ‌از ‌منظور ‌و ‌مکنون ‌بین‌متغیرهای ‌رگرسیونی ‌و ‌ضرایب‌مسیر ‌بررسی ‌ساختاری ‌مدل رسی

‌(.3باشد)شکل‌متغیرهای‌مکنون‌می

 

  متغیرها توزیع بودن نرمال بررسی

‌با‌تحلیل‌شاخص گیرد.‌انجام‌می‌2و‌چولگی‌9های‌کشیدگیبررسی‌نرمال‌بودن‌توزیع‌متغیرها

+‌برای‌چولگی‌2تا‌‌-2+‌به‌عنوان‌بازه‌قابل‌قبول‌برای‌کشیدگی‌و‌دامنه‌9تا‌‌-9استفاده‌از‌دامنه‌

این‌مقادیر‌‌SPSS20(.‌در‌این‌تحقیق‌با‌کمک‌نرم‌افزار‌2696توزیع‌نرمال‌پیشنهاد‌نمود‌)بایرن،‌

                                                                                                                                                                                 

1 . Kurtosis 

2 . Skewness 



 67 ...  اقتصادی، اجتماعی، عوامل تاثیر در نهادی عوامل گریمیانجی بررسی نقش
 

 
 

ست.‌بر‌این‌%+‌ا91و‌‌-%96و‌کشیدگی‌بین‌‌-%02و‌‌-%50ها‌بین‌محاسبه‌شد.‌چولگی‌تمام‌آیتم

‌(.‌2باشند)جدولاساس‌همه‌متغیرها‌نرمال‌می
 .‌بررسی‌نرمال‌بودن‌توزیع‌متغیر2جدول

‌سازه‌چولگی‌کشیدگی‌نرمال‌بودن‌توزیع‌متغیر

ô‌%65+‌%49-عوامل‌اجتماعی‌‌

ô‌%91+‌%02-عوامل‌اقتصادی‌‌

ô‌%22-‌%51-عوامل‌محیطی‌‌

ô‌%96- %41-عوامل‌نهادی‌‌

ô‌%40- %50-گردشگری‌ورزشیتوسعه‌‌‌

 

 گیریمدل اندازه

‌برازش‌مدل ‌بهبود ‌‌جهت‌اصلاح‌و ‌مرحله ‌دو ‌بارعاملی‌حذف‌متغیرهای‌مشاهده‌-9در ای‌با

‌کنیمای‌دارای‌هم‌خطی‌چندگانه،‌اقدام‌میحذف‌متغیرهای‌مشاهده‌-2دار‌ضعیف‌و‌غیر‌معنی

‌ ‌اول ‌مرحله ‌عاملدر ‌میان ‌شده ‌برآورده ‌)مقادیر ‌نشانگرها ‌و ‌نهفته ‌مشاهدهها‌متغیرهای (‌ایی

شوند،‌دارای‌بارعاملی‌ضعیفی‌‌هستند‌از‌مدل‌حذف‌میکه‌‌نشانگرهاشود‌و‌برخی‌از‌میبررسی‌

‌شودای‌از‌مدل‌نظری‌حذف‌نمیها‌هیچ‌گویهلذا‌با‌توجه‌به‌مدل‌پژوهش‌و‌مناسب‌بودن‌گویه

(.‌لازم‌به‌توضیح‌3)شکل‌‌. دار‌هستنداز‌لحاظ‌آماری‌معنی‌ >606669Pاوزان‌در‌سطح‌‌یتمامو‌

مقدار‌بار‌عاملی‌.‌ها‌را‌بار‌عاملی‌گویندهمبستگی‌بین‌متغیرهای‌مشاهده‌شده‌و‌عاملهست‌که‌

‌+‌است‌و‌هرچه‌این‌مقدار‌به‌یک‌نزدیکتر‌باشد‌بیانگر‌همبستگی‌بالا‌بین‌عامل9تا‌‌ -9در‌دامنه‌

‌زیر‌پیروی‌‌می‌در‌خصوص‌معناداری‌بار‌عاملی‌.است‌ایمشاهده‌و‌متغیر‌نهفته توان‌از‌قاعده

‌.کرد
‌
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 . مدل اصلاح شده تحقیق3شکل

 

 

 تحلیل همبستگی

‌پنهان‌در‌مدل‌در‌جدول) ‌کرونباخ‌و‌ضرایب‌همبستگی‌میان‌متغیرهای‌سازه ‌آلفا (‌3میانگین،

‌همبستگی ‌است. ‌شده ‌میآورده ‌سازهها ‌میان ‌رابطه ‌فقط‌درجه ‌برای‌تواند ‌کند. ‌آشکار ‌را ها

،‌تحلیل‌بیشتر‌توسط‌مدل‌معادله‌ساختاری‌لازم‌ها‌مستقیم‌و‌غیرمستقیم‌میان‌سازهدرک‌بیشتر‌اثر‌

‌حداقل‌ضریب ‌تحقیق، ‌این ‌ است‌در ‌شده ‌متغیرهای‌مشاهده ‌و‌می‌%91آلفای‌کرونباخ باشد

دهد‌که‌متغیرها‌دارای‌%‌است.‌این‌نشان‌می91حداقل‌مقدار‌همبستگی‌متغیرهای‌مشاهده‌شده‌

‌د ‌و ‌هستند ‌درونی ‌پرسشسازگاری ‌پایایی ‌و ‌درونی ‌همسانی ‌نتیجه ‌قرار‌ر ‌تایید ‌مورد ‌نامه

‌گیرد.می
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.میانگین، آلفای کرونباخ و ماتریس همبستگی متغیرهای تحقیق3جدول  

گردشگری 

 ورزشی
 Cronbach's اجتماعی اقتصادی محیطی نهادی

alpha 
M متغیرها 

‌عوامل‌اجتماعی 11/22 07/0 1 07/0 09/0 00/0 97/0

‌عوامل‌اقتصادی 11/17 09/0  1 97/0 97/0 90/0

01/0 01/0 1  
 

‌عوامل‌محیطی 41/7 01/0

‌عوامل‌نهادی 00/10 04/0    1 02/0

1    
 
‌گردشگری‌ورزشی 71/14 97/0 

(p<0/01) * 
 

 مدل ساختاری

 های برازش بعد از اصلاح مدلشاخص

‌ساختاری‌شامل‌خطاهای‌اندازهسازی‌معمدل ‌ادله ‌شاخصگیری، ‌و‌متغیرهایی‌با های‌چندگانه

‌است.مقایسه ‌چندگانه ‌گروه ‌منعطف‌میان‌‌های ‌اساس‌تعامل ‌بر ‌ساختاری ‌معادله روش‌مدل

‌داده ‌مرتبط‌نمودن‌معلومات‌تجربی‌و‌تئوری‌جهت‌درک‌بهتر‌تئوری‌با های‌تحقیق‌به‌علاوه

‌می ‌دنیای‌واقعی‌اجرا ‌لارکرل، ‌و ‌اغلب‌سازه9189شود)فومر ‌مواردی‌که ای‌معرفی‌شده‌ه(.

‌چنین‌تحلیلی‌برای‌مدلبرایندی‌از‌پدیده ‌هستند، سازی‌بر‌اساس‌متغیرهای‌پنهان‌و‌مشاهده‌ها

‌مدل ‌است. ‌تایید ‌مورد ‌اندازهشده ‌ساختاری‌شامل‌خطاهای ‌با‌سازی‌معادله ‌متغیرهایی گیری،

‌بتلنر‌و‌چو‌)های‌چندگانه‌و‌مقایسهشاخص ‌بیان‌کرد9189های‌گروه‌چندگانه‌است. ند‌که‌(،

‌داده ‌ندرت‌با ‌به ‌یک‌مدل ‌در ‌خطاها ‌کلیۀ ‌بودن ‌ناهمبسته ‌متناسب‌است.‌ویژگی های‌واقعی

ای‌نخواهد‌زد،‌بلکه‌بازنمایی‌واقع‌ها،‌نه‌تنها‌به‌اعتبار‌عاملی‌لطمهالحاق‌چنین‌خطاهایی‌در‌مدل

‌دادهگرایانه ‌از ‌فراهم‌میتری‌را ‌شده ‌های‌مشاهده ‌شد‌تا ‌بنابراین‌تصمیم‌گرفته ‌روش‌کند. از

‌ ‌افزار ‌نرم ‌شود. ‌استفاده ‌مدل ‌بهتر ‌برازش ‌برای ‌ساختاری ‌سری‌‌AMOS20معادلات ‌یک

‌شود.نمایش‌داده‌می‌5دهد‌که‌در‌جدول‌ها‌برای‌برازش‌مدل‌ارائه‌میشاخص
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 ی نیکویی برازش برای مدل پژوهشها . شاخص2جدول 

CFI‌
(6�1>=)‌

RMSEA‌
(6064>=) 

PNFI‌
(6060>=) 

PRATIO‌
(6060>=) 

AGFI‌
(6�8>=) 

GFI‌
(6�1>=) �2/df Df �2 شاخص‌مدل‌

‌مدل‌پژوهش‌12/6‌64/6‌91/6‌98/6‌15/6‌15/6‌92/2‌384‌42/891

‌اندازهشاخص ‌سنجش‌مدل ‌های ‌افزار ‌نرم ‌توسط ‌مدل‌‌AMOS23گیری ‌و ‌گردید محاسبه

‌شاخصاندازه ‌مقدار ‌گرفت. ‌برازش‌قرار ‌)گیری‌مورد ‌جدول ‌آورده‌5های‌کلی‌برازش‌در )

شاخص‌برازش‌در‌محدوده‌قابل‌قبول‌است.‌بیشتر‌‌0شود،‌است.‌همانطور‌که‌مشاهده‌میشده‌

دانند.‌ولی‌را‌قابل‌قبول‌می‌3تا‌‌2دانشمندان‌در‌مورد‌نسبت‌کای‌اسکوار‌به‌درجۀ‌آزادی‌مقادیر‌بین‌

-را‌قابل‌قبول‌می‌4تا‌‌9شوماخر‌و‌لومکس‌در‌مورد‌نسبت‌کای‌اسکوار‌به‌درجۀ‌آزادی‌‌مقادیر‌بین‌

‌نسبت‌ ‌پژوهش‌این ‌این ‌در ‌‌2092دانند. ‌است)هنری، ‌دست‌آمده ‌آوانگ‌و‌9316به ‌طرفی ‌از .)

‌،‌GFI‌،AGFI‌،PRATIO‌،PNFI،RMSEA ‌،CFIهای(،‌در‌مورد‌شاخص2694)‌9همکاران

‌تأیید‌می‌6096مقادیر‌بالای‌ ‌همچنین‌در‌مورد‌شاخصرا ‌GFI های‌کند. ،AGFI‌ ،PRATIO‌،

PNFI‌ ،RMSEA‌‌ ،CFIبدست‌‌15/6‌،15/6‌،98/6‌،91/6‌،64/6‌،12/6ترتیب‌پژوهش،‌بهاین‌‌

تر‌باشد،‌مدل‌از‌برازش‌مطلوب‌ها‌به‌عدد‌یک‌نزدیکآمده‌است.‌گفته‌شده‌که‌هرچه‌این‌شاخص

‌شاخص‌ براساس‌خطاهای‌مدل‌ساخته‌شده‌و‌معیاری‌برای‌بد‌‌RMSEAتری‌برخوردار‌است.

از‌باشد‌و‌برخی‌‌6064اند‌که‌این‌شاخص‌باید‌کمتر‌بودن‌مدل‌است.‌برخی‌اندیشمندان‌بر‌این‌عقیده

برای‌این‌‌64/6(.‌در‌این‌پژوهش‌مقدار‌9316دانند‌)هتری،‌را‌مناسب‌می68/6دیگر‌میزان‌کمتر‌از‌

‌توجه‌به‌این‌که‌حداقل‌ شاخص‌برازش‌باید‌در‌محدوده‌قابل‌قبول‌قرار‌‌3شاخص‌به‌دست‌آمد.

،‌3وارد‌و‌با‌توجه‌به‌مقادیر‌نمایش‌داده‌شده‌در‌جدول‌(.‌با‌در‌نظر‌گرفتن‌این‌م9381گیرد‌)قاسمی،‌

‌توان‌گفت‌که‌مدل‌ارائه‌شده‌به‌طور‌مطلوبی‌برازش‌شده‌است.می
 

 آزمون فرضیات

‌داده ‌به ‌توجه ‌با ‌مدل)شکل ‌در ‌شده ‌انجام ‌ساختاری ‌تحلیل ‌و ‌5ها ‌جدول ‌با ‌مطابق ‌نتایج ،)4‌‌

‌است‌معنی‌بدین‌باشد‌‌600بالای‌اگر‌رگرسیونی‌ضرایب‌سازی‌معادلات،تحلیل‌مدل‌باشد.‌درمی

‌باشد‌‌603زیر‌اگر‌و‌متوسط‌ارتباط‌باشد‌‌600و‌603بین‌اگر.‌دارد‌وجود‌متغیر‌دو‌میان‌قوی‌ارتباط‌که

                                                                                                                                                                                 

1 . Awang, Asyraf Afthanorhan & M.A.M. Asri 
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که‌میزان‌عدد‌در‌مدل‌اعداد‌معناداری‌ضرایب‌رگرسیونی‌با‌توجه‌به‌این.‌دارد‌وجود‌ضعیفی‌ارتباط

محیطی‌)متغیر‌مستقل(،‌عوامل‌نهادی‌‌،‌عوامل‌اقتصادی‌اجتماعی‌،‌عوامل‌بدست‌آمده‌برای‌عوامل

است‌که‌نشان‌از‌‌603)متغیر‌وابسته‌نهایی(‌بالاتر‌از‌‌)متغیر‌وابسته‌میانی(‌و‌توسعه‌گردشگری‌ورزشی

‌را‌متغیرها‌اثر‌بودن‌دارمعنی‌‌،.«C.R»‌باشد.‌همچنین‌ارزشارتباط‌مثبت‌و‌متوسط‌بین‌متغیرها‌می

‌دارمعنی‌و‌دارد‌وجود‌مثبت‌اثر‌یعنی‌باشد‌‌9010از‌بیشتر‌،«‌C.R »‌مقدار‌اگر.‌دهدمی‌نشان‌برهم

‌باشد‌-‌10/9از‌تر‌کوچک‌اگر‌و‌ندارد‌وجود‌داریمعنی‌اثر‌باشد،‌-‌10/9و+‌‌10/9بین‌اگر.‌است

‌فرضیات‌رد‌یا‌تایید‌اصلی‌ملاک‌واقع‌در‌‌C.Rآماره‌مقدار.‌است‌دارمعنی‌ولی‌دارد‌منفی‌اثر‌یعنی

‌فرضیه‌آن‌که‌گیریممی‌نتیجه‌باشد‌بیشتر‌48�‌2و‌10�05‌،‌9�‌9از‌ترتیب‌به‌آمار‌مقدار‌این‌اگر‌است

شود.‌با‌توجه‌به‌اینکه‌میزان‌عدد‌بدست‌آمده‌برای‌روابط‌می‌تأیید‌درصد‌‌11و‌‌16،‌14سطوح‌در

ها‌در‌سطح‌اطمینان‌توان‌نتیجه‌گرفت‌که‌این‌رابطهاست،‌می‌48/2بزرگتر‌از‌‌تعریف‌شده‌در‌مدل

در‌مرحله‌مدل‌تخمین‌استاندارد‌معادلات‌ساختاری‌پس‌از‌مشخص‌شدن‌‌دار‌هستند.معنی‌11/6

وجود‌رابطه‌معنادار‌بین‌متغیرهای‌وابسته‌و‌مستقل،‌میزان‌تأثیر‌هر‌یک‌از‌متغیرهای‌مستقل‌بر‌وابسته‌

‌بنابراین‌نقش‌میانجی0شود)جدول‌می‌نشان‌داده‌ ماعی،‌گری‌عوامل‌نهادی‌در‌تاثیر‌عوامل‌اجت(.

‌اقتصادی،‌محیطی‌‌بر‌توسعه‌گردشگری‌ورزشی‌منطقه‌آزاد‌ماکو‌تأیید‌شد.

 

 ی رگرسیونی )ضرایب تاثیر( عادی به روش برآورد حداکثر درستنماییها وزن .1جدول 

 مسیر P C.R. S.E. Estimate نتیجه

 توسعه گردشگری ورزشی --->عوامل اجتماعی  31/1 17/1 79/1 *** تأیید شده

 توسعه گردشگری ورزشی  --->عوامل اقتصادی  3۱/1 19/1 71/1 *** شدهتأیید 

 توسعه گردشگری ورزشی  --->عوامل محیطی 37/1 1۱/1 ۱۱/1 *** تأیید شده

 نهادی عوامل  ---> اجتماعی عوامل 9۱/1 19/1 ۱1/7 *** تأیید شده

 نهادی عوامل  ---> اقتصادی عوامل ۱1/1 19/1 1۱/9 *** تأیید شده

 نهادی عوامل  ---> محیطی عوامل 22/1 1۱/1 21/۱ *** تأیید شده

 توسعه گردشگری ورزشی  ---> نهادی عوامل 1۱/1 19/1 11/9 *** تأیید شده
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‌گری(‌و‌کلی‌استاندارد‌شده‌در‌مدلاثرات‌مستقیم،‌غیر‌مستقیم)میانجی‌.0جدول‌

-اثرات میانجی

 گری

اثرات 

 مستقیم
 متغیر وابسته  متغیر مستقل اثرا کلی

 ورزشی گردشگری توسعه >--- نهادی عوامل &اجتماعی  عوامل 11/1 31/1 2/1

 ورزشی گردشگری توسعه >--- نهادی عوامل &اقتصادی  عوامل 21/1 3۱/1 12/1

 ورزشی گردشگری توسعه >--- نهادی عوامل &محیطی  عوامل 13/1 37/1 12/1

 

‌رابطه ‌بودن ‌معنادار ‌به ‌توجه ‌با ‌حال ‌فرضیهی ‌میمتغیرهای ‌پژوهش، ‌نهایی‌های ‌مدل ‌به توان

‌نتایج‌آزمون‌فرضیه سازی‌معادلات‌ساختاری‌در‌‌های‌پژوهش‌بر‌مبنای‌مدلپژوهش‌پرداخت.

توان‌نتیجه‌گرفت‌(‌می4بنابراین‌با‌توجه‌به‌نتایج‌جدول)شده‌است.‌‌(‌نشان‌داده3شکل‌شماره‌)

‌معنی‌دار‌هستند.‌‌69/6ضرایب‌مسیر‌موجود‌در‌مدل‌پیشنهادی‌همگی‌در‌سطح

 
‌.‌مدل‌نهایی‌پژوهش5شکل‌
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 پژوهش متغیرهای گریمیانجی نقش بررسی

 فرضیه اول؛

‌‌عوامل‌نهادی ‌ ‌ ‌ ‌ ‌ ‌ ‌ ‌ ‌ ‌ ‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌  در‌تاثیر‌عوامل‌اجتماعی‌بر‌توسعه‌گردشگری‌ورزشی‌نقشی‌ندارد.
H0‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌

‌‌‌‌‌‌‌‌.دارد‌گریمیانجی‌در‌تاثیر‌عوامل‌اجتماعی‌بر‌توسعه‌گردشگری‌ورزشی‌نقش‌عوامل‌نهادی
H1‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌

‌ایموس‌جدول‌) ‌از‌نرم‌افزار ‌نتایج‌جدول‌ضرایب‌رگرسیون‌استخراج‌شده ‌به ‌توجه ‌مقادیر‌4با ،)‌

عوامل‌‌"،‌"عوامل‌نهادی‌‌‌عوامل‌اجتماعی‌‌"استخراج‌شده‌برای‌مسیرهای‌‌های‌رگرسیونی‌وزن

‌"توسعه‌گردشگری‌ورزشی‌‌‌عوامل‌اجتماعی‌‌"و‌‌‌"توسعه‌گردشگری‌ورزشی‌‌‌نهادی‌

دار‌هستند‌و‌‌این‌به‌معنای‌وجود‌دو‌مسیر‌باشند،‌معنی‌می‌90/6‌،40/6‌،34/6که‌به‌ترتیب‌برابر‌با‌

‌"توسعه‌گردشگری‌ورزشی‌‌"‌به‌متغیر‌‌"عوامل‌اجتماعی‌‌"دار‌مستقیم‌و‌غیر‌مستقیم‌از‌متغیرمعنی

‌"گری‌متغیر‌موجود‌در‌بین‌مسیر‌غیرمستقیم‌یعنی‌وجود‌دارد‌و‌این‌به‌خودی‌خود‌نقش‌میانجی

گری‌شود‌یعنی‌فرض‌نقش‌میانجیقبول‌می‌H1رد‌و‌‌H0کند.‌درنتیجه‌را‌اثبات‌می‌"عوامل‌نهادی

باشد.‌با‌توجه‌به‌قابل‌قبول‌میعوامل‌نهادی‌در‌تاثیر‌عوامل‌اجتماعی‌بر‌توسعه‌گردشگری‌ورزشی‌‌

‌باشد.‌می‌2/6گری(‌برابر‌با‌مقادیر‌اثرات‌غیر‌مستقیم)میانجی‌0جدول‌

 

 فرضیه دوم ؛

  عوامل‌نهادی‌در‌تاثیر‌عوامل‌اقتصادی‌بر‌توسعه‌گردشگری‌ورزشی‌نقشی‌ندارد.‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌

 ‌‌H0‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌
‌‌‌‌‌‌‌‌.دارد‌گریمیانجی‌توسعه‌گردشگری‌ورزشی‌نقش‌بر‌اقتصادی‌عوامل‌تاثیر‌عوامل‌نهادی‌در

H1‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌
(،‌مقادیر‌4با‌توجه‌به‌نتایج‌جدول‌ضرایب‌رگرسیون‌استخراج‌شده‌از‌نرم‌افزار‌ایموس‌جدول‌)

‌ ‌رگرسیونی ‌برای‌مسیرهای‌ ‌عوامل‌اقتصادی‌‌"استخراج‌شده ‌"عوامل‌نهادی‌‌ عوامل‌‌"،

توسعه‌گردشگری‌ورزشی‌‌‌عوامل‌اقتصادی‌‌"و‌‌‌"توسعه‌گردشگری‌ورزشی‌‌‌ نهادی

دار‌هستند‌و‌‌این‌به‌معنای‌وجود‌دو‌باشند،‌معنی‌می‌06/6‌‌،40/6‌‌،30/6که‌به‌ترتیب‌برابر‌با‌‌"

توسعه‌گردشگری‌‌"به‌متغیر‌‌‌"عوامل‌اقتصادی‌‌"دار‌مستقیم‌و‌غیر‌مستقیم‌از‌متغیرمسیر‌معنی
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‌ ‌‌"ورزشی ‌نقش‌میانجیوجود ‌خودی‌خود ‌به ‌این ‌ ‌و ‌مسیر‌دارد ‌بین ‌در ‌موجود ‌متغیر گری

شود‌یعنی‌‌قبول‌می‌H1رد‌و‌‌H0کند.‌درنتیجه‌را‌اثبات‌می‌"عوامل‌نهادی‌‌"غیرمستقیم‌یعنی‌

گری‌عوامل‌نهادی‌در‌تاثیر‌عوامل‌اقتصادی‌بر‌توسعه‌گردشگری‌ورزشی‌قابل‌فرض‌نقش‌میانجی

 باشد.‌می‌65/6گری(‌برابر‌با‌مقادیر‌اثرات‌غیر‌مستقیم)میانجی‌‌0جدول‌باشد.‌با‌توجه‌به‌قبول‌می

 فرضیه سوم؛

‌‌   عوامل‌نهادی‌در‌تاثیر‌عوامل‌محیطی‌بر‌توسعه‌گردشگری‌ورزشی‌نقشی‌ندارد.‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌
H0‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌

‌گردشگری‌ورزشی‌نقش‌بر‌محیطی‌عوامل‌تاثیر‌عوامل‌نهادی‌در ‌‌‌‌‌‌‌‌.دارد‌گریمیانجی‌توسعه
H1‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌

(،‌مقادیر‌5با‌توجه‌به‌نتایج‌جدول‌ضرایب‌رگرسیون‌استخراج‌شده‌از‌نرم‌افزار‌ایموس‌جدول‌)

 عوامل‌نهادی‌"،‌"عوامل‌نهادی‌‌‌عوامل‌محیطی‌‌"استخراج‌شده‌برای‌مسیرهای‌‌‌رگرسیونی

عوامل‌محیطی‌‌"و‌‌‌"توسعه‌گردشگری‌ورزشی‌‌‌که‌به‌‌"توسعه‌گردشگری‌ورزشی‌‌‌

‌‌52/6ترتیب‌برابر‌با‌ ،40/6‌‌ ‌این‌به‌معنای‌وجود‌دو‌مسیر‌باشند،‌معنی‌می‌31/6، دار‌هستند‌و‌

توسعه‌گردشگری‌ورزشی‌‌"به‌متغیر‌‌‌"عوامل‌محیطی‌"دار‌مستقیم‌و‌غیر‌مستقیم‌از‌متغیرمعنی

ود‌در‌بین‌مسیر‌غیرمستقیم‌یعنی‌گری‌متغیر‌موجوجود‌دارد‌و‌این‌به‌خودی‌خود‌نقش‌میانجی‌"

‌نهادی‌‌" ‌اثبات‌می‌"عوامل ‌را ‌درنتیجه ‌‌H0کند. ‌و ‌می‌H1رد ‌فرض‌نقش‌قبول ‌یعنی‌ شود

‌قبول‌میانجی ‌قابل ‌گردشگری‌ورزشی ‌توسعه ‌بر ‌محیطی ‌عوامل ‌تاثیر ‌در ‌نهادی ‌گری‌عوامل

‌باشد.‌می‌95/6با‌‌گری(‌برابر‌مقادیر‌اثرات‌غیر‌مستقیم)میانجی‌0باشد.‌با‌توجه‌به‌جدول‌می
 

 گیرینتیجه

‌سایر‌یا‌و‌صنعتی‌رشد‌از‌که‌کشورهایی‌بویژه‌جهان،‌کشورهای‌از‌بسیاری‌برای‌حاضر‌حال‌در

‌به‌یابیدست‌منظور‌به‌کارآمد‌گزینه‌یک‌گردشگری‌اند،مانده‌محروم‌اقتصادی‌توسعه‌هایراه

با‌‌که‌ای‌پدیده‌عنوان‌به‌ورزش‌شود.می‌محسوب‌فرهنگی‌و‌اجتماعی‌اقتصادی،‌توسعه‌اهداف

-واژه‌این‌دو‌کننده‌سرگرم‌و‌شاد‌تجربه‌عنوان‌به‌گردشگری‌و‌دارد‌کار‌و‌سر‌فعالیت‌و‌رقابت

‌تحولی،‌چنین‌راستای‌دارند.‌در‌یکدیگر‌با‌تنگاتنگی‌رابطه‌که‌هستند‌ای)گردشگری،‌ورزش(

‌قابل‌تأثیر‌و‌بوده‌مطرح‌فراغت‌اوقات‌گذران‌هایشیوه‌از‌یکی‌عنوان‌به‌نیز‌گردشگری‌ورزشی
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-با‌توجه‌به‌این‌.نهدمی‌برجای‌جوامع‌معیشت‌و‌اقتصاد،‌صنعت،‌اجتماع،‌محیط،‌نهاد‌بر‌توجهی

‌صنعت‌ورزش ‌اثرات‌کنندۀایجاد‌و‌اقتصادی‌مولد‌عنوان‌به‌را‌ایبرجسته‌نقش‌تواندمی‌که

‌امروزه‌که‌طوری‌باشد،‌به‌داشته‌مختلف‌جوامع‌در‌فرهنگی،‌محیط‌و‌نهادی‌اجتماعی،‌سیاسی،

‌تبدیل‌توسعۀ‌برای‌کلیدی‌ابزار‌به ‌آزاد ‌تورهای‌شده‌مناطق ‌ورزشی،‌گردشگری‌است.

‌جهان‌سراسر‌در‌نظرشان‌مورد‌مقاصد‌و‌تسهیلات‌ورزشی،‌رویدادهای‌به‌را‌بازدیدکنندگان

‌برندمی ‌سفرها)‌تورها‌این. ‌به‌فعالیت‌ماهیت‌و‌موقعیت‌دسترسی،‌نوع‌به‌توجه‌با‌تواندمی(

‌مقوله‌دو‌این‌اعتبار‌و‌اهمیت‌به‌توجه‌با‌.گیرد‌انجام‌شده،‌سازماندهی‌یا‌و‌خودجوش‌صورت

‌گردشگری‌مناطق‌آزاد‌و‌ورزش‌بخش‌مسئولان‌و‌اندرکاران‌دست‌ورزش‌و‌گردشگری‌یعنی

‌متوسل‌ورزشی‌گردشگری‌به‌خود‌نهادی‌و‌،‌محیطی‌اجتماعی‌اقتصادی‌اهداف‌به‌رسیدن‌برای

‌از‌تلاش‌در‌ورزشی‌هایرقابت‌میزبانی‌تصاحب‌برای‌و‌اندشده ‌حاصل ‌نتایج ‌بنابراین اند.

‌باشد؛پژوهش‌به‌شرح‌زیر‌می

‌به ‌اجتماعی ‌عوامل ‌داد، ‌نشان ‌تحقیق ‌از ‌توسعه‌نتایج‌حاصل ‌در ‌بسزایی ‌تأثیر صورت‌مستقیم

‌می ‌نظر ‌به ‌ولی ‌دارد ‌عوامل‌گردشگری‌ورزشی ‌محلی، ‌مشارکت‌جامعه ‌عوامل ‌بین ‌از رسد

‌ ‌نقش‌میانجی‌میرمستقیغ‌صورت‌بهاجتماعی ‌معنیبا ‌تاثیر ‌نهادی ‌عوامل ‌توسعه‌گری ‌بر داری

‌سطح‌افزایش‌فرهنگی،‌درک‌تواند‌به‌افزایشگردشگری‌ورزشی‌نیز،‌دارد.‌پس‌این‌عامل‌می

‌اجتماعی‌تعاملات‌گسترش‌رویداد،‌به‌وابسته‌هایفعالیت‌انواع‌در‌مشارکت‌و‌مندیعلاقه‌ثابت

نژادی‌‌تساوی‌افزایش‌و‌یمنطقه‌رسومات‌و‌هاارزش‌گسترش‌المللی،بین‌فرهنگی‌ارتباطات‌و

‌همکاران) ‌و ‌حیدری ‌تحقیق ‌با ‌همسو ‌یافته ‌این ‌باشد، ‌9314داشته (؛‌2692پونرات) پونگ(؛

‌‌باشد.می(2693تاماجیندا) ‌نتایج‌پژوهش‌عامل‌اجتماعی‌میپس‌با ‌به ‌مهم‌و‌توجه تواند‌مولفه

‌آن‌نقش‌بر‌تاکید‌و‌گردشگران‌ورزشی‌باشدموثری‌برای‌تبیین‌گرایش‌مردم‌نسبت‌به‌ورود‌

‌باشد.‌توسعه‌گردشگری‌ورزشی‌ضروری‌می‌اصلی‌عوامل‌از‌یکی‌بعنوان

ها‌حاکی‌از‌این‌بود،‌عوامل‌اقتصادی‌به‌صورت‌مستقیم‌تأثیر‌بسزایی‌در‌توسعه‌همچنین‌یافته

‌می ‌نظر ‌به ‌ولی ‌دارد ‌ورزشی ‌عواملگردشگری ‌محلی ‌جامعه ‌مشارکت ‌عوامل ‌بین ‌از ‌رسد

‌ ‌نقش‌میانجی‌میرمستقیغ‌صورت‌بهاقتصادی ‌معنیبا ‌تاثیر ‌نهادی ‌عوامل ‌توسعه‌گری ‌بر داری

‌جذب‌و‌ورزشی‌گردشگری‌توسعه‌اهمیت‌از‌نشان‌امور‌این‌تمامگردشگری‌ورزشی‌نیز،‌دارد.



   8931، بهار 45شماره  فصلنامه مطالعات مدیریت گردشگری،  سال چهاردهم،  76

 

‌همراه‌به‌را‌زایی‌اشتغال‌و‌فرهنگ‌اشاعه‌اقتصادی‌رونق‌که‌چرا‌دارد‌واسطه‌این‌به‌گردشگران

‌توانند‌می‌کوچک‌و‌بزرگ‌چه‌ورزشی‌مسابقات‌تحقیقات‌نتایج‌اساس‌بر‌داشت.‌خواهد

‌دلار‌هامیلیون‌و‌هزاران‌و‌کنند‌جلب‌خود‌به‌را‌گردشگران‌و‌تماشاگران‌کنندگان،‌شرکت

‌گویای‌نمونه‌خود‌فوتبال‌جهانی‌جام‌و‌المپیک‌مسابقات‌کنند.‌فراهم‌محلی‌اقتصاد‌برای‌درآمد

‌گردشگری‌زمینه‌های‌درنظریه‌(.2663هستند)چالیپ‌و‌همکاران،‌‌ورزشی‌مهم‌رویدادهای‌این

‌فرهنگی‌هایجذابیت‌دیگر‌با‌مقایسه‌در‌ورزش‌پایه‌بر‌گردشگری‌هایجذابیت‌دهد‌می‌نشان

-(.‌پس‌این‌عامل‌اقتصادی‌می2660دارد)هیگام‌و‌هیچ،‌‌بیشتری‌اجتماعی‌اقتصادی،‌هایمزیت

ی‌کار‌،‌افزایش‌استانداردهای‌ایجاد‌شغل،‌افزایش‌عرضههای‌اقتصادی،‌تواند‌به‌افزایش‌فعالیت

‌ ‌نماید. ‌شایانی ‌کمک ‌ملی ‌درآمد ‌افزایش ‌و‌زندگی، ‌حیدری ‌تحقیق ‌با ‌همسو ‌یافته این

‌9314همکاران) ‌ا‌باشد.می‌(2692پونرات) پونگ(؛ گردشگری‌‌صنعت‌توسعه‌مروزه،بنابراین

‌دنیا‌در‌اقتصادی‌توسعه‌و‌رشد‌به‌یابیدست‌مهم‌هایراه‌از‌یکی‌عنوان‌به‌توریست‌و‌ورزشی

‌بسیاری‌و‌داشته‌توجه‌درآمدزا‌مهم‌عوامل‌از‌یکی‌به‌نوان‌مقوله‌این‌به‌مختلف‌جوامع‌و‌است

‌اساس‌این‌بر‌را‌بازاریابی‌و‌هاپرداخت‌تراز‌و‌اشتغال‌جمله‌از‌را‌خود‌اقتصادی‌هایبرنامه‌از

افزایش‌جذب‌‌جهت‌در‌ییها‌قابلیت‌داشتن‌با‌تجاری‌آزاد‌مناطق‌واقع‌در‌.اندهکرد‌گذاریپایه

‌کنند.‌ایفا‌کشور‌اقتصاد‌در‌مهمی‌نقش‌تواندمی‌خارجی‌و‌گردشگران‌داخلی

عوامل‌محیطی‌به‌صورت‌مستقیم‌تأثیر‌در‌آخر‌نتایج‌حاصل‌از‌این‌پژوهش‌بیانگر‌این‌بود‌که،‌

رسد‌از‌بین‌عوامل‌مشارکت‌جامعه‌بسزایی‌در‌توسعه‌گردشگری‌ورزشی‌دارد‌ولی‌به‌نظر‌می

داری‌بر‌گری‌عوامل‌نهادی‌تاثیر‌معنیبا‌نقش‌میانجی‌میرمستقیغ‌صورت‌بهمحلی‌عوامل‌محیطی‌

‌می ‌عامل ‌این ‌دارد. ‌نیز، ‌ورزشی ‌گردشگری ‌توسعه ‌به ‌رشد‌تواند ‌جدید، ‌تسهیلات ساخت

ی‌شد‌و‌توسعههای‌طبیعی،‌ری‌محیطهای‌محلی،‌حفظ‌آثار‌باستانی،‌رشد‌و‌توسعهزیرساخت

‌ارتقاء‌و‌توسعهمحیط این‌یافته‌همسو‌با‌تحقیق‌حیدری‌و‌‌ی‌ورزشی‌کمک‌کند.های‌شهری،

‌باشد.می‌(2692پونرات) پونگ(؛‌9314همکاران)

‌برای‌جدیدی‌آزاد‌کارکردهای‌مناطق‌بالفعل‌و‌بالقوه‌هایتوان‌از‌برداریبهره‌منظور‌به‌امروزه

‌گردشگران‌)گردشگران‌ورزشی(‌انواع‌توجه‌موجب‌همین‌امر‌که‌شودمی‌تعریف‌مناطق‌این

‌از‌فرایندی‌خود‌که‌آزاد‌مناطق‌در‌گردشگری‌ورزشی‌توسعه‌واقع‌در.‌گرددمی‌آزاد‌مناطق‌به
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‌موثر‌عنوان‌عاملیتواند‌بهمی‌باشد،‌می‌محیطی‌و‌فرهنگی‌اجتماعی،‌اقتصادی،‌عوامل‌مجموعه

پس‌‌.گردد‌محسوب‌ایمنطقه‌استعدادهای‌شدن‌شکوفا‌و‌گردشگری‌ورزشی،‌پایدار‌رونق‌در

های‌گردشگری‌است‌از‌این‌ایران‌یکی‌از‌ده‌کشور‌اول‌جهان‌از‌نظر‌جذابیتکه‌با‌توجه‌به‌این

پس‌در‌عصر‌حاضر،‌.‌های‌خود‌در‌توسعه‌گردشگری‌استفاده‌کنداز‌قابلیت‌بسیار‌مهم‌استرو‌

‌با‌انسانی‌معاصر‌دانست‌که‌همراههای‌ترین‌فعالیتمهم‌از‌یکی‌را‌گردشگری‌ورزشی‌توانمی

و‌‌ورزشی‌،‌اقتصادی،‌فرهنگیدر‌سیمای‌زمین،‌اوضاع‌سیاسی‌‌شگرفتغییراتی‌‌آوردن‌بوجود

 .سازدمی‌ا‌دگرگونها‌رروش‌زندگی‌انسان

‌شدن‌نیاز،‌در‌بطن‌آن‌توسعه‌گردشگری‌ورزشی‌و‌تبدیل‌یک‌عنوان‌به‌ورزش‌یافتن‌با‌تبلور

‌فراهم‌را‌فرصت‌این‌گردشگری،‌شدنتخصصی‌و‌دنیا‌خدماتی‌صنعت‌ترینبزرگ‌عنوان‌به‌آن

در‌بطن‌این‌‌.باشد‌امیدوار‌گردشگری‌از‌حاصل‌منافع‌از‌جستن‌بهره‌جهت‌مقصدی‌هر‌تا‌کرده

‌جوانان‌و‌زنان‌اشتغال‌افزایش‌نیز‌و‌جدید‌شغلی‌هایفرصت‌ایجاد‌توسعه‌گردشگری‌منجر‌به

اینکه‌توسعه‌اقتصادی،‌نهادی،‌از‌طرفی‌با‌توجه‌به‌.‌باشد‌می‌صنعت‌این‌با‌مرتبط‌های‌فعالیت‌در

‌از‌جامعه‌روبنایی‌عوامل‌همه‌بر‌است‌و‌جامعه‌ساختار‌در‌زیربنایی‌اجتماعی‌و‌محیطی‌عاملی

‌‌و‌ورزش‌اقتصاد،‌سیاست،‌هنر،‌جمله ‌می... ‌بنابراینتاثیر ‌اقتصادی،‌‌بین‌رابطه‌گذارد. عامل

چرا‌.‌است‌سویه‌دو‌ایرابطه‌با‌توسعه‌گردشگریدیگر‌‌هایمولفه‌اجتماعی،‌نهادی،‌محیطی‌و

‌پتانسیل ‌از‌هایکه ‌که‌رودمی‌شمار‌به‌فرد‌به‌منحصر‌هایسرمایه‌گردشگری‌برای‌هر‌کشور

‌است‌اهمیت‌حائز‌ورزشی‌گردشگری‌جهت‌آن‌ریزیبرنامه‌و‌بندیطبقه‌شناسایی، ‌این‌در.

منطقه‌‌که‌است‌حالی‌در‌این‌بوده،‌کارآمد‌و‌جامع‌ریزیبرنامه‌نیازمند‌ورزشی‌گردشگری‌راستا

‌زمینه‌در‌بالایی‌قابلیت‌دارای‌خود،‌فرد‌منحصربه‌هایتوان‌و‌هاویژگی‌به‌توجه‌با‌آزاد‌ماکو

‌مختلف‌،‌افزایش‌نواحی‌در‌گردشگری‌اقتصادی‌تأثیر‌اولین‌بنابراین‌.باشد‌می‌صنعت‌این‌توسعه

‌برای‌عمومی‌یا‌فردی‌صورت‌به‌تواند‌می‌که‌باشد.‌می‌گردشگری‌مناطق‌ساکنان‌برای‌درآمد

 آید.‌‌وجود‌به‌مناطق‌این
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