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 مشهور بر اثربخشي تبليغات پيشگيري از اعتيادبررسي تأثير جذابيت فرد 

 4رنجبر رسو   3خاتمي سادا  راحله  0رادطيبي راحله  0دانايي ابوالفضل

 

 08/18/0387تاريخ پذيرش:   17/10/0387تاريخ دريافت: 
 

 چكيده 

دد، پژودش بررسي نقش جذابيت افراد مشهور بر اثربخشي تبليغا  با توجه به عوامل اثراذار بر  هدف:

داي داد  پيمايشي بود. -توويفيپژودش كاربردي و از لحاظ روش   روش:جذابيت فرد مشهور است. 

 07 شامل ساختهمحققنامه از پرسش. در اين پژودش تصادفي به دست آمد يرياپژودش با روش نمونه

به دست  80/1كرونباخ  آلفاي ضريب يود.كه از روايي محتوايي و روايي ساز  برخوردار  شدسوا  استفاد  

زار افيابي معادلا  ساختاري و از نر پژودش از مد  داييهدا و آزمون فرضداد  وتحليليهبراي تجزآمد. 

 شنايي آ ه در يك از متغيرداي وداقت ار آن بود كپژودش بيان داييافته ها:يافتهليزر  استفاد  شد. 

ذابيت فرد جير مربت و معناداري بر پيشليري دارد. رابطه بين تأثفرد مشهور  اعتبار و بودن يداشتندوست

كارايري و استفاد  هبگيري: نتيجهپيشليري از اعتياد نيز مربت و معنادار بود.  تبليغا اثربخشي مشهور و 

 داي مشهور در تبليغا  پيشليرانه از اعتياد مؤثر است. از اهر 

 پيشليرانه بليغا اعتياد  ت  تبليغا  يمشهور  اثربخش افراد :هايدواژهکل

 

 

 

 

 
  

 ي:  پساات اليترونيياسااتاديار ارو  مديريت رسااانه  واحد سامنان  دانشاالا  آزاد اساالامي  ساامنان  ايران   : نويساند  مساائو . 0
a.danaei@semnaniau.ac.ir 

 ايران دانشجوي دكتري مديريت بازرااني  واحد سمنان  دانشلا  آزاد إسلامي   سمنان  . 0
 دانشجوي دكتري مديريت رسانه   واحد سمنان  دانشلا  آزاد إسلامي  سمنان   ايران. 3
 قم  قم  ايرانكارشناس اعتياد  دبيرخانه شوراي دمادنلي مبارز  با مواد مخدر  استان . 4
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 مقدمه

يش اساات و اي رو به افزاطور اسااترد امروز اسااتفاد  از مفاديم نوين بازاريابي در تبليغا  به

خاطبان  از بر ادراكا  م يراذاريتبليغااتي مؤثر جهات تقويت و تأث   يابزارداا  يريكاارا باه 

از تصااميما  دروااد  81تحقيقا  نشااان داد   كهيطورباشااد  بهبرخوردار مي ييادميت بالا

يد ئمخاطبان نيازمند مرجعي جهت تا كند.يمنجر باه عمال از طريق نمادداي بصاااري اتفاق م  

وادان و ا دايتاز شااخصااا  يرياو تضاامين دساااتند. ييي از ابزارداي خاص تبليغاتي بهر  

اند هتبليغاتي موردتوجه عمو  قرار ارفت يدامختلف در برنامه يدابرجساته اساات كه از جنبه 

مشاااوران و كارازاران تبليغاتي با آاادي از محبوبيت ،. 0380زاد  اما   گعبدالوند و حسااين

دا را به داساات كه پاي اين اهر داي فردنلي  ورزشااي در ميان عامه مرد   سااا بالاي اهر 

دااي كااربردي و مهم در وااانعت تبليغا    در اين بين ييي از حوز  .اناد داا بااز كرد   آاهي

ارتقاي سالامت و پيشاليري از مصار، مواد مخدر است. متأسفانه     داييا ويج پمربوط به تر

اي از شااايوع مصااار، مواد مخدر مواجه ددند دو ساااه دده اخير  جهان با آمارداي تيان در

،  تخمين 0105گ 0شااد  اسااات. طبق ازارش جهاني دفتر مواد مخدر و جرائم سااازمان ملل  

-64نفر بين ساانين   01نفر از  0دروااد، يا   0/5ر گميليون نف 046شااود كه درمجموع   زد  مي

 .،0384گجزيني   اندكنند  مواد مخدر بود مصاار، 0103ساااله سااراساار جهان در سااا    05

قين بودن نسااابت به اين معضااال اجتماعي به ي  اعتنايبنابراين با توجه به آمار و ارقا  موجود  ب

اد علاو  مودا خوادد داشاات. بهنواد و پيامدداي ويرانلري براي خا يرناپذجبران داييبآساا

عنوان مخادر و جرائم مرتبط باا آن تاا حادي مورد ادميات جهااني قرار ارفتاه كاه از آن به        

 متنوع دروااادد يداتمامي كشااورداي جهان با برنامه  شااود. ينا  برد  م يافتهجرائم سااازمان 

يل به اين اددا، منظور نكنتر   پيشااليري و مقابله با اين پديد  دسااتند و اقداما  مختلفي به

دو پاساااخ متفاو  در برابر جر   ناامني و سااااير تهديدا  عليه   يطوركل. باه ددناد يانجاا  م 

امنيت انساااني وجود دارد. راديار او  واكنش و سااركو  و راديار دو  پيشااليري اساات.   

ه با سااتجربيا  متعدد بشاري  آماردا و مساتندا   بالاتر بودن اثربخشاي پيشاليري را در مقاي    

                                                                 
1. United Nations Office on Drugs 

and Crime 
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پيشليري دم ،. علاو  بر مؤثرتر بودن  0384. گشاايلان و اواغرزاد     ددديساركو  نشاان م  

كم دزينه اساات و دم از بسااياري از مشاايلا  و معضاالاتي كه به ساابب ابتلاء به مواد مخدر  

 كند.ي  جلوايري مددديرخ م

ز  مبار فعلي در يداار عد  موفقيت روشرواج روزافزون اين آساايب اجتماعي  نشاااان 

كارداي را  ييي از و نيازمند اساات كه تلاش بيشااتري وااور  پذيرد. باشااديو پيشااليري م

يري ارتقاي ساالامت و پيشاال داييا موجود در اين زمينه اسااتفاد  از تبليغا  جهت ترويج پ

دا همنظور تهيه و توليد برنامدر دنيا به يتوجهاز مصاار، مواد مخدر اساات. سااالانه مناب  قابل  

اه ادميت نآ .شودليغا  مرتبط با پيشاليري و كنتر  مصار، مواد اختصااص داد  مي   و تب

ساات مواجه دا با شاي اراكه بساياري از اين برنامه   دارد ارزيابي اثربخشاي اين تبليغا  اسات  

  اين بدان معناسات كه تبليغا  در تأثيراذاري داار مشيل است گمسعودي فريد  .شاوند مي

ز ايري اداي مختلف تبليغا   بهر ،. در بين شاايو 0383  خانيرضاااو ميربيلي  اواافهاني  

ري اند  نماد بصاااداي اونااون مورد توجه عمو  افراد قرار ارفتهافراد مشاااهوري كه از جنبه

أثير وااور  مسااتقيم و غيرمسااتقيم ت  بساايار موفقي اساات كه بر عقايد و باورداي رفتاري به 

 دا از اندين منظر،. اين شاااخصااايت 0385  كهياري حقيقتو   عارفي  ااذارند گفيض مي

دمچون اعتبااربخشاااي  ترغياب مخااطباان  ايجااد احسااااس مطلو  و اطمينان خاطر مورد       

داي برجساااته با در اختيار قرار دادن تصاااوير  اعتبار   خصااايات شاااايرناد   كااربرد قرار مي 

 كنند   موجبا عنوان تأييد و تضاااميندا و شاااهر  خود در مورد يك موضاااوع به ويژاي

ايري منجر باه عمال را در مخاطبان فرادم   افزايش آااادي  ترغياب و در نهاايات تصاااميم    

دا جهت ايري از اين شاااخصااايت ،. بهر 0380زاد  اماا    نماايناد گعبادالوناد و حساااين    مي

آفريني به سااابب برخورداري از عقبه فردنلي و وااانفي  قدمت و مقبوليت اجتماعي   ارزش

 ،.  0118  0خرجهپيامدداي متنوعي خوادد داشت گما

ا طبيعي از ي شااايميايي يبر اثر كاربرد نوعي ماد شاااود كه فرد اعتيااد باه حالتي افته مي  

احساس  د آن مادر اثر دساتيابي و مصار،    و  كندآن وابساتلي پيدا   بهنظر جسامي و رواني  

باا نرسااايدن دارو و مواد به خماري  دردداي جساااماني و احسااااس   نمااياد.   آرامش و لاذ   

                                                                 
1. Mukherjee 
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از نظر ساااازمان بهداشااات   ،.0386زاد   گكودي و قلي شاااوديناراحتي و عد  تأمين داار م

 به اردانروان يماد  اند يا يك ميرر مصاار،  از اساات عبار  اعتياد، 0857گ 0جهاني

 اجبار شاود   آن از ناشاي  مزمن يا يادور  داار مساموميت  معتاد يا كنند مصار،  كه حدي

 بارز عز  و باشد دشوار برايش بسيار آن ارادي كادش يا قط  باشد  داشاته  ماد  مصار،  براي

 جهاني سااازمان 0864 در سااا  د.دد نشاان  ممين ييلهوساا در به تقريباً را ماد  كسااب براي

 پيشاانهاد را «ماد  به وابسااتلي» اوااطلاح از اسااتفاد  مزبور تعريف ابها  به اذعان با بهداشات 

 انجمن» يبندطبقه پيدايش با ساارانجا . كند ارائه آن از واضااحي تعريف آنيهيبكند. يم

 اوطلاح آن  ابها  نيز و اعتياد اواطلاح  بودن آميزحقار  به توجه با  «0آمرييا يپزشاي روان

 اعتياد از منظور. ،0111آمرييا   يپزشاايروان گانجمن شااد پذيرفته اعتياد يجابه وابسااتلي

  مصر، آزمايشاي   مصار،  مصار،   به ارايش شاامل « اعتياد به منجر فرآيند»مقاله  اين در

 .است وابستلي و سوءمصر،  يااداا 

 بيني  شاناساايي و برآورد خطر ارتيا  به جر  و انجا  اقداماتي  يعني پيشنيز پيشاليري  

 و .قببراي حذ، يا كادش خطر يا كادش ضااارر بالقو  ناشاااي از خطر به يك ساااطح قابل 

 به ارايش شااامل اعتياد  به منجر فرايند از اوليه پيشااليري معناي به اعتياد از پيشااليري

اسااات.  وابساااتلي و سااوءمصااار،  اادي اا  مصاار،  آزمايشااي   مصااار، مصاار،  

 مصر، دراز كه تبديل كسااني  از كه اسات  آن معناي به اعتياد از پيشاليري  يلردعبار به

كننداان مصاار، به افراد اين تبديل از دارند و مصاار، به ارايش كه كساااني به اندنيرد 

 به افراد اين تبديل از و يااداا  كننداان،مصااار به افراد اين تبديل از آزمايشاااي و

. شود جلوايري مواد به وابسته افراد يا معتادان به افراد تبديل اين از كننداان وساوءمصار،  

 افت تشاااديد  ،مرل گتزريق اللوداي پرخطر شاااامل بعد  به وابسااتلي  از فرايند اين بقيه

 در .نيسااات طرح اين موضاااوع مرگ  و خانماني،يبگ خانواداي اجتماعي  كاركردداي

 اينكردند. يم تقساايم ثالث ثانويه و اوليه  سااطح سااه به را پيشااليري يدابرنامه اذشااته

 جديدتري بندييمتقساا 0884 از روينازا بود  كنند يجا و حدي مغشااوش تا بندييمتقساا

 درايري سااطح اساااس بر توانيم را اعتياد پيشااليري از يدابرنامه آن  طبق كه شااد مطرح

                                                                 
1. WHO 2. American Psychiatric Association 
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 «موردي»و « انتخابي»  «دملاني»كرد:  تقسااايم نوع ساااه به مواد مصااار، با دد، جامعه

 يا كشاور  يك مرد  يدمه مرلاً -عمومي جمعيت دملاني  پيشااليري،. 0116  0گرابرتساون 

در  اريغربااا  اوناه ياد بادون  را -نوجواناان  يدماه  ياا  دانش آموزان يدماه  ياا  محلاه 

 انتخابي پيشااليري .كنديم ارائه داآن يدمه به را لاز  يدامهار  و اطلاعا  و ايرديبرم

محيط  رواني  ناراحتي درسااي  مشايلا   كه يآموزاندانش مرلاً پرخطر يداارو  در وارفاً 

 شود.  يم اجرا دارند  نابا  دوستان يشبيه يا خانواداي متشنج

ان. با مخاطب يرمساااتقيمتلاشاااي اسااات براي ايجااد ياك ارتبااط دو ساااويه غ    تبليغاا   

منظور تبليغاا  به معناي رسااااندن پيا  به ديلران از طريق برقراري ارتباط به  ديلريعباارت باه 

در كتاا  رادنماااي   .ايجااد و تغيير نلرش و داراوني در رفتاار و دانش مخااطباان اسااات    

ريف شاااد  كه كنند  تعو قان  ي تشاااخشاااد   قابلتبليغاا  نيز تبليغا  اطلاعاتي كنتر   

ييي از مساائل بساايار مهم در قلمرو تبليغا     .شاود يارائه م يجمعارتباط يداتوساط رساانه  

ي كه ما بودجه كه تبليغمشااخ  كردن اين يلردعبار به  ارزيابي اثربخشااي تبليغا  اساات

تعيين كرد  بوديم رسااااند   ايم تا اه حد ما را به اددافي كهزياادي جهت آن وااار، كرد  

و به ما  كندايري و ارزيابي اثربخشاااي تبليغا  دمانند يك بازخورد عمل مياسااات. اناداز  

اسااات. براي ارزيابي آثار  ييدادا و قو كناد تبليغاا  ماا داراي ااه ضاااعف    اوشااازد مي

ه ج  ارتباطي و فروش تويشااناخت اي از عوامل رفتاري  روانتبليغا  لاز  اساات به مجموعه 

رادنماي ارزيابي تبليغا   عنوانكشاااور جهان  اواااولي را به  00شاااود. كارازاران تبليغاتي 

ساااازد. اكنون را مشاااخ  مي داا ياابي و الونلي ارز روش شااانااساااي  اناد كاه   پاذيرفتاه  

 .دااي متعاددي براي ارزياابي آثار ارتباطي و فروش تبليغا  طراحي شاااد  اسااات    آزماايش 

 دقت ياابزار رسانه انتخا  و دد، مشاتريان  نوع به بايد اثربخش تبليغاتي ابزار داشاتن  براي

  گونايعي اسات  طرفهيك ارتباطي كانا  يك تبليغا  كهآن دليل ،. به0111  0وايوگ داشات 

 ادميت است حائز تبليغا  در كه مراحلي از ييي ، 0385  محمدشافيعي  و اميني ولاشااني  

 تعيين اددا، تبليغاتي به توجه با مرحله اين در كه باشديم تبليغ اثربخشاي  ارزيابي يمرحله

 .شوديم اقدا  تبليغا  اثربخشي ميزان سنجش به نسبت شد  

                                                                 
1. Robertson 2. Uva 
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 :روحي اثربخشااي -0: بندي نمودزير تقساايم يدابخش به توانيم را اثربخشااي عوامل

 -0  دارد وا العمل سااودآورانهعيس به را دد، مخاطبان روحيه كه اساات اثربخشااي نوعي

  دايز نيازدا  انل مانند شااناسااي روان عوامل نظر از كه اساات اثربخشااي :رواني اثربخشااي

 :جسمي اثربخشي-3 .دارد وا العملعيس به را مخاطب ... و يادايري شخصيت  احساسا  

 فيزييي و جساامي نظر و از اذارد اثر مخاطبان فيزييي اندا  و جساام به كه اثربخشاي  نوعي

 كهآن دليل به :رفتاري اثربخشااي -4 .كند وادار سااودآورانه يداالعملعيس به را مخاطبان

 داييبررسااا در اسااات  مخاطب رفتار ييرتغ بازرااني تبليغا  اددا، ينترمهم از ييي

 توجه بسيار كنند  ايجاد مشاتريان  و در مخاطبان رفتاري اثربخشاي  كه متغيردايي به بازاريابي

 .،0385گفيض و دمياران   شوديم

بارتند طلبد كه عبر مخاطب  شاارايط ويژ  و خاواااي را مي  يراذاريدر تبليغي براي تأث

ا اار شاااخ  حقيقي ي: اعتقاد به موضاااوع تبليغ و مشاااخ  بودن انليز  و دد، آن -0 از:

حقوقي به موضااوع تبليغ اعتقاد نداشااته باشااد  در عرضااه آن  ابتيار عمل ندارد و در را  آن    

يتي دم انجاا  ددااد از روي ترس و انجاا  وظيفاه ياا تيليف و در     اار فعاال  .كناد تلاش نمي

و  يزيراار به آن معتقد باشاااد  با اشاااتياق و علاقه  برنامه  كهيدرحال .نهاايات اجبار اسااات  

ذاري تبليغا  براي تأثيرا كنند يغتبل: دمادنلي رفتار مبلغ با دد، تبليغ-0 كند.فعاليت مي

 كند باشاااد. اار قرار اسااات آنچه معرفي مي يا داه افتهخود در بين مرد   بااياد خود عامل ب  

د از مبلغ و مساائو  امور تبليغي باي  مصاار، كالايي خاص در داخل كشااور تبليغ شااود قبلاً  

افرادي كه به : . فداكاري و دفاع از تبليغ3 دمان كالا بهر  جويد تا تأثير تبليغ بيشاااتر شاااود. 

ليغ بيشااتري براي اثبا  حقانيت موضااوع تب  دسااتند  بايد فداكاري تريكرأس در جامعه نزد

 ،.0377دوست  و باورپذيري آن در نزد مرد  از خود نشان بددند گشا 

توان براساااس دد، از تبليغا  به اند دسااته تقساايم كرد. دد، از انجا    تبليغا  را مي

ر در پيا  تبليغاتي عناواا .باشااد يادآوري يا تبليغا  ممين اساات آاا  كردن  متقاعد كردن

 شود.  شعار تبليغاتي و... يافت ميييآرامختلفي نظير موسيقي  رنگ  وحنه

  يقيموس يدانهيكه معمولاً در زم شودياطلاق م يمشاهور به شاخص   شاخ   لغوي معني

 فردنگ ايجامعه  كيآن در  ريو نظا ي  مذدبا يادب اساات يورزش  رسااانه  رق   مد   ساا
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قشر  ژ يمرد  به و قياز طر يراحتبه يشخص نيباشد. ان تيو محبوب يسارشاناسا    يعامه دارا

 قياغلب از طر افراد مشااهور شااود.  يشااناخته م تياساات و به رساام  ييشااناسااا جوان قابل

 شانياسبه سرشن ياجتماع يداو شابيه  ا ي  نشار نمايسا  ون يزيتلو يژ وبه يجمع يدارساانه 

دا در جهت در رسااانه مشااهور دبه موضااوعا  افرا اديو علت آن پرداختن ز شااوديافزود  م

 دانآ يبرا ييكه منجر به درآمدزا باشاااديم يخبر يدالا يو پا ا يمطاالاب نشااار   هيا تغاذ 

 يغا در تبل سخنلو عنوانو به بود  برتر خود فعاليت يا رشته در كه شاخصاي   يعني .شاود مي

 حاميان داآن به روينازا شااود يخدمت اسااتفاد  م/محصااو  ترويج براي و شااد  شااناخته

 بسياري در مشهور افراد از ،. استفاد 0100  0  اساتونيين  و پيليلريمين اويند گبانيته مشاهور 

 اين در و كر  ژاپن  در ميزان اين كهيطوراساات به افزايش درحا  تبليغاتي يدابرنامه از

 0111 ساا   از اروپا و آمرييا در تلويزيوني و تبليغا  دروااد 05 انداز  به خود حد بالاترين

 مرتبه براي كه تبليغاتي درود از 05 داد  نشان تحقيقا  .است رشاد داشته  اييند فزا طوربه

 تبليغاتي كه درود 81 و كننديم استفاد  دايتشخص اين از شونديم پخش تلويزيون از او 

 از كاه  اسااات تبليغااتي  مربوط باه  دارناد  مخااطباان   ذدن در را ياادآوري  نرخ باالاترين 

 زماني موضااوع اين ،. ادميت0118  0گآموس يندنماياسااتفاد  م  مشااهور داييتشااخصاا 

و  دايتشخص تناسببه توجه بدون تبليغاتي داييتفعال بسياري از در كه شاود مي آشايارتر 

 و شااود يم خاص معرفي محصاااولي براي نمودن دزينه و يريكارابه اقدا  محصااولا  

 توجه مناسااب ارتباط برقراري و باورپذيري در خصااوص  مخاطبان ادراكا  ضاارور به

 و مبهم تصااويري در ايجاد اادي تبليغاتي دايينهدز اتلا، بر علاو  اقدا  اين .شااودنمي

 نمايد.يم نقش ايفاي كنندااناذدان مصر، در تجاري نا  از نامتناسب

 «،منب  يرا تأث» پايه تئوري گبر مشااهور اوادان انليزشااي  يرا تأث از ساانتي تعاريف

 :است داشته پي در را زير داييافته

 .ددديم را افزايش تبليغ به توجه ميزان مشهور اوادان از استفاد  .0

 ترغيب در تواننديم  باشاند يجذابيت م داراي عموماً مشاهور  اوادان كه جايي آن از  .0

عقايد  و نظرا  يا اجتماعي مقبوليت به نسااابت داآن دنلامي كه كنناداان مصااار،

                                                                 
1. Banyte, Stonkiene, & Piligrimiene 2. Amos 
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 طوريندم د.باشاان يراذار  تأثباشاانديحساااس م محصااو  يك از اسااتفاد  در ديلران

 .است وادق امر اين باشد ظادري جذابيت مقوله مرتبط با محصو  يك كه دنلامي

 حرفه زمينه در اار شااوند معتبر محسااو  مرج  يك منزلهبه تواننديم مشااهور افراد .3

 ورزشااي كفش يك تبليغ مانند ب ردازند  مرتبط كالاي به تبليغ خودشااان تخصااصااي 

 .ورزشيار يك توسط

 برقراري» جسااتجوي در يك محصااو  انتخا  در مشااتريان كه زماني مشااهور افراد .4

 دستند  قابليت «خاص برجسته داييتشاخص  با ساازي ييساان و  تقليدي روابط از نوعي

 دارند. بيشتري يراذاريتأث و پذيرش

 توجه دد، مخاطبان به بايد مشااهور  يتاز شااخصاا اسااتفاد  با تبليغ يك تهيه دنلا  .5

 .نمود اتخاذ را مشهور شخصيت در مورد انتخا  مناسب تصميم و نمود

 شااابادت با و ا يپ كننداانيافتشااابادت با در ت يمحبوب دكننداان ييتأ تيشاااخصااا 

داشاااته  رثيتأ تياز جذاب ريدر تفسااا توانديم ا يپ كننداانيافتشااادة در کادرا يداارزش

 ريثافراد مشااهور را تحت تأ  تيجذاب تواننديه مامعافراد ج يداباشااد. افيار  باوردا و نلرش

 تبليغا  در معمولي رويه جذا  افراد از اساااتفاد  ،.0100  0گانيو او گقرار ددند گژان

 بهتر مخاطب اعتقادا  و نلرش بر تواننديم داآن زيرا  شوديم محساو   تلويزيوني و ااپي

 افراد مشهور اثربخشي تعيين براي شاد   ارائه يدامد  بيشاتر  ،.0880  0گادانيان بلذارند تأثير

 شااوديم بيان مرج  اعتبار تئوري در .اساات بود  جذابيت و مرج  اعتبار تئوري دو پايه بر

 برازيد  داييتشخص اعتماد و اعتبار تخص   به وابساته  اي طوراساترد  به پيا  اثربخشاي 

 افراد مشهور موفقيت كنديم عنوان جذابيت تئوري ديلر ساوي  . از،0101  3گاايد باشاد يم

 برازيد  داييتشااخصاا  جذابيت و و نزدييي قرابت مطابقت  به وابسااته ايز در از بيش

 برارفته منب  جذابيت مد  حقيقت در ،.0118  4گسايمرز  اساميت  فيشر  و جنسن   باشاد يم

 نظر در منب  اعتبار مد  از ساااو  مؤلفه جذابيت را مد   اين .اسااات« منب  اعتبار» مد  از

 اساات جذا  مخاطب براي كه وي ظادري داييژايو اساااس بر منب   جذابيتايرد. يم

                                                                 
1. Zhang, & Au Yeung 

2. Ohanian 

3. Gaied 

4. Simmers, Smith, Fisher, & Jensen 
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،. 0100  0باتينه و الذوبيشود گيو...، ارزيابي م زنداي سابك  شاخصايتي    داييژايو گمرل

 .باشديدو مؤلفه ديلر از مد  اعتبار منب  وداقت و تخص  م

كاه اساااتفااد  از    ياافتناد  دسااات  جاه ينت نيباه ا  شااايپژوددر  ،0104گ 0ايا ريو مب  ورايز

 به ديشد لاقهعكننداان به علت مصار،  ت.اسا  رثمؤ  يغتبل رشيمشاهور بر پذ  دكننداانييتأ

 و محصاااولا  پذيرنديم يغاتيتبل داييا دا را در پآن يمشاااهور  ادعادا دكننادااان  ييا تاأ 

، در 0103زاد  شاااهري  و ابراديمي گ  حساااينانقويبيطقخرند. يشاااد  آناان را م  يغاا  تبل

ي قرار تبليغات يرتحت تأث کكننداان جوان در خريد پوشااامصاار، دادندپژودشااي نشااان  

مد اسااتفاد    کپوشااا   غا كننداان مشااهور براي تبلي ييدآن تبليغا  از تأ كه در ايرنديم

يغا  لبت نساابت به برنددايي كه دركننداان جوان كه مصاار،دادند  ين نشااانندمچ .شاود يم

 عنوان تحت پژودشاااي.   نلرش مربت دارندكنندياز تاأييادكننداان مشاااهور اساااتفاد  م   

 به نقش نساابت مشااتريان نلرش شااناسااايي دد، با« برند انتخا  در مشااهور حاميان قدر »

 به افراد يطوركلبه شد مشخ . ارفت انجا  اردن در تلويزيوني تبليغا  در مشاهور  حاميان

 اما دانسااته جذا  را تبليغ اين اكرراً و داشااته علاقه مشااهور اشااخاص از اسااتفاد  با تبليغا 

 ،.0116  3يگالصمد اندنداد  تشخي  برند خريد براي خوبي متقاعدكنند 

 «تبليغي محصااو  و مشااهور فرد تناسااب» زمينه در پژودشااي در ،0115گ 4و ريفان اوي

 افزايش را تبليغا  اونهاين اثربخشااي  جذا   مشااهور فرد از اسااتفاد   كه ندارفت نتيجه

استفاد   با تبليغا  اثربخش كنند  بينييشپ يداعامل»عنوان  تحت ديلري پژودشددد. مي

 به مشهور كه افراد فيزييي و شخصيتي داييژايو شاناساايي   دد، با «مشاهور  اشاخاص  از

 افراد پژودش اين در .ارفت انجا  كرد  خوادد كمك تبليغا  اونهينا بيشااتر اثربخشااي

بيان  مشهور حامي و محصو  تبليغ  به نسابت  را خود نلرش تبليغ  از مشاادد   بعد بايسات يم

 به نلرش با به محصو  نسبت مشهور شخصيت شد  درک دانش داد  نشاان  . نتايجداشاتند يم

 و شد  درک شبادت نوع احساس  تحسين  توساط  حامي به نلرش و ندارد ارتباط محصاو  

  الداسااميت ،.0114  5آسااتاد و ساايلورا گاچ اساات ساانجشقابل حامي  فيزييي جذابيت

                                                                 
1. Al Zoubi, & Bataineh 
2 . Zipporah & Mberia 

3. Alsmadi 

4. Choi, & Rifon 
5. H silvera & Austad 
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0لافرتي  و نيوو 
 به نلرش نسابت  روي بر را شاركت  اعتبار و مشاهور  اوادان يرتأث ،0111گ 

 داد نشااان نتايج .كردند ارزيابي را خريد داييز انل و تجاري نا  به نساابت نلرش تبليغا  

 اعتبار كهيدرحال .دارد تبليغ به نسبت نلرش روي بر ير راتأث يشاترين مشاهور ب  اوادان اعتبار

 .باشديم دارا تجاري نا  به نسبت نلرش بر را يرتأث ميزان بيشترين شركت

 بناادييات اولو ارزياابي و »باا عنوان   يامطااالعاه ، 0383اماا  گ زاد  نيساااحو  عبادالوناد  

 داا ياز د يغاتيتبل يدادر برنااماه   مشاااهوردااي  يات شاااخصااا  رشيدر پاذ  رثمؤ يداا مؤلفاه 

وردا شااناخت با يمؤلفه از افراد مشااهور برا ازد ي يقتحق نيدر ا. انجا  دادند« كنند مصاار،

افراد  رشيدر پذ انيبر نلرش مشااتر رثمؤ لعوام تا شااد يابيارز كننداان،مصاار لايقو ساا

 يببه ترت انيمشتر بندييتاولو دادنشاان   يقتحق يجهشاوند. نت  يبندو رتبه ييمشاهور شاناساا   

 ر ابا محصااو   اعتب بتناساا اند كالا  غا يزمان در تبلدم حضااور: شااهر   اسااتانين 

  يامجادله سااك ي  كاربر بودن فرد مشااهور از محصااو   ر بمأنوس بودن با مخاط ت يجذاب

ضاور  حساه مؤلفه شاهر      نيدمچن. فرد مشاهور  تيو مل فمختل غا يضاور در تبل حساابقه  

رفتند. قرار ا دارامعن يراذاريتأث  حوز فرد مشااهور در تيكالا و ملاند غا يزمان در تبلدم

در اين  .شاد  طراحي زير شارح  به پژودش مفهومي مد  موضاوع   پيشااينه و ادبيا  به توجه با

تبليغا   يشااو اثربخ بين جذابيت فرد مشااهورآيا "تحقيق به دنبا  آن بوديم كه پاسااخ دديم 

 ."؟پيشليري از اعتياد رابطه وجود دارد

                                                                 
1. Goldsmith, Lafferty, & Newell 
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 مدل مفهومي پژوهش :7شكل

 روش  

  گيريو روش نمونهنمونه ، جامعه
رداي مساااتقل . متغيبودپيمايشااي   -تحقيقا  توواايفي  ازاز بُعد اجرا و نوع تحقيق كاربردي 

بودن فرد  يتنداششاامل آشانايي فرد مشاهور با بينند   اعتبار فرد مشهور از نظر بينند   دوست   

مشاهور براي بينند   واداقت و باورپذيري فرد مشااهور از نظر بينند  و متغير ميانجي جذابيت   

ماري اين جامعه آ .باشااديفرد مشااهور و متغير وابسااته اثربخشااي تبليغا  با افراد مشااهور م   

 شهر ايران آمار مركز 0385 سا  سرشماري دادند. طبقپژودش را افراد شاهر قم تشاييل مي  

حجم نمونااه در  طوركليبااهايران،.  آمااار دارد گمركز جمعيات  نفر 0٬080٬083 تعاداد  قم

مشااادد  به ازاي در متغير  05 تا 5 بينتواند يابي معادلا  ساااختاري ميشااناسااي مد  روش

با توجه به حجم جامعه آماري و  ،.0380 داوري و رضااازاد  گ شااد  تعيين شااود ايريانداز 

به عنوان نمونه آماري محاساابه شااد كه  نفر 384تعداد  موراان اساتفاد  از جدو  كرجسااي و 

 يتاًانهو  تصااادفي در بين مرد  شااهر قم توزي  شااد   كاملاً وااور به نامهپرسااش 451 تعداد

 .ي شدآورجم  تحليل قابل نامهپرسش 406تعداد 

 

وداقت و باورپذيري فرد 

 مشهور با بينند 

شنايي فرد مشهور با آ

جذابيت فرد  بينند  

 مشهور

دوست داشتني بودن فرد   

 مشهور براي بينند 

اعتبار فرد مشهور از نظر 

 بينند 

 اثربخشي تبليغا 

با افرادمشهور در 

 دپيشليري از اعتيا
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 ابزار  

 ساااؤالا بود از سااااخته بود كه مشاااتمل نامه محققپرساااش  ابزار ساانجش در اين پژودش 

ذيري وداقت و باورپشاناختي و ساؤالا  مرتبط با متغيرداي   مشاخصاا  جمعيت  مربوط به 

 ،  سوا 0  اعتبار فرد مشهور گسوا ، 0بودن گ يداشتنساوا ،  دوسات   4گ آشانايي ساوا ،    3گ

تأييد اساااتيد و از پس  ،.سااوا  3سااوا ، و اثربخشااي تبليغا  گ 3جذابيت شااخ  مشااهور گ

. مقياس مورد اساااتفاد  در اين ساااؤالا  مقياس پنج شااد دا اساااتفاد  اواالاحا  لاز  از آن 

 نامه از روشجهت سااانجش روايي پرساااش .بود ليير  از خيلي زياد تا خيلي كم ايدرجه

ررسي مورد ب يدا. ابتدا نظرا  كارشاناساان مربوطه در شاركت   شاد روايي محتوايي اساتفاد   

سااوالا  نامناسااب حذ، شااد. بنابراين  نظران را جويا شااد  و د و واااحبو ساا س اساااتي 

عنوان نامه بهپرسااش  41ر مرحله بعد تعداد سااوالا  باقيماند  داراي روايي محتوايي بودند. د 

در تما   كه شاااد يريادر بين مخاطبان توزي  و آلفاي كرونباخ آن انداز  مطاالعاه مقادماتي   

 .استارائه شد   0جدو   دراي كرونباخ متغيرداي پژودش آلفبالاتر بود.  71/1موارد از 

 آلفاي کرونباخ متغيرهاي پژوهش نتايج :7جدول

 متغيردا
تعداد 

 سؤالا 

آلفاي 

 كرونباخ
 متغيردا

تعداد 

 سؤالا 

آلفاي 

 كرونباخ

وداقت و باورپذيري فرد مشهور 

 از نظر بينند 
 80/1 3 جذابيت فرد مشهور 81/1 3

 88/1 3 خشي تبليغا باثر 70/1 4 با بينند آشنايي فرد مشهور 

دوست داشتني بودن فرد مشهور از 

 نظر بينند 
 80/1 07 كل پرسشنامه 86/1 0

 - - - 73/1 0 د ناعتبار فرد مشهور از نظر بين

 

 هايافته
 ارائه شد  است. 0در جدو  شناختي متغيرداي جمعيتتوويفي  دايآمار  
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 شناختيمتغيرهاي جمعيت هاي توصيفيآماره :2جدول

 

 ارائه شد  است.  0مد  در حالت تخمين استاندارد در شيل

 
 مدل در حالت تخمين استاندارد :2شكل

 Bمعر، واااداقت و باورپذيري فرد مشاااهور از نظر بينند   نماد   A  نمااد  0در شااايال  

معر، دوسات داشاتني بودن فرد مشااهور از نظر    Cمعر، آشانايي فرد مشاهور با بينند   نماد   

معر، جذابيت فرد مشاااهور   Eد   نماد نمعر، اعتبار فرد مشااهور از نظر بين  Dبينند  و نماد 

 متغيردا

 سطح تحصيلا  سن جنسيت

رد
م

 

 زن

08 
يا 

  
سا

ترنييپا
 

01 
– 

08
 

31 
– 

38
 

41 
– 

48
 

51 
لاتر

ا با
ي

 

 پا
م و

دي ل
 ترنيي

وق
ف

يد
لم

 
 

س
سان

لي
 

وق
ف

يل
س

سان
 

لات
و با

 78 040 50 46 70 016 88 83 57 088 008 فراواني ر

درود 

 توزي 
53٪ 47٪ 04٪ 01٪ 04٪ 05٪ 07٪ 00٪ 00٪ 58٪ 08٪ 



 ... بررسي تأثير جذابيت فرد مشهور بر 

 

168 

168 

 

سال
 

دوازدهم،
 

شماره
 

50
، 

زمستان
 1

793
 

V
o

l. 1
2

, N
o

. 5
0

, W
in

ter 2
0

1
9

 

 

ئه  3مد  در حالت ضارايب معناداري در شيل  باشاد. خشاي تبليغا  مي بمعر، اثر Gنماد  ارا

 شد  است.

 
 مدل در حالت ضرايب معناداري :9شكل

 

 ارائه شد  است. 3در جدو   برازش مد داي شاخ 

 هاي برازش مدلشاخص نتايج :9جدول

 رديف
شاخ  

 برازش
 حد مطلو  شاخ 

تناسب 

 عددي

تناسب 

 معنايي

0 /df2X كي دو نسبي /df <32X 34/0  بسيار خو 

0 GFI بسيار خو  80/1 8/1بيشتر از شاخ  برازنداي 

3 AGFI بسيار خو  80/1 8/1بيشتر از يافتهيلبرازنداي تعد 

4 CFI بسيار خو  80/1 8/1بيشتر از شاخ  برازش تطبيقي 

5 RMSEA 
 ييريشه دو  ميانلين خطا

 برآورد

تر از كم

18/1 
 بسيار خو  1148/1

ند  و فرد مشاااهور از نظر بين يريبين واااداقت و باورپذباا توجه به نتايج به دسااات آمد   

بين دمچنين  .،=�P<64/5 =, t34/1 ,110/1شااات گمشاااهور رابطاه وجود دا جاذابيات فرد   
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بين ،  =�P<68/4 =, t08/1 ,110/1گ ور با بينند  و جذابيت فرد مشااهور آِشاانايي فرد مشاااه 

 ز ناظار بايانانااد  و جااذابياات فرد مشاااهور      دوساااات داشاااتاناي باودن فارد مشاااهاور ا      

 ز نظر بينند  و جذابيت فرد مشااهور بين اعتبار فرد مشااهور ا ،  =�P<86/7 =, 00/1 ,110/1گ 

 تبليغااا اثربخشاااي بايان جااذاباياات فارد مشاااهاور و       ،  =�P<37/6 =, t40/1 ,110/1گ

 ، رابطه وجود داشت.  =�P<00/04 =, t37/1 ,110/1گ 

 گيريبحث و نتيجه
  اجاذابيت فرد مشاااهور براي اثربخش شااادن تبليغ   تاأثير بررساااي  اين پژودش باا داد،   

 نمود بيان نينا توانيم حاول داييافته با متناسب واور  ارفته است. پيشاليري از اعتياد  

 فرد تا آورديم فرادم را آن موجبا  بينند  ذدن در كنند يقتصااد و تاييدكنند  عوامل كه

 مساااائل. ب ذيرد راشاااد  مطرح تئوريك مبناي ااراو  در موجود يشاااد ارائاه  مبااني 

 آشااانايي  ميزان يري باورپذ و واااداقت ييرناد  دربرا پژودش اين در كنناد  يقتصاااد

 ذيرشپ براي ييداعنوان محرکبه كه باشااديم مشااهور فرد اعتبار و بودن يداشااتندوساات

 مرحله دو رد بينند  روي بر يرپذيري. تأثب ردازد نقش ايفاي به توانديددند  مارائه نظرا 

 دريافت از پس، 0و پيا  دريافت حين در، 0 از:عبارتند  مرحله دو اين كه پذيرديم وااور 

 امر اين اددشاا شااود تربيت دو  مرحله در ينند ب روي بر اثربخشااي اار. بينند  جانب از پيا 

 كارساااز اعتياد زا پيشاليري  در مشاهور  افراد از اسااتفاد  با تبليغا  اثربخشاي  كه بود خواديم

 امر اين كه ايرديم خود به تشريفاتي يجلو  تنها اثربخشاي  واور   اين غير در اسات.  بود 

 ذيرشپ به نيازي شااد  مرتف  آنان برايمساائله  اين كهيدنلام افراد كه اساات آن از ناشااي

 دريك كه است موضوع اين يدمؤ پژودش اين از خرجتمس نتايج .ندارند شاد   ارائه موضاوع 

 جااانااب از مشاااهور فرد جااذابيات  پاذيرش  بااا مربتي يرابطاه  كننااد  يقتصااااد ابعااد  از

 القاء نوند شاا در را پيا  پذيرش در اثربخشااي ايجاد موجبا  و داشااته پيا  كننداانيافتدر

 شود:يشنهاددايي به شرح ذيل ارائه ميپنمايد. در پايان يم

 جذابيت اردد زيادي يرتأث مشاااهور افراد با تبليغا  يبر اثربخشااا كه ييدامؤلفه از ييي .0

 دنليفر يداارزش كه مختلفي كشااورداي بين در متغير اين اثر اما باشااديم مشااهور حامي

 در رد دساااتند جذابيت باعث كه متغيردايي بهتر اسااات اسااات. دارند  متفاو  تلفمخ
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 شوديم پيشنهاد. شاوند  انتخا  جنسايت    نژاددا  سان  و دافردنگ تنوع به توجه با كشاوري 

 دد، انمخاطب نظر از كه ييدامشااخصااه  اعتياد از پيشااليري تبليغا  اثربخشااي مورد در

 و تبليغ طراحي دنلا  در ساا س كرد  شااناسااايي  را شااوديم مشااهور فرد جذابيت باعث

 . باشيم داشته بيشتري توجهدا مشخصه آن به مشهور فرد انتخا 

 آاادي خاطبم به تا باشااد آموزش بر متمركز بايد اعتياد  تبليغا  از پيشااليري مورد در .0

 يجهنت شااود. در مربت ذدنيت ايجاد باعث تا ايرد انجا  مسااتمر وااور  به امر اين و داد 

 واااور  مشااهور به  افراد شااود از مي برازار امر اين براي كه دايينمايشاالا   در توانيم

 داد  وزشآم يدكننداانبازد به مشااهور افراد اينفرد منحصااربه ينيآفرنقش و با حضااوري

 . شود

 مورد مرد  از ياعمد  بخش ميان در كه دسااتند ابزاري واق  در مشااهور داييتشااخصاا .3

 در دارند. مرد  بين در زيادي اعتبار مشااهور و افراد  باشااانديم عمومي يو آااد شااناخت 

 و اعتماد وردم داييتشااخصاا  توسااط ياداز اعت پيشااليري مورد در تبليغاتي داييا پ نتيجه

 معتبر مرج  يكعنوان به را پيا  كه شااوديم شاود و باعث مي انليز  يجادتوجه اجلب داراي

 .بنشاند مخاطب ذدن در

 ذدن در ذدنيت يك ايجاد و اعتياد از پيشااليري تبليغا  براي مشااهور افراد انتخا  در .4

 و زنداي ساابك مشااابهت حيث از بايد تبليغا  يسااخنلو نمود. دقت بساايار بايد مخاطب

 ين امرا باشااند. داشااته دد، مخاطبان با نزدييي و قرابت محلي داييشااهر و قوميتي حيث

 را افزايش اعتياد از پيشاااليري مورد در داآموزش و داا ياا  پ بااورپاذيري   و اعتمااد  ميزان

 . دددمي

 شااامل تواننديدا م. رسااانهانديرند ا و پيا  مركز بين ارتباطي يداپل و وسااايلدا رسااانه .5

 .شااند با...  و ديداري  شاانيداري  نوشااتاري  اليترونيك  مطبوعا   تلويزيون   يدارسااانه

 ضاارا م از را خود مخاطبين توانديم كشااوري در توانمند بازويعنوان دا بهرسااانه بنابراين

 ابيتجذ داراي مرد  نظر از كه مشهوري افراد يلهوسا به اقدا  اين انانچه و ساازد  آاا  اعتياد

 را نلرش يرتغي و بلذارد يرتأث افراد ذدن دربانفوذتر  بسااايار توانديم ايرد دساااتند  انجا 

 .نمايد ايجاد
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 يجادا براي بايد اعتياد و مواد ساااوءمصااار،  به مربوط اطلاعا  پيچيداي به توجه با .6

 در افيك جذابيت  اطلاعا  بر علاو  كه شاود  اساتفاد   مشااهوري افراد از تبليغا  ياثربخشا 

 و كوتا  يداجمله و مفهومي تبليغاتي طرح يلهوسااابه بتوانند تا باشاااند  داشاااته مورد اين

 .برسانند مختلف يداارو  به را كليدي نيا  پرمفهو 

رفتار  به يشاتر ب شاود يم دساتند پيشانهاد   تبليغا  در شاركت  دنبا  به كه مشاهوري  افراد به  .7

دا آن شااخصاايت مورد در آنان يرفتاردا اساااس بر مرد  بدانند ددند. ادميت جامعه درخود 

 مرد  بين در اعتبارشاااان ميزان تعيين باعث كهداسااات آن رفتار اين كنند  ويم قضاااو  

 .شودمي

 منابع
اساااتفاد  از  ريتاأث  يبررسااا ،.0386گكورش ي زارع   و ژيمن زاد ينيبحر  ديا مجپور  ليا اسااامااع 

 قا يفصلنامه تحق .غيكننداان نسبت به تبلبر نلرش مصر، غا يمشهور در تبل يدادكنند ييتأ
 .0-00،  04گ6  وينن يابيبازار

بازرااني  دايآاهي اثربخشي ارزشيابي،. 0384گ فرشته مويد  منصوري و اكبر  علي سيد افجه 
 .0-04،  47گ00  مديريت مطالعا  مجله مسين. بانيي خدما  به مربوط

 ساالامت فصاالنامه. اجتماعي امنيت بر دااردانروان و مخدر مواد تأثير ،.0384عليرضاا گ  جزيني 
 .8-41 ،7گ0  اعتياد و اجتماعي

 .84-85  037  عمومي روابط مادنامه تبليغا . در مؤثر عامل زمان ،.0380گ ابوالقاسم حييميان 
 نشر تهران:  PLS افزارنر  با ساختاري معادلا  سازيمد ،. 0380گ آرش رضازاد   و علي  داوري 

 .دانشلادي جهاد
 .بازرااني نشر و ااپ شركت تهران: بازار  مديريت و بازاريابي،. 0378گ بهرا  رنجبريان 
 كنند . ترجمه: سينامصر، ذدن و تجاري تبليغا  تجاري  تبليغا  شناسيروان .ماكس ساترلند 

 .مبلغان انتشارا  ،. تهران:0387قربانلو گ
 جرائم از اجتماعي پيشليري در مرد  مشاركت جايلا  ،.0384سميه گ اوغرزاد   فريبا  و شايلان 
 .68-86  ،5گ0  اعتياد و اجتماعي سلامت فصلنامه. مخدر مواد

-58،  80گ03  معرفتآن.  ودرمان پيشليري دايرا  و اعتياد به ارايش ،. علل0384گوفا  داوود 
47. 

 بانيي تبليغا  اثربخشي ،.0385گ مائد  ولاشاني  اميني و مجيد  شفيعي  علي  محمد وانايعي  

 .085-058  05  بازرااني مديريت دايكاوش فصلنامه .مشتري درجذ 
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 در مؤثر دايمؤلفه بندياولويت و ارزيابي،. 0383گ علي اما   زاد حسين محمدعلي  و عبدالوند 
 مديريت مجله .كنند مصر، ديداا  از تبليغاتي دايبرنامه در مشهور دايشخصيت پذيرش

 .08-41،  03گ8  بازاريابي
 ياثربخش و مشهور افراد جذابيت ير،. تأث0385گ امين حقيقت  كهياري امين  و عارفي  داود  فيض 

 .085-018  ،06گ8 بازرااني  مديريت يدا. كاوشتبليغا 
 تهران: ،.0385فروزند  گ بهمن . ترجمه:بازاريابي اوااو  .اري آرمسااترانگ  فيليپ و كاتلر 

 .انتشارا  آتروپا 
 رسانه نقش ،.0383آزاد  گ رضاخاني  زدرا  و اوفهاني  شبنم  ميربيلي  اله  حبيب فريد  مسعودي
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