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  چکیده

اهمیـت هـر    و میزان تأثیرلزوم توسعه آن، در این مطالعه  با عنایت به فواید توسعه صنعت گردشگري ملی و
مختلـف بررسـی    هايدیدگاه اساس بربر توسعه صنعت گردشگري و اثرات متقابل آنها  مؤثریک از عوامل 

) استفاده گردیـد. نتـایج حاصـل از    1390-1393استان کشور طی دوره ( 31هاي . در این بررسی از دادهشد
 عرضـه متغیرهاي نرمال شده نشان داد کـه عوامـل طـرف     اساس برهاي تابلویی و ادهدر قالب د برآورد الگو

 هـاي جاذبـه عمومی) نسبت به عوامل طـرف تقاضـا (   هايزیرساختاز مراکز اقامتی و  هااستانبرخورداري (
را در تصـمیمات نهـایی    تـري مهـم مقصـد)، نقـش    هـاي اسـتان طبیعی، فرهنگی و هنري و امکانات درمانی 

بـین آنهـا    بلندمـدت بر گردشگري و روابط  مؤثرد. در ادامه با بررسی اثرات متقابل بین عوامل دارنر گردشگ
از سـوي تعـداد    بلندمـدت ، رابطـه علـی   خطاتصحیح  هايمدلرویکرد هم انباشتگی جوهانسون و  اساس بر

قـرار   تأییـد  گردشگري و تعـداد گردشـگر مـورد    هايجاذبه سويبهعمومی  هايزیرساختمراکز اقامتی و 
بر گردشگري، ایجاد امکانات عمومی و تشویق بخش خصوصی  مؤثردر بین عوامل  دادمیگرفت که نشان 

گردشـگري و توسـعه    هـاي جاذبـه مراکز اقامتی از سوي مسئولین استانی نقش راهبردي در رونق  تأسیسبه 
  دارد.  هااستانصنعت گردشگري 
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 دمهمق

اصلی  ارکان از یکی درصد تولید ناخالص جهان10با کسب بی  از  گردشگری امروزه صنعت

 کننزد. گردشزگری   می صنعت پیشرو یاد عنوان به آن از ریزانبرنامه از بسیاری و است جهان اقتصاد
جوامزع محسزو     درآمزد  متوازن توزیع در مهمی درآمد کشورها، عاملعلاوه بر افزای  اشتغال و 

 گردشزگری، اسزتانداردهای   منزاطق  در زنزدگی  اسزتانداردهای  بهبزود  بزر  آن عزلاوه  شده و توسعه

 چنزدوجهی  فعزالیتی  عنزوان  بزه  گردشگری درواقع .دهد بهبود می توجهی قابل طور بهرا نیز  فرهنگی

 است. مثبت گوناگون اثرات و کارکردها دارای

عوامل  شناساییبا عنایت به فواید زیاد توسعه صنعت گردشگری، مطالعات زیادی در خصوص 
اما اکثر مطالعات انجام شده، گردشگران خزارجی را مزورد    ؛بر توسعه آن صورت گرفته است مؤثر

و  انزد  پرداختزه مزوردی   ورتصز  بزه توجه قرار داده و یا به گردشگری منطقه خاص در داخل کشور 
کشزور   هزای  استانبر صنعت گردشگری برای مناطق و  مؤثراندکی در خصوص عوامل  های بررسی

ریززی   انجزام برنامزه   منظزور  بزه صورت گرفته است. این در لالی است کزه وجزود چنزین مطالعزاتی     

وم مزیزت  ماه اساس بر چراکه ؛ای برای توسعه گردشگری مناطق داخل کشور ضروری است منطقه
Porterرقابتی که 

توانند در صحنه رقابت جهانی موفزق باشزند کزه     د، صنایعی میکر( مطرح 1990) 

های آن صنایع، ابتدا با ایجاد رقابت در داخل کشور، توانایی و کزارایی خزود را ارتقزاه دهنزد.      بنگاه
اساسزی در  موضوع رقابت مناطق مختل  در داخل کشور برای جذ  گردشگر از اهمیزت   رو ازاین

 توسعه صنعت گردشگری برخوردار است.  

مختلز  در خصزوص جزذ      هزای  اسزتان  پذیری رقابتبر  مؤثرموارد فوق لزوم بررسی عوامل 
های انجام شده در این خصوص دلالزت بزر آن دارنزد     دهد. بررسی قرار می تأکیدگردشگر را مورد 

و جمعیتزی مقصزد گردشزگری و    گردشگری، تسهیلات رفاهی، موقعیزت جغرافیزایی    های جاذبهکه 
 بر جذ  گردشگر هستند.   مؤثرگردشگر از عوامل مهم  های ویژگیهمچنین 

 هزای  زیرسزاخت برخورداری مناطق مختلز  از   درواقعدر این میان تسهیلات رفاهی مناسب که 
، در توسزعه صزنعت   باشزد  مزی ، سزطح بهداشزت و امکانزات اقزامتی اسزتان      ونقزل  لملعمومی چون 
نامناسب بودن تسهیلات رفاهی در مقصد  که طوری بههمیت خاصی برخوردار بوده، گردشگری از ا

تواند گردشگر را از اقدام به مسزافرت علیزر م وجزود جاذبزه در مقصزد، منصزر         گردشگری، می
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 درواقزع و نق  عوامل طر  عرضه که  تأثیرنماید. این در لالی است که مطالعات اندکی در مورد 
ئززه شززده از سززوی مقصززد گردشززگری دلالززت دارنززد، انجززام شززده اسززت   بززه تسززهیلات رفززاهی ارا

(SHahabadi & Sayyah,2013:25). 
بزر سزهم و جایگزاه     تأکیزد با عنایت به مراتب فوق، این مطالعه به دنبال تعیین عوامل راهبردی با 

کزدام عوامزل بزر     اولاًاسزت کزه    سزؤالات و درصدد پاسخ به ایزن   باشد میآنها در گردشگری ملی 

 تزأثیر  ثانیزاً  اسزت   مزؤثر در جذ  گردشگر و توسعه صنعت گردشگری ملی  ها استان پذیری ابترق
، بهداشت بر جذ  گردشزگر در مقایسزه بزا سزایر     ونقل لملاز قبیل مراکز اقامتی،  هایی زیرساخت

با بررسی اثرات متقابزل بزین عوامزل و دقزت نظزر در روابزط        درنهایتعوامل به چه میزانی است  و 
توسزعه گردشزگری ملزی کزدام      هزای  اولویزت است که  سؤالبه دنبال پاسخ به این  بلندمدتعلی و 
 است  

برای انجام این مطالعه در بخ  بعدی، ادبیات موضوع که شامل پیشزینه تحقیزق و مبزانی نظزری     
 هزای  دادهگیرد. در ادامه با معرفی الگوی کمی و بزرآورد آن در قالزب    است، مورد بررسی قرار می

جوهانسزون،   بلندمزدت و آزمزون   خطزا تصزحیح جززه    های مدلو همچنین استااده از رویکرد پانلی 
بزر جزذ     مزؤثر استانی در مقایسه با اثرگذاری سایر عوامزل   های زیرساختجایگاه مراکز اقامتی و 

 .شود میارائه  هابندی و پیشنهاد جمع درنهایتگیرد و  گردشگر مورد بررسی قرار می
 

 ادبیات موضوع

 نظري  مباني

 اقامزت،  مقصزد،  بزه  مسزافرت  سزار،  ریززی  برنامزه  نظیزر  ها فعالیت از ای مجموعه به گردشگری

 & Mill) افتزد  مزی  اتازاق  گردشزگر  یزک  مسزافرت  جریان که در شود می اطلاق  یره و بازگشت

Morrison,1992:29.) 

 کزه  ایزن  و خصیصه این تبع به .است سیستم یک دیگر، چندبعدی موضوع هر مانند گردشگری

 یکدیگر، ترکیب با که دارد اجزایی و عناصر نیز ، گردشگریشود می تشکیل اجزایی از سیستم هر

 آن کلیزت  سیسزتم و  اجزای شناخت به سیستم هر درست درک .آورند می وجود به را کلیت یک

 (.Shamai & Mosivand, 2012:25) است نیازمند
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مختلازی در خصزوص اجززا و     هزای  بنزدی  تقسزیم در جهت شناخت بیشتر صزنعت گردشزگری،   
بزر   مزؤثر دو رویکرد در بررسی عوامل  ها بندی تقسیمهمین  اساس برعوامل آن صورت گرفته است 

، رویکرد تقاضا محور بوده و برگرفته از این فزر  اسزت کزه    اول رویکردگردشگری وجود دارد. 
 Hu) سزازد  ا برآورده میافراد بوده و نیاز آنها ر بخ  رضایتمقصد برانگیزنده باورها و الساسات 

& Ritchie,1993      از سویی رویکرد عرضه محور در گردشزگری بزر خزدماتی تمرکزز دارد کزه .)

 (. Nasrolahi et al.,2015) .اند شده آماده و طرالی مقصد برای بازدیدکنندگان یک
شززود و  بززه هززردو رویکززرد عرضززه محززور و تقاضززا محززور توجززه مززی هززا بررسززیدر بسززیاری از 

بر گردشگری مورد بررسی قزرار گیزرد.    مؤثرکامل از عوامل  ای مجموعه شود میسعی  ترتیب این به
 شزامل را  گردشزگری  عناصزر Ahadnejad Reveshty & Salehi   (2012)در ایزن خصزوص  

شزود کزه گردشزگر بزه خزاطر آنهزا        مربوط به مواردی می ها جاذبهدانند.  می ثانویه عناصر و ها جاذبه

 بر در را و تسهیلات خدمات از دسته آن گردشگری ثانویه عناصرکند و  میبرای گردشگری اقدام 
در صورت نامناسب بودن آنهزا بزه میززان کاایزت،      و کند می فراهم را گردشگران رفاه که گیرد می

 .شود میگردشگر از اقدام به مسافرت علیر م وجود جاذبه در مقصد، منصر  
داننزد کزه    را امکاناتی مزی  ها زیرساخترفاهی و یا ( تسهیلات et al. Yusup)2016در این میان

و بهداشزت   ونقزل  لمزل بزه   تزوان  مزی که از آن جمله شود  میمندی عموم مردم فراهم  برای رضایت
معرفزی شزده، ابعزاد     )Vanhove)2005اشاره نمود. در این خصوص نظزام گردشزگری کزه توسزط    

از  کزه  کنزد  مزی  چارچوبی تعری  وانعن به را گردشگری نظام Vanhoveکند.  بیشتری را بازگو می

 و سزار  هزای  واسزطه ) اتصزالی  عناصزر  ،گردشگران( انگیزه) گردشگری تقاضایعناصر  بینتعامل 
( تشکیل شزده اسزت.   ها زیرساخت و تسهیلات ،خدمات) مقصد گردشگری در هعرض و (بازاریابی

نزد کزه عبارتنزد از:    ک بر گردشگری را به پنا گروه تقسیم مزی  مؤثرعوامل  )Ipatov)2012همچنین
های گردشگری هستند، عوامل اقتصادی و اجتماعی، نیازهای اساسزی   عوامل طبیعی که همان جاذبه

 و بهداشت. ها ساختصنعت توریسم، زیر 

SHahabadi & Sayyah (2013) ،عوامزل سزمت    سه گروه از عوامل یعنی عوامل سمت تقاضزا
تقاضزا و عرضزه بزه     سزمت  . عوامزل دانند می مؤثرعرضه و عوامل ارتباطی را در توسعه گردشگری 

 کزه  دارنزد و مقصد گردشگری دلالت  مبدأترتیب به متغیرهای اقتصادی، اجتماعی و طبیعی منطقه 

 از دسزته  آن بزه  نیزز  ارتبزاطی  اسزت و عوامزل   تأثیرگزذار  گردشزگران  هزای  انگیززه  و ترجیحات بر



  16ای شماره  منطقه توسعهو اقتصاد  پژوهشهای  128

 نماید. می مرتبط همدیگر هرا ب و مقصد گردشگری مبدأمنطقه  دو که شود می اطلاق متغیرهایی

and Witt Wittازجملزه  نظزران  صزالب  از در خصوص عوامل عرضزه برخزی  
Lim و) 1995( 

 

 توسعه سطح و گردشگری های زیرساخت دارند می بیان رگرسیونی های مدل از با استااده )1997(

خزی دیگزر   هسزتند و بر  ورود گردشزگر بزه آن کشزور    تعیزین کننزده   عوامزل  ترین مهم از مقصد در
Gearing ازجمله

 هزا  زیرسزاخت  توسزعه  سزطح  دارنزد  می بیان گردشگران از نظرسنجی با )1974( 

 ونقزل  لمل ارتباطات و درمانی، و بهداشتی خدمات ایمنی، برق، خدمات آ ، ،ها جاده از متشکل

 است.   ای منطقه هر به گردشگران ورود در عوامل تعیین کننده عنوان به عمومی

Ghasemi et al. )2014(  بندی دستهتسهیلات و امکانات مورد نیاز گردشگران را در سه سطح 
 لزال  درعزین ، ولزی  اند تاکیکرابطه مستقیم با یکدیگر دارند و از هم  یر قابل  هرکدامکنند که  می

از: تسهیلات و  اند عبارتدر جذ  گردشگر به پردازشی جداگانه نیاز دارند. این سه سطح  هرکدام

 متی، تسهیلات و امکانات خدماتی و تسهیلات و امکانات تجاری.امکانات اقا

معتقدنزد کزه خزدمات اسزکان در صزنعت گردشزگری از        نظزران  صزالب در این میان برخزی از  

صنعت گردشگری است و میززان تسزهیلات و تشزکیلات مراکزز      های مؤلاهترین و پویاترین  پیچیده
 Soleimani) مسزافران و پویزایی ایزن بزازار اسزت.     مختلز    هزای  سزلیقه اقامتی، بازتابی از نیازها و 

moghadam & Eslami, 2011:106) 
Low)1996( وی بیزان  دانزد  مزی  والدهای اقزامتی را  توریسم صنعت عناصر ترین مهم یکی از .

 که است پارامتری ترین مهم و ترین عمده توریستی مقاصد، های جاذبه از بعد مراکز این که کند می
 به آنها نزدیکی و درجه ،کیایت ،اقامتی مراکز . تعدادکند می معطو  خود به ار ها توریستتوجه 

 رفتزاری  تغییزر الگزوی   توانزد  مزی اسزت،   گردشزگر  سزار  نهایی هد  که نظر مورد و مقصد محل

معیارهزای مختلز     اسزاس  بزر در ایزن خصزوص مراکزز اقزامتی      .باشزد  داشزته  همراه به را گردشگر
به نوع اتاق، تسهیلات و همچنین کیایزت و کمیزت خزدماتی کزه در      بندی طبقهشوند.  بندی می طبقه

بزر   بنزدی  طبقزه به  توان می ها هتلرایا در مورد  های بندی طبقهشود، بستگی دارد. از  آنجا عرضه می
اشاره کرد که به ترتیزب   E تا Aاساس ستاره از یک تا پنا و یا بر اساس لرو  الابای انگلیسی از 

نمایانگر اقداماتی است که در بازار  بندی درجه طورکلی بهدرجه است.  ترین یینپامعر  بالاترین تا 

 .(Kazemi,2007:77)گیرد تا موجب جذ  مسافر و مهمان شود.  صورت می
نیز از عوامزل مهزم در رونزق گردشزگری محسزو        ونقل لملعلاوه بر مراکز اقامتی تسهیلات 
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Gearingه اسزت  شد تأکیددر مطالعات مختل  به آن  که ؛شوند می
 وجزود  اسزت  معتقزد  )1974( 

 تقاضزای  مناسزب، نقز  مهمزی بزر     خدمات ارائه و هوایی و ریلی ،ای جاده مناسب های زیرساخت

 ای( شبکه جاده و ها فرودگاه )بنادر، ونقل لمل های زیرساخت گسترش دارند. بنابراین گردشگری

  .است گردشگری گسترش برای ها دولت اقدامات ترین مهم از یکی
 شده است، تأکیدگردشگری که در مطالعات مختل  به آن  بر میزان مهم مؤثر عوامل دیگراز 

 آلوده محیط از ها انسان است است. طبیعی پذیر گردشگرمنطقه  درمانی خدمات و بهداشت سطح

 )Xiang and Fesenmaier)2008هستند.  گریزان محیطی زیست های آلودگی و ها بیماری انواع به
 هزایی  بیماری وجود و بهداشت پایین سطح به آفریقا در گردشگری نیافتگی توسعه علل سیبرر در

 انزواع  از منزدی  بهزره  بزرای  گردشزگران  از بسزیاری  دیگزر  سوی اند. از کرده اشاره مالاریا همچون

کنند. براین اساس توسعه سلامت و بهداشت در منطقه  می سار به اقدام پزشکی و بهداشتی خدمات

 ذیر اهمیت بالایی در تصمیم گردشگران خواهد داشت.گردشگر پ
بززر گردشززگری دلالززت بززر آن دارد کززه    مززؤثربررسززی بیشززتر در خصززوص عوامززل عرضززه   

مناسزب و   ونقزل  لمزل مثل مراکز اقامتی و سطح کیای آنها، برخورداری از سیسزتم   هایی زیرساخت
رضزه در جزذ  گردشزگر    بالا بودن سطح بهداشت منطقه گردشگر پذیر از عوامل اساسی طزر  ع 

دهد که عوامل طر  عرضزه بزر    . همچنین بررسی نظری در این خصوص نشان میشود میمحسو  
امزا ایزن    ؛بوده و نق  مهمی در صنعت گردشزگری دارنزد   مؤثرالگوی رفتاری و تصمیم گردشگر 

ر منطقزه  های ه ای داشته باشند که جاذبه عمده تأثیرتوانند برجذ  گردشگر  زمانی می ها ساختزیر 

هزای   انجزام شزده در خصزوص جاذبزه     هزای  بررسیشناسایی و مورد توجه قرار گرفته باشد.  خوبی به
 تزرین  رایزا و  تزرین  مهزم نماینزد. از   مزی  بندی تقسیمرا در انواع مختل  آن  ها جاذبهگردشگری نیز، 

شزگری  بنزدی سزازمان جهزانی گرد    بزه تقسزیم   تزوان  می ها جاذبهانجام شده در خصوص  بندی تقسیم
 هزای  جاذبزه ، ساخت انسان های جاذبههای گردشگری را در سه بخ   اشاره نمود. این سازمان جاذبه

 بنزدی  تقسزیم . از مطالعات داخلی نیز که بزه  نماید می بندی طبقهفرهنگی تاریخی  های جاذبهطبیعی و 

 هزا  آنره نمود. اشا) Molaei Hashjin & Ebrahimi )2015توان به مطالعه اند، می ها پرداخته جاذبه
 بنزدی  طبقزه طبیعی، تاریخی، فرهنگزی، ورزشزی و اقتصزادی     های جاذبهگردشگری را به  های جاذبه

 .نمایند می
دو رویکزرد عرضزه و تقاضزا     اسزاس  بزر بزر گردشزگری    مؤثربررسی بیشتر در خصوص عوامل 
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و لازمه یک  باشند میدر هر دو رویکرد مکمل هم  تأکیدمحور دلالت بر آن دارد که عوامل مورد 
در برخزی از مطالعزات بزرای     رو ازایزن . باشزد  مزی بررسی جامع، توجه به متغیرهایی از هزر دو گزروه   

بزه   تزوان  مزی  ارتبزاط  درایزن که  شود میبر گردشگری از هر دو رویکرد استااده  مؤثربررسی عوامل 
 اشاره نمود.  Gunn)1994� ( Nasrolahi et al; (2015)مطالعه 
 

 پيشينه تحقيق 

یکزی از موضزوعات مهزم     عنزوان  بزه بزر آن   مؤثربا عنایت به فواید گردشگری، شناسایی عوامل 
ها را به خود اختصاص داده است. در این قسمت به برخی از موارد مهزم   مطالعاتی، بخشی از بررسی

 شود. که ارتباط نزدیکی با موضوع مطالعه لاضر دارند، اشاره می

Yusup et al. )2016 (بر گردشگری در جزیزره لانکزاوی مزالزی، ایزن      مؤثروامل با بررسی ع
از عوامزل اقتصزادی، جزذابیت     اسزت  عبزارت کنند که به ترتیزب   عوامل را به چهار گروه تقسیم می

فصزلی. در ادامزه آنهزا بزا مطالعزات میزدانی نشزان         هزای  پدیزده و  هزا  سزاخت زیر  منطقه گردشگری،
ناخزالص   تولیزد  نظیزر چنزین عوامزل اقتصزادی    موجزود در مزالزی و هم   هزای  زیرساختدهند که  می

 مهمی بر جذ  گردشگر در مالزی دارد.  تأثیر، مبدأداخلی کشورهای 

and Khoshkam 
 

Jaafar )2014(  با مطالعه رابطه بین مدت اقامت و امکانات رفاهی در کشور
روز بزوده   اند که رضایت گردشگرانی که مدت اقامزت آنهزا کمتزر از ده    مالزی به این نتیجه رسیده

است بی  از رضایت گردشگرانی است که مدت اقامت آنها بی  از ده روز بزوده اسزت و بزر ایزن     
 کنند.   اساس نکاتی را برای دولت در جهت ایجاد امکانات رفاهی توصیه می

Aslan et al.
( بزا  1995-2004دوره ) طزی  ترکیزه  گردشگری تقاضای تابع برآورد به )2009( 

 هزای  شزبکه  و میزبزان  کشزور  در ظرفیت اقامت ،ونقل لمل شبکه زیرساخت ندمان بر عواملی تأکید

 بزه  دولتزی  گزذاری  سزرمایه  نسبت و ترکیه اقامتی در متغیرهای ظرفیت از پرداختند و نوین ارتباطی

 و ارتباطات در مدل کمی خزود  بیمارستان ،آهن راه فرودگاه، زمینه جاده، داخلی در تولید ناخالص

موجزب   عمزومی  هزای  زیرسزاخت و  هزا  هتزل  داد که ظرفیت نشان مطالعه آنها تایان نمودند. استااده

  .شود می گردشگری افزای  تقاضای

Khadaroo & Seetanah
 عنزوان  بزه  را ونقل لمل های زیرساخت نق  جاذبه، مدل با )2008( 

 کزه  دریافتنزد  هزا  آن. کردنزد  بررسزی  المللزی  بزین  توریسزم  توسزعه  در عناصزر گردشزگری   از یکی
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 .اسزت  مقصزد  نزوالی  در توریستی های جریان تعیین در گزینه ترین مهم ونقل لمل های یرساختز
 میزان و گردشگر رضایت در مهمی نق  ها جاذبه به دسترسی که نحوه گرفتند نتیجه آنها همچنین

   .دارد وی هزینه صر 
Kercher & Lau

 را  کنز  هنز   شزهر  در گردشزگران  رفتاری الگوهای ای مقاله در )2008( 
 شزهر  در گردشزگران  روزانه های مسافرت کل از درصد 21 که و دریافتند قرار داده ارزیابیمورد 

 در را هزا  هتزل  ایشزان،  اسزاس  ایزن  بر. است آنها اقامت هتل محل متر 500 محدوده در کن  هن 

 دانستند. مؤثر بسیار گردشگری بازار

Nazari et al. )2017( از مدل استااده ایران را با المللی نبی گردشگران جذ  بر مؤثر عوامل 

 بزه  ایزران  بزه  ورودی گردشزگران  تعزداد  پزژوه   این جاذبه مورد بررسی قرار دادند. متغیر وابسته

 جمعیزت،  جغرافیزایی،  فاصله مستقل متغیرهای و (2009-2013) های سال در کشور 53 از تاکیک

 هزا،  هتزل  تخزت  تعزداد  ،2010 لسزا  واقعزی  قیمزت  لسب بر نرخ ارز سرانه، داخلی ناخالص تولید

 داخلی اطلاعاتی مراکز از آنها های داده که باشند می کشور شاخص برند و جهانی ثبت های جاذبه

 هزای  جاذبزه متغیرها به جزه متغیر  تمامی که آنها نشان داد بررسی است. شده استخراج المللی بین و

 بعزدازآن برنزد و   شاخص میت نیز متغیر. به لحاظ اهباشند می دار معنی آماری لحاظ از جهانی ثبت

 ی فاصزله  متغیزر  منای عامل تنها و گردشگری دارند تقاضای بر را تأثیر بیشترین ها هتل تخت تعداد
 .باشد می جغرافیایی

SHahabadi & Sayyah)2013(  اقتصزادی بزر گردشزگری در     هزای  زیرسزاخت  تأثیربا بررسی

رویکزرد پانزل دیتزا دریافتنزد کزه توسزعه سزلامت،         ساسزا  بر یافته توسعهو  توسعه درلالکشورهای 
بزوده، امزا بزر جزذ  گردشزگر       مؤثر یافته توسعهبهداشت و آموزش در جذ  گردشگر کشورهای 

 نداشته است. تأثیر توسعه درلالکشورهای 
Varesi et al. )1201 (در یگردشگر های زیرساخت وضعیت بر تحلیلی» عنوان با ای مقاله در 
 مناسب های هتل و سکونتی های مکان نبود را گردشگری خدمات مشکلات از ییک« شهر اصاهان

 تزرین  مهم همچنین .دانستند مختل  درآمدهای با جامعه اقشار تمام برای و سال های فصلتمام  در

 شزهر  این در تجاری و تاریخی تاریحی، مراکز به اصاهان شهر های هتل مناسب را دسترسی مزیت

 هتلداری صنعت برای خوبی فرصت شهر، این در تاریخی های جاذبه وجود هک و معتقدند دانند می

 .آید می شمار به
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Soleimani moghadam & Eslami )2011(    هزای  زیرسزاخت نقز   » عنزوان در تحقیقزی بزا 
و تکمیزل   ای کتابخانزه اطلاعات، آمار  آوری جمع، با «گردشگری شهر رشت های فعالیتاقامتی در 

که کاه  تعداد مراکز اقامتی در شهر رشزت از سزال    رسد میبه این نتیجه  پرسشنامه از گردشگران
 موجب کاه  در تعداد گردشگران این شهر شده است.1389تا  1380

Taheri demneh et al. )2011 در موجزود  های چال  بررسی» عنوانمیدانی با  ای مطالعه( در 

 بزین  بزه بررسزی تناسزب    «قزامتی ا مراکزز  محزدودیت  بزا  در ارتبزاط  شزیراز  شهر گردشگری صنعت

 از بسزیاری  در مسزافر،  انبزوه  ر زم  علزی  کزه  دادنزد  نشان و پرداخته اقامتی مراکز تعداد و گردشگر

-مدل عملکرد اساس برنتایا آنها   کنند می فعالیت استاندارد ظرفیت زیر اقامتی مراکز سال های ماه

 از لزاکی  گردشزگران،  جلزب  در نآ تزأثیر  و اقزامتی  مراکزز  کیایزت  زمینه در نظرسنجیاهمیت و 

 .مراکز اقامتی است کیایت های مؤلاهعملکرد  و اهمیت بین معنادار شکا  وجود
 

 ها دادهتحقيق: معرفي الگو و تحليل  شناسي روش

کشزور، مزدل    هزای  اسزتان بر جذ  گردشزگر در   مؤثرتعیین عوامل  منظور بهدر این مطالعه ابتدا 
سهم عوامزل مختلز  در    ترتیب این بهو  شود میعات تجربی معرفی مبانی نظری و مطال اساس برپایه 

شزود. در ادامزه بزا اسزتااده از آزمزون هزم انباشزتگی جوهانسزون          جذ  گردشگر استانی تعیزین مزی  
بزر   مزؤثر و جهت علیت عوامل  بلندمدت، روابط خطاجزه تصحیح  های مدل( و 1990)1جوسیلیوس

موقعیزت و جایگزاه شزاخص برخزورداری      ترتیزب  ایزن  بهجذ  گردشگر مورد بررسی قرار گرفته و 

بررسزی   منظزور  بزه متغیرهای متعددی  ازآنجاکه. شود میمناطق مختل  در بین سایر عوامل مشخص 
لزذا در بررسزی روابزط     شود میاستانی در مدل پایه بکار گرفته  های جاذبهعمومی و  های زیرساخت

استخراج یک عامزل   منظور به 2اصلی های مؤلاه و جهت علیت بین این متغیرها، از رویکرد بلندمدت
 .شود میاستااده  ها جاذبهو یک عامل برای  ها ساختبرای زیر 
 

 

________________________________________________________________ 

1- Johansen-Juselius 

2- Principal Component 
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 معرفي الگو

بزر تعزداد گردشزگر بزه      مزؤثر با عنایت به مبانی نظری و مطالعات تجربی در این قسمت عوامزل  

 درواقزع هسزتند کزه    ها تاناسشود. گروه اول در ارتباط با عوامل طر  عرضه  چهار گروه تقسیم می
و همچنین سطح بهداشزت و   ونقل لمل های زیرساختاز قبیل مراکز اقامتی،  هایی زیرساختشامل 

 هزای  جاذبزه هزای آموزشزی، پزشزکی و     . گروه دوم در ارتباط با توانمنزدی باشند میاعتبارات دولتی 
معیزت و فاصزله   ج ازجملزه منطقزه گردشزگری    هزای  ویژگزی طبیعی و فرهنگی است. گروه سوم بزه  

درآمزد وی   ازجملزه فزردی گردشزگر    هزای  ویژگزی جغرافیایی دلالت دارد و گزروه چهزارم شزامل    
 شود.   زیر معرفی می صورت به. بر این اساس الگوهای مورد بررسی در این مطالعه باشد می

    (1)  
 

بززه بززه ترتیززب   ,HO,TU,EDU,NCU,CR,BE,TWA,ST NI,HS,DS DI, PU,آن درکززه 
تعداد شب اقامت مسافرین(، تعداد کل مراکز اقزامتی، تعزداد    اساس برمتغیرهای میزان گردشگری )

بزر لسزب    هزا  راه، بزرگزراه و سزایر   آزادراهاصزلی شزامل    های راههای چهار و پنا ستاره، طول  هتل
نی ، اعتبزارات عمرانزی اسزتا   ها استانکیلومتر، شاخص بهداشت بر لسب تعداد تخت مراکز درمانی 

، تعزداد مراکزز فرهنگزی،     یربزومی دانشجویان  تعداد دولت بر لسب میلیارد ریال و به قیمت ثابت،
و  جمعیزت  بزه قیمزت ثابزت،    ها استانسرانه سایر  درآمد طبیعی، تعداد پزشک متخصص، های جاذبه

  عرضه اشاره دارد که پنا متغیر اول به عوامل طر ها استانمجموع فاصله جغرافیایی استان از سایر 

کزه نزاظر    باشند می ها استان های توانمندیو  ها جاذبهاختصاص داشته، چهار متغیر بعدی در ارتباط با 
. درآمزد  انزد  شزده سزازمان گردشزگری معرفزی     بندی طبقه اساس بربر رویکرد تقاضا محور بوده که 

گردشگر اشزاره   ویژگی به وشاخصی برای درآمد گردشگران هر استان بوده  عنوان به ها استانسایر 
مقصد گردشگری است.  های ویژگیدو متغیر جمعیت و فاصله جغرافیایی ناظر بر  درنهایتداشته و 

 و زمان اشاره دارد. ها استانبه ترتیب به   tو  iخطی بوده، صورت به  fتابع
معیار شب اقامت بوده و از نتزایا آمزارگیری گردشزگران ملزی کزه       اساس برمیزان گردشگری 

، هزا  هتزل ز آمار صورت گرفته، لاصل شده است. همچنین در خصوص مراکزز اقزامتی،   توسط مرک

و تعداد تخت مراکز درمزانی و تعزداد مراکزز فرهنگزی و امکانزات درمزانی        ها آزادراهو  ها راهطول 
از اطلاعات سالنامه آمزاری اسزتااده شزده اسزت. بزرای سزنج         ها استان)تعداد پزشک متخصص( 
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تغیر تعداد تخت و تعداد پزشک متخصص استااده شزده اسزت کزه تعزداد     شاخص بهداشت از دو م
تخت بیشتر بر بهداشت عمومی دلالت دارد و در تصمیم همزه گردشزگران بزرای مسزافرت اهمیزت      

عمزومی و عوامزل طزر  عرضزه      های زیرساختدارد. به عبارتی این متغیر جزو متغیرهای مربوط به 
خصص در ارتباط با گردشگرانی است که برای درمان بیماری اما تعداد پزشک مت باشد؛ می ها استان

 .شود میمحسو   ها استانیا جاذبه  ها توانمندیکنند و از متغیرهای مرتبط با  مسافرت می

استااده از آمار تعداد مراکز اقامتی به جای اطلاعات تعداد اتاق و تخت این مراکز، به این دلیزل  
ز اقامتی، رقابت در جذ  گردشگر بین این مراکز بیشتر شزده و  بوده است که با افزای  تعداد مراک

همچنین بهای اقامت در این مراکز نیز کاه  خواهد یافت و این امر خود منجر به افززای  کیایزت   
گردد. البتزه عزلاوه بزر تعزداد مراکزز اقزامتی در ایزن         این مراکز و جذ  بیشتر گردشگر در آنها می

 بزر ن میزان کیایت این مراکزز و ایزن نکتزه کزه کیایزت مراکزز اقزامتی        در نظر گرفت منظور بهمطالعه 

مراکزز   کزل  تعزداد ستاره به  5و  4 های هتل تعدادشود، از متغیر نسبت  درجه آنها مشخص می اساس
کاه  همبستگی متغیرهزای مسزتقل و افززای      منظور بهاقامتی نیز در مدل استااده گردید. همچنین 

چهار و پنا ستاره در نظر گرفتزه   های هتلتعداد مراکز اقامتی( بدون ) مستقلاعتبار نتایا، متغیر اول 
چهزار و پزنا سزتاره بزه کزل مراکزز اقزامتی         هزای  هتزل شده است تا با متغیر مستقل دوم که بر نسبت 

 دلالت دارد، همبستگی کمتری داشته باشد. 

ستااده شزده اسزت. ایزن متغیزر     ا  DSاز متغیر دامی ها استانطبیعی  های جاذبهنشان دادن  منظور به
میززان  اسزاس   بر ترتیب این بهو  باشد میصار  ها استانشمالی کشور یک و برای بقیه  های استانبرای 

شمالی به خزاطر طبیعزت خزاص     های استانکه  اند شدهبه دو گروه تقسیم  ها استان ،طبیعی های جاذبه
 .اند فتهگردر گروه دوم قرار  ها استانخود در گروه اول و سایر 

و ارتقزاه شزاخص بهداشزت ا لزب در قالزب اعتبزارات عمرانزی اسزتانی          ها راهالداث  ازآنجاکه
و  ونقزل  لمزل  هزای  زیرسزاخت پذیرد. لذا لضور متغیر اعتبارات دولتی در مدل در کنار  صورت می
پزردازد کزه اطلاعزات     دولتی بر جذ  گردشگری می های زیرساختسایر  تأثیربه  درواقعبهداشت 

 .نیستا در دسترس آنه
 

  بلندمدتبررسي روابط علي و 

 ˚پس از برآورد مدل فوق، بررسی روابط بلندمدت بر مبنزای روش هزم انباشزتگی جوهانسزون     
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 نمزایی  راسزت جوسیلیوس خواهد بود. در این رویکرد تعیین بردار هم انباشزتگی از طریزق لزداکثر    
 شود. یر شروع میز صورت به( VARگیرد و اساس کار از یک مدل ) صورت می

 (2                                               )  

بزر جزذ  گردشزگر و همچنزین میززان جزذ  گردشزگر         مؤثرعوامل  شامل  yکه در آن بردار
 شود. زیر تشکیل می صورت به 1مدل فوق، مدل تصحیح خطای برداری اساس بر. باشد می

 (3          )  

کننزده تعزداد روابزط     در معادله فوق، تعیزین  �در رویکرد جوهانسون جوسیلیوس، رتبه ماتریس 

بزرای تعیزین تعزداد     3و آزمون اثزر  2باشد. در این روش از دو آماره لداکثر مقدار ویژه بلندمدت می
ر، شود که در تحقیق لاضر به دلیل نتایا یکسان دو روش مذکو بردارهای هم انباشتگی استااده می

 به ارائه نتایا آزمون اثر اکتاا شده است.

تصزحیح   هزای  مدلتعداد روابط بلندمدت بین متغیرها، جهت علیت متغیر از طریق  تعیین ازپس  
 شود.   به شرح زیر مشخص می خطا

 (4                    )  
 (5                     )  

عمومی بوده و از گروه متغیرهای اعتبارات  های زیرساختبوط به عامل مر PCCدر روابط فوق،
بزا اسزتااده از روش تحلیزل عزاملی      هزا  آزادراهدولتی، تعداد تخت مراکز درمانی و طول بزرگزراه و  

لاصزل از رگرسزیون تعزداد مراکزز اقزامتی و عامزل        خطزا جملزه   ECTلاصل شده است همچنزین  

به معنی وجود رابطزه    ECTکل مدل و ضریب  داری یمعنآید.  می دست بهعمومی  های زیرساخت
در  کزه  درصزورتی  مثزال  عنوان بهبلندمدت و علیت از سوی متغیر مستقل به سمت متغیر وابسته است. 

باشززد، نشززان دهنززده یززک رابطززه بلندمززدت از سززوی عامززل   دار معنززی ( ضززریب 4رابطززه )
در  داری ضزریب   متی است. همچنین معنیعمومی به سمت تعداد مراکز اقا های زیرساخت
عمزومی   هزای  زیرسزاخت ( به معنی رابطه بلندمدت از سوی تعداد مراکز اقزامتی بزه عامزل    5معادله )

________________________________________________________________ 

1- Vector error Correction Model 

2- Maximum Eigen Value Test 

3- Trace Test 
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عمزومی   هزای  زیرسزاخت است. البته در روابط فوق فقط متغیر تااضل تعداد مراکزز اقزامتی و عامزل    
بررسی روابط علی بین متغیرهزا، لازم اسزت    منظور بهاما  ؛متغیرهای وابسته منظور شده است عنوان به

کزل   داری معنزی بر جذ  گردشگربه عنوان متغیر وابسزته منظزور شزده و     مؤثراز متغیرهای  هرکدام
 بررسی شود. ECTمدل و ضریب 

 

 اصلي هاي مؤلفهرويکرد 

 درغیرهزا  اصزلی در ایزن مطالعزه، کزاه  ابعزاد مت      هزای  مؤلاه رویکردهای کارگیری بههد  از 
 منظزور  بزه عوامزل طزر  تقاضزا(    ) هزا  جاذبزه عوامل طر  عرضزه( و  ) عمومی های زیرساخت لوزه

همبستگی بزین   اساس بر. در این روش هاست آن بلندمدتبررسی جهت علیت بین متغیرها و روابط 

 .شود میمتغیرها، عوامل اصلی به شرح زیر تعری  

 

 
 (6)  

اصلی است که از ترکیب خطزی سزه متغیزر در لزوزه      مؤلاهشامل سه  i PCC بردار ،6در رابطه 

   PCC1شود کزه واریزانس    ها طوری تعیین می a. در اولین معادله شود میعمومی لاصل  زیرساخت

هزا   bترکیب خطزی دیگزری از    با استااده از  PCC2به همین ترتیب .لداکثر شود   1=به شرط 
بوده و دارای واریانس و قدرت توضیح دهندگی کمتری نسزبت   PCC1ود بر که عم شود میلاصل 

که  شود میاصلی استااده  مؤلاهکاه  ابعاد متغیرها در این مطالعه از اولین  منظور به .است PCC1به 
 دهد بیشترین تغییرات سه متغیر مربوط به لوزه ساخت را توضیح می

 

  ها استانتحليل وضعيت گردشگري 

به لحاظ گردشگری، متوسط تعزداد گردشزگران جزذ  شزده      ها استانبررسی وضعیت  منظور به
 ( نشان شده است. 1) نمودار( در 1390-1393برای دوره ) ها استاندر 

گزیلان، خراسزان رضزوی، مازنزدران،      هزای  اسزتان ( 1) نمزودار بر اساس اطلاعات ارائه شزده در  
را بزه خزود    بررسزی ن گردشزگر در دوره مزورد   اصاهان، شیراز، تهران و خوزستان به ترتیب بیشزتری 

دهد کزه ایزن    فوق، نشان می های استاناند. بررسی امکانات و تسهیلات عمومی برای  اختصاص داده
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 . باشند میاز عوامل عرضه مناسبی نیز برخوردار  معمولاً، ها استان
 (1390-1393) دورهمتوسط تعداد گردشگر طي  :1نمودار 

 
 : مرکز آمار ايران، نتايج آمارگيري از گردشگران مليمأخذ
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به دلیزل برخزورداری از طبیعزت خزاص، اصزاهان و شزیراز بزه         مازندرانگیلان و  های استانالبته 
دلیل دارا بودن مراکز فرهنگی متعدد و همچنین استان خراسان رضوی به دلیل وجود مقزدس مرقزد   

سزمنان و   هزای  اسزتان ( 1) نموداروردار هستند. بر اساس های گردشگری نیز برخ امام هشتم از جاذبه
اند. ضریب تغییزرات   مورد بررسی برخوردار بوده های سالخراسان شمالی از کمترین گردشگر طی 

بر  مؤثردرصد بوده، که به نابرابر بودن متغیرهای  85کشور  های استانمتوسط تعداد گردشگران بین 

 .کشور دلالت دارد های استانتعداد گردشگران در بین 

 

 نتايج وتحليل تجزيهبرآورد الگو و 

( اسزتااده  1390-1393) های سالاستان کشور برای  31 های داده(، از 1برآورد الگوی ) منظور به

شده است. قبل از برآورد هر مدلی لازم است مانایی متغیرها و هم انباشتگی مدل مورد آزمون قزرار  
دوره مزورد بررسزی در ایزن     ازجملزه نایی بزرای دوره زمزانی کوتزاه    اما با عنایت به مبالث ما ؛گیرد

. همچنززین (Baltagi, 2005:238-248)1( نیززازی بززه آزمززون مانززایی نیسززت.1390-1393مطالعززه )
پانلی، لازم است وجزود اثزرات ثابزت و یزا تصزادفی مزورد        های دادهبرآورد مدل در قالب  منظور به

لیمر، هاسمن و همچنزین آزمزون بزروش پاکزان       Fدو آزمون آزمون قرار گیرد که برای این مهم از

( 1) جزدول نشان داده شده است. نتایا آزمون در  ها آزمون( نتایا 1) جدولاستااده شده است. در 
 بر وجود اثرات تصادفی در مقاطع دلالت دارد.

در  (1) مزدل اثزرات ثابزت و تصزادفی، نتزایا لاصزل از بزرآورد        هزای  آزمزون با عنایت به نتایا 
کزه در جزدول مزذکور نشزان داده شزده اسزت، پارامترهزای         طزور  همان( ارائه شده است. 2جدول )

R
2
,D.W, F, prob-F  دار بزوده و   دهنزد کزه مزدل بزه لحزاظ آمزاری معنزی        مربوط به مدل نشان می

درصزد از تغییزرات متغیزر     87دهد کزه   درصد نشان می 87برازش شده است. ضریب تعیین  خوبی به

________________________________________________________________ 

 Tسری زمانی است، اما زمانی که  یها از داده تر یپانل بسیار قو یها ریشه والد مبتنی بر داده یها در مطالعات اقتصاد سنجی، آزمون -1

نیاز دارند دوره زمانی به قدری بلند  IPSو  LLC یها کوچک است. این آزمونها دارای قدرت پایینی خواهند بود. در این خصوص آزمون

→0یعنی  T→∞هباشد ک
T
N  باشد. یعنیN  باید به اندازه کافی نسبت بهT ( کوچک باشدBaltagi 2005 p243 لوین، لین و چو .)

شود  ااده(است 250و  25بین  T( و )250و  10بین   Nبا اندازه متوسط ) یها که آزمون ریشه والد پانل آنها برای پانل کنند یپیشنهاد م

(Baltagi 2005 p241.) 
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 مستقل توضیح داده شده است.  متغیرهایوسط وابسته ت
 

 ليمر، هاسمن و بروش پاکان f هاي آزمون :1 جدول

 و بروش پاکان هاسمن لیمر،  fآزمون 
 خطامقادیر آزمون و درصد 

 ی مقاطعبرا

 خطامقادیر آزمون و درصد 

 ی اثرات زمانیبرا

F 6/3 23/0 

Prob F 00/0 87/0 

Chi2 (hausman) 00/0 - 

Prob Chi2 (hausman) 1 - 

Chi2 (Breusch-P.) 
 

21 07/0 

Prob Chi2 (Breusch-P.) 00/0 92/0 

 اسبات تحقیق حاضرح: ممأخذ

 

داری متغیرها لاکی از آن است که عوامل طر  عرضه یعنی تعداد مراکز اقزامتی،   بررسی معنی
اکزز درمزانی و همچنزین    ایجاد شده، تعداد تخت مر های راهچهار و پنا ستاره، طول  های هتلنسبت 

دار بزر جزذ  گردشزگر در     مثبزت و معنزی   تزأثیر با یزک وقازه،    ها استاناعتبارات عمرانی دولت در 
نشان دهنزده بزالا    معمولاًهای با درجه بالا در یک منطقه  داشته است. وجود تعداد زیاد هتل ها استان

دار نسزبت   مثبزت و معنزی   یرتزأث بودن سطح کیایت مراکز اقامتی در آن منطقزه اسزت. بزراین اسزاس     

ستاره به کل مراکز اقزامتی بزر جزذ  گردشزگر لزاکی از آن اسزت کزه در تصزمیم          5و4 های هتل
مثبزت شزاخص    تزأثیر نمایزد. همچنزین    گردشگران، کیایت خدمات اقامتی نق  مهمی را ایازاه مزی  

 موجزب جزذ    هزا  اسزتان که بزالا بزودن سزطح بهداشزت      دهد میبهداشت بر جذ  گردشگر نشان 
 هزای  راهخزاص شزده اسزت. وجزود      طزور  بهعام و یا افزای  گردشگری سلامت  طور بهگردشگران 
نیز موجب دسترسی آسان گردشگران به استان گردشگر پذیر  ها بزرگراهو  ها آزادراه ازجملهاصلی 

بیشزتری را جزذ     گردشزگر  توانسزتند اصزلی   هزای  راهبرخوردار از  های استانشده و به همین دلیل 
 د. نماین

عوامزل طزر  تقاضزا و متغیرهزای مربزوط بزه       (، 2) اساس نتایا ارائه شده در جدول برهمچنین 
 طور هماندارند.  ها استانبر جذ  گردشگر در  دار معنیمثبت و  تأثیرنیز  ها استانجاذبه و توانمندی 

درمزانی   طبیعی، فرهنگی، امکانات آموزشزی و  های جاذبه( قابل مشاهده است 2) جدولکه از نتایا 
شزمالی   هزای  اسزتان مربزوط بزه    DSدارند. متغیر دامزی  ها استانمثبت بر جذ  گردشگران ملی  تأثیر
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زیزادی را طزی دوره    گردشزگران که این مناطق به خاطر طبیعت خزاص خزود،    دهد میبوده و نشان 
که با تعزداد پزشزکان متخصزص هزر      ها استانهمچنین امکانات درمانی  .جذ  نمودندمورد بررسی 

. افززای   شزته اسزت  دا دار معنزی مثبزت و   تزأثیر استان مورد سنج  قرار گرفته، بر جذ  گردشزگر  
دلالزت دارد، موجزب    هزا  اسزتان بزر افززای  امکانزات آموزشزی      کزه  نیزتعداد دانشجویان هر منطقه 

 .شته استبرای سایر مناطق شده و افزای  گردشگر را به دنبال دا ها استان های جاذبهآشنایی بیشتر 

 
 نتايج حاصل از برآورد مدل :2 جدول

 Tآماره  ضرایب نماد() رهایمتغنام  
 اساس برضرایب برآورد شده  

 متغیرهای نرمال شده

C 584 3/1  41/0  

HO-ST 14 5/12  55/0  

ST/HO 9616 4/2  09/0  

TWA 11/0  7/6  07/0  

BE 06/0  1/5  08/0  

CR(-1) 12/0  9/5  17/0  

DS 5970 7/6  38/0  

NCU 11 3/3  05/0  

HS 8/0  6/2  11/0  

EDU 01/0  8/2  12/0  

DI/PU 27-  5/3-  09/-  

NI(-1) 8/1  2/2  015/0  

Cross-section random 

R
2

 87% 

F 64 

Prob-F 0/00 

 D.W 65/1 

 : محاسبات تحقیق حاضرمأخذ

 

و تعداد جمعیت  ازجمله ها استان های ویژگیعلاوه بر متغیرهای طر  عرضه و تقاضا، برخی از 

. تعزداد  بر جذ  گردشگر داشته اسزت  دار معنی نیز تأثیر ها استانفاصله جغرافیایی هر استان از سایر 
کنند، بزه ترتیزب    جمعیت و فاصله جغرافیایی در بسیاری از مطالعات که از الگوی جاذبه استااده می
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ین مطالعزه بزه دلیزل    گیرند. در ا عامل جذ  کننده و عامل دفع کننده مورد استااده قرار می عنوان به
( نتزایا دلالزت   2) مطابق جزدول  واستااده شد در الگو از نسبت متغیرهای مذکور  ،وجود هم خطی

 هزا  اسزتان با کاه  فاصله جغرافیایی و افززای  جمعیزت، تعزداد جزذ  گردشزگر       بر آن داشت که
 شین است.تئوری الگوهای جاذبه و نتایا مطالعات پی سازگار با یابد. این نتیجه میافزای  

( لاکی از آن است که درآمزد گردشزگر، در تصزمیم    2) جدولهمچنین نتایا برآورد شده در 

تعداد گردشگران افززای    ،افزای  درآمد گردشگران با وبوده  مؤثروی برای اقدام به گردشگری 
 . یابد می

  از متغیرهزای مربزوط بزه طزر     هرکزدام این است کزه سزهم    شود میکه در اینجا مطرح  سؤالی
در ایزن میزان    و تقاضا، ویژگی منطقه گردشگری و ویژگی گردشگر بزه چزه میززان اسزت      ،عرضه

امکانززات اقززامتی و تسززهیلات عمززومی، چنززد درصززد از تغییززرات   درواقززعسززهم عوامززل عرضززه و 

به عبارتی نق  و سهم عوامل عرضه که هزد  ایزن مطالعزه     دهند. میگردشگران استانی را توضیح 
برای بررسی این موضوع تمام متغیرهزا برلسزب     ت متغیر وابسته، چه میزان استاست از کل تغییرا

بزرآورد گردیزد. نتزایا     مجزدداً  میانگین و انحرا  معیار خود نرمال شده و الگو با متغیرهای نرمزال 
 ( ارائه شده است.  2) جدوللاصل از برآورد الگو با متغیرهای نرمال در ستون آخر 

متغیرهای نرمال به والد سنج  متغیرها وابسته نبوده و نشان دهنده  آمده برای دست بهضرایب 
از  هرکزدام تغییرات هر متغیر به میزان یک انحرا  معیزار بزر متغیزر وابسزته اسزت. لزذا نسزبت         تأثیر

ضرایب بر مجموع ضرایب همه متغیرها، نشان دهنده درصدی از تغییزرات متغیزر وابسزته اسزت کزه      

ضریب تعیین مزدل، کزل متغیرهزای     اساس بر. البته شود میتوضیح داده توسط متغیر مستقل مذکور 
که با در نظر گرفتن این موضوع، سهم  اند دادهتغییرات متغیر وابسته را توضیح  آردرصد  87مستقل 

 اساس بر( خواهد بود. 3) جدولبه شرح  ها استاناز عوامل در توضیح تغییرات گردشگری  هرکدام
ان عوامل طر  عرضه مراکز اقامتی، بهداشت عمزومی، اعتبزارات دولتزی بزه     در می (3) جدولنتایا 

 هزای  جاذبهرا بر تغییرات گردشگری داشتند و در میان عوامل مربوط به تقاضا،  تأثیرترتیب بیشترین 

 تزأثیر بزه ترتیزب از بیشزترین     هزا  اسزتان تعزداد مراکزز فرهنگزی     درنهایزت طبیعی، امکانات درمانی و 
  برخوردار بودند.
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 سهم متغيرها در توضيح تغييرات متغير وابسته :3 جدول

سهم عوامل عرضه و 

 عوامل تقاضا

سهم هر متغیر در توضیح تغییرات 

 متغیر وابسته

ضرایب نرمال 

 شده

نام 

 متغیرها

 نماد() 

 عوامل

54%  31/0  57/0  HO-ST 

طرف 

 عرضه

 05/0  096/0  ST/HO 

 03/0  057/0  TWA 

 08/0  14/0  BE 

 07/0  13/0  CR(-1) 

37%  21/0  38/0  DS 

طرف 

 تقاضا

 03/0  05/0  NCU 

 06/0  11/0  HS 

 07/0  12/0  EDU 

5%-  05/0-  09/-  DI/PU 
ویژگی 

 مقصد

1%  01/0  015/0  NI(-1) 
 یژگیو

 گردشگر

87%  87%   
 

 مجموع

 : محاسبات تحقیق حاضرمأخذ

 

 ، سهم متغیرهای طر  عرضه یعنزی درصد تغییرات توضیح داده شده 87( از 3) جدول اساس بر

طزر    متغیرهایدرصد و سهم  54، ها استانو امکانات عمومی از تغییرات گردشگری  ها زیرساخت

عوامل طر  عرضه بر گردشگری است. البته  تأثیرکه نشان از سهم بالای  باشد میدرصد  34تقاضا 
 های جاذبهعلیر م اینکه وجود  دهد میباشد. این نتایا نشان  درصد می 36به تنهایی  ها اقامتگاهسهم 

نمایزد، امزا عوامزل سزمت عرضزه در       خاص در هر منطقزه، گردشزگران را بزه مسزافرت تشزویق مزی      
 کنند.   را بازی می تری مهمگردشگر نق   تصمیمات نهایی

 

  بلندمدتبررسي روابط علي و 

غییرات گردشگری سهم عوامل عرضه در توضیح ت دهد میعلیر م اینکه نتایا قسمت قبل نشان 
در خصوص گردشگری ملزی و تعیزین    ریزی برنامهاما  ؛نسبت به سایر عوامل بیشتر است ها استانبین 

اولویت در این زمینه، مستلزم توجه به اثر متقابل بین عوامزل مزذکور و بزه عبزارتی بررسزی جایگزاه       
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ررسی ابتزدا ابعزاد متغیرهزای    انجام این ب منظور بهباشد.  بر گردشگری می مؤثرعوامل  بین درمتغیرها 
، سزسس اثزر متقابزل    یابزد  مزی طر  تقاضا و طر  عرضه با استااده از روش تحلیزل عزاملی کزاه     

تصزحیح   هزای  مزدل لاصل شده با استااده از روش هم انباشتگی جوهانسون جیسلیوس و  های عامل
 گیرد. جزه خطا مورد بررسی قرار می

رویکرد تحلیل عاملی برای متغیرهای طر  عرضه و  کارگیری به( نتایا لاصل از 4) جدولدر 

اول در هر دو گروه از متغیرهزا از   های عامل(، 4) جدولنتایا  اساس برتقاضا نشان داده شده است. 
نماینزده بزرای    عنزوان  بزه برخوردار بوده و لذا  ها عاملنسبت توضیح دهندگی بالاتری نسبت به سایر 

 pcc گیرد که بزه ترتیزب از نمادهزای    مطالعه مد نظر قرار می متغیرهای طر  عرضه و تقاضا در این

 شود. عوامل طر  عرضه و طر  تقاضا استااده می عنوان به pcjو
 

 طرف عرضه و تقاضا متغيرهايرويکرد تحليل عاملي براي  کارگيري به: نتايج حاصل از 4 جدول

 طرف تقاضا متغیرهایمربوط به  های عامل

 

 طرف عرضه رهایمتغیمربوط به  های عامل

 هندگیدتوضیح نسبت مقدار ارزش ویژه عامل هندگید توضیح نسبت مقدار ارزش ویژه عامل

 %54 69/2 اول %57 27/2 اول

 %19 94/0 دوم %25 995/0 دوم

 %17 75/0 سوم %13 5/0 سوم

 : محاسبات محققمأخذ

 

 از آن بزر  مزؤثر مزل  اودر ادامه برای بررسزی وجزود بلندمزدت بزین میززان جزذ  گردشزگر و ع       
 جزدول شود. نتایا آزمون هم انباشتگی جوهانسون در  هم انباشتگی جوهانسون استااده می رویکرد

 هرکزدام (، عامل عرضه و تعداد اقامتگاه 5) جدولنتایا ارائه شده در  اساس بر( ارائه شده است. 5)
بزا عامزل    بلندمزدت یک رابطه یک رابطه بلندمدت با تعداد گردشگر دارند. همچنین تعداد اقامتگاه 

نیز بین عامل عرضزه و تقاضزا وجزود     بلندمدتدرصد یک رابطه  5 داری معنیتقاضا دارد. در سطح 

 وجود دارد. بلندمدتاما بین عامل تقاضا و گردشگر دو رابطه  ؛دارد
 

 ويژه( مقدار بيشترين) جوسيليوس جوهانسون نتايج آزمون همگرايي :5 جدول

 فرضیه صفر فرضیه آلترناتیو میزان آماره %(5مقدار بحرانی ) %(10بحرانی ) مقدار درصد احتمال

 تعداد گردشگر  و  عامل طرف عرضه بین بلندمدتبررسی وجود روابط 

00/0  27 5/15  21 r=� r=� 
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16/0  4/13  84/3  2 r<=� r=� 

 تعداد گردشگر و  عامل طرف تقاضا بین بلندمدتبررسی وجود روابط 

02/0  4/13  5/15  8/18  r=� r=� 

01/0  7/2  84/3  7/6  r<=� r=� 

 تعداد گردشگر و تعداد اقامتگاه بین بلندمدتبررسی وجود روابط 

00/0  4/13  5/15  65 r=� r=� 

80/0  7/2  84/3  06/0  r<=� r=� 

 عامل طرف عرضه و عامل طرف تقاضا بین بلندمدتبررسی وجود روابط 

02/0  4/13  5/15  6/17  r=� r=� 

08/0  7/2  84/3  3 r<=� r=� 

 عامل طرف عرضه  و تعداد اقامتگاه بین بلندمدتبررسی وجود روابط 

03/0  4/13  5/15  17 r=� r=� 

22/0  7/2  84/3  5/1  r<=� r=� 

 عامل طرف تقاضا  و تعداد اقامتگاه بین بلندمدتبررسی وجود روابط 

00/0  4/13  5/15  30 r=� r=� 

16/0  7/2  84/3  95/1  r<=� r=� 

 : محاسبات تحقیقمأخذ

 
اما قادر به تعیین روابزط علزی نیسزت.     ،کند نتایا آزمون جوهانسون رابطه بین متغیرها را بیان می

که نتزایا آن   شود میاستااده  خطاکه بیان شد از مدل تصحیح  طور همانتعیین روابط علی  منظور به
تعزداد   بلندمزدت اقامتگزاه علزت    ( تعزداد 6) جزدول نتزایا   اسزاس  بر( ارائه شده است. 6) جدولدر 

تعزداد   بلندمزدت گردشگر، عوامل طر  عرضه و طر  تقاضا است. همچنین عامزل عرضزه علزت    
گزذار   تزأثیر گردشگر و عامل تقاضا است. در این میان عامل تقاضا و تعداد گردشزگر بزر روی هزم    

 بوده و اثر تعاملی نسبت به هم دارند.

بزر گردشزگری و    مزؤثر بین متغیرهزای   بلندمدتلی و در خصوص روابط ع فوقنتایا اساس  بر
صالبان مراکز اقزامتی،   شود که چنین استنباط می( 2( در جدول )1) الگوینتایا عنایت به همچنین 

هزا، امکانزات اقزامتی را     اقامتگزاه  تأسیسوجود استعدادهای بالقوه در هر منطقه را تشخیص داده و با 
لذت بردن گردشگر از مسافرت، مراکز مهم و دیزدنی   منظور هبو  نمایند میبرای گردشگران فراهم 

هزا در مقصزد    آمدن تقاضزا بزرای جاذبزه    وجود به. این امر موجب کنند میرا برای گردشگران تبلیغ 
گیرنزد، کزه خزود منجزر بزه جزذ         گردشگری رونق می های جاذبه ترتیب این بهگردشگری شده و 
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 تأسزیس . شزود  میمشاهده  ها جاذبهه بین گردشگری و شود به همین دلیل رابطه دوسوی گردشگر می
هززای گردشززگری، بززه دلیززل فززراهم آوردن آسززای  اقززامتی  مراکززز اقززامتی عززلاوه بززر رونززق جاذبززه

گردشگران، گردشگران را به مسافرت تشویق نموده و از این طریق هم موجبزات جزذ  گردشزگر    
مقامات محلی و کشوری با ایجزاد   شود میمراکز اقامتی موجب  تأسیس. همچنین نماید میرا فراهم 

جزذ    هزای  زمینزه و بهداشزت و  یزره، بسزترها و     ونقزل  لمل های زیرساخت ازجملهامکانات اولیه 

، ها گاهو امکانات عمومی نیز همانند تعداد اقامت  ها ساختگردشگری را فراهم نمایند. تقویت زیر 
 .شود میگردشگری  های جاذبهرونق  مهم موجب جذ  گردشگر و ه

 
 خطاتصحيح  هاي مدلنتايج حاصل از تخمين  :6 جدول

 ی مستقل رهایمتغ
 متغیر وابسته

D(TU) D(pcc) D(TU) D(pcj) D(TU) D(ho) 

ECT(-1) 
- 17/0  0/00  - 003/0  - 001/0  - 48/0  001/-  

[- 7/3 ] [ 49/ ] [- 4/1 ] [- 3/3 ] [- 96/1 ] [ 25/0 ] 

D(TU(-1)) 
04/-0  00/0  35/-  001/0-  05/0  001/-  

[- 47/ ] [- 01/6 ] [ 7/2- ] 74/-  [ 76/0 ] [ 8/1- ] 

D(pcc(-1)) 
208901 42/0-  

   
 

[ 5/0 ] [ 1/6- ] 
   

 

D(pcj(-1))   
-223393 96/0-  

 
 

  
[- 5/0 ] [ 4/8- ] 

 
 

D(ho(-1))     
11208-  25/0  

    
[ 3/3- ] [ 8/2 ] 

C 
1036691 02/0  66553 16/0  946705 13 

[ 2/4 ] [ 5/ ] [ 32/ ] [ 9/2 ] [ 3/5 ] [ 7/2 ] 

 R
2
 11%  45%  16%  60%  31%  8%  

 Adj. R
2
 10%  43%  12%  58%  30%  6%  

 F-statistic 4/6  40 5/3  27 28 2/5  
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 خطاتصحيح  هاي مدلنتايج حاصل از تخمين  :6 جدولادامه 

 ی مستقل رهایمتغ
 متغیر وابسته

D(pcc) D(pcj) D(pcc) D(ho) D(pcj) D(ho) 

ECT(-1) 
06/0  14/-  - 1/0  12 - 07/0  3/5  

[ 1/2 ] [ 7/2- ] [- 9/2 ] [ 75/2 ] [- 2/2 ] [ 85/4 ] 

D(pcc(-1)) 
08/-0  27/-  5/-  1/6-  

 
 

[- 62/ ] [- 2/1 ] [ 6/7- ] 65/-  
 

 

D(pcj(-1)) 
17/-  8/1-  

  
97/-  6/10-  

[ 35/- ] [ 1/2- ] 
  

[ 6/8- ] [ 8/2- ] 

D(ho(-1))   
001/0  29/0  005/0  5/0  

  
[ 3/0- ] 64/3  [ 2/1 ] [ 2/3 ] 

C 
23/0  17/0  07/0-  6/10  16/0  6/5  

[ 5/1 ] [ 65/ ] [ 32/ ] [ 9/1 ] [3] [ 1/3 ] 

 R
2
 27%  45%  34%  10%  61%  42%  

 Adj. R
2
 18%  38%  33%  09%  58%  39%  

 F-statistic 1/3  8/6  3/26  6 28 13 

 : محاسبات تحقیقمأخذ

 

  ها پیشنهادو  گیری نتیجه

علاوه  که آنتوسعه  چندوجهیجهانی و فواید  سهم بالای صنعت گردشگری در تولید ناخالص
، آن شزود  مزی ، موجب بهبود در توزیع درآمد و رفاه جامعزه  ها بخ بر افزای  اشتغال و تولید سایر 

و  هزا  تزلاش صنعت پیشرو برای توسعه اقتصادی کشورها تبدیل کرده است. بر این اساس  عنوان بهرا 
بر رشزد و توسزعه صزنعت     مؤثربرای شناسایی عوامل ایران  ازجملههای متعددی در کشورها  بررسی

اما در اکثر این مطالعات گردشگران خارجی و عواملی چون نزرخ ارز   ؛مذکور صورت گرفته است
 صورت بهقرار گرفته است یا به گردشگری منطقه خاص در داخل کشور  تأکیدو درآمد ملی مورد 

بزر گردشزگری بزه تاکیزک      مزؤثر ل موردی توجه شده است و مطالعات اندکی در خصوص عوامز 

بر عوامل عرضه صورت گرفته است. این در لزالی اسزت کزه انجزام      تأکیدمناطق مختل  کشور با 
ای برای توسعه گردشگری کشزور ضزروری اسزت.     ریزی منطقه انجام برنامه منظور بهچنین مطالعاتی 

بزر برخزورداری    تأکیزد نی و با بر گردشگری با رویکرد بین استا مؤثردر این مطالعه عوامل  رو ازاین
 و امکانات اقامتی مورد بررسی قرار گرفت.  ها ساختاز زیر  ها استان
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انجام این مطالعه ادبیات موضوع و مطالعات تجربی مورد بررسی قرار گرفت و بزر ایزن    منظور به
بزر جزذ     مزؤثر تعیزین عوامزل    منظزور  بزه اساس الگویی مرکب از رویکرد طزر  عرضزه و تقاضزا    

استان کشزور و بزرای دوره    31شگران استانی معرفی شد. الگوی مذکور با استااده از اطلاعات گرد
پنلی و با رویکرد اثرات تصزادفی بزرآورد شزد. نتزایا لاصزل از       های داده( در قالب 1393-1390)

 هزای  هتزل تعزداد مراکزز اقزامتی، نسزبت     ) عرضهاز عوامل  ها استانبرآورد نشان داد که برخورداری 

ایجزاد شزده، تعزداد تخزت مراکزز درمزانی و        هزای  راهر و پنا ستاره به کل مراکز اقامتی، طزول  چها
طبیعززی، فرهنگززی و  هززای جاذبززه(، عوامززل طززر  تقاضززا )هززا اسززتاناعتبززارات عمرانززی دولززت در 

در بخ  خدمات درمانی(، درآمد گردشگر و همچنزین نسزبت جمعیزت بزه      ها استان های توانمندی
 دار دارند.  مثبت و معنی تأثیر ها استانبر جذ  گردشگر در فاصله جغرافیایی 
سززهم امکانززات اقززامتی و  درواقززعمشززخص نمززودن سززهم عوامززل عرضززه و  منظززور بززهدر ادامززه 

عمومی در توضیح تغییرات گردشزگران اسزتان، الگزوی معرفزی شزده بزا متغیرهزای         های زیرساخت
 مدلده برای متغیرهای نرمال و ضریب تعیین نرمال شده، برآورد شد و با عنایت به ضریب برآوردش

ایزن   اسزاس  بردرصد(، سهم هر یک از عوامل در تغییرات گردشگری استانی مشخص گردید.  87)
درصد تغییرات توضیح داده شده متغیر وابسته، سهم متغیرهای طر  عرضزه یعنزی    87محاسبات، از 

نشزان   کزه  درصد بوده، 50، بی  از ها استانو امکانات عمومی از تغییرات گردشگری  ها زیرساخت
مطالعزات   هزای  یافتزه عوامل طر  عرضه بر گردشگری است. این نتزایا کزه بزا     تأثیراز سهم بالای 

Witt & Witt)1995 (و Lim )1997 �(Gearing)1974�(Aslan et al. )2009 (و همچنززین 
Nazari et al)2017 (خزاص در هزر    هزای  اذبهجدهد علیر م اینکه وجود  سازگاری دارد، نشان می

تعزداد مراکزز    خصزوص  بزه کند اما عوامل سمت عرضه  منطقه، گردشگران را به مسافرت تشویق می

 کنند. را بازی می تری مهماقامتی در تصمیمات نهایی گردشگر نق  
بزر   مزؤثر ، اثزر متقابزل بزین عوامزل     ای منطقزه  ریززی  برنامزه در  هزا  اولویتتعیین  منظور بهدر ادامه 
رویکزرد هزم انباشزتگی     اسزاس  بزر علزی بزین آنهزا     روابزط  و بلندمزدت و وجود روابزط  گردشگری 

مورد بررسی قرار گرفزت. نتزایا لزاکی از آن بزود کزه رابطزه        خطاتصحیح  های مدلجوهانسون و 
گردشزگری و   هزای  جاذبزه  سزوی  بهاز سوی تعداد مراکز اقامتی و سایر عوامل عرضه  بلندمدتعلی 

 اسزاس  بزر کشور وجود دارد. همچنین  های استانوره مورد بررسی در تعداد جذ  گردشگر برای د
مقامزات محلزی و کشزوری بزا ایجزاد       شزود  مزی مراکز اقامتی موجزب   بلندمدت،بررسی روابط علی 
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جزذ    هزای  زمینزه و بهداشزت و  یزره، بسزترها و     ونقزل  لمل های زیرساخت ازجملهامکانات اولیه 
راکز اقزامتی در میزان عوامزل عرضزه از عوامزل راهبزردی       گردشگری را فراهم نمایند براین اساس م

 هزای  یافتهاین نتایا  سازگار با  شود. میکشور محسو   های استانبر جذ  گردشگر در  تأثیرگذار
کزه بزا    باشزد  می) 2011(Soleimani moghadam & Eslami و) Varesi et al. )2011مطالعات 

گردشگری  های چال  ترین مهممراکز اقامتی از  گیرند بر گردشگری نتیجه می مؤثربررسی عوامل 

 )Nazari et al)2017اصاهان و رشت است. در ایزن خصزوص مطالعزه     های شهرستانبه ترتیب در 
بزر جزذ  گردشزگران     مزؤثر عامزل   تزرین  مهمکه بعد از شاخص برند سازی، هتل  دهد مینیز نشان 

 المللی در ایران است. بین
زیادی که توسعه صنعت گردشزگری بزرای هزر منطقزه دارد، لززوم       نتایا فوق با عنایت به فواید

در این زمینه ایازاه نمایزد، را نمایزان     تواند میگردشگری و نقشی که دولت  های زیرساختتوجه به 

از سزوی بخز  خصوصزی صزورت      معمولاً که نیز. شایان ذکر است الداث مراکز اقامتی سازد می
موجزب جزذ  گردشزگر شزده و نقز  مهمزی را در توسزعه        نتایا این مطالعزه   اساس برگیرد و  می

کزه دولزت    هایی مشوقدولتی و  های سیاست تأثیرتواند تحت  ، مینماید میصنعت گردشگری ایااه 
 نماید، افزای  یابد. در این زمینه برقرار می

 منظزور  بزه از امکانزات عمزومی    هزا  اسزتان این مطالعه لزوم توجه به برخورداری متزوازن   های یافته
 کزه  درصزورتی . به عبارتی دهد میقرار  تأکیدایجاد رقابت بین استانی برای جذ  گردشگر را مورد 

 هزای  استانکاه  یابد، توانمندی  ها استانعمومی بین  های زیرساختنابرابری در توزیع امکانات و 

شزگر  را در جزذ  گرد  هزا  استانمحروم نیز در جذ  گردشگر افزای  یافته و همین امر رقابت بین 
محروم از امکانات عمومی موجزب شزناخت بیشزتر     های استانبرخورداری  درواقع. نماید میتقویت 

دهزد کزه    مزذکور را ارتقزاه مزی    هزای  اسزتان  پزذیری  رقابزت گردشزگری در آنهزا شزده و     های جاذبه
گردد. این در لالی است کزه توسزعه صزنعت گردشزگری      منجر به تقویت گردشگری می درنهایت

جزویی   من کمک به اقتصاد مناطق مختل ، نیزل بزه رشزد متزوازن در کشزور و صزرفه      بین استانی ض

تواند موجب ارتقاه سطح شناخت و تبادل فرهنگی بین قومیت مختلز  در ایزران شزده و     ارزی، می
 همبستگی ملی را تقویت نماید. 

 
 



 149 ها در توسعۀ گردشگری ملیّ پذیری استان تحلیل و شناسایی عوامل راهبردی مؤثر بر رقابت

References 

Ahadnejad Reveshty,M., & Salehi,H. (2012). The Assessment of spatial 
patterns of tourism infrastructure, and determination of the economic- political 
processes and physical development of the cities in forming the tourism (Case 
Study: Zanjan), biannual journal of Social Studied in Tourism, 1(1),91-105(in 
Persian) 

Aslan, A., Kula, F., & Kaplan, M. (2009).International tourism demand for 
Turkey: A dynamic panel data approach, A Research Journal of International 

Studies, 9: 64-75. 
Baltagi,B. H. (2005). Econometric Analysis of Panel Data, New York, John 

Wiley 
hasemi,F., Ziyari, K., & Sadeghi, M. (2014). Qualitative and Spatial Analysis of 

Accommodation Centers in Shiraz city for Tourism Development (by emphasis on 
hotels), Geography and Territorial Spatial Arrangement (Iranian Journal), 4(11),1-
13(in Persian) 

Gearing, C. (1974). Abolishing a measure of touristic attractiveness, Journal of 
Travel Research, 12(4): 1˚ 8. 

Gunn, C.A. (1994). Tourism planning: Basics, concepts, cases. Washington 
DC:Taylor& Francis. 

Hu, Y., & Ritchie, J.R. (1993). Measuring destination attractiveness:a 

contextual approach., Journal of Travel Research, 32(2) :25-34. 

Ipatov, V. (2012). Factors affecting the development of the tourism industry, 
http://world-tourak.blogspot.my/2012/10/factors-affectingdevelopment of.html 

Jaafar,M., & Khoshkam, M. (2014). Length of Stay and Tourism Facility 
Assessment: The Viewpoint of Malaysian Tourists at Langkawi, Article available 
at http://www.shs-conferences.org  

Kercher, B., & Lau,G. (2008). Movement patterns of tourists within a 
destination, Tourism Geographies, 10(3): 355˚ 374. 

Kazemi,M. (2007). Tourism management, Samt, Tehran(in Persian) 
Khadaroo, J., & Seetanah, B. (2008). The role of transport infrastructure in 

international tourism development, Tourism Management, 29(5):831˚ 840. 
Lim, C. (1997). An Econometric classification and review of international 

tourism demand models, Tourism Economics, 3(1): 69-81. 
Law C.M.(1996) .Urban tourism attraction visitors to large cities,Man sell. 

Publishing Limited, London. 

Mill,R.C., & Morrison, A.M. (1992). The Tourism System: an Introductory 
Text, 2nd ed, Prentice Hall, New Jersey.  

Molaei Hashjin, N.A. & Ebrahimi,H. (2015). Identifing The Strenths 
Attractions of Amlash Township for Attracting Foreign Domestic 
Tourists,Quarterly Journal of Regional Planning,4(16),95-108 

Nasrolahi, Z.; Jahanbazi; N., & Naseri, T. (2015). Province Classification in 
Terms of Tourist Attractions, Tourism management Studies, 9(28), 17-37(in 
Persian) 

https://journalitor.um.ac.ir/index.php/tss/article/view/49741
https://journalitor.um.ac.ir/index.php/tss/article/view/49741
https://journalitor.um.ac.ir/index.php/tss/article/view/49741
https://journalitor.um.ac.ir/index.php/tss/article/view/49741
http://world-tourak/
http://www.shs-conferences.org/


  16ای شماره  منطقه توسعهو اقتصاد  پژوهشهای  150

Nazari; M., Esfidani; M.R., & Tabatabaee, S.M. (2017). A Gravity Model 
Analysis on Determinants of Tourism Flow to Iran, Journal of Economic Research, 
52(1),215-243(in Persian) 

Soleimani moghadam;M., & Eslami, G. (2011). The role of residential 
infrastructures in tourism activities of Rasht, Journal of Studies of Human 
Settlements Planning,6(17),105-115(in Persian) 

SHahabadi; A., & Sayyah, A. (2013). An Investigation on the Effects of 
Economic Infrastructure on Tourism:Panel Data Approach, Tourism  Planning & 
Development,2(7),25-43(in Persian) 

Shamai,A., & Mosivand,J. (2012). Classification of cities of Isfahan province in 
view point of tourism infrastructure by using TOPSIS and AHP models, Urban 
Regional Studies & Research,3(10),23-40(in Persian) 

Taheri demneh;M., Farmani,S., & Mostowfi mamaliki,R. (2011). Investigating 
current challenges in Shiraz tourism industry in relation to limited residential 
centers, Urban Regional Studies & Research,2(8),117-132(in Persian) 

Varesi; H.R., Tghvaei; M., & Shahivandi,A. (2011). An Analysis of Status of 
Tourism Infrastructures in Isfahan (With Emphasis Putting on Hotels),Geography 
and Environmental Planning,22(4),91-112(in Persian) 

Vanhove, N. (2005). The Economics of Tourism Destinations, U.k. Elsevier 
Publishing. 

Witt, S.F. & Witt, C.A. (1995). Forecasting tourism demand: A review of 
empirical research, International Journal of Forecasting, 11(3):447- 475. 

Xiang, Z. & Fesenmaier, D.R. (2008). Identifying the online tourism domain: 
Implications for search engine development for tourism, http:// www. 
springerlink.com /q4543kq172w34477.   

Yusup,M.F., Kanyan,A., Kasuma,J., Kamaruddin,H.,& Adlin,J. (2016). 

Determinants of factors and the growth of tourism industry in Langkawi Island, 
Journal of Scientific Research and Development, 3 (2): 13-20 

 


