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  گرایی محیط زیستتا  گرایی مادياز 

  )محیطی دانشجویان ایرانی رفتارهاي زیستبر  محلی گر هویت فرهنگی (نقش تعدیل
  1 عباسعلی رستگار

  ٢ فاطمه ملکی

  چکیده
رفتارهاي گرایی و گرایش به  مادي ۀرابط برگر هویت فرهنگی محلی  اثر تعدیلبه ارزیابی ، ۀ حاضرمقال هدف:

دانشگاه در مناطق مختلف  هفتگیري از دانشجویان  این پژوهش مبتنی بر نمونه روش:است. محیطی پرداخته  زیست
مثبت و  ۀرابط ها: یافتهبررسی شده است.  Smart PLS 2.0افزار  مدل ساختاري با استفاده از نرم. استکشور 

اما میزان تأثیرگذاري آن قابل تأمل  ،مشاهده شده است محیطی رفتارهاي زیستمعناداري بین ماتریالیسم و گرایش به 
و توزیع دارد که در تمرکز بر تولید  را ملزم می مدیرانگر هویت فرهنگی محلی،  نقش تعدیل گیري: نتیجه است.

  اي بر هویت فرهنگی محلی افراد داشته باشند. محصولات سازگار با محیط زیست توجه ویژه
  

  .هویت فرهنگی محلی ،محصولات سبز ،ماتریالیسم محیطی، رفتارهاي زیستواژگان کلیدي: 
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   مقدمهالف) 
از تغییرات اکوسیستمی و محیط زیست و محیط پیرامون ما همواره در حال تغییر است. برخی تغییرات ناشی 

محیطی و فرسایش محیط زیست، نتایج رفتارهاي مصرفی افرادند.  هاي زیست برخی دیگر از جمله آلودگی
تواند مانع پیشروي برخی از این مشکلات  بنابر این، آگاهی افراد از نتایج الگوهاي مصرف می

محیطی باعث شده است بحثهاي  هاي زیست ها و نگرانی محیطی شود. در چند سال اخیر آگاهی زیست
محیطی شامل  محیطی بیش از پیش مورد توجه قرار گیرد. برخی رفتارهاي زیست مربوط به رفتارهاي زیست

هاي قابل جذب در  بندي مصرف محصولات سبز(محصولاتی سازگار با محیط زیست)، استفاده از بسته
ها، پرداخت هزینۀ بیشتر  ت، تفکیک زبالههاي غیر قابل بازگش جویی در مصرف انرژي محیط زیست، صرفه

  شود. ها در جهت حمایت از محیط زیست می براي محصولات سبز و شرکت در انجمنها و نشست

ایجاد تغییر در  ،ناهنجار است 1گرایی محیطی ناشی از مصرف مشکلات زیستاز آنجا که برخی 
در جهت کاهش این مشکلات  مهمی تواند نقش زندگی و عادات مصرفی افراد می ةالگوهاي مصرف، شیو

بر افزایش  )2011 2و همکاران، هان ؛1391 ،(نخعی و خیريقانچه برخی محق . گر)1390 ،(حمدي، غفاري و افسردگانداشته باشد
 رفتارهاي سازگار با محیط زیستمحیطی به عنوان منبعی براي افزایش تمایلات افراد به  هاي زیست آگاهی

کنندگان تأثیر چندانی بر ترجیح محصولات  محیطی مصرف هاي زیست حال، نگرانی با این ؛اند تأکید کرده
در عمل تغییرات  ،محیطی با وجود تمایلات ظاهري به رفتارهاي زیست ؛ندارد. در واقع افراد و رفتارسبز 

عوامل  احتمالاًو شود  کنندگان به ویژه در کشورهاي در حال توسعه دیده نمی اساسی در رفتار مصرف
عوامل  تأثیر شاخصهاي مادي وبهتر است به  ،از این رو کننده تأثیرگذار است. دیگري بر رفتار نهایی مصرف

رفتار آنان در جهت حفاظت از  محیطی مانند فرهنگ، در بررسی میزان تمایل افراد به محصولات سبز و
به محصولات سبز  انمایل آنزندگی افراد در جهت افزایش میزان ت ةایجاد تغییر در شیو محیط، توجه شود.

مشکلات بنابر این، با توجه به تواند بدون توجه به هویت فرهنگی افراد جامعه انجام گیرد؛  نمی
ایجاد  تلاش در جهت ،و فعالیتهاي ناپایدار است الگوهاي نادرست مصرفناشی از  که اغلب محیطی زیست

مؤثر باشد. این امر، لزوم انجام این مشکلات  کاهش این درتواند  در الگوهاي مصرفی افراد می اتیتغییر
محیطی  زیرا عدم توجه به مشکلات زیست؛ شود پژوهش را به ویژه در نسل جوان کشورمان موجب می

تر شدن شرایط براي  تواند آسیبهاي غیر قابل جبرانی ایجاد کند که موجب سخت ناشی از مصرف می
  زندگی نسلهاي آینده شود.

                                                
1. Consumerism 
2. Han, Hsu, Lee & Sheu 
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جمعی  ظۀاي است که به تدریج در حاف ی ذاتی، جوهر و اساس تجربیات تازهفرهنگ به سبب پویای
 ای یفرهنگ یژگیو کیبر اساس  يمعناساز ندایعبارت است از فر تیهو« ،کاستلز انیبندد. به ب نقش می

(کاستلز، »شود اولویت داده می گرید ییکه بر منابع معنا یهاي فرهنگ اي از ویژگی مجموعه به هم پیوسته

نسبت به عناصر و  يهاي فرد از گرایشها، احساسات و وابستگی یبیکه ترک یجهان تیو. با توجه به ه)22:1380
هاي فرد نسبت به عناصر و  از گرایشها، احساسات و وابستگی یبیترک یمحل تیاست، هو یارزشهاي جهان
 یفتح ،ی(حبدهد می لیکفرد را تش تیاز هو یبخش ،شود و در کل در نظر گرفته می یو قوم یارزشهاي محل

 رفتار مصرفی افرادشاخصهاي مادي به ویژه قیمت، عامل مهمی براي  ،. از سوي دیگر)1389آذر و محمدبخش، 
به پرداخت  آناننسبت به هزینه و تمایل  افرادبنابر این، باید حساسیت  ؛)1391 ،(رعنایی و یاريشود محسوب می

قرار گیرد. نظر  مدمحیطی،  گرایش به رفتارهاي زیست نیهمچنو  سبزبیشتر در برابر کالاهاي  ۀهزین
افراد به دنبال اهدافی فراتر از ارزش  ،که بر اساس آن ستساختاري از ارزشها )،ماتریالیسمگرایی( مادي

باشند؛ بنابر این، ماتریالیسم ساختاري  به دنبال بهبود هویت و افزایش رفاه خود می ان. آنیندابرازي کالاها
، )1971(من واك. )2008 ،(کیلبورن و پیکتسازد هایشان وابسته می ت که افراد را به داراییاس یچندوجه

داند،  گرایی را به عنوان گرایشی که کالاهاي مادي و پول را عوامل ضروري براي شاد بودن می مادي
اي شخصیتی مانند ه ماتریالیسم را مجموعه ویژگی ،)1985(بلک. همچنین )2004 1همکاران،(شیفر و کند توصیف می
هاي دنیوي را منعکس  کننده به دارایی حسادت و خساست که میزان وابستگی مصرف و انحصارطلبی

 ،محیطی در رابطه با مباحث زیستها  ییداراو اهمیت گرایی  کند. اما انتقادات به مادي کنند، تعریف می می
است. بنابر این،  دهشلات سبز سبب اهمیت سنجش ارتباط میان ماتریالیسم و تمایل به مصرف محصو

ترین منبع رضایت یا نارضایتی  ها(اموال)، نقش مهمی در زندگی فرد مادي دارند و براي او مهم دارایی
 و (ریندفلیسچاستشده مربوط به رفاه بحث وضوعات گرایی اغلب در رابطه با م . مادي)همان(شوند محسوب می

پژوهشهایی که برخی نتایج  .)2014 4،؛ چاپلین، هیل و جون2014 3،روم و همکاران؛ ش2012 2،؛ سیرگی و همکاران2009 همکاران،
، در اند را ارزیابی کرده 5گرایی (به عنوان یک ارزش) و مظاهر گوناگون محیط زیستسمیالیروابط ماتر

  آمده است. 1جدول 

  

  

  
                                                

1. Schaefer, Hermans & Parker 
2. Sirgy & et al. 
3. Shrum & et al. 
4. Chaplin, Hill & John 
5. Environmentalism 
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  گرایی یستو مظاهر گوناگون محیط ز سمیالیماترپژوهشهاي مرتبط با بررسی رابطۀ  :1جدول 

  ها یافته  مسئلۀ اصلی  زمان  پژوهشگر  عنوان

آیا آسایش روانی با رفاه 
 نقش محیطی سازگارند؟ زیست

  ارزشها، آگاهی و شیوة زندگی

برون و 
  1کاسر

2005  

محیطی اغلب به  و رفاه زیست يشاد
 ریمتعارض به تصو متغیرهايعنوان 

، اما آنها در واقع ممکن شوند می دهیکش
  ند.باش است مکمل

افراد با آسایش ذهنی بیشتر، رفتارهاي 
دهند. افراد با  محیطی بیشتري بروز می زیست

پذیري  سبک زندگی داوطلبانه، مسئولیت
  محیطی دارند. بیشتري براي رفتارها زیست

بررسی نقش تلویزیون، 
گرایی و نگرش بر تمایل  مادي

  به محیط زیست
  2007  2گوود

ر بررسی علت اینکه افرادي که بیشت
، تمایل کمتري به نندیب یمتلویزیون 

محیطی در مقایسه با  رفتارهاي زیست
  دارند. کنند میافرادي که کمتر تماشا 

میزان  نقش متغیر ماتریالیسم، رابطۀ بین 
تماشاي تلویزیون و میزان تمایل به رفتارهاي 

  کند محیطی را توجیه می زیست

چگونه اعتقادات  سمیالیماتر
و رفتار  یننگرا ،یستیز طیمح

را  ستیز طیسازگار با مح
 دهد. تحت تأثیر قرار می

و  بورنیلک
 کتیپ

2008 

 يباورها سم،یالیماتر نیرابطه ب یبه بررس
محیطی  هاي زیست نگرانی ست،یز طیمح

 پردازد. محیطی می زیست يو رفتارها

 طیبر اعتقادات مح یاثر منف سمیالیماتر
بر  یباورها به صورت مثبت نیو ا دارد یستیز

 يمحیطی و رفتارها هاي زیست نگرانی
 گذارد. تأثیر می ستیز طیسازگار با مح

اثرات ساختار خانواده و جامعه 
  : مطالعه در فرانسهسمیالیماتر بر

مویل  بن
بوزاگل و 

  3موسچین
2010  

 يتفاوت در ارزشهاي ماد حیبه دنبال توض
ي کنندگان جوان فرانسو مصرف انیدر م
  .است

میزان هاي ارتبا یافته ط میان ماتریالیسم و 
محیطی در  تمایل افراد به رفتارهاي زیست

  کند. سنین بلوغ را تأیید می

سبز:  دیو رفتار خر سمیالیماتر
  رابطه لیو تحل هیتجز

  2014  4مانچاندا

 ستیز طیمح یجهان یگزارش بررس
 به رییدر حال تغ دهد رفتار افراد، مینشان 

 طیمح و استفاده از سازگار با دیسمت خر
کند که  بررسی میمقاله  نی. ااست ستیز

گرا نیز  آیا این تغییر در رفتار افراد مادي
  شود. دیده می

گرایی و رفتار خرید  ارتباط مثبتی بین مادي
  سبز وجود دارد.

  شود: بنابر این، فرض می

H1گرایی تأثیر معناداري بر گرایش به محصولات سبز دارد : مادي.  

محیطی)، تغییرات  ت ظاهري افراد به کاهش مصرف(بنابر دلایل زیستبرخلاف تمایلا همچنین
و عوامل دیگري از جمله هویت  )2008 ،(کیلبورن و پیکتشود محسوسی در رفتار نهایی افراد مشاهده نمی

توان مجموعه یا نظامی از باورها،  اند. هویت فرهنگی را می فرهنگی افراد، در انتخاب رفتار نهایی آنها دخیل
بندند تا خود را با جهانشان و نیز با یکدیگر  زشها، رسوم و رفتاري دانست که اعضاي جامعه به کار میار

اي از عقاید و رفتار، با سطوح  گسترده ۀهویت فرهنگی را مجموع ،محققان .)1393(شعبانی، سازگار سازند

                                                
1. Brown & Kasser 
2. Good 
3. Benmoyal-Bouzaglo & Moschis 
4. Manchanda 
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 استینکمپ. )2012 1،کوتلر و پرایس(استریژاکوا، اند مختلف، به تفکیک هویت فرهنگی جهانی و محلی تعریف کرده
محلی، محلی و بیگانه  -، هویت فرهنگی افراد را به چهار گروه جهانی، جهانی)2010(جانگ ديو 

تها، محصولات و که وابستگی شدیدي به سنّ اند اند. گروه محلی شامل افرادي بندي کرده فاوت) دستهت بی(
افراد درگیر  در رابطه باپژوهشها برخی ارند. نتایج محلی و ملی(در مقابل برندهاي جهانی) د يبرندها

  ه است.دمآ 2یا محلی، در جدول فرهنگ جهانی مصرف و هویت فرهنگ جهانی 

  یا محلیافراد درگیر فرهنگ جهانی مصرف و هویت فرهنگ جهانی  پژوهشهاي مرتبط با :2جدول 

  ها یافته  مسئلۀ اصلی  زمان  پژوهشگر  عنوان

کننده به  نگرش مصرف
شدن بازار:  یمت جهانس

  امدهایساختار، سوابق و پ

آلدن، 
استینکمپ و 

  2بارتا
2006  

و کننده  نگرش مصرف انیروابط م یبررس
شدن  یاز جهان یمصرف ناش رفتارهاي

استعداد ابتلا به  سم،یالیماتربا توجه به بازار(
کننده)،  محوري مصرف و قوم ینفوذ اصول

  ی.مارکهاي جهان يبرا تیاولو با

دي درگیر فرهنگ جهانی مصرف و افرا
هویت فرهنگ جهانی، سبک زندگی 

کنند و  تري را دنبال می تر و مرفهّ مادي
تمایل بیشتري به انجام فعالیتهاي 

  دارند. محیطی زیست
 سبکدر  یزندگ
: تأثیر یجهان

بر  یجهان ةکنند مصرف
نگرش نسبت به 

از  یجهان يبرندها
 یافته تا کشورهاي توسعه

حال در  يکشورها
 ظهور

 2013 3ژئو

کنندگان  با وجود توجه روزافزون به مصرف
 یدر حال توسعه، مطالعات کم يدر بازارها

نگرش آنها  ییربنایهاي ز صراحت مکانیسم
مقابل  را در ینسبت به مارکهاي جهان

بررسی کرده در حال توسعه  يکشورها
گیري  جهت ،سندهینو شنهادیپبه . است
 يبرا يدیل کلعوام ،یجهان تیو هو یجهان

 اند. نگرش اختلاف

رابطۀ کنندگان  مصرف یجهان نگرش
نگرش آنها نسبت به مارکهاي  اب یمثبت

محوري  قوم ن،ی. علاوه بر ادارد یجهان
نگرش آنها نسبت به بر  یتأثیر منف
 ياثر برا نیاما ا ،ي داردتجار برندهاي
 یجهان تیبا هو کنندگان مصرف

 .برعکس است

 سمیلایماترنگرش  »سبز«
نوظهور  يدر بازارها

BRIC یافته:  و توسعه
 تیهو لینقش تعد

  یجهان یفرهنگ

استریژاکوا 
  و کوتلر

2013  

 یۀنظر ،یفرهنگ تیهو یۀنظر بهبا توجه 
و پژوهش  یجهان ةکنند فرهنگ مصرف

به  سمیالیماتر به بررسی نگرش ،يداریپا
نوظهور  يدر بازارها محصولات سبز

BRIC ایترالمتحده و اس الاتیو (ا (
. اثر پرداخته شده است یافته توسعه يبازارها

در  یجهان یفرهنگ تیهو ةکنند لیتعد
با  محصولات سبزو  سمیالیماتر نیرابطه ب

 ی،جهان یفرهنگ تیاستفاده از سه مفهوم هو
ی بررسی جهان يو نام تجار یسبک زندگ

  .شود می

  

هویت فرهنگی و نقش 
  آن در طراحی محصولات

  1386  ندائی فرد
بررسی نقش هویت فرهنگی در طراحی 

  محصولات
تأثیر هویت فرهنگی و نقش آن را در 

  کند طراحی محصولات تأیید می

                                                
1. Strizhakova, Coulter & Price  
2. Alden, Steenkamp & Batra 
3. Guo 
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  شود: بنابر این، فرض می

H2گري دارد. گرایی و گرایش به محصولات سبز اثر تعدیل : هویت فرهنگی محلی بر رابطه بین مادي  

  چارچوب مفهومی پژوهش به صورت ذیل خواهد بود:

  
  چارچوب مفهومی پژوهش :1شکل 

مبتنی بر بررسی میزان تمایل افراد درگیر با هویت داخلی خلأ تحقیقات با توجه به پیشینۀ پژوهش و 
هویت  ۀشود ماهیت رابط فرهنگی محلی(ملی) به مصرف محصولات سازگار با محیط زیست، سبب می

سؤال تارهاي سازگار با محیط زیست و رفمحلی با تمایل و گرایش افراد به محصولات سبز  -فرهنگی
توجه به سازد. همچنین با  ؛ این امر، ضرورت پرداختن به چارچوب نظري تحقیق را روشن میبرانگیز باشد

به خود  یاي که نسل جوان در مقایسه با سایر گروههاي سن کشور و سهم عمده یساختار هرم جمعیت
سازد. بنابر این، در این تحقیق به  را آشکار می ییتضرورت پرداختن به این طیف جمع ،اختصاص داده است

گرایی و میزان تمایل افراد به  مادي ۀگر بر رابط بررسی نقش هویت فرهنگی محلی به عنوان یک تعدیل
پرسش اصلی  شود. پرداخته می در بین دانشجویان ،ستیز طیاز مح تیحما يرفتارهاو  محصولات سبز

گر هویت  میزان تمایل افراد به محصولات سبز با توجه به نقش تعدیل گرایی بر پژوهش، بررسی اثر مادي
  است. انجام شدهدانشگاه هفت حاصل از دانشجویان  ۀآزمون فرضیات با استفاده از نمون فرهنگی است.

  

  پژوهششناسی  روشب) 
و پیمایشی  -گردآوري اطلاعات تحقیق، توصیفی ةاز نظر شیو ؛کاربردي ،پژوهش حاضر از نظر هدف

حداقل مربعات  ،مبتنی بر مدل معادلات ساختاري است. ارزیابی مدل معادلات ساختاري از طریق روش
 244تحقیق شامل مورد استفاده  ۀصورت گرفته است. نمون Smart PLS 2.0افزار  جزئی با استفاده از نرم

 هفت ز دانشجویاند) اشها به دلیل عدم پاسخگویی به برخی سؤالات حذف  مورد از پرسشنامه 20نفر (
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، 40 =، بوعلی سینا همدان35 =، شیراز25= ، تربیت مدرس30 =، علامه طباطبایی40 =دانشگاه(سمنان
(بر ) و تفکیک محل سکونت افراد با توجه به تفکیک استانها38 =، ایلام36 =المللی امام خمینی قزوین بین

. استتر  برخوردار، نیمه برخودار، محروم و محروم ۀتبه چهار دس )1391 ،زاده، برزویان و قجري زینلاساس تحقیقات 
در این  است. نفر از خبرگان استفاده شده 10از دیدگاه  ،ها پرسشنامه ظاهري سازي و ارزیابی روایی بومی براي

. ریچینز گرایی(ماتریالیسم) با استفاده از مقیاسهاي مورد استفاده در تحقیقات متغیر مستقل مادي ،تحقیق
گرایش به  ۀگیري شده است. متغیر وابست اندازه )2013(کوتلرو  استریژاکواو  )2004(همکارانو  رشیف، )1987(

محصولات سبز که شامل سه بتوجه به میزان سازگاري محصول با محیط زیست، تمایل به پرداخت بیشتر  عد
، با توجه استط زیست براي محصولات سازگار با محیط زیست و میزان تعهد به رفتارهاي سازگار با محی

 استریژاکواو  )2008(و همکاران کورنلیسن، )2009(و همکاران کیلبورنبه مقیاسهاي مورد استفاده در تحقیقات 
و  ژانگگر هویت فرهنگی محلی نیز با توجه به تحقیقات  گیري شده است. متغیر تعدیل اندازه )2013(کوتلرو 

است که میزان وابستگی کلی افراد و تعلق آنها به شده گیري  اندازه )2013(کوتلرو  استریژاکواو  )2009(1خاره
گیرد. بنابر این،  خود تحت تأثیر هویت جغرافیایی آنها قرار می ود کن شان را سنجش قرار می محیط زندگی

  خواهد بود. 1مدل مفهومی تحقیق به صورت شکل 

  

  ها یافتهج) 
  دهد. ا نشان میدهندگان ر شناختی پاسخ اطلاعات جمعیت ،3جدول 

  شناختی نمونه اطلاعات جمعیت :3جدول 

  سن  استان محل تولد  سطح تحصیلات  جنسیت

  %1/57زن= 
  %9/42مرد= 

  %15کاردانی= 
  %8/33کارشناسی= 

  %8/38کارشناسی ارشد= 
  %5/12دکترا= 

  %7/41برخوردار= 
  %3/13نیمه برخوردار= 

  %2/41محروم= 
  %8/3تر=  محروم

  %7/31سال=  22- 18
  %9/47سال=  26- 22

  %4/20سال=  26بالاتر از 

N= 244       

) براي CR(3شامل پایایی مرکب ،2گیري انعکاسی در تحلیل حداقل مربعات جزئی ارزیابی مدل اندازه
 4شده ارزیابی سازگاري درونی بین متغیرهاي آشکار(پرسشها)، بارهاي عاملی و میزان واریانس استخراج

)AVEتمامی بارهاي  ،نشان داده شده 4طور که در جدول  . همانستایی همگرا) به منظور ارزیابی رو
                                                

1. Zhang & Khare 
2. Partial Least Squares 
3. Composite Reliability 
4. Average Extracted Variance 
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همگی  AVEمقادیر  ،. علاوه بر ایناست 7/0همگی بیش از  CR. همچنین مقادیر است 7/0عاملی بیش از 
1(هیر.شود روایی همگرایی مدل تأیید می ،که در مجموع است 5/0بالاتر از 

  )2012و همکاران،  

  گیري ل اندازهارزیابی مد :4جدول 

  متغیر مکنون
بارهاي   شاخصها

  عاملی
آلفاي 
 CR AVE کرونباخ

  ابعاد  متغیر

 به 
ش

گرای
اي

اره
رفت

 
ست

ط زی
محی

ر با 
زگا

سا
  

ت
زیس

ط 
محی

ل با 
صو

مح
ري 

زگا
 سا

زان
ه می

جه ب
تو

  

هنگام خرید محصول جدید به اینکه محصول از مواد سازگار با 
 نم.ک محیط زیست ساخته شده باشد توجه می

866/0  

819/0  892/0  735/0  
هاي قابل  هنگام خرید محصول جدید به اینکه محصول در بسته

 کنم. بندي شده باشد توجه می زیافت بستهبا
861/0  

بازیافت  هنگام خرید محصول جدید به اینکه محصول از مواد قابل
 کنم. تهیه شده باشد توجه می

843/0  

تر ب
بیش

ت 
داخ

ه پر
ل ب

مای
ت

ط 
محی

ر با 
زگا

 سا
لات

صو
مح

اي 
ر

ت
زیس

  

در صورتی که محصول از مواد سازگار با محیط زیست ساخته شده 
درصد بیشتر از قیمت معمول بابت آن پرداخت  5تا  3باشد، حاضرم 

 کنم.

849/0  

824/0  895/0  739/0  
بندي شده  هاي قابل بازیافت بسته در صورتی که محصول در بسته

رصد بیشتر از قیمت معمول بابت آن پرداخت د 5تا  3باشد، حاضرم 
 کنم.

858/0  

در صورتی که محصول از مواد قابل بازیافت تهیه شده باشد، حاضرم 
 درصد بیشتر از قیمت معمول بابت آن پرداخت کنم. 5تا  3

873/0  

ت
زیس

ط 
محی

ر با 
زگا

 سا
اي

اره
 رفت

د به
تعه

ان 
میز

  

  853/0 کنم. ور بازیافت تفکیک میها را به منظ زباله ام یدر محل زندگ

858/0  904/0  702/0  

  824/0 کنم. جویی می در مصرف انواع انرژي صرفه

  874/0 کنم. جویی می در مصرف آب صرفه

هاي  کنم تا پسماند و زباله براي حفاظت از محیط زیست، تلاش می
 خانگی حداقل شود.

798/0  

                                                
1. Hair 
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  متغیر مکنون
بارهاي   شاخصها

  عاملی
آلفاي 
 CR AVE کرونباخ

  ابعاد  متغیر

  گرایی (ماتریالیسم) مادي

  771/0 هاي با ارزش اهمیت دارد. ي من داشتن داراییبرا

795/0  865/0  617/0  

خواهم را داشته  من دوست دارم توان مالی خرید چیزهایی که می
 باشم.

785/0  

خواهم بخرم مرا آزار  چیزهایی که می متوان اینکه گاهی اوقات نمی
 دهد. می

740/0  

  842/0 خواهم دارم خوشحالم. می از اینکه توان مالی خرید چیزهایی که

  هویت فرهنگی محلی

  804/0 دارم. ام یدلبستگی شدیدي به محل زندگ

807/0  873/0  633/0  

 ام هستم. کنم همنوا با محیط زندگی احساس می
7

88/0  

 کنم بخشی از محیط هستم. احساس می
8

11/0  

 دانم. از نظر هویتی، خودم را یک شهروند مهم می
7

80/0  

گیرد. آزمون  و آزمون بارهاي عرضی انجام می لاکرو  فورنلارزیابی روایی افتراقی از طریق دو آزمون 
. )1981 ،(فورنل و لاکرگیرد صورت می هابا همبستگی آن با سایر متغیر AVEجذر  ۀاز مقایس لاکرو  فورنل
تر از همبستگی آن متغیر با  بزرگ ،براي هر متغیر AVEجذر  ،شود مشاهده می 3طور که در جدول  همان

عاملی پرسشهاي یک متغیر  . در آزمون بارهاي عرضی متقاطع، بار)2013 1،(آگان، آکار و بورودینستسایر متغیرها
 5توجه به جداول  . با)2012 ،(هیر و همکارانبیشتر باشد 1/0عاملی آن پرسش براي سایر متغیرها حداقل  باید از بار

  شود. فتراقی مدل تأیید میروایی ا ،6و 

  

  

  
                                                

1. Agan, Acar & Borodin 
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  روایی افتراقی (همبستگی درونی متغیرها) :5جدول 

  5  4  3  2  1  متغیر مکنون
          857/0  . توجه به میزان سازگاري محصول با محیط زیست1

        860/0  575/0  . تمایل به پرداخت بیشتر براي محصولات سازگار با محیط زیست2

      838/0  733/0  730/0  زگار با محیط زیست. میزان تعهد به رفتارهاي سا3

    785/0  614/0  405/0  561/0  گرایی (ماتریالیسم) . مادي4

  796/0  641/0  639/0  481/0  701/0  . هویت فرهنگی محلی5

  

  بارهاي متقاطع :6جدول 

  پرسشها
توجه به میزان  .1

سازگاري محصول با 
  محیط زیست

تمایل به پرداخت بیشتر . 2
ازگار با براي محصولات س

  محیط زیست

میزان تعهد به . 3
رفتارهاي سازگار با 

  محیط زیست

گرایی  مادي. 4
  (ماتریالیسم)

هویت . 5
فرهنگی 

  محلی

Q1 0/866 565/0  633/0  474/0  608/0  

Q2  0/861 425/0  590/0  467/0  562/0  

Q3 0/843 482/0  625/0  501/0  630/0  

Q4 501/0  0/849 642/0  412/0  425/0  

Q5 462/0  0/858 566/0  258/0  342/0  

Q6 519/0  0/873 678/0  370/0  469/0  

Q7 593/0  569/0  0/853 531/0  542/0  

Q8 570/0  541/0  0/824 602/0  561/0  

Q9 642/0  718/0  0/874 489/0  560/0  

Q10 638/0  618/0  0/798 443/0  478/0  

Q11 360/0  296/0  424/0  0/771 474/0  

Q12 486/0  367/0  501/0  0/785 403/0  

Q13 374/0  222/0  381/0  0/740 477/0  

Q14 512/0  361/0  586/0  0/842 646/0  

Q15 533/0  356/0  454/0  463/0  0/804 

Q16 544/0  340/0  491/0  482/0  0/788 

Q17 576/0  443/0  552/0  491/0  0/811 

Q18 574/0  384/0  527/0  600/0  0/780 

درصد از تغییرات متغیر  4/53بنابر این،  است؛ R2 (534/0ضریب تعیین مدل ( ،1با توجه به شکل 
گر هویت فرهنگی محلی قابل  ماتریالیسم و متغیر تعدیل مکنونگرایش به محصولات سبز توسط متغیر 

ریالیسم تأثیر دهد که مات ، نشان می7و جدول  1. ارزیابی ضرایب مسیر با توجه به شکل است ینیب شیپ
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شود.  تأیید می 1 ۀ). بنابر این، فرضی521/4معناداري بر گرایش به محصولات سبز دارد(ضریب معناداري=
 ،دهد که این متغیر گر متغیر هویت فرهنگی محلی نشان می همچنین نتایج حاصل از تحلیل نقش تعدیل

 ۀ). بنابر این، فرضی051/2معناداري=(ضریب استماتریالیسم و گرایش به محصولات سبز  ۀگر رابط تعدیل
به محصولات سبز  شیگرایی بر گرا تأثیر مادي يمعنادار ،پژوهش نیشود. در ا دوم پژوهش نیز تأیید می

 تی. از آنجا که هوردیقرار گ یفرهنگ تیرابطه ممکن است تحت تأثیر هو نیوجود، ا نیبا ا ؛شود تأیید می
جامعه  کیبر الگو و شیوة زندگی افراد  دتوان آن می رییغو ت است يقو یذهن يابزار ۀجنب یهنگفر
 دیبه خر لیگرایی بر تما مادي ۀبر رابط یمحل یفرهنگ تیتأثیر هو لیاز دلا یکی دیباشد، شا رگذاریتأث

 کیدر  اي نمونه ایالگو  ،گونه محصولات نیشود که ا یاز آنجا ناش ی،فرهنگ تیمحصولات سبز توسط هو
ممکن  ،یمحل یفرهنگ تیدر برابر هو یجهان یفرهنگ تیهو ،گرید سوي از. اشندبفرهنگ خاص نداشته 

  سبز شود. يبه رفتارها شیگرایی بر گرا تأثیر مادي شیاست منجر به افزا

  
  نتایج مدل ساختاري :2شکل 

  
  هاي تحقیق تفسیر فرضیه :7جدول 

  نتایج  معناداري  ضریب مسیر  مسیر  فرضیه

H1 تأیید  521/4  260/0  گرایش به محصولات سبز گرایی  مادي  

H2  تأیید  051/2  -133/0  گرایش به محصولات سبز گرایی  مادي ×هویت فرهنگی محلی  
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  گیري حث و نتیجهد) ب
بین ماتریالیسم و تمایل به  ۀگر هویت فرهنگی محلی بر رابط بررسی نقش تعدیل ،هدف کلی این پژوهش

گرایش ماتریالیسمی با تمایل به مصرف  ۀنتایج پژوهش رابطفرضیۀ اول،  سبز است.مصرف محصولات 
گرایی بر تمایل به  تأثیر مادي و) 96/1تر از  بزرگ يکند(عدد معنادار محصولات سبز را تأیید می

نتایج پژوهشهاي پیشین که روابط ماتریالیسم و مظاهر اگرچه . دهد را مثبت نشان میمحصولات سبز 
گرا تمایل کمتري براي  دهند افراد مادي اند، نشان می گرایی را ارزیابی کرده ن محیط زیستگوناگو

مویل بوزاگل و  بن ؛2007 ،گوود ؛2005 ،(برون و کاسردرگیرشدن در فعالیتهاي مرتبط با حمایت از محیط زیست دارند

نتایج پژوهش حاضر با نتایج پژوهش  ؛ اما)2008 ،بورن و پیکتل؛ کی2003 ،؛ کاسر2014 ،؛ مانچاندا2010 ،نیموسچ
گرایی بر تمایل به انجام رفتارهاي سازگار با محیط زیست را  مطابق است و تأثیر مثبت مادي )2014(مانچاندا

است. در  )2008(پیکتو  بورنلکی کند. همچنین، نتایج پژوهش حاضر مخالف با نتایج پژوهش تأیید می
محیطی بر رفتارهاي مصرفی و تمایل  هاي زیست اد گفت که نگرانیتو تفسیر نتیجۀ حاصل از فرضیۀ اول می

گرا نیز  تواند شامل افراد مادي که این می افراد به مصرف محصولات سازگار با محیط زیست مؤثر است،
؛ افرادي )2013 ،؛ استریژاکوا و کوتلر2006 ،؛ آدام2009 ،(آلفرد و آدامباشد. از سویی، با توجه به تأیید نتایج پژوهش گذشته

محیطی از  تمایل بیشتري به انجام فعالیتهاي زیست ،کنند تري را دنبال می تر و مرفهّ سبک زندگی ماديکه 
اند، نتایج به  تر و مرفهی از زندگی گرا نیز به دنبال سبک مادي و از آنجا که افراد ماديدهند  خود نشان می

 متیاز آنجا که محصولات سبز قسویی دیگر، دست آمده مؤید تمایل آنان به محصولات سبز است. از 
رفتار افراد  يبرا یعامل مهم تواند می يدارند و شاخصهاي ماد یبا محصولات معمول سهیدر مقا يشتریب

در برابر  شتریب ۀنیاو به پرداخت هز لیو تما نهیکننده نسبت به هز مصرف تیبنابر این، حساس ،محسوب شود
گرا به دنبال  يمادافراد از آنجا که  همچنین تأثیرگذاري است.عامل  ،ستیز طیسازگار با مح يکالاها

 ،باشند رفاه خود می شیو افزا تیبه دنبال بهبود هو ی؛و به عبارت یندکالاها يفراتر از ارزش ابراز یاهداف
شیوة  دنیبرگز قیآنها از طر یاجتماع تیمحیطی و مطرح شدن هو زیست يتهایآنها به انجام فعال لیتما
  .ستدور از ذهن نی يا جهینت ،گی سبززند

 ۀگر هویت فرهنگی محلی بر رابط به دست آمده در این پژوهش، تأیید نقش تعدیل ۀدیگر نتیج
پژوهش  نیبنابر این، در ا (فرضیۀ دوم پژوهش).محیطی است ماتریالیسم با گرایش به محصولات زیست

رابطه ممکن است  نیوجود، ا نیبا ا .شود یید میبه محصولات سبز تأ شیگرایی بر گرا تأثیر مادي يمعنادار
و  یمحل یفرهنگ تیرابطه ممکن است تحت تأثیر هو نیا ژه،ی. به وردیقرار گ یفرهنگ تیتحت تأثیر هو

کنندگان با دیدگاه  فرهنگ مصرف، ارزشهاي مادي بیشتري را به مصرف ۀرینظ کهاز آنجا شود.  یمنف یقوم
هویت فرهنگی محلی و گرایش  ،)2013 ،؛ ژئو2006 ،(آلدن، استینکمپ و بارتادهد هویت فرهنگی جهانی نسبت می

محصولات سازگار با  ةتوانند بر الگوي مصرف و ارزشهایی که عقاید و رفتار افراد را دربار ماتریالیستی می
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تأثیر اجتماع از دلایلی باشد که  يدهند، تأثیرگذار باشند. شاید ساختارهاي و نهادها محیط زیست شکل می
کند و باعث  محیطی را خنثی می کنندگان براي کاهش مصرف به دلیل مشکلات زیست هشدار به مصرف

گرایی را به عنوان الگوي مصرف  زیرا گاهی نهادهاي فرهنگی، مادي ؛شود عدم تغییر رفتار نهایی آنها می
اي براي  کننده ذهنی و درونی قانعگرا دلایل  بنابر این، شخص مادي. )2009 ،(کیلبورن و همکارانکنند تقویت می

از آنجا که  ،معتقد است )1987(جونزکند.  تطابق بیشتر الگوي مصرف خود با محیط زیست پیدا نمی
افراد به  ،ماتریالیسمدر ند. شواجتماع دارد، خود نهادها باید بررسی  يماتریالیسم ریشه در ساختارها و نهادها

به دنبال بهبود هویت و افزایش رفاه خود در واقع؛ کالاها و دنبال اهدافی فراتر از ارزش ابرازي 
؛ که در نتیجۀ توسعۀ اقتصادي، تمایل افراد به بهبود هویت و افزایش رفاه خود )2008 ،(کیلبورن و پیکتباشند می

دي و تغییرات اقتصا علاوه بربنابر این، تغییر رفتار و الگوهاي مصرف افراد  .ابدی یماز طریق مادیات افزایش 
هاي فرهنگی و فکري افراد است.  ها، نیازمند ایجاد تغییرات بنیادي در ریشه مباحث مربوط به پرداخت هزینه

عاملی مؤثر بر رضایت یا عدم رضایت افراد در  ،هاي پرداخت و قیمت محصولات در نگاه اول اگرچه هزینه
فرهنگی افراد و برانگیختن نیازهاي  هاي فکري و شود، اما شاید با تمرکز بر تغییر ریشه نظر گرفته می

فرامادي آنها و تأثیرگذاري بر ارزش و قیمت ادراك شده، بتوان اولویت شاخصهاي مادي را در تأمین 
شود که  اي زیست مطرح می نحوه ۀفرهنگ به مثاب. نازل کرد يتر نییکننده، به درجات پا رضایت مصرف

 ،(نورائیکند ابزاري ذهنی قوي پیدا می ۀفرهنگی جنب بخشی آن تأکید دارد و هویت وحدت ۀخود بر جنب

تواند بر الگو و شیوة زندگی افراد جامعه  شود و قابل تغییر است و تغییر آن می پس هویت ساخته می .)1393
گرایی بر تمایل به خرید محصولات سبز  تأثیرگذار باشد. بنابر این، شاید یکی از دلایل کاهش تأثیر مادي

اي در فرهنگ گذشته  الگو یا نمونه ،گونه محصولات نگی از آنجا ناشی شود که اینتوسط هویت فره
 ؛دندر فرهنگها و جوامع مخاطب وجود ندار ،اي در ذهن مردم شناخت و تجربه ،به همین دلیل ؛اند نداشته

 ناشی از جایگاه آن محصول در تصورات و تجربیات افراد ،زیرا میزان پذیرش یک محصول در یک جامعه
مبنی بر تأثیر هویت  )1386(فرد ندائیو این با نتایج پژوهش  استو فرهنگ استفاده از آن از طرف جامعه 

پس با تغییر شناخت ذهنی افراد نسبت به  فرهنگی و نقش آن در طراحی محصولات مطابق است.
اد نسبت به این توان بر رفتار نهایی و گرایش واقعی افر محصولات سبز و تأثیر آن بر زندگی و محیط می

  محصولات تأثیرگذار بود.

  ا و محدودیتهاهپیشنهاد
و توجه هویت فرهنگی افراد  و درك روابط بین نیازهاي مادي، ارزشها دهد که نتایج این پژوهش نشان می

ریزي در  محیطی و برنامه براي رفع مشکلات زیست به میزان تعهد آنها به رفتارهاي سازگار با محیط زیست
توانند به بررسی  پژوهشهاي آینده می .استضروري رسان به محیط زیست،  ل رفتارهاي آسیبجهت کنتر

به تمایل افراد  افراد برسطح درآمد، شغل و جایگاه اجتماعی  :همچون ،شناختی متغیرهاي جمعیتتأثیر 



  

  

  

  
498  25در دانشگاه اسلامی  فرهنگ 

به صورت بپردازند. همچنین انجام پژوهش در مناطق مختلف جغرافیایی  رفتارهاي سازگار با محیط زیست
اجتماعی تاریخی متنوع، با در نظر گرفتن تفاوت در اندازه و ترکیب بخشهاي فرهنگی،  ۀمجزا، با پیشین

  تواند نتایج قابل توجهی را ارائه دهد. می

رو بود؛ از جمله اینکه، نتایج پژوهش  پژوهش حاضر مانند هر تحقیق علمی دیگر با محدودیتهایی روبه
هاي زمانی دیگر را  ها و انجام تحقیق است؛ لذا قابلیت تعمیم قطعی به دوره ادهآوري د محدود به دورة جمع

هاي زمانی آتی ضرورت دارد. همچنین براي تعمیم نتایج این پژوهش لازم  ندارد و انجام تحقیقات در دوره
تایج است در سنین مختلف با فرهنگهاي مختلف و سطوح اقتصادي و رفاهی متفاوت انجام گیرد تا بتوان ن

  قابل تعمیمی به دست آورد.
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