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 چکیده

خػٍّف حاضط تا ّسف همایؿِ زاثیط زثلیغاذ تطًس تط الگَی اهَاج  مقدمه:

ػلالوٌس ٍ غیطػلالوٌس تِ تطًس ًایه اًدام قس.  هغعی ههطف وٌٌسگاى

خػٍّف  آهاضی تَز. خاهؼِ ای همایؿِ - ػلّی ًَع اظ حاضط هغالؼِ روش:

تَزًس. اتسسا  95-96حاضط زاًكدَیاى خؿط زاًكگاُ زثطیع زض ؾال زحهیلی 

تا اؾسفازُ اظ اػلام فطاذَاى ٍ خطؾكٌاهِ هحمك ؾاذسِ هیعاى ػلالوٌسی تِ 

اى ػلالوٌس ٍ غیط ػلالوٌس تِ تطًس قٌاؾایی قسًس ٍ اظ ایي تطًس، زاًكدَی

ًفط غیط ػلالوٌس تِ تطًس  20ًفط ػلالوٌس ٍ  20افطاز تِ نَضذ زهازفی ؾازُ 

اًسراب قس. ؾدؽ ولیح ٍیسیَئی زثلیغازی وِ انَل ًَضٍهاضوسیٌگ زض آى 

سا، ضػایر قسُ تاقس خرف ٍ ّوعهاى اظ ایي افطاز زض تاًسّای فطواًؿی زلسا، ز

ّای  زازُ آلفا ٍ تسا ثثر الىسطٍاًؿفالَگطافی ووی تِ ػول آهس. ؾدؽ

قسًس ٍ  زحلیل ٍ زدعیِ چٌسهسغیطُ ٍاضیاًؽ زحلیل ضٍـ تا اؾسرطاج قسُ

 یافسِ یافته ها:گطزیس.  هحاؾثِ 19ًؿرِ SPSS افعاض ًطم زَؾظ هطاحل ولیِ

 س زثلیغازیػلالوٌس ٍ غیط ػلالوٌس تِ تطً افطاز تیي زاز ًكاى خػٍّف ّای

زاضز. زض فطواًؽ زلسا، زسا ٍ آلفا تیي زٍ گطٍُ زفاٍذ  ٍخَز هؼٌازاضی زفاٍذ

، اها زض فطواًؽ تسا تیي زٍ گطٍُ زفاٍذ (P<0/01)هؼٌازاضی ٍخَز زاقر 

-تطاؾاؼ یافسِ ّای ایي خػٍّف هی نتیجه گیزی:. (P>0/05)هؼٌازاض ًثَز

ؾی ضفساض ذطیس ههطف زَاى گفر زضن ػولىطزّای اٍلیِ هغع اًؿاى زض تطض

 اؾر.    وٌٌسُ تا اؾسفازُ اظ زؾسگاُ ّای الىسطٍفیعیَلَغیه اهىاى خصیط

 .زثلیغاذ تطًس، الگَی اهَاج هغعی، تاظاضیاتی ػهثی واژگان کلیدی:

Abstract 
 

Introduction: The present study was conducted to evaluate 

the effect of brand advertising on the brain wave pattern of 

interested and unproductive consumers of Nike brand. 

Method: This study was a causal-comparative study. The 

statistical population of the present study was male students 

of Tabriz University in the period of 2016-17. At first, using 

brand-name questionnaire and researcher-made 

questionnaire, brand-related students were identified as 

interested and uninvited students, and were randomly 

selected from 20 individuals and 20 uninitiated. Then the 

video clip that was used for Nor Marketing has been 

broadcast and at the same time a small amount of 

electroencephalography has been recorded in the delta, 

theta, alpha and beta frequency bands. Data were then 

analyzed by multivariate analysis of variance and all stages 

were calculated by SPSS software version 19. Findings: 

The results of the research showed that there is a significant 

difference between those who are interested and not 

interested in advertising brand. There was a significant 

difference between the two groups in the delta, theta, and 

alpha frequencies (P <0.01), but there was no significant 

difference in beta frequency between the two groups (P> 

0.05). Conclusion: Based on the findings of this research, it 

can be said that understanding the early functions of the 

human brain in the study of consumer purchasing behavior 

is possible using electrophysiological devices. 
 

Key words: Brand Advertising, Brain Wave Pattern, 

Neural Marketing. 
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 همایؿِ زاثیط زثلیغاذ تطًس تط الگَی اهَاج هغعی ههطف وٌٌسگاى ػلالوٌس ٍ غیط ػلالوٌس تِ تطًس یزدان موحدی:

  

 

 مقدمه

وِ  اؾریه ضقسِ خسیس ٍ ًَظَْض  ،تاظاضیاتی ػهثی

زّس. هی  خیًَسضفساض ههطف وٌٌسُ ضا تا ػلَم اػهاب 

اًٍكٌاؾاى  هفَْم تاظاضیاتی ػهثی ًرؿسیي تاض زَؾظ ض

اٍضز زض ؾال  كگاُ ّاض تِ ٍخَز آهس  1990زاً

غی هسل تاظاضیاتی ػهثی تط  (.2009، 1ٍضًیىا) زىٌَلَ

ای اظ زفىط وِ ترف ػوسُاؾاؼ ایي هفَْم اؾر 

ّای اًؿاًی اظ خولِ احؿاؾاذ، زض لؿور فؼالیر

زط قَز وِ خاییيًاذَزآگاُ ؾیؿسن ػهثی خطزاظـ هی

ؿاى اؾر. اظ ایي ضٍ یازگیطی  اظ ؾغح ّكیاضی اً

ّای لؿور فطایٌسّای هَثط زؾسىاضی فؼالیر

اَضُ هَضز زَخِ  ًاذَزآگاُ ؾیؿسن ػهثی ّو

زُ اؾ ػهثی تاظاضیاتاى ػلر انلی زلاـ خْر  ر.تَ

ّای هَضز ًظط ٍ فطاگیطی ایي ضٍـ، المای ٍاوٌف

اظ  (.2009ٍضًیىا، هغلَب زض ازضاواذ قرم اؾر )

ّای آهطیىایی هاًٌس عطف زیگط، تطذی اظ قطور

لٍیي قطور 3ٍ ؾیلعتطیي 2تطایر ّاٍؼ زًس ا ّایی تَ

ای وِ ذسهاذ تاظاضیاتی ػهثی ٍ ذسهاذ هكاٍضُ

لََ قٌاؾی ػهةی ٍ زاًف زض ػلَم غاؾسفازُ اظ زىٌ

تِ ػلر ػلالِ  (.2011، 4هَضیيضا اضائِ زازًس )

گیطی ذطیس ههطف وٌٌسگاى ٍ زهوین تاظاضیاى تِ 

ًٍی آى ّای هَضز ّا، ًظطیِ ّا ٍ هسلزضن ًیر زض

گیطی عَض چكناؾسفازُ زض زحمیماذ ههطف وٌٌسُ تِ

گاظیزض چٌس ؾال گصقسِ زغییط یافسِ اؾر ) ، 5تَ

خَیٌع خػٍّكگطاى ٍ هسرههاى تِ  (.1999، 7ٍ ًیط 6گ

                                                           
1. Veronica 

2. Bright House 

3. Sales Brain 

4. M0rin 

5. Bogazzi 

6. Gopinath 

گیطی ذطیس ّای ًَیي ٍ زطویثی زهوینـٍزًثال ض

ههطف وٌٌسگاى تَزُ زا تِ افعایف فطٍـ ٍ اثطتركی 

ّای زثلیغازی ووه ًوایٌس. تِ ّویي زلیل اؾسفازُ خیام

ّای ػلَم اػهاب زض تاظاضیاتی تِ نَضذ اظ ضٍـ

اٍج یافسِ اؾر ٍ زض گؿسطزُ ّای اذیط ؾال    ای ض

وٌسی ػلوی زاًكوٌساى قاّس ضقس ت ؿعایی زض زَاً

عَض هؿسمین ػلَم اػهاب ّؿسین. ایي هسرههاى تِ

  ّای لكطی هغع زض ظهاى، هىاى ٍفؼالیر   تِ هغالؼِ 

 .(2011)هَضیي،  خطزاظًسّای هرسلف هیفطواًؽ

اًٍكٌاؾی ٍ   ػلَم اػهاباظ عطف زیگط، ازغام ض

ّای ّایی خْر خیكطفرهٌدط تِ اػوال زىٌیه

گیعی زض زضن فؼالیرقگفر ّای هغع ٍ قٌاذر اً

ّای هرسلف آى قسُ اؾر. اهطٍظُ، تؿیاضی اظ ترف

هحمماى ػلَم اخسواػی اظ زهَیطتطزاضی ػهثی تِ 

ػٌَاى اتعاضی اؾساًساضز یا ضٍیىطزی تطای خػٍّف 

ذهَل، واضتطز ایي هفاّین تِ        وٌٌس. اؾسفازُ هی

اٍج ضؾیس وِ ػلن السهاز قطٍع تِ اؾسفازُ ظهاًی تِ 

ػهثی زض زحمیماذ ّای زهَیطتطزاضی زىٌیه  اظ 

خسیسی تِ ًام السهاز ػلَم  ذَز وطز ٍ ضقسِ

 (.2005، 9وٌیٌه ٍ خلاؼ هيٍخَز آهس )تِ 8اػهاب

ػلوی تاظاضیاتی ٍ ػلَم تا ٍخَز ایٌىِ ّط زٍ ظهیٌِ 

لف ّای هرساػهاب ٍخَُ هكسطن تؿیاضی زض ظهیٌِ

ّا هسَخِ هعایای زاقسٌس، ػلن تاظاضیاتی زا هسذ

 ّای زهَیطتطزاضی هغعی ًثَز.اؾسفازُ اظ زىٌیه

ّای تاظاضیاتی ل ظیازی تطای ػسم اؾسفازُ اظ ضٍـزلای

                                                                               
7. Nyer 

8. Neuroeconomic 

9. Kenning & Plassmann 
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تطزاضی هغعی زض تاظاضیاتی ٍخَز ٍ زهَیط 1ػهثی

زاضز. اٍل ایٌىِ اظ زیسگاُ هحمماى تاظاضیاتی، ػلَم 

كٌاؾی 2اػهاب اًكی زطؾٌان تِ ًظط     ز 3ٍ ضٍاً

. تِ ػلاٍُ تؿیاضی اظ تاظاضیاتاى حطفِ ای، ضؾیسهی

 ّای زهَیطتطزاضی زض ٍاحسّایزؾسطؾی تِ زىٌیه

ؿسٌس زرههی ذَز ضا ًاهوىي هی ، 4لی)زاً

اَى ایي (. هی2007، 6ٍ چوثطلایي 5تطٍزضیه ز

ای ضا زطویثی اظ ػلَم ّای هیاى ضقسِزرهم

كٌاؾی والثسقٌاؾی اػهاب، ػهة قٌ اؾی، ضٍاً

قٌاذسی، غسزقٌاؾی ػهثی ٍ السهاز ػلَم اػهاب 

ؿر ) یىازاً  (.2008، 9ٍ هًَگاى 8، اٍضی7گاظاً

هثی فطازط ّای تاظاضیاتی ػگیطی ضٍـّوچٌیي تِ واض

خطؾكٌاهِ ٍ ههاحثِ اؾر. ّای ؾٌسی هاًٌس اظ ضٍـ

تسیي خْر وِ ّسف ایي ضٍـ زؾسطؾی تِ شّي 

ّا گاهی فطازط تطزاقسِ ٍ هكسطیاى اؾر. اهطٍظُ ؾاظهاى

گیعُكذَاّاى و وِ هٌدط  ّایی ّؿسٌسّا ٍ ًیرف اً

ؿاى هی  .(2009)ٍضًیىا، قَزتِ ضفساض اً

ّای لؿورّا ػلاٍُ تط هؼسمس اؾر وِ اًؿاى ،زاهاؾیَ

ّای ػاعفی لؿور  گیطی اظهٌغمی هغع، زض زهوین

    وٌٌس. زض حال حاضط هحمماى اظ ّن اؾسفازُ هی

تطزاضی تا زكسیس زهَیط) FMRIّای آٍضیفي

وٌٌس وِ خطیاى اؾسفازُ هی (10هغٌاعیؿی ػولىطزی

                                                           
1. Neuromarketing methodology 

2. Neuroscience 

3. Psychology 

4. Lee 

5. Broderick  

6. Chamberlain 

7. Gazzaniga 

8. Ivry 

9. Mongun 

10. fMRI (functional Magnetic Resonance 

Imaging) 

اَحی هرسلف هغع زض ٌّگام ذطیس ًكاى  ذَى ضا زض ً

نَضذ اؾر وِ ٍلسی زّس. ضٍـ واض تسیي هی

وٌس هٌغمِ ذطیس زض هغع قطٍع تِ فؼالیر هی

اٍوٌف هغع تِ هحطن ذطیس )فؼالیر ّای ػهثی زض 

(، ایي هٌاعك هٌثغ ذَى تیكسطی ضا یاتسافعایف هی

اٍوٌف حس  زضفطؾسس )ّای ذَز هیتطای حوایر اظ 

ًوایاى اؾر ٍ تِ  FMRIهیلی ثاًیِ( وِ زض اؾىي 

ثاًیِ  5/2گفسِ هحمماى ػول زهوین تِ ذطیس ضا زض 

ػلاٍُ تط ایي،  (.2004، 11ٍیؿچلؽزّس )ضخ هی

قسذ ٍاتؿسِ تِ زَاًایی زدؿن تاظاضیاتی ػهثی تِ

  تیٌس، اًسراب ٍ ازّایی اؾر وِ هغع هیضٍیس

ّای فؼالیرًوایس ٍ ػىؽ فَضی اظ گیطی هیزهوین

هغع زض لحظاذ حؿاؼ ذطیسّای ػوسُ ٍ خعئی 

سیزض زمؿین(.12،2003تطىًوایس )فطاّن هی ّای تٌ

  هغالؼاذ تاظاضیاتی اذسلاف ًظط ٍخَز زاضز ٍ 

ّای هسفاٍزی زض حیغِ هغالؼاذ آى تٌسیزمؿین

زَاى تاظاضیاتی ػهثی ضا اظ گطفسِ اؾر. هینَضذ 

زیسگاُ زدطتی تِ چْاض گطٍُ تط اؾاؼ زحمیماذ 

گیطی تٌسی وطز: الف(زهویناًدام گطفسِ زمؿین

گیطی زطخیحاذ          ٍ قىل ُوٌٌسههطف

وٌٌسگاى، ب( زؼاهل ؾیؿسن خازاـ هغع تا ههطف

   ّای اًگیعقی ٍ ػاعفی تاظاضیاتی، ج( خاؾد

 سگاى ٍ ز( هثاًی ػهثی حافظِ زض وٌٌههطف

ایعوٌٌسگاى )ههطف ، ؾاًچط 14، اًسضٍخطیع13ؾَلٌ

 (.2013، 16ٍ اًسضٍ اتیلا 15فطًاًسظ

                                                           
11. Witchalls 

12. Burne 

13. Solnais 

14. Andreu Perez 

15. Sanches Fernandez 

16. Andreu Abela 
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 تِ تطًسهمایؿِ زاثیط زثلیغاذ تطًس تط الگَی اهَاج هغعی ههطف وٌٌسگاى ػلالوٌس ٍ غیط ػلالوٌس  یزدان موحدی:

  

 

اظ گطٍّی اظ  ،ای وِ زض ایي ضاؾسا اًدام قسزض هغالؼِ

 ،وِ خدؿی ٍ وَواوَلا تٌَقٌس ًسافطاز زضذَاؾر وطز

زض حیي ایٌىِ هغعقاى زَؾظ زؾسگاُ زهَیطتطزاضی 

ّا ضا هغعی آى هیعاى فؼالیرس زا تسَاًس قاؾىي هی

هكاّسُ ٍ همایؿِ ًوایٌس. تسیي زطزیة وِ تطضؾی قَز 

وٌٌسگاى زض حیي ًَقیسى خدؿی ٍ وَواوَلا ههطف

هغعی زاضًس ٍ تطای ؾٌدف واضایی ٍ  ّایفؼالیرچِ 

ّا ضا تا ّن همایؿِ فؼالیرهمایؿِ ایي تطًسّا ایي 

 (. 2009ٍضًیىا، ًوایٌس )

ّای اًدام قسُ زض تاظاضیاتی ػهثی، لكط فزض خػٍّ

     ػٌَاى ترف حؿاؼ هغع زضتِ خیكاًیخیف

گیطی ذطیس زَؾظ هسرههاى قٌاذسِ قسُ زهوین

 هؼطوزض  خیكاًیخیفاؾر. ٌّگاهی وِ لكط 

 زٌّسُقَز وِ ًكاىگیطز، ضٍقي هیّا لطاض هیهحطن

ّای ػهثی اؾر. تط اؾاؼ هغالؼاذ افعایف فؼالیر

ای هٌغمِخیكاًی خیف لكط سُ زض ایي ضاؾسا اًدام ق

اؾر وِ تا زطخیحاذ ٍ احؿاؾاذ فطز اضزثاط زاضز، 

 زهاٍیط هطزثظ تا هحهَل زض ایي هٌغمِ خطزاظـ 

وٌٌسگاى ههطف قَز ٍ احسوال ذطیس زَؾظهی

ٌس یاتس. تٌاتطایي اگط زثلیغافعایف هی وٌٌسگاى تسَاً

ث زكریم زٌّس وِ چِ زهاٍیطی اظ هحهَل تاػ

قَز آًْا لازض هغع هیخیكاًی لكط خیفخاؾد زض 

ٌس  ز وِ فطٍـ ذَز ضا افعایف زٌّس.ذَاّ  تَ

كوٌساى زلاـ  وٌٌس اظ عطیك تاظاضیاتی ػهثی، هی زاً

زّس زكطیح فطایٌسّایی ضا وِ زض شّي هكسطیاى ضخ هی

وٌٌس. زحمیماذ هرسلفی زض ظهیٌِ زاثیط زثلیغاذ تط 

اَج هغعی ههطف سطیاى اًدام گطفسِ وٌٌسگاى ٍ هكاه

، 4؛ هیكل2012، 3ٍ ضتىا 2، تطٍؼ1آهاًسااؾر )

                                                           
1. Amanda 

، 7؛ اٍَّم2010، 6؛ خازطیىا2007، 5؛وٌیٌگ2004

 (. 2010، 9؛ ضافائل2010، 8؛ ٍیلیاهع2010

، 10خَیؽّای خائَلَ ٍ ّوىاضاى )ًسایح خػٍّف

( ًكاى 2010( ٍ اٍَّم )2011) 11(، خیٍَاًی2011

، هٌغمِ ًستط زاز وِ ٌّگام هكاّسُ زثلیغاذ
12

VMPFC زط ًؿثر تِ ؾایط هٌاعك هغعی فؼال 

ّا حاوی اظ آى اؾر وِ فؼال قَز؛ ّوچٌیي یافسِهی

     ( تِ VMPFCقسى تطذی اظ هٌاعك هغعی )

تیٌی زهوین تِ ذطیس زض افطاز تا ػلالِ ظیاز ٍ تا خیف

خازطیىا، وٌس )ووه هی تطًسػلالِ ون ًؿثر تِ یه 

 زثلیغاذاحؿاؾی  ّای ػاعفی ٍ(. نح2010ٌِ

تاظضگاًی، فؼالیر هَج آلفا زض الىسطٍزّای ؾور 

وٌٌس. زحمیماذ هرسلفی ًیع زض چح ضا تیكسط هی

اَج ِلذهَل زاثیط ػلا هٌسی تِ ًام زداضی تط اه

؛ 2011، 13وطیؿسَفهغعی افطاز نَضذ گطفسِ اؾر )

، 18ٍ ویٌیٌه 17، خلاؾوي16َ، گاگل15، اؾچَیٌر14زج

 20، تطًس19ٍؾاًسَؼ خَیؽ،ٍ؛ 2011؛ خَیؽ، 2005

یلا -تِ  (. 2008، 2؛ فیل2010، 1هیلَضاز2010ٍ، 21ٍ زاً
                                                                               
2. Bruce 

3. Rebecca 

4. Michael 

5. Kenning 

6. Patricia 

7. Ohme 

8. Williams 

9. Rafal 

10. Jose 

11. Giovanni 

12. ventromedial prefrontal cortex 

13. Christophe 

14. Deppe 

15. Schwindt 

16. Kugel 

17. Plassmann 

18. Kenning 

19. Santos 

20. Brandao 

21. Daniela 
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اَج آلفا تا حالر آضهیسُ، گَـ تِ تِ عَض هؼوَل اه

زى اها تسٍى زوطوع هطزثظ هی قًَس ٍ اغلة ظًگ تَ

قًَس. هی   تا ذلالیر ٍ زفىط ضٍیاگًَِ هكرم 

قَز، ظهاًی وِ فطز ایي هَج عی ّكیاضی هكاّسُ هی

تطز. افطاز زض حالر هَج هف تِ ؾط هیزض حالر آضا

زَخِ ٍ زاضای زحطن، تیحال، تیتی ،فطواًؿی زلسا

اَج زسا خعء  ؾغح ووی اظ تطاًگیرسگی ّؿسٌس. اه

اَج آّؿسِ تا ضیسن ؾیٌَؾی ّؿسٌس. زسا تا احؿاؾاذ،  اه

زَخْی ٍ حَاؼ خطزی، فىط ٍ ذیال تی    ذلالیر، 

ِ، افؿطزگی ٍ اضغطاب ضاتغِ زاضز. هَج  ضٍظاً

اَج زطیي ٍ فؼالفطواًؿی تسا ًیع ؾطیغ زطیي قىل اظ اه

ّای ػملاًی، هغعی تا زاهٌِ وَزاُ اؾر ٍ تِ فؼالیر

ًَی تَزى زَخِ ٍ  گیطی تیطًٍی خْر     زوطوع ٍ واً

ط هی قَز ٍ تیاى وٌٌسُ ٍضؼیر چكن تاظ ٍ هطتَ

تط  (.2007لی ٍ ّوىاضاى، ظًگی اؾر )تِحالر گَـ

ی زیگط ظهاًی وِ ًام زداضی هَضز اؾاؼ ًسایح خػٍّك

خاًثی  -ذلفی        ز اؾر، فؼالیر ًاحیِ ػلالِ افطا

تٌاتطایي ؾَال (.2010خازطیىا، یاتس )خیكاًی واّف هی

ّای فطواًؽ زض خػٍّف حاضط ایي اؾر وِ آیا

هغعی افطاز ػلالوٌس ٍ غیط ػلالوٌس تِ تطًس زض ٌّگام 

 زواقای تطًس زفاٍزی ٍخَز زاضز؟

  روش

ز. همایؿِ -ػلیهغالؼِ حاضط اظ ًَع هغالؼاذ  ای تَ

كدَیاى خؿط قاهل خاهؼِ آهاضی ایي خػٍّف  زاً

كگاُ زثطیع زض ؾال  زًس وِ 1395-96زاً اتسسا زَؾظ  تَ

اَى افطازی وِ هایل تِ قطور زض خػٍّف تَزًس  ،فطاذ

تِ یه خطؾكٌاهِ هحمك ؾاذسِ خاؾد زازًس وِ زض ایي 

                                                                               
1. Milorad 

2. Phil 

ا ػسم ػلالِ تِ تطًس ًایه خطؾكٌاهِ هیعاى ػلالوٌسی ی

نَضذ اظ تیي ایي افطاز تِ زازًس، ؾدؽضا ًكاى هی

ًفط غیط  20ًفط ػلالوٌس تِ تطًس ٍ  20زهازفی ؾازُ 

ًاهِ آًْا ضضایر اظٍ ػلالوٌس تِ تطًس اًسراب قسًس 

  .قسوؿة  اذلالی

اَج هغعی  زض هطحلِ تؼسی ّسف هكاّسُ ٍ تطضؾی اه

تا  ػلالوٌس ٍ غیط ػلالوٌس زافطا زلسا، زسا، آلفا ٍ تسا

گطافی ووی زض ٌّگام  اؾسفازُ اظ زؾسگاُ الىسطٍآًؿفالَ

هكاّسُ فیلن زثلیغازی تطًس ًایه تَز. تطای اخطای 

آظهایف خَؾر ؾط افطاز تا الىل عثی ٍ غل ًیَخطج 

اَج هغعی تا اؾسفازُ اظ  واهلا زویع قس ٍ ؾدؽ اه

ثثر قس.  ووی زؾسگاُ ثثر الىسطٍآًؿفالَگطافی

زًس. ٍ الىسطٍزّای هطخغ تِ لالِ ّای گَـ هسهل تَ

الىسطٍز ضٍی هٌغمِ اف ظز خایگصاضی قس. فؼالیر 

زلیمِ تا  10ّا، تِ هسذ هغعی ّط یه اظ آظهَزًی

چكواى تاظ ٍ تؿسِ زض حالر آضاهف ٍ زض ٍضؼیر 

اَج، اعلاػاذ  ًكؿسِ ثثر گطزیس. خؽ اظ ثثر اه

افعاض حانل خْر زحلیل ووی تا اؾسفازُ اظ ًطم 

Neuroguid  ِتا اؾسفازُ اظ ؾیؿسن زثسیل فَضی ٍ

FFT ُّای ووی زثسیل قسًس. اتسسا تِ زاز   

اَج ثثر قسُ تط اؾاؼ لضاٍذ آضزیفىر ّای اه

زیساضی زا حس اهىاى حصف گطزیسُ ٍ زلاـ قس 

ثاًیِ ای اهَاج ػاضی اظ آضزیفىر  120زطاؾِ ای 

ؼ خْر زحلیل زض اذسیاض تاقس. زض ًْایر تط اؾا

 Neuroزحلیل نَضذ گطفسِ تا اؾسفازُ اظ ًطم افعاض 

Guidّای ، هحاؾثِ گطزیس. زض ًْایر زحلیل فطواًؽ

تسا تا زىٌیه الگَضیسوی زغییط ؾطیغ  ٍ آلفازلسا، زسا، 

فَضیِ نَضذ گطفر. ایي اعلاػاذ تِ نَضذ ووی 

قسُ ٍ تا اؾسفازُ اظ  19ًؿرِ  SPSSٍاضز ًطم افعاض 
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 تِ تطًسهمایؿِ زاثیط زثلیغاذ تطًس تط الگَی اهَاج هغعی ههطف وٌٌسگاى ػلالوٌس ٍ غیط ػلالوٌس  یزدان موحدی:

  

 

هسغیطُ همایؿِ لاظم تیي زٍ چٌسآظهَى زحلیل ٍاضیاًؽ 

خْر  ػلالوٌس تِ تطًس ٍ غیط ػلالوٌس تِ تطًس گطٍُ

 ّای هغعی نَضذ گطفر.زؼییي زفاٍذ فطواًؽ

زى، هلان  زًس اظ ضاؾر زؾر تَ ّای ٍضز ػثاضذ تَ

ػسم ٍخَز زاقسي تیٌایی ًطهال یا انلاح قسُ، 

ّای ػسم ؾاتمِ تیواضی ،هكىلاذ ضٍاى خعقىی

  زاهٌِ ؾٌی تیي ٍ م ههطف زاضٍػس ًَضٍلَغیىی،

ٍ هلان ذطٍج ًیع ػسم زوایل آظهَزًی تطای  26-18

ز.   قطور زض خػٍّف تَ

 ابزار پژوهص

تطای ثثر هَج ًگاضُ  دستگاه الکتزوآنسفالوگزافی:

ٍ اظ ولاُ  Neuroscanالىسطیىی هغع اظ آهدلی فایط 

Electrocap10-20الوللی ، وِ هثسٌی تط ًظام تیي  ٍ

لىسطٍز اؾر، اؾسفازُ قس. تطای زحلیل ا 64قاهل 

واض تِ FFTووی ًیع یه فطایٌس ضیاضی خیچیسُ 

اَج ثثر قسُ تِ ػسز ٍ اػساز  گطفسِ قس وِ زض آى اه

تِ ذَز تِ ًوَزاضّا ٍ زهاٍیط زثسیل قسًس.  ًیع تِ ًَ

 اخطا قس. Neuroguideافعاض ایي فطایٌس تا ًطم

ئَی زثلیغازی کلیپ تبلیغاتی: تَز وِ  یه ولیح ٍیسی

انَل ًَضٍهاضوسیٌگ زض آى ضػایر قسُ تَز. اظ ایي 

ئَی زثلیغازی  سراب ٍ تطزطیي ٍیسی ًظط تطًس ًایه، اً

آى اظ زیسگاُ عطفساضاى عثك یَزیَج تطای تطضؾی 

سراب قس.   اً

ؾَالی  10زض ایي خطؾكٌاهِ  پزسشنامه محقق ساخته:

قس. ضٍایی هی  هیعاى ػلالوٌسی تِ تطًس ًایه تطضؾی 

ًٍثاخ  ایي  تسؾر آهس. 83/0خطؾكٌاهِ تا آلفای وط
 CONSORTاضًوَز :1مودارن

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 هایافته

ّای فطواًؽ تِ هطتَط زَنیفی آهاضُ( 1) خسٍل
. زّس هی ًكاى ضا هغالؼِ هَضز ّایگطٍُ زض هغعی
ػلالوٌس ٍ  قَز،افطاز هی هلاحظِ وِ عَض ّواى

  زض  هٌس تِ تطًس ًوطاذ هسفاٍزی ضاػلالِغیط
 .اًسوؿة ًوَزُ ّای هرسلففطواًؽ

 

 =n 217اػلام فطاذَاى: افطاز قطور وٌٌسُ   

 گواضـ زهازفی زض گطٍُ ػلالوٌس تِ تطًس

02 n= 

 به برند تصادفی در گروه غیرعلاقمندگواضـ 

02 n= 

 

 ولیح زثلیغازی تطًس ًایه خرف

02 n= 

 19ًؿرِ  spssزحلیل زازُ ّا تا ًطم افعاض 

 خرف ولیح زثلیغازی تطًس ًایه

02 n= 

 

 ثثر اهَاج زسا، زلسا، آلفا ٍ تسا

02 n= 

 

 ثثر اهَاج زسا، زلسا، آلفا ٍ تسا

02 n= 
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 آهاض زَنیفی )هیاًگیي ٍ اًحطاف اؾساًساضز( هسغیطّای خػٍّف تطاؾاؼ زٍ گطٍُ زاًكدَیاى .1جدول

ی
اهَاج هغع

 
 اًحطاف اؾساًساز هیاًگیي ّاگطٍُ هسغیط

 زلسا
 52/3 60/11 ػلالوٌس

 40/3 10/14 غیط ػلالوٌس

 زسا
 45/2 95/9 ػلالوٌس

 65/2 75/13 ػلالوٌس غیط

 آلفا
 47/2 35/13 ػلالوٌس

 41/2 35/11 غیط ػلالوٌس

 تسا
 82/1 55/5 ػلالوٌس

 83/1 10/5 غیط ػلالوٌس

ّا اظ آظهَى زحلیل ٍاضیاًؽ ُتطای زحلیل زاز

ّای ایي هسغیطُ اؾسفازُ قس. اتسسا اظ خیف فطوچٌس

ایح طزیس وِ ًسهَى )آظهَى تاوؽ ٍ لَى( اؾسفازُ گآظ

 اضئِ قسُ اؾر. ظیطآى زض خساٍل 
 ًسایح آظهَى تاوؽ تطای ّوؿاًی هازطیؽ وٍَاضیاًؽ .2جدول

 02/5 ام تاوؽ
F 445/0 

DF1 10 

DF2 58/6903 
Sig 925/0 

تا زَخِ تِ ًسایح آظهَى تاوؽ ٍ تا زَخِ تِ 

( ٍ تا زَخِ تِ ایٌىِ 925/0زاضی )هؼٌی  ؾغح

 ،اؾر 05/0زاضی هصوَض وَچىسط اظ ؾغح هؼٌی

تٌاتطایي خیف فطو هَضزًظط زض ذهَل ػسم 

 .اؾرّا تطلطاض اذسلاف ٍاضیاًؽ گطٍُ

 ًسایح آظهَى لَى تطای تطلطاضی فطو قیة ضگطؾیَى. 3جدول
 F Df1 Df2 Sig هسغیطّا

 824/0 38 1 050/0 زلسا
 991/0 38 1 001/0 زسا
 744/0 38 1 108/0 آلفا
 401/0 38 1 721/0 تسا

زاضی تا زَخِ تِ ًسایح آظهَى لَى ٍ ؾغح هؼٌی

زاضی هسغیطّا اظ هسغیطّا، اظ آًدایی وِ ؾغح هؼٌی

؛ تٌاتطایي ایي فطو ّن تطای اؾرتعضگسط  05/0

  گطزز.اًدام آظهَى هاًٍَآ ضػایر هی
 آهاضُ هؼٌی زاضی هاًَا. 4جدول

 آظهَى اضظـ F زضخِ آظازی زضخِ آظازی ذغا ؾغح هؼٌی زاضی (÷2هدصٍض ازا )

 لاهثسای ٍیلىع 466/0 65/7 000/4 000/35 001/0 466/0

       

هكاّسُ  تا زَخِ تِ ًسایح اضایِ قسُ زض خسٍل

زاض اؾر، چطا وِ قَز وِ اثط ولی گطٍُ هؼٌی هی

F هطتَط تِ اثطاذ لاهثسای ٍیلىع تطاتط تا 

 > 001/0P( زض ؾغح 4) ِ آظازی( تا زضخ65/7)

ّای زاض اؾر. یؼٌی تیي زٍ گطٍُ زض هسغیطهؼٌی

 زاضی ٍخَز زاضز.خػٍّكی زفاٍذ هؼٌی
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 تِ تطًسهمایؿِ زاثیط زثلیغاذ تطًس تط الگَی اهَاج هغعی ههطف وٌٌسگاى ػلالوٌس ٍ غیط ػلالوٌس  یزدان موحدی:

  

 

 طّایهسغزض ُ ًسایح زحلیل ٍاضیاًؽ چٌس هسغیطُ زٍ گطٍُ تا ّسف زؼییي زفاٍذ تیي زٍ گطٍ. 5جدول

ًسایح خػٍّف حاضط ًكاى زاز وِ فطواًؽ زلسا زض 

ِ ای ًساضًس تیكسط اؾر. زض افطازی وِ تِ تطًس ػلال

فطواًؽ زسا ًوطُ افطازی وِ تِ تطًس ػلالِ ای ًساضًس 

تِ عَض هؼٌازاضی تیكسط اؾر. زض فطواًؽ آلفا ًوطُ 

افطازی وِ تِ تطًس ػلالِ زاضًس تِ عَض هؼٌازاضی 

تیكسط اؾر ٍ زض ًْایر زض فطواًؽ تسا تیي زٍ گطٍُ 

 اظ ًظط آهاضی زفاٍزی هكاّسُ ًكس.

 

 تیجه گیزیبحث و ن

    ّای هرسلفی اظ ؾیؿسن ػهثی زض لؿور

زذیل ّؿسٌس.  گیطی تطای ذطیس یه هحهَلزهوین

ًسایح خػٍّف حاضط ًكاى زاز وِ تیي افطاز ػلالوٌس 

زلسا، زسا ٍ آلفا ّای ٍ غیط ػلالوٌس تِ تطًس زض فطواًؽ

تا  زا حسٍزی یي ًسایحاهؼٌازاضی ٍخَز زاضز.  زفاٍذ

، 4؛ هیكل2012، 3ٍ ضتىا 2تطٍؼ، 1آهاًسایافسِ ّای 

، 7؛ اٍَّم2010، 6؛ خازطیىا2007، 5؛وٌیٌگ2004

                                                           
1. Amanda 

2. Bruce 

3. Rebecca 

4. Michael 

5. Kenning 

6. Patricia 

7. Ohme 

( ّورَاى 2010، 9؛ ضافائل2010، 8؛ ٍیلیاهع2010

 .اؾر

زَخِ حال، تیتِ عَض هؼوَل افطاز تی ،زض حالر زلسا 

ٍ زاضای ؾغح ووی اظ تطاًگیرسگی ّؿسٌس، تِ ًظط 

وٌس ضؾس فؼالیر ایي فطواًؽ زض افطاز غیط ػلالهی

ظیطا تا زَخِ تِ  ،اظ افطاز ػلالوٌس تاقس تایس تیكسط

زَخْی ٍ هثاًی ًظطی هغالؼاذ نَضذ گطفسِ، تی

وٌس ؿثر تِ زثلیغاذ زض افطاز غیطػلالتطاًگیرسگی ً

اؾر، خؽ افعایف  افطاز ػلالوٌس تِ تطًستیكسط اظ 

 تیٌی اؾر.فؼالیر ایي هَج زض آًْا لاتل خیف

سطاحر ٍ ضٍیا زیسى هَج زسا، زض ظهاى ذَاب، اؾ

هؼوَل تا زَخِ تِ ایٌىِ تِ عَض  قَز.تیكسط زیسُ هی

فؼالیر فطواًؽ زسا زض ذظ ٍؾظ خیكاًی )اف ظز( تا 

خَیؽ ٍ ّوىاضاى، حافظِ فؼال هطزثظ اؾر )

زض  ضؾس فؼالیر ون ایي اهَاج( تِ ًظط هی2009

 قَز.افطازی وِ تِ تطًس ػلالوٌس ّؿسٌس زیسُ هی

ای افطازی وِ تِ تطًس ػلالِزض  ،افطواًؽ هغعی آلف 

، تِ تطًس ػلالِ زاضًسوِ  افطازی، ًؿثر تِ ًساضًس

قَز. اظ عطفی، فطواًؽ آلفا تِ عَض ووسط فؼال هی

                                                           
8. Williams 

9. Rafal 

 هسغیط ٍاتؿسِ هٌثغ خطاوٌسگی
هدوَع 

 هحصٍضاذ
 زضخِ آظازی

هیاًگیي 

 هحصٍضاذ
F 

ؾغح 

 هؼٌازاضی
 هدصٍض ازا

 213/0 003/0 29/10 50/62 1 50/62 زلسا گطٍُ

 367/0 001/0 06/22 40/144 1 40/144 زسا

 150/0 014/0 69/6 00/40 1 00/40 آلفا

 016/0 441/0 60/0 05/2 1 05/2 تسا
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هؼوَل تا ذلالیر زض اضزثاط اؾر ٍ ًیع ضاتغِ هثثسی 

تا ػولىطز قٌاذسی ٍ حافظِ زاضز ٍ فؼالیر ظیاز آى 

زض  ،زقَؾثة افعایف زَخِ ٍ تِ یازؾداضی هی

 تطًسزثلیغازی تطای افطاز ػلالوٌس تِ  ّایخیامًسیدِ 

ذال تایس فطواًؽ آلفا ٍ فؼالیر آى ضا زض ًظط 

   زثلیغازی زاضای  ّایخیامتایس  .زاقسِ تاقٌس

ّایی تاقس وِ فؼالیر هَج فطواًؿی آلفا ضا ؾىاًؽ

افعایف زّس، وِ تا افعایف فؼالیر ایي هَج، هیعاى 

زض  ،یاتسزؾداضی ًیع افعایف هییازَخِ، زفىط ٍ تِ

 قَزهی تیكسطًسیدِ زاثیط آگْی زثلیغازی ًیع 

 .(2011)خیَاًی،

زض حیي ٍ تؼس اظ  ،ضؾس افعایف فؼالیر تساتٌظط هی 

ٍ حالر  هٌغمیهكاّسُ زثلیغاذ، هیعاى زحلیل 

یطی افطاز گاًگیرسگی ضا افعایف زّس ٍ زض زهوین

ط زض حیي ًمف تؿعایی زاقسِ تاقس، چطا وِ تیكس

وٌس. اها زض خػٍّف حاضط زَخِ افعایف خیسا هی

گًَِ زغییط هؼٌازاضی زض افطاز فطواًؽ تیسا ّیچ

اذیطا  ػلالوٌس ٍ غیط ػلالوٌس تِ تطًس ًكاى ًساز.

ّای ّای هسوطوع، اظ عطیك ههاحثِتاظاضیاتاى تا گطٍُ

اًس ّای زیگط ؾؼی وطزُػویك ٍ تؿیاضی اظ ضٍـ

زض هَضز تطذی  وٌٌسگاىزهَضاذ ههطف

. اها وٌٌسقاى ضا زضن هحهَلاذ یا ذسهاذ

تاظاضیاتاى تاضّا ٍ تاضّا تِ ایي ًسیدِ ضؾیسًس وِ 

گَیٌس ٍ وٌٌسگاى هیزفاٍذ ظیازی تیي آًچِ ههطف

 وٌٌس، ٍخَز زاضز. آًچِ ٍالؼا زض هَضز آى فىط هی

زَاى گفر هغالؼِ ػلوی ووی زض ذهَل هی

غاذ هٌسكط طتركی زثلیاث تاظاضیاتی ػهثی زض ظهیٌِ

ػلَم اػهاب زض حَظُ ّای قسُ ٍ واضتطز یافسِ

هاًسُ اؾر. زض  اقٌاذسِتاظاضیاتی ٍضظقی زاوٌَى ً

زّس وِ تِ ًظط گطفسي زوام ایي ػَاهل ًكاى هی

ّا ّای زثلیغازی تا اؾسفازُ اظ آذطیي ًَآٍضیخػٍّف

ِ تطایي تاظاضیاتاى تطای زؾسیاتی تزض هغع ًیاظ اؾر. تٌا

اف ذَز یؼٌی افعایف زضآهس ٍ هیعاى فطٍـ اّس

والاّا ٍ ذسهاذ ذَز اظ عطیك زثلیغاذ تطًس هَضز 

ّای ذَزآگاُ ٍ ًاذَزآگاُ ّا ٍ خیامًظط تایس اًسیكِ

ّای وٌٌسُ ضا زضن ٍ زثلیغاذ ذَز ضا تا خیامههطف

 ٌاؾة وٌٌسسقاى هذال ٍ هَضز ًظط هراعثاى

 .(2004)هیكل، 

ؾٌسی تاظاضیاتی هاًٌس  ّایاهطٍظُ اؾسفازُ اظ زىٌیه

قسُ  اّویرّای ًظطذَاّی ون ٍ فطمخطؾكٌاهِ 

ّای ًفَش زض اؾر. تؿیاضی اظ ؾاظهاى ّا اظ زىٌیه

ًوایٌس زا اظ تاظذَضز اػواق شّي هكسطیاى اؾسفازُ هی

تا  قاى تطذَضزاض قًَس.لَی ًؿثر تِ هحهَلاذ

ّای ػوَهی، زَخِ تِ حدن تالای زثلیغاذ زض ضؾاًِ

زَاًس تِ ػٌَاى اتعاضی حیازی تطای اػهاب هیػلَم 

ایل تِ زضن هّایی هْن تاقس وِ آى زؾسِ اظ ؾاظهاى

وٌٌسگاى ذَز ٍ عطاحی هحهَلاذ تْسطی اظ ههطف

. تاظاضیاتی ػهثی ووه قایاًی تِ فْن ّؿسٌسهٌاؾة 

ًوایس ٍ تؼس خسیسی ضا خیف زهویواذ تكط هی

ٍ زّس زا هفاّین خسیس ضٍی هسرههاى لطاض هی

، تٌلا 1زَاهیزؾساٍضزّای ًَیي ضا ًْازیٌِ ؾاظًس )

 (.2011، 6ٍ تیٌَهاض 5، ًالىی4، چیطضا3ُ، خیساى2فیه

2011.) 

                                                           
1. Touhami 

2.  Benlafkih 

3. Jiddane 

4. Cherrah 

5. Nalki 

6. Benomar 
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تاظاضیاتی ػهثی ضٍیىطزّایی زض زحمیماذ ووی 

زَاى اثطتركی زّس وِ تِ ٍؾیلِ آى هیاضائِ هی

زثلیغاذ ضا زؼییي ًوَز ٍ زض ضاؾسای تْثَز تطًسّا ٍ 

اتل زَخْی تا ووه ّای زداضی الساهاذ لهاضن

وٌٌسُ ٍ عطاحی هحهَلاذ زضوی تْسط اظ ههطف

 (.2011وطیوی، هفیسزط اًدام زاز )

ّایی تَز اظ خولِ خػٍّف حاضط زاضای هحسٍزیر

ایٌىِ ایي خػٍّف تط ضٍی زاًكدَیاى اًدام قسُ 

ّا تایس تا احسیاط اؾر ٍ تِ ّویي زلیل زؼوین یافسِ

هغالؼاذ آیٌسُ گطزز زض هی  نَضذ تگیطز. خیكٌْاز 

یاى ٍ ؾایط تطًسّا ًیع اًدام قَز.تط ضٍی هكسط
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