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اسـت كـه مسـتلزم     صيشـهرت قابـل تشـخ    يدارا يامروز دو نوع علامت تجـار  ياقتصاد يدر فضا

ان بخش مرتبط جامعه شناخته شده ينوع اول، علائم معروف كه در م. باشند يز مين يمتفاوت يها تيحما

 ينوع دوم، علائم مشهور كه بـرا . شود يت واقع ميمورد حما يعلائم تجار يو در چارچوب حقوق سنت

معروف  يران صرفاً علائم تجاريدر حقوق ا. شود يت ميل حمايعموم جامعه شناخته شده و در قالب تنز

 ياز سـو . ت واقع نشـده اسـت  يو حما ييمشهور مورد شناسا يت قرار گرفته و علائم تجاريمورد حما

در . ص آن مورد اشاره قرار نگرفتـه اسـت  يتشخ يارهايف نشده و معيمعروف تعر يگر علائم تجاريد

ص علائم معروف، علائـم مشـهور   يتشخ يارهايف و معيضمن ارائه تعر يقيتطب يكردين مقاله با رويا

مخـتص   يتين حماين دو نوع علامت و دكتريا يها ها و شباهت قرار گرفته و تفاوت ييز مورد شناساين

  . قرار خواهد گرفت يك مورد بررسيبه هر 
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ن رو ياز هم ـ. رديگ يقرار م يمتفاوت يها تيمول حمابرخوردار هست، مش يگانگيشهرت و 

خـود و كسـب شـهرت     يرا صـرف شناسـاندن علائـم تجـار     ياريبس يها نهيها هز شركت

ز ي ـن يمـؤثرتر  يهـا  تي ـش از حمايملمـوس خـو   ري ـغ ييند تا ضمن افزودن بر داراينما يم

فاده قرار گرفته ك مفهوم مورد استيدر كشور ما علائم معروف و مشهور به . برخوردار گردند

ز بوده ين دو علامت از هم متمايكه ا ياند؛ در حال دهيقائل نگرد يزيان آن دو تماياست و م

را در  يكـرد يد چـه رو ي ـن قانونگـذار با يبنابرا. باشد يز مين يمتفاوت يتيحما يمبان يو دارا

 ـي ـن تحقي ـد؟ در اي ـن دو نوع علامـت اتخـاذ نما  يت متناسب از ايو حما ييشناسا م ق علائ

ن ي ـن مطـرح در ا يز از هم با توجه به دكتريمعروف و مشهور به عنوان دو نوع علامت متما

پس و ينامه تر س و موافقتيون پارين چون كنوانسياديبن يالملل نيرابطه، از نقطه نظر اسناد ب

ن و يكا، ژاپن، چيچون آمر ييز حقوق كشورهايه اروپا و نيپو و مقررات اتحادينامه وا هيتوص

قـرار گرفتـه و ضـمن ارائـه      يس، آلمان و فرانسه مورد بررسيچون انگل يياروپا ياكشوره

 ـ  يهـا  ها و شـباهت  ص و احراز، تفاوتيتشخ يارهايف و معيتعر ن دو نـوع  ي ـن ايموجـود ب

مطالب در سه مبحث ارائه خواهـد  . گردد يح ميك تشريهر  يت معمول برايعلامت و حما

ص علائم معروف و مشـهور، مبحـث دوم بـه    يختش يارهايف و معيمبحث اول به تعر. شد

ن ين رابطه و مبحث سـوم بـه دكتـر   يمختلف در ا يكرد كشورهايها و رو ها، شباهت تفاوت

  .ت از علائم معروف و مشهور اختصاص دارديحما

  معروف و مشهور  يص علائم تجاريتشخ يارهايف و معيتعر -1

  1معروف يعلائم تجار -1-1

 2سيون پـار يمكـرر كنوانس ـ  6ار از علائم معروف در قالـب مـاده   ن بياول يبرا 1925در سال 

ت از علائم معـروف بـدون   يعضو متعهد به حما ين ماده كشورهايبه موجب ا. ت به عمل آمديحما

 ـدر ا. دنـد يت گردياز به ثبت در كشور محل درخواست حماين از علائـم   يف ـيون نـه تعر ين كنوانس ـي

ن از علائم يهمچن. ص آن مورد اشاره قرار گرفته استيتشخ يارهايرفته و نه معيمعروف صورت پذ

  (Cornish & Llewelyn, 2007: 638).امده بوديت به عمل نيمعروف در خصوص خدمات حما

ت از علامـت  ي ـنكـه حما يبـر ا  يمطرح شد مبن ـ يشنهاديسبون پيل 1958 يدر كنفرانس بازنگر

ب يشنهاد به تصـو ين پيا. نباشد تيمعروف منوط به استفاده از آن در كشور محل درخواست حما

                                                           

1. Well_Known Trademarks  

2. Paris Convention for the Protection of Industrial Property (1883) 
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كـه در قلمـرو    يت از علائـم معروف ـ ي ـحما يبـرا  يعضو تعهـد  ين رو كشورهايد و از همينرس

. (Bodenhausen, 2004: 91)هــا مــورد اســتفاده قــرار نگرفتــه اســت، ندارنــد  آن ينيســرزم

نت اجـرا  كه علائم معروف را مورد توجه قـرار داده و بـه آن ضـما    يمهم يالملل نيسند ب نيدوم

باشد كه  يم يت فكريمرتبط با حقوق مالك يتجار يها نامه راجع به جنبه ده است، موافقتيبخش

 ـا موجـب  بـه . (TRIPs, 1994)ن موضوع پرداخـت  يبه ا 16منعقد و در ماده  1994در سال  ن ي

داده شـد و بـه موجـب آن     يز تسـر ي ـمعروف به خـدمات ن  يت از علائم تجارينامه حما موافقت

ح كرد كه ين تصريهمچن. بخش مرتبط شناخته شده باشد ياست كه برا يروف علامتعلامت مع

از  يك ـي. ت به عمـل آورنـد  يز حماياند ن غات معروف شدهيكه در اثر تبل ياز علائم يستياعضاء با

ت از علائم يس حمايون پاريمكرر كنوانس 6سه با مادة يپس در مقايتر 16مهم مادة  يها يآور نو

 ـدر ا. باشـد  يمشابه م ريكالاها و خدمات غمعروف در خصوص  ب قـانون علامـت   يران بـا تصـو  ي

، 1310ب قانون ثبت علائـم و اختراعـات   يو متعاقب آن با تصو 1304در سال  يو تجار يصنعت

ن بار در قانون ثبت اختراعات، ياول يبرا). 40: 1391با، يحب(ت واقع شد يمورد حما يتجارعلائم 

 ـا 32معروف در ماده  يموضوع علائم تجار 1386مصوب  يارو علائم تج يصنعت يها طرح ن ي

  .ت واقع شديح و حمايقانون مورد تصر

 فيتعر -1-1-1

س شـروع شـد   يون پـار يمكرر كنوانس 6ب ماده يت از علامت معروف با تصويحما هر چند

جمله از كشورها از  يبرخ يتين وضعيدر چن. از آن ارائه نكرده بود يفيون تعرين كنوانسيكن ايول

عمـوم بـه طـور     يدانستند كـه بـرا   يم يوزلند و لوگزانبورگ علامت معروف را علامتيك، نيبلژ

 ياز كشـورها علامـت معـروف را علامت ـ    يري ـن عـدة كث يبا وجود ا. گسترده شناخته شده باشد

پس در بند دوم، علامت معروف يتر 16ماده . عموم مرتبط شناخته شده باشد يدانستند كه برا يم

. (Chong, 2005: 95/6)بخش مرتبط جامعه شـناخته شـده باشـد     يداند كه برا يم يترا علام

هست كه  يمعروف، علامت معروف علامت يت از علائم تجاريحما يپو براينامه وا هينظر توص از

است كه  يبا توجه به آنچه گفته شد علامت معروف، نشان. بخش مرتبط شناخته شده باشد يبرا

ا خدمت شناخته شـده  يك كالا يدر رابطه با  يه به عنوان علامت تجاربخش مرتبط جامع يبرا

د مشخص شود كه منظور از بخش مرتبط يدرك شود با يف فوق به درستينكه تعريا يبرا. باشد

از . ردي ـقـرار گ  يو نحوه حصول آن مورد بررس ـ يگر شناخت مشتريد يست؟ و از سويجامعه چ

  .رديگ يقرار م يسل مورد بررين دو موضوع در ذين رو ايهم
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  بخش مرتبط جامعه -1-1-2

كه  يا خدمتيبا كالا  يمنظور از بخش مرتبط جامعه آن دسته از مردم هستند كه به نحو

است كه بسته به نـوع   يهيبد. علامت معروف در خصوص آن به كار رفته است، مرتبط باشند

.  ت مشخص خواهد شدعموم مرتبط با علام يت آن در جامعه، گستردگيكالا و خدمت و شمول

از  يمقــرر داشــته كــه بخشــ 1معــروف يت از علائــم تجــاريــحما يپــو بــراينامــه وا هيتوصــ

 ):(www.wipo.int, 2013ل باشـد  يتواند شامل موارد ذ يمرتبط با علامت است م  كه  عموم

كه علامت در خصوص آن مـورد اسـتفاده قـرار     يا خدمتيا بالقوه نوع كالا ي يان واقعيمشتر -1

كه علامت در خصـوص آن مـورد    يا خدمتيع نوع كالا يكه در كانال توز ياشخاص -2. رديگ يم

كـه   يا خـدمت ي ـكه به مبادلة نوع كالا  يچرخه تجار -3. ت دارندياستفاده قرار گرفته است، فعال

ده اسـت كـه   ينامه مورد اشاره مقرر گرد هيدر توص. آن به كار رفته، اشتغال دارند يعلامت بر رو

 ـالذكر شناخته شده باشد را ن فوق يها از دسته يكي يه براك يعلامت تواننـد بـه    يز كشـورها م ـ ي

  .ت قرار دهنديعنوان علامت معروف مورد حما

  2يشناخت مشتر -1-1-3

ده اسـت كـه   ي ـه عمده مطرح گرديو نحوه حصول آن دو نظر يدر خصوص شناخت مشتر

   4.يمشتر ينشه شناخت كيو نظر؛ 3يه موسع شناخت مشترينظر: عبارتند از

  يه موسع شناخت مشترينظر -الف

ان را در يو مشتر يتجار يشدن بازارها يت است كه جهانين واقعيبر ا يه مبتنين نظريا

ن است كه يفرض بر ا يين فضايدر چن. ش مرتبط ساخته استيش از پيب يتر عيك سطح وسي

د به طور خودكار ابيت دست ياز شهرت و معروف يبه سطح يك كشوريدر  يكه علامت يزمان

از به استفاده ينكه نيد، بدون ايآ يان به وجود ميمشتر ين شناخت برايز ايا نيگر نقاط دنيدر د

ه ي ـنظر يپس به عنـوان منبـع قـانون   ينامه تر موافقت 16مادة 2بند . در آنجا وجود داشته باشد

ا علامـت  ي ـآ ص دهند كـه ينكه تشخيا ينامه اعضاء برا ن موافقتيبر اساس ا. باشد يمذكور م

ن يزان شهرت علامت را در بخش مرتبط مدنظر قرار دهند كه ايم يستيا نه، بايمعروف هست 

گر مادة مزبور مقرر نكرده يد ياز سو. غات حاصل شده باشديق تبليت امكان دارد از طريمعروف
                                                           

1. Joint Recommendation Concerning Provisions on the Protection of Well-Known Marks  

2. Consumer Recognition  

3. Passive Perception Theory  

4. Interactional Theory of Consumer Recognition  
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رد، بلكـه صـرفاً   يالزاماً در دولـت عضـو صـورت پـذ     يخارج يغات علامت تجارياست كه تبل

ك علامت ياز  ين شناخت مشتريبنابرا. غات را مورد توجه قرار داده استياز تبل يناش شناخت

ك كشور حاصـل شـده باشـد    يا خارج از يغات صورت گرفته در داخل ياز تبل يامكان دارد ناش

(Grinvaldd, 2010: 13/24) .ـز با نظريت از علامت معروف نيحما يپو براينامه وا هيتوص  ة ي

ن ي ـن ايتب ـ يبـرا  يمثال خـوب ) Ferrari( يفرار علامت. مطابقت دارد يموسع شناخت مشتر

غات و يق تبليا از طريدن يان در اغلب كشورهايرا مشتر يفرارعلامت معروف . باشد يه مينظر

فروخته  يفرارل ينكه در آن كشورها اتومبيشناسند، بدون ا يآن م يجهان يبازرگان يها يآگه

بـه   يجهـان  يبازرگان يها يغات و آگهيست كه تبلين يازين. ا علامتش ثبت شده باشديشده و 

در . رفته باشديد، صورت پذيآ يت به عمل ميكه درخواست حما يم در دولت عضويطور مستق

داشـته باشـند كـه     يدسترس ـ يا ان آن دولت عضو به مجلهينكه مشتريصرف ا ين موارديچن

داشته باشند كه مثلاً مسابقات  يسترسد يونيزيا به تلويدارد و  يغات بازرگانيدر آن تبل يفرار

ه ي ـن نظري ـطبق ا ياحراز شناخت مشتر ياسپانسر آن است را تماشا كنند، برا يفرار كه يرال

  .ت خواهد كرديكفا

   يشناخت مشتر يه كنشينظر -ب

و  ين مشـتر يارتباط و تعامل ماب ينوع يستيه باين نظريبر اساس ا ،ة موسعيبرخلاف نظر

تـا علامـت معـروف     ينترنتيت ايا فعاليد، جستجو يل خرياشته باشد از قبوجود د يعلامت خارج

ت ي ـكسب حما يرا برا يه دارندگان علائم معروف كار دشوارين نظريبر اساس ا. محسوب گردد

ان آن كشور وجود داشـته  ين علامت معروف و مشتريب يارتباط واقع ينوع يستيدارند؛ چرا كه با

بـر اسـاس   . ت نخواهـد كـرد  يان كفايف شناخته شدن نزد مشترت باشد و صريباشد تا قابل حما

ا استفاده در يد محدود به ثبت ين دسته از علائم نبايت از ايعلائم معروف حما يالملل نين بيدكتر

ت به علائم معروف از يحما ين در اعطايكا و چياز كشورها از جمله آمر يبرخ. دولت عضو باشد

 يأن رابطـه خصوصـاً ر  ي ـصادره در ا ياز توجه به آرا. Ibid. 13/29)(كنند  يت ميه تبعين نظريا

د نظر اسـتان تهـران در خصـوص علامـت فـورس      يدادگاه تجد 12شعبه  90/ 7/3-243شماره 

(Force) ه ي ـرسـد رو  يز به نظـر م ـ ير در خصوص علامت پنبه 17/3/91-334شماره  يز رأيو ن

ة موسـع  ي ـهسـت تـا نظر   يمشـتر شـناخت   ية كنشيل به نظريشتر متمايكشور ما هم ب ييقضا

ت از علائـم معـروف را منـوط بـه     يما حما يها توان گفت كه دادگاه يم يو حت ؛يشناخت مشتر

  .دانند يران مياستعمال علامت در ا
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  ص و احراز علامت معروفيتشخ يارهايمع -1-1-4

ت از علائـم معـروف   يحما يها ياز سخت يكيا نه يمعروف هست  يعلامت نكهيص ايتشخ

ون يعلامت معروف وجود ندارد و كنوانس ييجهت شناسا يمشخص يارهايقت معيدر حق. شدبا يم

از . انـد  علامـت معـروف ارائـه نكـرده     ييرا جهت شناسا ييارهايپس معينامه تر س و موافقتيپار

كننـده بـه    يدگيباشد كه دادگاه رس يم يكاملاً موضوع يت علامت امريگر احراز معروفيد يسو

 ـ . نـد يم نماير مورد خاص نسبت به آن اتخاذ تصـم در ه يستيدعوا با ن ي ـز در اي ـن يقـانون داخل

پـو  ينامـه وا  هيتوص ـ. ن خصوص ارائه نكرده اسـت يلازم را در ا يارهايخصوص ساكت بوده و مع

ص و احراز علامت معـروف  يل را جهت تشخيذ يارهايمعروف مع يت از علائم تجاريحما يبرا

 ـنبوده و امكان دارد در هر مورد كمتر  يارها حصرين معيارائه كرده است، هر چند كه ا شـتر  يا بي

  .رديز مد نظر قرار گين يگريد يارهاينكه معيا ايباشد و 

 بخش مرتبط جامعه از علامت؛  يزان شناخت و آگاهيم -1

 هر گونه استفاده از علامت؛ ييايو منطقه جغراف يمدت، گستردگ -2

و ارائـه در مراكـز    يغ علامـت، معرف ـ يه تبلهر گون يايو منطقه جغراف يمدت، گستردگ -3

 كالا و خدمات؛  يها شگاهيو نما يتجار

ثبـت علامـت بـه     يا هر گونـه تقاضـا بـرا   يهر گونه ثبت و  ييايمدت و منطقه جغراف -4

 علامت است؛ شهرتكننده استفاده و  كه منعكس يانضمام وسعت

ش موفـق  يت علامـت خـو  يمعروفكه مالك علامت معروف در رابطه با اثبات  يتعداد موارد - 5

 شود؛ يكه علامت به عنوان علامت معروف نزد مقامات صالح شناخته م يا بوده است و گستره

 .زان ارزش علامتيم -6

  1مشهور يعلائم تجار -1-2

جـاد  يبرخوردار هستند كه علاوه بـر كـاركرد ا   يياز چنان شهرت بالا مشهور يعلائم تجار

كنند كه از آن با عنوان قـدرت فـروش    يدا ميهم پ يا هيركرد ثانون كالاها و خدمات، كايز بيتما

 ـ  ين جـذاب ي ـكنند و ا ياد مي يا قدرت جذب مشتري مسـتقل از كـالا و مبـدأ آن     يت بـه طـور كل

و فـروش   يسـاز  غات، برنـد يبر تبل يدر اقتصاد امروز كه مبتن.  (Mostert, 1996: 269)باشد يم

 ـ يرا در سطح مل ـ يشتريد شهرت ببتوان ياست هر اندازه كه علامت يجهان كسـب   يالملل ـ نيو ب

زان فروش خـود  يار گرفته و بر ميرا در اخت يشتريب يبه همان اندازه خواهد توانست بازارها ،كند

                                                           

1. Famous Trademarks  
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را  يادي ـز يها نهيكننده كالاها و خدمات هز د و ارائهيتول يتجار يها ن رو شركتياز هم. ديافزايب

دارندگان  يمشهور برا يعلامت تجار. كنند يود صرف مغات و شناساندن علامت خيدر جهت تبل

  .رسد ياردها دلار ميليموارد ارزش آن به م يدارد و در برخ ياتيار حين گونه علائم نقش بسيا

  فيتعر -1-2-1

ون يكنوانس ـ يعن ـي يت صنعتيت از حقوق مالكين حماياديبن يالملل نياز اسناد ب كي چيدر ه

ت بـه  ي ـمشهور نشده اسـت و از آن حما  يم تجارئبه علا يا رهپس اشاينامه تر س و موافقتيپار

از آن به عمل  يفياز علائم مشهور برده نشده و تعر يز اسميران نين ايدر قوان. امده استيعمل ن

شهرت كه  يهر چند از علائم دارا يياروپا ياز كشورها از جمله كشورها ياريدر بس. امده استين

 ـ  ت بـه عمـل آورده  يژه حمايت نظام ومتفاوت از علائم معروف هست، تح كن بـه طـور   يانـد و ل

 ييدستورالعمل اروپا. ن كشورها قرار نگرفته استين ايح قوانيمشخص علامت مشهور مورد تصر

 يدارا يمشهور استفاده كنـد از علائـم تجـار    ينكه از لفظ علامت تجاريبدون ا يعلامت تجار

  ). Council Directive 89/104, 1988(ت به عمل آورده است يژه حمايشهرت تحت نظام و

از  يكن برخيول ،ف نشده استين دستورالعمل تعريشهرت در ا يدارا يهر چند علائم تجار

بخـش   يهست كه بـرا  يشهرت علامت يدارا ياند كه علامت تجار دهين عقينظران بر ا صاحب

 يا ا حرفهي ييايممكن است از نقطه نظر جغراف يبخش اساس. از عموم شناخته شده باشد ياساس

  . (Onishi, 2009: 105)رد يمدنظر قرار گ يو صنف

 ـ يكه هم اكنون از آن به ذهن متبادر م يعلائم مشهور به شكل امروز و مفهوم ن يشود اول

  (Lanham)هـام  قـانون لان  43 مـادة  cبا توجه بـه بنـد   . كا مطرح شده استيبار در حقوق آمر

 ييبـالا  يدهندگ زيتما يهست كه دارا يمشهور، علامت ف ارائه شده در آن علامتيكا و تعريآمر

ك ي ـكـه در   ين اساس علامت تجاريبر ا. عموم به طور گسترده شناخته شده باشد يبوده و برا

شناخته شده باشد علامت  يك بخش صنفي ينكه برايا ايخاص شناخته شده  ييايمنطقه جغراف

ن نوع علائم يكه علائم مشهور دارند، ا ييار بالايعلاوه بر شهرت بس. گردد يمشهور محسوب نم

  . باشند يز برخوردار مين ييبالا يدهندگ زيو تما يگانگياز  يتجار

ت نائـل  يك علامت به درجه مشهورينكه يا يبرا«: اند اظهار داشته يسندگان داخلياز نو يكي

 يمـردم دارا  شـوند از نگـاه   يآن علامت به بازار عرضه م ـ يكه تحت لوا يد كالاها و خدماتيد بايآ

جـاد علامـت   يدر ا يرسد عنصـر اساس ـ  يبه نظر م). 101: 1390، ينير حسيم(» باشند يت عاليفيك

باشـد و چـه    يشناساندن علامت م ـ يغات به عمل آمده برايتبل يريو فراگ يمشهور مدت، گستردگ
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ل ي ـآن علامت، بلكه بـه دل  يتحت لوا يت كالايفيك علامت نه به خاطر كيش مردم به يبسا گرا

 يتـوان علامت ـ  يعلامـت مشـهور را م ـ  . ق باشـد ين طريغات و شهرت كسب شده از ايتبل يبار روان

ك حسن شهرت گسترده شناخته شـده باشـد كـه    ياز عموم مردم با  يبخش بزرگ يدانست كه برا

   .(Mostert, Op.Cit., 20)به كالاها و خدمات متفاوت باشد  ين حسن شهرت قابل تسريا

درجـه   يهسـت كـه دارا   يمشـهور علامت ـ  يفتـه شـد علامـت تجـار    با توجه به آنچـه گ 

 ـاز عموم مردم بـا   يبخش بزرگ يبوده و برا ييبالا يدهندگ زيتما ك حسـن شـهرت گسـترده    ي

 به كالاها و خـدمات متفـاوت و   ين حسن شهرت قابل تسريكه ا يا شناخته شده باشد به گونه

  .باشد يرقابت ريغ

  مشهور يص علامت تجاريتشخ يارهايمع -1-2-2

 يسـت يباشد كه در هـر مـورد خـاص با    يم يكاملاً موضوع يامر ص علامت مشهوريتشخ

ص و احـراز  ين رابطـه تشـخ  ي ـموجـود در ا  يهـا  از چالش يكي. ف گرددين تكليينسبت به آن تع

ص علائم مشـهور بـه   يتشخ يها برا كشورها مثل آلمان دادگاه يدر بعض. باشد يعلائم مشهور م

. باشـد  يتر بودن آن م ـ ينين روش عيا يايكنند كه از مزا يتوجه م يبازار ياز بررس يل ناشيدلا

دهد كه در كشور آلمان چنانچـه علامـت    يان عموم نشان ميدرصد شناخت علامت در م يبررس

. (Ibid. 30)باشـد   يدرصد عموم شـناخته شـده باشـد آن علامـت مشـهور م ـ      80ش از يب يبرا

ص يكنند تا مراجـع صـالح در تشـخ    يرا ارائه م يحصر ريغ يارهايمختلف، مع يكشورها نيقوان

 ـقانون تنز .نديم نمايعلائم مشهور با توجه به آن اتخاذ تصم  ـا 1995 1لي كـا  يالات متحـده آمر ي

  : علامت مشهور ارائه كرده بود و عبارتند از ييرا جهت شناسا ييارهايبود كه مع ين قانون ملياول

 يذات يدهندگ زيتما ياز علائم دارا يعلامت؛ برخ يا اكتسابي يذات يدهندگ زيزان تمايم -1

ند كـه آن را  ينما يرا كسب م يدهندگ زيتما يژگيكالا و خدمت و يستند و در اثر استفاده بر روين

  نامند؛ يم ياكتساب يدهندگ زيتما

آن  يكـه علامـت بـرا    يو گسترة استفاده از علامت در رابطه با كالاها و خـدمات  مدت -2

 ست؛استفاده شده ا

 علامت؛ يعموم يغات و معرفيمدت و گستره تبل -3

 در آن استفاده شده است؛ يكه علامت تجار يمنطقه اقتصاد يايگستره جغراف -4

  كه علامت در آن استفاده شده است؛ يكالاها و خدمات يتجار يها كانال -5

                                                           

1. FTDA 
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ت و مربوط به مالك علام يتجار يها و كانال يزان شهرت علامت در مناطق تجاريم -6

  ه او شده است؛يكه درخواست ممانعت از استفاده بر عل يشخص

نكـه  يمشابه توسط شخص ثالث و ا يها ا علامتياستفاده از همان علامت  يت و گستردگيماه - 7

  .ا نهيده هست ير مقررات ثبت گرديا ساي 1905ه يفور 20ا ي 1888مارس  3ا علامت تحت قانون يآ

 يق نبود؛ چرا كـه در برخ ـ ياحراز علامت مشهور چندان دقارائه شده در فوق جهت  يارهايمع

ل علامـت  يت علامت، بلكه در جهت احراز تنزيمقرر شده نه در جهت احراز مشهور يارهايموارد مع

اسـتفاده از علامـت    يت و گسـتردگ ي ـكـه ماه  7و  6 يبه طور اخص در بندها. مشهور بود يتجار

به عمل آمده در سال  ين جهت در بازنگريبه هم .توسط شخص ثالث را مورد توجه قرار داده است

  :باشد يل ميص علائم مشهور ارائه شده است كه به شرح ذيتشخ يار عمده براي، چهار مع20061

غـات و  ينكـه تبل يغات و نشر علامت اعم از ايتبل ييايجغراف يريو فراگ يمدت، گستردگ -1

 ا شخص ثالث؛يرد يله مالك صورت پذيانتشار به وس

 فروش كالاها و خدمات موضوع علامت؛ ييايان، حجم و گستره جغرافزيم -2

 علامت؛ يگستره شهرت واقع -3

ا بـر اسـاس   ي ـ 1905ه يفور 20ا قانون ي 1888مارس  3ا علامت تحت قانون ينكه آيا -4

 .ا نهيده است يبه ثبت رس ير مقررات ثبتيسا

ارائه  يارهايبا مع يمت تجارت علاياحراز مشهور يد برايارائه شده در قانون جد يارهايمع

  :باشد يل ميبه شرح ذ ييها تفاوت يشده در قانون سابق دارا

علامـت نشـده    يا اكتسابي يذات يدهندگ زيزان تمايار ميبه مع يا اشاره) TDRA(د يدر قانون جد - 1

  .گرفت يارها مدنظر قرار مير معيار در كنار ساين معيا) FTDA(است و بهتر بود كه مثل قانون سابق 

كالا و خدمات مورد توجه  ياستفاده از علامت بر رو يمدت و گستردگ 1996در قانون  -2

ا خـدمات تحـت   ي ـزان و حجم فـروش كـالا   يار ميمع 2006كه در قانون  يواقع شده بود در حال

 يكه مدت زمان كوتـاه  ير آن است كه علائمييتغ نيجه چنينت. ن آن شده استيگزيعلامت جا

باشـند،  يم ييا خدمات بالايزان و حجم فروش كالا يم يكن دارايگذرد وليآن م از بروز و ظهور

  .ت واقع شونديمشهور مورد حما يبه عنوان علامت تجار

كه در قانون سـابق   يد گذشته از مدت و گستردگيغات قانون جديار تبليدر خصوص مع -3

ان يم ين تفاوتيهمچن. داده است ز مدنظر قراريغات را نيتبل ييايجغراف يريهم ذكر شده بود، فراگ
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ده ي ـمشـهور و اشـخاص ثالـث قائـل نگرد     يمالك علامت تجار يغات صورت گرفته از سويتبل

غات و نشـر علامـت بـه    يتبل ييايجغراف يريو فراگ يار مدت، گستردگينكه معيبا توجه به ا. است

نسـبت بـه    يترش ـيت بي ـد اهمي ـرسد كه قانون جد ياست به نظر م شدهار ذكر ين معيعنوان اول

  .ده استيغات در احراز شهرت علامت قائل گرديتبل

زان شـهرت علامـت شـخص    ي ـاس بـا م ي ـزان شهرت علامـت در ق يدر قانون سابق م -4

علامـت بـه صـورت     يشـهرت واقع ـ  يد گسـتردگ يكن در قانون جديشد ول يده ميمعارض سنج

علامـت در   يشهرت واقع ـ ن قانون بهينكه در ايگر اينكته د. مستقل مورد توجه واقع شده است

  . ان مردم توجه شده استيم

رسـد كـه جهـت احـراز و      يهـام بـه نظـر م ـ    ارائه شده در قانون لان يارهايبا توجه به مع

  .رديتواند مد نظر قرار گ يل ميارائه شده در ذ يارهايمشهور، مع يص علامت تجاريتشخ

 ـمالـك علامـت    غـات علامـت توسـط   يتبل يياي ـجغراف يريو فراگ يزان، گستردگيم -1 ا ي

زان، حجـم و گسـتره   ي ـم -3علامـت؛   يا اكتسـاب ي يذات يدهندگ زيزان تمايم -2اشخاص ثالث؛ 

اسـتفاده از   يزان و گسـتردگ ي ـمـدت، م  -4فروش كالاها و خدمات موضوع علامت؛  ييايجغراف

عمـوم از   يزان شـناخت واقع ـ يم -6ا نه؛ يده است ينكه علامت به ثبت رسيا-5؛ يعلامت تجار

 .يعلامت تجار يزان ارزش اقتصاديم -7ت؛ علام

 يكرد كشـورها يو رو معروف و مشهور يعلائم تجار يها ها و شباهت تفاوت -2

  ن رابطهيمختلف در ا

  ها تفاوت -2-1

. توان مطرح كـرد  يمعروف و مشهور را از دو جهت م ين علائم تجاريب موجود يها تفاوت

 ـ ،و دوم ؛تيتفاوت در ماه ،نخست  ـا و نـوع حما تفاوت در مبن هـا در دو   ن رو تفـاوت ياز هم ـ. تي

  .گردد يقسمت جداگانه مطرح م

  تيتفاوت در ماه -2-1-1

ن افراد يزان شهرت در بين علائم معروف و مشهور از لحاظ ميموجود ب ن تفاوتيتر مهم

بخـش مـرتبط جامعـه شـناخته شـده       يهستند كه برا يعلائم معروف علائم. باشد يجامعه م

عموم به طور گسترده شناخته شده  يهستند كه برا يكه علائم مشهور، علائم يباشند در حال

 هسـتند  يشهرت كمتـر  يگر علائم معروف در رابطه با علائم مشهور دارايبه عبارت د. باشد
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(Mostert, 1996: 86/115) .ك صنف خاص شـناخته شـده   يافراد مرتبط با  يكه برا يعلامت

نظـر از   علامت مشهور هست كـه صـرف   يكن زمانيولگردد،  يعلامت معروف محسوب م ،باشد

ن باور بود كـه هـر   يتوان بر ا ين لحاظ مياز ا. عموم جامعه شناخته شده باشد يصنف خاص برا

 ـ ،ز هسـت ي، علامت معروف نيعلامت مشهور ، علامـت مشـهور   يكن هـر علامـت معروف ـ  يول

 . (Tatham, 2008: 217-218)گردد  يمحسوب نم

علامت  يگانگيباشند كه از آن به  ييبالا يدهندگ زيدرجه تما ياراد يستيعلائم مشهور با

نسـبت بـه    يكمتـر  يدهندگ زيمعروف از درجه تماكه علائم  يدر حال ،گردد ير ميز تعبيمشهور ن

 .برخوردار باشند يگانگيست كه از ين يازيباشند و ن يعلائم مشهور برخوردار م

س، علامـت  يپار ونيمكرر كنوانس 6ب مادة در چارچو، يدهندگ زينظر از شهرت و تما صرف

ا مـورد اسـتفاده قـرار    ي ـت ثبـت  يست كه در كشور محل درخواست حماين يمعروف الزاماً علامت

مشهور محسوب گردد لزوم ثبت  ينكه علامتيا يلازم برا ياز فاكتورها يكيكن يول ،گرفته باشد

 .باشد يت ميا استفادة آن علامت در كشور محل درخواست حماي

ان عموم عـلاوه  يغات با كسب شهرت بالا در ميچون تبل ير عوامليعلائم مشهور تحت تأث

گـر، از  يد ياز بنگـاه اقتصـاد   يك بنگاه اقتصادين كالاها و خدمات يز ما بيجاد تمايبر كاركرد ا

است كه مربوط بـه قـدرت    يا هيكاركرد ثانو يدر نزد عموم برخوردار بوده و دارا يا گانهيگاه يجا

كـه علائـم    يدر حـال  ؛باشـد  ين دسته از علائـم م ـ يا يار بالايبس يو قدرت جذب مشتر فروش

گانه در نـزد عمـوم و   يگاه يجا يدارا ،كه دارند مثل علائم مشهور ينييل شهرت پايمعروف به دل

سـه بـا   يدر مقا ،هـم داشـته باشـند    يه نبوده و اگر هم قدرت فروش و جذب مشـتر يكاركرد ثانو

  .باشد يم ينييمحدود و در سطح پا اريعلائم مشهور بس

  تيتفاوت در مبنا و نوع حما -2-1-2

 يت از مشـتر يباشد و حما يم يمشتر ياز گمراه يريت از علائم معروف جلوگيحما يمبنا

ت از ي ـت از علائم مشـهور حما يحما يكه مبنا يدر حال. باشد يمعروف م ت از علامتيل حمايدل

ت از دارنده علائم مشـهور اسـاس   يحما يشد و به طور كلبا يگانه آن ميگاه ينفس علامت و جا

كـه از علائـم معـروف در خصـوص كالاهـا و       يزمـان  يحت. باشد ين دسته علائم ميت از ايحما

» و«ا بنـد  ي ـپس يتـر  16ماده  3د مثل بند يآ يت به عمل ميحما يرقابت ريمشابه و غ ريخدمات غ

از  يريبـاز هـم جلـوگ    1386 يلائـم تجـار  و ع يصنعت يها قانون ثبت اختراعات، طرح 32ماده 

ل ي ـت از علائـم مشـهور تحـت نهـاد تنز    يكن حمايول. در آن دارد ينقش اساس يمشتر يگمراه
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ف يمدنظر نبوده و از هر گونه تضـع  يمشتر يا عدم گمراهي يرد كه در آن گمراهيپذ يصورت م

  .آورد يت به عمل مممانع يدار كردن شهرت علامت تجار ا خدشهيعلامت مشهور  يدهندگ زيتما

  ها شباهت -2-2

 يمعروف و مشهور هست، از شباهت قابـل تـوجه   ين علائم تجاريكه ماب ييها رغم تفاوت به

فاقـد شـهرت و علائـم     يبه دو دستة علائم تجـار  يعلائم تجار يبه طور كل. ز برخوردار هستندين

ل داشتن يوم بوده و به دلعلائم معروف و مشهور جزو دستة د. گردد يم ميشهرت تقس يدارا يتجار

ط لازم جهـت احـراز   يعلائم مشهور همـة شـرا  . ز هستنديمتما ير علائم تجاريعنصر شهرت از سا

، علامـت  يان شد هر علامـت مشـهور  يز بيتر ن شيطور كه پ همان. عنوان علامت معروف را دارند

نسبت بـه   يا ژهيت ويعلائم مشهور مشمول حما. ستيكن عكس آن صادق نيز هست وليمعروف ن

ت يست تا در قالب علامت معروف مورد حمايژه مانع از آن نيت وين حمايعلائم معروف هستند، اما ا

ز ي ـبه علائـم مشـهور ن   يشود، قابل تسر يكه از علائم معروف م ييها تين حمايبنابرا. واقع نگردد

از  ياريس ـن نقطه اشتراك و شباهت موجب شده كـه ب يهم. باشند ين لحاظ مشترك ميهست و از ا

  .ها تفاوت قائل نباشند ن آنيدانسته و ب يكين دو علامت را ين حوزه اينظران در ا صاحب

   معروف و مشهورن علامت يز بيمختلف در تما يكرد كشورهايرو -2-3

معروف و مشهور قائـل نبـوده و هـر دو را در     ين علائم تجاريب يزيا تمايدن ياز كشورها يبرخ

 ـ  . باشد ين گروه از كشورها ميز جزو ايكه كشور ما ن برند يك مفهوم به كار مي ن ياما اغلـب كشـورها ب

ن دسته از كشورها علامت مشهور نسـبت بـه   يدر ا. باشند يز ميعلائم معروف و مشهور قائل به تما

س علائم مشـهور  ين كشورها مثل انگليدر اغلب ا. است ييدرجه شهرت بالا يعلامت معروف دارا

گردنـد كـه در    يت واقـع م ـ يمورد حما مشابه رير رابطه با كالاها و خدمات غد يزمان )شهرت يدارا(

در رابطه  از به ثبتيمعروف بدون ن يم تجارئكه علا يده باشند؛ در حاليداخل آن كشور به ثبت رس

   .(www.inta.org, 2013) باشند يمت يمورد حما ا مشابهيكسان يبا كالاها و خدمات 

 يفرانسه دو نـوع علامـت تجـار    يت فكرين حقوق مالكقانو L.713-5به موجب ماده 

1معـروف  يعلامت تجـار  ياول. شهرت مورد اشاره قرار گرفته است يدارا
از بـه ثبـت   ي ـكـه ن  

 يعلامـت تجـار   يگـر يت واقع شده است؛ و ديز مورد حمايس نيون پارينداشته و در كنوانس

2مشهور
ن دو نـوع  ي ـنكـه ا يوص ادر خص ـ. ت واقـع گـردد  يد به ثبت برسد تا مورد حمايكه با 

                                                           

1. Marques Netoires  

2. Marques de Renommee  
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 ـاز شـهرت بـا هـم تفـاوت دارنـد       يزان برخوردارياز لحاظ م يعلامت تجار  يا نـه از سـو  ي

ن مباحـث  ياز ا يت بخشيجه رضاينكه نتيده بدون ايار مورد بحث واقع گردينظران بس صاحب

  .(Wilkof & Burkitt, 2005: 385)حاصل شود 

به علامت مشـهور توجـه داشـته    كه هم به علامت معروف و هم  يياز كشورها يكي

 ـدر ا. باشد يمنصفانه ژاپن م ريو قانون منع رقابت غ ياست قانون علامت تجار ن ين قـوان ي

، علامت معروف1شهرت گسترده يدارا يعبارات علامت تجار
 

در رابطه با  مشهور و علامت

نشـده  ن علائـم ارائـه   ياز ا يفيهر چند تعر. شهرت استفاده شده است يدارا يعلائم تجار

ها قائـل بـه    ن آنين علائم نشان از آن دارد كه قانونگذار بيت از ايكن نحوه حماياست، ول

  . باشد يز ميتما

در  صـرفاً  علائـم معـروف   4مـاده   1 بنـد  10ژاپن به موجب شق  يدر قانون علامت تجار

جـب  كه بـه مو  يدر حال ،ت واقع شده استيكسان و مشابه مورد حمايرابطه با كالاها و خدمات 

 ت واقـع ي ـمشابه مـورد حما  ريدر رابطه با كالاها و خدمات غ علامت مشهور 4ماده 1بند  15شق 

  (WIPO Six Month Study-Cum -Research Fellowship, 2010: 9-10). گردد  يم

و علائـم مشـهور   ) ا تجارتيمعروف كالا، خدمات  يها نشانه(ن علائم معروف ين بيهمچن

ز شـده  يمنصفانه قائل بـه تمـا   ري، قانون منع رقابت غ)ا تجارتيدمات مشهور كالا، خ يها نشانه(

و  2ين قانون صرفاً از علائم مشهور در مقابل انتفاع مجانيا 2شق دوم بند ا ماده بر اساس. است

ت صورت گرفته از علائم مشـهور  يه به حماين لحاظ شبيت به عمل آمده است و از ايل حمايتنز

  . باشد يكا ميالات متحده آمريدر ا

را در رابطه بـا علائـم    يجامعه اروپا  ضوابط خاص يه اروپا مقررات علامت تجاريدر اتحاد

ن يدر ا). Council Regulation 40/94, 1993(شهرت مقرر كرده است  يمعروف و علائم دارا

رسـد كـه منظـور از     يكن به نظر ميول ،قانون هر چند از لفظ علامت مشهور استفاده نشده است

از نظـر  . ز شده اسـت يشهرت همان علامت مشهور بوده و با علامت معروف متما يت داراعلام

اسـت كـه در اثـر     يس علامت ـيون پاريمكرر كنوانس 6ن قانون علامت معروف در مفهوم ماده يا

كـه علامـت    يان كالاهـا و خـدمات  يمشتر يغات صورت گرفته براياستفاده گسترده در بازار و تبل

  . است، شناخته شده باشد تيآن مورد حما يبرا
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2. Free Ride 
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شهرت را مـورد توجـه قـرار داده     ياروپا علامت دارا يمقررات علامت تجار 8ماده  5 بند

است كـه در   يعلامت ،شهرت يدارا يعلامت تجار. باشد ياست، كه منطبق با علامت مشهور م

ت، بلكـه  ان آن بخش خاص شناخته شده اس ـيمشتر يجه استفاده گسترده در بازار نه تنها براينت

ا محدوده هر كشور عضـو  يه اروپا يكه بسته به مورد آن اتحاد(در كل جامعه  يك شهرت عمومي

 يبـه شـرط   يرقـابت  ريمشابه و غ رين علائم در رابطه با كالاها و خدمات غيا. دارد) تواند باشد يم

نكه به يا ايد يرا كسب نما يا كننده معارض منافع ناعادلانه شوند كه استفاده يت واقع ميمورد حما

  . (WIPO, 2010: 8-9)د يا شهرت علامت صدمه وارد نماي يدهندگ زيتما يژگيو

. كـا صـرفاً علامـت مشـهور مـورد اشـاره قـرار گرفتـه اسـت         يآمر يدر قانون علامت تجـار 

 ـبا وجـود ا   ـ ين در حقـوق آمر ي طـور   ز وجـود دارد و همـان  ين علائـم مشـهور و معـروف تمـا    يكـا ب

 يهسـت كـه بـرا    ين كشـور علامت ـ ي ـلامـت مشـهور از نقطـه نظـر ا    ز گفتـه شـد ع  ي ـكه قبلاً ن

گـردد   يت واقـع م ـ ي ـل مـورد حما ي ـعموم به طور گسترده شـناخته شـده باشـد و تحـت نهـاد تنز     

(Mostert, 1996: 231-232) .  

كـا  ين موضوعه آمريس در قوانيون پاريمكرر كنوانس 6علامت معروف در مفهوم ماده 

كا مثل شعبه يد نظر آمرياز شعبات دادگاه تجد يكن برخيده است وليمورد توجه واقع نگرد

ن اسـتدلال كـه اعمـال    يروح قانون، با ا يا به عبارت خودماني ياست عموميس يبر مبنا 9

ن علائـم  يدكتـر  ياستثنا ييبدون شناسا يبودن حقوق علائم تجار ينيمطلق قاعده سرزم

ت بـه عمـل   ي ـع علائم حمان نوياز ا ان خواهد شد،يب مشتريو فر يمعروف موجب گمراه

 1گانتـه يدر پرونده گگانته يت از علامت معروف گيتوان به حما يآورند كه از آن جمله م يم

 ـبا ا 2نظر مثل شعبه  دياز شعبات دادگاه تجد يدر مقابل بعض .اشاره كرد ن اسـتدلال كـه   ي

كـه   يزمان و تا 2ندارند ييت اجرايپس خود به خود قابلينامه تر س و موافقتيون پاريكنوانس

ز ي ـهـام ن  باشد و قانون لان يوارد نشده قابل اجرا نم يمل يها در قانونگذار نامه ن موافقتيا

 ـاز علامت معروف حما ،ن علائم معروف ندارديبه دكتر يا اشاره آورنـد   يت بـه عمـل نم ـ  ي

 ـتوان بـه عـدم حما   يكه از آن جمله م (James E. Darnton, Op. Cit., 25-26)؛ ت از ي

3وف بوخارا در پرونده علامت معر
ITC اشاره كرد.  

                                                           

1. Grupo Gigante v. Dallo & Co., 391 F.3d 1088, 1091 (9th Cir. 2004)  

2. Is not self-executing  

3. ITC Ltd. v. Punchgini, Inc., 482 F.3d 135 (2d Cir. 2007)  
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  معروف و مشهور يت از علائم تجارين حمايدكتر -3

  معروف ين علائم تجاريدكتر -3-1

، اصـل  يمـن جملـه حقـوق علائـم تجـار      يت فكـر ي ـحاكم بر حقوق مالك از اصول يكي

 خـود  يبر اساس حقوق داخل ين اصل هر كشوريبه موجب ا. باشد ين حقوق ميبودن ا ينيسرزم

حقوق  يكشورها در اعطا. ت كنديحما يطيو تحت چه شرا يد كه از چه علائمينما يمشخص م

از كشـورها از نظـام    يتعداد انـدك . شوند يم ميبه دو دسته عمده تقس يبه علائم تجار يانحصار

 ـ يكه بـرا  يآن شخص يند كه بر مبناينما يت ميتبع 1ن استفادهياول ك علامـت  ي ـن بـار از  ياول

حـق   يد، داراي ـآن كشور استفاده نما ينيا خدمات در داخل محدوده سرزميكالا  يبر رو يتجار

 ـنـد كـه بـر پا   ينما يت ميتبع 2ن ثبتياز كشورها از نظام اول ياريبس. خواهد بود يانحصار آن  ةي

لازم به ذكر . خواهد بود يحق انحصار يدارا ،ن بار علامت را به ثبت برساندياول يكه برا يكس

كـه بـر اصـل     ياسـتثناء مهم ـ . انـد  تر شـده  كيدگاه به هم نزدين دو دياضر ااست كه در حال ح

باشـد   يم ـ ت از علائم معـروف ين حمايوارد شده است دكتر يبودن حقوق علائم تجار ينيسرزم

(Grinvaldd, Op. Cit., 18) .ن چنانچه علامت در كشور محل درخواست ين دكتريبر اساس ا

ا ي ـنكه علامـت در آن كشـور ثبـت    يوب گردد بدون اشهرت بوده و معروف محس يت دارايحما

ن علائم معروف يبنابرا. (Darnton, 2011: 20/17)ت خواهد بود ياستفاده شده باشد، مورد حما

  .ت خواهند بوديمورد حما يعلائم تجار يا استفاده در چارچوب حقوق سنتياز به ثبت يبدون ن

 يا غات گسـترده يل تبليشود به دل ياد مي يكه از آن به عنوان دهكده جهان يكنون يايدر دن

ل گـردش  ين به دليدهند و همچن يانجام م يالملل نيو ب يدر سطح مل يكه صاحبان علائم تجار

 ـ. اند ك شدهيكشورها به هم نزد يش بازارهايش از پيآزاد اطلاعات، كالاها و خدمات ب ن يدر چن

ه ثبت و نـه اسـتفاده شـده    ت نيكه در كشور محل درخواست حما يممكن است علامت يطيشرا

علامت  ين چنانچه شخص ثالثيبنابرا. ان آن كشور شناخته شده باشديمردم و مشتر يبرا ،است

 ـا مشابه مورد استفاده قرار دهد، ايكسان يكالاها و خدمات  يمعروف را در آن كشور برا ن امـر  ي

از  يريجلـوگ  يبـرا  گردند و كشور مزبور يو سردرگم يان دچار گمراهيباعث خواهد شد تا مشتر

ه آن يا شبين يباشد تا اشخاص نتوانند ع يت از علامت معروف ميان ملزم به حمايمشتر يگمراه

ن علائـم  يدكتـر . نـد يا استفاده نمايا مشابه ثبت كرده يكسان يكالاها و خدمات  يعلامت را برا

                                                           

1. First to Use  

2.First to File  
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 يكه بـر مبنـا   يتيحما. ح قرار گرفته استيس مورد تصريون پاريمكرر كنوانس 6 معروف در مادة

 ؛باشـد  يم يعلائم تجار يرد در چارچوب حقوق سنتيپذ ين از علائم معروف صورت مين دكتريا

ا خـدمات  ي ـكـالا   يه علامت معروف توسط شخص ثالث بـر رو يا شبين ينكه چنانچه عيا يعني

 ـيا يمشابه   يمشـتر  ياحتمـال گمراه ـ  يا ن اسـتفاده يكسان مورد استفاده قرار گرفته و در اثر چن

معـروف   ين علائـم تجـار  يس و دكتـر يون پاريمكرر كنوانس 6جود داشته باشد به استناد ماده و

  . (Barker, 2006: 81/363)توان مانع استفاده آن شخص شد  يم

 ـبـر ا  يس را مبتن ـيون پـار يمكرر كنوانس 6ت صورت گرفته در ماده يحما ،بادن هوسن ن ي

كننده باشد در اغلب موارد مصـداق رقابـت    گمراهكه  يا استفاده از علامتيداند كه ثبت  يه ميتوج

كـه گمـراه    يممكن است به منافع افراد يا ن استفادهين در اثر چنيباشد و همچن يمنصفانه م ريغ

  .(Bodenhausen, Op. Cit., 90-91) ديشوند صدمه وارد آ يم

ن علائـم معـروف از لحـاظ    يرش دكتريا عدم پذيرش يران در خصوص پذيدر حقوق ا

رسـد كـه    يبه نظر م ـ ييه قضايكن از توجه به رويوجود ندارد ول يحين موضوعه تصريقوان

ا مورد ثبت واقع شدن، يران از علائم معروف بدون لازم دانستن شرط استفاده يا يها دادگاه

مهـم و   يارهايران از معيآورند، هر چند كه استعمال علامت در داخل ا يت به عمل ميحما

تـوان بـه    يرود كه از آن جمله م ـ يعلامت معروف به شمار م ييص و شناسايتشخ ياساس

مورخه  0243و دادنامه شماره  (KIA)ا يكدر خصوص علامت  31/1/84- 81دادنامه شماره 

 ـدادگاه تجد 12از شعبه  يكه هر دو رأ فورسدر رابطه با علامت  7/3/90 د نظـر اسـتان   ي

  .تهران صادر شده است، اشاره كرد

  مشهور يارن علائم تجيدكتر -3-2

 ـنفسـه تقو  يف يكاركرد علامت تجار نيتر كه مهم يدر حال ت منـافع دارنـدگان علامـت    ي

ت از آن ي ـو حما يمشـتر  يممانعت از گمراه ـ يسنت ين هدف حقوق علائم تجاريتر مهم است؛

از . دارد يبه نفع دارنـدگان آن جنبـه فرع ـ   يعلامت تجار يت از ارزش اقتصاديو حما ؛باشد يم

مثل اختـراع،   يت فكرير موضوعات حقوق مالكياس با سايدر ق يق علائم تجارگر حقويد يسو

 ياختراع يكه شخص يزمان. باشد يبرخوردار م يشتريب يها تيلف از محدودؤو حق م يسر تجار

ن حـق وابسـته بـه    ي ـشـود و ا  يم يحق انحصار يد در رابطه با نفس اختراع داراينما يرا ثبت م

را بـه عنـوان    ينشـان  يكـه شخص ـ  يزمـان  يقوق علائم تجاركن در حيست ولين يگريعامل د

به نفـس   يرساند، حق انحصار يك چند طبقه از كالاها و خدمات به ثبت ميعلامت در رابطه با 
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شده وابسـته بـه كالاهـا و خـدمات      ءاعطا يبلكه حق انحصار ،رديگ يعلامت ثبت شده تعلق نم

باشد، هر چنـد   يه با آن كالاها و خدمات متحت علامت و مشروط به استفاده از علامت در رابط

ن رو در ياز هم. گردد يم ءبه دارنده علامت ثبت شده جهت استفاده از آن اعطا يك مهلت ارفاقي

تحـت   ،خ ثبـت اسـتعمال نكنـد   يرا به مدت سه سال از تار يعلامت يران چنانچه شخصيحقوق ا

  . نفع قابل ابطال خواهد بود يتوسط هر ذ يطيشرا

ثبـت شـده    يكـه حـق اعطـاء شـده بـه علامـت تجـار        ييكا از آنجـا يآمردر حقوق 

نـدارد، دارنـدگان علامـت     يكالاها و خدمات تحـت آن اسـت و جنبـه اسـتقلال      به  وابسته

ش واگـذار  يخـو  يرا جـدا از حسـن شـهرت تجـار     يسـتند علامـت تجـار   ين  قـادر   يتجار

و  1بر اصل اختصـاص  يمبتن يعلائم تجار يسنت  حقوق  (Oswald, 1999: 36/256).ندينما

 ـاز بـه حما ي ـل نين دليبه ا يدگاه علائم تجارين ديدر ا .هست 2يمشتر ين گمراهيدكتر ت ي

كنندگان  مصرف يكالاها و خدمات برا يها يژگيو با در رابطه ياطلاعات مهم يدارند كه حاو

علائم  يدر حقوق سنت يعلائم تجار يمشخص شده برا  كاركرد). 198: 1390، يامام( هستند

 ـبه جهـت حما  ين كالاها و خدمات مشابه بوده و از علامت تجاريز بيجاد تمايا يجارت ت از ي

رغـم دارا بـودن    علائم مشهور بـه . ديآ يت به عمل ميآن حما ياز گمراه يريو جلوگ يمشتر

 ييار بـالا يبس ياز ارزش تجار ين دسته از علائم تجاريدارندگان ا يه مذكور، برايكاركرد اول

ف و يضـع  يتيحمـا  يمشـتر  ين احتمـال گمراه ـ يبـر دكتـر   يت مبتنيند و حمابرخوردار هست

د ي ـن علائم مشهور گرديدكتر يريگ باعث شكل يو اقتصاد يالزامات تجار. باشد يآمد م ناكار

قرار گرفته و از نفس علامـت و دارنـده آن در    ييكه به موجب آن علائم مشهور مورد شناسا

 ـتـوان گفـت كـه تنز    يل علائم مشهور م ـيف تنزيعردر ت. ت به عمل آمديل حمايقالب تنز ل ي

ن اسـتفاده  يكه در اثر ا يا به گونه يگرياز علامت مشهور د ياستفادة تجار«: عبارت است از

ا شـهرت  ي ـده ي ـف گرديج تضـع يز علامت مشهور در نزد عمـوم بـه تـدر   يگانه و متمايگاه يجا

  .»نديب ببيعلامت مشهور صدمه و آس

بـه وقـوع    يت از علائـم تجـار  ي ـحما يدر مبنـا  ين تحول بزرگين دكتريبا مطرح شدن ا

جاد شـد كـه از آن بـا عنـوان حقـوق علائـم       يا يدر حقوق علائم تجار يديوسته و فصل جديپ

ت از ي ـحما يت از علائـم تجـار  ي ـحما ين مبنـا ين دكتـر يبر اساس ا. شود يماد يمدرن  يتجار

ا مشابه بودن كالاها يكسان يتوجه به باشد، بدون  يت از نفس علامت مينبوده بلكه حما يمشتر
                                                           

1. Principle of Specialty  

2. Likelihood of Confusion Doctrine   
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 يا در اثر استفاده توسط شخص معـارض احتمـال گمراه ـ  ينكه آيز بدون توجه به ايا خدمات و ني

ان يمالك علامت مشهور ز يا ن استفادهيا در اثر چنينكه آيبدون توجه به ا يا نه، حتيوجود دارد 

را بـه دارنـدگان    1يتيل حق شـبه مـالك  يرسد كه تنز يا نه؛ به نظر ميده است يد يواقع ياقتصاد

(McCabe, 2000: 68/1837). د ينما يمشهور اعطاء م يعلائم تجار
.

  

  يريگ جهينت

م تا بـا  يستيرسد كه ما در رابطه با علائم معروف و مشهور با دو لغت روبرو ن يبه نظر م

ن دو نمـاد  يز ام؛ بلكه هر كدام ايا تفاوت آن صحبت كنينامه در مورد شباهت  مراجعه به لغت

 ـباشند كه مستلزم حما يشهرت م ياز علائم دارا يا دسته ت ي ـحما. ز هسـتند ي ـن يت متفـاوت ي

ن علائم  معروف بوده و يدكتر يس در راستايون پاريصورت گرفته از علائم معروف در كنوانس

ت كـاملاً در  ين حمايكن ايباشد ول يم يبودن علائم تجار ينيبر اصل سرزم يهر چند استثنائ

 يبـرا  يار بزرگ ـية بس ـيعلائـم مشـهور سـرما   . باشد يم يعلائم تجار يچارچوب حقوق سنت

 ـاز آن حما لي ـد تحت نهاد تنزيرود كه با ين گونه علائم به شمار ميدارندگان ا ت مـؤثر بـه   ي

لازم به ذكر است . شود يريو خدشه به شهرت آن جلوگ يدهندگ زيف تمايعمل آمده و از تضع

جـاد  يشـود، چـرا كـه باعـث ا     يه نميل به علائم معروف توصيب تنزت در قاليحما يكه تسر

جة آن يباشد و در نت يم يتجار يو آزاد يان جامعه، منافع عموميخواهد شد كه به ز يانحصار

شناخته شده هسـتند و بخـش اعظـم     يتعداد معدود يكه صرفاً برا يامكان دارد علائم تجار

و اهداف  ين برخلاف مبانيبرخوردار گردند كه ا يليت تنزياز آن ندارند از حما يجامعه شناخت

  .باشد يم يليت تنزيحما

شــنهاد يپ يجهــت رفــع نــواقص قــانون فعلــچنــد  يدر انتهــا بــه طــور مشــخص مــوارد

ف و ي ـح قـرار گرفتـه و علائـم معـروف تعر    ين علائـم معـروف مـورد تصـر    يدكتر -1: گردد يم

ئــم معــروف در خصــوص كالاهــا از علا -2. رديــص آن مــورد اشــاره قــرار گيتشــخ يارهــايمع

علائـم   -3. دي ـت بـه عمـل آ  ي ـحما 32مـاده  » و«ود مـذكور در بنـد   ي ـمشابه با ق ريو خدمات غ

ص آن مــورد يتشــخ يارهــايف معيــقــرار گرفتــه و ضــمن ارائــه تعر ييمشــهور مــورد شناســا

 ـاز علائم مشهور تحـت نهـاد تنز   -4. ردياشاره قرار گ ت بـه عمـل آمـده و از صـدمه     ي ـل حماي

 .شود يريو شهرت آن جلوگ يدهندگ زيمابه ت

                                                           

1. Quasi-Property right   
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