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بر   .داردصنعتي  ملحق شدن به جوامع فراصنعتي و حتي         
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Abstract 

Some internal investigations shows
emergence of postmodern family valu-
es in our evolving society, before join-
ing postindustrial and even industrial 
societies. Accordingly, this study exa-
mined the postmodern family values
and factors affecting it in Tehran. Sta-
tistical population was 18 years and 
above in Tehran and 600 people were 
selected by PPS and their data was 
analyzed. 
The results showed that there are 
elements of postmodern family values 
in Tehran that increased from first 
to third generation and influenced by  
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 مقدمه

و ارزش هاي خانوادگي    خانواده  در برخي جوامع،      يند مدرنيته    آفرصنعتي شدن و      دنبال  ه  ب
ارزش هاي سنتي  .  كرده است  بسياري را تجربه      هايفراز و نشيب  دستخوش تغييرات بنيادين شده و       

طاعت، اقتدار، سن سالاري و جنس سالاري به ارزش هاي مدرن        حاكم بر جوامع پيشاصنعتي مبتني بر ا      
با برابرطلبي جنسيتي، پذيرش تغيير نقش زنان و كودكان و تأكيد بر استقلال مبدل شده و با ورود                    
برخي جوامع به دنياي فراصنعتي ارزش هاي فردمحور و پست  مدرن نيز به وجود آمده و در حال                      

 . گسترش است
 ساختار اجتماعي خانواده ايراني نيز پيامدهايي را از طريق             ،درنيته در غرب  به واسطه فرآيند م    

بهبود شاخص هاي    .  در خود پذيرفته است    ...  شهرنشيني، اقتصاد صنعتي، توسعه نظام اداري و            
 اقتصادي و انساني ايران دارد و به تبع آن تغييرات فرهنگي            توسعهتجددگرايي نشان از افزايش سطح      

امروزه خانواده در ايران از واحدي توليدي به امري اجتماعي مبدل شده و              .  وسته است نيز به وقوع پي   
است ترين نهاد اجتماعي از ديد افراد ايراني               كماكان مهم   ،ضمن تغيير از ساختار سنتي خود        

نابساماني هايي را  تحقيقات در حوزه خانواده ايراني        برخي  اما در عين حال       )  1389آزادارمكي،  (
 . كنندمي گزارش 

حيات   آوري، روابط جنسي خارج از خانواده، تغيير در        كاهش تمايل به فرزند     افزايش ميزان طلاق،  
 به  .مي باشد تضاد نسلي از جمله نتايج اين تحقيقات            ي تفاوت و گاه    ،خانگي ها، هم  عاطفي خانواده 

رگرسيون چند متغيره نشان مي دهد متغيرهاي           
 درصد از ارزش هاي پست  مدرن خانوادگي      24مذكور  

توجه به عوامل اثرگذار نشان        .  را تبيين مي كنند   
مي دهد كه با به كارگيري سياست هاي اقتصادي  و            
فرهنگي مناسب، مي توان راه را بر گسترش                

هاي يافته .  ارزش هاي پست مدرن خانوادگي بست      
پژوهش تأييدكننده تئوري اينگلهارت در تغيير           

 .ارزش هاست

 

پست مدرن خانوادگي،      ارزش هاي  :ها واژهكليد
 رسانه، نسل امنيت اقتصادي، امنيت سازنده، مصرف

 

media, feeling of economic insecurity, 
celibacy, generation and income. 
Multiple regression analysis showed
24% of the postmodern family value is 
explained by these variables. Based on 
appropriate economic and cultural pol-
icies postmodern family values can be 
prevented. The findings confirm Ingle-
hart theory of value changes.    
 
Keywords: Postmodern Family Valu-
es, Economic Security, Existential Se-
curity, Media Consumption, Generati-
on.  
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از زناني كه   %  5  ـ  6 به ترتيب    1375 تا   1365هاي   در سال :   در اين تحقيقات مي بينيم     عنوان مثال 
 از  %6/10  .)1386آزادارمكي،  (  اند شان جدا شده   شان گذشته از همسران     سال يا بيشتر از ازدواج       10
 بدون داشتن روابط    مي توانندها    معتقدند زن  %2،  رانيان معتقدند ازدواج به نهادي منسوخ مبدل شده       اي

جنسي پيش از ازدواج در ايران در       رابطه    .)1389آزادارمكي،  (  ثابت با هيچ مردي صاحب فرزند شوند      
 ها و باورهاي جوانان ايجاد شده است          حال افزايش است و تحولات قابل توجهي در حوزه ارزش             

  .)1390،آزادارمكي(
در  مدرن   هاي پست   و افزايش آزادانديشي   سنتي ارزش هاي   كاهشاين تحقيقات به نوعي نشان از       

مطرح است اين است كه آيا در       در اين تحقيق     اساسي كه    لاتسؤابنابراين  .  داردحوزه خانواده ايراني    
مدرن خانوادگي به     ارزش هاي پست  دارد، مي در مسير صنعتي شدن گام بر      ما كه ر  اجامعه در حال گذ   

روند نسلي چه وضعيتي را نشان مي دهد؟ اين نگرش ها در كدام گروه هاي اجتماعي              ؟  خورد ميچشم  
 خانوادگي چيست؟ پست  مدرن  بر ارزش هاي اراثرگذعوامل بيشتر ديده مي شود؟ 

مطالعه عناصر نوظهور در حوزه خانواده در جامعه ايراني كه همواره خانواده مداري جزء لاينفك                 
از طرف ديگر هر يك از گونه هاي ارزش هاي خانوادگي نياز به زيرساخت                .  آن بوده، ضروري است    

مضاف بر آن   .  هايي را به دنبال خواهد داشت     خاص خود دارد و عدم وجود زيرساخت مناسب، آسيب          
 و  به حجم بالاي جمعيت جوان     ارزش هاي نوظهور عمدتا در نسل جوان گزارش مي شود و با توجه               

 .   فرهنگي، ضرورت چنين مطالعاتي دوچندان مي  شودبه عنوان كارگزار قدرت ايشان 
 كرده  مطرح تغيير ارزشي    ببا  راي د  نظريه 2اينگلهارتدر بررسي ارزش هاي اجتماعي ـ فرهنگي،       

هاي  اولويتبا رسيدن به سطح فزاينده اي از احساس امنيت،             در جوامع صنعتي      ،كه بر اساس آن    
كيد بيشتر بر آزادي، خوداظهاري و كيفيت زندگي        أگرايانه درباره اقتصاد به ت     ارزشي از توجهات مادي   

رابتدا توجه ما معطوف به گذار از ارزش هاي        د«:  نويسد  مي او.  در جوامع فراصنعتي تغيير جهت مي يابد     
 ليكن با ظهور الگوهاي متفاوت رفتار سياسي و اقتصادي مشخص گرديد كه                ...مادي به فرامادي بود   

هاي مذهبي    بسيار گسترده دگرگوني فرهنگي از جمله زوال گرايش          نشانگاناين تنها يك جنبه از       
 .)1373اينگلهارت، (  »سنتي و هنجارهاي اجتماعي و جنسي متعارف است

اينگلهارت زيربناي تغييرات ارزشي را توسعه اقتصادي و رسيدن افراد به سطح فزاينده اي از                    
و هم چنين امنيتي است كه      )  3امنيت اقتصادي (اين امنيت شامل امنيت فعلي فرد        .  امنيت مي داند 

او نشان مي دهد   .  استتجربه كرده   )  4امنيت سازنده (فرد در طول سال هاي شكل گيري شخصيت خود        
سطح   تري از جمعيت، افزايش     توسعه اقتصادي و فناوري، ارضاي نيازهاي طبيعي نسبت وسيع            «

مثل فقدان جنگ، گسترش ارتباطات جمعي و افزايش            هاي سني  تحصيلات، تجارب متفاوت گروه    
 .  )1373اينگلهارت، (را در پي خواهد داشت » تغييرات ارزشي ،تحرك جغرافيايي

 /مدرن خانوادگي در شهر تهرانهاي پستارزش                                /���
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و   6، پوتنام 5نويسد هانتينگتون   مي او.  رفي اينگلهارت تغيير ارزشي را خطي و جهاني نمي داند         از ط 
اي پايدار بوده و رفتار اقتصادي       هاي فرهنگي به طور قابل ملاحظه      كنند كه سنت   عنوان مي   7فوكوياما
 11 و تافلر  10 تا بل  9 و وبر  8هاي نوسازي از ماركس    دهند و تئوريسين   امروزه جوامع را شكل مي      سياسي

اند كه ظهور جامعه صنعتي با تغيير فرهنگي يكسان در نظام ارزش هاي سنتي مرتبط است                نشان داده 
اگرچه .  و ما بر اين اعتقاديم كه اگرچه ممكن است عجيب به نظر برسد اما هر دو ادعا صحيح است                     

 اما اثر   ،گرايش دارد هاي مردم    توسعه اقتصادي به ايجاد تغييرات سيستماتيك در عقايد و خواسته            
پذير  اي پايدار و انعطاف    هاي عقيدتي به طور قابل ملاحظه       نظام.  هاي فرهنگي محو نخواهد شد     سنت

چنان به انعكاس ميراث تاريخي جامعه ادامه          اما هم  ، تغيير كنند  مي توانندها   هستند و اگرچه ارزش   
 . )1389اينگلهارت،  (مي دهند
ها و   كرده خواهانه در ميان جوانان، تحصيل     طلبانه و آزادي   مساواتاگرچه ارزش هاي   :  نويسد او مي 

در ميان مردمي       تفاوت شديد و معناداري در همه ارزش هاي اجتماعي        ،ترها مشهود است   غير مذهبي 
  وجود دارد   مي كنند و آنان كه در جوامع اسلامي  زندگي              مي كنندكه در جوامع غربي زندگي         

كنند و   همه كشورهاي غربي به شدت از برابري زنان حمايت مي          لي كه    و در حا   )1387اينگلهارت،  (
اي دارند   الگوي درهم آميخته     بسياري از كشورها   ،كنند گرايي با تساهل برخورد مي     جنس نسبت به هم  
هاي  ترين نگرش  سنتي  هاي اسلامي  شامل مصر، بنگلادش، اردن، ايران و آذربايجان همگي            و فرهنگ 

  .)1389و 1387اينگلهارت، . (گذارند ش مياجتماعي را به نماي
اينگلهارت معتقد است در جوامع ثروتمند فراصنعتي نسل جوان بسيار بيش از نسل گذشته بر                  
ارزش هاي ابراز وجود تأكيد دارند، در مقابل، در جوامع كم درآمد كه در طول پنج دهه گذشته رشد                   

: در عين حال او معتقد است     .  ي چنداني وجود ندارد   اقتصادي بنيادي را تجربه نكرده اند تمايز بين نسل       
اگرچه ارزش هاي مردم كشورهاي با درآمد بالا به سرعت در حال تغيير هستند، اما ارزش هاي جوامع                 

 ). 1389اينگلهارت، (كم درآمد يا اصلاً تغيير نمي كنند يا بسيار آهسته در حال تغيير هستند 
نسلي در جوامعي كه امنيت وجودي فزاينده اي در دهه هاي         بنابراين وجود تفاوت هاي ارزشي بين      

گذشته تجربه نكرده اند مورد انتظار نيست و فرض ما اين است كه ظهور و گسترش ارزش هاي ابراز                    
وجود در چنين جوامعي، ناشي از اقتصادهاي ناموفق و كشورهاي داراي تجربه ركود اقتصادي و                     

در حال  بنابراين اينگلهارت معتقد است       ).  1389گلهارت،  اين(اجتماعي و ناامني اقتصادي باشد         
 و ارزش هاي نوظهور در جوامع مختلف          حركت به سوي فرهنگ جهاني واحد و همسان نيستيم            

 منينگ، لانگ مور و      ،13 بامپس ،12آكسين و تورنتن  .  مي تواند تعيين كننده هاي متفاوت داشته باشد     
چنين پذيرش رابطه     و هم   رسمي زندگي مشترك غير    هاي غيرسنتي،  نشان دادند آرايش   14جوردانو

. است   جنسي پيش از ازدواج نزد جوانان و نوجوانان مقبوليت يافته و بيش از پيش مجاز شمرده شده                 
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 مي داننددر طيفي از نااطميناني نسبت به روابط پايدار در زندگي زناشويي             را  ها   رشد اين انتخاب  آنها  
   .)1388دلخموش، (

دكتري خود با عنوان تحول معيارهاي همسرگزيني جوانان نسبت به                 نامه  پايان مشيدي در 
هاي همسرگزيني از تبعيت از خانواده به عشق آزاد، از الگوهاي مشخص به              شان به تحول شيوه    والدين

ثبات و   ابهام در الگوها، حركت از تشكيل خانواده سنتي با ثبات هدفمند به خانواده جديد بي                       
ت ارزش هاي خانواده از ارزش هاي سنتي مبتني بر پايداري و حفظ خانواده به سوي                 هدف، حرك  بي

 . )1390مشيدي، (است   ارزش هاي جديد و از بين رفتن قبح طلاق و رواج جدايي اشاره داشته
 با تكيه بر نظريه نوسازي      ،بررسي نظام ارزشي جامعه ايران    نامه خود با عنوان      امير ملكي در پايان   

هاي سنتي    مؤلفه   مطالعه بهاو  .  است   ت به بررسي تأثير نوسازي بر نظام ارزشي پرداخته            اينگلهار
) گرايي ديتساهل جنسي و فراما    (و فرامدرن    )  انگيزه موفقيت (، مدرن    )گرايي دينداري و خانواده   (

هاي  ديني بيش از ارزش   هاي   شدر چالش بين سنت و مدرنيته، ماندگاري ارز       و نتيجه گرفته    پرداخته  
 است كه در    »نوسازي در عصر فرانوسازي   «نوسازي در كشورهاي اسلامي نوعي      و  سنتي خانواده است    

 را در نظر گرفت     »مذهب«بايست عامل مهم ديگري به نام        المللي مي  مطالعه آن علاوه بر شرايط بين     
 .)1384ملكي، (

است و زيربناي تغييرات    ه كه قائل به تأثير مدرنيته در تغيير ارزش         اينگلهارت رويكرد نظري    بنابر
هاي  چنين پذيرش ارزش هاي جديد را در نسل         داند و هم   ارزشي را اقتصاد و امنيت اقتصادي مي         

 : پژوهش به قرار زير مطرح استهاي  فرضيهدهد،  ها و پردرآمدها نشان مي جوان تر و تحصيل كرده
طوري كه با افزايش امنيت     به  .  خانوادگي اثرگذار است  مدرن   ارزش هاي پست بر  امنيت سازنده   .  1

 .   يابد سازنده ارزش هاي پست  مدرن خانوادگي افزايش مي
به طوري كه با     .   خانوادگي اثرگذار است    ارزش هاي پست مدرن احساس امنيت اقتصادي بر      .  2

 . يابد افزايش احساس امنيت اقتصادي ارزش هاي پست مدرن خانوادگي افزايش مي
به طوري كه با افزايش مصرف      .  خانوادگي اثرگذار است  ست مدرن  ارزش هاي پ مصرف رسانه بر    .  3

 . يابد رسانه ارزش هاي پست مدرن خانوادگي افزايش مي
به طوري كه با افزايش تحصيلات      .  خانوادگي اثرگذار است  ارزش هاي پست مدرن   تحصيلات بر   .  4

 . يابد مدرن خانوادگي افزايش مي ارزش هاي پست
به طوري كه با افزايش درآمد         .  خانوادگي اثرگذار است     ت مدرن پس ارزش هايدرآمد بر    .  5

 . ارزش هاي پست مدرن خانوادگي افزايش مي يابد
به طوري كه ارزش هاي      .  خانوادگي اثرگذار است    مدرن   ارزش هاي پست عنصر نسلي بر      .  6

 . خورد پست  مدرن خانوادگي در نسل هاي جوان تر بيشتر به چشم مي
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 روش 
. استاز نوع توصيفي تحليلي با ابزار پرسش نامه در مقياس ليكرتي             كمي    پيمايشپژوهش حاضر   

ها   كه جمعيت آن   مي باشند سال و بالاتر ساكن شهر تهران         18جامعه آماري اين پژوهش كليه افراد        
حوزه سكونت    4336باشد كه در     نفر مي  6248688مركز آمار ايران      1385سال  اطلاعات    بر اساس 

حجم و از آن جا كه مي توان       نفر در نظر گرفته شده       384بر اساس فرمول كوكران      مونهحجم ن .  دارند
ها  پيچيدگيو  هاي ساده تصادفي برآورد كرد       تر با استفاده از فرمول     پيچيده  هاي لازم نمونه را در طرح    

 .)1384سرايي، ( زد  دور15ثير طرحأرا از طريق ت
حجم نمونه  )  و زمان   با در نظر گرفتن بودجه، امكانات     (  5/1 برابر با    تأثير طرح  بنابراين با احتساب  

 نمونه گيري  . نمونه افزايش يافت   600در نظر گرفته شد و با احتساب ريزش احتمالي نمونه به                576
به منظور انتخاب مناطقي از شهر       .  استبوده    PPS  اي اي چند مرحله   گيري خوشه  شيوه نمونه به  

 حوزه را به شكل تصادفي        100ها   در ابتدا از ميان اين حوزه       تهران كه بتواند معرف خوبي باشد         
هاي  با مراجعه به حوزه     گران پرسش.  ندانتخاب شد  مرد    3 زن و     3 هر حوزه     از.  انتخاب كرديم 

 نمونه مورد تجزيه و     600 و در نهايت      نمودند  ها آوري داده  اقدام به جمع  درب منازل،     و  گيري نمونه
 . تحليل قرار گرفتند

با .  كرديم پايايي از آلفاي كرونباخ استفاده       در  و17و اعتبار سازه    16از اعتبار صوري  ار تحقيق،   در اعتب 
توجه به حجم جمعيت در سنين مختلف و براي رسيدن به نمونه اي نمايا وزن دهي در متغير سن                     

د ، تحليل واريانس و رگرسيون چن      tدر تجزيه و تحليل آماري از آماره هاي همبستگي،            .  انجام شد 
  .و عملياتي شده اندمفهومي  ، متغيرهاي پژوهش به شرح زير تعريف متغيره استفاده كرديم

 مدرن در جوامع فراصنعتي ارزش هاي پست     :   مدرن خانوادگي  متغير وابسته ارزش هاي پست   
گرايي، طلاق، سقط جنين، پذيرش هنجارهاي        س جن نياز چنداني به خانواده نيست، پذيرش هم         «

 »، جامعه فردمحور  مختارياظهاري، ابراز وجود فردي، آزادي فردي، خود         شانه، خود جنسي آزاداندي 
ازدواج بايد منسوخ شود، ميان راحتي          گويه 9   و در اين پژوهش ها     )1389اينگلهارت،  (وجود دارد   

كنم، در صورت توافق زن و شوهر سقط جنين بايد            خود و داشتن فرزند راحتي خود را انتخاب مي          
 .آزاد باشد

گر ادامه زندگي براي فرد با آسايش و خوشي او منافات داشته باشد، مي تواند به راحتي طلاق                     ا
بگيرد، دختر و پسر مي توانند قبل از ازدواج با هم زير يك سقف زندگي كنند، زن متأهل مي تواند                      

 پسر قبل رابطه جنسي با فرد ديگري به غير از همسر خود برقرار كنند، مي  توان رابطه جنسي دختر و                
از ازدواج را پذيرفت، مي توان هم جنس بازي را پذيرفت، آسايش و لذت فرد از هر چيز ديگر                           

 783/0آلفاي كرونباخ در تعيين پايايي اين متغير        شده است،   سنجيده  مهم تراست، در مقياس ليكرت     
 . مي باشد
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يگاه نسلي، نسل به     جا ؛كند مانهايم سه بعد را براي نسل مشخص مي         كارل:  متغير مستقل نسل  
 افرادي كه در دوره زماني و فضاي اجتماعي فرهنگي            بر اين اساس  .  مانند يك واقعيت، واحد نسلي     

يوسفي،   (گيرند اند در يك نسل قرار مي      كردهاند و وقايع تاريخي مشتركي را تجربه         يكسان متولد شده  
،  سال و بالاتر   60راد به سه نسل     در پژوهش انجام شده اف    .  )1999،  18 به نقل از ديپستراتن    21:  1383
نسل اول، نسل قبل از انقلاب كساني هستند كه         .     سال تقسيم شده است    34 تا   18  ،  سال  59 تا   35

كساني هستند كه تجربه    و جنگ   نسل دوم، نسل انقلاب      .  اند دوران پهلوي و انقلاب را تجربه كرده       
 تفاوت آنها با نسل اول نداشتن تجربه دوران         اند و  دقيقي از دوران پهلوي ندارند، جنگ را تجربه كرده        

يا دوران   كساني هستند كه بعد از جنگ متولد شده             جنگنسل سوم، نسل بعد از        .  پهلوي است 
 .)1391؛ فاضلي، 1386برگرفته از آزاد، (اند  پذيري خود را بعد از جنگ تجربه كرده جامعه

گيري شخصيت را امنيت     شكلهاي   سطح امنيت در طول سال    :  متغير مستقل امنيت سازنده   
هاي  در واقع امنيت سازنده عبارت كوتاه شده امنيت جاني و اقتصادي در طول سال             .  گويند سازنده مي 
 امنيت سازنده طبق تعريف اينگلهارت شامل         .)1373  اينگلهارت،(   شخصيت فرد است    شكل گيري

و تحصيلات  وجواني فرد   متغيرهاي سطح تحصيلات والدين و وضعيت اقتصادي خانواده در دوران ن             
آلفاي كرونباخ  .  شود است و با حرفه پدر، تحصيلات پدر، تحصيلات مادر و تحصيلات فرد سنجيده مي             

 . مي باشد776/0در تعيين پايايي اين متغير 
 به فرد   مالي كه   پايدار  يك منبع   داشتناحساس    : اقتصادي متغير مستقل احساس امنيت   

در آينده اي نزديك را داشته باشد و          و  در حال حاضر    زندگي  براياجازه مي دهد استانداردهاي لازم     
، 19دي لانگ(در عين حال كه به وضعيت فعلي فرد نظر دارد به تجربه او در گذشته هم بستگي دارد                     

تا چه حد احساس مي كنيد وضعيت اقتصادي ممكن است            در اين پژوهش با چهار گويه         ).  2014
گذاري در جامعه    هاي اقتصادي و سرمايه    ا چه حد از انجام فعاليت      تآينده شما را به خطر بيندازد،         

، به طور كلي رضايت از زندگي خود را در چه حد مي دانيد، ميزان                        كنيد احساس امنيت مي   
خوشبختي و خوشحالي خود را تا چه ميزان توصيف مي كنيد، سنجيده شده و آلفاي كرونباخ در                     

  . د مي باش728/0تعيين پايايي اين متغير 
تغيير ارزشي ممكن است از     ،  بر اساس نظريه يادگيري اجتماعي      :رسانه  مصرفمتغير مستقل   

بر اساس اين نظريه    .  هاي مرجع هستند ايجاد شود     طريق مشاهده ديگراني كه به عنوان الگوها و گروه        
عي ارزش هاي ديگران مهم با توجه به مطلوبيت به عنوان يك ملاك در نظر گرفته شده و افراد س                      

 .ها تغيير دهند كنند ارزش هاي خود را مطابق با آن مي
گيرد و با مردم     كننده يك نقش در معرض شرايط و اطلاعات جديد قرار مي             هنگامي  كه اشغال  

 به نقل از    ؛1389وثوقي،  (مي نمايد  ها نيز تغيير     ارزش هاي مرتبط با اين نقش    ،  نمايد جديد مراوده مي  
 تا چه حد از ماهواره      ،كنيد تا چه حد از اينترنت استفاده مي        ا گويه هاي اين متغير ب    .)1999جانسون،  
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 تا چه حد از      ،هاي ماهواره و تلويزيون خارجي هستيد         تا چه حد بيننده برنامه       ،كنيد استفاده مي 
،  تا چه حد با مشكلات سياسي منطقه و جهان آشنايي داريد              ،مسائل اقتصادي جهان اطلاع داريد     

 . مي باشد723/0اي كرونباخ در تعيين پايايي اين متغير آلف سنجيده شده و
 

 ها يافته

%) 7/64( متأهل   388و  %)  5/34( مجرد   207؛  %)51( زن   306و  %)  49( مرد   294در اين نمونه    
 .  آورده شده  است1ميانگين انحراف استاندارد و مينيمم ـ ماكزيمم متغيرهاي تحقيق در جدول . هستند

 
 

 تغيرهاي پژوهش شاخص هاي م:1جدول 

 دامنه
مينيمم ـ 

 ماكزيمم

انحراف 

 استاندارد
  ميانگين

 ارزش هاي خانوادگي پست مدرن 85/9 06/6 29-0 36-0
 امنيت سازنده 75/8 58/2 15-2 20-0

 احساس امنيت اقتصادي 23/5 13/2 5/11-0 16-0
 مصرف رسانه 42/6 44/3 14-0 20-0

 
هم چنان از اهميت بالايي برخوردار است و مقاومت هاي           مي بينيم ازدواج     2چنان كه در جدول     

 . جدي در روابط آزاد جنسي وجود دارد
 
 

 خانوادگيمدرن  توصيف ارزش هاي پست: 2جدول 
 جمع

 درصد فراواني

بدون 

 پاسخ

 كاملاً

 مخالف
 موافق متوسط مخالف

كاملا 

 موافق

 هاگويه

  من ازدواج بايد منسوخ شوداز نظر 20 3/3 9/3 6 1/28 6/55 1/3 100 600

600 100 4/2 20 42 8/20 10 8/4 
ميان راحتي خود و داشتن فرزند راحتي 

 كنم خود را انتخاب مي

600 100 1/2 1/26 8/20 4/13 3/23 3/14 
در صورت توافق زن و شوهر بايد سقط 

 جنين آزاد باشد

600 100 3 15 9/22 5/23 4/21 4/14 
منافات داشته اگر زندگي با آسايش فرد 

 راحتي طلاق بگيرده  بمي تواندباشد 

600 100 5/2 9/45 6/26 6/10 3/9 1/5 
توانند با هم  دختر و پسر قبل از ازدواج مي

 زير يك سقف زندگي كنند

600 100 4/1 7/80 6/13 1/2 3/1 9/0 
تواند رابطه جنسي با فرد  هل ميأزن مت

 ديگري به غير از همسر داشته باشد

600 100 5/0 8/55 2/21 9/9 5/7 5 
مي  توان رابطه جنسي دختر و پسر قبل از 

 ازدواج را پذيرفت
 بازي را پذيرفت جنس توان هم مي 9/1 1/2 7/5 6/14 3/75 3/0 100 600

600 100 0 5/20 6/29 8/25 7/16 3/7 
لذت بردن و آسايش فرد از همه چيز مهم تر 

 است
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نوادگي تهديدي جدي براي جامعه ما نيست، اما در عين حال             بنابراين ارزش هاي پست مدرن خا   
درجاتي از تساهل و تسامح در طلاق و سقط جنين و هم چنين توجه افراطي به آسايش فردي ديده                    

 .  مي شود كه نياز به توجه خاص دارد

طبق رويكرد نظري ما گروه هاي مختلف اجتماعي نگرش هاي يكسان ندارند و ارزش هاي                     
آزمون تعقيبي  .  در تحصيل كرده ها، پردرآمدها و نسل هاي جوان تر بيشتر مشاهده مي شود         پست مدرن  

بيشتر و متوسط     تحصيلات بالاتر مدرن در    دهد ارزش هاي خانوادگي پست    نشان مي   3و جدول   توكي  
 كه رابطه ميان تحصيلات بالاتر و ارزش هاي           4بنابراين فرضيه شماره     .  از تحصيلات پايين است    

 .شود رن خانوادگي است تأييد ميپست مد
 
 

  مدرن خانوادگي و تحصيلاتتحليل واريانس ارزش هاي پستآزمون تعقيبي توكي در : 3جدول 

 مدرنهاي خانوادگي پستارزش

 گروه همگن اول گروه همگن دوم

 تحصيلات تعداد

 پايين 231 9744/8 

 متوسط 252 1542/10 1542/10
 بالا 62  3768/11
 سطح معنا داري  275/0 250/0

 
 سنت  ر از گذاين كه جامعه ما در     عليرغم  نشان مي دهد      داخلي تحقيقاتهم چنين گفتيم برخي    

و تفاوت هاي نسلي در اين      مدرن خانوادگي     و افزايش ارزش هاي پست     با ظهور ما  است، ا به مدرنيته   
 در  پست مدرناي خانوادگي   ارزش ه.  اين تحقيقات را تأييد مي كند       4جدول  .  زمينه روبه رو هستيم  

در ارزش هاي خانوادگي   .  و نسل سوم را از نسل اول و دوم متمايز مي كند             نسل سوم بيشتر است      
عنصر نسل تمايزدهنده ارزش هاي      مي توان گفت    نسلي مشهود است و            مدرن تفاوت بين    پست

 تمايزدهنده  ندمي تواكه عنصر نسلي        6بنابراين فرضيه شماره       .باشد خانوادگي مي پست مدرن  
مي شود و شايد بتوان اين تفاوت را به تجربه هاي متفاوت          ييد  أخانوادگي باشد ت   پست مدرن   ارزش هاي

 .  نسل هاي مختلف نسبت داد

 

  و نسل خانوادگيپست  مدرن ارزش هاي تحليل واريانس آزمون تعقيبي توكي در : 4جدول 

 مدرنهاي خانوادگي پستارزش

 گروه همگن اول ن دومگروه همگ

 نسل تعداد

 اول 85 6375/7 
 دوم 219 6431/8 
 سوم 250  6632/11
 سطح معنا داري  299/0 1
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بينيم ميان وضعيت تأهل      مي 5در آزمون ديگر متغيرهاي اقتصادي اجتماعي، چنان كه در جدول          
ي پست  مدرن  و ارزش هاي پست  مدرن ارتباط در سطح معنادار برقرار است و افراد مجرد نگرش ها                 
 . بيشتري نسبت به افراد متأهل دارند، اما جنسيت و اشتغال عوامل تمايزدهنده اي نيستند

 

 

 جنسيت، وضعيت تأهل و وضعيت اشتغال در tآزمون : 5جدول 

سطح  آزمون لوين

 معناداري

 t درجه آزادي
sig F 

انحراف 

 استاندارد

 تعداد ميانگين
 

 مردان 294 6450/9 49950/5 -922/0 598 357/0

355/0 947/590 925/0- 
016/0 861/5 

 زنان 306 0947/10 39230/6

 جنس

 مجرد 207 7554/11 34608/6 710/5 594 000/0

000/0 141/374 474/5 
002/0 298/9 

 متأهل 388 8962/8 52224/5

وضعيت 
 تاهل

 شاغل 401 0139/10 97971/5 809/0 596 419/0

419/0 206/390 810/0 
676/0 174/0 

 غيرشاغل 197 5931/9 97300/5

ت وضعي
 اشتغال

 
 هم بستگي متغير ارزش هاي خانوادگي پست  مدرن را با امنيت، درآمد و مصرف رسانه                6جدول  
رابطه معكوس  مدرن    ارزش هاي خانوادگي پست    بااحساس امنيت   بينيم   كه مي  چنان.  دهد نشان مي 

ر كساني به ارزش هاي پست  مدرن خانوادگي گرايش بيشتري دارند كه           معناداري دارد و به تعبير ديگ     
هم چنين .  از احساس امنيت اقتصادي پايين تري برخوردارند و اين يافته با فرض ما مغاير است                    

در اين  خانوادگي  پست مدرن  ارزش هاي  امنيت سازنده با      و   ، درآمد رسانهمصرف  بستگي ميان    هم
 . جدول نشان داده شده است

 
 

  هم بستگي ارزش هاي پست  مدرن خانوادگي  و امنيت، درآمد، رسانه  :6جدول 

  همبستگي سطح معناداري

 امنيت سازنده 218/0 000/0

 احساس امنيت اقتصادي -219/0 000/0
 مصرف رسانه 396/0 000/0
 درآمد 192/0 000/0

 
 رسانه بر ارزش هاي خانوادگي     سه دسته متغير اقتصادي اجتماعي، امنيت و       زمان   ورود هم اما در   

مي بينيم كه مجموعه اي از متغيرهاي رسانه، احساس ناامني اقتصادي،             Enterپست  مدرن به روش    
 نشان  7نتايج جدول   .   را تبيين مي كنند   مدرن خانوادگي    هاي پست  ارزشاز    %24تجرد، نسل و درآمد     

آمد و عنصر نسلي بر ارزش هاي          كه اثرگذار بودن رسانه، در        6 و    5،  3مي دهد فرضيه شماره      
 . پست  مدرن را نشان داده تأييد مي  شود
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  ارزش هاي پست  مدرن خانوادگيرگرسيون چند متغيره: 7جدول 

  1مدل  2مدل  3مدل 

Sig t Beta Sig t Beta Sig t Beta  

 تجرد 170/0 826/3 001/0 144/0 036/3 003/0 128/0 774/2 006/0

 تحصيلات 062/0 455/1 195/0 021/0 398/0 690/0 -035/0 -686/0 493/0

 نسل جوان 165/0 449/3 000/0 149/0 946/2 003/0 124/0 535/2 012/0

 درآمد 140/0 121/3 002/0 147/0 228/3 001/0 110/0 468/2 014/0

 امنيت سازنده    092/0 674/1 095/0 036/0 677/0 499/0

احساس امنيت     -251/0 -747/5 000/0 -220/0 -201/5 000/0
 اقتصادي

 رسانه       296/0 506/6 000/0

502/0 425/0 348/0 R 

252/0 181/0 121/0 R Square 

240/0 170/0 114/0 Adjusted R 
Square 

 
رابطه .  مغاير با فرض ما احساس امنيت اقتصادي با ارزش هاي پست  مدرن ارتباط معكوس دارد                

صادي و ارزش هاي پست  مدرن و تأثير متفاوت درآمد و احساس امنيت              معكوس احساس امنيت اقت   
تحصيلات و امنيت سازنده عليرغم پذيرش در         .  اقتصادي بر ارزش هاي پست  مدرن قابل تأمل است        

 . تحليل دو متغيره در رگرسيون چند متغيره در سطح معنادار قابل قبول نيستند
 

 تفسيربحث و 

 را  تغييراتيخانواده ايراني نيز       ساختار اجتماعي  ،مدرنيته در غرب  و فرآيند   متعاقب صنعتي شدن    
ترين نهاد   كماكان مهم   ضمن تغيير از ساختار سنتي خود     ي  امروزه خانواده ايران  .  در خود پذيرفته است   

برخي تحقيقات نشان مي دهد    اما در عين حال     )  1389آزادارمكي،  (  اجتماعي از ديد افراد ايراني است     
اقتصادي با تناقضاتي مواجه شده و برخي،       ـ  هاي اجتماعي    در تطابق خود با دگرگوني    ني  خانواده ايرا 
نتايج اين تحقيقات به نوعي نشان از تغيير ارزش هاي              .   اند را نابسامان اعلام كرده      آنوضعيت  

 در اين پژوهش به    خانوادگي به سمت ظهور و افزايش ارزش هاي پست مدرن است و بر اين اساس                  
 .زش هاي پست مدرن خانوادگي و عوامل مؤثر بر آن پرداختيمبررسي ار

جامعه آماري پژوهش   .  استبا ابزار پرسش نامه در مقياس ليكرتي        ي    كم پيمايشي  ،پژوهش اين  
 100و با انتخاب     بوده   PPS  گيريشيوه نمونه .  مي باشد سال و بالاتر ساكن شهر تهران        18كليه افراد   

 . شدند و مورد تجزيه و تحليل قرار گرفتندانتخاب نه  نمو600حوزه به شكل تصادفي 
اينگلهارت زيربناي تغييرات ارزشي    .  چارچوب تئوريك تحقيق نظريه تغيير ارزشي اينگلهارت است       

او نشان مي دهد   .  را توسعه اقتصادي و رسيدن افراد به سطح فزاينده اي از امنيت اقتصادي مي داند               
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تري از جمعيت، افزايش سطح        نيازهاي طبيعي نسبت وسيع    توسعه اقتصادي و فناوري، ارضاي        «
هاي سني مثل فقدان جنگ، گسترش ارتباطات جمعي و افزايش              تحصيلات، تجارب متفاوت گروه    

 .  )1373اينگلهارت، (را در پي خواهد داشت » تغييرات ارزشيتحرك جغرافيايي 
اگرچه توسعه  معتقد  است    از طرفي اينگلهارت تغيير ارزشي را خطي و جهاني نمي داند و                   

ها  هاي مردم گرايش دارد و اگرچه ارزش       اقتصادي به ايجاد تغييرات سيستماتيك در عقايد و خواسته         
. )1389اينگلهارت،    (مي دهندچنان به انعكاس ميراث تاريخي جامعه ادامه           تغيير كنند اما هم    مي توانند

. كمونيستي و اسلامي  گزارش كرده  است       او تفاوت هاي بارزي در تغيير ارزش هاي جوامع غربي،             
ترين  سنتيهاي اسلامي  شامل مصر، بنگلادش، اردن، ايران و آذربايجان           فرهنگاينگلهارت نشان داده    

  .)1389؛ اينگلهارت، 219: 1387اينگلهارت، (ند ا دههاي اجتماعي را به نمايش گذار نگرش
نمي كنند يا بسيار آهسته در حال تغيير         در چنين جوامعي ارزش هاي اجتماعي يا اصلاً تغيير            

 اما تحقيقات داخلي نشان      )1389اينگلهارت،  (هستند و تفاوت هاي نسلي نيز به چشم نمي خورد            
مي دهد ارزش هاي اجتماعي خانواده ايراني تغييرات بنيادين داشته و تفاوت هاي نسلي در اين حوزه                

 . بارز است
دواج همچنان از اهميت بسيار بالايي برخوردارند و             در اين تحقيق ديديم كه خانواده و از            

بنابراين ارزش هاي پست مدرن خانوادگي تهديدي     .  مقاومت هاي جدي در تعهدات جنسي وجود دارد       
جدي براي جامعه ما نيست اما در عين حال درجاتي از تساهل و تسامح در طلاق و سقط جنين و                       

در جامعه در حال گذر از سنت به مدرنيته ما،          .  شودهم چنين توجه افراطي به آسايش فردي ديده مي        
در حالي كه هنوز زيرساخت ارزش هاي مدرن نيز فراهم نشده با ظهور عناصري از ارزش هاي                        

يافته و اگرچه بطئي اما در حال         از نسل اول به سوم افزايش          خانوادگي مواجهيم كه      مدرن پست
در نسل جوان، پردرآمدها و تحصيل كرده ها       اين نوع نگرش ها مشابه جوامع صنعتي        .  گسترش است 

 . بيشتر است و تفاوت جنسيتي در آن به چشم نمي خورد
؛ 1994،  21و چودوري و تراوات   ؛2007  ،منينگ، لانگ مور و جوردانو     را در تحقيقات    نتايج مشابه   

؛ 1996،  25شين و  چو ؛2007،  24ز  ؛ ويليام 1996،  23و  ؛ مالهوترا و تسي    2008،  22   دومنه ـگوتيرز  
 ،30باس؛ اسميت و    1994،  29؛ يو 2002 و ديگران،    28؛ هيگينز 1994،  27 ونگ  ؛2007  ،26شاكلا و كاپاديا  

، اسميت،  32؛ شاكلفورد 2003،  31 مورن و اسپرچر     ـ؛ تورو 2001؛ باس و ديگران،     1989؛ باس،   2001
؛ 2012استون،  ؛  2004؛ چرلين،   1995آماتو،  ،  )1388دلخموش،  همگي به نقل از      (؛  2005باس،  

 . ديديم1384 ،ملكي؛ 1388 ،گودرزي
ديديم مجموعه اي از مصرف رسانه، احساس ناامني اقتصادي، تجرد، نسل جوان و درآمد،                      

 . تبيين مي كنند% 24ارزش هاي پست  مدرن خانوادگي را به ميزان 
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 رابطه معكوس    مدرن خانوادگي   ارزش هاي پست   اقتصادي با احساس امنيت    كه ديديم     چنان
معنادار دارد و به تعبير ديگر كساني به ارزش هاي پست مدرن خانوادگي گرايش بيشتري دارند كه از                 

هارت است، چراكه او    اين يافته مطابق با تئوري اينگل     .  احساس امنيت اقتصادي پايين تري برخوردارند    
نشان مي دهد در جوامع كم درآمدتر و جوامع اسلامي  ارزش هاي نوظهور پديد نمي آيند و تفاوت نسلي               
بارزي وجود ندارد و ظهور و بروز ارزش هاي نوظهور و تفاوت نسلي در اين جوامع را مي توان به ناامني                   

ظهور در جامعه خانواده مدار ما،       ت   گف شايد بتوان .  اقتصادي و تجربه ركود اقتصادي نسبت داد         
 .  اقتصادي و واكنشي نسبت به آن استاحساس ناامني ناشي از گيخانواد مدرن ارزش هاي پست

شايد افراد عليرغم ميل خود و تحت فشارهاي اقتصادي به جايگزين هايي رو مي آورند كه با                      
؛ سبامپ؛  تورنتن   و   حقيقات آكسين نتايج مشابه را در ت     .  فرهنگ ايراني اسلامي  ايشان منافات دارد       

هاي  آرايش  ند رشد ه امشاهده كرديم كه نشان داد       )1388دلخموش،  (  لانگ مور و جوردانو     منينگ،
چنين پذيرش رابطه جنسي پيش از ازدواج نزد            و هم  رسمي، زندگي مشترك غير     زندگي غيرسنتي

ظاهر ابط پايدار در زندگي زناشويي      نسبت به رو  و ناامني   جوانان و نوجوانان در طيفي از نااطميناني         
 . مي شود
بر ابعاد مختلف فرهنگ جوامع در تحقيقات         رسانه و مصرف روزافزون آن          چنين گسترش  هم

 پست  مدرن خانوادگي  ارزش هاي   ديديم كه در اين پژوهش نيز     .   است  ييد قرار گرفته  أبسياري مورد ت  
مشابه اين يافته را در پژوهش گودرزي       .   نيز هست  مصرف رسانه  ناشي از    اقتصاد، بلكه  از   متأثرنه تنها   

 تأهل، وضعيت جنسيت، تحصيلات، متغيرهاي با  ها ارزش تغيير  ندديديم كه نشان داد   و ميرفردي   

 تقديرگرايي، ميزان جمعي، ارتباط وسايل از استفاده ميزان خانواده، اعضاي تعداد  اجتماعي، هطبق

 عملكرد و گويان پاسخ ديد از جامعه در ارزشي تشتت يزانم خانوادگي، تضاد فردگرايي، ميزان  ميزان

 .)1390؛ ميرفردي، 1388گودرزي،  (ددار معنادار ه رابط ديد پاسخگويان از مسئولين
مدرن خانوادگي طبقات تحصيلي و اجتماعي        دهد نگرش هاي پست   هاي پژوهش نشان مي     يافته

ر تحصيلي و درآمدي قرار دارند اما در عين حال          پايين را درگير نكرده و در افرادي كه در طبقات بالات          
رسد نوعي عدم تطابق در        به نظر مي   .  احساس امنيت اقتصادي كمتري نيز دارند، بيشتر است           

هاي اين افراد با واقعيات زندگي ايشان وجود دارد و اين عدم تعادل، افراد را به                      آل ها و آرمان   ايده
هاي جايگزين را در دسترس        طرفي رسانه ها انتخاب   دهد و از   مدرن سوق مي   سوي ارزش هاي پست  

 .   دهند كنندگان خود قرار مي مصرف

اين پژوهش نشان مي دهد اگرچه ارزش هاي پست مدرن در جامعه ما با ارزش هاي پست مدرن                 
جوامع غربي با دستيابي به     .  جوامع غربي شباهت ظاهري دارد اما ريشه در علل و عوامل مختلف دارد            

تصادي و امنيت فزاينده اي كه در طول تاريخ بي سابقه بوده به ارزش هاي پست  مدرن گرايش              توسعه اق 
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پيدا كرده اند اما در جامعه ما افرادي به اين ارزش ها گرايش نشان مي دهند كه اتفاقا احساس امنيت                   
 . اقتصادي در ايشان كمتر است و اين موضوع توجه خاص برنامه ريزان اجتماعي را مي طلبد

در برنامه ريزي هاي اجتماعي عوامل اثرگذار بر ارزش هاي پست مدرن خانوادگي بايد بيشتر مورد              
با توجه به پژوهش حاضر     .  توجه قرار گيرد تا بتوان آينده روشن تري از خانواده ايراني را تصور نمود              

وري بهينه   بهرهداد،  نشان  پست مدرن  در ارزش هاي خانوادگي    اثرگذارترين عامل    رسانه را    مصرفكه  
هاي رسانه و    بايد با ايجاد تنوع در برنامه      .  تواند به عنوان راهكاري كارآمد مطرح باشد         از رسانه مي  

ي رسانه  ها.  هاي داخلي ترغيب نمود     ويژه جوانان ايشان را در استفاده از شبكه          جلب مخاطبان به    
ن بازگشت به سنت ترويج كنند و در        را با پذيرش تغييرات ايجاد شده بدو        يمدار واده خان داخلي بايد 

چنين تأكيد بر قالب هاي     هم.  بايست تعارض پيام  هاي مستقيم و غيرمستقيم حذف شود           مي اين راه 
 . شود  پيشنهاد ميگيغير سياسي و زبان غير  مستقيم در انتقال ارزش  هاي خانواد

ه بسترسازي مناسب جهت    چنين لزوم وجود امنيت اقتصادي براي تمام اقشار جامعه و توجه ب            هم
ي  همكاري نهادها  محقق شدن چنين وضعيتي    براي  .  باشد ضروري مي ازدواج جوانان و تسهيل آن       

، پس از آن   دوران بازسازي     و  جنگ تحميلي   متعاقب خانواده ايراني   .ضروري است   مختلف اجتماعي 
 است، به اين مفهوم كه      اي حداكثري  اند و امروزه نيز خانواده      زيادي را تحمل كرده    اقتصاديفشارهاي  

برعهده خانواده است اما تعادل نهادي اقتضا       ...  آموزش، نيازهاي اقتصادي، نيازهاي پزشكي، اشتغال و        
، تربيت فرزندان ،  كه توليد مثل  را   حداقلي باشد تا بتواند حداقل وظايف خانواده            ، خانواده مي كند
 .انجام دهدبه درستي هاي خانوادگي است  و بازتوليد ارزشايشان پذيري  جامعه

زمينه را براي    كند و     دور مي اصل خود    هاي اقتصادي خانواده را از          رسد دغدغه  به نظر مي   
هاي انجام شده در     مداخله.  آورد گذارند فراهم مي   هايي كه رسانه هاي جهاني در اختيار مي        جايگزين

 وانان، تشويق به فرزندآوري   هاي اندك به ج    هاي ساده و كمك    احياي خانواده سنتي، تشويق به ازدواج     
گر،   دولت در اين فضا بايد نقش هدايت         برد و  نمي در خانواده راه به جايي          صميمي ترويج روابط     و

كاهش مداخله نامناسب دولت و افزايش        در اين راستا     .  گر را ايفا كند     گذار و عدم مداخله     سياست
 . شود ها توصيه مي ي به رسانهده هاي مثبت در جهت افزايش امنيت اقتصادي و  سامان سياست

هاي مختلف ارزشي مغفول مانده      ها و ارزش هاي خانواده و گونه      در تحقيقات دانشگاهي نيز نگرش    
شناسي ارزش هاي   تحقيقات كمي  و كيفي در گونه     .  است و تحقيقات اندكي در اين حوزه انجام شده          

 نسلي ارزش هاي خانوادگي پيشنهاد      هاي خانوادگي و روند    هاي مختلف ارزش   خانوادگي، شيوع گونه  
 . شود مي
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