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  چكيده
ي كلي اقتصاد مقـاومتي مـورد   ها سياست 13صنعت بزرگ و استراتژيك پتروشيمي در بند 

توجه ويژه و مستقيم قرار گرفته است.در اين پژوهش عملكرد اقتصادي صنعت پتروشيمي 
سياستهاي كلي ابلاغي اقتصاد مقاومتي، مـورد نقـد و بررسـي قـرار      13در چارچوب  بند 

مـورد توجـه واقـع شـده      ها سياستگرفته است و راهكارهاي پيشبرد هرچه سريع تر اين 
براي اين منظور ابتدا وضعيت موجود صنعت پتروشيمي مورد بررسـي و نقـد قـرار     است.

ي اقتصاد مقاومتي كه به بازارهـاي جديـد   ها سياست 13گرفته است و سپس بر اساس بند 
  فروش اشاره دارد، تمركز شده است.

در اين راستا مشخص شد كه اقلام توليدي تنها به صورت فروش انحصـاري فروختـه   
و اين امر نيازمند تحولي جدي در امر فروش اقلام پتروشيمي است كه براي ايـن  شوند  مي

و ميـزان واردات   ها آنمنظور بازارهاي جديد فروش اقلام پتروشيمي بر اساس دسته بندي 
به روش تحليل آماري بررسي گرديـده و سـي كشـور     ها كشورهاي هدف و ديگر شاخصه

  بندي شده است. دسته TOPSISهدف بر اساس اولويت بندي به روش 
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  مقدمه. 1
هاي اقتصادي دين مبين اسلام است، در برهه كنـوني   دارآرمان انقلاب اسلامي ايران كه داعيه

با جنگ اقتصادي و تحريم از سوي دشمن مواجه شده و در مقابل، رهبـري انقـلاب نظريـه    
مدت و راهبرد بلندمدت نظام اقتصـادي جمهـوري    عنوان تاكتيك كوتاه  اقتصاد مقاومتي را به

ي كلـي اقتصـاد   هـا  سياسـت گذاري تحقق اين نظام با ابلاغ  مودند و مسير ريلاسلامي ارائه ن
مقاومتي صورت گرفته همچنين در سال اقتصاد مقاومتي اقدام و عمل عمليـاتي كـردن ايـن    

  الاجرا گرديده است. در جهت پيشبرد اقتصاد مقاومتي لازم ها سياست
ر بعد از صنعت نفت قلمداد ترين صنايع كشو از سوي ديگر صنعت پتروشيمي كه از مهم

هـاي   سياسـت  13شود و در اقتصاد كشور سهم بالايي دارد كه بايستي براي پيشـبرد بنـد    مي
كرده است اقدامات لازم، اجرايي گردد كـه   صورت مستقيم به اين صنعت اشاره ابلاغي كه به

و عمـل   هاي ابلاغي با رويكردهاي مقاومتي و باهدف اقـدام  سياست 13در اين پژوهش بند 
 13اقتصاد مقاومتي احصاء شده است و پژوهش حاضر بـه بررسـي چگـونگي اجـراي بنـد      

  ي اقتصاد مقاومتي پرداخته.ها سياست
هاي ابلاغي، در بخش اول  سياست 13در همين راستا پس از تبيين اقتصاد مقاومتي و بند 

 - شده اسـت  كه اين بند به دوبخش افزايش صادرات و راهكارهاي صادرات تقسيم بندي - 
هـاي فـروش، ايجـاد بازارهـاي جديـد       در بخش راهكارها سه راهكار ايجاد تنـوع در روش 

  است.  فروش و استفاده از بخش خصوصي در صادرات پتروشيمي مورد بررسي قرار گرفته
براي اين منظور در حوزه راهكارهاي متنوع فروش، تجارت الكترونيكي و همچنين موانع 

ار گرفته و در پايان بازارهاي هـدف اقـلام پتروشـيمي شناسـايي و     صادراتي مورد بررسي قر
كشـور بـا    30انـد و   بندي شـده  بندي شده است كه اقلام پتروشيمي در نه گروه دسته اولويت

آل بـر اسـاس    بنـدي ايـده   توجه به ميزان واردات اين اقـلام شناسـايي و بـه روش اولويـت    
رفته است كه اين دسته بندي گامي مـؤثر  بندي قرار گ هاي توسعه جهاني مورد دسته شاخص

  خواهد بود. ها آنها و عملياتي كردن  سياست 13در ايجاد تنوع بازاري بر اساس بند 
سال گذشته كشورصـنعت پتروشـيمي پـس از صـنعت نفـت       5بر اساس آمار صادراتي 

 مهمترين درآمد صادراتي كشور را تامين ميكند و كشور ايران كه در حـال حاضـر اقتصـادي   
متكي به نفت را داراست بر همين اساس اقتصادي متكـي بـه مشـتقات نفتـي را نيـز دنبـال       

نمايد كه البته مشتقات نفتي در درجه بعدي خام فروشي است و از خام فروشـي صـرف    مي
نفت بهتر بوده و داراي ارزش افزوده بالاتري ميباشد اما مقاوم سازي اين صنعت استراتژيك 

  بر روي آن از اهميت بالايي برخوردار است. ها و توجه تحريم به علت وسعت اين صنعت
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درصد از صادرات صنعتي را بـه   50درصد از صادارت غيرنفتي و  38صنعت پتروشيمي 
) و بعد از صنعت نفت از 1390- 1395خود اختصاص داده است(بر اساس آمار گمرك ج.ا.ا 

پتروشـيمي در برابــر   اهميـت بســيار بـالايي برخــوردار اسـت. مقاومــت صـادرات صــنعت    
ي اخيـر،  هـا  سـال باشد؛ چنان كـه در   يمهاي خصمانه دشمنان امري مهم و ضروري  يمتحر

تحريم شديد پتروشيمي، در صادرات اين صـنعت، باعـث كـاهش محسوسـي شـده اسـت.       
ي ابلاغي اقتصاد مقاومتي به راهكارهاي ها سياست 13پژوهش حاضر با بررسي جزييات بند 

ي علمـي راهكارهـاي   هـا  ي اين صنعت راهبردي پرداخته است و با روشاجرايي مقاوم ساز
بوده است در  ها تنوع در فروش و بازارهاي هدف جديد صادراتي را كه از جزييات سياست

  پيشبرد اهداف مقاوم سازي اين صنعت مورد توجه قرار داده است.
  

 موضوع ةادبيات نظري و پيشين .2
ي در حـوزه نظـري و همچنـين مباحـث توسـعه اي      در خصوص دو موضوع اقتصاد مقاومت

ي هـا  صنعت پتروشيمي تحقيقات وسيعي وجود دارد اما بجز چند گزارش در مركز پژوهش
مجلس كه به درخواست نمايندگان بوده است در موضوع مقاوم سازي صـنعت پتروشـيمي   

نـده و  پژوهش چنداني صورت نگرفته است و مباحث اقتصاد مقاومتي در بعد نظري باقي ما
سـازي   ي عملياتي به مرحله اجرايـي در آيـد.بنابراين مقـاوم   ها نيازمند آن است كه با پژوهش
نمايد كـه در ايـن    يمها و مشكلات احتمالي بسيار لازم  يمتحرصادرات اين صنعت در برابر 

خصوص تحقيقات انجام شده بسيار محدود بوده و موضوع تحقيق خود نوعي نـوآوري در  
  بين رشته اي بوده است.خصوص يك پژوهش 

در خصوص اقتصاد مقاومتي تعاريف متعددي وجود دارد كه براي عبور از مباحث نظري 
  اين حوزه به تعريفي جامع در خصوص اقتصاد مقاومتي بسنده شده است.

ي  توان چهارگونه تعريف نمود و چهار الگو از آن يا تركيبي از همه قتصاد مقاومتي را ميا
كه ذيلا و پس از ارائه ابـر مفهـومي    هايي ملي پيگيري كرد را در كشور به عنوان پروژه ها آن

  شود.  پرداخته مي ها آنتعاريف به 
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  )1393(پيغامي،از اقتصاد مقاومتي ابرهاي مفهومي تعاريف .1شكل

عمـوم و  «ي  ي اين چهار تعريف از اقتصـاد مقـاومتي بـه نـوعي بـا هـم رابطـه        البته همه
مدت و برخي بلندمدت هستند و البته تركيبـي از   منتها برخي كوتاه  دارند،» وجه خصوص من

  )1393(پيغامي، .كشند هاي مطلوب را نيز برايمان به تصوير مي استراتژي
راجع به پيشينه حوزهمقاوم سازي صنعت پتروشيمي بايد گفت كه به صورت خاص در 

حقيقاتي كه در خصوص بازارهاي جديد پژوهشي بررسي نشده است اما بنابه نياز پژوهش، ت
صادراتي و همچنين روشهاي متنوع فـروش بـوده اسـت و راهكارهـاي افـزايش صـادرات       

ي انجام شده در حـوزه صـنعت   ها پژوهشپتروشيمي مورد بررسي قرار گرفته است.در اكثر 
ي هـا  فرمولپتروشيمي بيشتر توجهات بر روي توليد صنعت پتروشيمي متمركز بوده است و 

ي مورد بررسي قرار گرفته است. همچنين در حـوزه صـادرات   بردار بهرهيها روششيميايي و 
گير صـادرات و عـدم ثبـات     وپا دستغير نفتي و صنعتي نيز بيشتر توجهات بر روي قوانين 

  هاي دولتي متمركز شده است. ياستسنرخ ارز و 
رزش و نقـش آن  در پژوهشي با بررسي تكميل زنجيـره ا  )1393( مركز مطالعات مجلس

در افزايش ثروت آفريني صادرات اقلام پتروشيمي در راستاي اقتصاد مقاومتي به نقش بسيار 
بالاي تكميل زنجيـره ارزش در تحقـق اهـداف اقتصـاد مقـاومتي اشـاره دارد. همچنـين در        

) اذعان مي دارد كه رسيدن به اهداف اقتصاد مقـاومتي يعنـي افـزايش    1393گزارشي ديگر (

اقتصاد موازي با ايجاد نهادهاي 
اقتصادي با رويكرد انقلابي و جهادي

آسيب زدايي و 
ترميمي 

ساختارهاي 
اقتصادي موجود

شناسايي آفند اقتصادي دشمن و 
طراحي پدافند داخلي

نگاهي كلان و بلند 
مدت به اقتصاد با 
رويكردي ايجابي 

براي نيل به 
اقتصادي اسلامي و 

زمينه ساز تمدن 
بزرگ اسلام
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در  ها يش صادرات صنعت پتروشيمي با ارايه لايحه اصلاح قانون هدف مندي يارانهبيش از پ
محقـق مـي گـردد.     هـا  و بازنگري در مكان يابي پتروشـيمي  ها خصوص خوراك پتروشيمي

سـازمان   بابررسي پتانسيل تجاري ميان ايران و كشـورهاي عضـو   )1392( وهمكاران رازيني
اند كه امكان افزايش تجـارت غيرنفتـي بـين ايـران و      رسيدههمكاري شانگهاي به اين نتيجه 

درصد وجود دارد و ايران در تجارت غيرنفتي خود با برخي  17 كشورهاي عضو شانگهاي تا
 كشورهاي عضو شانگهاي از تمام ظرفيت خـود اسـتفاده نكـرده اسـت. مشـبكي و خـادمي      

هـا  عملكرد صادرات بنگاهي توسعه صادرات بر ارتقاي ها ضمن بررسي نقش برنامه )1391(
ي توسعه صادرات به طور مستقيم تـاثير معنـاداري بـر    ها به اين نتيجه دست يافتند كه برنامه

اما به واسطه عوامل محيطـي درونـي تـاثير غيرمسـتقيم بـر      ، عملكرد صادراتي شركتها ندارد
وري  هگيـري كـارايي فنـي و بهـر     بـا انـدازه   )1390( يبـدي م عملكرد صـادراتي دارد. امـامي  

هاي پتروشيمي در ايـران از   هاي پتروشيمي ايران، به اين نتيجه دست يافت كه مجتمع مجتمع
وري توليدات پتروشيمي  نظر فني و فناّورانه تغييرات فناّورانه از تأثيرگذارترين عوامل در بهره

 هـا موردبررسـي قـرار داده اسـت.مهدوي و     است و تغييرات فناّورانه در تمـامي پتروشـيمي  
، نشان داده اند كه ايران در صـادرات محصـولات پتروشـيمي از مزيـت     )1385( يانلكشاهم

نسبي برخوردار است و سهم صـادرات آن از صـادرات كالاهـاي صـنعتي كشـور در حـال       
  .افزايش است

يي به صورت مسـتقيم  ها ي انجام شده مشخص گرديد كه پژوهشها با توجه به پژوهش
ي قديمي استفاده نموده اند و ايـن  ها مرتبط هستند از دادهدر مقاوم سازي صنعت پتروشيمي 

ي جديـد صـنعت پتروشـيمي ميباشـد و     هـا  نيازمند به روز رساني بر اسـاس داده  ها پژوهش
ي امـروزي تجـارت جهـاني در    هـا  راهكارهاي جديد فروش نيز بايستي بر اساس متدلوژي

ي معرفـي شـده   هـا  پيشـينه  خصوص صنعت پتروشيمي بررسي گردند؛ بنابراين با استفاده از
سعي شده تا با روشي جديد بازارهاي هدف و روشهاي متنوع فروش در خصـوص تحقـق   

  ي اقتصاد مقاومتي معرفي گردند.ها سياست 13بند 
  

 روش تحقيق. 3
 13در اين پژوهش پس از بررسي وضـعيت صـنعت پتروشـيمي در ايـران و جزئيـات بنـد       

راهكارهاي مقاوم سـازي  ها بخشوص هر يك از هاي كلي اقتصاد مقاومتي ،در خص ياستس
ي جديد فروش بـا اسـتفاده از روش   بازارهاارائه شده است كه براي اين منظور اولويت بندي
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انجـام شـد    TOPSIS تحليل آماري و همچنين استفاده از مدل اولويت بنـدي چنـد شاخصـه   
چندمعياره در بررسي است. مدل اولويت بندي ايده آل جزو مفيدترين روشهاي تصميمگيري 

) چرا كه در ايـن مـدل   Hwangand Yoon( ،1981( مسائل جهان واقعي است (هوانگ و يون
نمره مثبت و يا منفي اختصاص داد و ميزان ايـن نمـره نيـز در     ها مي توان به تمامي شاخص

ي چنـد زمانـه و چنـد وجهـي كاربردهـاي      ها اختيار كاربر ميباشد اين مدل در تصميم گيري
  دارد. وسيعي

به اين صورت خواهد بود كه پس از گردآوري اطلاعـات  براي اين راستا روش پژوهش 
شوند كه براي ايـن منظـور    ترين بازارهاي بالقوه صادراتي شناسايي مي و آمار مستند، مناسب

ميزان واردات اقلام پتروشيمي تمامي كشورها بـا توجـه بـه آمـار سـازمان تجـارت جهـاني        
و كشورها بـر اسـاس ميـزان واردات اقـلام پتروشـيمي از بيشـترين        استخراج گرديده است

هـاي   اندوبااسـتفادهازيكي از معتبرتـرين روش   واردات به كمترين واردات دسته بنـدي شـده  
 Technique for Order Preference by Similarity to Ideal Solution(آل  بنـدي ايـده   اولويـت 

TOPSIS( ايـن روش   .آل اسـت  مشابهت به راه حل ايده هاي ترجيح بر اساس به معني روش
گزينه  mارائه گرديد. در اين روش  )Hwang and Yoon( توسط هوانگ و يون 1981در سال 

عنوان يـك سيسـتم    توان به گيرند و هر مسئله را مي شاخص مورد ارزيابي قرار مي nوسيله  به
بر اين مفهوم بنا شده  بعدي در نظر گرفت. اين روش nنقطه در يك فضاي  mهندسي شامل 

بهترين حالت ممكن، ( است، كه گزينه انتخابي بايد كمترين فاصله را با راه حل ايده آل مثبت
Ai+  ،و بيشترين فاصله را با راه حل ايده آل منفي (بدترين حالت ممكـن (Ai-  داشـته باشـد( 

  ).1381آذر،(
  است.  يا كاهشي فرض بر اين است كه مطلوبيت هر شاخص بطور يكنواخت افزايشي و

آل شامل شش مرحله است كه به شـرح زيـر    بندي ايده حل يك مسئله به روش اولويت
 اند. مشخص شده

௜௝ݎ  كنيم. را به كمك نرم اقليدسي به يك ماتريس بي مقياس شده تبديل مي Dماتريس . 1 = ௥೔ೕ൫∑ ௥మ೔ೕ೘೔సభ ൯బ.ఱ 	(j = 	1, … , n)  )6(  

 د.شو ناميده مي NDآمده،  دست ماتريس به

  آوريد. ماتريس بي مقياس موزون را به دست مي. 2
V= ND * Wn*n )7(  
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آمده  دست هاي به يك ماتريس قطري از وزن Wماتريس بي مقياس موزون و  Vكه در آن 
  باشد. ها مي براي شاخص

ାܣ نماييم. ) را مشخص مي-Ai) و راه حل ايده آل منفي (+Aiراه حل ايده آل مثبت ( .3 = ൛൫݉ܽݔ ௜ܸ௝ห݆ ∈ ,൯ܬ ൫݉݅݊ ௜ܸ௝ห݆ ∈ ൯ห݅∙ܬ = 1,2, … ,݉ൟ= ൛ ଵܸା, ଶܸା, … ௝ܸା, … ௡ܸାൟ(8) ିܣ = ൛൫݉݅݊ ௜ܸ௝ห݆ ∈ ,൯ܬ ൫݉ܽݔ ௜ܸ௝ห݆ ∈ ൯ห݅∙ܬ = 1,2, … ,݉ൟ= ൛ ଵܸି , ଶܸି , … ௝ܸି , … ௡ܸି ൟ(9) ܬ = ሼ݆ = 1,2, … , ݊|݆ ∈ ∙ܬ (10)													ሽݐ݂ܾ݅݁݊݁ = ሼ݆ = 1,2, … , ݊|݆ ∈  (11)													ሽݐݏ݋ܿ
اندازه فاصله بر اساس نرم اقليدسي به ازاي راه حل ايـده آل منفـي و گزينـه مثبـت و      .4

௜ା݀ آوريم: مي  صورت زير به دست همين اندازه را به ازاي راه حل ايده آل مثبت و گزينه منفي به = ට∑ ( ௜ܸ௝ − ௝ܸା)ଶ௡௝ୀଵ 																																																																																	(11)   ݀௜ି = ට∑ ൫ ௜ܸ௝ − ௝ܸି ൯ଶ௡௝ୀଵ 																																																																																	(12)   
  ود:ش صورت زير محاسبه مي به راه حل ايده آل به Aiنزديكي نسبي  .5

Ci =
ௗ೔ష(ௗ೔షା	ௗ೔శ	) 			,			(݅ = 1,2, … , ݊)    )13(  

௜ା݀باشد، آنگاه Ai+Ai = چنانچه = باشـد،   Ai-=Ai و در صـورتيكه  شـود  يم 1Ci=و  0
ି݅݀آنگاه = تر باشـد،   به راه حل ايده آل نزديك Aiخواهد شد، بنابراين هر گزينه  0Ci=و  0

  تر خواهد بود. آن به يك نزديك Ciمقدار 
تـوان   مـي  Ciگيرد و بر اساس ترتيب نزولي  ها در اين مرحله انجام مي بندي گزينه رتبه .6
  بندي نمود. هاي موجود را بر اساس بيشترين اهميت رتبه گزينه

كشورها و مقاصد جديد فروش اقلام پتروشيمي بر اساس ميزان واردات اين كشورها بر 
ن كشورها با توجـه بـه روش اولويـت    اساس آخرين آمار سازمان جهاني و اولويت بندي اي

هاي اقتصاد مقاومتي انجام  ياستس 13بندي ارزشي در راستاي اجرايي سازي بخش دوم بند 
كشور به عنوان كشورهاي مناسب براي ايجاد تنوع فروش و صـادرات در   29شده است كه 

راستاي مصون سازي صادرات پتروشيمي مشخص شده است. كه اين كشـورها بـر اسـاس    
  زان واردات اين اقلام دسته بندي شده اند.مي
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براي شناسايي بازارهاي هدف صادراتي اقلام پتروشيمي ابتدا بايسـتي اقـلام مـورد نظـر     
باشند  انتخاب شوند. براي اين منظور تمامي كالاهايي كه تحت عنوان كالاهاي پتروشيمي مي

ن كالاهـا بـه نـه دسـته     اند كه درمجموع اي بر اساس كدهاي منظم شده صادراتي مرتب شده
بندي گرديدند كه ليست اين كالاها در جدول ذيل به همراه چهـار رقـم اول كـدهاي     تقسيم

منظم شده و در برخي موارد كه ميزان تنوع كمتر بوده است از كـدهاي شـش رقمـي بـراي     
  تر استفاده شده است. محاسبه دقيق

  ليست كالاهاي پتروشيمي استفاده شده .1جدول 
  بازارهاي هدف صادراتيدر تعيين 

 كد شرح كالا

 2710 هاي صنعتي به جز نفت خام روغن

  2711  گازهاي پتروشيمي
 2814 ها آمونياك

  280200  گوگرد
  2918  ها، الدهيدها و... ها، فورفورال الكل

  310210  كودهاي شيميايي، اوره
  3901  پليمرهاي پلي اتيلن در اشكال اوليه

  4002  پتروشيميمحصولات كائوچوئي 

  منبع: دسته بندي پژوهش براساس
 2016كدهاي شش رقمي منظم صادراتي تا سال 

كشور اول از  30پس از شناسايي كالاهاي پتروشيمي و كدهاي منظم شده صادرات اقلام 
بنـدي شـدند امـا     جهت ميزان واردات بر اساس آمار صادرات سازمان تجارت جهاني دسـته 

هـاي توسـعه    هايي براي هر يك از كشورها بر اسـاس شـاخص   بندي، شاخص براي اولويت
باشـد و در   ها مربوط به توسعه جهـاني مـي   جهاني در نظر گرفته شده است كه اين شاخص

بندي شده است. بنابراين در اين پژوهش بازارهاي هدف بر اسـاس ميـزان    جدول ذيل دسته
ــاخص     ــه ش ــه ب ــا توج ــد ب ــده ان ــايي ش ــا واردات شناس ــا ه ــازمان تج ــاني ي س رت جه

  .اند گرديده  بندي  اولويت
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  بندي كشورهاي هدف صادراتي هاي اولويت شاخص. 2جدول 
  ميزان ارزش تعريف شاخص  نماد شاخص

X1 1  ميزان واردات محصول موردبررسي+  
X2 1  تراز تجاري+  
X3 1  ميزان رشد سالانه ارزش واردات+  
X4 1  ميزان رشد سالانه مقدار واردات+  
X5 1  پنج سال گذشته طي محصول واردات ارزش رشد متوسط+  
X6 1  سهم از واردات جهاني+  
X7 1  فاصله از مبادي وارداتي ميانگين -  
X8 1  شاخص ميزان انحصار كشور در واردات شاخص هرفيندال+  
X9 1  ميانگين تعرفه وارداتي -  

  )World Development Indicators( 2013 يجهانهاي توسعه  منبع: شاخص
  

  بررسي وضعيت صنعت پتروشيمي. 4
اي از دانش شيمي است كـه تبـديل نفـت     شاخه) Petrochemistry( پتروشيمي يا شيمي نفت

پتروشـيمي، زيربنـاي   . دهـد  هاي مصرفي مورد مطالعه قرارمي خام و گاز طبيعي را به فراورده
  .فرهنگستان زبان ذيل واژه پتروشيمي)( صنايعي با همين نام است

تـر   هاي كوچـك  پتروشيمي بر جداسازي، تقطير و استخراج نفت خام به پارهبنيان دانش 
در واقـع   .هاي استخراجي نفت خام است سازي گاز طبيعي و فراورده هيدروكربني و خالص
كه به بررسي و استخراج مشتقات نفتي و گاز  شود گفته مي دانش و فنيصنعت پتروشيمي به 

پردازد (فرهنگ معين معنـاي واژه   ميها  حاصل از آن هاي فرآوردهطبيعي و ساخت و تركيب 
هـا   شـود كـه در آن   پتروشيمي) و ازلحاظ اقتصادي صنايع پتروشيمي به صنايعي اطـلاق مـي  

 10افزوده  هاي موجود در نفت خام يا گاز طبيعي به محصولات شيميايي باارزش هيدروكربن
  ).11  :1385مهدوي و ملكشاهيان، ( شود برابر ارزش نفت خام و گاز طبيعي تبديل مي 15تا 

اي  سنگ تنها ماده اوليـه  قبل از پيدايش صنعت پتروشيمي به مدت بيش از يك قرن زغال
بود كه در توليد مواد آلي از قبيل توليد گاز شهري، مواد مياني و آروماتيكي جهت توليد مواد 

يعنـي   1930از سـال  توان گفت پايه صنعت پتروشيمي  شد. مي ها استفاده مي دارويي و رنگ
مـيلادي در آمريكـا اسـتفاده از     1940ريـزي شـد. در دهـه     فاصله بين دو جنگ جهاني پـي 
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سنگ در توليد انرژي و نيز توليد محصولات ارزشمند از پـالايش   جاي زغال ها به هيدروكربن
 قيمت در امريكا ايـن  نفت خام و گاز طبيعي آغاز شد و با پيدايش روزافزون مواد خام ارزان

  ).13: 1385مهدوي و ملكشاهيان ، ( روز گسترش يافت صنعت روزبه
برداري از واحـد توليـد كـود شـيميايي      با بهره 1342فعاليت پتروشيمي در ايران در سال 

شركت ملي صنايع پتروشيمي  1343مجتمع پتروشيمي شيراز آغاز شد و متعاقب آن، در سال 
ازآن در فاصـله   ران تأسيس گرديد. پسبا مالكيت دولت و تحت پوشش شركت ملي نفت اي

شيميايي شاهپور)، آبادان، پاسارگاد، كـربن  ( هاي پتروشيمي رازي مجتمع 1343- 56هاي  سال
هـاي توسـعه پتروشـيمي شـيراز بـه       ايران نيپون) و طرح( كربن ايران)، خارك، فارابي( اهواز
ژاپن) نيزاحـداث گرديـد.   ايـران/ ( اي از پتروشيمي بندر امام برداري رسيد و بخش عمده بهره

هـاي توليـدي شـركت بـه حـداقل رسـيد، لـيكن از         اگرچه در طول جنگ تحميلي، فعاليت
اجتماعي جمهوري  - فرهنگي - با اجراشدن اولين برنامه توسعه اقتصادي 1368- 73هاي  سال

هـاي   برداري از طرح جويي شد و بهره ديده با جديت پي هاي آسيب اسلامي، بازسازي مجتمع
هاي  گزارش مجتمع( هاي پتروشيمي اصفهان و شازند (اراك) آغاز شد ، شامل مجتمعاساسي

  ).32: 1394پتروشيمي، 
توجه توليد محصـولات   هاي توسعه باعث رشد قابل هاي متعدد، طي برنامه اجراي پروژه

ميليـون تـن در    2/5كه ظرفيت توليد محصولات پتروشيمياني از  طوري پتروشيمي گرديد، به
  افزايش يافت. 1393ميليون تن در انتهاي سال  1/57به حدود  1376سال 

گذار و اجرا قـرار   طرح مصوب پتروشيمي در مراحل مختلف جذب سرمايه 67اينك  هم
ها ظرفيت توليد ايـن صـنعت بـه بـيش از      اندازي آن شود با تكميل و راه بيني مي دارد و پيش

  )35: 1394هاي پتروشيمي،  هاي مجتمع گزارش( صد و بيست ميليون تن برسد يك
هـا بـه سـه     توان با توجه به مناطق جغرافيايي مجتمـع  هاي پتروشيمي ايران را مي شركت

مجتمع بر  51هاي پتروشيمي  منطقه جغرافيايي تقسيم نمود بر همين اساس تعداد كل مجتمع
  شوند: بندي مي باشند كه طبق جدول زير تقسيم مي 1394اساس برنامه مصوب سال 

  ها به تفكيك مناطق اقتصادي تعداد مجتمع .3جدول
  ميليون تن در سال)( تيظرف  تعداد مجتمع  نام منطقه
  6/25  21  ماهشهر
  9/24  13  عسلويه
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  1/9  17  ساير مناطق
  ميليون تن در سال7/59  :ها مجتمعمجموع ظرفيت 

  ميليون تن در سال 4/62پتروشيمي بندر امام  سومNFبا احتساب واحد 
  .هستپتروشيمي فجر و مبين  هاي شركتي مناطق ماهشهر و عسلويه با احتساب ها مجتمعتعداد 

  1394هاي پتروشيمي كشور  منبع: گزارش مجتمع
ها علاوه بر توليد محصولات از ميعانات  هاي كشور برخي از پتروشيمي در بين پتروشيمي

ها را  نهايي برخي از مجتمعپردازند تا جايي كه محصول  گازي به تفكيك اين ميعانات نيز مي
شوند كـه قسـمتي از ايـن     توان ميعانات گازي دانست كه بانام پروپان و بوتان شناخته مي مي

هاي ديگر انتقال ميابد تا پس از فراينـد مـوردنظر بـه محصـول اصـلي       محصولات به مجتمع
د تـا  رس صورت مستقيم به فروش مي تبديل شود و بخش محسوسي از اين ميعانات گازي به
تـوان گفـت    مي 1393تا  1389هاي  جايي كه بر اساس آمار صادرات غيرنفتي كشور در سال

درصد سـهم   1شوند.نمودار  همين ميعانات گازي بخش عمده صادرات غيرنفتي را شامل مي
هـاي   كل صـادرات غيرنفتـي طـي سـال     ميعانات گازي پروپان مايع و بوتان مايع را نسبت به

  هد.د موردمطالعه نشان مي

  كل صادرات درصد سهم ميعانات گازي پروپان مايع و بوتان مايع به .4جدول
 يدلارارزش  

1390 
ارزش دلاري 

1391 
دلاري  ارزش

1392 
ارزش دلاري 

1393 
 دلاري ارزش

1394  
   دلاري ارزش

1395 
  2079355363  1419014013 1472761285 1025719169 866291784 1325998925 بوتان
  1221624279  1419080298 2362095391 1240159120 1133901767 2066417864 پروپان
  3300979642  2838094312 3834856676 2265878290 2000193551 3392416789 جمع
  %7.5  %8.5 10.4% 7.1% 6.1% 10.0% درصد

  هاي گمرك جمهوري اسلامي ايران) منبع: (برگرفته از گزارش
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  رشد صادرات ميعانات گازي .1نمودار

  منبع: (برگرفته از آمار گمرك جمهوري اسلامي ايران)

 2و به همين صـورت نسـبت ايـن ميعانـات نسـبت بـه صـادرات غيرنفتـي در نمـودار          
  است:  مشخص

علاوه بر اين امروزه پتروشـيمي، صـنعتي بسـيار گسـترده و بـا فـن شناسـي پيچيـده و         
ــراورده ــوع مــي ف ــه  باشــد و در  هــاي متن حــال حاضــر، شــماره محصــولات پتروشــيمي ب
 .رسد مي   هزارها

رشـته عمليـات     از جمله اين محصولات كه همگي از مواد اوليه هيدروكربني و طي يك
توان انواع كودهاي شيميايي، برخي از اسيدها، بازها و  آيند، مي شيميايي به دست مي - فيزيك
مواد واسطه و بسياري از صـنايع شـيميايي    ها، منومرها و پليمرها، تركيبات آروماتيك و نمك

دستي پتروشيمي(كه شـامل صـنايع    هاي توسعه صنايع پايين  ديگر را نام برد، از جمله مزيت
پلاستيك، آرايشي و بهداشتي، كود و سم، لاستيك، رنگ و رزين، مواد شـيميايي و حلالهـا،   

گـذاري   اليت كمتـر، سـرمايه  توان فع داروهاي شيميايي، كامپوزيت و شوينده ه هستند) را مي
زايي بيشتر، تنوع بيشتر محصولات و مخاطرات كمتر نسبت  افزوده بالاتر، اشتغال كمتر، ارزش

شـود   صنايع پتروشيمي از جمله صنايع مادر تلقي مي. به صنايع بالادستي پتروشيمي، برشمرد
آورد و بـا   يهاي مختلف صنعتي و كشاورزي فـراهم م ـ  و توسعه اقتصادي كشور را در زمينه

توجه به اينكه گسترش اين صنايع و كاهش واردات و افزايش صدور محصولات پتروشيمي 
 .شود مورد تأكيد دولت است،اهميت اين رشته آشكارمي
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افـزوده بـالايي     ترهسـتند و ارزش  دستي هستند كه به بازار نزديـك  مواد پايين دسته اول، 
مهندسي است كه به دليـل شـكل خـاص توليـد و      نمونه اين مواد، پليمرهاي  .راهمراه دارند

افــزوده بــالاتر نســبت بــه ديگــر مــواد  تــر بــوده و داراي ارزش قيمــت كــاربرد ويــژه، گــران
 .باشند مي  پليمري

اي هسـتند كـه مـواد حدواسـط و خـوراك       دسته ديگر محصولات پتروشيمي، مواد پايه
 .دهند دستي را تشكيل مي واحدهاي پايين

ختلف جهان بر اساس موقعيت و امكانات خود، از جمله دستيابي به امروزه، كشورهاي م
هاي خاصي از پتروشـيمي از جملـه    دانش فني، مواد اوليه و منابع نفت و گاز ارزان، در زمينه

دراين حوزه از صـنعت نيـز هماننـد    . كنند گذاري مي دستي سرمايه توليد مواد پايه و يا پايين 
هاي مديريتي و فناّورانه، توليد  پيشرفته به دليل توانمنديهاي ديگر صنعت، كشورهاي  حوزه

افزوده بالا را بـراي خـود انتخـاب نمـوده و توليـد مـواد پايـه بـا           دستي با ارزش مواد پايين
  .اند توسعه واگذار نموده افزوده كمتر را به كشورهاي درحال  ارزش

ول تمركز دارد و حجـم  متأسفانه صادرات صنايع پتروشيمي كشور بيشتر بر روي دسته ا
ــه  ــواد پاي ــالاي صــادرات را م ــا ارزش ب ــايين اي پتروشــيمي ب ــزوده پ ــواد نهــايي  اف ــر از م ت

 دهند. مي  تشكيل

با توجه به تنوع بسيار بالاي محصولات پتروشيمي جهت بررسي و مطالعه در خصوص 
را  تمامي كالاهاي اين گـروه كـالايي   93تا  89هاي  صادرات محصولات پتروشيمي طي سال

محصـول اول صـادراتي ازلحـاظ ارزش     30بندي نموده و  كه در جدول ذكرشده است دسته
مطالعه قرارگرفته است؛كه در اين پنج سال محصولات اول داراي ارزش بـالاي   دلاري مورد

اتيلن سنگين، متانول، بنزن، فورفور آلدئيـد و ...   صادراتي شامل پروپان، بوتان، كود اوره، پلي
اي  هاي مختلف بر اساس نتايج تحقيق اين محصـولات ازلحـاظ رتبـه    در سال بوده است؛كه

  اند. اند كه در پيوست تمامي اين محصولات ليست شده هايي را نيز داشته جابجايي
عنوان نمونه سهم هريك از اين شش گروه در بحث صادرات اقـلام پتروشـيمي در    كه به

  شده است. در نمودارهاي زير مشخص 93سال 
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 94سال  سهم وزني هر يك از اقلام پتروشيمي در صادرات .3نمودار

  منبع: (محاسبات پژوهش)

سهم وزني هر يك از اقلام پتروشيمي در نمودار بالا حاكي از اين است كه گروه كـالايي  
جـز محصـولات    هـا بـه   شوند و بقيه گروه نيمي از صادرات اقلام پتروشيمي را شامل مي 27

  هم يكساني را دارند.كائوچويي تقريباً س

  
 94سهم دلاري هر يك از اقلام پتروشيمي در صادرات سال  .4نمودار 

  منبع: (محاسبات پژوهش)

دهنـده   اند كه نشان شده هاي پتروشيمي مشخص ارزش دلاري گروه كالايي 4و در نمودار 
باشد كـه ايـن موضـوع حـاكي از فاصـله قيمتـي اقـلام         تغيير بسيار بالاي ساختار نمودار مي
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هـا بـه    زش هريـك از گـروه  باشد تا جايي كه در نمودار زيـر متوسـط ار   پتروشيمي باهم مي
  تصوير كشيده شده است.

 

 94در سال  متوسط ارزش دلاري هر كيلو گرم .5نمودار
  منبع: (محاسبات پژوهش)

، ارزش دلاري هر كيلوگرم گروه كالاهاي محصـولات كـائوچويي و   5با توجه به نمودار
ها هستند كه اين  كربنِ داراي ارزش دلاري بالاتري نسبت به ديگر گروه 4هاي  همچنين برش

باشد كـه هرانـدازه توليـد در ايـن بخـش       افزوده موجود در اين بخش مي دهنده ارزش نشان
افـزوده محصـولات پتروشـيمي خواهـد شـد؛اما       افزايش يابد موجب افـزايش ميـزان ارزش  

  است. شده هاي آتي بررسي ت نسبي اين محصولات در بخشتر وضعيت مزي صورت دقيق به
  
  94تا  90هاي  ميزان توليد اقلام پتروشيمي طي سال 1.4

هاي اقتصادي تا حدودي به ميزان تقاضاي مؤثر در آن حـوزه مـرتبط    توليد هر يك از بخش
زان مي 91هاي موردبررسي سال  است تا جايي كه در ميزان توليدات اقلام پتروشيمي طي سال

  گيري داشته است. توليد اقلام پتروشيمي داراي افت چشم
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  ميزان توليد اقلام پتروشيمي .6نمودار

 هاي ساليانه شركت پتروشيمي ايران) منبع: (برگرفته از گزارش

كه ميزان كاهش توليد اقلام پتروشيمي به گزارش شركت پتروشيمي از امور هماهنگي و 
  باشد. ميكنترل توليد به شرح ذيل 

  
 1394تا سال  به گزارش شركت بازرگاني پتروشيمي درصد عوامل كاهش توليد صنعت پتروشيمي .7نمودار

  شركت بازرگاني پتروشيمي) منبع: (گزارش
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بر كسي پوشيده نيست كه علاوه بر عوامل ذكرشده توسط گروه هماهنگي و كنترل توليد 
هـا و نظـام    و پيروانشـان بـر روي بانـك    هـا  هاي ظالمانه آمريكايي شركت پتروشيمي تحريم

المللي كشور نيز در ميزان كـاهش توليـد صـنعت پتروشـيمي بـاوجود افـزايش        مبادلات بين
  مؤثر بوده است. 93ظرفيت اسمي توليد اين بخش از سال 

  
  1394تا  1389هاي  ميزان صادرات اقلام پتروشيمي طي سال 2.4

باشد كه در بخش  وابسته به ميزان توليد اين اقلام ميصادرات اقلام پتروشيمي در مرحله اول 
هـاي   قبل موردبررسي قرار گرفت. ميزان صادرات اقلام پتروشيمي نيز در شكل زير طي سال

  موردبررسي قرارگرفته است. 1394تا  1389

  
 ميزان صادرات اقلام پتروشيمي .8نمودار

  ميزان صادرات اقلام پتروشيمي منبع: (محاسبات پژوهش)

آنچه در نمودار بالا مشخص است علاوه بر كاهش ميزان صادرات اقـلام پتروشـيمي در   
كه در بخش قبلي موردبررسي واقع شد در اين نمودار تفـاوت در ميـزان صـادرات     91سال 

هاي بازرگـاني پتروشـيمي ايجادشـده     اعلامي توسط گمرك كشور و ميزان صادرات شركت
هاي زيـر نظـر شـركت     جز شركت هايي به وسط بخشاست كه نشان از صادرات اين اقلام ت

  باشد. دهنده ايجاد واسطه فروش در اين بازه مي باشد كه نشان بازرگاني پتروشيمي مي
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  هاي اهميت صنعت پتروشيمي مؤلفه. 5
فقط كافي اسـت توجـه شـود كـه توليـد      . اهميت محصولات پتروشيمي كاملاً روشن است

شـاك، سـاخت مسـكن، توليـد مـواد شـوينده و       محصولات كشاورزي، توليـد پارچـه و پو  
كننده و توليد داروهاي مختلف بدون استفاده از محصـولات پتروشـيمي، هرگـز كفـاف      پاك

هـا زنـدگي بشـر در     نيازهاي رو به افزايش جمعيت جهان را نخواهد داد و مطمئناً بـدون آن 
وليدات غيرنفتي كلي مختل خواهدشد. صنعت پتروشيمي بخش بزرگي از ت  ابعادگوناگون، به

شود تا جايي كه طي پـنج   ترين بخش صادرات غيرنفتي را شامل مي كشور و همچنين بزرگ
درصد از صادرات غيرنفتي  40سال گذشته بر اساس محاسبات تحقيق و نمودار زير بيش از 

  دهند. كشور را توليدات پتروشيمي به خود اختصاص مي

 

 درات غير نفتيسهم صادرات پتروشيمي از كل صا .9نمودار
  منبع: (محاسبات پژوهش)

 هاي ذيل را دارد: دستي حداقل مزيت طور كلي توسعه صنايع پايين   به

 كاهش واردات و افزايش صادرات، ـ

افزوده بـخش صــنايع پـايين    مثال ارزش عنوان  افزوده بـالا، به مند شدن از ارزش  بهره ـ
) 1386- 1383( و سوم توسـعه  دست پتروشيمي در كـشور طـي سـه برنامه اول، دوم 

 3/4 درصد رشد كرده و حدود 8/2 طور متوسط ساليانه ، به 1376 به قيمت ثابت سال
 )198:1386ستاريان وقاسمي،( برابرشده است

 .ايجاد اشتغال بيشتر و هزينه كـمتر بـه ازاي ايجاد هر شغل ـ

دسـتي، ميـزان    پـايين زايي و نـياز به هزينه سرانه كــمتر در صــنايع    در خصوص اشتغال
گذاري ثابت و اشتغال در صـنايع بـالادستي، مياني و نهايي پتروشيمي كشـور   متوسط سرمايه

 .ميليون تن محصول در جدول زير مقايسه شده است به ازاي توليد يك
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  گذاري زايي و سرمايه هاي اشتغال مقايسه فرصت .5جدول
  1386در صنايع بالادستي، مياني و نهايي پتروشيمي

  دلار بر نفر)1000سرانه اشتغال (  گذاري ثابت (ميليون دلار) سرمايه  نفر)( اشتغال  شرح
  940  470  500  بالادستي
  773  1700  2200  مياني
  21  4280  200000  نهايي

  
دفتر  "دستي هاي صنايع پايين راهبردهاي شركت ملي صنايع پتروشيمي در توسعه خوشه"

به نقل از گروه تحقيقات اقتصـادي بانـك خـاور     1387دستي پتروشيمي  توسعه صنايع پايين
  1393ميانه مرداد 

ميليون تن محصولات بـالادستي به پانصد نفر   ، بـراي تـوليد يك5بر اساس نتايج جدول
  وقتـي همـين يـك   . گذاري ثابت نيازاست ميليون دلار سرمايه 470 نيروي انـساني و حـدود

نفـر   2200 يار واحدهاي مـياني قـرار گيـرد، حـدود  ميليون تن محصول بعد از توليد در اخت
طـور كـه مشـخص     همان. شود گذاري ايـجاد مي ميليون دلار فرصت سرمايه 1700 اشتغال و

زايي صنايع مياني از صنايع بـالادستيب يشتراست؛ امـا بـراي ايجـاد هـر      است مـيزان اشتغال
ميليون تـن مـحصول   مصرف يكدر نهايت به ازاي . گذاري نيازاست قدر سرمايه شغل، همان

 4280 هـزار فـرصت شــغلي و  200 عنوان مـاده اوليـه، حدود مياني در واحدهاي نهايي به 
بدين ترتيـب هزينـه ايجـاد هـر شـغل در      . شود گذاري ايـجادمي ميليون دلارفرصت سـرمايه

در ايــن  كـه تنـوع شــغلي     در حـالي  . هزار دلاراست  21 صنايع نهايي بسيار اندك و حدود
هـاي متعـددي از جملـه لولـه و اتصـالات، مصـنوعات        صـنايع بسيار زيـاد اسـت و شـاخه   

را  ...پلاستيكي و نـايلوني، ملامين، مشمع، صنعت رنـگ و مــحصولات وابــسته بــه آن و   
  .گيرد دربرمي

هاي اهميت صنعت پتروشيمي را در موارد زير  طور خلاصه مؤلفه توان به علاوه بر اين مي
  ه نمود:خلاص
افزايش تقاضا براي مواد پتروشيمي از قبيل كودهاي شيميايي، الياف مصـنوعي، مـواد   . 1

 زمان با كمياب شدن منابع طبيعي. پلاستيكي هم

افزايش مداوم درآمد سرانه جهاني كه سبب افزايش تقاضا بـراي كالاهـاي مختلـف و    . 2
 درنتيجه، افزايش تقاضاي مواد پتروشيمي شده است.
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سازي و الكترونيكي كه منجر بـه   تداوم توسعه توليدات صنعتي از قبيل صنايع اتومبيل. 3
 توليد مواد پتروشيمي جديد و درنتيجه، افزايش تقاضا براي اين قبيل محصولات شده است.

آوري و پژوهشي كه منجـر بـه افـزايش     هاي علمي، فن پيشرفت سريع بشر در عرصه. 4
 با هزينه پايين شده است. توانايي توليد در مقياس بالا

عنـوان خـوراك    افزايش استفاده از منابع طبيعـي ماننـد نفـت خـام و گـاز طبيعـي بـه       . 5
 واحدهاي پتروشيمي

افزايش تقاضا براي مواد پتروشـيمي ناشـي از بزرگـي بـازار مصـرف در كشـورهاي       . 6
 پرجمعيت.

صـنعت كشـور   تـرين   توان گفت صنعت پتروشيمي بعد از صنعت نفت مهـم  بنابراين مي
  شود. ازلحاظ صادراتي و استراتژيك محسوب مي

هاي ابلاغي اقتصاد مقاومتي بررسي شده است كـه داراي   ياستس 13در اين پژوهش بند 
باشد كه در راستاي صادرات اقلام پتروشيمي ابلاغ شده است. براي ايـن منظـور    يممواردي 
  ومتي در ذيل آورده شده است.هاي ابلاغي اقتصاد مقا ياستس 13ي بند ها مؤلفهتمامي 
پـذيري درآمـد    است از: مقابلـه بـا ضـربه     هايكلي اقتصادمقاومتي عبارت سياست 13بند 

  حاصل از صادرات نفت و گاز از طريق:
  .انتخاب مشتريان راهبردي ـ
  .هاي فروش ايجاد تنوع در روش ـ
  .مشاركت دادن بخش خصوصي درفروش ـ
  .افزايش صادرات گاز ـ
  .افزايش صادرات برق ـ
  .افزايش صادرات پتروشيمي ـ
  )1392هاي كلي اقتصاد مقاومتي،  (متن سياست.هاي نفتي افزايش صادرات فرآورده ـ
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 اقتصاد مقاومتي 13ي بند ها استيس. 10نمودار

  ي پژوهشها منبع: يافته

در اين بند به صورت مستقيم به صنعت پتروشيمي اشاره شـده اسـت و صـادرات ايـن     
هاي ابلاغـي را بـه دو بخـش     ياستستوان اين بند از  يمصنعت مورد بررسي قرار گرفته كه 

تقسيم بندي نمود بخش اول يك مورد كلي است كه اشاره به افزايش ميـزان صـادرات دارد   
درات بررسي شود و براي برطرف سازي هـر يـك از   كه بايستي در اين خصوص موانع صا

تـرين   ياصـل اقدامات لازم انجام گيرد همچنين در خصوص افـزايش ميـزان صـادرات     ها آن
باشد كه موانع توليد نيز بايستي شناسـايي و برطـرف گـردد.     يمعامل، توليد اقلام پتروشيمي 

دارد كـه شـامل    يم ـبخش دوم، سه راهكار اساسي را در خصوص صنعت پتروشـيمي بيـان   
ي هـا  روشانتخاب مشتريان راهبردي، مشاركت دادن بخـش خصوصـي و ايجـاد تنـوع در     

راهكارهاي مقاوم  ارائهفروش است كه براي تحقق اين موارد الزاماتي لازم است كه در ادامه 
  سازي صنعت پتروشيمي اين موارد بررسي خواهد شد.

  الف) افزايش صادرات
بـا ايـن . غني در كشور، صنعت پتروشيمي مزاياي خاصي داردباوجود منابع نفت و گاز 

توانند مــحصول خـود را بـا هزينـه كــمتر       دستي كشور مي گزينه توليدكنندگان صنايع پايين

سياست هاي بند 
13 

اقتصاد مقاومتي

افزايش صادرات 

برق

پتروشيمي

فراورده هاي نفتي

گاز 
انتخاب مشتريان راهبردي

مشاركت دادن بخش خصوصي
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المللي و كسب سهم بيشتر از بازار جهـاني وجـود    تـوليدكنند كه در نتيجه امكان رقـابت بين
دسـتي، لازم   ي مـحصولات نـهايي صـنايع پـايين  افزوده بالا همچنين با توجه به ارزش .دارد

دستي نـسبت بـه صادرات مـواد اوليـه ايــن     است تأمين مـواد اوليـه مورد نياز صنايع پايين 
به اين منظور بايد قوانين صادرات مواداوليه مورد نيـاز صـنايع    .صـنايع در اولويت قرارگيرد

شـده نــهايي در    درات كالاهـاي سـاخته  داخلي كـشور از عـملكردها و قوانيني كه براي صا
  .كشور وجـود دارد مـجزاشود

اكنون هـمان عملكردها و قوانيني كه براي صادرات كالاهاي  اين در حـالي است كه هم 
شده نهايي در كشور وجود دارد درباره صادرات مواداوليه مـورد نيـاز صـنايع داخلـي      ساخته

اي و نهايي  ال حـاضر صـادرات كـالاهاي واسطهبراي مـثال در حـ .شود كشور نيز اعمال مي
 2 يـا  1 هـر دو از مـعافيت مالياتي برخوردارند و تفاوت در جـوايز صـادراتي هـم حـداكثر    

اي باشد كه تأمين نياز مواد  گونه كه كاركرد نظام حمايتي كشور بـايد به   درحالي .درصد است
اين موضوع بـا  . ا در اولويت قرارگيرده اوليه صنايع داخـلي كـشور نـسبت بـه صـادرات آن

سازي صنعت پتروشيمي كشور و عدم  و خصوصي 44هاي كلي اصل توجه به اجراي سياست
با توجه به . تعهد بخش خصوصي به تأمين نياز صنايع داخل اهميت بـيشتري پيدا كرده است

سبب پايين آمـدن   بسيار بالاست و اين مسئله...هاي تحقيق و توسعه، بازاريابي و اينكه هزينه
تـوان رقابــت صــادراتي محصـولات توليــدي كشــور و نـاموفق بــودن آن در كســب ســهم    

هـاي   رسد بـايد بخشـي از حمايـت   چشمگيري از بازارهاي صادراتي شده است، به نظر مـي
  .يابد  هاي فناّورانه، فني و بازار تغيير هاي مالي به سمت حمايت دولتي از حمايت

 لات پتروشيميج) بازارهاي جديد محصو

 در اخيـر  دهـه  سـه  ويـژه  به گذشته قرن يك در يافتگي توسعه مراحل تجربه به نگاهي با
 نظيـر ( خـاص  بطـور  صـنعتي  نوخاسته كشورهاي در و عام بطور توسعه درحال كـشورهاي
 مشـكل  رفـع  جهت كشورها اينگونه كه دهد مي نشان...) و جنوبي كره كنگ، هنگ كشورهاي
 هـاي  اســتراتژي  بكارگيري با و گرفته پيش در را جهاني بازارهاي به ورود بازار، محدوديت
 بدين. اند يافته دست مقياس از ناشي هاي جويي صرفه مبناي بر وسيع توليد بـه نفوذ، مـناسب
 به و نموده تقويت رقبا ساير با مقايسه در را خـود رقابتي توان اند توانسته كشورها اين ترتيب
  .بمانند باقي و شده وارد جهاني بازارهاي در رقـيب يـك عنوان به زمان مرور

داشتن يك راهبـرد مـدون    هايي كه قصد ورود به بازارهاي جهاني را دارند،  براي شركت
منظور كاهش احتمال شكست  شـناسايي و تعيين بازارهاي هدف صادراتي به    در خـصوص

  .و بالابردن امكانات سـودآوري، الزامـي است
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 ازجملـه  باشد، مي توجه درخور و اهميت حائز زيادي دلايل به هدف ازارهايب شناسايي
  :داشت اشاره زير مورد چـند بـه توان مي ها آن ترين مهم

 راهبـرد  نـوعي ( صـادرات  به وابستگي راهبرد صحيح اجراي در مؤثر عوامل از يكي - 1
 خـارجي  كنندگان مصرف هاي سليقه و ترجيحات و نيازها با متناسب توليد  )صادرات توسعه

 كننـدگان  عــرضه  بـين  شـديد  رقابـت  جهت بـه امـروز جـهان در ديگر عبارت به. باشد مي
 حاكميت بازار بر كه) هستند كنندگان مصرف درواقع كه( جهاني بازار در مـحصولات مـتعدد
 تـوجه جهت اين از  كنند، مي ايفا محصولات جهاني تقاضاي در را كننده تعيين نقش و داشته
 تــوسعه  راهــبرد  موقعيت در تواند مي خارجي كنندگان مصرف تقاضاي بر مؤثر عـوامل بـه

 تنها نه هدف بازار انتخاب با. نمايد ايفا مؤثري نقش محصول كننده عرضه كشور هر صادرات
 كالاهـاي  ارائـه  بلكـه  كنـد  مـي  پيـدا  وسعت خـريداران انـتظارات و ها خـواسته تأمين امكان
 مناسـبي  و پويـا  شـكل  نيـز  خـارجي  كننـدگان  مصـرف  علايـق  و نـيازها با مطابق و مناسب

  .كند مي  پيدا
 و شــده  مــتمركز  بازاريابي هاي تلاش كه دهد مي را امكان اين هدف بازار شناسايي  - 2
 هـاي  رشـته  در كردن عمل و نگري پراكنده از نيز توليدي هاي فعاليت و توليد زمينه در حـتي
 را امكانـات  و منـابع  از بهينـه  استفاده و ساخته دور تخصص به دستيابي از را مـا كـه متعدد
 هـاي  فعاليـت  كـه  هسـتند  آن نـيازمند اقـتصادي عوامل  .كنيم پرهيز دهد، مي قرار تأثير تحت
 بـه  درواقـع  و كـنند ايـجاد هـدف بازارهاي با تري قوي ارتباط دهند، توسعه را خود تبليغي
 و داده قـرار  مـذكور  بازارهـاي  اختيـار  در را خـود  توليدات از مفيدي اطلاعات نحو بهترين
  .باشند داشته خود مـحصولات از درسـتي مـعرفي
 لازم بــازارها،  ايـن  سمت به اقتصادي بنگاههاي هدايت و هدف بازار شناسايي منظور به
 شـامل ( المللـي  بـين  بازاريـابي  در مـؤثر  عوامل جهت از كه كنيم انتخاب را بازارهايي اسـت
: كنترل غيرقابل عوامل نيز و ترويج و توزيع هاي كانال قـيمت، مـحصول،: كـنترل قابل عوامل
 شرايط از) كنترل غيرقابل خارجي مـحيط و رقـابتي محيط و سياسي محيط اقتصادي، محيط

  .باشند برخوردار مساعدتري
ذيل  هاي تعيين شده در جدول پس از مشخص شدن كشورهاي هدف بر اساس شاخص

بنـدي ايـده آل    ها صورت گرفته و بر اساس روش اولويـت  تمامي مراحل يكسان سازي داده
هاي صـادراتي در جهـت    توان براي استفاده شركت اند كه مي بندي شده اين كشورها اولويت

  سازي صادرات پتروشيمي مورد استفاده قرار گيرد. مقاوم
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  ده كالاهاي پتروشيميهاي كشورهاي وارد كنن ماتريس اوليه شاخص .7جدول
 X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 X9 كشور

 0.6 0.1 6650 9.1 35- 2- 13- 23310586 51399837 آمريكا

 0 0.07 6102 7.5 41- 2 12- 585306- 42695859 سنگاپور

 0.4 0.08 2067 4.6 35- 0 12- 15890062 26029390 هلند

 0.4 0.09 3672 3.8 34- 2 9- 9373310- 21588582 فرانسه

 0.4 0.3 1057 3.6 38- 2 11- 8003808- 20424049 آلمان

 0.1 0.76 2618 3.5 18- 0 7- 16111420- 19974159 مكزيك

 0.4 0.09 3063 3.2 30- 5 7- 6635482- 18109344 انگلستان

 0.4 0.2 1561 3.1 40- 6 8- 6688299 17586855 بلژيك

 4.4 0.08 6755 2.7 49- 9 6- 15603577 15071879 ج كره

 0.2 0.23 3283 2.6 35- 24 11 4081514- 14718760 مالزي

 1.1 0.11 5792 2.6 42- 3- 14- 4872899- 14489517 ژاپن

 6.4 0.14 4912 2.5 39- 9- 18- 4726385 14368297 چين

 1- 12556058- 14113924 استراليا
 

-17 2.5 7429 0.21 0 

 1 0.42 2149 2.5 48- 3- 13- 13455318- 14008541 اندونزي

 0.9 0.56 2671 2.1 35- 0 5- 421660- 11849437 كانادا

 0 0.23 2060 1.6 29- 18- 12- 8431280- 9047895 هنگ كنگ

 1 0.15 2361 1.6 41- 4 9- 5057209- 9023663 تركيه

 3.6 0.08 6008 1.6 39- 5 8- 2211289 8888811 چين تايپه

 0.6 0.15 9105 1.5 51- 2- 12- 6938780- 8628594 برزيل

 0.4 0.09 2674 1.2 40- 4 9- 6077783 7010003 ايتاليا

 10- 11752415 6973939 عربستان
 

-36 1.2 2844 0.32 4.5 

 0.4 0.07 2935 1.2 44- 6- 20- 2557490 6971387 اسپانيا

 9.7 0.36 2081 1 31- 3- 9- 5812205- 5898257 پاكستان

 10- 5793904- 5885763 ويتنام
 

-23 1 1821 0.23 11.2 

 8.3 0.25 5639 1 27- 2 8- 4932893- 5583608 نيجريه

 0.5 0.73 4034 0.9 32- 22 9 3807439- 5088561 كلمبيا

 0.4 0.15 906 0.9 34- 4 6- 2289339 4907430 سوئد

 0 0.32 492 0.8 21- 0 12- 3891769- 4436597 سوييس

 0.9 0.17 7949 0.8 27- 8- 6- 1469230- 4262979 آفريقاي ج

  منبع: محاسبات سازمان تجارت جهاني
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دهـي   هـا و وزن  باشد كه پس از يكسان سـازي داده  هاي اصلي مي كه شامل شاخص 7جدول
اند. ماتريس استاندارد شـده   شده بندي آل دسته بندي ايده ها همه كشورها بر اساس روش اولويت آن

  باشد. مي موجود 8كشورهاي هدف صادراتي اقلام پتروشيمي در جدول بندي  به همراه اولويت
  بندي كشورهاي هدف صادراتي اقلام پتروشيمي ماتريس استاندارد شده به همراه اولويت .8جدول

 X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 X9 Ci  كشوررتبه
 0.604 0.010 0.145 0.137 0.154 0.181- 0.561 0.193 0.083- 0.154 مالزي  1

 0.593 0.025 0.460 0.169 0.053 0.166- 0.514 0.158 0.078- 0.053  كلمبيا  2

 0.586 0.030 0.063 0.278 0.540 0.181- 0.047- 0.228- 0.476 0.539  آمريكا  3

 0.536 0.020 0.050 0.086 0.273 0.181- 0.000  0.211- 0.324 0.273  هلند  4

 0.531 0.020 0.126 0.065 0.184 0.207- 0.140 0.140- 0.136 0.184  بلژيك  5

 0.523 0.223 0.050 0.282 0.160 0.254- 0.210 0.105- 0.318 0.158  ج كره  6

 0.507 0.000 0.044 0.255 0.445 0.212- 0.047 0.211- 0.012- 0.447  سنگاپور  7

 0.472 0.046 0.353 0.112 0.125 0.181- 0.000 0.088- 0.009- 0.124  كانادا  8

 0.472 0.020 0.057 0.112 0.071 0.207- 0.093 0.158- 0.124 0.073  ايتاليا  9

 0.472 0.020 0.094 0.038 0.053 0.176- 0.093 0.105- 0.047 0.051  سوئد  10

 0.459 0.020 0.057 0.128 0.190 0.155- 0.117 0.123- 0.135- 0.190  انگلستان  11

 0.454 0.005 0.479 0.109 0.208 0.093- 0.000 0.123- 0.329- 0.209  مكزيك  12

 0.453 0.228 0.202 0.119 0.071 0.186- 0.000 0.175- 0.240 0.073  عربستان  13

 0.451 0.020 0.189 0.044 0.214 0.197- 0.047 0.193- 0.163- 0.214  آلمان  14

 0.430 0.051 0.094 0.099 0.095 0.212- 0.093 0.158- 0.103- 0.095  تركيه  15

 0.429 0.020 0.057 0.153 0.226 0.176- 0.047 0.158- 0.191- 0.226  فرانسه  16

 0.429 0.000 0.202 0.021 0.047 0.109- 0.000 0.211- 0.079- 0.046  سوييس  17

 0.426 0.183 0.050 0.251 0.095 0.202- 0.117 0.140-  0.045 0.093  تايپه چين  18

 0.410 0.000 0.132 0.310 0.148 0.088- 0.000 0.018- 0.256- 0.148  استراليا  19

 0.378 0.051 0.264 0.090 0.148 0.248- 0.070- 0.228- 0.275- 0.147  اندونزي  20

 0.377 0.020 0.044 0.123 0.071 0.228- 0.140- 0.351- 0.052 0.073  اسپانيا  21

 0.368 0.056 0.069 0.242 0.154 0.217- 0.070- 0.246- 0.099- 0.152  ژاپن  22

 0.356 0.046 0.107 0.332 0.047 0.140- 0.187- 0.105- 0.030- 0.045  ج آفريقاي  23

 0.354 0.030 0.094 0.380 0.089 0.264- 0.047- 0.211- 0.142- 0.090  برزيل  24

 0.337 0.421 0.157 0.236 0.059 0.140- 0.047 0.140- 0.101- 0.059  نيجريه  25

 0.326 0.000 0.145 0.086 0.095 0.150- 0.421- 0.211- 0.172- 0.095  كنگ هنگ  26

 0.320 0.568 0.145 0.076 0.059 0.119- 0.000 0.175- 0.118- 0.062  ويتنام  27

 0.316 0.324 0.088 0.205 0.148 0.202- 0.210- 0.316- 0.096 0.151  چين  28

 0.313 0.492 0.227 0.087 0.059 0.160- 0.070- 0.158- 0.119- 0.062  پاكستان  29

  منبع: محاسبات پژوهش
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باتوجه به ماتريس استاندارد شده كه در بالا موجود است بسياري از كشـورهايي كـه در   
كه اين امر نشان دهنـده   اند اولويت صادراتي قرار دارند به عنوان هدف صادراتي قرار نگرفته

براي مثال كشور مالزي كـه در  كشورهاي هدف صادراتي ميباشد  ضعف مديريتي در انتخاب
رتبه اول است و جزو كشـورهاي اسـلامي قـرار دارد و همچنـين داراي مـراودات تجـاري       

باشد نتوانسته سهم مناسبي از صادرات ايران را در خود جاي دهد كـه در   مناسبي با ايران مي
  باشد. اين موضوع كشور و همچنين صنعت پتروشيمي نيازمند بازنگري مجدد مي

  
  گيري و پيشنهادها نتيجه. 6

مشكلات صادرات صنعت پتروشيمي داراي گستره بسيار وسيعي است كه براي شروع مقاوم 
هاي ابلاغي مقام معظم رهبـري   ياستس 13سازي اين صنعت استراتژيك اجرايي سازي بند 

  كه به صورت مستقيم به اين موضوع اشاره دارد از اهميت بالايي برخوردار است.
له سـعي شـد پـس از نقـد و بررسـي وضـعيت موجـود طنعـت پتروشـيمي          در اين مقا

راهكارهايي در خصوص مقاوم سازي صنعت پتروشيمي در راستاي عملياتي سازي اقتصـاد  
مقاومتي استخراج گردد كه در مجموع راهكارهايي در خصـوص مقـاوم سـازي و اجرايـي     

  قاوم سازي مطرح گرديد.با توجه به روش تحليلي آماري در راستاي شروع م 13سازي بند 
حل مشكلات صادرات صنعت پتروشيمي تنها با تكيه بر اقتصاد مقاومتي ميسر خواهد بود. 

هاي ابلاغـي كـه بـه صـورت مسـتقيم بـه صـادرات صـنعت          سياست 13براي اين منظور بند 
پتروشيمي اشاره دارد راهكارهاي خود را در دو بخش تقسيم بندي نموده است بخـش اول بـه   

كلي به افزايش ميزان صادرات در اين صنعت پرداخته و بخش دوم سه راهكار اساسي صورت 
هاي فروش، استفاده  در خصوص صادرات پتروشيمي بيان داشته است كه شامل تنوع در روش

از بخش خصوصي در صادرات اقلام پتروشيمي و تنوع در مبـادي صـادرات را مطـرح كـرده     
  د منجر به مقاوم سازي صنعت پتروشيمي خواهد شد.است كه اجراي تمامي فرامين اين بن

هاي ابلاغـي مشـكلات و    سياست 13براي مقاوم سازي صنعت پتروشيمي بر اساس بند 
موانع صادرات شناسايي و در دو حوزه درون سازماني و بـين المللـي مـورد واكـاوي قـرار      

است اين بخش  مطرح شده 1اندكه برطرف سازي اين موانع و مشكلات كه در جدول  گرفته
  ها را عملي خواهد كرد. سياست 13از بند 

هاي ابلاغي نيز تمامي اقـلام پتروشـيمي بـه نـه      سياست 13در خصوص بخش دوم بند 
گروه كالا تقسيم بندي شدند و بر اساس ميزان واردات كشـورهاي مقصـد سـي كشـور اول     

كه ايـن دسـته بنـدي     هاي توسعه جهاني دسته بندي گرديدند وارد كننده با توجه به شاخص
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منجر به معرفي و اولويت بندي بازارها براي نه گروه از كالاهاي پتروشيمي گرديـد كـه ايـن    
خود قدمي مؤثر درخصوص افـزايش و ايجـاد تنـوع در مقاصـد فـروش اقـلام پتروشـيمي        

  شود. محسوب مي
 تي دركلي اقتصـاد مقـاوم   هاي سياست 13لذا باتوجه نتايج پژوهش حاضر و عنايت به بند 

هــا  خصــوص صــادرات پتروشــيمي، راهكارهــاي ذيــل بــراي تحقــق ايــن بنــد از سياســت 
  گردد. مي  پيشنهاد
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