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  چكيده
هاي نوين در دهه گذشته بر بسياري از صنايع بخصوص موسـيقي   نفوذ اينترنت و فناوري

اثرگذار بوده است. هدف اين مقاله ارزيابي اثر فناوري اطلاعـات و ارتباطـات (فـاوا) بـر     
هاي درآمد موسيقي صنعتي براي  درآمد كسب و كار موسيقي صنعتي بود. بدين منظور داده

هاي تشـخيص شـامل    استخراج و سپس آزمون 2012تا  2004كشور موجود در دوره  20
ليمـر و هاسـمن انجـام شـد. نتـايج       Fهاي وابستگي مقطعي، ناهمساني واريانس و  آزمون

هاي تلفيقي پويا براي دو گروه شاخص كلان و انفرادي فـاوا   برآورد اثرات ثابت مدل داده
گسترش فرهنـگ (كسـب و    بوده و با ي لوكسهاكالا در زمرهموسيقي حاكي از آن است 

كار موسيقي با يك وقفه) و بهبود وضع رفاهي مردم(درآمد سرانه)، درآمـد كسـب و كـار    
افزار و خدمات فناوري  افزار، نرم هاي كلان (مخارج سخت يابد. شاخص موسيقي بهبود مي

آمد اطلاعات) و انفرادي (ضريب نفوذ اينترنت و تلفن همراه) فاوا اثر منفي و معنادار بر در
  موسيقي دارند. 

موسيقي صنعتي، فنـاوري اطلاعـات و ارتباطـات، درآمـد سـرانه، اينترنـت،        :ها كليدواژه
  هاي تلفيقي، اثرات ثابت. داده
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  مقدمه. 1
نوعي تقاضاي فراگيـر ميـان مـردم     به تدريج سبب گرديدهنشر موسيقي  ر،اخي يك قرندر 

موسيقي نيز به عنوان يك كـالاي   ؛هاي هنر موسيقي شكل بگيرد گيري از خلاقيت براي بهره
هاي مختلـف براسـاس    گونه بهو نشر آثار موسيقايي  هاقتصادي وارد سبد تقاضاي مردم شد

ر شـرايط و  بازاري را ايجاد كـرد كـه د   ،هاي مختلف اجتماعي و سني و علايق گروه سليقه
با گذشت زمان و با گسترش  .متفاوت دارداجتماعي اوج و حضيضي  هاي مختلف موقعيت

 شكلصنعت موسيقي در  به وجود آمد. مفهوم )Music Industryاين بازار، صنعت موسيقي (
كــه ضــبط، تهيــه، شــود  مــيهــايي  هــاي بازرگــاني و ســازمان فعاليــتشــامل محــدود آن 

تـر،   امـا در مفهـومي وسـيع    بر عهـده دارنـد؛  گذاري، انتشار، پخش و بازار موسيقي  سرمايه
گيرد كه هركـدام از نظـر صـنعتي در     هاي صنعتي متعدد و مختلفي را در بر مي زيرمجموعه

پخـش سراسـري،   صنعت موسيقي شامل هاي  د. فعاليتنگير بندي خاص خود قرار مي طبقه
گردشگري از قبيـل  ، صنعت سرگرمي، صنعت موسسات آموزش موسيقي از جملهآموزش 

المللي، توليد و ساخت لوازم موسيقي اعم از سازهاي موسـيقي و  هاي بين تورها و كنسرت
هـاي مختلـف، لـوازم نـورپردازي،      لوازم جانبي آنها همچون كابـل، بلنـدگو، ميكسـر، پايـه    

ي، نهادها و ا هاي صوتي رايانه هاي ضبط و كارت هاي مخصوص حمل ساز، دستگاه چمدان
 )Copy Rightنشر(ها، نهاد حق  اتحاديه موسيقيدانمانند اصناف غيرانتفاعي مرتبط با موسيقي 

و صنايع ديگر، از جملـه زيرمجموعـه هـاي    نشر هاي مرتبط با حقوق  سازان، سازمان آهنگ
صنايع مختلف در قالب صنعت  نتر خود هستند. ارتباط بي صنعت موسيقي در مفهوم وسيع

دهـد كـه دانـش شـناخت ايـن سـاختار يكـي از         ، ساختار اين صنعت را شكل ميموسيقي
  ترين عوامل مهم در ورود، فعاليت و ماندگاري اهالي موسيقي در اين حوزه است.  اصلي

شود. شـايد   هاي بيشتري روبرو مي صنعت موسيقي جهان، هر روز با مسائل و پيچيدگي
هاي موسيقي است.  مشاع كردن پرونده، صنعت هاي وارد شده به اين يكي از مهمترين تكانه

 به صـورت شروع شد، در گام اول  )Napster (اين روش ابتدا از طريق پايگاهي به نام نپَستر
قانوني و در نهايت از طريق خريد امتياز آن توسط موسسات ناشر موسيقي تا حدي تحـت  

گيري  افزارهاي مختلف امكان بهرهها و نرم  در رابطه با صنعت موسيقي پايگاه .كنترل درآمد
به مرور تحـول فنـاوري موجـب    . رايگان چند نفر از يك پرونده موسيقي را ممكن ساخت

هاي موسيقي به صـورت   تحول در ساختار صنعت موسيقي شد. اكنون به جاي فروش آلبوم
يـا   تمام، توانند يك يا چند قطعه مورد علاقه خود را پس از گوش كردن كامل، مشتريان مي
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 )Steve Jobs(خريداري كنند. پيشگام اين قضيه استيو جابز كمتربه قيمت را بخشي از قطعه 
موسـوم بـه    يبود. اين شـركت از طريـق توليـد دسـتگاه     )Apple Company(و شركت اپل

هـاي صـوتي از جملـه     وسيله گوش كردن بـه پرونـده   ،ي راحتيامكان جابجا )Ipad(آيپاد
). در اين ميان، فناوري اطلاعـات و ارتباطـات   1388گيتي،  (كاوه موسيقي را ممكن ساخت

) نقش قابل تـوجهي داشـته اسـت.    Information and Communication Technology (فاوا) (
براساس تعريف گروه كاري سازوكارهاي مالي براي توسعه فناوري اطلاعات و ارتباطـات،  

سـازي،   آوري، ذخيره است كه براي جمعه ها و رسانه افزار، شبكه افزار، نرم فاوا شامل سخت
پردازش، انتقال و نمايش اطلاعات (صوت، داده، متن، تصوير) و خدمات وابسـته اسـتفاده   

هـاي فيزيكـي مخـابراتي و     هـا و سيسـتم   شود. زيرساخت ارتباطات، معطوف به شـبكه  مي
آوري،  افـزار جمـع   افـزار و نـرم   خدماتي مورد استفاده بوده و فناوري اطلاعات، بـه سـخت  

هـاي  حـل شـود. كاربردهـاي فـاوا راه    سازي، پردازش و نمايش اطلاعات اطلاق مـي  ذخيره
كارهـا، ادارات و سـاير مقاصـد     و  افزاري هستند كـه از آنهـا در كسـب     افزاري و سخت نرم

شـود. ايـن    ) نيز اطـلاق مـي  Informaticsشود كه به آنها انفوماتيك(برداري مياجتماعي بهره
وا چون يك ابزار، يك مفهوم يا يك روش انجام كار مثلاً در آموزش يا دولت اصطلاح به فا
نگرد. در يك دهه گذشته، تلاش گرديده اثر فناوري اطلاعـات و ارتباطـات    الكترونيكي مي

بخصوص گسترش اينترنت و تلفن همراه بر توسعه صنعت موسيقي بررسي شود. در حالي 
اند، اما تعـدادي بـر    بيني كرده ي موسيقي را پيشها كه برخي محققان فروپاشي كامل شركت

آميز به  اين باورند براي بيان اين موضوع نياز به زمان بيشتري است و فروپاشي اندكي اغراق
  ).1387رسد(پورخصاليان،  نظر مي

رابطه بين فاوا و درآمـد كسـب و كـار موسـيقي صـنعتي در كشـورهاي        تحقيقدر اين 
ه به ماهيت فاوا و نحوه اثرگذاري آن بر درآمد موسـيقي، از  شود. با توج منتخب بررسي مي

شود تا بتوان اثر دقيق  هاي جداگانه استفاده مي دو نوع شاخص كلان و انفرادي فاوا در مدل
كه  1كشور 20آن را بر درآمد كسب و كار موسيقي استخراج نمود. بدين منظور از اطلاعات 

 International دراسـيون جهـاني ضـبط صـدا (    توسط فهاي كسب و كار موسيقي آنها  داده

Federation of the Phonographic Industry   2004) به طور سالانه منتشـر گرديـده در دوره -
شود. ادامه تحقيق به صورت زير سـازماندهي شـده اسـت. پـس از بيـان       استفاده مي 2012

شناسي تحقيق و حقايق  مقدمه، مروري مختصر بر ادبيات تحقيق صورت گرفته است. روش
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تجربـي ارايـه    دهند. در بخش پنجم نتـايج  هاي بعدي مقاله را تشكيل مي آشكار شده بخش
  گيري و پيشنهادات اختصاص دارد.   شده و در نهايت بخش ششم به نتيجه

  
  . مرور ادبيات2

گـذاران ايـن    رابطه فرهنگ، اقتصاد و فناوري همواره مورد علاقه انديشـمندان و سياسـت  
هـاي   اي بـه مناسـبات ميـان پديـده     دهد علاقه گسـترده  حوزه بوده است. شواهد نشان مي

رهنگي و فناوري در كل جهان وجود دارد. ظهور نيروهاي قدرتمند در بـازار  اقتصادي و ف
هاي اقتصادي و فرهنگي جامعه معاصـر   جهاني، صحنه را براي رويارويي آشكارتر دغدغه

كشـور از سراسـر    150استكهلم، نمايندگان حـدود   1998در نشست آوريل  .كند آماده مي 
گذاري اقتصـادي آورده شـود و    به مركز سياستجهان توافق كردند فرهنگ بايد از حاشيه 

فلـورانس، بانـك    1999اهميت بيشتري در تدوين سياست پيـدا كنـد. در نشسـت اكتبـر     
هاي ضروري توسعه اقتصادي است و از اين پـس   جهاني اعلام كرد فرهنگ يكي از مؤلفه

گيري و مشروط كردن عمليـات اقتصـادي بانـك جهـاني      تري در شكل فرهنگ نقش قوي
 .)2000ازي خواهد كرد (بانك جهاني، ب

توان درون چارچوبي صنعتي قرار داد و كالاها و خدمات  توليد و مصرف فرهنگي را مي
همـان شـرايط ديگـر كالاهـاي      دارايتوان كالاهايي دانست كـه   شده را مي توليد و مصرف

تمركز هنر  بخصوصنظام اقتصادي هستند. اين رويكرد بر توليد و مصرف فرهنگ  يتوليد
هـاي   شوند. هنرمنداني هستند كه واقعيـت  كند كه فراگردهايي كاملاً اقتصادي شمرده مي مي

  سـاز باشـند،   خواهنـد پـول   آورند، هنرمنداني وجود دارند كه مـي  اقتصادي را به حساب مي
آنچه در حوزه هنر قابل استنباط است و از اين قبيل. كنند،  كه اقتصاد رسمي را رد مي افرادي

هـاي   كننـده پاسـخ   كننده سود اسـت) و هنـر (كـه فـراهم     (كه فراهم و فناوري ق اقتصادتلفي
ساير ، هنر بعضي از وظايفي را كه زماني به عهده امروزي. در جهان باشد ميوجودي است) 

هاي بنيادي  تفاوت. گو باشد پاسخ بشري راهايي  بود بر عهده گرفته است تا پرسش ها حوزه
يقي معاصر ما نسبت به چند دهـه گذشـته خـود وجـود دارد. طبـق      زيادي ميان دنياي موس

موسـيقي  » تجارت«صنعت موسيقي همان ) Wikipedia»(پديا ويكي«تعريف دانشنامه آنلاين 
هايي  هاي بازرگاني و سازمان است اصطلاح صنعت موسيقي در مفهوم محدود آن به فعاليت

امـا ايـن    شـود،  موسيقي را شـامل مـي   گذاري، انتشار، پخش و بازار كه ضبط، تهيه، سرمايه
، گيـرد  هاي صنعتي متعدد و مختلفي را در بر مـي  تر، زيرمجموعه اصطلاح در مفهومي وسيع
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 )،Broadcasting(هاي پخـش سراسـري   ، فعاليت(فاوا) صنعت ارتباطات و فناوري اطلاعات
 آموزش (شامل موسسات آموزش موسـيقي و حـرف مـرتبط بـا آن در سـطوح مختلـف)،      

هـاي   (تورهـا و كنسـرت   گردشـگري ، صـنعت  )Entertainment Industry(ت سرگرميصنع
المللي)، توليد و ساخت لوازم موسيقي اعم از سازهاي موسـيقي و لـوازم جـانبي آنهـا،      بين

هـاي   صـنايع، از جملـه زيرمجموعـه   ساير نهادها و اصناف غيرانتفاعي مرتبط با موسيقي و 
هستند. ارتباط بين ايـن صـنايع مختلـف در قالـب      تر خود صنعت موسيقي در مفهوم وسيع

فناوري ديجيتال ). 1387(پورخصاليان،دهد صنعت موسيقي، ساختار اين صنعت را شكل مي
هـا   درهاي جديدي را به روي صنعت توليد و عرضه آثـار موسـيقي گشـود. ايـن گشـايش     

درابتداي نبود.  مندان موسيقي داشت اما بدون تبعات هممزاياي زيادي براي صنعت و علاقه
 Globalيابي جهـاني(  سامانه موقعيت ماهواره، اينترنت و، ورود سه فناوري يعني 1990دهه 

(GPS)Positioning System   ،تـاثير بسـيار زيـادي بـر صـنعت موسـيقي       ) به عرصـه جهـاني
) رابطه بين فناوري اطلاعات، ارتباطات و كسب و كار موسيقي ارايـه  1در شكل ( گذاشت.

  شده است.
  

  

  
  
  
  
  

    

  هاي محتواي اطلاعاتي و فعاليت: مدل مفهومي فناوري اطلاعات، ارتباطات 1شكل
  OECD ،1998منبع: 

توان با مدلي  اي كه در نسبت فاوا و بخش محتوا وجود دارد را مي رويكرد قابل ملاحظه
در يكـي از   1998شـود، نشـان داد. ايـن مـدل در سـال       كه به نام مدل فنلاندي شناخته مي

چند رسانه اي 
 آفلاين

آنلاين و تعاملي

محتواي اطلاعاتي (توليد فيلم،
 موسيقي، خدمات)

 انتقال

فناوري اطلاعات (خدمات
و كالاهاي كارخانه اي)

ارتباطات(خدمات و 
 كالاهاي كارخانه اي)

شبكه سازي
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 OECD)Ad Hoc Meeting on Indicators for the جلسـات نشـانگرهاي جامعـه اطلاعـاتي    

Information Society 1998   توسط استراليا ارائه شده است. بنابراين مدل، بخش فـاوا شـامل(
گيرنـد.   ) قرار مي1هايي است كه در اجتماع مخابرات و فناوري اطلاعات در شكل ( فعاليت

در هاي محتـواي اطلاعـاتي كـه     به اين ترتيب، در اين مدل بخش فاوا آن قسمت از فعاليت
هاي  شود، اما آن قسمتي از فعاليت اشتراك با دو مجموعه اشاره شده قرار دارند، را شامل مي

محتواي اطلاعاتي كه خارج از اين اشتراك هستند، يعني ارتباط مستقيم با فاوا ندارند، جزئي 
هـاي فـاوا    آيند. با توجه به مـدل مفهـومي، در ادامـه شـاخص     از بخش فاوا به حساب نمي

  شوند. يم معرفي
  
  ها بندي شاخص طبقه 1.2

گيـري داشـته   مهمترين بحث در حوزه فاوا، شناسايي عوامل مناسبي است كه قابليت انـدازه 
بـرداري عمليـاتي نمـود،    گيري بهـره سازي و اندازهباشند و بتوان از آنها در فرآيندهاي مدل

باشد، ولـي در  ميها به راحتي مقدور نهرچند در مواردي ارايه تعريف و شناسايي شاخص
سازي آنها بـه دلايلـي همچـون فقـدان اطلاعـات معتبـر، پيچيـدگي و         هاي بعدي كميگام

پذير نيست. به ها براحتي امكانحاكميت عوامل محيطي مانند مسايل امنيتي مورد نظر دولت
عبارت ديگر سنجش برخي عوامل و تبديل آنها به ارزش پولي بسيار دشوار است. هرچنـد  

بردها نقش كليدي در تحولات اقتصادي و اجتماعي دارند. براي مثال ضريب نفـوذ  اين كار
اي، ضـريب نفـوذ كـاربران اينترنـت (كـم سـرعت و پرسـرعت)، خـدمات         كاربران رايانـه 

هـا،  اي و آموزشي، توليـد محتـوا بـه صـورت الكترونيكـي (كتـاب      الكترونيكي بانكي، بيمه
كي) كه به صورت مشـخص قابـل تعريـف و    ها، مطالب و ساير موضوعات الكتروني عكس

سري شاخص (كـه  باشند. در عمل يك تبديل بر مبناي ارزش پولي نيستند، از اين جمله مي
گيري ميزان نفوذ و گسترش فـاوا بكـار بـرده    عمدتاً بر مبناي واحد پول نيستند) براي اندازه

هسـتند، ماننـد ميـزان    گيري هـم  ها وجود دارند كه قابل اندازهشود. البته برخي شاخصمي
هـاي  هاي بانكداري الكترونيكي و يا تجارت الكترونيكي كه به عنوان نتيجه فعاليـت تراكنش

هاي عملياتي بـه صـورت   توان شاخصشوند. به طور خلاصه مياقتصادي مجازي بيان مي
  ). 1بندي نمود (جدول  زير طبقه
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  هاي عملياتي فاوا: شاخص1جدول 

 قابليت  اي عملياتيهشاخص  تاكيد تعاريف
  گيري اندازه

دسترسي 
  به اطلاعات

  بعد زيرساختي
  (تامين زيرساخت فيزيكي)

گذاري فاوا و آمادگي مخارج فاوا، سرمايه
  بالا  بالا  الكترونيكي.

  بعد صنعتي
  (تجهيزات كاربردي)

اندازي، تعمير و نگهداري ارزش توليد، راه
  متوسط  بالا  ارتباطي.افزارها و نرم افزارها و تجهيزات سخت

  بعد كاربردي
(نتايج حاصله از تامين 

  زيرساخت)

ضريب نفوذ اينترنت و رايانه، ضريب نفوذ 
هاي الكترونيكي، تعداد ها، تعداد حساب تلفن
هاي هويت الكترونيكي، حجم تجارت  كارت

  الكترونيكي و غيره
  بالا  بالا

 ) 1388منبع: محمودزاده (

جنبة اجرايي داشت و موضوع نشر آن به صـورت صـوتي يـا     فقط گذشتهموسيقي، در 
شـد كـه در اختيـار      خدمتي تلقي مـي موسيقي  .تصويري و حتي مكتوب مطرح نبوده است

افرادي خاص بود و طبعا به عنوان يك پديده يا عامل اقتصـادي بـراي عامـة مـردم مطـرح      
ي تقاضـاي فراگيـر در   اخير نشر موسيقي موجب شد تدريجا نـوع  دهه چنداما در  شد.  نمي

موسـيقي بـه عنـوان     و هاي هنر موسيقي شكل بگيرد گيري از خلاقيت ميان مردم براي بهره
هاي مختلف  گونه بهد و نشر آثار موسيقايي ويك كالاي اقتصادي وارد سبد تقاضاي مردم ش

بـازاري را ايجـاد كـرد كـه در     ، هاي مختلف اجتماعي و سـني  براساس ذائقه و علايق گروه
  هاي مختلف اجتماعي اوج و حضيضي را طي كرده است. ايط و موقعيتشر

مطالعات اندكي در باب اثر فاوا بر صنعت موسـيقي بخصـوص در داخـل انجـام يافتـه      
ي خود رابطه بين تحولات صـنعت   ) در مطالعهNaveed et al, 2017( است. نويد و همكاران

ند كسـب و كـار صـنعت موسـيقي در     موسيقي و فاوا را بررسي و به اين نتيجه رسيدند رو
هاي فاوا، حيات دوباره يافته و پايدارتر شده اسـت. هـامپتون    آمريكا با گسترش زيرساخت

) اثر گسترش ارتباطات و خلاقيت را بر پخش موسيقي و دزدي Hompton-sosa,2017( سوزا
مهـم   هـاي  ديجيتالي بررسي نمود. وي نشان داد افـزايش دانلودهـاي غيرقـانوني از چـالش    

صنعت موسيقي است؛ و ناكارآمدي سيستم پخش موسيقي سبب اين امر شده است. كيم و 
اي بين كشور كره و آمريكا، اثـر گسـترش    ) با يك تحليل مقايسهKim et al,2017( همكاران

هـاي مقالـه حـاكي از آن     اينترنت و تلفن همراه را بر صنعت موسيقي بررسي نمودند. يافتـه 
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باشد. علاوه  در حال جايگزيني با دانلود موسيقي در اين صنعت مياست كه پخش موسيقي 
كنـد، در   بر اين در آمريكا خدمات پخش هم چنان در حالت ابتدايي بوده و خوب عمل مي

 حاليكه خدمات پخش در كره به سمت مدل تقاضاي اشتراكي رفته است. بورخا و ديرينگر

)Borja and Dieringer,2016هـاي   ي ماننـد رفتارهـاي اجتمـاعي، ويژگـي    ) نشان دادند عوامل
آيـد؛ كـه    همسالان، تلفن همراه و اينترنت از عناصر اصلي دزدي موسيقي بـه حسـاب مـي   

 آسيب جدي به درآمدزايي كسب و كار صنعت موسيقي وارد كرده اسـت. آگيـار و مـارتنز   

)Aguiar and Martens,2016    ت كننـده محصـولا   مصـرف  16500) بـا اسـتفاده از اطلاعـات
هاي پخش موسيقي آنلاين را بر درآمـد كسـب و    موسيقي اروپايي، رابطه بين تفاوت شبكه

كار موسيقي بررسي كردند. آنها دريافتند در برخي كشـورهاي اروپـايي هـيچ تفـاوتي بـين      
هاي داراي گـواهي فـروش و بـدون گـواهي وجـود       فروش موسيقي ديجيتالي توسط كانال
 04/0بت به اين دو نوع كانال در چنـد كشـور معـادل    ندارد؛ اما كشش فروش موسيقي نس

) رابطـه بـين فـاوا و موسـيقي را     Power and Jansson,2004( پاور  و  جانسـون بوده است. 
هاي اجتماعي و تلفن همراه در كشور سوئد سبب  بررسي و دريافتند با نفوذ اينترنت، شبكه

حاصـل از كسـب و كـار     افزايش رقابت در صنعت موسيقي اين كشـور گرديـده و درآمـد   
) نشان دادند Dobusch and schubler,2014( دوبوش و شولر موسيقي نيز افزايش يافته است.

 تواندهايي هستند كه ميسازماندهي و برقراري حقوق مالكيت در صنعت موسيقي استراتژي

) Dellyana and simatapang,2014( بر صنعت موسيقي اثر بخش باشند. دليانا و سـيماتريانك 
اندونزي دريافتند فروش صنعت موسيقي با كاهش مواجه شده كه دليل اصـلي آن   در كشور
) Lee,2012( كنندگان عنوان شده اسـت. لـي   هاي نوظهور و تغييرات رفتاري مصرف فناوري

دريافت در صورت عدم دخالت نهادهاي حقوق مالكيت، درآمد صنعت موسيقي در آينـده  
  كاهش خواهد يافت.

) عوامل موثر بر گسترش و استفاده از خدمات الكترونيك در 1394همكاران( پور و علي
نفري از گردشگران  384صنعت گردشگري استان اردبيل را بررسي نمودند. آنها يك نمونه 

دهد متغيرهاي اعتماد بـه   هاي نشان مي گيري تصادفي انتخاب كردند. يافته را به روش نمونه
رين اثر را بر گسترش خـدمات الكترونيـك دارنـد. حـاجي     دولت و اعتماد به فناوري بيشت

در شركتهاي صادراتي شهر تهران فناوري اطلاعـات  ) نشان دادند 1389كريمي و همكاران(
فعاليتهـاي فـروش تـأثير گـذار      اما بـر  و ارتباطات بر عملكرد صادراتي تاثير معناداري دارد

لاعـات و ارتباطـات بـر فضـاي     فنـاوري اط  ) دريافتند1387مرادحاصل و همكاران( .نيست
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ايـن اثـر در   امـا  و اثر معنادار داشته وكار و تسهيل تجاري در كشورهاي توسعه يافته  كسب
  باشد.   ميكشورهاي در حال توسعه نامشخص 

با توجه به مباني نظري و مطالعات انجام يافته، اين مطالعه از چند جنبـه داراي نـوآوري   
نون عوامل موثر بـر درآمـد كسـب و كـار موسـيقي      است؛ نخست از نظر موضوعي كه تاك

بخصوص از جنبه فاوا مورد بررسي قرار نگرفته است. دوم از نظر نوع متغيرهاي فاوا كه در 
قالب متغيرهاي كلان و انفرادي در مدل لحاظ شدند تا از خطاي تجميـع جلـوگيري شـود.    

رگرسـيون تلفيقـي پويـا     نوآوري سوم، جامعه آماري و روش برآورد است. در اين مقاله از
هـاي تلفيقـي    گيـري از روش داده  ها بـا بهـره   ها استفاده شده است. مدل براي آزمون فرضيه

هاي سري زماني و مقطعي از مزاياي بيشتري برخوردارنـد كـه    برآورد شد كه نسبت به داده
  ها و اعتبار نتايج است. مهمترين آن افزايش داده

  
  . روش تحقيق 3

  ي تلفيقي پوياها روش داده 1.3
براي ارزيابي اثر فناوري اطلاعات و ارتباطات بر درآمد كسب و كار موسيقي در كشورهاي 

شـود. در رويكـرد    ) اسـتفاده مـي  Dynamic Panel Data»(رگرسيون تلفيقي پويـا «منتخب از 
توان اثرات خاص هر مقطع و زمان را كـه غيرقابـل مشـاهده هسـتند،      رگرسيون تلفيقي مي

) مدل پوياي رگرسيون تلفيقي بـه شـكل   1). با توجه به معادله (Temple,1999نمود (كنترل 
  باشد؛ زير مي

ittiittitiit vXyyy    1,1,
 )1(                                                

تـوان بـه شـكل     ) را مي1جملات تصادفي هستند. مدل ( و   ،vبيانگر زمان و tكه 
  نوشت؛   AR(1))يا Autoregressive) (Autoregressive »(خودرگرسيوني مرتبه اول«يك مدل 

ittiittiit vXyy   1,                 
 )2                                         (  

vدهنده اثرات خاص مقاطع، نشان ) است. جمله 1برابر ( )،2در مدل (
 

بيانگر 
هاي تلفيقي سه روش تخمـين   باشد. در داده بردار متغيرهاي توضيحي مي Xاثرات زمان و 

اثرات «) و Fixed Effects(  »اثرات ثابت«)، Pooled Least Squares» (حداقل مربعات تلفيقي«
براي برآورد مدل وجـود دارد. چـالش اصـلي انتخـاب روش      )Random Effects» (تصادفي

و  )Leamer F testليمـر (  Fمناسب جهت تحليل نتـايج اسـت. بـدين منظـور از دو آزمـون      
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شود. فرضيه صفر هر دو آزمون دال بر مناسب بودن  ) بهره گرفته ميHausman testهاسمن (
د اثرات خاص مقطعي انجـام  ليمر جهت وجو Fباشد. در ابتدا آزمون  روش اثرات ثابت مي

گيرد و در نهايت مدل مناسب  شود؛ در صورت رد فرضيه صفر، آزمون هاسمن انجام مي مي
  گردد.     انتخاب مي

  
  مدل اقتصادسنجي  2.3

در بخش قبلي بيان شد، براي برآورد اثر فاوا بر كسب و كـار موسـيقي صـنعتي از دو نـوع     
هاي كلان فاواو در مـدل   د؛ در مدل اول از شاخصشو رگرسيون تلفيقي پويا بهره گرفته مي

)، بـه شـكل زيـر    2هاي خرد استفاده خواهد شد. مدل اول براساس معادله ( دوم از شاخص
  شود؛ تصريح مي

ititit

itititit

scsict

hictGpcmusicmusic







loglog

loglog)1(loglog

54

3210

 )3(                
ــار موســيقي صــنعتي،   Musicكــه  ــد كســب و ك ــد ســرانه، Gpcدرآم مخــارج  Hict درآم

مخارج خدمات فاوا در كشورهاي منتخب است. مدل  Scافزار و مخارج نرم Sictافزار، سخت
  هاي انفرادي به شكل زير است؛ دوم نيز با شاخص

itit

itititit

vernet

mobilGpcmusicmusic




intlog

loglog)1(loglog

4

3210




)4(     
ضـريب نفـوذ اينترنـت در كشـورهاي      internetضريب نفـوذ تلفـن همـراه و     mobilكه 
  باشد.  مي  منتخب
  
  ها و منابع آماري داده 3.3

كسب و كار موسيقي شامل هرگونه دريافتي يا درآمد است كه از طريق ارايه خدمات  درآمد
موسيقي اعم از كالا و خدمات موسيقي دريافت يا به مطالبه گرفته شود. اطلاعات اين متغير 

از متغيـر  براي درآمد سـرانه   است. گردآوري شده )IFPIالمللي ضبط صدا ( از فدراسيون بين
شود. اين متغير بيانگر وضعيت اقتصادي مردم يـك   داخلي سرانه استفاده ميتوليد ناخالص 

آيـد.   دهد كه از عوامل مهم در مصرف محصولات موسيقي به حساب مي كشور را نشان مي



 127   زاده عليرضا وليو  آبادي مهدي فتح

 

هـاي   اطلاعات درآمد سرانه، ضريب نفوذ اينترنت و ضريب نفوذ تلفـن همـراه از گـزارش   
افـزار   استخراج گرديده است. مخارج سـخت ) World Development Reports( بانك جهاني

سـازي،  هاي ذخيره، دستگاهرايانهارزش خريد و اجاره  مانندافزاري هاي سختهزينهشامل 
افـزار   است. مخارج نرم جانبي ديگر لوازمو  هاي ورودي خروجي، دستگاهنمايشگرچاپگر، 

هاي برنامه ريزي،زار برنامهافزار از قبيل سيستم عامل، ابنرم هاي ارزش كل خريدشامل هزينه
 ،وبات صـفح طراحي نويسي،  مانند برنامه افزارها و ارزش كل توسعه نرمكاربردي و بازي

ارزش باشد. مخارج خدمات فاوا شامل  مي افزارهاي داخلي و سفارشي هاي توسعه نرمهزينه
، ايرايانـه   هـاي سـازي سيسـتم  مانند مشاوره، فناوري اطلاعات، يكپارچـه خدمات فاوا  كل

 ،جهيزات، تعمير و نگهداريت اتوماسيون اداري، مديريت  سازي شبكه، هاي يكپارچهسيستم
دهد چه  مي نشانو از اين قبيل است. ضريب نفوذ تلفن همراه  هاميزباني وب، پردازش داده

ه استفاد هاي مشابه  از چه تعداد تلفن همراه يا دستگاهاز جمعيت يك كشور يا منطقه ميزان 
  كه فرمول محاسبه آن نيز به شرح ذيل است؛ كنند مي

  (جمعيت/تعداد خطوط فعال تلفن همراه) = ضريب نفوذ تلفن همراه× 100)        3(
نشانگر درصدي از جمعيت يـك كشـور يـا منطقـه اسـت كـه از        ضريب نفوذ اينترنت

  ، يعني؛ كنند اينترنت استفاده مي
  عيت / تعداد كاربران برخط ) = ضريب نفوذ اينترنتجم× ( 100)                     4( 

افـزار،   هاي فناوري اطلاعات و ارتباطات(فاوا) شامل مخـارج سـخت   هاي شاخص داده
هـاي اتحاديـه جهـاني خـدمات و فنـاوري       افزار و خدمات فناوري اطلاعات از گزارش نرم

  ) به دست آمده است.Witsaاطلاعات(
 

  . حقايق آشكار شده4
) توسـط  Digital Music Report »(گـزارش موسـيقي ديجيتـال   «ارشي بـا عنـوان   هر ساله گز

شود. در ايـن گـزارش وضـعيت و تغييـرات      ) منتشر ميIFPIفدراسيون جهاني ضبط صدا (
درآمـد صـنعت   دهـد   هاي گزارش نشان مـي  گردد. يافته صنعت موسيقي جهاني بررسي مي

هـزار   85/6صد افـزايش يافتـه و بـه    در 9/6در مقايسه با سال قبل  2014موسيقي در سال 
درصـد   46ميليون دلار رسيده است. در اين ميان سهم درآمدهاي ناشي از موسيقي ديجيتال 

باشـد.   درصد مـي  46هاي موسيقي نيز  و سهم فروش موسيقي فيزيكي مانند اجراي كنسرت
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اي خدمات اشتراك موسيقي يكي از عوامل اصلي رشد موسيقي ديجيتال است كه در سـاله 
هزار ميليون دلار رسيده است كه  57/1به رقم  2014اخير روند رو به جلو داشته و در سال 

درصدي دارد. در حال حاضر درآمد ناشـي از اشـتراك    39نسبت به سال قبل نشان از رشد 
درصد كل صنعت موسيقي دنيا را در اختيار دارد، در حالي كه ايـن رقـم   23موسيقي حدود 

  صد بوده است.در 28، 2013در سال 
  

  
  درصد 2014- 2011: سهم اجزاء درآمد موسيقي صنعتي؛ 1نمودار

كنند در سطح جهان بـه شـدت    تعداد افرادي كه از خدمات اشتراك موسيقي استفاده مي
ميليـون نفـر بـراي اسـتفاده از خـدمات       41حـدود   2014در حال گسترش است. در سال 

بـه   2010و  2013اند كـه ايـن تعـداد بـراي سـالهاي       اشتراك موسيقي هزينه پرداخت كرده
  ميليون نفر بوده است.  8و  28ترتيب 
  

  
  ؛ ميليون دلار2009- 2014: درآمدهاي صنعت موسيقي جهاني، 2نمودار
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هرچند رشد خدمات اشتراك موسيقي در حال گسترش است اما نتوانسته است افت دو 
فـروش جهـاني    2014نمايد. در سـال  عنصر ديگر مهم تحولات صنعت موسيقي را جبران 

  درصد كاهش داشته است. 8و   1/8فيزيكي موسيقي و فروش دانلود به ترتيب 
  

  
  (درصد)      2014: سهم كشورها از درآمد صنعت موسيقي،   3نمودار

گيـري اسـت، آمريكـا     هاي موسيقي براي آنهـا قابـل انـدازه    در ميان كشورهايي كه داده
حـدود   2014آمد موسيقي جهاني در اختيار دارد. اين كشور در سال بيشترين سهم را از در

ميليـون دلار از موسـيقي    4898درصد كل بازار موسيقي را در اختيـار داشـته و حـدود     32
هاي دوم  درآمد كسب نموده است. بعد از آمريكا كشورهاي ژاپن، آلمان و انگلستان در رتبه

دنيا بـه ترتيـب    2014رها از درآمد موسيقي سال تا چهارم قرار قرار دارند و سهم اين كشو
هاي آنها ارايه گرديـده، دو كشـور    كشور كه داده 20درصد بوده است. در اين  9و  9، 18/9

درصـد از سـهم     5/1هند و چين كه حدود نيمي از جمعيت دنيا را در اختيـار دارنـد، تنهـا    
ميليون دلار از صنعت موسيقي  205اند و فقط  درآمد موسيقي دنيا را به خود اختصاص داده

ابيم درآمد خـدمات  ي اند.با نگاهي به اجزاء درآمد صنعت موسيقي در مي درآمد كسب نموده
اشتراك موسيقي در حال افزايش و درآمدهاي موسيقي فيزيكي و ديجيتال در حال كـاهش  
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 درصـد از درآمـدهاي موسـيقي ديجيتـال را در     52هستند. در حال حاضر دانلود همچنـان  
درصد پسرفت داشته است. ايـن   2/4نسبت به سال قبل  2014اختيار دارد، هرچند در سال 

هـاي هوشـمند    توان بـر رشـد روز افـزون تلفـن     افت دلايل زيادي دارد كه از آن جمله مي
  ها اشاره كرد. اندرويد و استفاده از خدمات اشتراكي تبلت

  

  
  (درصد)   2014صنعت موسيقي،   : سهم موسيقي اشتراكي و دانلود از درآمد4نمودار

شود كشورهاي حوزه اسكانديناوي بـه سـوي موسـيقي اشـتراكي حركـت       ملاحظه مي
اند، در حالي كه در كشورهاي ديگـر دانلـود سـهم زيـادي در ايجـاد درآمـد صـنعت         كرده

موسيقي دارد. درآمدهاي صنعت موسيقي جهان از بازار فيزيكي، تقريبا نصـف كـل درآمـد    
دهند، كه اين رقم در كشورهاي مختلف متفاوت است؛ بـه عنـوان    تشكيل ميدرصد)را 46(

درصد،  78درصد، ژاپن  70درصد، آلمان  65درصد، اتريش  57مثال در كشورهاي فرانسه 
باشد.بعد از چندين سال فعاليـت، بـازار    درصد مي 62درصد و آفريقاي جنوبي  67لهستان 

رشد شده است و اين به دليـل گسـترش اسـتفاده از    اي از  جرياني يا اشتراكي وارد فاز تازه
هاي هوشمند در سراسر جهان است، هرچند كه اثـر منفـي بـر سـاير منـابع       اينترنت و تلفن

براي  2014درآمدي صنعت موسيقي داشته است.  در حوزه بازار اشتراكي، يوتيوب در سال 
را » كليـد موسـيقي  «آمريكا بخش  كشورهاي فنلاند، ايرلند، ايتاليا، پرتغال، اسپانيا، انگليس و

 10اندازي نمود. هزينه خدمات استفاده اين بخـش ماهيانـه    در قسمت خدمات اشتراكي راه
هاي مورد نظر خـود   تواند به تمام موسيقي باشد كه با پرداخت آن مصرف كننده مي دلار مي

  دسترسي داشته باشد. 
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  (درصد) 2010- 2014   : روند رشد درآمد موسيقي اشتراكي جهاني،5نمودار

هزار ميليـون   3اي معادل  وارد بازار اشتراكي شد و با هزينه 2014شركت اپل نيز در سال 
اندازي كرد. اپل انتظار داشـت در   راه )beatsهاي هوشمند با نام بيتس ( دلار بخشي را در تلفن

در واقع اميد اپل براي ها كاربر داشته باشد.  ميليون iosهـاي  سيستم در beats، موسيقي 2015سال 
ميليون مشترك با كارت اعتباري اين شركت در سراسر   800درآمدزايي از خدمات اشتراكي، 

هـاي هوشـمند و    دنيا است. دو عامـل كليـدي توسـعه موسـيقي اشـتراكي، گسـترش تلفـن       
نسبت بـه سـال    2014هاي هوشمند در سال  هاي گروهي است. ضريب نفوذ تلفن مشاركت

درصـد   25ميليارد نفر ( 76/1د افزايش يافته است، كه بر همين اساس حدود درص 1/25قبل 
 2018كنند در سال  بيني مي كنند. محققان پيش هاي هوشمند استفاده مي جمعيت دنيا) از تلفن

هاي هوشمند استفاده خواهند كرد.  درصد جمعيت دنيا از تلفن 40ميليارد نفر يا  73/2حدود 
  باشند. مي گذاري در موسيقي اشتراكي شورها در حال سرمايهبدين منظور بسياري از ك

  
  . نتايج تجربي5

هاي كـلان و انفـرادي    براي ارزيابي اثر فاوا بر درآمد كسب و كار موسيقي صنعتي شاخص
هاي تشخيص مربوط بـه   هاي تصريح شده، ابتدا آزمون شود. پيش از برآورد مدل استفاده مي

انجـام   Eviews9افـزار   هـا بـا اسـتفاده از نـرم     ها و برآورد مـدل  گيرد.آزمون متغيرها انجام مي
  است.  گرفته
  
  )Diagnostic Tests( هاي تشخيص آزمون 1.5

متغيرها است. بدين منظور از آزمون لوين، لين ) Stationary Test(آزمون اول آزمون ايستايي 
 LLCآزمـون  ) براي بررسي ايستايي متغيرها استفاده شـده اسـت. فرضـيه صـفر    LLCو چو(
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دهـد تمـامي متغيرهـاي     ريشه واحد نشان مي  باشد. نتايج آزمون بيانگر ناايستايي متغيرها مي
  مدل ايستا هستند. بنابراين احتمال وجود رگرسيون كاذب يا نتايج جعلي وجود ندارد.

  : نتايج آزمون ريشه واحد متغيرها1جدول
  احتمال  آماره  متغير

  00/0  - 91/5  درآمد كسب و كار موسيقي
  01/0  - 41/2  درآمد سرانه

  00/0  - 8/7  مخارج نرم افزار
  00/0  - 34/5  مخارج سخت افزار

  00/0  - 05/9  مخارج خدمات فناوري اطلاعات

  00/0  - 72/5  ضريب نفوذ اينترنت
  00/0  - 58/3  ضريب نفوذ موبايل

  افزار  منبع: نتايج خروجي نرم

 است. در رويكرد رگرسيون تلفيقي پوياها  آزمون نخست براي تعيين روش برآورد مدل
شود. با توجه به آماره  براي انتخاب روش تخمين استفاده مي و هاسمن ليمر Fهاي از آزمون
 گردد.  برآورد مي ها، هر دو مدل به روش اثرات ثابت آزمون

  ليمر و هاسمن F. نتايج آزمون 2جدول 
  آماره آزمون هاسمن  ليمر Fآماره آزمون   

  = 02/0        (35/17F(  = 73/48F)      000/0(  شاخص كلانمدل با 
  = 01/0     (56/18F(  = 64/69F)     000/0(  مدل با شاخص انفرادي

  
دومين آزمـون تشـخيص    )Variance Heterokedasticity Test(آزمون ناهمساني واريانس

پيش از برآورد مدل است. در اين آزمون، ناهمساني واريـانس جمـلات اخـلال رگرسـيون     
 Likelihood(آزمـون نسـبت درسـتنمايي    )Chi 2 Static(شود. نتايج آماره كاي دو بررسي مي

Ratio(      شـود؛  حاكي از آن است كه در هر دو مدل وجـود ناهمسـاني واريـانس تأييـد مـي
ــابراين ب ــولي ( بن ــات معم ــداقل مربع ــاي روش ح ) Ordinary Least Squares رآوردگره

 باشد. نمي كارا
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  .نتايج آزمون واريانس ناهمساني جملات اخلال3جدول

 LR chi2 Prob.  

  )0.000(  33/72  مدل با شاخص كلان
  )0.000(  73/142  مدل با شاخص انفرادي

 

پـذيرد.   است كه صورت ميآخرين آزمون تشخيص  در نهايت آزمون وابستگي مقطعي
بدين منظور از آزمون استقلال پسران براي بررسي وجود وابستگي مقطعي جملات اخـلال  

شود. نتايج آزمون وجود وابستگي مقطعي بـين جمـلات اخـلال را در دو مـدل      استفاده مي
  نمايد. تأييد مي

  نتايج آزمون وابستگي مقطعي .4جدول
  آزمون استقلال پسران 
 F Prob. 

  )0.000(  901/23  مدل با شاخص كلان
  )02/0(  08/2  مدل با شاخص انفرادي

  
  برآورد مدل 2.5

و وابسـتگي مقطعـي در   ناهمساني واريانس  هاي تشخيص و وجود با توجه به نتايج آزمون
هـا   مـدل براي برآورد ضرايب ش حداقل مربعات تعميم يافته تلفيقي از رو جملات اخلال،

  .گردد مياستفاده 

  هاي كلان فاوا برآورد مدل با شاخص 1.2.5
شـود. تحقيـق    گيري از روش اثرات ثابت بـرآورد مـي   ) با بهره3در اين قسمت رگرسيون (

حاضر يك مطالعه بين كشوري است. واضح اسـت كشـورهاي مـورد بررسـي از بسـياري      
گيري  جهات از جمله سليقه، فرهنگ، مذهب، نوع حكومت و غيره متفاوت هستند و اندازه

توانند بر كسب و كار موسيقي اثـر داشـته    ها مي ايناين متغيرها امري بسيار مشكل است؛ و 
هاي تلفيقي بـا اعمـال متغيرهـاي مجـازي بـراي هـر يـك از         باشند. روش اثرات ثابت داده

گيـري نمايـد. متغيـر وابسـته      تواند اين اثرات غيرقابل مشاهده را كنترل و اندازه كشورها مي
المللـي   ا توسط فدراسـيون بـين  هاي آنه كشور است كه داده 20درآمد كسب و كار موسيقي
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منتشر گرديده است. متغيرهاي توضيحي يا مستقل مدل  2012تا  2004ضبط صدا در دوره 
شوند؛ دسته اول متغيرهاي اصلي يا هسته شامل درآمد كسـب و كـار    به دو دسته تقسيم مي

توانـد   موسيقي با يك وقفه كه بيانگر گسـترش موسـيقي در دوره قبـل كـه بـه نـوعي مـي       
دهنده وضعيت  دهنده توسعه فرهنگ موسيقي باشد و درآمد سرانه كشورها كه توضيح اننش

هـاي فـاوا شـامل مخـارج      باشـد. دسـته دوم شـاخص    اقتصادي و رفاهي افراد جامعـه مـي  
) فقـط متغيرهـاي   1در ستون (باشد.  افزار و مخارج خدمات فاوا مي افزار، مخارج نرم سخت

افـزار، مخـارج    ) متغيرهاي مخـارج سـخت  4) و (3)، (2هاي ( هسته وجود دارند. در ستون
اند. در واقع با اين كار پايـداري   افزار و مخارج خدمات فناوري اطلاعات وارد مدل شده نرم

هاي بـرآوردي معنـادار    حاكي از آن است تمامي مدل Fشوند. نتايج آماره  ضرايب كنترل مي
درصـد از تغييـرات درآمـد     98ود دهـد حـد   بوده و ضريب تعيين تعديل شده نيز نشان مي

 شود. كسب و كار موسيقي توسط متغيرهاي مدل توضيح داده مي

  هاي كلان فاوا بر درآمد كسب و كار موسيقي : نتايج برآورد اثر شاخص5جدول
 )4مدل( )3مدل(  )2مدل( )1مدل( متغير

 04/2 88/1 56/2*** - 17/2* عرض از مبدا

 76/0* 67/0* 72/0*  92/0* درآمد موسيقي با يك وقفه

 13/1*  83/1* 77/1* 77/0* درآمد سرانه

 - - - 7/0* - مخارج سخت افزار

 - - 67/0* - - مخارج نرم افزار

 - 45/0** - - - مخارج خدمات فناوري اطلاعات

 98/0 99/0 98/0 98/0 ضريب تعين تعديل شده

 F 17/713 35/667 1/719 98/564آماره 

 اثرات ثابت اثرات ثابت اثرات ثابت اثرات ثابت روش برآورد

 112 112 112 112 تعداد مشاهدات

  ،  و  درصد هستند. 10و  5، 1به ترتيب معنادار در سطح  

دهد كسب و كار موسيقي با يك وقفه و درآمد سـرانه اثـر    ها نشان مي نتايج برآورد مدل
درصد بر درآمد كسب و كـار موسـيقي كشـورها دارنـد؛ بـدين       1مثبت و معنادار در سطح 

درصد افزايش يابد، در دوره  10صورت كه اگر درآمد كسب و كار موسيقي در دوره جاري 
يابد. همچنين اگر درآمد  درصد افزايش مي 2/9تا  5/6بين  بعد درآمد كسب و كار موسيقي 
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درصـد   22تـا   7/7درصد افزايش يابد، درآمد كسب و كار موسيقي بين  10سرانه كشورها 
يابد. به عبارت ديگر با گسترش فرهنگ موسيقي و بهبود وضع رفاهي مـردم در   افزايش مي

يابـد. ضـريب بـرآوردي     مـي  كشورهاي مورد بررسي، وضعيت كسب و كار موسيقي بهبود
) و مخارج خدمات فـاوا  3افزار در مدل ( )، مخارج نرم2افزار در مدل ( متغير مخارج سخت

دهد كه اين متغيرها اثر منفي و معنادار بر درآمد كسب و كار موسيقي  ) نشان مي4در مدل (
خـدمات فـاوا در   افزار و مخارج  افزار، نرم اي كه با افزايش مخارج سخت اند؛ به گونه داشته

 5/4و  7/6، 7درصد، درآمد كسـب و كـار موسـيقي بـه ترتيـب        10اين كشورها به ميزان 
درصد كاهش خواهد يافت؛ به عبارت ديگر، كشش درآمد كسب و كار موسيقي نسبت بـه  

و  - 67/0،  - 7/0افزار و مخارج خـدمات فـاوا بـه ترتيـب معـادل       مخارج سخت افزار، نرم
دهد بهبود وضعيت فاوا سبب كاهش درآمد كسب و كـار   ها نشان مي هباشد. يافت مي - 45/0

موسيقي در كشورهاي مورد بررسي شده است. در اينجا اين احتمـال وجـود دارد كـه ايـن     
ها چندان نتوانند اثر گسترش فناوري اطلاعات را بر كسب و كـار موسـيقي نشـان     شاخص

 شود. نفرادي فاوا برآورد ميدهند. به همين دليل مدل تحقيق با لحاظ متغيرهاي ا

  هاي انفرادي فاوا برآورد مدل با شاخص 2.2.5
در اين مدل متغيرهاي توضيحي شامل متغيرهاي هسته يعني درآمد كسب و كار موسيقي با 

هاي انفرادي فاوا يعني ضريب نفوذ اينترنـت و   يك وقفه و درآمد سرانه كشورها و شاخص
) فقط متغيرهاي هسـته وجـود دارنـد؛ و در    1ستون ( درباشد.  ضريب نفوذ تلفن همراه مي

) به ترتيب متغيرهاي ضريب نفوذ اينترنت و ضريب نفوذ تلفـن همـراه   3) و (2هاي ( ستون
هـاي بـرآوردي معنـادار بـوده و      تمامي مـدل  Fاند. براساس نتايج آماره  وارد رگرسيون شده

تغييرات درآمد كسب و كار درصد از  99دهد حدود  ضريب تعيين تعديل شده نيز نشان مي
شود. نتايج مشابه مـدل اول اسـت؛ يعنـي     موسيقي توسط متغيرهاي مستقل توضيح داده مي

 1متغيرهاي كسب و كار موسيقي با يك وقفه و درآمد سرانه اثر مثبت و معنـادار در سـطح   
) متغيـر ضـريب نفـوذ    2در مـدل (  .درصد بر درآمد كسب و كار موسيقي كشـورها دارنـد  

) متغير ضريب نفـوذ تلفـن همـراه وارد مـدل شـده اسـت. ضـريب        3نت و در مدل (اينتر
دهد اين متغيرها اثـر منفـي و    برآوردي اين متغيرها نيز همانند متغيرهاي كلان فاوا نشان مي

اي كـه بـا افـزايش ضـريب نفـوذ       اند؛ به گونـه  معنادار بر درآمد كسب و كار موسيقي داشته
درصد، درآمد كسب و كار موسـيقي بـه    10ن كشورها به ميزان اينترنت و تلفن همراه در اي

 يابد. درصد كاهش مي 4/3و  1/4ترتيب 
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  هاي انفرادي فاوا بر درآمد كسب و كار موسيقي صنعتي : نتايج برآورد اثر شاخص6جدول
 )3مدل(  )2مدل( )1مدل( متغير

 - 88/3* - 33/2** - 16/2**  عرض از مبدا

 84/0* 76/0* 92/0*  درآمد موسيقي با يك وقفه

 92/1* 65/1* 77/0* درآمد سرانه

 - - 41/0* - ضريب نفوذ اينترنت

 - 34/0* - - ضريب نفوذ تلفن همراه

 99/0  99/0 98/0  ضريب تعين تعديل شده

 F 17/713 18/801 34/750آماره 

 اثرات ثابت اثرات ثابت اثرات ثابت روش برآورد

 112 112 112 تعداد مشاهدات

  ،  و  درصد هستند. 10و  5، 1به ترتيب   معنادار در سطح  

در حقيقت كشش درآمد كسب و كار موسيقي نسبت به ضريب نفوذ اينترنـت و تلفـن   
تـوان گفـت    هـا مـي   باشد. با توجه به اين يافتـه  مي - 34/0و  - 41/0همراه به ترتيب معادل 

دسترسي هر چه بيشتر مردم به اينترنت و تلفن همراه سـبب كـاهش درآمـد كسـب و كـار      
  ست. موسيقي در كشورهاي مورد بررسي شده ا

  
 گيري و پيشنهادها . نتيجه6

نقطه نظر بديل در مورد كسب و كار موسيقي صنعتي بر اين موضوع دلالـت دارد كـه فـاوا    
گردد توليد  دهد كه سبب مي هاي جديدي را در اختيار اين نوع كسب و كار قرار مي توانايي

رسد فقط توليد  مي تري انجام پذيرد. در اين صورت به نظر تا توزيع به نحو مطلوب و بهينه
تواند در رونق اين نوع كسب و كار اثر داشته باشـد، بلكـه    آثار موسيقي به روش سنتي نمي

هاي خلاقانـه اسـت كـه بـر تـوان توليـد،        هاي جديد با نوآوري فاوا و به كارگيري فناوري
 تبليغات و توزيع و سرانجام، با سهولت در ارائه خدمات و جهاني شدن، رشد ارزش افزوده

هـاي   وري در رونق كسب و كار موسيقي و همچنين توسعه فرهنگ و هنر و سـرمايه  و بهره
گذارد. هدف اصلي اين مقاله ارزيابي اثر فنـاوري اطلاعـات و ارتباطـات     اجتماعي تأثير مي

(فاوا) بر درآمد كسب و كار موسيقي صنعتي در كشورهاي منتخب بود. جامعه آماري مقاله 
است كه اطلاعات كسب و كار موسيقي آنهـا موجـود بـود كـه در      شامل تمامي كشورهايي
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هاي تلفيقـي   باشد. براي انجام آزمون فرضيه مقاله از روش داده كشور مي 20مجموع شامل 
ليمـر و هاسـمن نشـان دادنـد      Fهاي  استفاده شد. نتايج آزمون 2004- 2012پويا طي دوره 

از آن  حكايـت  هاي مقالـه  اشد. يافتهب روش اثرات ثابت مدل مناسب جهت تحليل نتايج مي
دارد كه با گسترش فرهنگ موسيقي و بهبود وضع رفـاهي مـردم، وضـعيت كسـب و كـار      

موسـيقي   دهد يابد. كشش كسب و كار موسيقي نسبت به درآمد نشان مي موسيقي بهبود مي
 10.به عبارت ديگر اگر درآمد سـرانه در كشـورهاي مـورد نظـر     باشد يك كالاي لوكس مي

هـاي   يابد. شاخص درصد بهبود مي 19تا  11صد افزايش يابد، كسب و كار موسيقي بين در
افزار و خدمات فناوري اطلاعات اثر منفـي و   افزار، نرم كلان فاوا نشان دادند مخارج سخت

معنادار بر كسب و كار موسيقي صنعتي دارند. علاوه بر اين، دسترسي هر چه بيشتر مردم به 
اي كه  اگر  گردد؛ به گونه راه سبب كاهش درآمد كسب و كار موسيقي مياينترنت و تلفن هم

درصد افزايش يابد، درآمد كسب و كار موسيقي بين   10ضريب نفوذ اينترنت و تلفن همراه 
د تهديـد  نتوان ميو تلفن همراه اينترنت درصد كاهش خواهد يافت. در اين ميان  1/4تا  4/3

هاي ارتباطي بـه   در عصر اطلاعات، فناوري. وري باشديا فرصتي براي نشر موسيقي هر كش
هـا و نـرم    هـا، فـروم   چـت روم  هـاي ون، وپ،  هم پيوسته از قبيل اينترنت، اينترانت، شبكه

هاي  هاي اجتماعي و فناوري هاي ايميلي و شبكه رسان همچون مسنجرها، گروه افزارهاي پيام
ث و اينفرارد، ايـن امكـان را فـراهم كـرده     موبايلي نظير آي پادها، ام پي تري پليرها، بولوتو

هاي ديجيتالي موسـيقي   است كه دريافت، پردازش، استفاده، باز انتشار و مونتاژ يا آپلود فايل
هـاي   ترين شكل آن رواج يابد. ايـن مـوج مبتنـي بـر اينترنـت و ديگـر فنـاوري        در گسترده

پرداز يا ناظري تصـور   ظريهاطلاعاتي و ديجيتالي آن چنان قدرتمند و عظيم است كه كمتر ن
به عنوان كشوري كه رشد و ضريب نفوذ اينترنـت   در ايران كند. ايستادگي در برابر آن را مي

 تنهـا بايـد بـه فكـر توليـد و     ). 1390فر،  (آزاده شود برابر مي2در آن هر سال  تلفن همراهو 
موسيقي اسـت و   هاي سالم فرهنگي در اينترنت بود؛ اينترنت هم تهديدكننده هدايت جريان

سازي لازم براي استفاده از امكانات اين  هم فرصتي براي توسعه و گسترش آن. اگر ظرفيت
كن  تواند همچون سيلي بنيان شبكه براي توسعه نفوذ موسيقي ايراني انجام نشود، اينترنت مي

هـاي ايـن    تهديدي جدي در سطح ملي براي گسترش موسيقي ايراني باشد اما اگر قابليـت 
بـردن نفـوذ    توان از آن براي تقويـت سـاختارها و بـالا    وري به درستي شناخته شود، ميفنا

  المللي بهره برد. موسيقي ايراني در سطح ملي و بين
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