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  ها در تحولات سیاسی ایران؛  نقش رسانه
  دهمین دورة انتخابات ریاست جمهوري

  *کیامرث جهانگیر
  حسین دیوسالار

  چکیده
نقشی در فرآیند توزیـع قـدرت و    موضوع اصلی این مقاله این است که رسانه چه

تحول سیاسی دارد؟ این نوشته در تلاش است تا بتواند ارتباط منطقی و دقیقی میان 
ها را در آن بررسی نماید و البتـه بـا رویکـرد انتخـاب      تحول سیاسی و نقش رسانه

هـا در   شده، نگاهی به موضوع انتخابات ریاست جمهوري ایران و نقشی که رسـانه 
انـد نقـش مهمـی را بـه ویـژه در       ها توانسته رسانه. اند، داشته باشد مودهآن اعمال ن

پخــش منــاظرات . دهمـین دوره انتخابــات ریاســت جمهــوري بـر جــاي گذارنــد  
اي را در تبدیل گفتمان سیاسی و  بار نقش ویژهتلویزیونی از رسانه ملی براي اولین

نظیـر  ع خـود کـم  طرح آن در حوزه عمومی کشور به دنبال داشته است کـه در نـو  
اي و کتابخانـه -این پژوهش ماهیت کیفی و بنیادي دارد که با روش اسـنادي . است

  . تحلیل و توصیف انجام شده است
، اینترنت، تلویزیـون  جمهوري انتخابات ریاسترسانه، تحول سیاسی،  :ها کلیدواژه

   .و فضاي مجازي
  
  مقدمه.1

قبـل و   یک حیث با تمام انتخابـات ي ریاست جمهوري ایران از انتخابات دهمین دوره
هـاي انتخابـاتی تـاریخ ایـران     بار در رقابـت بعد از انقلاب تفاوت داشت و براي اولین

هـاي متنـوع    مناظره میان نامزدهاي این انتخابات برگزار و بطور مستقیم و زنده از شبکه
اسـی و  ها در فضاي سیمناظره. رادیویی و تلویزیونی جمهوري اسلامی ایران پخش شد
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هـا و   ها، گـروه هاي جریانگیريهایی گسترده و متنوع یافت، از موضعاجتماعی بازتاب
ها به شعار کار رفته در مناظرهها و تبدیل شدن الفاظ بههاي سیاسی در انواع رسانه چهره
. گرفتندها مایه میها، تظاهرات و تبلیغات گرفته تا طنزهایی که از محتواي مناظرهتجمع

هـاي دیگـر ایـران کمیـت و     دیگر انتخابات دهم ریاست جمهوري با انتخابـات  تفاوت
ي زمـانی  پیرامون ایـن انتخابـات در بـازه   ) 1394زمانیان،(» کردارهاي گفتمانی«کیفیت 

ها مستند افزایش بارز حجم کردارهاي رسانه. هاستي مناظرهویژه در هفتهتبلیغات، به 
  . ي انتخابات هستندآستانه ي عمومی ایران درگفتمانی در حوزه

   
  اهمیت و ضرورت تحقیق.2

رسـانه وجـود دارنـد کـه     هایی کلی نسبت بهدهد که دیدگاهي پژوهش نشان میپیشینه
ي با وجود اختلافات فاحش، همـه . هاي مختلفی طرح شده استبراساس هریک نظریه

ر اثرگـذاري رسـانه   گیرنـد د هایی که در ذیل این موضوعات قرار میها و نظریهدیدگاه
  .اتفاق نظر دارند؛ خواه تأثیر علی باشد، خواه دیالکتیک، یا تکوینی

مطالعات تطبیقی مختلفی انجـام   MSDاي یا ي وابستگی نظام رسانهپس از طرح نظریه
حتی بعضـی  . انداي جوامع مختلفی را با یکدیگر مقایسه کردههاي رسانهگرفته که نظام

-اي شکل گرفتهشناختی رسانه ضمن همین مطالعات مقایسهجامعههاي سیاسی و نظریه
کنـد و از قضـا جـزء    شان ارزیابی مـی ها را در بستر اجتماعیرسانه MSDي نظریه. اند

هاي متنوع و متعددي در داخل و رسانه. رودشمار میادبیات کلاسیک علوم اجتماعی به
اوضـاع داخلـی   . ف در نظر دارندعنوان عضو جماعت هدخارج شهروندان ایرانی را به

ایران و جایگاه جمهوري اسلامی در منطقه و نظام بین الملل و نگرش و مواضع دیگـر  
اي در قبال جمهوري اسلامی نظام هاي بزرگ جهانی و منطقهها، خصوصاً قدرتدولت
اي هبا این حال در مورد این نظام رسان. اي را در ایران ایجاد کرده استاي پیچیدهرسانه

این . هایی عمده دارد هنوز کاري انجام نشده استاي دیگر تفاوتهاي رسانهکه با نظام
  .نیز ضرورت دیگر انجام پژوهش حاضر است

ي ایران، برخلاف انتخابات گذشته) دوره دهم(در این دوره انتخابات ریاست جمهوري 
. ز فضـاي عمـومی نبودنـد   تا  هایشان یکههاي سیاسی با رسانهها و چهرهها، گروهجریان

هـاي  حضور کارگزاران مختلف غیرنخبه و غیرسیاسی، از جمله افراد معمولی در بحـث 
ایـن کـارگزاران و مشخصـاً    . تر از گذشته بودانتخابات بسیار پررنگعمومی مربوط به 

-ها و ارتباطات را ماننـد مـک  اگر این تکنولوژي(هاي ارتباطاتی افراد، انواع تکنولوژي
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ي انتخابات و موضوعات پیرامون آن را براي ابراز نظر درباره) وسیع تعریف کنیم لوهان
اي از طیـف گسـترده  گذشته از زبان، تلفن همراه و فضـاهاي مجـازي بـه   . کار گرفتندبه

تـر از گفتگوهـاي دو یـا    کارگزاران این مجال را دادند تا نظر خود را در سطحی وسیع
ل کوچک اعلان کنند و خارج از ساز و کارهاي معمـول  ي رو در رو یا محافچند جانبه

مجموع موارد یاد شده ایجادکننده ظنی قوي . شدن علایق خود اقدام نمایندبراي عمومی
  . است 1388رقم خوردن یک تحول سیاسی با انتخابات به 
  
  چارچوب نظري تحقیق.3

پرسشـهاي  ي پـژوهش و پاسـخگویی بـه   چارچوب نظري باید متضمن راه حل مسـئله 
کنیم تا چارچوبی نظري براي تبیین ما از سه رویکرد نظري استفاده می. مطرح شده باشد

 1388طـور مشـخص در انتخابـات سـال     ها در تحولات سیاسی ایران و بهنقش رسانه
  :فراهم آوریم

 ي عمومی هابرماسي حوزهنظریه.1
 اي زمانیاني قطبش تودهنظریه.2
  راکیچ و دفلور-ي بالي رسانهي وابستگی نظامهانظریه.3

ي عمومی هابرماس در علوم سیاسی ایران رواج بسیار دارد، امـا  تحول ساختاري حوزه
تـرین معضـل کـاربرد در مـورد     ي هابرماس اصلیمحوریت تاریخ و تاریخیت درنظریه

  . ایران است، زیرا ایران از حیث تاریخی با جوامع غربی تفاوت دارد
ي ریاست جمهوري اسـلامی خـود   نبودن انتخابات دهمین دورهتحول سیاسی بودن یا 

استفاده ) 1395زمانیان،( ايقطبش توده يبراي حل این مسئله از نظریه. یک مسئله است
گیري نیروهاي اجتماعی و بسیج سیاسی راه را براي تبیین شکلکردیم، زیرا توجه آن به

  . کندها باز میتأثیر رسانه
عمومی ایران را بر اساس چند مؤلفه تعریف و تحولات آن را در پیوند ي در پایان حوزه

-اي بـال ي وابستگی نظامهاي رسانهاز آنجا که نظریه. با رسانه صورتبندي خواهیم کرد
ها و تأثیرات مختلف آنها بر مخاطبان را در بستر اجتمـاعی  رسانه) 1976(راکیچ و فلور 

  . بالا مفید خواهد بودي دهد براي تکمیل دو نظریهتوضیح می
. تحول سیاسی، رسانه و انتخابـات : گانه محور این مقاله استتوان گفت که یک سهمی

 )system(انتخابات در یک منظومه و  رسانه ،ي تحول سیاسیگانه کار ما سازماندهی سه
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میان تحول سیاسی، رسانه، انتخابات و ) systemic(اي از مناسبات منظوم یعنی مجموعه
  .ها استها و مفاهیم مرتبط با آنیدهپد
  
  پیشینه تحقیق.4

طـور مشـخص   در پژوهشی به) 1388(دکتر محمد مهدي اسماعیلی و احسان موحدیان 
. انـد نقش و جایگاه صدا و سیماي جمهوري اسلامی ایران را مورد بررسی قـرار داده به

ایران، نقش آن را در آنها براساس جایگاه این رسانه در نظام سیاسی جمهوري اسلامی 
  .کنندتحقق مشارکت عمومی در انتخابات تشریح می

در بررسـی تعامـل رسـانه و سیاسـت،     ) 1390(سید رحیم ابوالحسنی و محمـد بابـایی   
محـور و تلفیقـی   محور، جامعهي رسانهسه دستهاین موضوع را بهرویکردهاي موجود به

در پایان هر طبقه را مورد نقد قرار . اندههایی را برشمرداز هریک نمونه بندي کردهطبقه
انـد کـه مهمتـرین    شناختی تحت عنوان تولید خبر را ارایـه کـرده  داده رویکردي جامعه

اي، مالکیـت  متغیرهاي دخیل در آن عبارتند از محیط سیاسی، قوانین و مقررات رسـانه 
  .ي صنعت روابط عمومیاي و میزان توسعهها، هنجارهاي حرفهرسانه

را در  1388رخدادهاي انتخابـات  ) 1392(درضا جلایی پور و آرش نصر اصفهانی حمی
ي انها موضوع تعامل میان رهبري جنبش هـا بـا بدنـه   . اندچاچوب تحلیل تشریح کرده

حوادث پس از انتخابات مذکور بررسـی کـرده، بـر اهمیـت     شان را با توجه بهاجتماعی
موجود براي مخاطبان جنبش و تـاثیر   هاي تفسیر در قابل فهم کردن وضعیتچارچوب

آنهـا نتـایج تحقیـق خـود را از تحلیـل      . اندآن بر توان بسیج رهبري جنبش تاکید کرده
. انددست آوردهي زمانی دوساله بهها در یک بازهها و بیانیهمحتواي کیفی متن سخنرانی

-و ویژگـی سه دوره تقسیم بندي رهبري جنبش سیاسی قبل و بعد انتخابات بهچاچوب
هـاي درونـی جنـبش در طـی     نتیجـه اینکـه در پـویش   . انـد هاي هریک برشمرده شده

شان تحت تاثیر وضـع  بنديرخدادهاي اجتماعی رهبران نیز دچار تغییر شده چارچوب
  .گیردموجود قرار می

اجتمـاعی فارسـی را بـا الگـوي      -هاي سیاسیوبلاگ) 1391(علی ربیعی و همکارانش 
طور هدفمند انتخاب و با تحلیل هایی را بهماس تطبیق داده وبلاگي عمومی هابرحوزه

  . اندمحتواي کیفی مطالعه کرده
اطلاعـات  افـزایش دسترسـی بـه   ها بهدهد که هرچند فضاي وبلاگتحقیق آنها نشان می

تکـه شـدن اطلاعـات در    تکـه . شود، اما این امر بیشتر تاثیر کمی دارد تا کیفیمنجر می
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آنها . ي عوامل این وضع استگفتن تا شنیدن از جملهو تمایل بیشتر به هافضاي وبلاگ
ي هابرماس استفاده ها براي تطبیق هرچه بیشتر تحقیق خود با نظریهاز فیلترینگ وبلاگ

  .اندکرده
-تاثیر تحولات اجتماعی بر میزان اعتبار رسانه) 1389(علی ربیعی و معصومه اسماعیلی 

آنهـا  . انـد را بررسی کرده 1388تهرانی قبل و بعد انتخابات  هاي خبري میان شهروندان
ایـن نتیجـه   بندي نظري استیوارت هیل و اعتبار منبـع اندرسـون بـه   با استفاده از تقسیم

هـاي داخلـی تقویـت شـده و از انباشـت      رسانهجو نسبت بهاند که جایگاه تقابلرسیده
-با کاسته. توجهی کاسته شده استمیزان قابل عمومی در جایگاه مسلط و هژمونیک به

. رودهمان نسـبت زیـر سـوال مـی    اي ارزش اطلاعات آن نیز بهشدن اعتبار منبع رسانه
 5مـرزي ظـرف   اي و عدم اقبال بهرادیوهـاي بـرون  هاي ماهوارهشبکهافزایش گرایش به

  . ي دیگر این تحقیق استسال نتیجه
-هـا را بـه  بر رفتار انتخاباتی رسانه در بررسی تاثیر رسانه) 1388(محمد رحیم عیوضی 

عنوان بخشی از ساختار سیاسی، اجتماعی و فرهنگی مهمترین واسـطه بـراي تـاثیر بـر     
ي این پژوهش سطح و میـزان  مسئله. افکار عمومی، خصوصا در انتخابات دانسته است

ها از نظریههاي این اثرگذاري است که با انواعی ها بر رفتار انتخاباتی و شیوهتاثیر رسانه
  .آن پاسخ داده شده استبه

-در بررسی نقش رسانه در مورد مشخص انتخابات ریاست) 1388(کاووس سید امامی 
ي عطفی در ایفاي نقش تلویزیـون در انتخابـات   جمهوري ایران، انتخابات دهم را نقطه

نامزدهـا   ها در برداشت مخاطبان ازهاي تبلیغاتی و مناظرهها، فیلممصاحبه. دانسته است
هاي چند پژوهش دیگـر  سید امامی با استفاده از یافته. شان موثر بوده استو نهایتاً راي

  .اند، نقش تلویزیون را تحلیل کرده استشان مردم راي دهنده بودهترین منبعکه اصلی
بررسـی میـزان   انداز بازاریابی سیاسی بهاز چشم) 1391(امیر سیدي و ساناز طاهرخانی 

جمهـوري  هـاي مخاطـب در انتخابـات ریاسـت    زارهاي تبلیغاتی بر رفتار گـروه تاثیر اب
اي تقسیم و تاثیر ي رسانهاي و غیررسانهدو دستهآنها ابزارهاي تبلیغاتی را به. اندپرداخته

  .اندهریک را با استفاده از پرسشنامه ارزیابی کرده
از زاویه دیگر و نقش رسانه ها در مدیریت بحران هم به عنوان تاثیرگذاري در تحولات 
باید به دیدگاه هاي این مهم هم توجه کرد که معتقد هستند رسانه هـاي گروهـی مـی    
توانند در عرصه مقابله با بحران هاي اجتماعی هم به ایفاي نقش بپردازند و در کـاهش  
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ن هویت یا حوادث تهدید کننده ثبات اجتماعی، کارکرد بحران هاي مختلفی مانند بحرا
  )1382کریمی، (موثري داشته باشند 

  
  اهداف و روش تحقیق.5

ها بر تحولات سیاسی جمهوري اسلامی در این پژوهش تلاش خواهد شد تا آثار رسانه
در این راستا باید تحول سیاسی را بازتعریف و الگوي . ایران تحلیل و توضیح داده شود

از آنجا که نقش رسانه مورد نظر . حولات سیاسی جمهوري اسلامی ایران طراحی شودت
ي مدنی ایران ي عمومی و جامعهماست این بازتعریف و الگو بر اساس مناسبات حوزه

رود در پایان توانسته باشیم نشان دهیم کـه در ایـران   لذا انتظار می. نجام خواهد گرفت
ي ي حـوزه کنشهاي ارتباطی بر ایجـاد، حفـظ، و توسـعه    عنوان محملها بهامروز رسانه

  .عمومی تأثیري قاطع دارند
طراحـی  . اي انجام گرفتـه اسـت  کیفی دارد که با روش کتابخانه-پژوهش ماهیت بنیادي

گیرد که وجه کمی دارند و همبستگی متغیرهـاي مـورد   فرضیه در پژوهشهایی انجام می
معنی الاخص در پـژوهش مـا موضـوعیت    غیر بهپس فرضیه و مت. کنندنظر را دنبال می

  .  ندارد
  
  ها و ابزار تحقیق آوري داده جمع.6

در حـال حاضـر   . هـاي ایـران اسـت   هاي خارجی یکی از وجوه ممیز نظام رسانهرسانه
ها بر فراز جو زمـین حضـور دارنـد کـه قادرنـد بـه طـور همزمـان          اي از ماهواره شبکه
به همین ترتیب در . تلویزیونی را براي مردم پخش کنندهاي مستقیم صدها کانال  برنامه

کشور ما نیز هم اکنون صدها کانال تلویزیونی قابل دریافت است که بیشتر آنها توسـط  
هاي کوچک بـه   ها با نصب گیرنده شوند و همۀ این برنامه پخش می "الیمپوس"ماهواره 

هاي تجاري نیز  کرد که کانال اما نباید فراموش. برداري هستند راحتی قابل رؤیت و بهره
زیرا امپریالیسم اقتصادي براي نهادینه کـردن  . تأثیرات فرهنگی و سیاسی به دنبال دارند

هاي دیگر ناگریز از صدور فرهنـگ یـک سـویه بـوده و      هاي سرمایه در کشور مناسبت
  ).1385کریمی، (خواهد بود 

سـی و   .بـی  .سرویس جهانی بی سی فارسی با استفاده از منابع غنی و متنوع.بی.شبکه بی
دفتر خبـري   70گیري از دو هزار خبرنگار در بیش از  قدرت بازتولید بسیار زیاد و بهره
سـی بـا رادیـو و    .بـی .کنندگان تلویزیون فارسـی بـی   در دنیا و تعامل خبرنگاران و تهیه

سایت فارسی جهت پرداختن به موضـوعات سیاسـی، اجتمـاعی و فرهنگـی بـراي       وب
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 . شروع به کار کرد 1388دي  25به ویژه قشر جوان در  جذب مخاطب
سـی فارسـی از روش تحلیـل    .بی.اي شبکه خبري بی براي ارزیابی اصول و فنون رسانه

جامعۀ آماري این مطالعه عبارت بود از همۀ محتواي خبـري پخـش   . محتوا استفاده شد
زهـاي دوم تـا   سی فارسـی در طـی رو  .بی.هاي خبري شبکه تلویزیونیبی شده در برنامه

با توجه به محدود بودن جامعه آماري همۀ محتواهاي . بود 1388بیست دوم خرداد ماه 
مجموع عناوین خبري . شماري مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفت خبري به صورت تمام

 .این رسانه در روزهاي انتخابات دهم در جدول زیر ارائه شده است
  تبلیغات انتخاباتیتعداد عناوین خبري در روزهاي : 1جدول 

 تعداد روزها تعداد ها روز

2 5 12 3 
3 7 13 6 
4 6 14 2  
5 3 15 9 
6 4 16 12 
7 8 17 5 
8 - 18 7 
9 4 19 7 

10 3 20 4 
11 5 21 7 

عنوان خبري مرتبط با انتخابات دهم  107روز تعداد  20دهد که در  این نتایج  نشان می
ایـن میـزان محتـوا،    . تلویزیونی پخش شده است ریاست جمهوري ایران در این شبکه

کلمه است، تذکر این نکته ضروري است که این عناوین خبري بین یک  19773شامل 
  .هاي مختلف خبري تکرار شده است بار در بخش 12تا 

  تکرار اسامی کاندیداها در کل اخبار: 2جدول 
 درصد تعداد کاندیدا

 39.2 130 نژاد محمود احمدي

 28.3 94 موسوي میرحسین

 24.1 80 مهدي کروبی

 8.4 28 محسن رضایی

 100 332  کل

  Series
محمود , 1

 …احمدي نژاد 

Series
ميرحسين , 1

 …موسوي 

Series
مهدي , 1

24.1, کروبي
Series

محسن , 1
8.4, رضايي 
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دهد که بیشترین عناوین و محتواي خبري اخبار  نتایج جدول و نمودار یاد شده نشان می
باشد  درصد می 28.3درصد و سپس موسوي با  39.2نژاد با  سی مربوط به احمدي بی بی

هاي  تفاوت. درصد است 8.4مربوط به محسن رضایی با و کمترین میزان عناوین خبري 
در سـطح  ) x=64.627,df=2 , p=0.000(موجـود از طریـق آزمـون مجـذور کـاي     

  .شود درصد معنادار تلقی می 99اطمینان 
  اخبار مثبت و منفی مرتبط با نامزدهاي انتخاباتی: 3جدول

 کل خنثی منفی مثبت نامزد

 نژاد دکتراحمدي 

 43 3 21 19 تعداد

 0/100 0/7 8/48 2/44 درصد سطري

 3/184 0/50 5/95 8/38 درصد ستونی

 دکتر موسوي

 20 3 1 16 تعداد

 0/100 0/15 0/5 0/80 درصد سطري

 2/87 0/50 5/4 7/32 درصد ستونی

 کروبی

 8 0 0 8 تعداد

 0/100 0 0 0/100 درصد سطري

 3/16 0 0 3/16 درصد ستونی

 دکتر رضایی

 6 0 0 6 تعداد

 0/100 0 0 0/100 درصد سطري

 2/12 0 0 0/12 درصد ستونی

 77 6 22 49 تعداد کل

  درصد سطري
 

6/63 6/28 8/7 0/100 

 0/100 0/100 0/100 0/100 درصد ستونی

  
دهد بیشترین عناوین و محتواي خبـري اخبـاري مثبـت     نتایج جدول یاد شده نشان می
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باشد و کمترین  درصد می 32.7درصد و سپس موسوي با  44.2نژاد با  مربوط به احمدي
  . درصد است 12.2میزان عناوین خبري مثبت مربوط به محسن رضایی با 

گیرد نتایج حاکی از آن است که صد  صورت می  اما وقتی به صورت هر کاندیدا مقایسه
درصد اخبار مربـوط بـه موسـوي     80در صد اخبار مربوط به رضایی و کروبی مثبت و 

هاي  تفاوت. نژاد است درصد اخبار مربوط به احمدي 44.2مثبت است، در حالی که تنها 
در سـطح   )x=22.848 , df=6 , p=0.001(موجـود نیـز از طریـق آزمـون مجـذور کـاي       

  .درصد معنادار است 99اطمینان 
  سی فارسی.بی.ده شبکه بیها و فنون عملیات روانی مورد استفا فراوانی روش: 4جدول 
 تعداد   ها و فنون روش   ردیف

 82 ایجاد ابهام پیرامون انتخابات  1
 93 ) نمایش جمعیت زیاد معترض با پخش(استفاده از تکنیک دسته واگن  2
 72 ) نمایش خشونت آنان(زدایی از نیروهاي انتظامی  انسانیت 3
 74 زدایی از نیروهاي امنیتی انسانیت 4
 36 زدایی از سپاه و بسیج  انسانیت 5
 37 تخریب فرمانده و جانشین ناجا  6
 76 نشر شایعه تقلب  7
 59 استفاده از خبرنگاران آماتور  8
 87 ها  سازي تعداد کشته برجسته 9

 112 اگراندیسمان دامنه اعتراضات  10
 86 ) با نمایش و بیان صحنه فجیع(تهییج و تشجیع معترضان  11
 31 ها به مسئولان نظام  ها و مجروح انتساب کشته 12
 28 ایجاد انشقاق بین نهادهاي نظام  13
 46 نمایی نظام  سیاه 14
 78 ادعاي دستگیري گسترده و شکنجه  15
 31 )  …پخش مکرر آهنگ، سرود و( تخدیر  16
 19 هاي اعتراضی  تولید و پخش سرودها و آهنگ 17
 49 ) اسناد به آمار و ارقام غیرواقعی(اسناد مجازي  18
 16 جعل اخبار صدا و سیماي جمهوري اسلامی  19
 27 ) منبع دروغین(تبلیغات سیاه  20
 39 ) منبع ناشناخته(تبلیغات خاکستري  21
 21 نمایی از معترضان  مظلوم 22
 11 انتساب رفتارهاي غیراخلاقی به مسئولان نظام  23
 31 القاي یأس و ناامیدي  24
 11 سازي مسئولان کشور  متهم 25
 19 ) تشبیه اعتراضات به نهضت گاندي و ماندلا(تشبیه  26
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انجـام شـد    1389در مقابل این آمار و ارقام، نتایج پژوهش میدانی دیگري که در سـال  
-برمینتایج پژوهش میدانی خود را چنین ) 1389(ربیعی و اسماعیلی . قابل تأمل است

محتـواي  هاي داخلی در میان شهروندان تهرانی و تبعاً اعتماد بهشمارند که اعتبار رسانه
  .کاهش استشکلی محسوس رو بهایبهتولیدات رسانه

در خصوص تعداد کاربران اینترنت تعداد کاربرانی که از یک اشتراك اینترنت اسـتفاده  
حال توسعه اي چـون ایـران انـواع    اما در کشور در. می کنند مورد توجه قرار می گیرد

نتهـا و نیـز دسترسـی هـاي شـراکتی در       دیگري غیر از اشتراك مثـل اسـتفاده از کـافی   
  .محاسبات لحاظ می شوند

  تعدادکاربران اینترنتی: 5جدول
  5000000  تعداد تقریبی کاربران اینترنت

  )خانوار 844800%(2.6  درصد خانوارهاي متصل به اینترنت
  مشتركDial up  2500000 تعداد مشترکین

  %49  درصد کاربران زن اینترنت
  1500  تعداد کافی نت هاي تهران

شهر ایران به اینترنت دسترسی دارند  220شان می دهند هم اکنون نجدید ترین آمار ها 
شمار کاربران اینترنت در . شهر افزایش خواهد یافت 361به  2005که این رقم در سال 

میلیـون   5/2فراتر نمی رفت، در حالی کـه هـم اکنـون بـیش از     نفر  250از  1994سال 
میلیون نفر نیز به صورت کاربر غیر دائم از اینترنت استفاده  5/3ایرانی به صورت دائم و 

در سـال   3/5بـه   1994به این ترتیب ضریب نفوذ اینترنت از صـفر در سـال   . می کنند
ه شمار کـاربران اینترنـت تـا    افزایش یافته است و طبق برآوردهاي صورت گرفت 2003
میلیـون و در سـال    15بـه   2005هـزار نفـر و در سـال     600میلیـون و   5به 2004سال 
  .میلیون نفر افزایش می یابد 35به 2007

  
  هاي پژوهشی یافته.7

ي ریاست جمهوري ایران از طریـق بـرانگیختن   ها بر انتخابات دهمین دورهتأثیر رسانه
تـوان بـر   در انتخابات و بسیج نیروهاي اجتمـاعی را مـی  شهروندان به شرکت ) تهییج(

هـا را اسـاس وابسـتگی    ي وابستگی آن اي توضیح داد که نظریهاساس نیازهاي سه گانه
شناخت محیط اجتمـاعی، نیـاز بـه کـنش معنـادار در آن       ها شامل نیاز بهرسانهافراد به 

در واقـع بخشـی از   .نـد دارهـایی از آن محـیط اجتمـاعی مـی    محیط اجتماعی و نیاز بـه 
  .تحولات سیاسی در این مسیر محقق می گردد
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طرز معناداري شرکت کنند یا به این نیازها براي کسانی که در یک انتخابات شرکت می
طـرزي   کنندگان در یک انتخابات و نیز افرادي که بـه شرکت. کنند نیز صادق استنمی

اهان تغییر یا حفـظ شـرایط محـیط    کنند همگی خومعنادار در آن انتخابات شرکت نمی
عـدم شـرکت در   تواند افـراد را بـه   فرار از محیط اجتماعی مینیاز به . اجتماعی هستند

انتخابات وادارنماید یا با نوعی خاص از رأي دادن، تحول جدیدي رادر عرصه سیاسی 
افراد ضمن شناخت محـیط اجتمـاعی هـم    . خواهند به آن دست یابنددنبال کنند که می
افـراد نامزدهـاي   . شناسند و هم راه پیگیري آن را دنبـال مـی نماینـد   علایق خود را می

کنند که  شناسند و برآورد میشرکت کننده در انتخابات را از طریق رسانه و ارتباطات می
شان را محقق کند یا همسو بـا  تواند علایقیک از نامزدها میکدامرأي دادن یا ندادن به 

  .شان باشدعلایق
هاي بعدي انتخابـات ریاسـت جمهـوري،    ي مناظره در دورههمراه با شکل گرفتن رویه

فعالیـت خـود   هاي علنی و عمومی در خصوص ي گزارشسازمان صدا و سیما در ارائه
بار، شوراي راهبردي نظرسـنجی را در ایـن    تر عمل کرد و براي اولیندر انتخابات فعال

هـا و تغییـرات    اي فرآینـد نظرسـنجی   قیـق و لحظـه  اندازي نمود تا بـا رصـد د   مرکز راه
در این میان، گروهی از مجریان باتجربه . انتخابات با حداقل خطا، آمارها را ارائه نماید

هـاي نظرسـنجی را دعــوت نمـوده و بـا آمــوزش سراسـري بــه       در امـر اجـراي طــرح  
که سؤالات ها آگاه نمود، ضمن این ها را از کم و کیف اجراي نظرسنجی پرسشگران، آن

نظرسنجی بسیار دقیق و گسترده بود و براي دستیابی به چند هدف بـراي دسـتیابی بـه    
  ).pr.irib.ir(اطلاعاتی فراتر از انتخابات طراحی شده بود 

بر اساس آنچه که وب سایت روابط عمومی صدا و سیما آمده است، مرکـز پـژوهش و   
تـرین مراکـز پژوهشـی کشـور      ترین و گسـترده  سنجش افکار صداوسیما، یکی از علمی

هـاي علمـی، ارزیـابی و سـازماندهی       قرن سابقه و بـا اسـتفاده از روش   است که با نیم 
هــاي اجتمــاعی،  هــاي ســازمان را برعهــده دارد و اکنــون در حــوزه پیمــایش پــژوهش

. است معتبر و قابل اطمینان تبدیل شده» برندي«به   افکارسنجی، نظرسنجی و نیازسنجی
هـا را بایـد در تـوان علمـی نیروهـا و       از پیشینه و اعتبـار ایـن نظرسـنجی   شاید بخشی 

وجو کرد، به نحوي که هر سال این مرکز همگام با این  کنداکتور مناسبتی سازمان جست
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هایی را اجرا و با سنجش افکـار، مسـیري را بـراي ارتقـاي کیفـی       کنداکتور، نظرسنجی
ل دو دهه، مرکـز را از جایگـاه مطالعـات    همین روند در طو. کند سازي فراهم می برنامه
بینـیم کـه بـا ورود بـه      دهد و اکنون مـی  اي به سمت مطالعات اجتماعی سوق می رسانه

  ).همان(دهد  ها را ارائه می ترین نظرسنجی مباحث مختلف اجتماعی و سیاسی، موثق
د ده ـهاي این مرکز پژوهشی در دهمین دوره انتخابات ریاست جمهوري نشان مییافته

هـا در بیـان افکـار و     بینی نیسـت و آن  گویند که رفتار ایرانیان قابل پیش که بسیاري می
پرسشگر این مرکز  1200کار هستند،  گران، همواره محافظهشان به پرسش نظرات سیاسی

مرکز استانی و مدیران و کارشناسان مرکز با دانش و تجاربی که دارنـد،   32در تهران و 
. تـوان یافـت   اند که آن را در هیچ مرکز و مجموعه علمـی نمـی   دهظرفیتی را فراهم آور

شد و مسلماً  مرکز استان را شامل می 33شهر تابعه و  66روستا،  330حوزه نظرسنجی، 
کردند یا به  رو بود که افراد، نظرشان را صریح بیان نمی با مشکلاتی از این دست رو به 

آوردند؛ اما ایـن مشـکل    را به زبان نمی شان کاري، افکار سیاسی واسطه خصلت محافظه 
هایی که  دلیل تجارب آموزش جمهوري به حداقل رسید و به  در دوران انتخابات ریاست

داده شد، توانستند این پژوهش علمی را به خوبی و بـا نتـایج خیلـی دقیـق بـه انجـام       
  ).همان(برسانند 

هاي پخش صدا و سیما به هاي متنوع و ساعات طولانی اختصاص آنتنگذشته از برنامه
هاي نامزدها، رویکرد کلی صدا و سیما بر اساس دو شاخص افـزایش مشـارکت   برنامه

هاي کانال هاي متعدد این رسانه دیده سازي در جدول پخش کلی برنامهعمومی و آگاه
شـرکت در  توانست در تهییج مردم به اي میچنان که اشاره شد هر نوع برنامه. شودمی

  .ت و بسیج سیاسی نیروهاي اجتماعی کارکرد مستقیم یا غیر مستقیم داشته باشدانتخابا
سـی و   .بـی  .سی فارسی با استفاده از منابع غنی و متنوع سرویس جهانی بی.بی.شبکه بی

دفتر خبري  70گیري از دو هزار خبرنگار در بیش از  قدرت باز تولید بسیار زیاد و بهره
سی با رادیـو و وب  .بی.کنندگان تلویزیون فارسی بی در دنیا و تعامل خبرنگاران و تهیه

ختن به موضوعات سیاسی، اجتماعی و فرهنگی بـراي جـذب   سایت فارسی جهت پردا 
اي  براي ارزیـابی اصـول و فنـون رسـانه    . مخاطب به ویژه قشر جوان شروع به کار کرد

جامعـۀ آمـاري ایـن    . سی فارسی از روش تحلیل محتوا استفاده شد.بی.شبکه خبري بی
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شـبکه   هـاي خبـري   مطالعه عبارت بود از همۀ محتواي خبـري پخـش شـده در برنامـه    
  . بود 1388سی فارسی در طی روزهاي دوم تا بیست دوم خرداد ماه .بی.تلویزیونیبی

عنوان خبري مرتبط با انتخابات دهم  107روز، تعداد  20دهد که در  این نتایج  نشان می
ایـن میـزان محتـوا،    . ریاست جمهوري ایران در این شبکه تلویزیونی پخش شده است

این نکته ضروري است که این عناوین خبري بین یک  کلمه است، تذکر 19773شامل 
  .هاي مختلف خبري تکرار شده است بار در بخش 12تا 

دهد که بیشترین عناوین و محتواي خبري اخبار  نتایج جدول و نمودار یاد شده نشان می
درصد و سـپس جنـاب آقـاي     2/39نژاد با سی مربوط به جناب آقاي دکتر احمدي بی بی

باشد و کمترین میزان عناوین خبري مربـوط بـه جنـاب     درصد می 3/28بادکتر موسوي 
هـاي موجـود از طریـق آزمـون مجـذور       تفـاوت .درصد اسـت  4/8آقاي دکتر رضایی با

  .شود درصد معنادار تلقی می 99در سطح اطمینان ) x=64.627,df=2 , p=0.000(کاي
خبـري بـا نگـاه مثبـت     دهد بیشترین عناوین و محتواي  نتایج جدول یاد شده نشان می

درصـد   7/32درصـد و سـپس دکتـر موسـوي بـا       2/44نژاد بـا   مربوط به دکتر احمدي
باشد و کمترین میزان عناوین خبري مثبت مربوط به جناب آقـاي دکتـر رضـایی بـا      می
گردد، نتایج حاکی اما وقتی به صورت مقایسه کاندیداها ملاحظه می. درصد است 2/12

درصـد   80اخبار مربوط به آقایان رضایی و کروبی مثبت و  از آن است که صد در صد
درصد اخبار مربوط به  2/44اخبار مربوط به دکتر موسوي مثبت است، در حالی که تنها 

ــدي ــت  احم ــژاد اس ــاوت. ن ــاي     تف ــذور ک ــون مج ــق آزم ــز از طری ــود نی ــاي موج ه
(x=22/848,df=6,p=0/001)  درصد معنادار است 99در سطح اطمینان.  

صورت گرفت نشان داده ) 1388(باصري  عه دیگري که توسط الیاسی، مرادي و در مطال
روز پـس از آن، بـه صـورت     70شده که شبکه بی بی سی، روز پـس از انتخابـات تـا    

گران  هاي تحلیلی خود را به کنش هاي خبري و گزارش درصد برنامه 30میانگین حدود 
بت در روزهـاي آغـازین پـس از    این نس ـ. آمیز پس از انتخابات اختصاص داد اعتراض

تحلیـل محتـواي   . درصد بود که به تدریج از میزان آن کاسـته شـد   80انتخابات حدود 
هـا   هاي مختلف تلویزیونی و رادیویی نشان داد آن رسانه هاي انتخاب شدة شبکه برنامه

هاي عملیـات روانـی مختلفـی اسـتفاده      در حوادث پس از انتخابات، از فنون و تکنیک
  . اند ها و فنون در جدول زیر درج شده ترین آن روش مهم. ندا کرده
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  سی فارسی.بی.ها و فنون عملیات روانی مورد استفاده شبکه بی فراوانی روش: 5جدول 
 تعداد ها و فنون روش ردیف

 82 ایجاد ابهام پیرامون انتخابات 1

 93 )نمایش جمعیت زیاد معترض با پخش(استفاده از تکنیک دسته واگن  2

 72 )نمایش خشونت آنان(زدایی از نیروهاي انتظامی  انسانیت 3

 74 زدایی از نیروهاي امنیتی انسانیت 4

 36 زدایی از سپاه و بسیج انسانیت 5

 37 تخریب فرمانده و جانشین ناجا 6

 76 نشر شایعه تقلب 7

 59 استفاده از خبرنگاران آماتور 8

 87 ها سازي تعداد کشته برجسته 9

 112 اگراندیسمان دامنه اعتراضات 10

 86 )با نمایش و بیان صحنه فجیع(تهییج و تشجیع معترضان  11

 31 ها به مسئولان نظام ها و مجروح انتساب کشته 12

 28 ایجاد انشقاق بین نهادهاي نظام 13

 46 نمایی نظام سیاه 14

 78 ادعاي دستگیري گسترده و شکنجه 15

 31 ) …آهنگ، سرود و پخش مکرر( تخدیر  16

 19 هاي اعتراضی تولید و پخش سرودها و آهنگ 17

 49 )اسناد به آمار و ارقام غیرواقعی(اسناد مجازي  18

 16 جعل اخبار صدا و سیماي جمهوري اسلامی 19

 27 )منبع دروغین(تبلیغات سیاه  20

 39 )منبع ناشناخته(تبلیغات خاکستري  21

 21 معترضاننمایی از  مظلوم 22

 11 انتساب رفتارهاي غیراخلاقی به مسئولان نظام 23

 31 القاي یأس و ناامیدي 24

 11 سازي مسئولان کشور متهم 25

 19 )تشبیه اعتراضات به نهضت گاندي و ماندلا(تشبیه  26

  
انجـام شـد    1389در مقابل این آمار و ارقام، نتایج پژوهش میدانی دیگري که در سـال  

-نتایج پژوهش میدانی خود را چنین بر می) 1389(ربیعی و اسماعیلی . تأمل استقابل 
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محتـواي  هاي داخلی در میان شهروندان تهرانی و تبعاً اعتماد به شمارند که اعتبار رسانه
  . کاهش استشکلی محسوس رو بهاي بهتولیدات رسانه

هـاي  ورها ظهور شـبکه ي عمومی در ایران مانند دیگر کشترین وجه تحول حوزهعمده
ي تحول کمی و کیفی گفتمان عمومی در انتخابات بخش عمده. ارتباطاتی مجازي است

ي ترین رسانههر چند صدا و سیما، گسترده. هاي مجازي است نیز محصول رسانه 1388
ي دیگـري بـا   هاي فضاي مجازي بیش از هر رسـانه شود، اما رسانهکشور محسوب می

را در  1388هستند، زیـرا مـا تحـول سیاسـی مـلازم انتخابـات        اساس نظري ما مرتبط
مان تفاوت چشمگیر کمیـت و  کنیم و معیار اصلیي عمومی بررسی میچارچوب حوزه

  . ي این انتخابات با انتخابات ادوار قبل استکیفیت گفتمان سیاسی در آستانه
ه از بحـث و  معنـی فضـایی اسـت ک ـ    ي عمومی بـه در مورد انتخابات، گفتمان و حوزه

ي سخنان و گفتمـانی کـه در آسـتانه   . گیردگفتگوي غیرخصوصی و غیردولتی شکل می
ي انتخابات در ایران بود که به نظر مطرح شد بیش از همه ادوار گذشته 1388انتخابات 

-ترین عامل آن در فضاي مجازي محقق گردیده است در حالی کـه قالـب  می رسد مهم
لویزیون، رادیو و مطبوعـات داخلـی و خـارجی در ادوار    اي دیگر همچون تهاي رسانه

هاي خاص خود امکان بنابراین این فضاي مجازي بود که با قابلیت. اندگذشته فعال بوده
هـاي  ي عمومی را فارغ از قید و بندهاي ذاتـی و حقـوقی رسـانه   حضور افراد در حوزه

  .دیگر فراهم کرد
هاي شبکه«اینترنت یا . کندنت را تداعی میفضاي مجازي معمولاً بیش از هر چیز اینتر

ي ارتباطاتی تمـام تـاریخ   ترین شبکهگتر گفته شد بزچنان که پیش» متصل به یکدیگر
ي یکدیگر متصل شدند سـرانجام در دهـه  هایی که بعدها همگی به بشري است، شبکه

-وانستند به ت هاي سراسر جهان میاندازي شد که تمامی شبکهاي جهانی راهشبکه 1990
انـد و  ها در آن شکل گرفتهامروز اینترنت فضایی است که انواعی از رسانه. آن بپیوندند

جمهوري اسلامی ایران از سـال  . انداین فضا وارد شدهاي نیز به هاي پیشین رسانه قالب
ي جهانی پیوسـت و بعـد از آن، شـهروندان ایرانـی متناسـب بـا میـزان        شبکهبه  1372

-هاي مجازي نیز دسترسی یافته و مهمها و شبکهانواعی از رسانه اینترنت به دسترسی به
که امکانات اینترنتی براي ایجاد ارتباطات اجتماعی مورد استفاده قرار گرفته است تر این

و در واقع توانسته با ایجاد ارتباطات وسیع اجتماعی، حوزه سیاسی را نیز مورد توجه و 
ودن اینترنت و امکان فعالیـت مخاطـب باعـث تمرکـز زدایـی      جهانی ب.تحول قرار دهد

تـوان اینترنـت را   از ایـن رو مـی  . ي ارتباطات شـده اسـت  هاي جمعی در حوزهرسانه
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). 1997هترینگتن، (تلقی نمود ... ي عمومی واحیاءگر، عامل انقلاب و تغییر ابعاد حوزه
ي عمـومی ایجـاد نمـوده    اینترنت بسیاري را متقاعد کرده که شکلی بدیل بـراي حـوزه  

  . است
سال قرار  29تا  20درصد کاربران اینترنت در ایران در گروه سنی  40نکته مهم این که 
مرکز مدیریت .بیشترین پارامتر اتصال به اینترنت در ایران است موبایل دارند و اینترنت

تا پایان  توسعه ملی اینترنت در آخرین گزارش خود، شمار کاربران اینترنت در ایران را
ــر  91ماهــه نخســت ســال  6 ــالغ ب ــون و  45ب ــزار و  5میلی ــر اعــلام کــرده  644ه نف

 46/36درصـد اسـت کـه     5/59براساس این آمار ضریب نفوذ اینترنت در کشـور .است
 27تشکیل می دهند؛ به این ترتیب حـدود   GPRS موبایل درصد آن را کاربران اینترنت

در همـین حـال   .به اینترنت متصل می شوند ایلموب کاربر با 799هزار و  581میلیون و 
درصـد از   17/9کاربر حـدود  760هزار و  934میلیون و  6کاربران اینترنت دایل آپ با 

نیـز  ADSLکل اتصالات اینترنت را به خود اختصاص داده و شمار مشـترکان اینترنـت   
البتـه  .سـت درصد ا 65/4با ضریب نفوذ  980هزار و  515میلیون و  3برمبناي این آمار، 

انـد؛   کمتر بوده هر چند که نفوذ خود را داشته 1388این آمارها در زمان انتخابات سال 
که مرکز مدیریت توسعه ملی اینترنت در یک بررسـی، شـمار مشـترکان اینترنـت     چنان

هزار نفر و ضریب نفوذ این  550میلیون و  24، بالغ بر1389کشور را در اردیبهشت ماه 
درصد اعلام کرد که خود نشان دهنده وابستگی بسیار به این  66/32 پروتکل ارتباطی را

  .اي بوده استفضاي رسانه
هاي  توان برداشت نمود، به واقع فضاي مجازي بسیار به رسانهگونه که میبنابراین همان

هـم   1388وابسـته اسـت و در انتخابـات     …سنتی مانند تلویزیون، رادیو، مطبوعات و
یافـت و  ها در فضاي مجازي بازنشر مـی  شاهد بودیم که بسیاري از محتواي این رسانه

نمود و اگر بپذیریم کـه زمـان و مکـان در ارتبـاط بـا      دسترسی آسان تري را فراهم می
 فضاي مجازي موثر نبود و نیست، بنابراین باید گفت که محتـواي تولیـد شـده بـا هـر     

رویکردي در رسانه، در باز نشـر در فضـاي مجـازي توانسـته نقـش مهـم خـود را در        
  . تحولات سیاسی ایفاء نماید

ي قابلیت فضاي مجازي در برقراري ارتباط مستقیم دو و چندجانبه از این حیث حـوزه 
ــه ــومی را ب ــر گســترش داده اســت نحــوي چشــم عم ــات . گی ــتین  1388انتخاب نخس

اي انـدازه هاي ارتباطاتی بـه  بود که در آن عمومیت تکنولوژيانتخاباتریاست جمهوري 
رسیده بود که شهروندان بتوانند از فضاي مجـازي بـراي گفتگوهـاي عمـومی اسـتفاده      
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ي انتخابـات  هاي مجازي امروز ایران با آسـتانه ها و رسانهي شبکهترکیب مجموعه.کنند
هـاي مجـازي در   اي از شبکهتازههاي همراه نسل امروز از طریق تلفن. فرق دارد 1388

موجود نبودند یا عمومیت کنونی را  1388اختیار شهروندان ایرانی قرار دارد که در سال 
هـایی  هـا قالـب وبـلاگ و شـبکه    سایتاینترنت گذشته از وب 1388در سال . نداشتند

د کـه  ي کثیري از شهروندان ایرانی قرار داده بـو بوکرا در اختیار عدهمجازي مانند فیس
   .ي عمومی ایران را همین قسم اخیر رقم زداي حوزهترین تحول رسانهعمده

  
  گیري نتیجه. 8

کار دشواري است کـه انجـام تحقیقـات    ها در تحولات سیاسی ایران تبیین نقش رسانه
ي نقـش  نخستین اقدام مؤثر ما براي تحدیـد حـدود مسـئله   . کندچندجانبه را طلب می

ي ریاست جمهوري اسی ایران برگزیدن انتخابات دهمین دورهها در تحولات سیرسانه
ي ي حـوزه در شروع پژوهش نظریه. عنوان مورد مطالعاتی بودبه 1388اسلامی در سال 

هـا بـر   چارچوب نظري مناسبی براي تبیـین تـأثیرات رسـانه   ) 1962(عمومی هابرماس 
ي که باید تحـولات حـوزه  رسید نظر میرسید، یعنی بهنظر میتحولات سیاسی ایران به

  . را بررسی کرد 1388عمومی ایران در انتخابات 
آثـار هابرمـاس اولاًناسـازیهاي گـاه     این استباط غلطـی نبـود، امـا بـا ورود مسـتقیم بـه      

فاحشتصورات رایجهابرماس در ایران بر مـا آشـکار شـد؛ در ادبیـات آکادمیـک ایـران       
ي این مفهوم را تا کانت آن که سابقهشود حال هابرماس منتسب میبه»ي عمومیحوزه«

ي تحـول  نظریه«ثانیاً گذشته از انتقادات وارد بر هابرماس ویژگیهاي ذاتی . دنبال کردیم
تـرین ویژگـی   شـود؛ برجسـته  مانع کاربرد آن براي ایران می» ي عمويساختاري حوزه

مـورد نظـر   ي هابرماس تاریخیت است و تفاوت تاریخی ایران با جوامع اروپایی نظریه
اي نقدهاي ي عمومی، پارهضمن تشریح کلیتی از مبانی نظري حوزه. هابرماس بسیارند

 .ي تدارك چارچوب نظري کردیمهابرماس را دستمایه) منفی و مثبت(
بر اساس معیارهاي عرف رایج علوم سیاسی . ي تحول سیاسی بودمعضل دیگر ما مقوله

ي تغییـري در حکومـت، شـیوه    1388ل ي ریاست جمهوري سـا انتخابات دهمین دوره
حکمرانی، یا نخبگان را در بر نداشت تا طبق همان عرف مذکور یـک تحـول سیاسـی    

هـا انجـام   بازتعریف تحول سیاسی ضرورتی بود که باید در پیوند با رسـانه . تلقی شود
تحولات سیاسی ایران را در پیوند بـا  ) 1395(زمانیان « ايقطبش توده«ي نظریه. شدمی

ي را در ادامـه  1388کند و انتخابـات  اجتماعی تشریح می-گیري نیروهاي سیاسیشکل
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ي قطبش در نظریه. داندحاکی از تغییر الگوي تحولات سیاسی ایران می 1384انتخابات 
هاي اصلی اجتماعی یکی از مؤلفه-گیري نیروهاي سیاسیاي تغییرات الگوي شکلتوده

ها را توان تأثیرات رسانهایران است واز همین رو میتحولات سیاسی جمهوري اسلامی 
  .در آن دنبال کرد

هاي نامزدهاي انتخاباتی از صدا و سیماي جمهـوري اسـلامی کـه    پخش مستقیم مناظره
اجتماعی را تحت تأثیر قرار -شد باعث بسیج نیروهاي سیاسیبراي نخستین بار اجرا می

نشها و واکنشهاي طرفهاي منـاظره، عملکـرد   نفس مناظره و بیشتر از آن سخنان و ک. داد
آنچـه کـه در   هـا بـه  صدا و سیما، حتی عملکرد مجري برنامه، واکنش نهادهـا و چهـره  

ها به موضوع اصلی حجم انبوهی از ي رسانهها گذشت علاوه بر انعکاس در همهمناظره
  . سخنان شهروندان در فضاي مجازي تبدیل شد

قبل و بعد از برگزاري انتخابات دهم حضور بسیار فعالی اضافه باید کرد رسانه ملی در 
داشته است هر چند که بسیاري از کارشناسان علیـرغم ایـن حضـور پررنـگ معتقدنـد      
نتوانسته بازتاب گسترده اي از سلایق و گروه ها را بازتاب دهد و بعد از آن هم علیرغم 

رامـش بخشـی و اعتمـاد    همه اقدامات، در ایجاد اجماع و انعکاس دقیق مطالب براي آ
  .آفرینی تاثیر لازم را به دنبال نداشته است

ي عمومی و ارتباط آن به تحولات سیاسی به ویـژه  ها در تحول حوزهتبیین نقش رسانه
. درمورد ایران، مستلزم بیان کیفیت تأثیر رسانه بر تحول سیاسی در ابعاد مختلف اسـت 

ها انجام بود که باید در پیوند با رسانه در این راستا، باز تعریف تحول سیاسی ضرورتی
اي و انگیزش عمـومی کـه توسـط    شد و بنابراین، در این مقاله، با نگاه به بسیج تودهمی

کاندیداها در راستاي تهییج و تحول سیاسی صورت می گرفت و تحولات سیاسی ایران 
را  1388خابات کرد، انتاجتماعی تشریح می -گیري نیروهاي سیاسیرا در پیوند با شکل

-حاکی از تغییر الگوي تحولات سیاسی ایـران قلمـداد مـی    1384ي انتخابات در ادامه
اي جدي در رونـد تحـولات   گیري و ایجاد انگیزش به عنوان مؤلفهدر واقع شکل.نماید

هـا در   سیاسی جمهوري اسلامی ایران مد نظر قرار گرفت و از همین جهت نقش رسانه
بندي قرار گرفت که توانست در انتخابات سال مورد بررسی و جمعانواع مختلف آن را 

هاي قبلی تاثیرات جدي را در میان افکار عمـومی بـه ویـژه از     و بر خلاف دوره 1388
  .هاي تلویزیونی بر جاي گذارد طریق مناظره

نظریه وابستگی، منفعت و سودمندي هم به عنوان مدل پیشنهادي در این تحقیق بر روي 
ه اساسی نیازمندي و وابستگی مخاطـب بـه رسـانه در مقـاطع مختلـف ماننـد       سه مولف

صحیح (انتخابات، بروز و ظهور منفعت و رفع نیازمندي در دستیابی به اطلاعات و اخبار
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و نهایتا امکان دستیابیبه اهداف پیش بینی شده در مـدل مـورد انتظـار    ) و یا غیر صحیح
  .تبیین نقش رسانه و تحو سیاسی به کار آید گروه و یا جریان سیاسی نیز می تواند در
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