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Abstract 
Weekly cyclical markets traditionally existed in various towns and cities, were known as one of the main 
characteristics of cities. In recent decades, these markets -as one of the emerging phenomena in social & 
economic geography- have been rapidly extended to rural areas. Regarding the importance of these markets in 
the life of rural setellers, not only our perceptions of their evolutions, and relationships with surrounding rural 
stricts, but also their compatibility potencial with upper-hand regions. So, the goal of our research is knowing 
and analyzing the rural cyclical markets in Aq Qala county, considering their locating compliance level with 
rural settlements hierarchical system. This research, has a developmental and applicational goal _and in terms of 
the methodology, is an exploratory, descriptive-analytic research. Data and information gathering was done 
according to documentary-field methods. In this regard, the main instrument of the study, was a researcher-
made questionnaire, that given the state of our statistics population, consisted of two groups (buyers-sellers), 
finally 342 questionnaires were completed. To analyze the gathered information and data, we benefited 
descriptive and inferential statistics (Chi-square test, Mann-Whitney tests). According to the results of this 
study, based on different models (the shortest distance, population and weightening the services), those rural 
weekly markets, having been set up at the center of rural areas, have been more compatible with rural Centers 
and systems; and considering the government's attention and the existing population, enjoy a vaster performance 
radius. On the other hand, markets having been formed in ordinary villages, and in compliance with rural 
centers, show a weaker performance, due to less population.  
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  قلا در شهرستان آق ييمراتب روستا نظام سلسله يبر مبنا ييروستا يهفتگ يبازارها ييـ فضا يمكان ليتحل
  

  3علي سقر، *2بهمن صحنه، 1عبدالحميد نظري
  ، گلستان، ايرانعضو هيئت علمي دانشگاه پيام نور گنبد -1

  ، گلستان، ايرانعضو هيئت علمي گروه جغرافيا دانشگاه گلستان -2
 روستايي ريزي كارشناس ارشد جغرافيا و برنامه -3

  
  چكيده

هاي اصلي شهرها شـناخته   بازارهاي ادواري هفتگي از قديم در شهرهاي مختلف رواج داشته و يكي از مشخصه
هاي نوظهور در جغرافياي اقتصادي و اجتماعي اسـت،   شده است. در چند دهة اخير اين بازارها كه يكي از پديده مي
توجه به جايگاه مهـم ايـن بازارهـا در زنـدگي روسـتاييان، شـناخت       با . شوند سرعت در نقاط روستايي نيز برپامي به

هـاي فرادسـت بسـيار     ها و نواحي روستايي پيراموني، همچنين ميـزان انطبـاق آن بـا طـرح     تحولات و روابط بين آن
قـلا و تحليـل ميـزان     هدف از انجام تحقيق حاضر، شناخت بازارهاي ادواري روستايي شهرسـتان آق  ضروري است.

اي ـ كـاربردي و از    ايـن تحقيـق، توسـعه    هاي روستايي است. مراتبي سكونتگاه ها با نظام سلسله يابي آن مكان انطباق
ها و اطلاعات پـژوهش، اسـنادي و    آوري داده شناسي نيز اكتشافي و توصيفي ـ تحليلي است. شيوة جمع  حيث روش

توجـه بـه وضـعيت جامعـه آمـاري در دو نـوع        اي است كه با ساخته نامة محقق ميداني و ابزار اصلي تحقيق، پرسش
آمار توصيفي و آمار استنباطي  هاي روشنامه، تكميل و به كمك  پرسش 342تعداد  فروشندگان تهيه شد. -خريداران 

هـاي مختلـف    دهد بر اساس مـدل  شد.نتايج اين تحقيق نشان ميتجزيه و تحليل  ويتني) من اسكوئر، هاي كاي (آزمون
اند با مراكـز   دهي خدمات)، بازارهاي هفتگي روستايي كه در مراكز دهستان برپاشده عيت و وزن(كمترين فاصله، جم

هاي روستايي انطباق بيشتري دارند و به دليل توجه دولت و حجم جمعيت از شـعاع عملكـردي    ها و مجموعه منظوم
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هـاي روسـتايي    ند و با مراكز حوزها بيشتري برخوردارند؛ در مقابل، آن بازارهايي كه در روستاهاي عادي شكل گرفته
  تري دارند. منطبقند، به سبب جمعيت كمتر، عملكرد ضعيف

  
 قلا شهرستان آق ،يمراتب نظام سلسله ،يهفتگ يبازارها ،ييروستا يها سكونتگاه ،يابي مكان هاي كليدي: واژه

  
  مقدمه

 -از سـوي ديگـر، تنـوع مكـاني     جغرافيا علمي است كه از سويي روابط بين انسان، محـيط و كاركردهـاي آن و   
هاي  كند و واكنش متقابل انسان و محيط را در قالب روابط فضايي بين سكونتگاه فضايي نواحي مختلف را مطالعه مي

  نمايد.   شهري و روستايي تبيين مي
ي از شود. بازارهاي ادواري هفتگي روستاي فعاليت تجاري يكي از كاركردهايي است كه در فضاي بازار پديدار مي

مصاديقي است كه تحول بنياديني در كاركرد، توليد، اشتغال و در نهايت، تغيير ساختار اقتصادي و كالبـدي روسـتاها   
 در يكـي از روزهـاي   برخي نواحي كنند. اين بازارها گاه نهادهاي سنتي و گاه نهادهاي نويني هستند كه در ايجاد مي

 باشـند  انسـاني  جوامع ابتدايي چه همان بازارهاي بازارها اين. گيرند مي خود به را روز آن نام و گيرند شكل مي هفته
كـه امـروزه در نـواحي روسـتايي      باشند اقتصادي نويني نهادهاي اند، چه ميراث رسيده ما به و شده حفظ تاكنون كه

 هميت دارنـد. شهري ا و روستايي هاي ساكن در سكونتگاه جوامع نيازهاي به گويي از نظر پاسخ و فعالند، شده ايجاد
اي  خدمات و كالاهاي مصرفي، نقش مهمي در سطوح محلـي و ناحيـه   تأمين و همچنين از نظر مبادلة مازاد توليدات

  .بر عهده دارند
كه وجود مازاد  طوري  هاي هفتگي روستايي براي عرضة مازاد توليدات روستايي مكاني مناسب است؛ به  بازارچه

ها مؤثر است و در  گيري و توسعة آن هاي هفتگي در شكل بل عرضه به بازارچهتوليدات كشاورزي و غيركشاورزي قا
). شناخت و اهميت بازارها Tacoli, 2004: 10گيري توليدات كشاورزي و غيركشاورزي، جايگاه اساسي دارد ( جهت

ها و روسـتاها  يابد؛ چون اين بازارها باعث تعديل و تنظيم روابط بـين شـهر   و تحليل مكاني و فضايي آن اهميت مي
قلا از بازارهاي هفتگي سنتي و معروف شمال كشـور اسـت كـه قـدمت آن بـه زمـان        بازار شهر آق شنبه  شود. پنج مي

شهري و روسـتايي ايـن شهرسـتان     نقاط در محلي ديگري هاي اخير، بازارهاي رسد. در سال گيري اين شهر مي شكل
صـورت   ي سنتي قديم تفـاوت اساسـي دارد. ايـن بازارهـا بـه      ها با بازارها گيري آن شكل گرفته است كه روند شكل

خودجوش و بدون مطالعة قبلي و بنابر پيشنهاد مـديران محلـي (اعضـاي شـوراي اسـلامي و دهيـاران) و حمايـت        
 ها) ايجاد شده و بر كاركردهاي قبلي آنـان افـزوده اسـت. در    بخشداران و فرمانداران در برخي نقاط (مراكز دهستان

بازار شهري) فعال اسـت. بـا    2بازار روستايي و  5ادواري هفتگي ( بازار قلا هفت سطح شهرستان آق درحاضر  حال
مراتبـي   دهـي نظـام سلسـله    قلا، طرح سامان زمان با ايجاد بازارهاي هفتگي روستايي شهرستان آق توجه به اين كه هم

شود ميـزان   ت، در اين پژوهش كوشش ميصورت رسمي به تصويب رسيده اس مراكز و فضاهاي روستايي آن نيز به 
يابي و عملكرد بازارهاي مذكور با طرح مورد نظر از ديدگاه مكاني ـ فضايي تبيين و تحليل شود؛ از اين   انطباق مكان
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قـلا اسـت. بـراي شناسـايي رونـد حـاكم بـر         رو، ناحية مطالعاتي اين پژوهش و قلمرو جغرافيايي آن شهرسـتان آق 
  ها پرسش ذيل طرح شد: ولات مكاني ـ فضايي حاصل از آنبازارهاي هفتگي و تح

مراتبـي   يـابي بازارهـاي ادواري هفتگـي روسـتايي بـا نظـام سلسـله        با توجه به پراكندگي روستاها، چقـدر مكـان  
  قلا هماهنگ است؟ هاي روستايي مصوب شهرستان آق سكونتگاه

  
  اهميت، ضرورت و پيشينه تحقيق

طور سنتي در بسياري از شهرهاي ساحلي درياي خزر رواج داشته و يكي از  به  از قديم بازارهاي ادواري هفتگي
گونه بازارها پديدة نوظهوري است كـه در چنـد دهـة اخيـر بـا رونـد        هاي اصلي اين شهرها بوده است. اين مشخصه

  متفاوتي در برخي نواحي روستايي نيز ايجاد شده است.
گي روستاييان، شناخت اثرات و پيامدهاي آن از زواياي مختلف بسيار با توجه به جايگاه بازارهاي هفتگي در زند

به بازارهاي سنتي مسـتقر در  ربارة بازارهاي محلي انجام شده، مهم و ضروري است؛ زيرا بخش عمدة تحقيقاتي كه د
ي كمتـر  ويژه از ديدگاه تحولات مكـاني ـ فضـاي    بازارهاي روستايي به هاي شهري مربوط است و به نقش هفته كانون

  دهد. توجه شده است. جدول پيشينة تحقيق، ضرورت انجام اين پژوهش در حوزة مذكور را نشان مي

  پيشينة تحقيق :1 - جدول
 يافته  محقق (سال)

)، 1370كشميري (
)، 1375حسن پور (
  )1374ديوسالار (

كنند؛ از اين  تر مبادله مي بقة طولانيهايي با سا خريداران و فروشندگان روستايي بخشي از مازاد محصول خود را در بازارچه
هاي روستايي تـأثيري مثبـت    اند و بر اقتصاد سكونتگاه تر شده ها پررونق رو، نسبت به زمان اوليه تشكيل بازار، اين بازارچه

  دارند.

  )1374برآبادي (
ازار، رابطـة معنـاداري وجـود    بودن ب بازارهاي هفتگي روستايي (منطقة گرگان و گنبد): بين سن و ميزان كارايي در مطلوب

  يابد. ندارد و اهميت بازار با افزايش سن پاسخگويان كاهش مي

  )1378خوش فر (

شناسـي اغلـب    انـد. ريخـت   بازارهاي هفتگي استان گلستان: بيشتر بازارهاي هفتگي موجود بعـد از انقـلاب تشـكيل شـده    
قـلا، ميـزان عرضـة     ارهاي قديمي نظيـر بنـدرتركمن و آق  ويژه در باز بازارهاي هفتگي از نوع خطي است. در طول زمان به

محصولات روستايي از قبيل توليدات كشاورزي، دامي و صنايع دستي كاهش يافته و عرضة توليدات شهري افـزايش پيـدا   
  كرده است.

شفيعي ثابت و براتي 
  )1388طرقي (

اسـت. در ايـن    1385تـا   1383فاصـلة زمـاني   هاي هفتگـي روسـتايي در   تبيين اثرات اقتصادي بازارچهاين تحقيق، هدف
سـازمان نيافتـه بررسـي شـده      واحدهاي تجاريگيري  شكلواسطة نواحي روستايي به بازار فروش و با دسترسي  پژوهش،

  است.
فروشـان   داران بـه عمـده   غرفـه  وابستگي مـالي  دليل ها به عرضه در بازارچه مازاد توليدات كشاورزي و غيركشاورزي قابل

 هاي رفت و كاهش هزينهموجب ها  بازارچهبرپاشدن  ،ندارد؛ البتهواحدهاي تجاري  گيري و گسترش در شكلقشي ن تهران،
   شده است. آمد خريداران روستايي

مطيعي لنگرودي و 
  )1390همكاران (

دهـد   مـي نشـان   نتـايج هـا شناسـايي شـده اسـت.      در اين تحقيق، انگيزة زنان شاغل در بازار، بررسي و موانـع فعاليـت آن  
بـدين   ؛اقتصادي هسـتند  مين نيازهايأفروشندگان به دنبال درآمد، شغل، ارتقاي موقعيت خانوادگي و خريداران خواستار ت

هـاي   خانوادگي در كنار روابط اجتماعي و مؤلفه فردي و قيو علاند موقعيت اجتماعي بالابردن خواهان فروشندگانترتيب، 
  يت زيادي برخوردار است.اقتصادي نظير درآمد و اشتغال از اهم
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الدين خان و  نظام
  )1998همكاران(

زا، نتيجـة   گيري بازارها مؤثر بوده است. در رويكرد بـرون زا در شكلزا و بروندهد دو رويكرد دروناين پژوهش نشان مي
. در رويكـرد  اي محلـي اسـت   تقاضاي داخلي براي مبادلة كالاها و خدمات در ميان جوامع محلـي، ايجـاد بازارهـاي دوره   

اي دارد. تاجراني كه در خارج از يك محل قرار دارند براي به دست آوردن  هاي بيروني اهميت و اعتبار ويژه زا، انگيزه برون
  كنند. اي را ايجاد و در جوامع محلي رسوخ مي بازارمحلي، بازارهاي محلي دوره

  )2012اهين مو (
ندگان در دولت محلي اكوكو (نيجريه) توجه شـده اسـت. ايجـاد بازارهـاي     در اين تحقيق به ارتباط بين خريداران و فروش

ادواري به دليل دامنة كالا و جمعيت بالاي آستانه است؛ بنابراين، بازارهاي ادواري در اقتصاد مردم محلي اثرات مثبتي دارد. 
  رود. ده نيز انتظار ميهاي جديد در آين گونه بازارها با كالاهاي متنوع و شكل تشكيل تعداد بيشتري از اين

ساميت ميشرا و 
ويناي كومار 

)2012(  

موضوع بررسي اين تحقيق، جريان در حال تغيير بازارهاي روسـتايي در هنـد اسـت. پيشـنهاداتي در بـارة بهبـود راهكـار        
روسـتايي   بازاريابي براي فروش محصولات توليدي روستايي و ارتقاي سطح بازار منطبق با رفتارهاي ديناميكي خريـداران 

  نيز ارائه شده است.

كومار و دانگي 
)2013(  

اند. اين بازارها موجـب   اند و توجه بازاريابان را جلب كردههاي اخير در هند بازارهاي روستايي اهميت زيادي يافته در سال
در جوامـع  رشد كلي اقتصاد و افزايش قدرت خريد جوامع روستايي و همچنين افزايش سطح سواد و گسترش دامنة نفوذ 

  اند. شده

  )2013كالوترا (

هاي گوناگون (اقتصادي، فرهنگي، اجتماعي، سياسي و غيره) باعث افزايش توليد و هاي پيشرفته در عرصهآوريسرعت فن
ها و بهبود توزيع و سود بيشتر شده است. در هند به دليل اشباع بازارهاي شهري، بيشترين تمركز بر بازارهاي  كاهش هزينه

كنند؛ اين ميـزان، دو برابـر كـل بازارهـاي ايـالات       درصد از جمعيت هند در روستاها زندگي مي 70يي است. حدود روستا
  متحده است.

  
  ها و مباني نظري ديدگاه ،مفاهيم

» بازارهـاي ادواري «شوند،  اي تشكيل مي صورت دوره بازارهايي كه در مواقع معيني از سال يا ماه يا حتي هفته به 
هـا   شـده، حجـم مبـادلات و حـوزة نفـوذ آن      شوند. وسعت و دورة زماني اين بازارها به نوع كالاي معاملـه  ناميده مي

بستگي دارد. اين بازارها در بعضي از نقاط در يك روز معين از هفته، تشكيل و معمولاً بـه نـام همـان روز خوانـده     
هسـتند.    شده بازارها دايمي نيستند و بدون فضاي طراحيبازار و غيره). اين نوع  شنبه بازار، پنج شوند (مانند دوشنبه مي
در منابع مكتوب ادبي بـه ايـن نـوع    » بازارگاه«شوند و واژة  ياد مي» بازار هفتگي«يا » بازار روز«ها بيشتر به عنوان  آن

در آن فروشـي اسـت و    ). اساس و پاية كاركرد بازارهـاي ادواري، خـرده  18، 1388شود (تبريزي،  بازارها اطلاق مي
فروشـي، محـل فعاليـت     هـاي خـرده   كنند. سيسـتم  فروشندگان زن و مرد كالاهاي كوچك و متنوع خود را عرضه مي

  سزايي داشته باشند. شود در ساختار اقتصاد نواحي روستايي نقش به توليدكنندگان كوچك است و همين سبب مي
ها بـر حـوزة نفـوذ     گيري و اثر كاركرد آن گي شكلهاي مختلفي دربارة چگون با توجه به سابقة اين بازارها، نظريه 

اي محلي، تصوري از بازار تمام وقـت   خود مطرح است. برخي معتقدند فروشندگان در مراحل اولية ايجاد بازار دوره
شـود. درآمـد    شدن بـازار و گسـترش آن مهيـا مـي     اي گرايي، زمينة دوره اي ندارند و به محض رشد تخصص يا دوره

تدريج  گيري چندين بازار در نقاط مختلف در يك روز، به گان و جلوگيري از مشكلات ناشي از شكلناكافي فروشند
  دارد تا براي رفع مشكلات بازارها را به چرخش در آوردند.  تجار را بر آن مي

ر را گرايي و تقسيم كا اي امكان رشد تخصص   ايجاد شبكة بازارهاي دوره«نويسد:  با رويكرد مشابهي مي جانستون
دهد. اين اتفاقـات نـه از روي    كند و ارتباط بين مناطق و اشخاص يك جامعه را افزايش مي در اين نواحي فراهم مي
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معتقـد   ريـدل همچنـين  )». 3، 1965گيرد (جانسـتون،   اجبار و ناچاري، بلكه با انتخاب خود فروشندگان صورت مي
مات وابسته است و بر اساس ميزان تقاضاي موجود، مكان است كه ايجاد مكان بازار به وجود تقاضا براي كالا و خد

يافتگي اقتصـادي بسـتگي دارد. بـه     بازار، ثابت يا در حال چرخش است. اين مسئله به تراكم جمعيت و ميزان توسعه
 ـ اند، ثابت نمي هايي كه توان خريد، پايين و خريداران پراكنده عبارت ديگر، فروشندگان در مكان ن، مانند. بر اساس اي

بـودن بـازار    اي كند كه افزايش جمعيت و درآمد، نقش خاصي در گسترش و فراينـد دوره  چنين استدلال مي جكسون
  گونه بازارها مؤثرند. ها در از بين رفتن اين دارد و برعكس گسترش حمل و نقل و اصلاح زيرساخت

آنچـه در مقالـة حاضـر از نظـر     هاي مربوط به فراينـد تكـوين و اضـمحلال بازارهـاي هفتگـي،       علاوه بر ديدگاه
مراتـب   دهـي سلسـله   هايي است كه ارتباط بازارهاي هفتگي را با فرايند سامان ريزي اهميت دارد، تبيين ديدگاه برنامه

كند؛ زيرا توسعة اين بازارها به توزيع ساير خدمات مورد نيـاز جوامـع    مراكز و فضاهاي روستايي پيرامون روشن مي
هـا بـر    وذ آن بستگي دارد. به عبارت ديگر، ميزان توسعه و رشد بازارها به اندازة حاكميت آنروستايي و نيز حوزة نف

تر باشد، تعدد و تنـوع عملكردهـا نيـز بيشـتر      گسترة مكاني، بستگي دارد. هر قدر اين گسترة مكاني يا فضايي وسيع
  يابد. شود و در نتيجه وابستگي بين بازار و حوزة نفوذ آن افزايش مي مي

اند بر تبيين و تحليل نظرية مكان مركزي استوار است. گروهي،  ناي ديدگاه كساني كه در اين زمينه تحقيق كردهمب
اند آنها را در شرايط واقعي به اجرا درآورند.  قوانين نظري مكان مركزي و ساختار فضايي آن را پذيرفته و سعي كرده

هـاي مكـان مركـزي و     اي، بررسي الگوهاي فعلـي فعاليـت   نطقهريزي م براي اين افراد در وهلة نخست، وظيفة برنامه
هـايي كـه بايـد سيسـتم      پيوند فضايي بين توليدكنندگان و مصـرف كننـدگان اسـت و پـس از آن، شناسـايي پـروژه      

كردن آن به ساختار فضايي مطلـوب تقويـت كنـد. گـروه ديگـر بـا وجـود         گاهي موجود را از طريق نزديك سكونت
ان مركزي معتقدند قوانين آن به شرايط سياسي، اجتماعي و جغرافيايي خاص وابسته است و پذيرش منطق نظري مك

كند، از يك منطقه به منطقة ديگـر متفـاوت    صورت كارا و عادلانه تأمين مي  اشكال فضايي كه كالاها و خدمات را به
شرايط اقتصادي، فيزيكي و اجتماعي  ريزي فضايي اين است كه شكل بهينه را با توجه به است؛ بنابراين وظيفة برنامه
  ).36، 1393هر منطقه ترسيم كند (سقر، 

با وجود اختلاف نظرهايي كه از حيث نظري دربارة كارايي و اثربخشي نظرية مكان مركزي در  توزيع خدمات و 
هـا از ايـن    لـت هاي دو ريزي ها و برنامه گذاري ريزي مكاني وجود دارد، نكتة درخور توجه آن است كه سياست برنامه
دهي مراكز و فضـاهاي روسـتايي كشـورمان از جملـه ايـن       ها تأثير پذيرفته و عملياتي شده است. طرح سامان نظريه
مراتبـي (مركـز منظومـه،     هاي روستايي در سه سـطح سلسـله   ريزي سكونتگاه ها است. بر مبناي اين طرح، برنامه طرح

جام همة تحقيقات در مناطق روستايي كشور لازم است قبل از هـر  مجموعه و حوزه) انجام شده است. بنابراين در ان
اقدامي، جايگاه موضوع بررسي از نظر مكاني ـ فضايي در اسناد فرادست مشخص شـود؛ بـدين ترتيـب، بررسـي و      

  گانة مصوب در طرح مذكور اهميت دارد.  يابي بازارهاي هفتگي روستايي با مراكز سه تبيين ميزان انطباق مكان
هـاي توسـعه در    ساز پيشـبرد برنامـه   هاي شهري و روستايي، زمينه بخشيدن به فضاي سكونتگاه براي نظمكوشش 

هـاي روسـتايي و از سـوي     هاي سكونتگاه سو، شناخت ظرفيت و قابليت سطوح گوناگون است. در اين راستا از يك
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هـا از نخسـتين    گيـري از ايـن قابليـت    ها براي بهـره  سامان شيوة ارائة خدمات مناسب به آن ديگر، تنظيم صحيح و به
   ).2: 1389هاي اساسي است (سعيدي،  گام

  

 روش تحقيق

شناسي از تحقيقات اكتشافي و توصـيفي   اي و كاربردي است و از نظر روش تحقيق حاضر در زمرة تحقيقات توسعه
اسـنادي (اسـناد و مـدارك،     آوري اطلاعات مورد نيـاز از دو روش  رود. در اين تحقيق براي جمع ـ تحليلي به شمار مي

غيره) و پيمايشي استفاده شده است. اطلاعات پيمايشـي،   ها واي مرتبط با موضوع تحقيق، آمار ها، منابع كتابخانه گزارش
براي دو گروه از صاحبان سود بازارها، يعني خريداران و فروشندگان كـه     اي است كه ساخته نامة محقق حاصل از پرسش

شوند، طراحي و تكميل شده است. با توجه به اين كه اطلاعات دقيق دربـارة هـر دو    محسوب مي جامعة آماري تحقيق
بازار،  هاي داراي هفته هاي ساكن در دهستان گروه وجود ندارد، براي برآورد حجم نمونة جامعة خريدار و تعداد خانواده

ندگان نيـز بـا مراجعـة مسـتقيم بـه ايـن       مبناي اطلاعات تحقيق قرار گرفت و براي جامعة فروش 1390سرشماري سال 
بـه روش   07/0نفر شمارش شد. در نهايت بـا اسـتفاده از رابطـة كـوكران بـا احتمـال خطـاي         586ها  بازارها تعداد آن

  نفر به دست آمد. 147نفر و گروه دوم  195گيري ساده، حجم نمونة گروه اول  نمونه
دانان و متخصصان علـوم اجتمـاعي تأييـد كردنـد و پايـايي       را جغرافي  ساخته نامة محقق طراحي و روايي پرسش

هاي مجموعة حداقل فواصـل،   ها نيز علاوه بر مدل به دست آمد. براي تحليل داده 74/0نامه با آلفاي كرونباخ  پرسش
ويتني اسـتفاده شـده    هاي آماري كاي اسكوئر و من دهي خدمات از آزمون شاخص جمعيت، شاخص مركزيت و وزن

ــت.  ــاماس ــل تم ــرم  مراح ــتفاده از ن ــا اس ــزار  ب ــام  Excelو  SPSSاف ــد.انج ــاي    ش ــرم افزاره ــرآن از ن ــلاوه ب ع
Arcwive3.3/ArcGis9.2 شد.  ها بهره گرفته براي تهية نقشه  

  هاي تحقيق بر اساس فرضيه شاخص :2 - جدول
 متغيرها  ها شاخص
  گين فاصلهطول شبكة راه، نوع راه، مجموع فواصل، مجموع حداقل فواصل، ميان  فاصله

  ها، ميانگين جمعيت بندي جمعيتي آبادي تعداد جمعيت، رتبه  جمعيت

  ها تعداد مؤسسات خدماتي، ضريب وزني مؤسسات خدماتي، شاخص مركزيت آبادي  خدمات

  و نقليابي نسبت به حوزة نفوذ، امكانات و تجهيزات، سيستم حمل  يابي بازار در بافت داخلي، مكان كيفيت راه، مكان  رضايتمندي

  1392هاي تحقيق،  مأخذ: يافته
  

  محدوده و قلمرو پژوهش
 54دقيقـه تـا    14درجـه و   54درجة عرض شـمالي و   29دقيقه و  37دقيقه تا  55درجه و  36قلا بين  شهرستان آق

دقيقة طول شرقي در شمال استان گلستان واقع شده است. اين شهرستان از شمال به كشـور تركمنسـتان، از    51درجه و 
هـاي گميشـان و تـركمن     آباد، از شرق به شهرستان گنبد و از غرب به شهرسـتان  هاي گرگان و علي جنوب به شهرستان

درصد از مسـاحت اسـتان) اسـت. بـر اسـاس       63/8كيلومتر مربع ( 15/1763قلا  شود. وسعت شهرستان آق محدود مي
آبـادي خـالي از    3آبادي مسـكوني و   82، دهستان 5شهر،  2 بخش، 2اين شهرستان،  1390تقسيمات كشوري در سال 
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آيـد.   اي و دشتي استان گلستان به حسـاب مـي   سكنه داشته است. شايان ذكر است اين شهرستان بخشي از مناطق جلگه
  دهد. ها و پراكنش روستاها را نشان مي نيز دهستان )3(موقعيت شهرستان در استان و نقشة  )2(نقشة 

اي  ها و مراكز روستايي، يكي از اسناد مهمي است كـه در سـطوح ملـي و منطقـه    مراتبي فضا بندي سلسله طرح سطح
بنـدي ايـن طـرح بـر اسـاس مصـوبات شـوراي عـالي          براي مناطق روستايي كشورمان تهيه شده است. اجـراي سـطح  

هفتگـي  يابي بازارهـاي   هاي دولتي لازم است. با توجه به اين كه در مكان شهرسازي و معماري كشور براي همة دستگاه
يـابي بازارهـاي مـذكور بـا      ها جايگاه خاصي دارند، بررسي انطباق مكـان  ويژه فرمانداري هاي دولتي به روستايي دستگاه
بندي فضاها و مراكز روستايي اسـتان   مراتبي طرح مورد نظر ضرورت دارد. بر اساس طرح فرادستي سطح سطوح سلسله

ناحيـه كـه در ناحيـة غربـي      تعريف شده است. اين خرده» ناحيه ردهخ«قلا در سطح  گلستان، قلمرو سياسي شهرستان آق
  حوزة روستايي است. 22مجموعه و  12منظومه،  3استان گلستان به مركزيت شهر گرگان واقع شده است، مشتمل بر 

  

 قلا موقعيت بازارهاي هفتگي شهري و روستايي شهرستان آق :1 -نقشه

  1390 به تفكيك بخش، دهستان و تعداد آبادي سال قلا تقسيمات سياسي شهرستان آق :3 - جدول

  1390ماخذ: معاونت برنامه ريزي استان گلستان،

 تعداد آبادي شهر مركز دهستان دهستان مركز بخش بخش شهرهاي تابعه شهرستان

 قلا آق

 قلا آق مركزي قلا آق

 گري دوجي شيخ موسي

 قلا آق

16 

 14 عطا آباد آق آلتين

 25 قانقرمه گرگان بوي

 انبارآلوم وشمگير انبارالوم
 انبار الوم زرعه شماليم

 انبارالوم
21 

 9 چين سبيلي مزرعه جنوبي

 85 2 5 5 2 2 2 جمع
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  موقعيت شهرستان در كشور و استان:2-نقشه

  
  ها و روستاهاي شهرستان پراكنش دهستان :3 -نقشه
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  هاي تحقيق يافته
  يابي بازارهاي هفتگي با استفاده از مدل مجموع حداقل فواصل ابي شيوة مكانالف) تحليل و ارزي

يابي مناسب استقرار برخي مؤسسات خـدماتي   هاي كاربردي براي مكان مدل مجموع حداقل فواصل يكي از مدل
بـه دسـت   هاي سكونتگاهي روستايي است؛ زيرا بر اساس اين مدل، جايي كه حداقل امتيـاز را   بندي نظام و نيز سطح

ها دارد. بنابراين از لحاظ دسترسي، ضمن ايـن كـه    آورد، در واقع كمترين فاصلة متوسط را نسبت به ساير سكونتگاه
ترين حالت دسترسي  جويي مقياس عادلانه ها دارد، بر اساس اصل صرفه ترين فاصله را نسبت به ساير سكونتگاه كوتاه

  را نيز خواهد گرفت.
ابي بازار هفتگي بر اساس مـدل مجمـوع حـداقل فواصـل ارزيـابي شـد؛ زيـرا از نظـر         ي بدين ترتيب، شيوة مكان

يـابي   قلا يك بازار هفتگي در نظر گرفته شده بود. مكان هاي شهرستان آق تقسيمات كشوري براي هر يك از دهستان
يابي بازارهاي  و مكان مراتب مراكز روستايي به كمك اين مدل، ميزان ارتباط منطقي بين جايگاه روستا در نظام سلسله

  شود. يابي بازارهاي هفتگي ارزيابي مي كند. در واقع با به كار بستن اين مدل، درستي مكان شده را معلوم مي مطالعه
بنـدي   يابي بازارهاي هفتگي بر حسب انطباقشان با جايگـاه آن روسـتا در طـرح سـطح     بر اساس اين، شيوة مكان

ها واقـع   شود: نخست، آن دسته از بازارهايي كه در مراكز دهستان دسته تقسيم ميمراتب مراكز روستايي به دو  سلسله
مراتبي سكونتگاهي دارند. براي مثال، رتبـة واقعـي و رتبـة مـورد      بندي سلسله اند و انطباق خوبي با مراكز سطح شده

كنـد. حتـي    ز منظومه را تأييد مـي يكسان است و درجة انطباق محل استقرار بازار با مرك» عطاآباد«بازار  شنبه انتظار سه
هاي مـذكور حـداكثر يـك واحـد اسـت؛ بـه        نيز تفاوت بين رتبه» گري«بازار  و جمعه» سولي چن«بازار  در چهارشنبه

شود. اما اين ارزيابي  ها درست ارزيابي مي يابي آن يابند و مكان اي كه هر دو بازار در مركز مجموعه، استقرار مي گونه
چندان مناسـب نيسـت؛ زيـرا هـر دوي ايـن      » يلمه ساليان«و » كرد«يابي بازارهاي هفتگي روستاي  نشان داد كه مكان

انـد. همچنـين از نظـر     روستاها از نظر تقسيمات كشوري از روسـتاهاي عـادي هسـتند و موقعيـت مناسـبي نداشـته      
سـطح مركـز حـوزه     مراتبي مراكز روستايي نيز يكي در سطح مركـز مجموعـه و ديگـري در    بندي نظام سلسله سطح

بازار مناسب نيست. پيامدهاي اين مسـئله در سـطح پـايين حجـم      يابي اين دو هفته انتخاب شده بودند؛ بنابراين مكان
  شود. بازار مشاهده مي مبادلات و كم و كيف مراجعات به اين دو هفته

  

جايگاه روستا در طرح  يابي بازارهاي هفتگي روستايي بر اساس شاخص مجموع حداقل فواصل و مكان :4 - جدول
  مراتبي مراكز روستايي سلسله

نام بازار 
  هفتگي

تعداد 
هاي  آبادي

  دهستان

مجموع كل 
ها  فواصل آبادي
در دهستان 
  (كيلومتر)

مجموع حداقل 
  فاصله (كيلومتر)

متوسط فاصله 
روستاها نسبت 

  به دهستان

رتبه 
  واقعي

رتبه 
مورد 
  انتظار

جايگاه روستا در 
مراتبي  طرح سلسله

  راكز روستاييم

جايگاه روستا بر 
اساس تقسيمات 

  كشوري

بازار  دوشنبه
  يلمه ساليان

  -  مركز حوزه  2  10  5/153  148  2456  16

بازار  دوشنبه
  كرد

  -  مركز مجموعه  2  6  4/103  98  1447  14
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بازار  شنبه سه
  عطاآباد

  مركز دهستان  مركز منظومه  1  1  4/103 5/79 1447  14

شنبه  چهار
بازار چن 
  سولي

 مركز دهستان مركز مجموعه  1  2  52 37 364  7

بازار  جمعه
گري 
  دوجي

 مركز دهستان مركز مجموعه  1  2  8/153 113 2461  16

  -  -  -  -  566  5/475  8175  67  جمع
  -  -  -  -  113  2/95  1635  4/13  ميانگين

  1392هاي ميداني نگارندگان،  منبع: يافته
  

  هفتگي با استفاده از شاخص جمعيتيابي بازار  ب) تحليل و ارزيابي شيوة مكان
بنـدي   يـابي انـواع مؤسسـات خـدماتي و سـطح      ترين عوامل براي مكان ترين و آسان تعداد جمعيت يكي از ساده

)؛ زيرا استقرار مناسب خدمات و امكانات در روستاها با توزيـع مناسـب   99، 1387ها است (بنياد مسكن،  سكونتگاه
ته است و افزايش توان اقتصادي در روستاها را در پي خواهد داشـت؛ بنـابراين،   جمعيت در آنجا ارتباط مستقيم داش

  آيد.   رابطة متقابلي بين جمعيت و استقرار خدمات و توسعة روستاها پديد مي
يابي بازارهاي هفتگـي از شـاخص جمعيـت در هـر يـك از       بدين ترتيب در اين پژوهش شكل تأثيرپذيري مكان

  قلا بررسي و ارزيابي شد. مراتبي مراكز روستايي مصوب شهرستان آق در طرح سلسله ها با جايگاه روستا دهستان
يابي بازارهاي هفتگي از شـاخص   اين بررسي نشان داد كه برخلاف روش قبلي، ميزان انطباق و تأثيرپذيري مكان

بـازار   4شـده   مطالعهبازار  5اي كه از مجموع  مراتب بيشتر از شاخص فاصلة دسترسي بوده است. به گونه جمعيت به
بـازار   اند و از اين نظـر تنهـا هفتـه    آورده هاي خود به دست  به لحاظ رتبه و شاخص جمعيتي رتبة اول را در دهستان

دو » آق آلتـين «با رتبة جمعيتي آن روستا انطباق ندارد. البته با توجه به اين كه در دهسـتان  » كرد«مستقر در روستاي 
دومـين روسـتاي   » پيـراواش سـفلي  «يابي چندان هم نامناسب نيسـت؛ زيـرا روسـتاي     مكان بازار قرار دارد، اين هفته

  است.» عطاآباد«بازار  يابي هفته ، بسيار در تأثير مكان»عطاآباد«پرجمعيت دهستان از لحاظ نزديكي فاصله به روستاي 

بندي  و جايگاه آن در طرح سطح پيرامونهاي  بندي جمعيتي روستاهاي داراي بازار هفتگي در دهستان رتبه :5 - جدول
 مراكز روستايي استان

  نام بازار هفتگي
 جايگاه روستا در طرح

  مراتبي روستايي سلسله
  تعداد جمعيت
  1390روستايي در سال 

  رتبه جمعيتي
  روستاي اصلي

  تعداد آبادي
  حوزه نفوذ

  16  1  3922 مركز حوزه  دوشنبه بازار يلمه ساليان
  14  3  2195 وعهمركز مجم  دوشنبه بازار كرد

  14  1  5081 مركز منظومه  سه شنبه بازار عطاآباد
  67  1  3863 مركز مجموعه  چهار شنبه بازار چن سولي
  16  1  2739 مركز مجموعه  جمعه بازار گري دوجي

  1392هاي ميداني نگارندگان،  منبع: يافته



  
 113/  قلا در شهرستان آق ييمراتب روستا نظام سلسله يبر مبنا ييروستا يهفتگ يبازارها ييـ فضا يمكان ليتحل

  دهي خدمات از شاخص مركزيت و وزن يابي بازارهاي هفتگي روستايي با استفاده ج) تحليل و ارزيابي شيوة مكان
كند و شاخص مبنـايي   بندي را ارائه مي دهي به عملكردها، شيوة خاصي از رتبه روش شاخص مركزيت با وزن
دهندگي نقاط و مراكز جمعيتي در رابطه با عملكرد متقابل كـل سيسـتم اسـت.     براي ارزيابي كيفي درجة سرويس

اند از تلاش كمتر و  اي فراوان پخش شده يي كه در كل سيستم به گونهشود كاركردها همچنين اين روش باعث مي
). حوزة نفوذ هر 80: 1373ها كه به تعداد كمتري وجود دارند، ارزش مركزيت بيشتري را كسب كنند (اجلالي،  آن

ه است؛ بدين طور مستقيم با استقرار خدمات در آن سكونتگاه ارتباط دارد. اين ارتباط، كاملاً دو سوي سكونتگاه به
هـاي بـالاتري    شدن زمينة آسـتانه  معني كه افزايش گسترة نفوذ جغرافيايي و جمعيتي يك سكونتگاه موجب فراهم

شود. در مقابل با اسـتقرار خـدمات كميـاب در يـك سـكونتگاه،       براي عرضة كالا و خدمات در آن سكونتگاه مي
كنندگان را از فواصل دورتري به سـوي خـود    مصرفشود تا  هاي كشش و جاذبة بيشتري براي آن فراهم مي زمينه

گيري خـدمات،   جذب كند و در نتيجه بر گسترة نفوذ سكونتگاه بيفزايد. اين ارتباط متقابل بين حوزة نفوذ و جاي
هـا در هـر ناحيـه و     اي متفـاوت، متناسـب بـا تـوان و ظرفيـت      شود استقرار خدمات با سطوح آسـتانه  موجب مي

اي فـراهم شـود كـه يـك      يابي شود. بدين ترتيب چنانچه به هر دليل، زمينـه  ناگون سازمانسكونتگاه به اشكال گو
سكونتگاه جاذبه و كشش بيشتري يابد و با استقرار نوع كميابي از خدمات به گسترة نفوذ آن افزوده شود، به سبب 

شـود (عظيمـي،     ر نيز فراهم ميشدن خدمات متنوع بيشت هاي تقاضاي بالاتر، زمينة لازم براي پديدار پيدايش آستانه
1382 :12.(  

شده نشان  هاي مطالعه هاي ميداني و اسنادي تحقيق در زمينة تحليل و ارزيابي خدمات موجود در دهستان يافته
دهد كه اول از نظر تعداد و تنوع كاركردهـا، بـين ايـن روسـتاها تفـاوت چنـداني وجـود نـدارد؛ زيـرا تعـداد            مي

كند، دامنة نوسانات زيـادي ندارنـد و تنهـا روسـتاي      تغيير مي 27تا  23ها بين  در آن هاي خدماتي موجود مؤسسه
دهد روستاهاي  مؤسسة خدماتي، نسبت به بقيه متفاوت است. دوم اين بررسي نشان مي 16با داشتن » چن سولي«
هـا قـرار    اين دهسـتان  از نظر برخورداري در بالاترين رتبة» گري دوجي«و » چن سولي«، »عطاآباد«، »يلمه ساليان«

يلمـه  «در مركـز منظومـه،   » عطاآبـاد «بندي مراكز روستايي، روستاي  اند. بنابراين براي اين كه در طرح سطح گرفته
شود كه انتخـاب   هر دو در مركز حوزه قرار دارند، گفته مي» گري دوجي«و » چن سولي«در مركز حوزه، » ساليان

ي ساير روستاها به بيشترين سطح خدمات در اين روستاها مناسب بـوده  مكان بازار ادواري هفتگي از نظر دسترس
  بندي مراكز روستايي شهرستان انطباق دارند.  است و با طرح سطح

است. اين روستا از نظـر  » كرد«نكتة درخور توجه از اين منظر، انتخاب مكان بازار ادواري هفتگي در روستاي 
امتيـاز در رتبـة    04/371با كسـب  » آق آلتين«ي خدماتي در دهستان ده ارزيابي به وسيلة شاخص مركزيت و وزن

  .قرار گرفته است» پيراواش سفلي«و » عطاآباد«سوم، بعد از روستاهاي 
بندي مراكز روستايي  در مقايسة جايگاه آن با طرح سطح» كرد«انتخاب مكان استقرار بازار هفتگي در روستاي 

و » قـلا  آبـاد ـ آق   علـي «وقعيت اين روستا در گـرة جغرافيـايي محـدودة    تا حدي مناسب نيست، ولي با توجه به م
علاوه بـر روسـتاي   » كرد«شود روستاي  ، اين انتخاب نيز تا حدودي درست است؛ زيرا موجب مي»قلا ـ گنبد  آق«
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نزديكي به برخـي روسـتاهاي خـارج از قلمـروي      قلا) به دليل (حوزة شهرستان آق» قلا گنبد ـ آق «واقع در محور 
  رساني كند. ها خدمات آباد نيز به آن نشين واقع در شهرستان علي ويژه روستاهاي تركمن شهرستان به

بندي مراكز روستايي  هاي داراي بازار هفتگي و جايگاه آنان در طرح سطح شاخص ارزش مركزيت آبادي: 6 - جدول
  استان

  نام بازار هفتگي
سرويستعداد

  موجود
جمع امتياز شاخص

  مركزيت
  هاي تعداد آبادي
  دهستان

  رتبه
جايگاه روستا در طرح 

  مراتبي مراكز روستايي سلسله
  مركز حوزه  1  16 9/775 23  دوشنبه بازار يلمه ساليان

  مركز مجموعه  3  14 04/371 23  دوشنبه بازار كرد
  مركز منظومه  1  14 04/516 27  سه شنبه بازار عطاآباد

 مركز مجموعه  1 7 590 16  چهار شنبه بازار چن سولي

 مركز مجموعه  1  16 6/1063 24  جمعه بازار گري دوجي

  1392هاي ميداني نگارندگان،  منبع: يافته
  

بازارهـا بـر مبنـاي رويكردهـاي      يابي هفتـه  هاي مذكور در ارزيابي مكان در اين تحقيق، بعضي از كاربردهاي مدل
ها بـه شـرح ذيـل     هاي واقعي و عملكرد رفتاري جامعة آماري و ميزان رضايتمندي آن جنبهنظري، شناخت و تحليل 

  اهميت دارد.
  يابي بازارهاي هفتگي روستايي د) بررسي و تحليل نقش شبكة ارتباطي و سيستم حمل و نقل در مكان

هـاي   سبت به حوزهشده ن بر اساس مدل مجموع حداقل فواصل، متوسط طول كل شبكة ارتباطي بازارهاي مطالعه
 2/95كيلومتر است. ميانگين مجمـوع حـداقل فاصـلة هـر بـازار حـدود        1635پيراموني خود داخل دهستان، حدود 

كيلـومتر   113ها به بـازار هفتگـي نيـز حـدود      آيد؛ در عين حال، ميانگين فاصلة دسترسي آبادي كيلومتر به دست مي
  است.

فروشندگان به بازارهاي روسـتايي بيـانگر آن اسـت كـه همـة       هاي دسترسي اطلاعات حاصل دربارة وضعيت راه
انـد. وضـعيت بـراي خريـداران بـه       هاي آسفالت به بازارها دسترسي داشـته  درصد) از طريق جاده 100فروشندگان (

هاي شوسـه بـوده اسـت. بـه      درصد به وسيلة راه 1/5هاي آسفالت و   درصد از طريق راه 9/94بازارهاي روستايي نيز 
كلي اگر از مكان استقرار برخي بازارها (مثل يلمه ساليان) صرف نظر شود، مراجعان (خريداران و فروشـندگان)   طور  

  دارند.» قلا آق«هاي دسترسي، وضعيت مطلوبي در سطح روستاهاي شهرستان  از نظر نوع جاده
صورت پيـاده   رصد به د 5/40نفر معادل  79دهد در بين خريداران،  بررسي وضعيت سيستم حمل و نقل نشان مي

اند. اين آمار، گوياي نزديكي بازار به محل سكونت آنهاست. همچنين استفاده از سـواري   به اين بازارها مراجعه كرده
هاي بعدي قرار دارد. در مقابل، شيوة استفاده از وسايل نقليـه   درصد) در رتبه 4/17درصد) و موتور سيكلت ( 4/35(

 15ها به وسـيلة وانـت،    درصد آن 6/81اي كه  ي نسبت به خريداران دارد؛ به گونهبراي فروشندگان، تفاوت محسوس
  كنند.  جايي كالاهاي خود استفاده مي درصد از موتورسيكلت براي جابه 4/3درصد توسط سواري و تنها 



  
 115/  قلا در شهرستان آق ييمراتب روستا نظام سلسله يبر مبنا ييروستا يهفتگ يبازارها ييـ فضا يمكان ليتحل

از اين  اند.  درصد فروشندگان بازارهاي هفتگي روستايي به وسايل نقلية شخصي دسترسي داشته 3/97طور كلي  به
درصـد بـا وسـايل نقليـة      7/2درصد موتور سيكلت دارند. فقط  4/3و   درصد سواري 15درصد وانت،  6/81ميزان، 

شود كه وسيلة نقلية شخصي يكـي از عوامـل    اند. بر اساس اين ارقام، بيان مي كرده كراية شخصي به بازار مراجعه مي
سـزايي در تـداوم شـغل     تنها به عنوان سرماية ثابت، تأثير به مهم و بسيار ضروري در بازارهاي هفتگي است؛ زيرا نه

  هاي فروشندگي نيز بسيار مؤثر است. فروشندگي دارد، بلكه در كاهش هزينه
دهد بيشتر آنان به وسـيلة نقليـه    مقايسة شيوة مالكيت وسيلة نقلية خريداران و فروشندگان جامعة نمونه نشان مي

در جامعة فروشندگان بيش از خريـداران اسـت؛ زيـرا فروشـندگان بـه دليـل        اند. اين نسبت شخصي دسترسي داشته
هاي  كه در مصاحبه  طوري هاي روزانه در بازارهاي مختلف، نياز بيشتري به وسيلة نقليه شخصي دارند؛ به  جايي جابه
شـغل  شده با فروشندگان در جريان تحقيـق، داشـتن وسـيلة نقليـة شخصـي مخصوصـاً وانـت از ضـروريات          انجام

درصد خريداران براي رفت و آمد به بازارها با استفاده از وسايل نقليـة   4/16فروشندگي محسوب شده است. تعداد 
اند؛ ايـن   درصد خريداران نيز بدون وسيله نقليه بوده 8/13 اند. اي به دو صورت شخصي و عمومي استفاده كرده كرايه

  نشان از مراجعة خريداران از فواصل كمتر است.
 شيوة مالكيت وسيلة نقلية خريداران و فروشندگان: 7 - لجدو

  مالكيت
 فروشندگان خريداران

  درصد  تعداد درصد تعداد
  3/97  143 7/69 136 شخصي

  7/2  4 9/14 29 كراية شخصي
  -  - 5/1 3 كراية عمومي
  -  - 8/13 27 بدون وسيله

  100  147 100 195 جمع
  1392 هاي ميداني نگارندگان، منبع: يافته

  

يابي بازارهاي ادواري هفتگي روستايي بر اساس شناسايي  ه) ارزيابي مشكلات و ميزان رضايتمندي جامعة نمونه از مكان
  بندي مشكلات از ديدگاه صاحبان سود     و اولويت

تـرين مشـكل ايـن بازارهـا،      دهد مهـم  بندي مشكلات بازارهاي هفتگي روستايي نشان مي نگاهي گذرا به اولويت
هـاي اطـراف از جملـه وجـود      نكردن كـاربري  آوري نكردن آن، رعايت شكلات محيطي از قبيل وجود زباله و جمعم

هاي بهداشتي، نبودن فضاهايي براي استراحت  ها و غيره)، نداشتن سرويس هاي صنعتي (جوشكاري، تعميرگاه كارگاه
  و نمازخانه است.

گان است؛ زيرا خريداران اين بازارها مجبورند سراسر اين اين نظمي استقرار فروشند دومين مشكل اين بازارها بي
هـاي ديگـر، كـالاي     بازارها را براي تهية كالاهاي خود گردش كنند و پس از مقايسة قيمت كالاهاي مشابه در غرفـه 

بر راحتي سنخ در يك راسته، اقدام شود تا علاوه  خود را بخرند؛ بنابراين لازم است در زمينة استقرار فروشندگان هم
تر بـه مشـتريان    رقابت بين فروشندگان براي فروش ارزانلاهاي مورد نياز خود در يك محل، خريداران براي تهية كا

  خود نيز ايجاد شود.
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هاي مسكوني اطراف بازار و همچنين رفت  سومين مشكل، به وجود ترافيك زياد در اين بازارها به سبب كاربري
يابي اين بازارهـا   وه جمعيت اختصاص دارد؛ بنابراين لازم است اقداماتي در زمينة مكانو آمد وسايل نقليه از ميان انب

كـارگيري نيـروي انتظـامي بـراي جلـوگيري از       هاي بهتر و دور از رفت و آمد وسايل نقليه صورت گيرد. به در مكان
  عبور اين وسايل، يكي از اقدامات مفيد در اين زمينه است.

  شكلات بازارهاي هفتگي روستايي از نظر خريداران اين بازارهابندي م اولويت: 8 - جدول
 ها اولويت

  
  مشكلات

  جمع  ششم  پنجم  چهارم  سوم  دوم  اول

  درصد  تعداد  درصد  تعداد  درصد تعداد  درصد  تعداد  درصد  تعداد  درصد تعداد  درصد تعداد

مشكلات 
 محيطي

117  60  33  9/16  33  9/16  3  5/1  5  6/2  4  1/2  195  100  

 بي نظمي
استقرار 
 فروشندگان

46 6/23 67  4/34  36  5/18  21  8/10  6  1/3  19  7/9 195  100  

  100  195  1/23  47  4/17  34  1/23  45  1/24  47  3/10  20  1  2 ترافيك زياد

نداشتن  نظارت
  دولت

17  7/8  32  4/16  43 1/22  40  5/20  25  8/12  38  5/19  195  100  

كمبود كالاهاي 
 مورد نياز

10  1/5  32  4/16  17  7/8  38  5/19  77  5/39  21  8/10  195  100  

وسعت كم 
 بازار

3  5/1 8 4/1  17  7/8  44 6/22  45  1/23  78  40  195  100  

  1392هاي ميداني نگارندگان،  منبع: يافته

  
چهارمين مشكل از نظر خريداران، كمي وسعت بازارها است؛ از اين رو لازم است در اين زمينه، اقـداماتي ماننـد   

  مناسب بازارها، اختصاص مكاني براي بازي كودكان و غيره انجام شود. يابي صحيح و  مكان
هـاي آخـر    مشكل پنجم، كمبود كالاهاي مورد نياز در اين بازارها است. با توجه به قرارگرفتن اين مشكل در رتبه

  رسد خريداران در اين بازارها از نظر تهية كالاهاي مورد نياز خود مشكلات اندكي دارند. به نظر مي
گذاري كالاهـا اسـت.    نداشتن دولت در قيمت آيد و آن نظارت ترين مشكل به حساب مي اهميت مشكل ششم، كم

فروشـي فروشـندگان جلـوگيري     شـود و از گـران   نظارت دولت از نظر خريداران، موجب كاهش قيمت محصول مي
  راي كالاهاي خود است.كردن فروشندگان به داشتن برچسب فروش ب خواهد كرد. يكي از اين اقدامات، ملزم

  يابي بازارها ارزيابي ميزان رضايتمندي از مكان
يابي بازار به عوامل مختلفـي بسـتگي دارد. ايـن عوامـل در ادامـه ذكـر        سنجش ميزان رضايتمندي از شيوة مكان

  شود.  مي
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  هاي منتهي به بازار الف) رضايت از راه
بكة راه مناسـب اسـت و ارزيـابي درجـة رضـايت از آن      جايي و دسترسي به ش ـ دسترسي به بازارها مستلزم جابه

هـاي منتهـي بـه بازارهـاي      هاي تحقيق دربارة مقايسة ميزان رضايت جامعة نمونه از وضعيت راه ضرورت دارد. يافته
انـد. يكـي از دلايـل     دهد خريداران نسبت به فروشندگان از اين بازارهـا رضـايت بيشـتري داشـته     روستايي نشان مي

  ها بـه بازارهـا اسـت. بيشـتر آنـان بـا پـاي پيـاده و يـا از شـعاع            خريداران، نزديكي محل سكونت آن رضايت بيشتر
كنند. همچنين يكي از عوامـل رضـايت كمتـر فروشـندگان نسـبت بـه گـروه         كيلومتري به اين بازارها مراجعه مي 5

آهـن   هـاي سـنگين سـاخت راه    ينهاي آسفالتة روستايي در شهرستان و عبور ماش نكردن به جاده خريداران، رسيدگي
هـاي شهرسـتان وارد كـرده     (مرز تركمنستان) است. اين مشكل، خسارات بسياري به جـاده » اينچه برون«به » گرگان«

  است.
  خريداران و فروشندگان هاي منتهي به بازار راه ميزان رضايت از: 9 - جدول

  هاي منتهي به بازار راه ميزان رضايت از
  فروشندگان خريداران

  درصد تجمعي  درصد  فراواني  درصد تجمعي درصد فراواني
  6/13  6/16  20  5/38 5/38 75 خيلي زياد

  3/61  7/47  70  9/89 4/51 100 زياد
  9/89  6/28  42  9/96 7 14 متوسط
  1/98  2/8  12  5/99 6/2 5 كم

  100  2  3  100 5/0 1 خيلي كم
  -  100  147  - 100 195 جمع

  1392ندگان، هاي ميداني نگار منبع: يافته
  

  يابي بازار در بافت داخلي روستا ب) رضايت از مكان
هاي اقتصادي اجتماعي لازم است تخصيص منابع با توجه به شرايط مناطق انجام گيرد؛ بنـابراين   در اجراي برنامه

وستا به ريزي ر انتخاب مكان مناسب بازارهاي هفتگي در بافت روستا يكي از عوامل ضروري است كه بايد در برنامه
محيطي نيـز رعايـت شـود. از ايـن       آن توجه شود تا ضمن سهولت دسترسي مراجعان به اين بازارها،  مسايل زيست

يابي بازار در بافت روستاي داراي بازار، بررسـي شـد. مقايسـة     منظر، ميزان رضايت خريداران و فروشندگان از مكان
يابي بازار در داخل بافـت روسـتاي داراي بـازار هفتگـي      مكاندرصد خريداران، از  88دهد نزديك به  ارقام نشان مي

فتگي به محل اند. يكي از دلايل اين رضايت، نزديكي بازار ه ميزان رضايت بالايي (رضايت خيلي زياد و زياد) داشته
  زندگي خريداران است.

درصـد   2/25يـاد،  درصد آنان، ميـزان رضـايت خيلـي زيـاد و ز     68دربارة ميزان رضايت فروشندگان بايد گفت 
  اند.  يابي بازارها در بافت روستاهاي داراي بازار داشته درصد، رضايت كم تا خيلي كم از مكان 8/6رضايت متوسط و 

شده، دلايل نارضايتي اين گروه، مشكلات بهداشتي و نبود امكانات مناسـب از قبيـل    هاي انجام بر اساس مصاحبه
  در اين بازارها بوده است.هاي بهداشتي و غيره  نمازخانه و سرويس
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  در بافت روستاي داراي بازار بازار يابي مكان ميزان رضايت از: 10 - جدول

  ميزان رضايت
  فروشندگان خريداران

  درصد تجمعي  درصد  فراواني درصد تجمعي درصد فراواني
  7/19  7/19  29 4/35 4/35 69 خيلي زياد

  68  3/48  71 7/87 3/52 102  زياد
  2/93  2/25  37 99 3/11 22 متوسط
  98  8/4  7 100 0/1 2  كم

  100  0/2  3 - - - خيلي كم
  -  100  147 - 100 195 جمع

  1392هاي ميداني نگارندگان،  منبع: يافته
  

  يابي بازار نسبت به حوزة نفوذ ج) رضايت از مكان
پويـا و سـالم اسـت.    هاي مهـم اقتصـاد    توزيع عادلانة امكانات و ثمرات توسعه ميان بيشترين جمعيت از ويژگي

هـاي   ريزان فضايي براي تحقق اين موضوع در كاهش نابرابري ونبود تعادل از طريق تـدوين و اجـراي برنامـه    برنامه
كنند. ايجاد مراكز خدماتي بـه   يافتگي كوشش مي هاي مثبت توسعه جانبة جنبه زدايي و گسترش همه متعدد، محروميت

وسعه در سرتاسر مناطق، پيشرفت و عمران هماهنگ و يكنواخـت بـين   صورت يك راهكار مؤثر و هدفمند رشد و ت
  ).52: 1380نژاد،  كند (حسين ها در سطح جامعه برقرار مي مناطق مختلف را با رعايت ارتباط ميان آن

دهـد هـر دو    يابي بازار نسبت به حوزة نفوذ بازارهاي هفتگي روسـتايي نشـان مـي    مقايسة ميزان رضايت از مكان
  يابي اين بازارها دارند. ) ميزان رضايت بالايي از مكان3/99درصد) و فروشندگان ( 5/99اران (گروه خريد

  نسبت به حوزة نفوذ بازار يابي مكان ميزان رضايت از: 11 - جدول

  ميزان رضايت
  فروشندگان خريداران

  درصد تجمعي  درصد  فراواني درصد تجمعي درصد فراواني
  1/36  1/36  53 8/53 8/53 105 خيلي زياد

  7/83  6/47  70 8/93 40 78  زياد
  3/99  6/15  23 5/99 7/5 11  متوسط
  100  7/0  1 100 5/0 1  كم

  -  -  - - - - خيلي كم
  -  100  147 - 100 195 جمع

  1392هاي ميداني نگارندگان،   منبع: يافته
  

  د) رضايت از امكانات بازار
امكانات اين بازارها در حد متوسط به بالا بوده است؛ به  ميزان رضايت فروشندگان بازارهاي هفتگي روستايي از

  اند. ها در اين حد اظهار رضايتمندي كرده درصد آن 8/74كه   طوري  



  
 119/  قلا در شهرستان آق ييمراتب روستا نظام سلسله يبر مبنا ييروستا يهفتگ يبازارها ييـ فضا يمكان ليتحل

داري مشـاهده   همچنين در مقايسة ميزان رضايت فروشندگان با خريداران از مقدار امكانات بازار، اختلاف معنـي 
اند. لازم است  ان از امكانات اين بازارها رضايت متوسط و بالاتر داشتهدرصد خريدار 7/68شود؛ به اين معني كه  نمي

هاي بهداشتي مناسب، نمازخانه، غـذاخوري،   در زمينة كمبود امكانات در اين بازارها اقداماتي از قبيل ايجاد سرويس
  انجام شود.آوري بهداشتي زباله، امكانات امنيتي و جلوگيري از عبور موتورسواران اقدامات مناسبي  جمع

  ميزان رضايت خريداران بازارهاي ادواري هفتگي شهرستان از امكانات بازار: 12 - جدول

  امكانات بازار ميزان رضايت از
  خريداران  فروشندگان

  درصد تجمعي درصد  فراواني  درصد تجمعي درصد فراواني
  7/9  7/9  19 2/10 2/10 15 خيلي زياد

  5/22 8/12  25 4/37 2/27 40 زياد
  7/68 2/46  90 8/74 4/37 55 توسطم

  8/93 1/25  49 8/93 0/19 28 كم
  100  2/6  12 100 2/6 9 خيلي كم
  - 100 195 - 100 147 جمع

  1392هاي ميداني نگارندگان،  منبع: يافته

  هـ) رضايت از وضعيت حمل و نقل در بازار
قـل در بازارهـاي روسـتايي نشـان     بررسي ميداني ميزان رضايت خريداران و فروشندگان از وضـعيت حمـل و ن  

انـد؛   درصد) رضـايت بـالايي از آن داشـته    9/93درصد) و فروشندگان ( 8/91دهد بيشتر جامعة نمونة خريداران ( مي
  شود. بنابراين وضعيت حمل و نقل در اين بازارها خوب ارزيابي مي

  ت حمل و نقل در بازارميزان رضايت خريداران بازارهاي ادواري هفتگي شهرستان از وضعي: 13 - جدول

  حمل و نقل بازار وضعيت رضايت از
  فروشندگان خريداران

  درصد تجمعي  درصد  تعداد  درصد تجمعي درصد فراواني
  2/25  2/25  37 ¼ 1/4 8 خيلي زياد

  4/71  2/46  68 8/50 7/46 91 زياد
  9/93  5/22  33 8/91 41 80 متوسط
  3/99  4/5  8 4/97 6/5 11 كم

  100  7/0  1 100 6/2 5 خيلي كم
  -  100  147 - 100 195 جمع

  1392هاي ميداني نگارندگان،  منبع: يافته

يابي بازارهاي هفتگي روسـتايي بـا اسـتفاده از آزمـون      بررسي ميزان رضايتمندي خريداران و فروشندگان از شيوة مكان
  اسكوئر كاي

 ييروسـتا  يهفتگ ـ يبازارها يابي مكان لكش از فروشندگان و دارانيخر يتمنديرضا زانيمدهندة  اطلاعات، نشان
 بـازار  يـابي  مكان از تيرضا، بازار به يمنته هاي راه از تيرضااست. بر اساس نتايج،  اسكوئر يكا آزمون از استفاده با
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 يـابي  مكـان  از تيرضـا و  بـازار  در نقل و حمل تيوضع از تيرضا، بازار امكانات از تيرضا، نفوذ ةحوز به نسبت
  % معنادار است.99در سطح  بازار يدارا ييروستا بافت در بازار

 اسكوئر هاي اقتصادي بازارهاي هفتگي روستايي با استفاده از آزمون كاي بررسي ميزان تأثير مؤلفه: 14 - جدول

 معناداري درجه آزادي  اسكوئر كاي ها شاخص
  نتيجه

 رد تاييد

    *  (**) 000/0  4 000/32 رضايت از راه هاي منتهي به بازار
    *  (**) 001/0  4 78/24 يابي بازار نسبت به حوزه نفوذ رضايت از مكان

    *  (**) 005/0  4 718/38 رضايت از امكانات بازار
    *  (**) 012/0  4 410/121 رضايت از وضعيت حمل و نقل در بازار

    *  (**) 008/0  4 111/19 يابي بازار در بافت روستاي داراي بازار رضايت از مكان
  

يابي بازارهـاي   گويان (خريداران و فروشندگان) از شكل مكان منظور بررسي و مقايسة ميزان رضايتمندي پاسخبه 
كـه ميـانگين     طـوري  ويتني استفاده شده اسـت؛ بـه    شده از آزمون ناپارامتريك مان هفتگي روستايي در منطقة مطالعه

در بين دو گروه از فروشندگان و خريـداران نسـبت بـه    آمده در جدول ذيل، ميزان اختلاف بالايي را  دست اي به رتبه
 يـابي  مكـان  از تيرضـا ، نفوذ ةحوز به نسبت بازار يابي مكان از تيرضا، بازار به يمنته هاي راه از تيرضاهاي  مؤلفه
، هـا وجـود دارد؛ بنـابراين    % ارتباط معنـاداري بـين آن  99دهد و تا سطح  نشان مي بازار يدارا يروستا بافت در بازار

يابي بازار و استقرار بازارها در  هاي منتهي به بازار، شيوة مكان فروشندگان نسبت به خريداران رضايت بيشتري از راه
گويان (خريداران و فروشندگان) نسـبت بـه امكانـات موجـود در      بافت روستايي دارند. اين در حالي است كه پاسخ

 ـ د و در بـين دو گـروه خريـداران و فروشـندگان تفـاوت      بازار و وضعيت حمل و نقل عمومي در آن رضايت ندارن
  معناداري وجود ندارد.

  ويتني يابي بازارهاي هفتگي روستايي با استفاده از آزمون مان گويان نسبت به مكان بررسي ميزان رضايتمندي پاسخ: 15 - جدول

  حجم نمونه گروه ها  متغير
ميانگين 
 رتبه

  مان ويتني
U 

  معنادار
)Sig(  

  نتيجه
 رد تاييد

  هاي منتهي به بازار رضايت از راه
  75/191 195 خريداران

500/10188  000/0  *    
  28/143 147 فروشندگان

  يابي بازار نسبت به حوزة نفوذ رضايت از مكان
  33/206 195 خريداران

000/7346  000/0  *    
  82/123 147 فروشندگان

  رضايت از امكانات بازار
  39/174 195 خريداران

000/13574  445/0 ns    *  
  47/166 147 فروشندگان

  رضايت از وضعيت حمل و نقل در بازار
  29/165 195 خريداران

000/11681  305/0 ns    *  
  41/156 147 فروشندگان

  يابي بازار در بافت روستاي داراي بازار رضايت از مكان
  46/132 195 خريداران

000/8608  000/0  *    
  86/199 147 ندگانفروش
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  گيري بندي و نتيجه جمع
» قلا آق«بندي فضاها و مراكز روستايي استان گلستان محدودة جغرافيايي شهرستان  بر اساس طرح فرادستي سطح

بـا  . ايي اسـت حوزة روست 22مجموعه و  12منظومه،  3ناحيه تعريف شده است. اين ناحيه مشتمل بر  در سطح خرده
شود، لازم است محل تشـكيل هـر يـك از     بازار روستايي برپا مي هفته 5» قلا آق«توجه به اين كه در سطح شهرستان 
دهـد يـك روسـتا (عطاآبـاد) در      گانة مذكور مقايسه گردد. اين بررسي نشان مي بازارهاي ادواري هفتگي با مراكز سه

رد) در سطح مركز مجموعه و يك روستا (يلمه ساليان) در سـطح  روستا (گري، چن سولي، ك 3سطح مركز منظومه، 
  مركز حوزه قرار دارند؛ بدين منظور براي تحليل اين وضعيت از سه مدل توصيفي استفاده شد.

بنـدي   يابي، بازارهـاي هفتگـي برحسـب انطباقشـان بـا جايگـاه آن روسـتا در طـرح سـطح          بر اساس شيوة مكان
انـد و   ها واقع شـده  شود: نخست، بازارهايي كه در مراكز دهستان دو دسته تقسيم مي مراتب مراكز روستايي به سلسله

مراتبـي   بنـدي نظـام سلسـله    مراتبي سكونتگاهي دارند. همچنين از نظر سطح بندي سلسله انطباق خوبي با مراكز سطح
دنـد؛ بنـابراين   مراكز روستايي نيز يكي در سطح مركز مجموعه و ديگـري در سـطح مركـز حـوزه انتخـاب شـده بو      

بازار (كرد، يلمه ساليان) چندان مناسب نيست. پيامدهاي ايـن مسـئله در سـطح پـايين حجـم       يابي اين دو هفته مكان
  شود. بازار نيز ملاحظه مي مبادلات و كم و كيف مراجعات به اين دو هفته

مراتب بيش از  ص جمعيت بهيابي بازارهاي هفتگي از شاخ برخلاف روش قبلي، ميزان انطباق و تأثيرپذيري مكان
بازار از لحـاظ رتبـه و شـاخص     4شده،  بازار مطالعه 5اي كه از مجموع  شاخص فاصلة دسترسي بوده است؛ به گونه

بـا  » كرد«بازار مستقر در روستاي  اند و از اين نظر تنها هفته هاي خود به دست آورده جمعيتي، رتبة اول را در دهستان
بـازار قـرار    باق چنداني ندارد. البته با توجه به اين كه در اين دهستان (آق آلتين) دو هفتـه رتبة جمعيتي آن روستا انط

دومين روسـتاي پرجمعيـت دهسـتان    » پيراواش سفلي«يابي چندان هم نامناسب نيست؛ زيرا روستاي  دارد، اين مكان
  بازار عطاآباد است. هيابي هفت در تأثير مكان» عطاآباد«مورد نظر به لحاظ نزديكي فاصله به روستاي 

ين     هاي مطالعه تحليل و ارزيابي خدمات موجود در دهستان شده بيانگر آن است كه ميان تعداد و تنـوع كاركردهـا بـ
كنـد،   تغييـر مـي   27تـا   23ها بين  اين روستاها تفاوت چنداني وجود ندارد؛ زيرا تعداد مؤسسات خدماتي موجود در آن

مؤسسه خـدماتي نسـبت بـه بقيـه متفـاوت اسـت.        16با داشتن » چن سولي«ا روستاي دامنة نوسان زيادي ندارند و تنه
از نظـر  » گـري دوجـي  «و » چـن سـولي  «، »عطاآبـاد «، »يلمـه سـاليان  «دهـد روسـتاهاي    همچنين اين بررسي نشان مـي 

ندي مراكـز روسـتايي،   ب اند؛ بنابراين به اين دليل كه در طرح سطح ها قرار گرفته برخورداري در بالاترين رتبة اين دهستان
هر دو در مركـز حـوزه   » گري دوجي«و » چن سولي«در مركز حوزه، » يلمه ساليان«در مركز منظومه، » عطاآباد«روستاي 

قرار دارند، انتخاب مكان بازار ادواري هفتگي از نظر دسترسي ساير روستاها به بيشترين سطح خدمات در اين روستاها 
بندي مراكز روستايي شهرستان انطباق دارند، ولي از اين منظـر، انتخـاب مكـان بـازار      مناسب بوده است و با طرح سطح

دهـي خـدماتي در    است. اين روستا از نظر ارزيابي به وسيلة شاخص مركزيت و وزن» كرد«ادواري هفتگي در روستاي 
قـرار گرفتـه   » پيـراواش سـفلي  «و » عطاآباد«امتياز در رتبة سوم بعد از روستاهاي  04/371با كسب » آق آلتين«دهستان 

بندي مراكز روستايي تـا   در مقايسة جايگاه آن با طرح سطح» كرد«انتخاب مكان استقرار بازار هفتگي در روستاي . است
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قـلا ـ    آق«و » قـلا  علـي آبـاد ـ آق   «حدي مناسب نيست، ولي با توجه به موقعيت اين روستا در گرة جغرافيايي محدودة 
علاوه بر روستاي واقـع در محـور   » كرد«شود روستاي  تا حدودي درست است؛ زيرا موجب مي ، اين انتخاب نيز»گنبد

ويـژه   قلا) به دليل نزديكي به برخـي روسـتاهاي خـارج از قلمـروي شهرسـتان بـه       (حوزة شهرستان آق» قلا گنبد ـ آق «
 رساني كند. ها خدمات آباد نيز به آن نشين واقع در شهرستان علي روستاهاي تركمن

يابي بازارها با استفاده از معيارهاي فاصلة دسترسي، جمعيـت و   بندي نتايج كلي بحث در زمينة انطباق مكان طحس
  شود. مشاهده مي )16(صورت خلاصه در جدول  خدمات، به 

  هاي روستايي مراتب سكونتگاه نتيجة بررسي انطباق بازارها با اصول و معيارهاي سلسله: 16 - جدول

  امعياره  نام بازار
  نتيجه

  رد تأييد

  دوشنبه بازار يلمه ساليان
  *  فاصله
   * جمعيت
   * خدمات

  دوشنبه بازار كرد
 *  فاصله

 *  جمعيت

  * خدمات

 سه شنبه بازار عطاآباد

  * فاصله

   * جمعيت
   * خدمات

 شنبه بازار چن سوليچهار

   * فاصله
   * جمعيت
   * خدمات

 وجيجمعه بازار گري د

  *  فاصله
   * جمعيت
   * خدمات

  4 10 نتيجه نهايي
  1392هاي تحقيق،  مأخذ: يافته

  

  پيشنهادها
رسـاني روسـتايي شهرسـتان،     هاي اجرايـي مـرتبط بـا نظـام خـدمات      با توجه به ضرورت هماهنگي بين دستگاه

  شود. موضوعات ذيل پيشنهاد مي
شهرستان به رياست فرماندار، تشكيل و دبيرخانة آن بـه عهـدة   هاي مربوط در سطح  اي از مسئولان دستگاه كميته

ريـزي ايـن شهرسـتان مطـرح      مدير بنياد مسكن شهرستان باشد. بديهي است مصوبات اين كميته در شـوراي برنامـه  
 گيرد. شود و با نظارت عالي فرمانداري انجام مي مي

هاي هفتگـي روسـتايي در آنجـا     هايي كه بازار ها و حوزه بررسي شيوة تعيين حوزة نفوذ برخي از مراكز مجموعه
يابي شده بود و مقايسة آن با شكل عملكرد واقعي مردم، نشان داد كه محل مراجعة برخي از روستاها در طـرح   مكان
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شـود مطالعـات در    هاي روستايي، درست نبوده است؛ از اين رو پيشـنهاد مـي   بندي سكونتگاه مصوب فرادستي سطح
 گونه ايرادها برطرف شود. قت بيشتري انجام گيرد و اينهاي مذكور با د طرح

و ايجاد » گري«و » يلمه ساليان«هاي ديگر با توجه به افزايش رشد جمعيت از جمله منظومة  دربارة ايجاد منظومه
 خدمات متناسب با جمعيت سطح هر منطقه تجديد نظر شود.

اي داراي بـازار و حـوزة نفـوذ بـراي دسترسـي      يابي صحيح بازارهاي هفتگي روستايي در بافـت روسـت   به مكان
 ترمراجعان به اين بازارها توجه شود. آسان

هـا و   آوري بهداشـتي زبالـه از طريـق دهيـاري     محيطـي ناشـي از بازارهـا و لـزوم جمـع      هـاي زيسـت   به آلودگي
 سازي لازم در اين زمينه توجه شود. فرهنگ

هـاي بهداشـتي و غيـره و همچنـين همكـاري نيروهـاي        ها، سرويس فضايي براي استراحت، پاركينگ، بازي بچه
 انتظامي در اين بازارها در نظر گرفته شود.

هاي آسفالته براي رفت و آمد بيشتر و بهبود مراجعات بين مراكز بازاري و حـوزة نفـوذ    دربارة تعمير و ايجاد راه
 ها كوشش شود. آن

هـاي مسـافرتي    يق اعطاي وام خودرو و ايجـاد آژانـس  تسهيلات لازم براي رفت و آمد مراجعان به بازارها از طر
 داده شود.
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