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 چکیده
یاابی و بازنماایی خویشاتن، باه ویاژه در دوران معاصار،        رایج برای هویت یها وهییکی از ش

ها و نمادهای ارزشمند را، ناه باه خااطر    فرهنگی است. افراد در مصرف فرهنگی، انوا  کالا مصرف

ها و به منرور ایجاد تصاویری مطلوب از خاویش   بلکه به دلیل ارزش فرهنگی آن شان یماد ارزش

شناختی میزان  . تحقیق حاضر در همین راستا و به بررسی جامعهکنند یذهن دیگران مصرف م در

، میازان مطالعاه متاون کاغاذی)کتاب    آن بار   ریتاأث ی اجتماعی تلفن همراه و ها شبکهاستفاده از 

روزنامه( در بین کارمندان شهرداری تهران پرداخته است. تحقیاق باه روش پیماایش و باا     ، مجله

افاراد بزرگساال در    استفاده از تکنیک پرسشنامه انجام گرفته است. جامعه آماری تحقیق تماامی 

نفار   370ساس فرمول کاوکران  . حجب نمونه بر ااند بودهسال شهرداری تهران  50تا  20سنی بازه

ی تحقیاق  هاا  افتاه . یاند شدهی آور جمعگیری تصادفی اطلاعات  انتخاب و با استفاده از روش نمونه

و  اینساتاگرام ی اجتماعی مجازی تلگارام و  ها شبکهکه بین میزان استفاده از  دهد یمحاضر نشان 

ار منفای و معکوسای وجاود    میزان مطالعه متون کاغذی و سبک مطالعه پاسخگویان رابطه معنااد 

ی اجتماعی مجازی و میزان مطالعاه متاون کاغاذی    ها شبکهدارد. همچنین بین سابقه استفاده از 

ی اجتمااعی مجاازی باا میازان     هاا  شبکههب رابطه معناداری وجود دارد. ولی بین نو  استفاده از 

  مطالعه متون کاغذی و سبک مطالعه پاسخگویان رابطه معناداری وجود ندارد.

ی هاا  شابکه مطالعه متاون نوشاتاری، سابک مطالعاه، میازان اساتفاده از        واژگان للیدی:

ی هاا  شابکه ی اجتمااعی مجاازی، ناو  اساتفاده از     هاا  شابکه اجتماعی مجازی، سابقه استفاده از 

 اجتماعی مجازی
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 مسألهبیان 

زمانی مقوله مصرف از موضوعات مورد مطالعه اصاحاب علاوم اقتصاادی باود، اماا در      

کاه جایگااه چشامگیری در عرصاه مطالعاات فرهنگای و        اخیر از مباحثی اسات یها دهه

نریار روانشناسای،    علااوم انسااانی   یهاا  اجتماعی پیدا کارده اسات. حتای اغلاب شااخه     

. پردازناد  یشناسی، و علوم سیاسی نیز از زوایای مختلاف باه بررسای ایان پدیاده ما       مردم

ندگی روزماره افاراد و در سااختارهای    مصرف به علت نقشی است که در ز اهمیت فزاینده

بعدی تبادیل   پایان قرن بیستب به واقعیتی چند . مصارف درکند یاجتماعی جوامع ایفاا م

ت اجتمااعی  الزاما شده است کاه، در کناار ابعااد و الزاماات اقتصاادی، معاانی فرهنگای و

وامااع، کمیاات و   تغییرات در سبک مصاارفی ج  ( با1381باکاک، )بسیاری را با خود دارد

گرفته حول واژه مصرف نیز گوناگون شده و همگام باا آن تغییار    مطالعات صورت کیفیات

با متکثر شدن میازان و ناو  مصارف بشاریت، مطالعاات       ای که امروزه یافته است. به گونه

مختلف راه پیادا کارده اسات و    ی ها گوناگون در باب مصرف نیز تکثر پیدا کرده و به حوزه

: 1393)کاظمیاان و همکااران،   بعدی به مطالعاه آن پرداخت  به صورت تک توان یدیگر نم

134-133.) 

اماروزه ماصرف فرهنگای باه دلیال گااسترش فزاینااده کالاهااای فرهنگاای،     پس 

هاا شاده اسات. ایان امار پرساش از عوامال         ناپذیر زندگی انسان جدایی بخاش اساسای و

مختلاف جامعاه و    یهاا  هناری گاروه   یهاا  هقیمحتوای سل اجتماعی مؤثر بر نو  مصرف و

شناسای   نرری محققان عرصه جامعاه  یها دغدغه نیتر خاصه جواناان را، باه یکای از مهب

 ابناد ی یمحصولات فرهنگی در جوامع رشد م فرهنا  بادل کارده اسات. باه میزانای کاه

، کناد  یمهمچنین اقتصاد فرهن  ایفا  و ها تیدر خلق هو یتر و مصرف فرهنگی نقش مهب

ترتیب، پاساخ باه آن بخشای از     . باه هماینابدی یطرح این پرسش نیز اهمیت بیشتری م

 (.1384فاضلی، )هست تلاش برای روند نمایی تغییرات اجتمااعی و فرهنگای جامعاه نیاز

یابی و بازنماایی خویشاتن، باه ویاژه در دوران معاصار،       رایج برای هویت یها وهییکی از ش

افراد در مصرف فرهنگی، انوا  کالاها و نمادهای ارزشمند را، ناه باه    فرهنگی است. مصرف

هاا و باه منراور ایجااد تصااویری       بلکه به دلیل ارزش فرهنگی آن شان یماد خاطر ارزش

 (. 129: 1385)قانعی راد و خسروخاور، کنند یذهن دیگران مصرف م مطلوب از خویش در
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نگی که، عمدتاً با توسعه صنعت و فره مصرف کالاهای فرهنگی، بعدی است از حیات

سانتی و بار    در خصوص جوامع جدید بیشتر کاربرد دارد تا جوامع فرهن  مرتبط است و

( شاود  یوسایلی که باا آن فعاالیتی فرهنگای انجاام ما      وسایل فرهنگی)ها از رسانه استفاده

مصارفی گفتاه    کالاهاای فرهنگای باه کالاهاای    (. 56: 1388)رشایدپور،  شود یمتمرکز م

 زندگی باشاند. کتااب و فایلب و نشاریه و     یها وهیش و نمادها و یا ها دهیکه ناقل ا شود یم

ای از آن  دساتی نموناه   صانایع  افزار و موسیقی، ویادیو و ماد و   محصولات مالتی مدیا و نرم

که مصارف فرهنگای شاامل ماوارد      رسد یم(. پس به نرر 84: 1393)مرادی، براتلو، است

 نیتار  مهب، رفتن به سینما و.. باشد ولی از جمله ها موزهید از متعددی همچون مطالعه، باز

، مطالعه و گارایش باه   شود یمبعد مصرف فرهنگی در جهان معاصر که توجه شایانی با آن 

 .  باشد یمکتاب و کتابخانه 

ابازار بارای شاکوفایی علمای، ترقای و پیشارفت        نیتار  کتاب و کتابخانه یکی از مهب

. با نگاهی گذرا به تاریخ و میراث فرهنگی ندیآ یاکنون به حساب ماز ابتدای تاریخ ت جوامع

ناپاذیر   ها جازء ارکاان جادایی    خوانی و کتابخانه که کتاب، کتاب گردد یمشخص م جوامع،

و برای برطرف کردن نیازهای اطلاعاتی و داناش افاراد باه وجاود      ندیآ یحساب م ها به آن

اخیر توجهی بسیاری از مراکاز ملای و    یها هخوانی در ده توسعه و گسترش کتاب .اند آمده

بااره یونساکو بارای بررسای و پیشانهاد       المللی را جلب نموده است. دراین بینی ها سازمان

ها و برگزاری کنگره جهانی با  تخصصی، کنفرانس یها تهیمناسب، به برپایی کم راهبردهای

ی  و  توساعه خاوانی اقادام نماوده اسات  چارا کاه موضا        توساعه و تارویج کتااب    موضو 

بازرگ   یها یهای مهب و نگران ی اقتصادی و سیاسی از موضو  توسعه خوانی همچون کتاب

خاوانی، یکای از اجازاء     ی کتااب  توسعه است. افزون بر اهمیات توساعه   کشورهای در حال

)ناواح و همکااران،   ی اقتصاادی اسات    کلی و از ابزارهای توساعه  بنیادی توسعه به مفهوم

1395 :8) 

ی اجتماعی مجازی به منزله رسانه همیشه و هماه جاا   ها شبکهگر، امروزه از سوی دی

به سرعت در جامعه ما و باه   شان گستردهی بالقوه و بالفعل ها یمند توان حاضر، با توجه به

ی از افاراد  ا مجموعاه ی اجتمااعی باه   هاا  شابکه . اند گسترشویژه بین نسل جوان در حال 

و مواردی نریار اطلاعاات،    اند داشتهکدیگر ارتبا  که به صورت گروهی با ی شود یماطلاق 

ی هاا  شابکه و افکار خود را به اشتراک بگذارناد. باه عباارت دیگار      ها تیفعال، ها یازمندین
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و افازودن امکانااتی    وجاوگر  جستیی هستند که با استفاده از یک موتور ها گاهیپااجتماعی 

ا و... امکان ارتبا  بیشتر کااربران را  ی الکترونیکی، انتقال تصویر و صدرسان امیپمانند چت، 

: 1394)کاروانی و آتاش افاروز،   آورند یمی از روابط فردی و گروهی فراهب ا شبکهدر قالب 

 توانناد  یما یی هستند که در آن کااربران  ها تیسااجتماعی، سایت یا مجموعه  شبکه(. 63

ان بگذارناد. در ایان   و کارهایشاان را باا دیگاران در میا     ها شهیاند، ها یدلبستگ، ها خواست

ی اجتمااعی  هاا  شابکه . اناد  افتاه گسترش ی سابقه یبی اجتماعی با سرعتی ها شبکه ها سال

ی هاا  شابکه و ... بستری تازه برای پدید آمادن   همچون فیس بوک، توییتر، یوتیوب، فلیکر

ضایایی پارور،   )اناد  افتاه مجازی میان افراد هستند در انادک زماانی گساترش چشامگیر ی    

12:1388.) 

ی اجتماعی مجازی با محبوبیت کب نریار جهاانی روبارو    ها شبکهر چند سال اخیر د

عضویت دارناد و رواباط    ها شبکهنفر از سراسر دنیا در این  ها ونیلیم که، به طوری اند شده

ی و بسایاری اماور اجتمااعی، فرهنگای، سیاسای و      ا حرفهانسانی، نو  همکاری، وابستگی 

. بنابراین به لحاظ گستره کاربری کنند یمایجاد یا دنبال  اه شبکهاقتصادی را در بستر این 

ی اجتمااعی مجاازی چنادی پایش از یاک فضاای       هاا  شابکه گفت که در فضای  توان یم

اطلاعاتی جهانی وجود دارد. برخی معتقدند که یک بافت اجتماعی جدید در حال سااخته  

خادمات تحات وب باه    شدن است و نیاز دارد که ما فناوری را به منرور کااربردی کاردن   

(. دلایل و نیازهای متنو  کاربران روز به روز بر رشاد  2:2006رسمیت بشناسیب )اندرسون،

افزاید. کاربران گوناگون در سطوح مختلف سانی،   های اجتماعی می و دامنه گسترش رسانه

علالق، اهاداف، دلایال و    برحسبی متفاوت ها زبانتحصیلی، فرهنگی و با جنسیت، نژاد و 

. در نتیجاه اساتفاده و   کنناد  یما های خود طیف وسیعی از محتوا را تولید و یا باز نشر نیاز

هاای اجتمااعی رشادی روز افازون داشاته و در زنادگی فارد جایگااه          وابستگی به رساانه 

مشخصی پیدا خواهد کرد. پس از مدتی جزلی از سبک زندگی فردی و جمعی افاراد یاک   

 (.65: 1394 جامعه خواهد شد.)کاروانی، آتش افروز،

، مجلاه ، با توجه به اینکه مصرف فرهنگی کاه شاامل مطالعاه متاون کاغاذی)کتاب      

و  باشاد  ینم مستثنااز این قاعده  باشد یم، جزلی از سبک زندگی فرد شود یمروزنامه( هب 

ی اجتماعی مجازی باعث تغییر و تحولات زیاادی بار ایان بعاد از سابک زنادگی       ها شبکه

ی مسائولان و  هاا  ینگرانا هب در چند سال اخیر همیشاه یکای از    ، و از سوی دیگراند شده
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ی اجتماعی و فرهنگی سارانه پاایین مطالعاه در میاان ایرانیاان باوده       ها عرصهدانشمندان 

ی اجرایای و  هاا  دستگاهاست. سرانه مطالعه ایرانیان در طول روز از سوی مسئولان مختلف 

 رساد  یما شده است . البته باه نرار    دقیقه عنوان 79الی  8ی حکومتی ارقامی بین نهادها

فارغ از اختلاف نررها در میزان مطالعه، بر میزان کب بودن زمان مطالعه در میان ایرانیاان  

بر میزان سرانه مطالعاه   تواند یماز جمله عواملی که  رسد یماتفاق نرر وجود دارد. به نرر 

ه بخاش عماده ای از   ، چارا کا  باشاند  یما ی اجتماعی مجازی ها شبکهگذار باشد، ریتأثهب 

حاضار   پژوهش. اند کردهی اجتماعی مجازی پر ها شبکهاوقات فراغت جوانان و نوجوانان را 

 از میان کالا و خدمات فرهنگی بر مطالعه یا مصرف کتاب تأکیاد شاده اسات. باه عباارت     

 .یک کاالای فرهنگای اسات    متون کاغذیدیگر، منرور از مصرف فرهنگی، میزان مطالعه 

 ذکر نمود که پژوهش حاضر، تنها به بررسی مطالعه در اوقاات فراغات باا هادف    البته باید 

و  پاردازد  یسرگرمی، تعالی روحی، توسعه استعدادها، افزایش دانش در یک حوزه خاص ما 

 .ردیا گ یرا دربر نم شود یمطالعه درسی که با هدف قبولی در آزمون یا کسب نمره انجام م

هاب پرداختاه شاود و منراور از      مطالعه سبک ههمچنین در تحقیق حاضر مایل هستیب ب

نو  مطالعه بپردازیب یعنی اینکاه آیاا باه     ها شیگراسبک مطالعه این هست که به بررسی 

و  پردازناد  یممطالعه کتب و مجلات با حجب زیاد یا به مطالعه کتب و مجلات با حجب کب 

 بررسی این درالوصف  معر. یا نو  دیگ پردازند یمیا اینکه به مطالعه از نو  سرگرمی بیشتر 

 بار  یا رحمانه یب شکل به که همراه تلفن اجتماعی یها شبکه آیا دریابیب که آنیببه دنبال 

 مطالعاه  باه  ما اختصاصی زمان افزایش به موفقاند  برده یورش ما فراغت اوقات و آزاد زمان

 را مطالعاه  نهسارا  تارازوی  کفاه  بالعکس یا واند  شده کاغذی یها روزنامه و مجلات و کتب

 .دهد یم فشار کاغذی آثار مطالعه سهب شدن کمتر سمت به ناجوانمردانه

 

 مبانی بجربی بحقیق

ی هاا  شابکه ( در تحقیقی با عنوان بررسای رابطاه مصارف    1393فتحی و همکاران )

اجتماعی مجازی با سبک زندگی جوانان) مورد مطالعه جوانان شهر خلخال( به این نتیجاه  

ی اجتماعی مجازی با سابک زنادگی در کلیاات رابطاه چنادانی      ها بکهشرسیدند، که بین 

رابطاه   مشااهده کارد. ماثلاً    تاوان  یما وجود ندارد ولی با ورود به جزییاات ایان رابطاه را    

معناداری بین متغیرهای تعاملات فرهنگی و تبادل اطلاعات بدون سانسور با سبک زندگی 
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و غیار   کننادگان  اساتفاده و متأهلین،  جنسیت زنان و مردان، مجردین بین دو گروه است.

ی هاا  تیباشخصا تعاملات داخلی و خارج کشور، تعامل ، ، تعاملات سیاسیکنندگان استفاده

 فرهنگی، اجتماعی و سیاسی با سبک زندگی رابطه وجود دارد.

( در پژوهشی کاه باا عناوان مصارف فرهنگای و عوامال       1393کاظمیان و همکاران)

هاا در   ایج حاکی از تأیید تأثیر تمایز طبقاتی و تفاوت بین گروهتمرتبط با آن انجام دادند ن

مصرف فرهنگی است، اما ضرایب همبستگی پایین و همچنین تفااوت غیار    بعضی از ابعااد

سایر ابعااد، ساخن گفاتن از نرریاه طبقااتی در ایاران یاا حاداقل در جامعاه           معنادار در

اقع، نتایج تحقیق حاضر نتوانست باه ارالاه   . دروسازد یرا با تردید همراه م دانشگاهی ایران

 د.از نرریه طبقاتی بودن مصرف فرهنگی بوردیو منجر شو تبیین مناسبی

( پژوهشی با عنوان تحصیلات و مصرف فرهنگی در شهر 1393کلانتری و همکاران )

ساطوح مختلاف تحصایلات و میازان      که باین  دهد ینشان م ها افته. یاند دادهتهران انجام 

بیاانی مصارف فرهنگای در     از محصولات فرهنگی تفاوت معناداری وجود دارد. به استفاده

نشاان   هاا  افتاه ی سطوح مختلف تحصیلات از تفاوت معناداری برخاوردار اسات. همچناین   

، اباد ی یم که با افزایش تحصیلات میزان استفاده از محصولات فرهنگی نیز افزایش دهد یم

 استفاده از امکانات بصری، میزان گوش دادن باه  که با افزایش تحصیلات، میزان یطور به

موسیقی و رفتن به سینما و تئاتر افزایش پیدا کرده است. در نهایت اینکه مصرف فرهنگی 

مصرف و هاب در الگاو یاا تارجیح مصارف، در میاان افاراد باا          یها زانیسطوح و م هب در

لات باا انباشات   گفات، تحصای   توان یطوری که م متفاوت بوده است. به تحصیلات مختلف

زده  خاصای از مصارف دسات    یها وهیدهی ش فرد به شکل فرهنگی در یها هیمنابع و سرما

 .است

( در پژوهشی با 1393) افروزان، صغری شب آتوسا و مزینانی، محمدی پروانه   بیاتی،

 دانشاجویان تحصایلات   ماوردی  آموزش)مطالعاه  و هماراه  تلفان  سبک زندگی، »موضو  

 اساتفاده  میازان  کاردن  مشاخص  باا هادف  « تحقیقات( علوم واحد دآزا دانشگاه تکمیلی

 علاوم  واحاد  آزاد دانشاگاه   ) دکتاری  و ارشد )کارشناسی تکمیلی تحصیلات دانشجویان

 به نتایج زیر دست یافتند: عمومی و آموزشی اهداف جهت تلفن همراه از تهران تحقیقات

 و عماومی  مقاصاد  جهات  هماراه  تلفان  و امکانات ها تیقابل از دانشجویان استفاده میزان

 صوتی، فایل نریر  ها تیقابل از بعضی در تنها و است متوسط بوده مقدار از تر کب آموزشی،
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 باوده  متوساط  از بیش مقدار این عمومی مقاصد جهت مکالمه و )پیام متنی (اس ام اس

 دانشاجویان  تحصایلی  یهاا  رشته و مقاطع اساس بر همراه تلفن از عمومی استفاده است.

 از اساتفاده  در تحصایلی  یهاا  رگروهیزاز  کدام هیچ در ولی است، معناداری تفاوت دارای

 .نشد مشاهده معناداری تفاوت آموزشی برای مقاصد همراه تلفن امکانات و ها تیقابل

ی اجتمااعی اینترنتای و   ها شبکه( در پژوهشی که با عنوان 1391) بشیر و افراسیابی

ی هاا  شبکههدف عضویت در  نیتر مهبن نتیجه رسیدند که سبک زندگی انجام دادند به ای

اجتماعی مجازی، هدف سرگرمی هست و همچنین این که دریافتند که باین عضاویت در   

یی نریر نحوه ارتباا  باا جانس مخاالف و شایوه      ها مقولهی اجتماعی اینترنتی با ها شبکه

گفات میاان عضاویت     وانت یممحاورات اعضا در محیط بیرونی ارتبا  وجود دارد  بنابراین 

 ی اجتماعی اینترنتی و سبک زندگی جوانان ارتبا  وجود دارد.ها شبکهدر 

در مصرف کالاهاای   مؤثر( تحقیقی با عنوان بررسی عوامل 1390الیاسی و همکاران)

کااه میااان    دهاد  یو نتایج تحقیق نشان ما  ها افته. یاند دادهفرهنگی در بین جوانان انجام 

طااوری کااه مااردان بایشتاار از      لاهای فرهنگی تفاوت است  باه کا جنسایت و مصارف

زمااان   کنند. همچنین سطح تحصایلات، سان، مادت فرهنگی مصرف می زناان کالاهاای

 اوقات فراغت، و پایگاه اجتماعی ا اقتصادی با میزان مصارف کالاهااای فرهنگاای    گاذران

 .رابطه مثبت دارد

سبک زنادگی بار سابک     ریتأثبا عنوان بررسی ( پژوهشی 1389غیاثوند و قلی زاده)

. پژوهش حاضر به روش پیماایش و جمعیات آمااری    اند دادهمصرف کتب و نشریات انجام 

. طبق نتایج حاصل از تحقیق حاضار،  داد یمآن را کلیه افراد ساکن در شهر تهران تشکیل 

چناین  دقیقاه گازارش شاده اسات. هم     22 9میانگین کل مطالعه در طاول روز برابار باا    

که بین سبک زنادگی باا مصارف کتاب و نشاریات       دهد یمی تحقیق حاضر نشان ها افتهی

رابطه معناداری وجود دارد و بدین قرار هست که پاسخگویانی کاه مطالعاه کتاب و قاران     

سبک زندگی سنتی دارند ولی افرادی که بیشتر مجالات، مطالعاات    عمدتاًبیشتری دارند، 

 ، سبک زندگی مدرنی دارند.کنند یمعه اینترنتی و کتب غیردرسی مطال

 ( در پژوهشی با عنوان سبک فراغتی و استفاده از اینترنت در باین 1384ایرج فیضی)

ساله شهر تهران انجام دادند. به این نتیجه رسایدند افارادی کاه باه      12-18آموزان  دانش

 شاان  یخاانوادگ ط کاه روابا   اند داشته، خود اظهار اند کردهمیزان زیادی از اینترنت استفاده 
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تار و ماؤثرتر شاده اسات. نگااه       گسترده ها آندچار آفت و اختلال شده اما روابط دوستانه 

کاربران نسبت به اینترنت و استفاده زیاد از اینترنت متفاوت هست. کسانی کاه در مراحال   

عااتی  ، آن را ابزار اطلاکنند یماولیه استفاده از اینترنت هستند یا از آن میزان کب استفاده 

و ارتباطی مهمی دانسته و برعکس بیشتر کاربرانی که مدت بیشتری از اینترنات اساتفاده   

 .اند دانسته، استفاده آن را برای سرگرمی اند کرده

ی سابک زنادگی و اتخااذ و    هاا  یریگ جهت"( در تحقیقی با عنوان2013نا لی)ساری 

 کارگیری مدل اشاعه نوآوری رابا به  "ی اینترنت محور در تایوانها یتکنولوژگیری از  بهره

در  هاا  یگاذار  و هادف  ها یریگ جهتبه عنوان چارچوب نرری به دنبال بررسی رابطه بین 

مختلف تکنولوژی اینترنت محاور شاامل:    گونه نهزمینه سبک زندگی و اتخاذ و استفاده از 

اینترنتی)چات(، فایس باوک،     ی کوتااه هاا  امیا پآی پی تی وی، کابال دیجیتاال، ایمیال،    

و پرینترها و کامپیوترهای شخصی در تایوان بوده است. به این منرور  ها تاپسکنرها، لب ا

ته و نتایج درصد داش 58 6نفر صورت پذیرفته که نرخ پاسخگویی  506پیمایشی تلفنی از 

قدرتمندی بارای   کننده ینیب شیپی سبک زندگی متغیر ها یریگ نشان داده است که جهت

ی ارتباطات بین شخصی نیست. به علاوه بر اساس نتاایج مشاخص   ها یتکنولوژاستفاده از 

متغیار بارای    نیمنادتر  قدرتی جمعیت شناختی رهایمتغو  ها یژگیوشده است که گرچه 

باود،   کنند ینماستفاده  ها یتکنولوژگذاری بین استفاده کنندگان و کسانی که از این تمایز

ننده خوبی بارای ایان موضاو  نباوده     ی جمعی متغیر پیش بینی کها رسانهاما استفاده از 

 است. 

قشااربندی اجتماااعی مصاارف     ی هدر تحقیقای درباار  ( 2007) گلادتورپ  و چاان 

بررسی تأثیر چهار متغیار درآماد، تحصایلات، پایگااه اجتمااعی، و جایگااه        فرهنگای، باه

ایان تحقیاق حااکی از تاأثیر معناادار       یها افتهی .اند طبقاتی در مصرف فرهنگای پرداخته

چندان زیاد نیسات.   درآمد در بعضی از ابعاد مصرف فرهنگی است، البته شدت ایان تاأثیر

علاوه بر این، تأثیر متغیر تحصیلات از هر لحاظ کاملاً واضح و مشخص اسات. باه طااوری    

 cultural univore) )آموزشی بالاتر موجاب انحصاارطلبی فرهنگای    یها تیصلاح کاه

. با آنکه تحصیلات باه طاور مساتقل تاأثیر     شود یشتر مبی طلبی فرهنگای کمتر و تساهل

اما متغیر پایگاه اجتمااعی بیشاترین تاأثیر را در مصارف      بسزایی در مصرف فرهنگی دارد،

متغیاری، جایگااه    چناد  . این در حالی اسات کاه بار اسااس نتاایج تحلیالدهد ینشان م
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د. در نهایت، محققان نتیجاه  طبقاتی افراد تأثیر کمی در الگوهای مصرف فرهنگی آنان دار

که سطح بالای درآمد افراد الزاماً دال بر سطح بالای مصرف فرهنگی آنان نیست.  رندیگ یم

بهترین ماانع بارای ساطح پاایین مصارف فرهنگای        زیرا گرچاه ساطح باالای تحصایلات

متأثرناد و هادف    پایگاااهی  یهاا  زشیا است، اما در نهایت مصارف فرهنگی عماادتاً از انگ 

پایگااهی، از طریااق انحصااار در مصاارف،      یها یچنین مصارفی نشان دادن برتر ی هولیا

پایگاهی در مصارف فرهنگی ممکن است در جهت تثبیات   یها زشیانگ اسات. هامچناین

خااص، کاه باا سابک زنادگی خاصای        پایگاااهی  ی هعضاویت افاراد در گاروه یاا شاابک 

 ، عمل کندشود یمشخص م

مصرف کالاهای فرهنگی به ویاژه   سی رابطه تحرک اجتماعی وبه برر (2007)بوکدی

اجتمااعی   کاه پایگااه   دهاد  ی. نتایج نشان ما پردازد یدر مجارستان م کتاب و کتاب خوانی

اجتماعی در کتاب خوانی هساتند در ضامن    تحصیلات و درآمد سه پایه اساسی در تحرک

. باشاد  یبسیار کمتار ما   ماعیاجتماعی در این خصوص در مقایسه با پایگاه اجت طبقه ریتأث

 .باشد یوابسته به پایگاه اجتماعی خود و والدینشان م رفتار کتاب خوانی افراد قویاً

وضاعیت افاراد در پایگااه    ( در پژوهشی که انجام داد معتقد هسات کاه   2007تورچ)

اجتمااعی دارد. بعالاوه    خوانی، تحصیلات، درآمد و طبقه کتاب معناداری بر ریاجتماعی تأث

و  دارد در عوض پایگاه عامل مهمی در مقاله مجلات ریتأث یگاه بر تنو  موضوعات مطالعهپا

ثیرگذار هستند. این أدر این خصوص ت ها نیست و در حالی که تحصیلات و در آمد روزنامه

اناد ولای    ها از حوزه فرهن  نخبگان خارج شاده  ها و فرهن  است که روزنامه حاکی از آن

 باشد یحوزه از فرهن  م به این کتاب هنوز هب وابسته

نیز در تحقیقی در دانشگاه آریزونا، به بررسی مصارف متعاالی زنااان    ( 2006)لیزاردو

است. وی، باا اساتفاده از نرریاه طبقااتی بوردیاو، نقاش جنسایت و         در امریکاا پرداختاه

یان  قرار داده است. بار اسااس نتاایج ا    اشتغال در مصرف فرهنگی متعالی را مورد مطالعاه

فرهنگای   مصارف ی هتحقیق، تفاوت معناداری باین زناان و ماردان غیار شااغل در زمینا

متعالی وجود ندارد و تأثیر جنسیت در مصرف کالاهاای فرهنگای متعاالی فقاط در افاراد      

همچنین نتایج حاکی از آن است که با افزایش ساعات کااری، تفااوت    .شاغل معنادار است

. نتاایج باه دسات آماده از دو     شود یبیشتر م ف فرهنگی متعالیبین مردان و زنان در مصر

توجاه اسات. باه     گروه غیر شاغل شامل افراد در حال تحصایل و بازنشساته نیااز جالااب  
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طوری که مصرف کالاهای فرهنگی متعالی در بین مردان در حال تحصیل بایش از زنااان  

الی بیشاتری نسابت باه    تحصیل است، اما زنان بازنشسته مصارف فرهنگای متعا    در حاال

 ی هفرهنگای و سارمای   ی هدو متغیر سرمای ی همداخل مردان بازنشسته دارند. علاوه بر این با

 کند یاقتصادی، نتایج تأثیر جنسیت در مصرف فرهنگی متعالی تغییر م

تاأثیر   :جهاانی  یای گرا گساترش مصارف  »با عنوان یا در مطالعه( 2004) پیک و پان

 دادن دنبال نشااان  ، به«گرایانه در چین مصرف یها ت بر ارزشجمعی و تبلیغا یها رسانه

بااا منشااأ    یهاا  هاا یاا رساانه    اند که چگونه تبلیغات و نو  محتوای رسانه بوده مسألهاین 

گرایاناه در میاان سااکنان شااهری      مصرف یها یریگ نقشی مهب در تشکیل جهت غربای

شااهرهای   نیتار  شارفته یشااهر از پ  برآمده از ساه یها تجزیه و تحلیل داده چاین دارناد

 یهاا  اقتصادی، نشان داد که قارارگارفتن در معارض محتااوای رساانه   لحااظ چاین، باه

گرایاناه موجاب پاذیرش دو ارزش     حاوی مطالاب مصارف   یها رسانه غربای و هامچناین

 یهاا  نگارش  ی هکیفیتای و مصارف نوآوراناه، و همچناین توساع      گرایانه، مصارف مصرف

 انجامد یمصرف بیشتر م و باه شود یتبلیغات م تر به مثبت

 

 مبانی نظری بحقیق

شاید بوردیو تنها کسی باشد که بنیان نرری محکمای بارای تحلیال مصارف پدیاد      

ی هاا  فارض  شیپی فلسفی، تصریح نسبی ا پشتوانهآورده است. بنیانی کاه کااملاً متکی بر 

هایت تلاش برای آزمون تجربی ایان  یی روشان، و در نها گزارهی از مفااهیب، ا شبکهنرری، 

 (. 34: 1382نرریه است)فاضلی، 

 :به نرر بوردیو سه قلمرو درباره ذالقه وجود دارد

الف( ذالقه مشرو   در میان بخش فرهیخته طبقه مسلط رواج دارد. و مشخصه اصلی 

ی باه دفاا  از اولویات کامال فارم نسابت باه        باشناختیزآن چیزی است که آن را، تمایل 

 .نامند کرد میکار

 .ب( ذالقه آدمیان متوسط  در میان طبقه متوسط رایج است

ی( باشناسا یز)هپساند  کاه در نازد طبقاات کاارگر وجاود دارد. ذالقا        ج( ذالقه عاماه 

بر اثبات پیوستگی بین هنر و زنادگی و خواسات جادی بارای مشاارکت       پسند مبتنی عامه

ذالقه دخالت دارد یکی رواباط طبقااتی    دو زمینه متقابلاً مرتبط در بررسی بوردیو از .است
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نهاد کاه    های طبقه مسلط( و دیگری روابط فرهنگی. او فرض را بار ایان مای    )درون جناح

های انسانی را کنش اقتصادی معطوف به افزایش سود ماادی یاا ساود     توان تمام کنش می

م ناا  حساب آورد. او نتیجه گرفتاه کاه طبقاه مسالط دارای بخاش فرادسات باه        نمادین به

طاور کامال سارمایه اقتصاادی را در اختیاار داشاته و دارای بخاش         بورژوازی است که باه 

نام روشنفکران است که سرمایه فرهنگی را در کنتارل داشاته اسات.) میلنار،      فرودست به

( از دیدگاه بوردیو کسانی کاه در طبقاه اجتمااعی    125-127:1387آندرو و براویت، جف 

شان را مقبول طبع دیگران سازند و با ذالقه طبقات  قهاند ذال ر جای داشته بهتر توانستهبالات

دهاد تارجیح ماردم در     تر مخالفت کنند. او ذالقه را با ساختمان ذهنی نیز پیوند می پایین

بر مانش اسات البتاه از     ترین جنبه فرهن  مانند خوراک پوشاک لباس مبتنی مورد مادی

کناد. بوردیاو طبقاه     را تعیاین مای   نرر او ساختار طبقه است که شکل سااختمان ذهنای  

را با سااختمان ذهنای    اجتماعی را تقلیل به صرف مواد اقتصادی یا روابط تولید نکرده و آن

( به عقیده بوردیو میاان محصاولات فرهنگای و    728-729: 1379کند.) ریتزر،  تعریف می

ا در ذالقاه  ذالقه رابطه دیالکتیکی وجود دارد. دگرگونی در کالاهای فرهنگای تغییرهاای ر  

های محصولات فرهنگای   که دگرگونی در ذالقه منجر به تغییر شکل آورد همچنان بار می به

 همان()انجامد می

شناسای   ای در جامعاه  فرهنگی نقش تعیاین کنناده   ی هدر میان انوا  سرمایه، سرمای

به ساه شاکل وجاود     تواند یمفرهنگی  ی هسرمای :مصرف بوردیاو دارد. وی معتقاد اسات

فرهنگی تجسب یافته یا ذهنی، یعنای باه شاکل خصااایل دیرپاای    ی هته باشد: سرمایداش

فرهنگی عینیت یافته به شکل کالای فرهنگی، اشیای ماادی و  ی هفکری و جسمی، سرمای

 ی هنامه، و مانند آن  و سرمای نقاشی، مجسمه، تصویر، کتاب، لغت یی نریار مجلاه،ها رسانه

نی شکلی از عینیت یافتگی که بایاد حساب آن را جدا کرد، زیارا  فرهنگی نهادینه شده، یع

آن  ی هفرهنگی، که بنا به فرض ضاامانت کننااد   ی هخواص اصلی خود را یکسره به سرمای

فرهنگای   ی ه(. فاضالی معتقاد اسات سارمای    137: 1387)بوردیو، کناد  یما اسات، واگذار 

مااعی شادن در او انباشااته   تماایلات پایادار فارد اساات کاه در خالال اجت      ی هدربرگیرناد 

فرهنگای اسات و به معنای  ی هنمادین نیز جزلی از سرمای ی ه(. سرمای37: 1382)شود یم

توانایی مشروعیت دادن، تعریف کردن، ارزش گذاشتن، یا ایجاد سبک در میادان فرهنا    
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ای باادوام   عی یا بالقوهای است که حاصل شبکهاجتماعی جمع منابع واق ی هاسات. سارمای

 (.147: 1384)بوردیو، ه از آشانایی و شناخت متقابل استاز روابط کمابیش نهادینه شد

 

 نظریه لاشت

 کاشات  نرریه با تقدم حق اند، پرداخته ها رسانه درازمدت آثار به که نرریاتی میان در

 جایگااه  چنان مدرن های رسانه میان در تلویزیون اینکه ازعبارت است  نرریه این. باشد می

 "نماادین  محایط " بار  آن غلباه  به منجر که است کرده پیدا ما روزمره زندگی در محوری
 را جهاان  شاناخت  وساایل  سایر و شخصی تجربه جای واقعیت، مورد در هایش پیام و شده

 کاه  کناد  یما  بیاان  گربنار  جارج  کاشات  تئاوری (. 399: 1385 کوایل، مک) است گرفته

 تبادیل  «هاا  داساتان  کننده تعریف» و قایعو بیان اصلی منبع به کنونی دنیای در زیونیتلو

 و اجتمااعی  هساتی  بر خود نرر مورد واقعیت القاء و ثیرگذاریتأ قدرت دارای و است شده

 ساایر  حاد  در و شابیه  کناونی  دنیاای  در را زیاون یتلو اثرگذاری گربنر. است مردم فکری

 آیاین  یاک  نزیاو یتلو» او عقیاده  باه . داند یم مذهب مانند اجتماعی قدرتمند ساختارهای

 اصالی  بخاش . گذارناد  یم اشتراک به مردم عموم با را آن نخبگان که کند یم فراهب روزانه

 در که است الگوهایی مداوم تکرار در آن اجتماعی کارکردهای و مذهب با تلوزیون شباهت

 ,Gerbner)اسات  اجتمااعی  نراب  باه  بخشایدن  مشاروعیت  و جهان تعریف برای تلاش

 دراز آثاار  تلویزیاون  کاه  کنناد  یم استدلال کاشت پردازان یه. نرر .( 195-175 :1998

 تماشای کنند یم کیدتأ نهاآ. اهمیت با و متراکب اما غیرمستقیب و تدریجی آثار دارد  مدتی

 دیاده  یهاا  نگارش  تلویزیاون  زیاد تماشای در. رفتاری تا دارد نگرشی آثار بیشتر تلویزیون

 تاا  است هماهن  کشند یم تصویر به تلویزیونی یها برنامه که جهانی با بیشتر که شود یم

 کاه  پاردازد  یم نکته این بررسی به کاشت نرریه(. 20: 1392 زاده، مهدی)واقعی جهان با

 و گذارد یم ریتأث اجتماعی واقعیت از مخاطبان سازش مفهوم بر تلویزیون با فزاینده تماس

 الگوهاای  پایادارترین  و نیتار  لمتاداو  ،نیتر متناوب که افتد یم اتفاق ای گونه به عمل این

 زیساتن  و شادن  بزرگ. دهد یم بازتاب ،کند یم اراله تلویزیون که را ایدلولوژی و تصویری

 بارای  اوقاات  بیشاتر  در آن از را هاا  تیا روا بیشاتر  تلویزیون که نمادینی محیط چنین در

 هاان ج از غیرواقعای  ذهنی تصویر گیری شکل به منجر ،کند یم تعریف مخاطبان بیشترین

 (.1389:140 کیذقان، جعفری و باهنر) شود یم
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 نظریه استفاده و رضامندی
 یو هاای  انگیزهو  ازهایضمن فعال انگاشتن مخاطب، بر ن ،یاستفاده و رضامند هینرر

 یو نقاش اجتمااع   قیا ، علاهاا  ارزشو بر آن است که  کند یها تأکید م در استفاده از رسانه
و بشانوند،   نناد یبب خواهناد  مای عوامال آنچاه را    نیمخاطبان مهب است و مردم براساس ا

اسات کاه چارا ماردم از      نیا ،یاستفاده و رضامندنرریه  ی. پرسش اساسکنند یانتخاب م
کاه داده   یپاساخ  رند؟یگ یبه کار م یه منرورچ یها را برا و آن کنند یها استفاده م رسانه
اطلاعاات و   ،یآراماش، ساازگار   ،ییکساب راهنماا   یاسات کاه ماردم بارا     نیا ا شاود  یم

از  یکا ی(. 72: 1392زاده،  یمهد)کنند یها استفاده م از رسانه ،یشخص تیهو یریگ شکل
 نیا فعال بودن مخاطب اسات. باه ا   ،یاستفاده و رضامند نرریه یو مفروضات اصل بیمفاه

است و بااور   یو کسب رضامند ازهایها به دنبال رفع ن معنا که مخاطب در استفاده از رسانه
 .کنند یمورد نررش را تأمین م یتخاب رسانه، رضامنددارد که ان

 

 چارچو، نظری
تای از ابازار عاادت    تقد است سبک زندگی نتیجاه قابال رؤی  گونه که بوردیو مع همان
از نرر او همه چیزهایی که انسان را احاطه کرده است مثل مسکن، اسباب و اثاثیه،  هست.
. او دهند یمرا تشکیل  از سبک زندگی اوو غیره بخشی  ها لباس، سیگارها، عطرها، ها کتاب

و  شاوند  یما که از ذوق و سلیقه فرد ناشی  داند یممندی  ی نرامها تیفعالسبک زندگی را 
بیشتر جنبه عینی و خارجی دارناد و در عاین حاال باه صاورت نماادین باه فارد هویات          

سات  همچناین معتقاد ا   کنناد  یما و میان اقشار مختلف اجتماعی تمایز ایجااد   بخشند یم
سبک زندگی تجسب یافته ترجیحات افاراد اسات کاه باه صاورت عمال در آماده و قااب         
مشاهده هستند. پس با توجه به نرریات بوردیو در مورد سبک زندگی به صاورت خلاصاه   

تارجیح   گفت که سبک زندگی شامل ترجیحات فرد از جملاه ماواردی مثال ناو      توان یم
. بوردیاو در تعریاف   باشاد  یماردی از این دسته مو و ها لباسها،  مسکن، اسباب اثاثیه، عطر

باه   دهاد  یما سبک زندگی متمایل به این موضو  هست که هر آنچه خود شخص تارجیح  
کاه باین رواباط  دیگو یم. همچنین بوردیو به ما شود یمعنوان سبک زندگی فرد شناخته 

آن، کاه   ی هی نهادینه شده و تنیده شاد ها شکلفرهنگی در  ی هاجتمااعی و اشکال سرمای
 .)همسانی( وجاود خواهاد داشات   مندی ، تشابه نرامکنند یمعمل  وار عاادت ی هبه واساط

اادی شااده،  از: عینای، نه اند عبارتکه  دهد یمفرهنگی را نشان  ی هبوردیو سه نو  سرمای
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و  هاا  کتااب فرهنگای عینای باه ماواردی چاون       ی هواره. سرمای سازی شده یا عادت و درون
فرهنگی نهادی شده به مدارک تحصیلی یااا ماادارک    ی ه. سرمایشود یمو  مرب ها ینقاش

میزان اطلاعات یا مهارت فارد در یاک زمیناه     ی هکه نشان دهند شود یممهاارتی مرباو  
فرهنگی و مارتبط   ی هی سرمایها شکلدرک صحیح  ی همهب اما ظریف دربار ی هاست. نکت

لاف بارای درک ایان مفهاوم وجاود دارد:      مخت ی هبا پژوهش حاضر این اسات کاه دو شیو
ی هاا  گروه)برای مثال ی اجتماعیها گروهحالت نخست، ارزش ذالقه و سبک زندگی برخی 

ای شاکل یافتاه    هبه گون ها آن ی هوار اجتماعی ساکن شهر، کلانشهر، و یا روستا(، که عادت
گای از طریاق   فرهن ی هی سارمای هاا  شکل  در حالات دوم، کند یمرا متمایز  ها آناست که 
ی اجتمااعی قابال درک است  یعنی از طریق عادتواره ها گروهی کیفی میان خود ها تفاوت
، خودآگاهی، و مهارت در برخای فناون. باه بیاان دیگار، عضاویت       »فرهیختگی«در قالب 

 ی هکاه سارمای   شاود  ینما اجتماعی در گروهی خاص خود به خود به عادتوارهاای تبادیل   
گفات هار کادام از ایان     توان یمبه همه اعضا ببخشد. برای مثال فرهنگی را به یک میزان 

افراد خاود دارای خاساتگاه خاانوادگی، مادارک تحصایلی و مهاارتی، و فرهناا  شاغلی         
و  گاذارد  یما فرهنگای تاأثیر    ی هواره و سارمای  گیاری عاادت   که خود در شاکل  اند متفاوت
کاه از   یرسانه و مخاطبان انیکاشت بر کنش متقابل م هینرربا توجه به  توان یمهمچنین 

هاا بار مخاطباان تأکیاد دارد.      رسانه یگذازتأثیر یچگونگ زیو ن کنند یآن رسانه استفاده م
 تیا مواجهاه و اساتفاده از رساانه و واقع    زانیا م نیاست که ب نیا هینرر نیا یفرض اساس

راسااس  بناابراین ب   وجاود دارد  بیآن رسانه ارتباا  مساتق   یها در محتوا و برنامه یپندار
اساتفاده از  مادت   زان،یا اساتنبا  کارد م   تاوان  یپرورش جارج گربنار ما    ایکاشت  هینرر
، مصارف فرهنگای و میازان مطالعاه متاون کاغاذی)کتاب      بر  ی مجازیاجتماع یها شبکه
 توان یمهمچنین براساس نرریه استفاده و رضامندی  .گذارد یافراد تأثیر مروزنامه( ، مجله

ی اجتماعی مجازی و میازان مطالعاه متاون کاغاذی     ها شبکه گفت که بین نو  استفاده از
 رابطه معناداری وجود دارد.

 

 روش شناسی بحقیق

ی گاردآوری  هاا  روش. پیمایش یکی از باشد یمروش تحقیق از نو  پیمایش مقطعی 

 هاا  دادهیاا منرمای از    اناد  ساختب. مشخصه پیمایش، مجموعه هاست دادهتنریب و تحلیل 

ساال   50تاا   20سانی   باازه افاراد بزرگساال در    تماامی  بررسای،  نای آماری است. جامعه
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ر شهرداری تهران است که دارای مدرک تحصیلی حداقل دیپلب و کمتر از دیپلب باشاند.. د 

ی هاا  گروه ها خوشه. شود یمای استفاده  ای چند مرحله گیری خوشه تحقیق حاضر از نمونه

)نریر مادارس( یاا   هاا  سازمان، مانند اند گرفتهکه از قبل شکل  اند یمتجانسناهمگن و غیر 

ی اجتماعی است )بیکر، ها سازمان، انوا  ها خوشهپایه و اساس  محل سکونت )نریر بلوک(.

نفر تعیین شد. برای تعیین اعتباار  372(. حجب نمونه با استفاده از فرمول کوکران 1392
3
 

پرسشنامه از اعتبار ظاهری سؤالات
4
یی هاب از الفاا کرونبااخ    اساتفاده شاد، بارای سانجش پایاا      

 .اند گرفتهمورد تجزیه و تحلیل قرار  21نسخه  spss با استفاده از نرم افزار ها دادهاستفاده شد. 

 

 ی بوصیفیها افتهی

نفار   267پاساخگو،  372کاه از باین    دهد یمی توصیفی تحقیق حاضر نشان ها افتهی

 65 6، تأهال وضاعیت  از نرار   .درصد( زن هساتند.  28 0نفر ) 104درصد( مرد و  72 0)

درصاد همسار فاوت شاده      2 2مطلقاه و   درصد 5 4مجرد،  درصد 26 9، متأهلدرصد از 

درصد در گاروه سانی    39از لحاظ سنی از بین پاسخگویان از بین پاسخگویان،  ..باشند یم

 50درصد در گروه سنی باالای   16سال،  50-41در صد در گروه سنی  30سال،  31-40

گفت که  توان یمسال قرار دارند. از نرر تحصیلات  30-20ه سنی درصد در گرو 14سال، 

درصااد دارای  23 7درصااد کارشناساای و  41 9پاسااخگوی مااورد بررساای،  372از بااین 

 372. به لحاظ درآمد از باین  باشند یمدرصد کاردانی  22 6تحصیلات کارشناسی ارشد و 

سه و نیب تا چهار و نایب   درصد از پاسخگویان درآمدی بین 30 1پاسخگوی مورد بررسی، 

 میلیون داشتند.  

پاسخگویان  400از بین  که دهد یمی توصیفی تحقیق حاضر نشان ها افتههمچنین ی

 22 6)نفار  80تعاداد  ، درصاد( کمتار از یاک سااعت     54 8) نفر 204تعداد ، یبررسمورد 

وز از درصد ( بین چهار تا شش ساعت در یاک شابانه ر   11 8) نفر 44، تعداد اصلاًدرصد( 

درصاد از   52 7 یبررسا پاساخگوی ماورد    372بین  از. همچنین کنند یمتلگرام استفاده 

                                              
3  - validity 

4  - face validity 
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و حادود   کردناد  ینمگرام استفاده ااز شبکه اجتماعی اینست اصلاًپاسخگویان تحقیق حاضر 

درصد از پاسخگویان تحقیاق حاضار هاب کمتار از دو سااعت در طاول شابانه روز از         34

ی توصایفی تحقیاق حاضار در ارتباا  باا      ها افته. همچنین یدکردن یمگرام استفاده ااینست

درصاد از پاساخگویان    35کاه   دهد یمی اجتماعی مجازی نشان ها شبکهسابقه استفاده از 

درصاد   34 4عضویت در شبکه اجتماعی تلگرام را دارند، همچنین  سابقهیک سال و کمتر 

باین   درصاد  5 4ارند هستند، تا سه سال سابقه عضویت در تلگرام د از پاسخگویان بین دو

درصد از پاسخگویان تحقیق حاضر اعالام نماوده    23 7عضو تلگرام هستند و  سال، 4تا  3

سابقه عضویت تلگارام را ندارناد، اکثریات پاساخگویان تحقیاق حاضار اعالام         اصلاًآن که 

ای ندارناد.   و هایچ ساابقه   اناد  نباوده باوک   عضو شابکه اجتمااعی فایس    اصلاًکه  اند نموده

عضو شابکه اجتمااعی    اصلاًکه  اند نمودهمچنین اکثریت پاسخگویان تحقیق حاضر اعلام ه

. شاوند  یما درصد از پاسخگویان تحقیق حاضر را شاامل   50که حدود  اند نبودهگرام ااینست

درصاد از پاساخگویان تحقیاق حاضار هاب کمتار از یکساال هسات کاه عضاو            23حدود 

 هستند اینستاگرام

ی هاا  افتاه اضر میزان مطالعاه متاون کاغاذی باوده اسات . ی     متغیر وابسته تحقیق ح

که اکثریت پاسخگویان تحقیاق حاضار    دهد یمتوصیفی تحقیق حاضر در این رابطه نشان 

. پردازناد  یما در طول یک شبانه روز، حدود یک تا دو سااعت باه مطالعاه متاون کاغاذی      

، کمتار از یاک   درصد از پاسخگویان تحقیق حاضر در طول شابانه روز  29همچنین حدود 

ی توصیفی در ارتباا  باا سابک    ها افتههمچنین ی کنند یمساعت متون کاغذی را مطالعه 

درصد از پاسخگویان، مایل بودناد باه مطالعاه     61 3 که دهد یممطالعه پاسخگویان نشان 

کتب و نشریات با حجب متوسط بپردازند، بر این اساس در طبقه مطالعه کتب و نشریات با 

درصد از پاسخگویان اعلام کردناد کاه دوسات     32 3ار داشتند. همچنین حجب متوسط قر

درصاد از   6 5دارند به مطالعه کتب و نشاریاتی بپردازناد کاه حجاب کاب داشاته باشاد و        

 پاسخگویان هب دوست داشتند که مطالعه کتب و نشریات با حجب زیاد بپردازند.

میزان مطالعاه متاون    ازی،ی اجتماعی مجها شبکهفرضیه اول: بین میزان استفاده از 

 کاغذی و سبک مطالعه رابطه معناداری وجود دارد.
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 میزان مطالهه و سبك مطالهه ی اجتماعی مجازی،ها شبکهر: رابطه بین میزان استفاده از 1ک شمارهجدول 

 متغیر مستقل

 وابسته متغیر

میزان استفاده از 

 تلگرام

میزان استفاده 

 بوک از فیس

میزان استفاده 

 ستاگرامایناز 

میزان 

 مطالعه

 

آزمون 

 پیرسون

 

میزان 

 همبستگی
398/0- 048/0- 303/0- 

سطح 

 معناداری
000/0 354/0 000/0 

تعداد 

 پاسخ
372 372 372 

سبک 

 مطالعه

آزمون 

 پیرسون

میزان 

 همبستگی
114/0- 035/0- 151/0- 

سطح 

 معناداری
028/0 502/0 004/0 

تعداد 

 پاسخ
372 372 372 

 

ی اجتماعی مجازی، میازان مطالعاه و   ها شبکه( رابطه بین میزان استفاده از 1ول)جد

گوناه کاه در ایان جادول ملاحراه       . هماان دهاد  یما سبک مطالعه پاساخگویان را نشاان   

روابط معناداری سه شبکه اجتماعی مجازی یعنای میازان اساتفاده از تلگارام،      دییفرما یم

در ایان جادول آماده اسات.      اینساتاگرام ده از باوک، میازان اساتفا    میزان استفاده از فیس

گفت که باین میازان اساتفاده از تلگارام در طاول       توان یمی جدول فوق ها افتهبراساس ی

شبانه روز و میزان مطالعه متون کاغذی در یک شبانه روزی رابطه معنااداری وجاود دارد.   

میازان مطالعاه    و اینساتاگرام ، بین میزان اساتفاده از  باشد یمجهت همبستگی هب منفی 

متون کاغذی هب رابطه معنادار منفی وجود دارد، یعنی اینکه اگر کاربران هب از این شبکه 

. اماا باین   کناد  یما هب بیشتر استفاده نمایند، میزان مطالعه متون کاغذی هب کاهش پیدا 

میزان استفاده از فیس بوک و میزان مطالعه متون کاغذی رابطه معنااداری وجاود نادارد.    

ی اجتمااعی مجاازی و سابک    هاا  شبکهی تحقیق در ارتبا  بین میزان استفاده از ها هافتی

که بین سبک مطالعاه پاساخگویان و دو شابکه     باشد یممطالعه پاسخگویان حاکی از این 

دارد، اماا باین    هب رابطه معنادار منفای وجاود   اینستاگراماجتماعی مجازی یعنی تلگرام و 

 العه پاسخگویان هب رابطه معناداری وجود ندارد.  بوک و سبک مط شبکه اجتماعی فیس
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میزان مطالعاه متاون    ی اجتماعی مجازی،ها شبکهفرضیه دوم: بین سابقه استفاده از 

 کاغذی و سبک مطالعه رابطه معناداری وجود دارد.

 
 همیزان مطالهه و سبك مطاله ی اجتماعی مجازی،ها شبکهر: رابطه بین سابقه استفاده از 2ک شمارهجدول 

 متغیر مستقل

 وابسته متغیر

سابقه استفاده از 

 تلگرام

سابقه استفاده 

 بوک از فیس

سابقه استفاده 

 اینستاگراماز 

میزا

 ن مطالعه

 

آزمون 

 پیرسون

 

میزان 

 همبستگی
259/0- 120/0- 308/0- 

سطح 

 معناداری
000/0 020/0 000/0 

تعداد 

 پاسخ
372 372 372 

سب

ک 

 مطالعه

آزمون 

 پیرسون

ان میز

 همبستگی
082/0- 041/0- 140/0- 

سطح 

 معناداری
114/0 431/0- 007/0 

تعداد 

 پاسخ
372 372 372 

 

ی اجتمااعی مجاازی، میازان مطالعاه و سابک      هاا  شبکهرابطه بین سابقه استفاده از 

بین ساابقه   دییفرما یم( منعکس گردیده است و چنانچه که ملاحره 2مطالعه در جداول )

و  اینساتاگرام باوک و   فایس ، سه نو  شبکه اجتماعی مجازی یعنای تلگارام  هر  استفاده از

هاب منفای و    هاا  رابطهمیزان مطالعه متون کاغذی رابطه معناداری وجود دارد و جهت این 

. پاس بار ایان اسااس     باشند یممعنادار  0 05و همه این روابط در سطح  باشد یممعکوس 

ی اجتمااعی مجاازی افازایش پیادا     ها شبکهگفت که هرچه سابقه استفاده از این  توان یم

و بالعکس. در ماورد رابطاه باین     کند یمکند، میزان مطالعه متون کاغذی هب کاهش پیدا 

 تاوان  یما ی اجتماعی مجازی و سبک مطالعاه پاساخگویان هاب    ها شبکهسابقه استفاده از 

و ساابک مطالعااه  اینسااتاگرامگفاات کااه فقااط بااین سااابقه اسااتفاده از شاابکه اجتماااعی 

، ولای باین   باشاد  یما اسخگویان رابطه معناداری وجود دارد و جهت این رابطه هب منفی پ

سابقه استفاده از تلگرام و سابقه استفاده از فیس بوک و سبک مطالعه پاساخگویان رابطاه   

   معناداری وجود ندارد.
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میازان مطالعاه متاون     ی اجتماعی مجازی،ها شبکهفرضیه سوم: بین نو  استفاده از 

 سبک مطالعه رابطه معناداری وجود دارد. کاغذی و

 
 میزان مطالهه و سبك مطالهه ی اجتماعی مجازی،ها شبکهر: رابطه بین نوع استفاده از 3ک شمارهجدول 

 متغیر مستقل

 وابسته متغیر

نوع استفاده 

 از تلگرام

نوع 

استفاده از 

 بوک فیس

نوع 

استفاده از 

 اینستاگرام

میزان 

 مطالعه

 

آزمون 

 پیرسون

 

یزان م

 همبستگی
008/0 048/0 009/0 

سطح 

 معناداری
541/0 221/0 412/0 

تعداد 

 پاسخ
372 372 372 

سبک 

 مطالعه

آزمون 

 پیرسون

میزان 

 همبستگی
014/0 015/0 071/0 

سطح 

 معناداری
128/0 202/0 061/0 

تعداد 

 پاسخ
372 372 372 

 

اعی مجاازی، میازان مطالعاه و    ی اجتما ها شبکه( رابطه بین نو  استفاده از 3جدول)

گوناه کاه در ایان جادول ملاحراه       . هماان دهاد  یما سبک مطالعه پاساخگویان را نشاان   

بین نو  استفاده از سه شبکه اجتماعی مجازی و میزان مطالعه متاون کاغاذی    دییفرما یم

گفت که بین ناو  اساتفاده از ساه شابکه      توان یمرابطه معناداری وجود ندارد و همچنین 

 ی فوق و سبک مطالعه پاسخگویان هب رابطه معناداری وجود ندارد.اجتماع
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 گیری بحث و نتیجه

ی اجتماعی مجاازی  ها شبکهفرضیه اول تحقیق در مورد رابطه بین میزان استفاده از 

ی هاا  افتاه با میزان مطالعه متون کاغذی و سبک مطالعه پاسخگویان بود. تجزیه و تحلیل ی

از تلگارام، میازان    اساتفاده که باین میازان    دهد یمیه نشان تحقیق در ارتبا  با این فرض

گرام با میزان مطالعه متون کاغذی و سابک مطالعاه پاساخگویان رابطاه     ااستفاده از اینست

بوک و میزان مطالعه متون کاغذی و سبک  د، اما بین میزان استفاده از فیسمعناداری دارن

ی تحقیق همسو با نتایج بشیر و ها افتهیمطالعه پاسخگویان رابطه معناداری وجود نداشت. 

. فرضایه  باشاد  یما ( 2004) پیک و پاان (، 2013سارینا لی) (، غیاثوند و1391) افراسیابی

ی اجتماعی مجازی، میزان ها شبکهدوم تحقیق حاضر در مورد رابطه بین سابقه استفاده از 

کاه   دهد یمه نشان ی تحقیق حاضر در این رابطها افتهمطالعه و سبک مطالعه بوده است. ی

فایس باوک و   ، هر سه نو  شابکه اجتمااعی مجاازی یعنای تلگارام      بین سابقه استفاده از

 هاا  رابطهو میزان مطالعه متون کاغذی رابطه معناداری وجود دارد و جهت این  اینستاگرام

. پاس بار   باشاند  یممعنادار  0 05و همه این روابط در سطح  باشد یمهب منفی و معکوس 

ی اجتمااعی مجاازی   هاا  شابکه گفت که هرچه سابقه اساتفاده از ایان    توان یماین اساس 

و بالعکس. در ماورد   کند یمافزایش پیدا کند، میزان مطالعه متون کاغذی هب کاهش پیدا 

ی اجتماعی مجازی و سبک مطالعاه پاساخگویان هاب    ها شبکهرابطه بین سابقه استفاده از 

و سابک مطالعاه    اینساتاگرام از شبکه اجتماعی گفت که فقط بین سابقه استفاده  توان یم

، ولای باین   باشاد  یما پاسخگویان رابطه معناداری وجود دارد و جهت این رابطه هب منفی 

بوک و سبک مطالعاه پاساخگویان رابطاه     ز تلگرام و سابقه استفاده از فیسسابقه استفاده ا

بشایر و   تحقیقاات  یهاا  افتاه ی تحقیق حاضار، همساو باا ی   ها افتهمعناداری وجود ندارد. ی

(، 2013(، ساارینا لای)  1384(، ایرج فیضی)1389(، غیاثوند و قلی زاده)1391) افراسیابی

 باشاد  یما . نرریه کاشت از جمله نرریاتی در حوزه ارتباطات باشد یم( 2004) پیک و پان

 و معتقاد  کنناد  یما ی اجتمااعی بحاث   ها رسانهکه درباره میزان، مدت و سابقه استفاده از 

تاأثیر   ها رسانهبر مخاطبان  ها رسانهو سابقه استفاده از  متغیرهای میزان، مدت که دباش یم

هاای   عضاویت در شابکه   کاه متغیرهاای   دهاد  یمی تحقیق حاضر هب نشان ها افتهدارد. ی

ی اجتماعی مجازی رابطه معناداری با میازان  ها شبکهاجتماعی مجازی و سابقه استفاده از 

طالعه پاسخگویان دارد. پس به طور کلای براسااس نرریاه    مطالعه متون کاغذی و سبک م
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ی اجتمااعی مجاازی   هاا  شابکه گفت که متغیر عضویت و سابقه استفاده از  توان یمکاشت 

 منفی بر میزان مطالعه متون کاغذی و سبک مطالعه پاسخگویان دارد. ریتأث

مااعی  ی اجتهاا  شابکه فرضیه سوم تحقیق حاضر در مورد رابطه بین نو  اساتفاده از  

ایان   ی تحقیاق حاضار در ماورد   ها افتهمجازی، میزان مطالعه و سبک مطالعه بوده است. ی

اجتمااعی مجاازی یعنای تلگارام،      که بین نو  استفاده از سه شابکه  دهد یمفرضیه نشان 

 و میزان مطالعه متون کاغذی و سبک مطالعاه پاساخگویان رابطاه    اینستاگرامبوک و  فیس

طباق نرریاات بوردیاو در ماورد سابک زنادگی، نرریاه         جمو درممعناداری وجود ندارد. 

ی راتیتاأث  شدن یجهانو ابعاد  شدن یجهاناستفاده و رضامندی و نرریه کاشت که معتقدند 

باعاث باه وجاود آمادن سابک زنادگی        شدن یجهانزیادی بر سبک زندگی دارند و اینکه 

ی هاا  شابکه یعنای  همچنین با توجه باه تحقیقااتی کاه در ایان زمیناه       و شود یممجازی 

ی اجتمااعی  هاا  شابکه گفت کاه   توان یماست  شده انجامو سبک زندگی  اجتماعی مجازی

ی هاا  شابکه منفی بر میزان مطالعه متون کاغذی دارند، یعنی اینکه کااربران   ریتأثمجازی 

ی اجتمااعی مجاازی اساتفاده    هاا  شابکه ی مجازی نسبت به کسانیکه که کمتار از  اجتماع

، کمتر در طول یک شبانه روز باشند ینمی اجتماعی مجازی ها شبکهو عض اصلاًیا  کنند یم

ی اجتماعی مجازی باعاث تغییار در   ها شبکه. همچنین پردازند یمبه مطالعه متون کاغذی 

و در ایان زمیناه باعاث باه وجاود آمادن سابک         اناد  شاده سبک مطالعه پاسخگویان هب 

به مطالعه کتب و نشریات با حجاب  ی در بین کاربران شده است که چندان تمایلی ا مطالعه

 زیاد ندارند و بیشتر دوست دارند به مطالعه کتب و نشریات با حجب کب بپردازند.

 

 ی بحقیقها شنهادیپ

ی اجتمااعی  هاا  شابکه اینترنتای و   فضاای  در ایرانای  جامعه تر فعال و مستمر حضور

 مجازی و تولید محتوا در راستای اهمیت مطالعه در فضای مجازی

ی اجتمااعی تلفان هماراه    هاا  شابکه ی و همه مکانی زمان همهی ها تیظرفاز  استفاده

 ی نقش به سزایی داشته باشدآموز مهارتدر مسیر توانمندسازی و  تواند یم

ی الکترونیکی و افزایش سهب مطالعه متاون  ها کتابمیزان مطالعه  شیافزابا توجه با 

 جینتاا و  باشاد  ینما از فایاده   ر  دواین موضو تر قیدقو بررسی  تر قیعمالکترونیکی، توجه 

 ثمربخشی به همراه خواهد داشت.
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 در جواناان  و نوجوانان به دادن آگاهی جهت مدارس در آموزشی یها کلاس برگزاری

و گرایش باه سابک    ها آن از صحیح استفادهنحوه  و جدید یها یفناور معایب و مزایا مورد

 مورد بررسی قرار گیرد تر قیعمر مجزا و مطالعاتی و تغییر ذالقه افراد در تحقیقی به طو
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