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  چكيده
قش ني صنعت ورزش است كه در افزايش رشد اقتصادي كشورها ها بخشين تر مهمصادرات كالاهاي ورزشي، يكي از 

ي اقتصادي، لزوم توجه به ها بحراني و نجات از فشارها و محصول تكدليل اتكاي ايران بر اقتصاد  همچنين به. اي دارد يژهو
. اين بخش از صنعت ورزش كشور كه ظرفيت شكوفايي و توسعة آن نيز فراهم است، بيش از پيش مورد نياز است

و صادرات  كالاهاي ورزشيصادرات  بين ارتباط بررسي، به گرنجري يتآزمون علرو، پژوهش حاضر با استفاده از  ينازا
 1371-1391ة دوردر  1386هاي ثابت  يمتق به اصلي متغيرهاي رشد نرخ همگي ،مدل متغيرهاي. غيرنفتي تمركز دارد

. هاي مورد نظر استفاده شده است هستند كه از اطلاعات بانك مركزي و گمرك مركزي جمهوري اسلامي ايران طي سال
بنابراين، رشد . پذيرفت راميان دو متغير  يتنبود عل ةفرضي توان يكه نم دادگرنجري استاندارد نشان  يتنتايج آزمون عل

و رشد ) غير از ورزش( علت گرنجري رشد صادرات غيرنفتيدرصد  99در سطح اطمينان صادرات كالاهاي ورزشي 
همچنين ديگر . استعلت گرنجري رشد صادرات كالاهاي ورزشي درصد  95در سطح اطمينان  صادرات غيرنفتي نيز

غير از (هاي رشد صادرات كالاهاي ورزشي و رشد صادرات غيرنفتي يت بين متغيرعليافتة تحقيق نشان داد كه رابطة 
توان گفت متغير رشد صادرات كالاهاي ورزشي و رشد صادرات غيرنفتي  يمكلي  طور بهبنابراين . متقابل است) ورزش

  .بر يكديگر تأثيرگذارند) غير از ورزش(
  

  يديكل يهاواژه
  .غيرنفتي، كالاهاي ورزشي، گرنجر، كالاهاي ورزش اقتصاد ورزش، صادرات، صنعت
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  مقدمه

 از كشورهاي بسياري براي بازرگاني مناسب هاي سياست تدوين بدون جهاني بازارهاي در آگاهانه حضور

 امكانات، ارزيابي بدون صادرات توسعة ديگر سوي از است، غيرممكن ايران جمله از توسعه حال در

عرصة  در فعاليت كشورها، اين بنابراين. پذير نيست امكان كشور توليدي ساختار و ها گرايش ها، قابليت

 صادرات توسعة ).6(اند  خود قرار داده كار در دستور را جهاني بازارهاي در مستمر حضور و خارجي تجارت

 و اقتصادي هاي توسعة برنامه در مؤثر عاملي و كشور خارجي تجارت عرصة در شده پذيرفته اصل يك

 ارتباط ميزان كه است اقتصاد يها شاخص جمله از كشور هر صادرات و واردات). 12(هاست  سياستگذاري

از طرفي يكي از عوامل مهم دستيابي به رشد و توسعة  ).9( دهد يم نشان را جهاني اقتصاد با كشور يك

ين هدف سياستگذاري در بخش تجارت خارجي را تشكيل تر مهماقتصادي پايدار، رونق صادرات است كه 

در اقتصاد ايران با توجه به اهميت كاهش وابستگي اقتصاد كشور به درآمدهاي ارزي حاصل از . دهد يم

ي توسعة ها برنامهيرنفتي در كاهش اين وابستگي و نيز جايگاه آن در غصدور نفت خام، نقش صادرات 

راي توسعة آن كنندة صادرات غيرنفتي و ارائة راهكارهاي لازم ب يينتعاقتصادي كشور، بررسي عوامل 

  ).10(اي دارد  يژهواهميت 

 عاملو يك صنعت بسيار مهم ، ورزش و تفريحات سالم ،كشورهاي پيشرفته ردر حال حاضر د

ترين و درآمدزاترين صنايع در قرن  رود و از بزرگ ميشمار  اقتصاد ملي به توسعةدر رشد و  اثرگذار

 هاي تكنيكبه  تدريج به يافته سازمان دوم قرن بيستم، ورزش مدرن و نيمة از). 21(ويكم است  بيست

تجارتي بزرگ و صنعتي پويا تبديل شده به مدرن متكي شد و امروزه  داري سرمايهبازاريابي و مديريت 

در حال و  )15(گذاشت  درصد پشت سر 5برابر با  اي سالانهنرخ رشد  را با1990دهةورزش، بحران . است

 يگفت، ورزش صنعت مهم توان مي كه طوري به ؛رتي بزرگ در جهان تبديل شده استحاضر به تجا

هاي اساسي توسعة اقتصادي و  ترين پايگاه تواند يكي از مهم صنعت ورزش مي رو ازاين .)8( آيد ميشمار  به

. پيشرفت اجتماعي باشد و نقش مهيج و مهمي در اقتصاد ورزش و حتي رشد اقتصاد ملي داشته باشد

  ).19(عت ورزش ظهور اقتصاد مدرن انساني در قالب يك اقتصاد جديد صنعتي است صن

ه تأثيرات اقتصادي مستقيم و غيرمستقيم ورگ دو بهنقش اقتصادي ورزش را محققان در واقع 

تفريح يا فعاليت جسماني  عنوان بهاقتصادي مستقيم، به ورزش  تأثيراتدر بررسي . اند كرده  تقسيم

ي همچون توليد كالاها و خدمات ورزشي، صادرات و واردات، هايبدين ترتيب، اثر. شود مينگريسته 

خانوار، ايجاد اماكن و  ة، جذب گردشگر، هزيناي رسانهتبليغات، اشتغال، جذب حاميان مالي، پوشش 
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 تبع بهدرمان و  هاي هزينهكاهش  ،ورزش در ارتقاي سلامتي غيرمستقيم هاياثر. تسهيلات را در پي دارد

درماني و خانوار و  هاي هزينهكاهش در همچنين و  نقش داشتهملي و نيروي كار  هاي برنامه توسعةن آ

اقتصادي مستقيم ورزش، توليد محصولات ورزشي  هايجمله اثر از ).10(دولت دخالت اساسي دارد 

 ةيك جزء كليدي در توسع عنوان بهدليل توليد محصولات ورزشي، نقش مهمي  ورزش به). 22(است 

، عامل مؤثري در پيشرفت اقتصاد جامعه و بخش غيرمستقيممستقيم و  تأثيراتبا  اقتصادي دارد و

كه اندازة تخميني كل صنعت ورزش آمريكا  طوري به). 20( آيد ميشمار  ويكم به اقتصاد قرن بيست پولساز

 5/1كه اندازة تخميني صنعت ورزش جهان  ميليارد دلار بوده است، درحالي 485، برابر با 2014در سال 

ين فوايد اقتصادي مستقيم تر مهميكي ديگر از ). 25(تريليون دلار آمريكا در همان سال بوده است 

ت خارجي كشورهاست كه موجب شده سهم اين صنعت از تجارت ورزش، تأثير اين صنعت بر مبادلا

 04/0تا  02/0واردات و صادرات كالاهاي ورزشي سهم ناچيز  هرچند). 8(درصد برسد  5/2جهاني به 

؛ با اين حال ميزان )22(دهد  يمكشورها را به خود اختصاص ) GDP1( درصد از توليد ناخالص داخلي

). 16(ة ورزش و صنعت آن كشور در ارتباط است توسعشي هر كشور با المللي كالاهاي ورز ينبمبادلات 

 0006/0ميانگين خالص صادرات  طور به(در ايران اين سهم بسيار كمتر از استاندارد جهاني آن است 

به طور كلي، خالص مبادلات خارجي كالاهاي ورزشي كمترين سهم ). ناخالص داخلي كشور استدرصد 

اين در  .)درصد 73/2( داراستداخلي ورزش كشور را  دهندة توليد ناخالص ليتشكممكن در بين اجزاي 

، 1377نسبت به سال  1380حالي است كه رشد واقعي واردات و صادرات كالاهاي ورزشي ايران در سال 

) 1392(همچنين نتايج تحقيقات سرلاب ). 12(درصد بوده است  11/271و  33/32ترتيب حدود  به

نسبت به  1380-1390ي ها سالافزايش رشد نسبي صادرات كالاهاي ورزشي در حاكي از 

  ).7(درصد رسيده است  03/8710درصد به  45/78بوده و از  1370 - 1380يها سال

دليل  اخص براي كشورها اهميت زيادي دارد و به طور بهاعم و صادرات  طور بهامروزه، تجارت خارجي 

ة اقتصادي كشورها، از جايگاه توسعر و اثرهاي مثبت آن بر رشد و تأمين بخشي از نيازهاي ارزي كشو

ة صادرات توسعرو  ينازا). 13،2(هاي اقتصادي برخوردار است  يزير برنامهها و  گذاري ياستسويژه در 

دهد و  هاي اقتصادي كشورها را تشكيل مي ياستسمحصولات ورزشي، بخش شايان توجهي از اهداف و 

هاي  ياستساستمداران اقتصادي كشورها، از جمله ايران تمايل زيادي به اجراي يسو  دولتمرداناغلب 

ي اخير، تغيير جهت ملموسي ها سالدر . سازي جهت افزايش صادرات غيرنفتي دارند يتجارمناسب در 
                                                           

1. Groos Domestic Product 
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ة صادرات با تأكيد بر توسعدر اين رويكرد جديد، . شود يمة اقتصادي كشور مشاهده توسعدر راهبرد 

ة توسعة اقتصادي، اجتماعي و فرهنگي كشور محسوب برنامرنفتي يكي از راهبردهاي بارز در صادرات غي

ي بردار بهرهي تجاري قابل ها فرصتدر تعقيب اين راهبردها، نياز استفاده از تمامي ). 12(شود  يم

ر است و اند، ضرورتي  انكارناپذي كشورهاي در حال توسعه مانند ايران كه با كمبود درآمد ارزي مواجه

ة صادرات توسعرو   ينا از. كند يم دوچنداناهميت توجه به صنايع درآمدزايي همچون ورزش را 

دهد و  هاي اقتصادي كشورها را تشكيل مي ياستسمحصولات ورزشي، بخش شايان توجهي از اهداف و 

هاي  ياستسياستمداران اقتصادي كشورها، از جمله ايران تمايل زيادي به اجراي سو  دولتمرداناغلب 

تواند در  يميرنفتي غاگرچه صادرات . سازي جهت افزايش صادرات غيرنفتي دارند يتجارمناسب در 

، بلندمدتتحت تأثير عوامل مختلفي قرار گيرد و از حالت تعادلي خود خارج شود، در  مدت كوتاه

. گونه كالاها را تعيين كنند يناتوانند مسير تعادلي صادرات  يمسطح كلان وجود دارند كه  متغيرهايي در

ينة آموزش عالي در ايران را هزميان رشد اقتصادي و  عليت گرنجري ارتباط )1387(انصاري  و زراءنژاد

 رشد متغير سه بين روابط عليّ بررسي به نيز) 2007( همكاران و 1 اغلو كاتريك). 5(كردند  بررسي

در خصوص ) 1391(نتايج تحقيق زارءنژاد و ابراهيمي . )19(پرداختند  تجارت و مالي ةتوسع اقتصادي،

عليت گرنجري قاچاق كالا و اقتصاد رسمي نشان داد كه تورم، شاخص باز بودن اقتصاد و آموزش حجم 

شده و نقش  به مطالب گفتهبا عنايت ). 6(هستند  ايران در كالا قاچاق بر مؤثر عوامل ترين دولت مهم

صادرات در موتور اقتصادي كشور، و نقش صنعت ورزش در رشد و شكوفايي و توسعة اقتصادي ملي، و 

ين بنابراتاكنون در زمينة صادرات كالاهاي ورزشي پژوهشي صورت نگرفته است، نيز با توجه به اينكه 

نفتي ايران غير صادراتكالاهاي ورزشي و رشد  صادراتعليت بين رشد  ةرابط پژوهش حاضر به بررسي

ياستگذاري سيزي و ر برنامهة حوزپردازد تا بتواند نقش كاربردي در  يم، 1371 -1391ي ها سالطي 

   .اقتصادي كشور ايفا كند

  

 شناسي تحقيق روش

 در عليت مشهورترين آزمون. شود مي استفاده عليّ هاي مدل از متغير دو بين علّي ارتباط بررسي براي

 از مقاله در اين. كند مي بررسي را متغيرها علّي ارتباط كه است 2رگرنج عليت آزمون ،اقتصادسنجي ادبيات

                                                           
1. Katricioglu  
2. Granger 
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آزمون عليت  از است عبارت شده كه استفاده  اقتصادي تئوري با هماهنگ علّي مدل ،عليّهاي  مدل ميان

  ).14(باشد  مي پارامتريي علّهاي  مدل نوع ازكه  گرنجر
 توضيح ܇ گذشته توسط مقادير تواند مي جاري ܇از متغير  مقدار ديد كه چه بايد ابتدا روش اين در

 نه؟ يا بخشد بهبود را توضيح اين تواند مي ܆بايد ببينيم كه آيا افزودن مقادير با وقفة  سپس .شود داده

از لحاظ آماري معنادار باشند، گفته  ܆ديگر اگر ضرايب با وقفة  عبارت كمك كند،به ܇بيني  به پيش ܆اگر 

  :آيد صورت زير درمي شكل دو متغير مدل عليّ گرنجر به. است ܇علت گرنجري  ܆شود  مي
૚ሻ	࢚ࢅ ൌ ૙ࢻ ൅ ૚ି࢚ࢅ૚ࢻ ൅ ⋯൅ ࡸି࢚ࢅࡸࢻ ൅ ૚ି࢚ࢄ૚ࢼ ൅⋯൅ ࢗି࢚ࢄࢗࢼ ൅  ࢚ࢿ

૛ሻ	࢚ࢄ ൌ ૙ࢻ ൅ ૚ି࢚ࢄ૚ࢻ ൅⋯൅ ࡸି࢚ࢄࡸࢻ ൅ ૚ି࢚ࢅ૚ࢼ ൅⋯൅ ࢗି࢚ࢅࢗࢼ ൅  ࢚࢛

نيست و  ܇علت گرنجري  ܆ية صفر مورد آزمون در مدل گرنجر اين است كه در رگرسيون اول، فرض

  :گريد  عبارت بهنيست؛  ܆علت گرنجري  ܇در رگرسيون دوم، 
۶૙: ઺૚ ൌ ઺૛ ൌ ⋯ ൌ ઺ܙ ൌ ૙ 

  :شود يممحاسبه  زير صورت بهكه  شود يماستفاده  1والد ۴ة آمارية مذكور از فرضبراي آزمون 

ࡲ ൌ
ሺࡾࡿࡿࡾ െ ࢗ/ሻࢁࡿࡿࡾ
ࢀሺ/ࢁࡿࡿࡾ െ ૛ࢗ െ ૚ሻ

 

مجموع مربع  ܃܁܁܀و  ۶૙ي با محدوديت ها مانده يباقمجموع مربع  ܀܁܁܀ة مذكور رابطدر 

عبارتي  به. ي متغير علّي استها وقفهتعداد  ܙمشاهدات و  تعداد ܂، ۶૙ي بدون محدوديت ها مانده يباق

  . كند يمرا مقايسه  ۶૙محدوديت  ي با محدوديت و بدونها مانده يباقمجموع مربع  ۴ة آمار

كه  شود يماستفاده  2 ۷۱ۯي يك و دو از معيار ها ونيرگرسدر  ܇و  ܆ي ها وقفهبراي تعيين تعداد 

  :شود يمزير تعريف  صورت به

۷۱ۯ ൌ ൬
૛۹
܂
൰ ൅ ሺ܏ܗۺ

܁܁܀
܂
ሻ 

در  ۷۱ۯكمترين . تعداد متغيرهاست ۹تعداد مشاهدات و  ܂ها،  مانده مجموع مربع باقي ܁܁܀كه 

  .ي بهينه استها وقفهة تعداد كنند نييتعي متفاوت ها ونيرگرس

از لحاظ آماري معنادار بوده و ) در معادلة اول( ܆ة وقف باچنانچه فرضية صفر رد شود، ضرايب 

پي بردن به نوع  منظور به. است، اما نوع رابطه هنوز مشخص نيست ܇علت گرنجري  ܆گفت كه  توان يم

                                                           
1. The Wald statistics 
2. Akaike's Information Criterion 
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∑رابطه از  ઺ܑ
ܙ
ܑୀ૚  اگر . شود يماستفاده∑ ઺ܑ ൐ ૙ܙ

ܑୀ૚  است و اگر  ܇به  ܆ة مستقيم از رابطباشد، به معني

∑ ઺ܑ ൏ ૙ܙ
ܑୀ૚  شايان ذكر است از آنجا كه در اين الگو هم . است ܇به  ܆ة معكوس از رابطباشد، بيانگر

بنابراين امكان . وجود دارند، همخطي بين متغيرها احتمال دارد ܇ة وقفو هم مقادير با  ܆ة وقفمقادير با 

اهميت علامت مجموع  توان يموجود همخطي احتمالي  رغم يعلضرايب وجود ندارد، ولي  تك تكتفسير 

و  ܆ة رابطجهت  تواند يم 	܆ ةوقفبنابراين جمع ضرايب با . را سنجيد ܇روي بر ܆ضرايب متغيري مانند 

 ).26،22(را نشان دهد  ܇

 از) بدون مقدار صنعت ورزش(ي رنفتيغصادرات صنعت ورزش و صادرات  بين ارتباط بررسي براي

ي ها متيق به اصلي متغيرهاي رشد نرخ همگي ،مدل متغيرهاي. گرنجر استفاده شده است عليّ مدل

ي مورد استفاده نيز بانك مركزي و گمرك ها دادهمنابع . ندهست 1371-1391ة دوردر  1386ثابت 

  ).1(مركزي جمهوري اسلامي ايران است 

  :از اند عبارتمتغيرهاي مورد استفاده نيز 

 	صادرات	كالاهاي	ورزشي:۾܁܆۳
 رشد	صادرات	كالاهاي	ورزشي:۾܁܆۵۳

:܂܀۽۾܆۵۳ ቀغيرورزشቁغيرنفتي	صارات	رشد 

:܂܀۽۾܆۳ ቀغيرورزشቁغيرنفتي	صارات	 
  تصريح مدل عليت گرنجر براي رشد صادرات ورزشي و رشد صادرات غيرنفتي

૚ሻ	۵۳ܜ܂܀۽۾܆ ൌ હ૙ ൅෍હܑ۵۳ܑିܜ܂܀۽۾܆

ܘ

ܑୀ૚

൅෍઺ܒିܜ۾܁܆۵۳ܒ

ܙ

ୀ૚ܒ

൅ ઽܜ 

૛ሻ	۵۳ܜ۾܁܆ ൌ હ૙ ൅෍હܑ۵۳ܑିܜ۾܁܆

ܘ

ܑୀ૚

൅෍઺ܒିܜ܂܀۽۾܆۵۳ܒ

ܙ

ୀ૚ܒ

൅  ܜܝ

   ها داده وتحليل مدل تجزيه نتايج 
  آزمون پايايي و ريشة واحد متغيرها

پايايي متغيرها لازم است، بايد پيش  ةعليت گرنجري، اطلاع از درج يها ر برخي آزموندنجا كه آاز 

 1فولر -با استفاده از روش ديكي رو ينازا. پايايي متغيرها تعيين شود ةها درج از ذكر نتايج آزمون

  .ارائه شده است 1، پايايي متغيرها آزمون و نتايج در جدول يافته يمتعم

                                                           
1. Augmented Dicky Fuller 
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آزمون پايايي و ريشة واحد متغيرها. 1جدول   

يافته آزمون ديكي فولر تعميم متغير     

 ADF 
 آماره

مقدار بحراني 
1%  

مقدار بحراني 
5%  

مقدار بحراني 
10%  

تعداد 
 وقفه

Prob نتيجه 

- 817/0 ۾܁܆۳  658/2 -  959/1 -  605/ -1  1 349/0  ناپايا 

- 291/5 ۾܁܆۲۳  292/2 -  96/1 -  607/1 -  1 000/0  پايا 

- 242/4 ۾܁܆۵۳  692/2 -  96/1 -  607/1 -  1 0002/0  پايا 

057/16 ܂܀۽۾܆۳  685/2 -  959/1 -  607/1 -  1 999/0  ناپايا 

܂܀۽۾܆۲۳ 903/3  692/2 -  96/1 -  607/1 -  1 9988/0  ناپايا 

۲૛۳܂܀۽۾܆ 89/3  571/4 -  69/3 -  276/3 -  1 023/0  پايا 

܂܀۽۾܆۵۳ 221/4  69/2 -  96/1 -  607/1 -  1 0003/0  پايا 

 

بيانگر تفاضل مرتبة دوم  ۲૛پيش از نام متغير بيانگر تفاضل مرتبة اول آن متغير و نماد  Dنماد 

   .است

متغير صادرات كالاهاي ورزشي در سطح ناپايا بوده و تفاضل مرتبة اول  1 با توجه به اطلاعات جدول

همچنين متغير صادرات . آن پاياست، بنابراين متغير صادرات كالاهاي ورزشي جمعي از مرتبة اول است

بنابراين . در سطح و تفاضل مرتبة اول ناپايا بوده و تفاضل مرتبة دوم آن پاياست) جز ورزش به(غيرنفتي 

متغيرهاي اصلي كه رشد صادرات . جمعي از مرتبة دوم است) جز ورزش به(ير صادرات غيرنفتي متغ

هستند، هر دو در سطح پايا هستند و داراي ) جز ورزش به(صادرات غيرنفتي  كالاهاي ورزشي و رشد

   .ريشة واحد نيستند

  هاي بهينة متغيرها مشخص كردن تعداد وقفه

هاي بهينة متغير  بين جملات اخلال لازم است تا تعداد وقفهبراي از بين بردن خودهمبستگي 

هاي بهينة رشد صادرات كالاي  براي تعيين تعداد وقفه. وابسته در الگوي رگرسيون مورد لحاظ شود

و  ۰۱ሻ܁ሺ 2بيزين -، شوارز۷۱ሻۯሺ 1هاي آكائيك از ضابطه) غير از ورزش(ورزشي و رشد صادرات غيرنفتي 

ي بهينه براي هر دو ها وقفهبراساس هر سه ضابطه تعداد . استفاده شده است ۱ሻۿሺ۶ 3كوئين -حنان

                                                           
1. Akaike Criter 
2. Schwarz Criter 
3. Hannan-Quinn Criter 
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به دو  شده حيتصرمتغير مورد استفاده دو مورد مشخص شد؛ يعني متغير وابسته در هر يك از الگوهاي 

  ).2(مقدار با وقفة خود وابسته است 

  يرنفتيعليت بين رشد صادرات كالاهاي ورزشي و رشد صادرات غ ةبررسي رابط

رشد صادرات ورزشي علت با توجه به مدل زير، نتايج حاكي است كه گرنجري،  يتدر آزمون عل

  .نيستيا برعكس ) غير از ورزش(يرنفتي گرنجري رشد صادرات غ

ܜ܂܀۽۾܆۵۳ ൌ હ૙ ൅ હ૚۵۳ିܜ܂܀۽۾܆૚ ൅ હ૛۵۳ିܜ܂܀۽۾܆૛ ൅෍઺ܒିܜ۾܁܆۵۳ܒ

ܙ

ୀ૚ܒ

൅ ઽܜ 

ميان دو  يتنبود عل توان يكه نم دهد يگرنجري استاندارد نشان م يتنتايج انجام آزمون علهمچنين 

علت گرنجري درصد  99در سطح اطمينان بنابراين، رشد صادرات كالاهاي ورزشي . را پذيرفتمتغير 

علت درصد  95در سطح اطمينان  نيز يرنفتيصادرات غو رشد ) غير از ورزش( رشد صادرات غيرنفتي

يت بين علدهد كه رابطة  يمهمچنين نتايج نشان  .استگرنجري رشد صادرات كالاهاي ورزشي 

همچنين . متقابل است) غير از ورزش(متغيرهاي رشد صادرات كالاهاي ورزشي و رشد صادرات غيرنفتي 

توان گفت متغيرهاي رشد  يمكلي  طور بهبنابراين . جهت رابطة عليت بين دو متغير مذكور مثبت است

  ).2جدول (بر يكديگر تأثيرگذارند ) غير از ورزش(صادرات كالاهاي ورزشي و رشد صادرات غيرنفتي 
 

بررسي رابطة عليت گرنجر بين متغيرها. 2 جدول  

آمارة   Prob  گيري نتيجه
  والد

متغير 
  متغير وابسته  تأثيرگذار

૚ࢼ  وجود رابطة عليت ൌ ૛ࢼ ൌ ૜ࢼ ൌ ૝ࢼ
ൌ ૙ 046/0  27709/4  ۵۳۾܁܆۵۳ ܂܀۽۾܆ 

૚ࢼ وجود رابطة عليت ൌ ૛ࢼ ൌ ૜ࢼ ൌ ૝ࢼ
ൌ ૙ 0025/0  6516/12  ۵۳܂܀۽۾܆۵۳ ۾܁܆ 

  

  گيري بحث و نتيجه
صنعت ورزش با در دست داشتن عامل محركي همچون برگزاري مسابقات بزرگ ورزشي، امكان 

را فراهم كرده است كه اين امر خود موجب ايجاد بستر لازم  ها رسانهي تبليغاتي و ها فرصتيري از گ بهره

ة ورزش و توسعپلي راهبردي در خدمت  عنوان بهبراي تعامل بين صنعت، تجارت و ورزش شده است كه 

نعت بر ين فوايد اقتصادي مستقيم ورزش، تأثير اين صتر مهميكي از . رود يمشمار  رونق اقتصادي آن به

. درصد برسد 5/2مبادلات خارجي كشورهاست كه موجب شده سهم اين صنعت از تجارت جهاني به 
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 GDP(1(درصد از توليد ناخالص داخلي  2/0تا  04/0هرچند واردات و صادرات كالاهاي ورزشي سهم ناچيز 

ة ورزش و توسعالمللي كالاهاي ورزشي هر كشور با  ينبدهد، ميزان مبادلات  يمكشورها را به خود اختصاص 

  ).12(صنعت آن كشور متناسب است 

پذير بودن اين منبع  يانپاقيمت آن و  توابستگي شديد اقتصاد ايران به صادرات نفت، و نوسانا

مطالعات . اي برخوردار كرده است يژهواقتصادي، نياز توجه به ديگر صنايع درآمدزا را از اهميت 

يرنفتي، جدا از ارز حاصله، كمك شايان غهاي توسعة صادرات  ياستسدهد كه  يمنشان  هگرفت مانجا

ي اخير تغيير جهت ملموسي ها سالدر . و متغيرهاي اقتصادي خواهد كرد ها بخشتوجهي به ساير 

شود كه در اين رويكرد جديد، توسعة صادرات با  يمدر استراتژي توسعة اقتصادي كشور مشاهده 

ي توسعة اقتصادي، اجتماعي و ها برنامههاي بارز در  يرنفتي يكي از راهبردغتأكيد بر صادرات 

ي تجاري ها فرصتدر تعقيب اين استراتژي نياز استفاده از تمامي . شود يمفرهنگي كشور محسوب 

اند، ضرورتي  نند ايران كه با كمبود درآمد ارزي مواجهي كشورهاي در حال توسعه مابردار بهرهقابل 

  ).12(كند  يم دوچندانانكارناپذير است و اهميت توجه به صنايع درآمدزايي همچون ورزش را 

صنعت ورزش با در دست داشتن عامل محركي همچون برگزاري مسابقات بزرگ ورزشي، امكان 

را فراهم كرده است كه اين امر خود موجب ايجاد بستر لازم  ها رسانهي تبليغاتي و ها فرصتيري از گ بهره

پلي راهبردي در خدمت توسعة ورزش و  عنوان بهبراي تعامل بين صنعت، تجارت و ورزش شده است كه 

ين فوايد اقتصادي مستقيم ورزش، تأثير اين صنعت تر مهميكي از ). 4(رود  يمشمار  رونق اقتصادي آن به

درصد  5/2رهاست كه موجب شده سهم اين صنعت از تجارت جهاني را به بر مبادلات خارجي كشو

درصد از توليد ناخالص  2/0تا  04/0هرچند واردات و صادرات كالاهاي ورزشي سهم ناچيز ). 12(برساند 

المللي كالاهاي ورزشي هر  ينب، ميزان مبادلات )17(دهد  يمكشورها را به خود اختصاص  2)GDP(داخلي 

  ).10(توسعة ورزش و صنعت آن كشور متناسب است كشور با 

دهد كه صادرات ورزشي علت گرنجري رشد صادرات غيرنفتي  هاي اين تحقيق نيز نشان مي يافته

همچنين  اين رابطة عليت دوطرفه . تواند حائز اهميت باشد است و از اين حيث رشد صادرات ورزشي مي

حوزة رشد صادرات غيرنفتي، رشد صادرات ورزشي را نيز هاي پولي و مالي دولت در  است و سياستگذاري

متغير صادرات كالاهاي ورزشي در سطح ناپاياست، بنابراين هر گونه  تحت تأثير قرار خواهد داد و نيز

                                                           
1. Gross Domestic Product 
2. Gross Domestic Product 
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سياستي در خصوص تغيير ميزان صادرات كالاهاي ورزشي مؤثر خواهد بود، همچنين متغير صادرات 

 بخش. هر گونه سياستگذاري دولت در اين حوزه نيز مؤثر خواهد بودغيرنفتي نيز در سطح ناپاياست كه 

 هاي يماندگ عقب مجموعه از خاص طور به ايران غيرنفتي صادرات و عام طور به ايران اقتصاد خارجي

 :از است عبارت كشور غيرنفتي صادرات خصوص به و خارجي بخش واقعيات جمله از. برد يم رنج اساسي

 خارجي بخش در شديد ثباتي يب ي،محصول تك اقتصاد آن، افزايش روبه شكاف و نازل كالايي صادرات

 يا توسعه تحول ضرورت واقعيات، اين درك با .واردات و صادرات در شديد جغرافيايي تمركز و ايران اقتصاد

 در پايدار يا توسعه تحولات به دستيابي براي. شود يم احساس كاملاً ايران غيرنفتي كالاهاي صادرات در

از طرفي  .)4(يد درآ اجرا به وشود  تعريف صادرات توسعة جامع برنامة كم دستبايد  ايران كالايي صادرات

 داخلي هاي قيمتو  شود شورك وارد ارز جريان يكشود كه  مي سبب نفتي صادرات ايران اقتصاد در

و كاهش  صادرات، بنابراين )تعادلي بازار ارزنرخي  تك ظامن شرايط و در ارز خارجي برحسب( افزايش يابد

 تضعيف موجبات و شده غيرنفتي نفتي جانشين صادرات صادرات نظر اين از بنابراين. يابد افزايش واردات

تغيير در جهان، يكپارچة يك عامل محرك  عنوان بهاقتصاد . آورده است فراهم را غيرنفتي صادرات

با  .)16( كشاند ميخدمات ورزشي  ةو ارائگونه براي توليد  صنعت ورزش را به سمت رويكردي تجارت

المللي ورزش و كالاهاي ورزشي در توسعة اقتصادي صنعت ورزش، مديران  توجه به اهميت بين

تا  )3(دست آورند  ها و مؤسسات ورزشي بايد تلاش كنند تا سهم مناسبي از بازار را براي خود به سازمان

هاي صادراتي در زمينة ورزشي،  يتاولوبا در نظر گرفتن  يزي صحيح در اين زمينه ور برنامهبتوانند با 

  .هاي بزرگي در افزايش رشد اقتصاد كشور بردارند گام

  

  منابع و مĤخذ
هاي اقتصادي، خلاصه  ها و سياست ادارة بررسي. )1393(بانك مركزي جمهوري اسلامي ايران  .1

 .45، ص تحولات اقتصادي كشور

 نشر: تهران شاكري، عباس اقتصاد كلان، ترجمة هاي سياست و تئوري). 1376(اچ  .ويليام برانسون، .2

 .55ني، ص 

كنندگان كالاهاي ورزشي با  گيري مصرف بررسي عوامل مؤثر بر تصميم). 1391(ترابي نهاد، فرزانه  .3

 .6شناسي، ص  نامة علوم تربيتي و روان استفاده از مدل اسپرولز و كندال، پايان
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 توسعة در موفق كشورهاي از منتخبي تجربيات«). 1388(قادر  ؛ حسيني، مير...حسيني، ميرعبدا .4

 . 2 -18، ص 34، بررسي بازرگاني، ش »صادرات

ينة هزميان رشد اقتصادي و  عليت گرنجري ارتباط«). 1387(زارء نژاد، منصور؛ انصاري، الهه  .5

 .53 -71، ص 37ي اقتصادي ايران، سال نوزدهم، ش ها پژوهش، فصلنامة »آموزش عالي در ايران

آزمون : رسمي اقتصاد رابطة آن با و ايران در كالا قاچاق«). 1391(د، منصور؛ ابراهيمي، صلاح زراء نژا .6

، )اقتصادي حقوق تخصصي مجلة(حقوقي  هاي دوفصلنامة بررسي، »)1353 -1386( عليت گرنجر

 .13 -42، ص 4دورة جديد،  سال دوم،

 

نامة  و ساختاري صادرات كالاهاي ورزشي ايران، پايانتغييرات رقابتي، ملي ). 1392(سرلاب، رقيه  .7

 .100ارشد، دانشگاه تبريز، ص  كارشناسي

جنگ : ، نشرية مديريت»تبليغات تخصص و فناوري در صنعت ورزش«). 1387(بيگي، حميد  شمس .8

  .6- 8صنعت، ص 

 الگوي بر شدن جهاني آثار« ،)1383( العابدين ينز، صادقي؛ عبدالمجيد سيد ،جلايي ؛مجيد، صامتي .9

 .1 -16 ، ص12 و 11 ش ،اقتصادي يها پژوهشة فصلنام ،»)1338 -1381( ايران واردات تقاضاي

 ، مجلة»ايران اقتصاد در غيرنفتي صادرات توسعة در ارز نرخ نقش«). 1389(طاهري فرد، احسان  .10
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