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               چکیده               
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،کیهان ن اط عات هر کدهام د  عدهد، جمعداع تعدهاد چهدل یللده ن چهدل        
تحلیلدی  -رنش توصدیفی  ن نه ن نود انتخا  ن اه های هشتاد رن نایه ا  سال

 غدات یتبل در نند  یالگوها ۀهم کهدهه  اررسی شه  است. نتایج نشان یی
 ایاشد  اه یاخش جان» های و یش یث ع شود، ینم استفاد  یفارس  اان ینوشتار

 یکسدان ی کدارارد  زید ن هدا  و یش ریسا. نهارد یکارارد «ن یا الگوهای صوتی
 زانید ی نیاالاتر یدارا یطوریسان اه «یسا  یشخص ن یعال صفت. »نهارنه
هدا ادین ایدن دن، رنی     کمترین کدارارد ن سدایر شدیو     «ت یر» ،اود  کارارد

  گیرنه. پیوستار قرار یی
 

هددای  گفتمدان، ترغیددب یخاطدب، شددیو   تبلیغددات،  هاای کلیاادی   واژه
       گفتمانی، الگوی نند 

 
 مقدمه          . 1

 1هدا نقدد دارد. نند    تفکدرات انسدان  گیدری   یفاهی  یهمدی اسدت کده در شدکل    گفتمان ا  
گفتمان،کدارارد  »کنه:  گونه تعریف یی آن را اینگرایی،  دیهگا  نقد اساس ( ار( 1:2006)

 نی«. ارنده   اان است، کارارد  اان ناقعی که یردم ناقعی آن را در دنیای ناقعی اه کدار یدی  
فتمدان نجدود   های اسیار یتفانتی ا  یتون  اانی در یطالعۀ گ کنه که نمونه ( ایان یی3 )همان:

صداببه ن بتدی   ، ی یکالمه، نایه،گزارش، یادداشدت، عندانین رن نایده    دارد. این یتون، شایل
( 1:  1983) 2اسدتااز  در یورد تحلیل گفتمان نیز تعاریف یختلفی نجدود دارد.  .ااشه تبلیغ یی

ادان فراتدر ا  یدک جملده     کدارارد    درادارة  -1دانده:   ا دارای سه نیژگی ییتحلیل گفتمان ر
هدای گفتداری    نیژگدی  درادارة  -3 ننی این  اان ن جایعده اسدت؛  رنااط در دراارة -2 است؛

  اسدتفاد   یدورد  اجتمدا   در کده  را  ادانی  عناصدر  گفتمان، تحلیل ااشه. ارتباطات رن یر  یی
 .کنه یی اررسی گیرد، یی قرار
تلویزیدون، رادیدو، یلد ت،    د  اسدت.  یدورد اسدتفا   جواید  دنیدا   ۀتبلیغات در هم  یرن ا

ها، خودکارهدا ن... ندوعی ا  تبلیغدات را     بتی کتا ها، تاالوهای دیواری، اینترنت ن  رن نایه
                                                           
1 Woods 
2 Stubbs   

ن  ای اسدت  یدا برفده   یاقتصادی، صنعت یفعالیت   نه ، یانه. تبلیغات جریان در خود جای داد 
نه یهد آن اتوان دنبال رنشی هستنهکه اه تحلیلگران گفتمان اه .هاست جزئی ا  یحتوای رسانه

 لید تحلآیه، ایاانده.   دست یی  ن اهشهة درنن یتن ن نیزآن یعنی را که ا  خود یت یعنی ساخته
ی ادرا  یاا رگدان  یختلدف  یهدا  امید پ در کده  پدردا د  یی ییها و یش یاررس اه غاتیتبل گفتمان

هدای   هدا یمکدن اسدت اده صدورت      ایدن پیدام   .شدونه  یی گرفته کار اه یخاطبیتقاعه کردن  
کنندده  ن  ترغیددبهددای  گفتمددان تبلیغددات یملددو ا  شددیو  .گردندده گفتدداری ن نوشددتاری ارائدده

سداختار تبلیغدات،   ( یعتقه اسدت کده   2006) نند  است.  یافته شه  ن سا یان ریزی طرح ا قبل
در ترغیدب یخاطدب   شدود،   ها ساخته ن پرداخته ییهایی که یتن تبلیغ ار اساس آن رنش یعنی

الگوهای صوتی که ندوعی ادا ی ادا صدهاها ن شدیوة       -1ها عبارتنه ا :  این رنشنقد دارنه. 
انتخدا  کلمدات کده اسدتفادة      -2 ؛1ن نمداد صدوتی   ، قافیده ؛ یاننه تکرار، ریدت  شاعری است

، ایدان یددواد  3، یبالغده 2ا  قبیددل کلمدات وده ن نقددی    ؛شناسدانه ا  کلمددات  ادان اسدت     ادان 
سداختار جمد ت یثدل صدفت      -3 ؛«جهیده »؛ یاننده صدفت  دهنه  ن استفاد  ا  صفات تشکیل
ستوری، صفت یدا  ، چنهکلمه اهنن الگوی د4قسمتی ایری، ساخت سه ، صیغۀدر جمله عالی

انگداری ن   ، پدید 6سدا ی  کدارارد یعندایی یثدل شخصدی     -4 ؛5ال ا غدی ای ن سد   قیه یقایسه
ها در اخد اررسی الگوهای نند  در  ادان فارسدی    . هر یک ا  این شیو 7اخشی اه اشیا جان

 توویح داد  خواهه شه. 
صدورت   هدایی    الگوهدای یتفدانت پدژنهد   در ایران در یورد  اان تبلیغات، اا استفاد  ا

تبلیغدات  »( ادا عندوان   1376) نایدۀ نهاایدان   پایدان  گدردد.  ها اشار  ییترین آن گرفته که اه یه 
اختارهای نحوی، ناژگانی ن آنایدی  ، اه اررسی اعضی ا  س«شناسی اا رگانی ا  دیهگا   اان
اندهی کدردن    پردا د ن اا طبقه ییکه در ترغیب یخاطب نقد دارنه،   اان تبلیغات اا رگانی

، اده ایدن   8افزایی( در نمودار لدی   سا ی )هنلارگریزی ن قاعه  ها ار اساس انوا  ارجسته داد 
                                                           
1 symbolic sound 
2 oxymoron 
3 hyperbole 
4 three-part list 
5 rhetorical question 
6 personalization 
7 personification 
8 Leach 
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ن  ای اسدت  یدا برفده   یاقتصادی، صنعت یفعالیت   نه ، یانه. تبلیغات جریان در خود جای داد 
نه یهد آن اتوان دنبال رنشی هستنهکه اه تحلیلگران گفتمان اه .هاست جزئی ا  یحتوای رسانه

 لید تحلآیه، ایاانده.   دست یی  ن اهشهة درنن یتن ن نیزآن یعنی را که ا  خود یت یعنی ساخته
ی ادرا  یاا رگدان  یختلدف  یهدا  امید پ در کده  پدردا د  یی ییها و یش یاررس اه غاتیتبل گفتمان

هدای   هدا یمکدن اسدت اده صدورت      ایدن پیدام   .شدونه  یی گرفته کار اه یخاطبیتقاعه کردن  
کنندده  ن  ترغیددبهددای  گفتمددان تبلیغددات یملددو ا  شددیو  .گردندده گفتدداری ن نوشددتاری ارائدده

سداختار تبلیغدات،   ( یعتقه اسدت کده   2006) نند  است.  یافته شه  ن سا یان ریزی طرح ا قبل
در ترغیدب یخاطدب   شدود،   ها ساخته ن پرداخته ییهایی که یتن تبلیغ ار اساس آن رنش یعنی

الگوهای صوتی که ندوعی ادا ی ادا صدهاها ن شدیوة       -1ها عبارتنه ا :  این رنشنقد دارنه. 
انتخدا  کلمدات کده اسدتفادة      -2 ؛1ن نمداد صدوتی   ، قافیده ؛ یاننه تکرار، ریدت  شاعری است

، ایدان یددواد  3، یبالغده 2ا  قبیددل کلمدات وده ن نقددی    ؛شناسدانه ا  کلمددات  ادان اسدت     ادان 
سداختار جمد ت یثدل صدفت      -3 ؛«جهیده »؛ یاننده صدفت  دهنه  ن استفاد  ا  صفات تشکیل
ستوری، صفت یدا  ، چنهکلمه اهنن الگوی د4قسمتی ایری، ساخت سه ، صیغۀدر جمله عالی

انگداری ن   ، پدید 6سدا ی  کدارارد یعندایی یثدل شخصدی     -4 ؛5ال ا غدی ای ن سد   قیه یقایسه
ها در اخد اررسی الگوهای نند  در  ادان فارسدی    . هر یک ا  این شیو 7اخشی اه اشیا جان

 توویح داد  خواهه شه. 
صدورت   هدایی    الگوهدای یتفدانت پدژنهد   در ایران در یورد  اان تبلیغات، اا استفاد  ا

تبلیغدات  »( ادا عندوان   1376) نایدۀ نهاایدان   پایدان  گدردد.  ها اشار  ییترین آن گرفته که اه یه 
اختارهای نحوی، ناژگانی ن آنایدی  ، اه اررسی اعضی ا  س«شناسی اا رگانی ا  دیهگا   اان
اندهی کدردن    پردا د ن اا طبقه ییکه در ترغیب یخاطب نقد دارنه،   اان تبلیغات اا رگانی

، اده ایدن   8افزایی( در نمودار لدی   سا ی )هنلارگریزی ن قاعه  ها ار اساس انوا  ارجسته داد 
                                                           
1 symbolic sound 
2 oxymoron 
3 hyperbole 
4 three-part list 
5 rhetorical question 
6 personalization 
7 personification 
8 Leach 
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-رسهکه انوا  یختلف هنلارگریزی )سبکی، نحوی ن ناژگدانی، یعندایی، خطدی    نتیله  یی
ناژگدانی ن نحدوی(    افزایی )توا ن آنایدی،   اانی( ن انوا  قاعه  - اانی، نوشتاری ن گویشی

رغیدب  تدوجهی در ت  نقد قاال جناس ن استعار اه اعتقاد نی، در تبلیغات فارسی رایج است. 
یبتهاسدا ی  »نایۀ خدود ادا عندوان     در پایان( 1378یرادی )کردن یخاطب نهارنه. خوشنویس 

هدای رن نایدۀ همشدهری را ادا      ، تبلیغدات نیا یندهی  «تبلیغات اا رگدانی نوشدتاری فارسدی    در
یااده   دهه. نی اه شد ساختار یبتهایی دست یدی  کرد تحلیل ک م یورد اررسی قرار ییرنی

رسه که این ساختارها در جلب توجه ن ایلاد انگیز  ادرای یخاطدب ید  ر     ن اه این نتیله یی
هدای اا رگدانی گفتداری ن     یقایسدۀآگهی »نایۀ خود ادا عندوان    ( در پایان1380) است. اسهی
یزیون ن رادیو را ادر اسداس   اری رن نایۀ ایران ن تبلیغات شفاهی تلو، تبلیغات نوشت«نوشتاری
شناختی، نحدوی، ناژگدانی ن   ی ن توا ن( ا  چهار اُعه کاراردسا ی لی  )هنلارگریز ارجسته

رسه که در تبلیغ نوشتاری، هنلارگریزی نوشدتاری ن   آنایی، اا ه  یقایسه ن اه این نتیله یی
هدای   کارگفدت »نایدۀ   در پایدان ای رایج است.  در تبلیغ گفتاری، هنلارگریزی آنایی ن لهله

گدانی یرادو    های ترغیبی تبلیغدات اا ر  (،کارگفت1383نوشتۀ توفیقی)« ترغیبی در تبلیغات
ن  1اههاشتی ار اساس دیهگا  سدرل  -اه یحصولات خوراکی، لوا م خانگی ن لوا م آرایشی

شدودکه در   گیرد ن این نتیله باصل یدی  شناسی اجتماعی یورد اررسی قرار یی رنیکرد  اان
هدای ترغیبدی یسدتقی      های ترغیبی غیریستقی  ایشتر ا  کارگفدت  این نو  تبلیغات، کارگفت

ای اسدتعار    اررسدی یقایسده  »ای اا نام  یقاله ( در1384شونه. عمو اد  یههیرجی ) استفاد  یی
هددای  اددر اسدداس اعضددی ا  دیددهگا  ، «  انقدد   اسدد ییهددای تلدداری قبددل ن اعدده ا  نددام در
های تلاری قبل ن اعه ا  انقد   اسد یی را یدورد اررسدی قدرار       ی، انوا  استعار شناخت  اان
های  شه  در نام گرفتهکار هن ان تضم دهه که نو  نحو، نجه ن ییها نشا یقایسۀ داد دهه.  یی

هدای   تر اسدت ن رننده داد    تلاری قبل ا  انق  ، ا  انوا  یشااه خود در اعه ا  انق   ساد 
گرایی چو  ساختاریرکب دارد. همچنین ار اساس چار ةکیه ار نحو استعاراعه ا  انق   تأ

گردنده ن تحلیدل    دنر  اا تمایز این استعار  ن یلا  تبیین یدی ها در دن  ، تو ی  داد 2یاکواسن
شناسی اجتماعی ا  آنها ایانگر این یطلب است که درک استعار  نیدا  اده داندد پیشدینۀ       اان

                                                           
1 Searle 
2 Jacobson 

اررسدی  »خدود ادا عندوان     نایدۀ  پایان ( در1389فقیهیان )فرهنگی ایشتری نسبت اه یلا  دارد. 
، تبلیغددات تلدداری «لیغددات تلدداری فارسددی شددناختی ارخددی اشددارات تضددمنی در تب کارارد

تلزیه ن تحلیدل   1تلویزیون ن رن نایه ن یل ت فارسی را ار اساس چارچو  نظری گرایس
ای باصدل ا  نقد     هدای یکالمده   رسدهکه در تبلیغدات ا  تضدمن    کنه ن اه این نتیله یدی  یی

هدا( در   تضدمن خصدو    که اازارهای ک یی )اده  شود ن نیز این راهکارها، ایشتر استفاد  یی
 ا  تبلیغات تلاری تلویزیون است. تر ها، پیچیه  بلیغات تلاری رن نایهت

 نند  یورد اررسدی قدرار نگرفتده   های گفتمانی تبلیغات ار اساس الگوی  ایا تاکنون شیو 
در ایدن یقالده، گفتمدان تبلیغدات نوشدتاری       . که در این یقاله اه آن پرداخته خواهه شه است 

 ن سدبز  ةخدانواد  خدانواد ،  ت،ید یوفق ت یل ا  طور اتفاقی ل یلله که اهچه چهل رن نایه ن
  عدهد،  د  هرکهام ا  اط عات ن هانی،کیهمشهر ج ، جام یها رن نایه ن ،ی نهگ یرن ها
کده شدایل   (2006اراسداس الگدوی نند  )   انده،  شده   انتخدا   ندود  ن هند    ن   هشتادهای  سال ا 

ادده رنش  جمدد ت نکددارارد یعنددایی اسددت، الگوهددای صددوتی، انتخددا  کلمددات، سدداختار 
تا یعلوم گدردد کدهاییک ا  آنهدا در تبلیغدات       گیرد ی قرارییاررس تحلیلی یورد -توصیفی
نحدوة  هده  ایدن اسدت کده     آن چقهر اسدت    اان  فارسی کارارد دارد ن ییزان  یطبوعات
ا  آنهدا ادا      در این یتون یعلوم گدردد ن ییدزان اسدتفاد    ،های گفتمانی یورد نظر شیو  کارارد

، در ادایده کده  اسدت  دهی یطالب اده ایدن صدورت     سا یانیکهیگر یورد یقایسه قرار گیرد. 
هدای   گرن  یر ها ن هر یک ا  گرن  گا  آن، شود ییتصری در یورد گفتمان تبلیغات ایان یخ
ن در نهایت اده احدو ن   گردد  ییدر  اان فارسی اررسی  هان کارارد آن  یطرح ی نند الگو
 شود. گیری پرداخته یی نتیله
  
   گفتما  تبلیغات. 2

کوشه اا استفاد  ا  اازارهای گفتمدانی اده    تبلیغات نوعی گفتمان است که در آن گوینه  یی
طدور  ه اد  ،در یتون یختلف تعاریف یتعهدی ا  تبلیغات آیه  اسدت . پردا دترغیب یخاطب ا

اط عات یناسدب در یدورد کالاهدا ن خدهیات اده       ۀئینه رنشمنه ارااتبلیغات فر» که این یثال

                                                           
1 Grice 
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اررسدی  »خدود ادا عندوان     نایدۀ  پایان ( در1389فقیهیان )فرهنگی ایشتری نسبت اه یلا  دارد. 
، تبلیغددات تلدداری «لیغددات تلدداری فارسددی شددناختی ارخددی اشددارات تضددمنی در تب کارارد

تلزیه ن تحلیدل   1تلویزیون ن رن نایه ن یل ت فارسی را ار اساس چارچو  نظری گرایس
ای باصدل ا  نقد     هدای یکالمده   رسدهکه در تبلیغدات ا  تضدمن    کنه ن اه این نتیله یدی  یی

هدا( در   تضدمن خصدو    که اازارهای ک یی )اده  شود ن نیز این راهکارها، ایشتر استفاد  یی
 ا  تبلیغات تلاری تلویزیون است. تر ها، پیچیه  بلیغات تلاری رن نایهت

 نند  یورد اررسدی قدرار نگرفتده   های گفتمانی تبلیغات ار اساس الگوی  ایا تاکنون شیو 
در ایدن یقالده، گفتمدان تبلیغدات نوشدتاری       . که در این یقاله اه آن پرداخته خواهه شه است 

 ن سدبز  ةخدانواد  خدانواد ،  ت،ید یوفق ت یل ا  طور اتفاقی ل یلله که اهچه چهل رن نایه ن
  عدهد،  د  هرکهام ا  اط عات ن هانی،کیهمشهر ج ، جام یها رن نایه ن ،ی نهگ یرن ها
کده شدایل   (2006اراسداس الگدوی نند  )   انده،  شده   انتخدا   ندود  ن هند    ن   هشتادهای  سال ا 

ادده رنش  جمدد ت نکددارارد یعنددایی اسددت، الگوهددای صددوتی، انتخددا  کلمددات، سدداختار 
تا یعلوم گدردد کدهاییک ا  آنهدا در تبلیغدات       گیرد ی قرارییاررس تحلیلی یورد -توصیفی
نحدوة  هده  ایدن اسدت کده     آن چقهر اسدت    اان  فارسی کارارد دارد ن ییزان  یطبوعات
ا  آنهدا ادا      در این یتون یعلوم گدردد ن ییدزان اسدتفاد    ،های گفتمانی یورد نظر شیو  کارارد

، در ادایده کده  اسدت  دهی یطالب اده ایدن صدورت     سا یانیکهیگر یورد یقایسه قرار گیرد. 
هدای   گرن  یر ها ن هر یک ا  گرن  گا  آن، شود ییتصری در یورد گفتمان تبلیغات ایان یخ
ن در نهایت اده احدو ن   گردد  ییدر  اان فارسی اررسی  هان کارارد آن  یطرح ی نند الگو
 شود. گیری پرداخته یی نتیله
  
   گفتما  تبلیغات. 2

کوشه اا استفاد  ا  اازارهای گفتمدانی اده    تبلیغات نوعی گفتمان است که در آن گوینه  یی
طدور  ه اد  ،در یتون یختلف تعاریف یتعهدی ا  تبلیغات آیه  اسدت . پردا دترغیب یخاطب ا

اط عات یناسدب در یدورد کالاهدا ن خدهیات اده       ۀئینه رنشمنه ارااتبلیغات فر» که این یثال

                                                           
1 Grice 
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کنندهگان اده خریده کالاهدا ن خدهیات       یشتریان ن ترغیدب ن یتقاعده کدردن ید  ر یصدر      
شخصدی اط عدات کده    غیر ۀئد ارا تبلیغدات را  ،در تعریفی دیگر .(3 :1372 ،یتولی) «ااشه یی

الاها، خدهیات  شود ن اغلب اا هه  ترغیب ارای خریه ک یعمولاع ارای آن پول پرداخت یی
پدییرد، تعریدف    هدای یختلدف انلدام یدی     یا ایه  ا  سوی افرادی یشخص ن توسط رسدانه  ن

 (.    4 :1996 ،1افلینگر)ت انه نمود 
گفتمدان اسدت کده شدایل یعندی       که تبلیغات، نوعیار این اانر است  (8 :2001) 2کوک
یعتقده اسدت    دهنده. نی  ییافراد اه تبلیغ جوا   )یتن یورد نظر( ن اافتی است که خود تبلیغ
ادرای ترغیدب   کنده کده درگفتمدان تبلیغدات،      ایدان یدی    کننه  دارد ن ترغیب ینقش ،که تبلیغ

هددای  نیژگددی شددود. همچنددین صددورت خ قاندده اسددتفاد  یددی   اددان اددها   کددردن یخاطددب،
نتخدا   اسدتفاد  ا  ودمایر یختلدف، ا    )ندو  جمد ت(،   نحدوی  جمله یسائل ی، ا شناخت  اان

دارد کده   ( اظهدار یدی  9 :2001 ،3سیمپسدون ) گیدرد  یدورد اسدتفاد  قدرار یدی    ناژگان ن غیر ، 
شدود   اتوانه   ادانی را کده اسدتفاد  یدی     شناس است تا فرصت اسیار خوای ارای  اانتبلیغات 
 های گفتمدان را کده ادرای ترغیدب یخاطدب اده کدار        همچنین رنش  ؛العه قرار دههیورد یط

اسدت کده ادا توجده اده کدالای تبلیغدی، ا         ادانر   ایدن ار  ان نیز ،در ناق  ،کشف کنه.هنرن یی
 ارای سد یتی هسدتنه  در تبلیغاتی که  . یث عشود ی استفاد  ییختشنا های یتفانت  اان نیژگی

..( اسدتفاد   نقتدی کده ن.   س،سدپ )یثل  های راطی قر  یسکن(، ایشتر ا  کلمهعنوان یثال  )اه
 .گردد یی

ادر   هدا اساسداع   نایه کنه که اکثر فرهنگ ایان یی در یورد گفتمان تبلیغات (3:2006) ندد 
نودوح   اده توجه دارنه، ایا عمویی  ای اع ییه عنوان آگهی یا رنی نقد ن کارارد تبلیغات اه

ا   اسدیار فراتدر ا  ایدن اسدت. تبلیغدات اندوا  یختلفدی دارد،       توان دیده کده هندر تبلیغدات      یی
 این تبلیغات نقت ن ت ش اسیار  یدادی  همۀگرفته تا ایلبوردها.  تلویزیونهای اا رگانی  پیام

 ، خواننده  را  یسدتقی صدورت غیر  صورت یستقی  ن اعضی اده  لا م دارنه. اعضی ا  تبلیغات اه
نیرنی برکتی پشت فرهنگ یصدرفی یخاطدب اسدت.     تبلیغات، دهنه. یورد خطا  قرار یی

                                                           
1 Taflinger 
2 Cook 
3 Simpson 

ه ن کن جلب یی ا ه  توجه یخاطب را اه خود یر ترن اه رشه ن ترقی اس د تبلیغات،کارکر
را در ذهدن یخاطدب    که یوجودیت ن یطلوایت یک کدالا یدا یدک ع یدت تلداری      ه  این
یخاطب یورد نظرش را ایااده،   ،ارای رسیهن اه این نقد، تبلیغ اایه در ااتها ه.ده یی سا یان

کنه. قهرت تبلیغات، ا   اان ، جی  یادیانهنی اهن یخاطب را اا یک پیام جیا  ن آ گا  آن
  آیه.  آن اه دست ییشه  در  کارگرفته ها

 
 های ااریی ت و روزنامهدر تبلیغات مجلا کارارد الگوهای وودز. 3
تی، انتخدا  کلمدات، سداختار    ن قسمت، الگوهای یورد نظر نند  شایل الگوهای صوای در

ان ها ن یل ت  اد  در تبلیغات رن نایه های هر کهام ن  یرگرن  کاراردهای یعنایی جم ت،
 .فارسی یورد اررسی قرار خواهه گرفت

 
 الگوهای صوتی. 1. 3

ه کده  نشو شاعری است، ااعو یی  نوعی اا ی اا صهاها ن شیوة  های صوتی که درناق الگو
کدالا ن   اده  همچنین ااعدو ار ش دادن  ها یانهگارتر گردنه. شود ن پیام توجه یخاطب جلب

 تشدخیص هسدتنه   اا لوگدوی آنهدا قاادل   که اعضی ا  یحصولات طور همان .هنشو ییخهیات 
شدناختی   اعضی ا  یحصولات ه  ادا اازارهدای  ادان    ،(دیهاسآرم انز نآ یارک اپل، :یاننه)

های ودمنی( را   تنها لوگوها، الکه صهاها ه  یعانی )یا دلالت تشخیص هستنه. نه شعارها قاال
، ریدت   تکدرار، شونه. این الگوهای صدوتی شدایل    یعانی ییکننه ن ااعو تهاعی  ینعکس یی

 نه.قافیه ن نماد صوتی هست
 

 تکرار. 1. 1. 3
یدک   اگیرنده.  یدر ذهن یدا جدا   که یحصولات کنه یی کمک ها یصوت ن ها صایت تکرار
یک صایت خا  در ااتهای چنه کلمدۀ یتدوالی   یا تکرار  1ی آغا ین ها صایت ، تکرارنمونه
 .ااشه یی
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ه ن کن جلب یی ا ه  توجه یخاطب را اه خود یر ترن اه رشه ن ترقی اس د تبلیغات،کارکر
را در ذهدن یخاطدب    که یوجودیت ن یطلوایت یک کدالا یدا یدک ع یدت تلداری      ه  این
یخاطب یورد نظرش را ایااده،   ،ارای رسیهن اه این نقد، تبلیغ اایه در ااتها ه.ده یی سا یان

کنه. قهرت تبلیغات، ا   اان ، جی  یادیانهنی اهن یخاطب را اا یک پیام جیا  ن آ گا  آن
  آیه.  آن اه دست ییشه  در  کارگرفته ها

 
 های ااریی ت و روزنامهدر تبلیغات مجلا کارارد الگوهای وودز. 3
تی، انتخدا  کلمدات، سداختار    ن قسمت، الگوهای یورد نظر نند  شایل الگوهای صوای در

ان ها ن یل ت  اد  در تبلیغات رن نایه های هر کهام ن  یرگرن  کاراردهای یعنایی جم ت،
 .فارسی یورد اررسی قرار خواهه گرفت

 
 الگوهای صوتی. 1. 3

ه کده  نشو شاعری است، ااعو یی  نوعی اا ی اا صهاها ن شیوة  های صوتی که درناق الگو
کدالا ن   اده  همچنین ااعدو ار ش دادن  ها یانهگارتر گردنه. شود ن پیام توجه یخاطب جلب

 تشدخیص هسدتنه   اا لوگدوی آنهدا قاادل   که اعضی ا  یحصولات طور همان .هنشو ییخهیات 
شدناختی   اعضی ا  یحصولات ه  ادا اازارهدای  ادان    ،(دیهاسآرم انز نآ یارک اپل، :یاننه)

های ودمنی( را   تنها لوگوها، الکه صهاها ه  یعانی )یا دلالت تشخیص هستنه. نه شعارها قاال
، ریدت   تکدرار، شونه. این الگوهای صدوتی شدایل    یعانی ییکننه ن ااعو تهاعی  ینعکس یی

 نه.قافیه ن نماد صوتی هست
 

 تکرار. 1. 1. 3
یدک   اگیرنده.  یدر ذهن یدا جدا   که یحصولات کنه یی کمک ها یصوت ن ها صایت تکرار
یک صایت خا  در ااتهای چنه کلمدۀ یتدوالی   یا تکرار  1ی آغا ین ها صایت ، تکرارنمونه
 .ااشه یی
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 یوفقیدت،  ۀ)یللد . افرنشدیه  ایشدتر   یداای: آیو شی یهیریت فدرنش ن اا ار  ةدنر - یثال:
 (24 ۀصفح ،90سال ،208ة شمار

    .لی آیه  استدر ااتهای هر دن کلمۀ یتوا«  »یت در این یثال، صا
 

 ریتم. 2. 1. 3
 .دهده  است که یک شعار تبلیغاتی، آهنگ یوسدیقیایی دارد ن طندین تشدکیل یدی     نقتی ریت 
شدیو   . اسدتفاد  ا  ایدن   یو نن ایلاد کنه کوشه اا استفاد  ا  کلمات، آهنگی کننه  یی تبلیغ

 . شه  ، ایشتر در ذهن امانه شود که کالای تبلیغ ااعو یی
 ( 50 حۀصف ،90 سال ،436 شمارة ، خانواد )یللۀ کوچک ن ازرگ دنست رایک - :یثال

اسدتفاد  ا  ریدت  ن آهندگ یدو نن، بدس       ادا  ن یدو نن دارد  یآهنگد  این شعار تبلیغاتی
 .دهه تا این یحصول را اخرد کنه که اه یخاطب انگیز  یی خوشاینهی ایلاد یی

 
 قاایه. 3. 1. 3

قافیده، آنهدا را در ذهدن یدا پیونده       اا استفاد  ا کلمدات هد    کننه  تبلیغ ای است که شیو  قافیه
 شونه.  تر یادآنری یی دهه، ن ا  این طریق، کالاها سری  یی

 :یثال
، سال 350 ةیت ن کارایی )رن های  نهگی، شمارالکترناستیل: ظرافت ن  یبایی د کیف  -

 (11ۀصفح ،89
 (11حۀ ، صف90سال ،285رة شما سبز، ةخانواد لۀنستل: نستل، فنانری یکهل )یل -

همچندین دن کلمدۀ    قافیده هسدتنه.   هد  « آییاکیفیدت ن کدار  »اا « باییظرافت ن  ی»ترکیب 
رد کده  آن  یبایی خاصی  اه نجدود یدی  اودن،  قافیه این ه انه.  قافیه ااه  ه « نستل ن یکهل»

 .هکن تر یی یانهنییاد اه  را کنه ن آن شعار ذهن یخاطب را اه آن جلب یی
 

                      نماد صوتی .4. 1. 3
یدا بتدی ابساسدات     یعنی ن یفهدوم ن  صهاها، اه آناها صوتی، اا استفاد  ا  نامدر رنش نماد 

هدای گفتداری ارائده     صدورت  آنا، صدهاهای غیر ادانی را اده    شود. کلمات ندام  داد  یی خا 

آنرنه. در ناق  اا اسدتفاد  ا  ایدن شدیو ، یبلغدان      دهنه ن تهاعی یعانی خا  اه نجود یی یی
آنردن  نجدود  هرت در اده های تبلیغاتی ا  این ق اانر دارنه که صهاها قهرت دارنه ن شرکت

کده   آنلا ا  ن دارد کارارد گفتاری تبلیغات در  شیو این کننه. یی استفاد  تلاری های ع یت
   ها یافت نشه.  ای ا  آن در داد  لیغات نوشتاری صورت گرفته، نمونهاین اررسی ار رنی تب

 
 انتخاب کلمات. 2. 3

هدایی کده در     ادان اسدت. یکدی ا  شدیو     شناسدانه ا  کلمدات     ادان  انتخا  کلمات، استفادة
کنندهگان،   ااشه. تبلیغ توان نام ارد، استفاد  ا  صفات ن قیود یی انتخا  کلمات در تبلیغ، یی

کنندده تددا یحصددولات خددود را  یددی د همیشدده ا  کلمددات توصددیفی اسددتفاد در تبلیغددات خددو
اا درصده ادالایی    غاتر جلو  دهنه. یکی ا  صفاتی که در تبلینظی تر کننه ن آن را ای ارجسته

است که اتوانه بس تلهدگرایی را در یخاطب « جهیه»صفت  ،گیرد یی ریورد استفاد  قرا
یعندی  رند. یبالغه  ات اه کار ییدر انتخا  کلمرنش دیگری است که  ،ک کنه. یبالغهیتحر

صدورت   هدا اده   ، اغلب ا  یتراد کننهگان ازرگ کردن چیزی فراتر ا  آنچه که هست. تبلیغ
 ن وده  کلماتاسدت.   ینقد  ن وده  کلمدات کننه. رنش دیگر اسدتفاد  ا    ه استفاد  ییغیبال
 بدس  نیا تا شونه یی بیترک ه  اا ن نهیآ یی ه  کنار در که هستنه ییتناقض کلمات  ینق
شدیوة دیگدر    .اسدت  یتضداد  یژگین دن اا زییتما ییکالا شه  غیتبل یحصول که کننه لادیا را

یحصول است تا اهین نسیله تفکر علمدی ادودن سداخت کدالا را اده       دهنهة ایان یواد تشکیل
 شود. یی پرداخته ها شیو  این کاراردهای تشریح اه ادایه در سا نه. یتقاعه را ان ن القا خاطبی
 
  1لغت اختراعی . 1. 2. 3

تا اه کمک آن یحصولات خود را تدرنیج   ،دنبال کلمات جهیه ن نو هستنه کننهگان اه تبلیغ
در هنگام  ،انااراین .شود ا  شنیهن شعارهای قهیمی خسته یی خواننه  داننه یی دهنه چرا که

هدای جهیدهی ا     کلمات جهیده یدا فدرم    کننه سعی یی ، اغلبجستلوی اصط بات جهیه
 کننه. شکار یختلف یناا  ا  ،قوی اسیار شکارچی همچون را هاآن یا آنرنه دنجو ها را کلمات
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آنرنه. در ناق  اا اسدتفاد  ا  ایدن شدیو ، یبلغدان      دهنه ن تهاعی یعانی خا  اه نجود یی یی
آنردن  نجدود  هرت در اده های تبلیغاتی ا  این ق اانر دارنه که صهاها قهرت دارنه ن شرکت

کده   آنلا ا  ن دارد کارارد گفتاری تبلیغات در  شیو این کننه. یی استفاد  تلاری های ع یت
   ها یافت نشه.  ای ا  آن در داد  لیغات نوشتاری صورت گرفته، نمونهاین اررسی ار رنی تب

 
 انتخاب کلمات. 2. 3

هدایی کده در     ادان اسدت. یکدی ا  شدیو     شناسدانه ا  کلمدات     ادان  انتخا  کلمات، استفادة
کنندهگان،   ااشه. تبلیغ توان نام ارد، استفاد  ا  صفات ن قیود یی انتخا  کلمات در تبلیغ، یی

کنندده تددا یحصددولات خددود را  یددی د همیشدده ا  کلمددات توصددیفی اسددتفاد در تبلیغددات خددو
اا درصده ادالایی    غاتر جلو  دهنه. یکی ا  صفاتی که در تبلینظی تر کننه ن آن را ای ارجسته

است که اتوانه بس تلهدگرایی را در یخاطب « جهیه»صفت  ،گیرد یی ریورد استفاد  قرا
یعندی  رند. یبالغه  ات اه کار ییدر انتخا  کلمرنش دیگری است که  ،ک کنه. یبالغهیتحر

صدورت   هدا اده   ، اغلب ا  یتراد کننهگان ازرگ کردن چیزی فراتر ا  آنچه که هست. تبلیغ
 ن وده  کلماتاسدت.   ینقد  ن وده  کلمدات کننه. رنش دیگر اسدتفاد  ا    ه استفاد  ییغیبال
 بدس  نیا تا شونه یی بیترک ه  اا ن نهیآ یی ه  کنار در که هستنه ییتناقض کلمات  ینق
شدیوة دیگدر    .اسدت  یتضداد  یژگین دن اا زییتما ییکالا شه  غیتبل یحصول که کننه لادیا را

یحصول است تا اهین نسیله تفکر علمدی ادودن سداخت کدالا را اده       دهنهة ایان یواد تشکیل
 شود. یی پرداخته ها شیو  این کاراردهای تشریح اه ادایه در سا نه. یتقاعه را ان ن القا خاطبی
 
  1لغت اختراعی . 1. 2. 3

تا اه کمک آن یحصولات خود را تدرنیج   ،دنبال کلمات جهیه ن نو هستنه کننهگان اه تبلیغ
در هنگام  ،انااراین .شود ا  شنیهن شعارهای قهیمی خسته یی خواننه  داننه یی دهنه چرا که

هدای جهیدهی ا     کلمات جهیده یدا فدرم    کننه سعی یی ، اغلبجستلوی اصط بات جهیه
 کننه. شکار یختلف یناا  ا  ،قوی اسیار شکارچی همچون را هاآن یا آنرنه دنجو ها را کلمات

                                                           
1 neologism  
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 یزنلیفدت،  یزنپشدیا،  مدی، ئکاشدت یدوی  نده  ن دا    دکتدر ااوالفضدل یحمدودی:    -یثال:
 (98فحۀ ص ،90الس ،208مارة ش یزنفت )یوفقیت،

( ن یزنفدت  یزنلیفدت،  یزنپشیا،) این تبلیغ ا  سه کلمه که اصط بات پزشکی استدر 
یخاطب را ارانگیدزد ن ان را   ارای همه یخاطبان آشنا نیست، استفاد  شه  تا بس کنلکانی

 تشویق اه خریه کنه.
 

 ااهام واژگانی .2. 2. 3
، ااهدام  هدای یختلدف  اازارادا   این است کده گیرنه  کننهگان اه کار یی رنش دیگری که تبلیغ
استفاد  ا  یدک کلمده    -1 :است چنهین رنش اه ااهام ناژگانی ه.آنرن ناژگانی اه نجود یی

، ه  نابه طول ن ه  پایین این ساق ه  اه یعنی یاکه «پا»، یثل اا چنهین یعنی یراو  اه ه 
یدا   دارنده  ر نوشتاری یکسان نلدی یعندی یتفدانت   ا  کلماتی که ا  نظاستفاد   -2 ؛استکو  
اسدتفاد    -3؛ ن ه  افسدار بیواندات   که ه  یک نو  فلز است ،lead یثال: ؛هستنه 1نویسه ه 
  through ن  threwیثدال:  ؛دارنده  کده تلفدی یکسدان، ایدا یعندی یتفدانت       2آنا ه  کلماتا 

 ها یافت نشه.   ای ا  این شیو  در داد  نمونه.  (20 :2006 ،ند )ن
  

 «جدید»صفت  ایتفاده از -صفات و قیود. 3. 2. 3
 ،کنندهگان  تبلیدغ . استاستفاد  ا  صفات ن قیود رند،  در تبلیغات اه کار ییدیگری که  ةشیو

کنندده تددا یحصددولات خددود را  میشدده ا  کلمددات توصددیفی اسددتفاد  یددیدر تبلیغددات خددود ه
تبلیغدات ادا درصده ادالایی ا  صدفات،      ، جلو  دهنهنظیر  ایآن را  تر کننه ن همچنین ارجسته

( 20 :2006)  نند .آنرنده  توصیفی جهت ترقی دادن اجناس خود، اه نجود یی ۀچنهین لای
یریکدا ن  آکنه که تحقیقات  یادی در یورد استفاد  ا  صدفات در گفتمدان تبلیغدات     ایان یی

یعلددوم شدده کدده  اددا اررسددی بددهنداع دنیسددت تبلیددغ آیریکددایی  .اریتانیددا انلددام شدده  اسددت
اهتر، آ اد، اودافی، خدو ، تدا  ،     ، یبا ،جهیه» صفتد   ایشتری ا  ة، استفادکننهگان تبلیغ
، رجهیده، پد  »، ایشدتر ا  د  صدفت   در اریتانیدا کده   در بدالی کننه،  یی «، تمیز ن سبکازرگ

                                                           
1 homography 
2 homophone 

اسدتفاد    «، خوشدمز  ن خدا   ، تا  ، اعلا  انگیدز زاهترین، یطمئن، آ اد، تمی، خو ، اهتر
گ، اعلا  انگیز، خوشمز   یبا، ازر»کنه که اعضی ا  صفات یاننه  ایان یی. نند  کننه یی
   .ااشنه دارای یبالغه ن اغراق یی «خا  ن

اسدت.  « جهیه»صفت  کارارد دارد، استفاد  ا  ایشتر تبلیغات  اان فارسی که در ای شیو 
یی یخاطدب  تا بس نوخدواهی ن تلدهدگرا   کننه ستفاد  ییا «جهیه»کننهگان ا  صفت  تبلیغ

یخاطدب ادا دیدهن     انده.  ها پید ه  نجود داشته یحصولاتی که سال را ارانگیزنه، بتی ارای
کده یمکدن اسدت کدالای      شود؛ اا نجود ایدن  آگا  ترغیب اه خریه یی، ناخود «جهیه»کلمۀ 
 نهاشته ااشه. تفانتیالای قبلی هی  شه  اا ک تبلیغ

 ،90سدال  ،277ة سبز،شدمار  دةخدانوا  یپتون: طعمی جهیده ا  لیپتدون )یللدۀ   لچای  -یثال:
 (2 ۀصفح

هدا   انسدان  یعمدولاع دانده کده    کننه  یی استفاد  شه   یرا تبلیغ« یهطع  جه»در این یثال ا  
گونده یخاطدب خدود را تحریدک      ن ایدن ایارانا هستنه، های جهیه ل تنو  ن تلراۀ طع دنبا اه
                           کنه تا ارای طعمی جهیه، چای لیپتون را ایتحان کنه. یی

ة شدمار  ت،یوفقی یللۀ) ت در آشپزی اا یولتی کوئیک جهیه اراننارانن: خ قی -یثال:
 (121ۀ صفح  ،90سال ،185

ترغیدب  را  ، یخاطدب «یدولتی کوئیدک  »ادرای   «جهیده »اسدتفاد  ا کلمدۀ    در این تبلیغ نیز
 نشان دهه. ت ن هنر خود را اا این نسیلهدر آشپزخانه استفاد  کنه ن خ قیه تا آن را کن یی

 (33ۀ ، صفح89سال ،274 رةشما سبز، ة)خانواد پز جهیه تفال ند  ندپز تفال:  -یثال:
همرا   ندپز اه کار رفته است ن هدی  چیدز دیگدری گفتده      اه« جهیه»این یثال صفت  در

ر نتیلده، بدس   ددارد.  قبلدی یدهل  ادا   تفدانتی یدث ع ایدن  ندپدز جهیده چده      نشه  اسدت کده   
ی هدای قبلد  پزاا  نداین یهل د تا ابینه شو یتشویق یشود ن  کنلکانی یخاطب ارانگیخته یی

 .تفانتی داردچه 

 
 مبالغه .4. 2. 3

کدردن   ، یعنی ازرگیبالغه .رند که در گفتمان تبلیغات اه کار یی یبالغه رنش دیگری است
کلمداتی کده کیفیدت کدالا را ایدان       ، اغلدب ا  کنندهگان  . تبلیغچیزی فراتر ا  آنچه که هست
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اسدتفاد    «، خوشدمز  ن خدا   ، تا  ، اعلا  انگیدز زاهترین، یطمئن، آ اد، تمی، خو ، اهتر
گ، اعلا  انگیز، خوشمز   یبا، ازر»کنه که اعضی ا  صفات یاننه  ایان یی. نند  کننه یی
   .ااشنه دارای یبالغه ن اغراق یی «خا  ن

اسدت.  « جهیه»صفت  کارارد دارد، استفاد  ا  ایشتر تبلیغات  اان فارسی که در ای شیو 
یی یخاطدب  تا بس نوخدواهی ن تلدهدگرا   کننه ستفاد  ییا «جهیه»کننهگان ا  صفت  تبلیغ

یخاطدب ادا دیدهن     انده.  ها پید ه  نجود داشته یحصولاتی که سال را ارانگیزنه، بتی ارای
کده یمکدن اسدت کدالای      شود؛ اا نجود ایدن  آگا  ترغیب اه خریه یی، ناخود «جهیه»کلمۀ 
 نهاشته ااشه. تفانتیالای قبلی هی  شه  اا ک تبلیغ

 ،90سدال  ،277ة سبز،شدمار  دةخدانوا  یپتون: طعمی جهیده ا  لیپتدون )یللدۀ   لچای  -یثال:
 (2 ۀصفح

هدا   انسدان  یعمدولاع دانده کده    کننه  یی استفاد  شه   یرا تبلیغ« یهطع  جه»در این یثال ا  
گونده یخاطدب خدود را تحریدک      ن ایدن ایارانا هستنه، های جهیه ل تنو  ن تلراۀ طع دنبا اه
                           کنه تا ارای طعمی جهیه، چای لیپتون را ایتحان کنه. یی

ة شدمار  ت،یوفقی یللۀ) ت در آشپزی اا یولتی کوئیک جهیه اراننارانن: خ قی -یثال:
 (121ۀ صفح  ،90سال ،185

ترغیدب  را  ، یخاطدب «یدولتی کوئیدک  »ادرای   «جهیده »اسدتفاد  ا کلمدۀ    در این تبلیغ نیز
 نشان دهه. ت ن هنر خود را اا این نسیلهدر آشپزخانه استفاد  کنه ن خ قیه تا آن را کن یی

 (33ۀ ، صفح89سال ،274 رةشما سبز، ة)خانواد پز جهیه تفال ند  ندپز تفال:  -یثال:
همرا   ندپز اه کار رفته است ن هدی  چیدز دیگدری گفتده      اه« جهیه»این یثال صفت  در

ر نتیلده، بدس   ددارد.  قبلدی یدهل  ادا   تفدانتی یدث ع ایدن  ندپدز جهیده چده      نشه  اسدت کده   
ی هدای قبلد  پزاا  نداین یهل د تا ابینه شو یتشویق یشود ن  کنلکانی یخاطب ارانگیخته یی

 .تفانتی داردچه 

 
 مبالغه .4. 2. 3

کدردن   ، یعنی ازرگیبالغه .رند که در گفتمان تبلیغات اه کار یی یبالغه رنش دیگری است
کلمداتی کده کیفیدت کدالا را ایدان       ، اغلدب ا  کنندهگان  . تبلیغچیزی فراتر ا  آنچه که هست



18 / شیوه های گفتمانی تبلیغات روزنامه ها و مجلات زبان فارسی

نند ، ) «آنر ، شدگفت عالی، خدارق العداد   » ؛ یاننهکننه صورت یبالغه استفاد  یی اه کننه یی
2006 :15). 

 یثال: 
،  380 ة، شماررن های  نهگی یللۀ% تضمینی )100ها  آیو شگا  عطر یاس: آیو ش -
 ( 64 فحۀص، 90سال 
،  90، سدال  285 ة، شدمار سدبز  دةخدانوا  لدۀ یل)% الیا  اکر 100دستمال کاغیی فاین:  -
 (43 ۀصفح
 ۀ)یللد  ، ادا یوهدای صده در صده طبیعدی     جدوان: تدریی  یدو    تریی  یوی پهیهة ۀیوسس -

 (76 ۀ، صفح89سال  ،350 ة نهگی، شماررن های 
 در صده » :اسدت   استفاد  شده  « صه در صه»عبارت ا   آییز طور یبالغه  اه ،ها در این نمونه

د  شدود کده   تدا اده یخاطدب اطمیندان دا    « یوهای صه در صه طبیعدی اا » ن یا« اکر ا یال صه
 خو  است ن ا  آن راوی خواهه اود. شه  کای ع یحصول یا فراینه تبلیغ

 

 ای زاا  کنایه. 5. 2. 3
 ای این اشدیا  کنایه اان  .رند ه  در تبلیغات اه کار یی 1ای ،  اان کنایهع ن  ار  اان توصیفی

 آنرد. ها ن ارتباطاتی اده نجدود یدی    ، شباهتنهارنهظاهر اا ه  هی  ارتباطی  که اه ین یفاهیم
ایدن اسدت کده     صدنعت تشدبیه   .است ت تشبیه ن صنعت استعار استفاد  ا  صنع ای کنایه  اان

فریداد  یرد اا صهای النده  »که اگویی   جای این یث ع اهاهانی ،  چیزی را یثل ن یاننه چیز دیگر 
 ایدا  .تشبیه شده  اسدت  « شیر غرش»یرد اه  ، فریاددر اینلا. «شیر غریه یرد یاننه»اگویی  «  د
یگدری  یاننده د  یثدل ن  ، ناقعده یدا عمدل را   یءشد جدای یقایسده کدردن     اهاستعار ، صنعت  در
 .ی کن نمایان نتا شباهت آن را ارجسته  ی دان یی

پدنج رن    ادا سدی ن   قادرخواهیده ادود   ریزی نیدژ ،  اا ارنایه پژنهنهگان را  داند: -:یثال
 (33 ۀصفح ،89 سال ،203 ةشمار یوفقیت، ۀیلل) کنیه. غلبه فیزیک ن ریاوی غول ار یطالعه،

غول دانسته ریاوی ن فیزیک را هماننه « یزیکغول ریاوی ن ف»در این یثال در ترکیب 
  را نشان دهه.   ها تا سخت اودن آن

                                                           
1 figurative 

                             عبارات ننوشتن حروف آغازی. 6. 2. 3
ادرای   در تبلیغدات  ،که در ناق  کنار ه  قرار دادن برن  انل یک عبدارت اسدت   این شیو 

یدورد  جویی در فضا   رای صرفها ،که این شیو  . در بالیشود استفاد  یی جلب توجه یخاطب
ن  آنرد یسنه  ن یخاطب اده نجدود   این نو نیز ارتبا  شخصی توانه یی د،گیر ییاستفاد  قرار 
 ه.نمای  ان را ترغیب
 (M.A.C()Medical Aesthetic Center)پزشدکی  یبدایی:    یرکدز  یدو،  کاشدت - یثال:
 (165ۀ صفح ،89 سال ،186ة شمار ت،)یوفقی
 
 محصول ۀدهند کرد  مواد تشکیل ایا  .7. 2. 3

نوعیت علمدی یحصدول    دهه که ان را ا  تأ یر قرار یی گونه تحت ، یخاطب را ایناین شیو 
کنده کده تحقیقداتی در یدورد یحصدول انلدام شده  ن در         این فکر را القا یی کنه ن آگا  یی
اسدتفاد   یحصولات آرایشی ن اههاشتی ا  این شیو   کیفیت است.خو  ن اا یحصول ،نتیله
یدا در یدورد    ،سدت ها کننه کده شدایل نیتدایین    گونه تبلیغ یی این هاشایپو یث ع ارای .کننه یی

 ه.نااش اکسیهان ن غیر  یی گوینه که شایل آنتی ، ییها کننه  یرطو 
 : یثال
سدال   ،274 ة، شدمار سدبز  انوادةخد ن ایوتین ): بانی کافئین ارای یو« یای»یحصولات  -
  ( 193 ۀصفح ،89

تدرین فریولاسدیون جهدت     کایدل  سول ژلاتینی ایریکن سوپر یمدورکس کمدپلکس:  کپ-
جددین سددنگ،  ای ا جینکوایلواددا، هرت یددادگیری، یلموعددهتقویددت بافظدده، تمرکددز ن قدد 

 رن های  نهگی، ۀ)یلل های گرن    ن اسیه فولیک. فسفر،کلسی ، ینیزی ،  ینک، نیتایین
 (80 حۀصف ،90سال  ،380 رةشما

یدا  ا  ،هشناسد  را هد  نمدی   یحصدول  ةدهنه اعضی ا  یواد تشکیلیخاطب که  اا نجود این
ای سد یتی ن  سدتفاد  ا  ایدن یدواد ادر    اکه  یرا اه ان چنین القا شه  د شو یی اه خریه ترغیب

   .است  یبایی  یفیه
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                             عبارات ننوشتن حروف آغازی. 6. 2. 3
ادرای   در تبلیغدات  ،که در ناق  کنار ه  قرار دادن برن  انل یک عبدارت اسدت   این شیو 

یدورد  جویی در فضا   رای صرفها ،که این شیو  . در بالیشود استفاد  یی جلب توجه یخاطب
ن  آنرد یسنه  ن یخاطب اده نجدود   این نو نیز ارتبا  شخصی توانه یی د،گیر ییاستفاد  قرار 
 ه.نمای  ان را ترغیب
 (M.A.C()Medical Aesthetic Center)پزشدکی  یبدایی:    یرکدز  یدو،  کاشدت - یثال:
 (165ۀ صفح ،89 سال ،186ة شمار ت،)یوفقی
 
 محصول ۀدهند کرد  مواد تشکیل ایا  .7. 2. 3

نوعیت علمدی یحصدول    دهه که ان را ا  تأ یر قرار یی گونه تحت ، یخاطب را ایناین شیو 
کنده کده تحقیقداتی در یدورد یحصدول انلدام شده  ن در         این فکر را القا یی کنه ن آگا  یی
اسدتفاد   یحصولات آرایشی ن اههاشتی ا  این شیو   کیفیت است.خو  ن اا یحصول ،نتیله
یدا در یدورد    ،سدت ها کننه کده شدایل نیتدایین    گونه تبلیغ یی این هاشایپو یث ع ارای .کننه یی

 ه.نااش اکسیهان ن غیر  یی گوینه که شایل آنتی ، ییها کننه  یرطو 
 : یثال
سدال   ،274 ة، شدمار سدبز  انوادةخد ن ایوتین ): بانی کافئین ارای یو« یای»یحصولات  -
  ( 193 ۀصفح ،89

تدرین فریولاسدیون جهدت     کایدل  سول ژلاتینی ایریکن سوپر یمدورکس کمدپلکس:  کپ-
جددین سددنگ،  ای ا جینکوایلواددا، هرت یددادگیری، یلموعددهتقویددت بافظدده، تمرکددز ن قدد 

 رن های  نهگی، ۀ)یلل های گرن    ن اسیه فولیک. فسفر،کلسی ، ینیزی ،  ینک، نیتایین
 (80 حۀصف ،90سال  ،380 رةشما

یدا  ا  ،هشناسد  را هد  نمدی   یحصدول  ةدهنه اعضی ا  یواد تشکیلیخاطب که  اا نجود این
ای سد یتی ن  سدتفاد  ا  ایدن یدواد ادر    اکه  یرا اه ان چنین القا شه  د شو یی اه خریه ترغیب

   .است  یبایی  یفیه
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 های مبهم واژه .8. 2. 3
ر تبلیدغ  یحصولات  یبدایی د  کننهگانِ تبلیغ ،یکلمات علمی ن فن ار خ   استفاد  ا  گاهی
کننه که شایل  ایان یی های  یبایی کرمدر یورد. یث ع کننه های یبه  استفاد  یی ود ا  ناژ خ

نده توصدیف    ،طبیعی ةآن یادایا  ،کنه شهن پوست جلوگیری یی ه ا  پیریواد طبیعی است ک
اررسدی   ،های یبه  استفاد  ا  این ناژ  .شود توویحی در یورد آن داد  یی هی شود ن نه  یی

  یری داشدته یدا خیدر،   أگونده تد   هدی  شه  در دریان ایماری  تبلیغ یحصولاین یسئله را که آیا 
 اسدت.  1، اسدتفاد  ا  بسدن تعبیدر   هدای یدبه    اسدتفاد  ا  ناژ   ۀنمون یمکن یی سا د. یکغیر

یمکدن   جدای گفتدار یسدتقی  کده     کنندهگان اده   تبلیغ کلمات ن عباراتی هستنه که بسن تعبیر
ا  این کلمدات ن   کننه. ار شخص اشود، ا  آنها استفاد  یین آ  است ااعو خلالت یا اذیت

 ت ن یثدالی در ایدن یدورد در یلد     .شدود  لوا م اههاشتی  نانه اسدتفاد  یدی   ت ایشتر دراعبار
  .یافت نشهیورد اررسی های فارسی  رن نایه

 
 کلمات ضد و نقیض .9. 2. 3

کنده. ادا ایدن     کننه  دن کلمه را که اا هد  در تنداق  هسدتنه ترکیدب یدی      در این شیو ، تبلیغ
، دن نیژگی یتضداد دارد ن ادالطب  دارای   شه  شود که کالای تبلیغ خاطب القا ییرنش، اه ی

 ااشه. کیفیتی خا  یی
 یثال:
 رةخدانواد ، شدما   لدۀ )یل : دریان سری   ن تهریلی اد  دکتر قلیکلینیک ترک اعتیاد، -
 (                                               90حۀ ، صف89، سال 427
فرن : اگر دیدهن رناادط یثلثداتی در یسدائل شدما را اده        اهآیو ش تخصصی ریاویات  -
یوفقیدت،   لدۀ )یل فرا اگیریه. طور کایل  اار ارای همیشه، یثلثات را اه انها د، یک ییهراس 
 (33 حۀ،  صف90سال  ،208 رةشما

ن « ادار  یدک » ، ا  دن کلمدۀ دنم یثدال  ن در« سری  ن تدهریلی »در یثال انل، ا  دن کلمۀ 
اطب القا شود که فراینههای است تا اه یخ  نه، استفاد  شه که اا ه  در تناق  هست« همیشه»

 هاست.   ایر رنششه  دارای نیژگی خا  ن یتفانت اا س تبلیغ
                                                           
1 euphemism 

 یاختار جمله در گفتما  تبلیغات. 3. 3
دهی کلمات ن عبارات در تبلیغات، ساد  است. یا در تبلیغدات،   دهی ن سا یان ترتیب یعمولاع

کندی ،  الکده    های  یدادی ااشدنه پیدها نمدی     که شایل قسمت ای جم ت ن گفتارهای پیچیه 
ه. نتدر فهمیده  شدو    تدر ن سدری    شدود تدا آسدان    یدی ایشتر ا  ساختارهای کوتا  ن ساد  استفاد  

یدک   اسدتفاد  ا   عبارتنده ا :  ،نده رن که در گفتمان تبلیغات اه کدار یدی   ساختارهای یتفانتی
، سعی کنیده »ه ایری یانن صیغۀ؛ دیگر اهنن الگوی دستوری خا  چنه کلمۀ صفت کلی ن

جدوا  دادن پرسدیه     ادرای کده  « وال ا غدی ئسد »اسدتفاد  ا   ؛ «، اسدتفاد  کنیده  ا  کنیهانتخ
رنی یخاطدب   ا در خاصدی ادر    کده  ای خدا  ن یدا ادرای ایدن     نکته ، الکه ارای ایانشونه نمی

ادعدا   ای یقایسده ا  طریدق اسدتفاد  ا  صدفات ن قیدود     که ای یبه   ر یقایسهساختاایلادکننه؛ 
ه عبارت شبیه اه استفاد  ا  سن آخرین شیو ،  یک یحصول اهتر ا  دیگری است که نهک یی

در ادایه اه توویح یوارد یختلدف پرداختده   قسمتی نام دارد.  که ساختار سهه  در تبلیغ است 
 شود. یی

 
 یدیتورصفت جامع ادو  ایتفاده از هیچ  .1. 3. 3

چنده   ۀخاصدی اده اوداف    دسدتور ، اهنن اسدتفاد  ا  هدی    ا  یک صفت جای  ،ساختاردر این 
 شود. ، استفاد  ییهنکن کیفیت یحصول را ایان یی هنرینهانهطور  اه ، کهکلمه دیگر
 ،90سدال  ،5545  شدمارة  جدام جد ،   ۀقهرت ن سرعت افزنن )رن ناید ، آدیهاس -یثال :

  (9ۀ صفح
« قددهرت ن سددرعت افددزنن»  ترکیددب ا یخاصددالگددوی دسددتوری  اددهنن ،در ایددن تبلیددغ

 است.    پی استفاد  شه در صورت کلمات پی اه
 
 امری ۀصیغ. 2. 3. 3

 .ایدری اسدت   ۀ، استفاد  ا  صیغشود استفاد  یی  یاد ساختار دیگری که در گفتمان تبلیغات
ی سداد  اسدت کده در شدعار     هدا  یناسدبی ادرای سدبک    اسدیار  ۀنمون، استفاد  ا  صورت ایری

گیدرد ن   طور یستقی  یورد خطا   قرار یدی  اه یخاطب  ،اا این شیو  .رند اه کار یی تبلیغاتی 
 .«استفاد  کنیه ن غیر  ،سعی کنیه، انتخا  کنیه»یاننه  ؛دشو ترغیب یی
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 یاختار جمله در گفتما  تبلیغات. 3. 3
دهی کلمات ن عبارات در تبلیغات، ساد  است. یا در تبلیغدات،   دهی ن سا یان ترتیب یعمولاع

کندی ،  الکده    های  یدادی ااشدنه پیدها نمدی     که شایل قسمت ای جم ت ن گفتارهای پیچیه 
ه. نتدر فهمیده  شدو    تدر ن سدری    شدود تدا آسدان    یدی ایشتر ا  ساختارهای کوتا  ن ساد  استفاد  

یدک   اسدتفاد  ا   عبارتنده ا :  ،نده رن که در گفتمان تبلیغات اه کدار یدی   ساختارهای یتفانتی
، سعی کنیده »ه ایری یانن صیغۀ؛ دیگر اهنن الگوی دستوری خا  چنه کلمۀ صفت کلی ن

جدوا  دادن پرسدیه     ادرای کده  « وال ا غدی ئسد »اسدتفاد  ا   ؛ «، اسدتفاد  کنیده  ا  کنیهانتخ
رنی یخاطدب   ا در خاصدی ادر    کده  ای خدا  ن یدا ادرای ایدن     نکته ، الکه ارای ایانشونه نمی

ادعدا   ای یقایسده ا  طریدق اسدتفاد  ا  صدفات ن قیدود     که ای یبه   ر یقایسهساختاایلادکننه؛ 
ه عبارت شبیه اه استفاد  ا  سن آخرین شیو ،  یک یحصول اهتر ا  دیگری است که نهک یی

در ادایه اه توویح یوارد یختلدف پرداختده   قسمتی نام دارد.  که ساختار سهه  در تبلیغ است 
 شود. یی

 
 یدیتورصفت جامع ادو  ایتفاده از هیچ  .1. 3. 3

چنده   ۀخاصدی اده اوداف    دسدتور ، اهنن اسدتفاد  ا  هدی    ا  یک صفت جای  ،ساختاردر این 
 شود. ، استفاد  ییهنکن کیفیت یحصول را ایان یی هنرینهانهطور  اه ، کهکلمه دیگر
 ،90سدال  ،5545  شدمارة  جدام جد ،   ۀقهرت ن سرعت افزنن )رن ناید ، آدیهاس -یثال :

  (9ۀ صفح
« قددهرت ن سددرعت افددزنن»  ترکیددب ا یخاصددالگددوی دسددتوری  اددهنن ،در ایددن تبلیددغ

 است.    پی استفاد  شه در صورت کلمات پی اه
 
 امری ۀصیغ. 2. 3. 3

 .ایدری اسدت   ۀ، استفاد  ا  صیغشود استفاد  یی  یاد ساختار دیگری که در گفتمان تبلیغات
ی سداد  اسدت کده در شدعار     هدا  یناسدبی ادرای سدبک    اسدیار  ۀنمون، استفاد  ا  صورت ایری

گیدرد ن   طور یستقی  یورد خطا   قرار یدی  اه یخاطب  ،اا این شیو  .رند اه کار یی تبلیغاتی 
 .«استفاد  کنیه ن غیر  ،سعی کنیه، انتخا  کنیه»یاننه  ؛دشو ترغیب یی
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 :یثال
 )یللۀ رن های  ندهگی، شدمارة  : اا یک تماس لاغری را آغا  کنیه. کپسول نوترکس-
 (45، صفحۀ 90سال ، 380
یللددۀ ). انگلیسددی را یتفددانت ایایو یدده : Xانگیددز  آیددو ش انگلیسددی اددا رنش اعلددا -

 (27، صفحۀ 89، سال 350رن های  نهگی، شمارة 
تدا ابسداس    استفاد  شده  اسدت  « ایایو یه»ن « آغا  کنیه»ایری  صیغۀها، ا   در این نمونه

 رااطۀ یستقی  ن نزدیک در یخاطب ایلاد کنه.
 (  97 ۀ، صفح90سال ،285ة سبز، شمار انوادةخسینک ظرفشویی: دقیق نگا  کن! ) -

نمایه،  یی نقا  وعف ن قوت آن را یشخص ،حصولدر اررسی یک یا  آنلا که دقت 
ادا   ، ع ن  ار ایلاد بس صمیمیت ا  طریق خطا  یسدتقی  دنم شدخص یفدرد،    نه کن تبلیغ

ن اده  خواهده یحصدولات یشدااه را اده یبدار   دعدوت کنده         یدی  دقیدق  نگا  کردن دعوت اه
ادا نگدا  کدردن     توانده  که یدی یز ن ارجسته است یخاطب القا کنه که اه قهری یحصول یتما

 است. ییحصول ارتر دریااه که
 

  ال الاغیئوی. 3. 3. 3
« یدا رتوریدک   ال ا غدی ئوس»استفاد  ا   ،است کننهگان تبلیغ ۀیورد ع ق ی کهساختار دیگر

شونه ، الکه ارای  ارای جوا  دادن پرسیه  نمیسئوالات ا غی، سئوالاتی هستنه که  .است
کده ا در خاصدی ادررنی      دارنه ن یدا ادرای ایدن   پیشنهادی ومنی در ارکات خاصی که ایان  ن

 شونه. یخاطب ایلادکننه، استفاد  یی
 سدبز،  ةخانواد)چرا رابت نخواای    نیمی ا  عمر در خواای ، تخت خوا  اادی: -یثال: 

 (  91 ۀصفح ،90سال ،282 ةشمار
شه ، یخاطدب را   یستقی  پرسیه  طور غیر  در ناق  اا هه  ارائۀ پیشنهاد اهال که ئواین س
 کنه که اه فکر رابتی خود ن در نتیله خریه تخت خوا  اادی ااشه. ترغیب یی
یلددی نقددت پددید اایدده یددک یسددواک نددو کنددی خ یسددواک سددیگنال: فکددر نمددی -یثددال: 

 (98صفحۀ  سال،  ،380شمارة رن های  نهگی، یللۀ) گرفتی  یی

القا نمایده کده یسدواک     ای پاسخ، اه یخاطب الیسئو اا پرسیهن در این تبلیغ، سعی شه 
خواهه   . در ناق  اا پیشنهادی غیریستقی ، ییهاید ورر دارد قبلید کهنه شه  ن ارای دنهان

 .ان را ترغیب اه خریه یسواک سیگنال کنه
 

 مقایسه  .4. 3. 3
یحصول اهتری  کننه که ادعا یی ،ای کننهگان ا  طریق استفاد  ا  صفات ن قیود یقایسه تبلیغ

همین یبه  اودن ادرای ترغیدب    .گوینه که اهتر ا  چه چیزی نهرت یی ایا اه انه، را ارائه داد 
 یخاطب کافی است تا بس کنلکانی ان را ارانگیزد.

 :یثال
، 195)یللدۀ یوفقیدت، شدمارة     خمیر دنهان سیگنال: لبخنهی سفیهتر تنها در دن هفتده  -
 ( 99، صفحۀ 89سال

 ، سدال 186 )یللۀ یوفقیدت: شدمارة  تر اا کلو  آپ  کلو  آپ : نفسی تا  خمیر دنهان  -
 (3صفحۀ  ،89

 ،89سدال  ،350شدمارة  رن هدای  ندهگی،  ) هکند اراار ایشتر عمدر یی  10ی دنراسل :ااتر -
 (         41ۀصفح

 ، نلی ایان نشه  استفاد  شه  «ایشتر»یا قیه  ن «تر تا  سفیهتر ن »ها ا  صفات  ن نمونهدر ای
نلکدانی یخاطدب   تا اهین صدورت بدس ک   ا  چه چیزی ن ایشتر تر ن سفیهتر تا   است که 

 الی که در ذهند ایلاد شه  ارند.دنبال سئو ارانگیخته شود ن اه
 

 یصفت عال .5. 3. 3
ه شدیء  صفت عالی، ارتری یک شخص ن یا یک شیء را نسبت اده چنده شدخص ن یدا چند     

 کننه که کالای آنهدا ا  همدۀ   ا ییکننهگان چنین الق گفتمانی، تبلیغ دهه. اا این شیوة نشان یی
 نو  ارتر است.         کالاهای ه 

 :یثال
رن هدای   )یللدۀ  ادا کمتدرین یصدر  اندرژی     اینه یت: نهایدت پداکیزگی،   ظرفشویی - 

 (11، صفحۀ 90سال ،380شمارة  نهگی،
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القا نمایده کده یسدواک     ای پاسخ، اه یخاطب الیسئو اا پرسیهن در این تبلیغ، سعی شه 
خواهه   . در ناق  اا پیشنهادی غیریستقی ، ییهاید ورر دارد قبلید کهنه شه  ن ارای دنهان

 .ان را ترغیب اه خریه یسواک سیگنال کنه
 

 مقایسه  .4. 3. 3
یحصول اهتری  کننه که ادعا یی ،ای کننهگان ا  طریق استفاد  ا  صفات ن قیود یقایسه تبلیغ

همین یبه  اودن ادرای ترغیدب    .گوینه که اهتر ا  چه چیزی نهرت یی ایا اه انه، را ارائه داد 
 یخاطب کافی است تا بس کنلکانی ان را ارانگیزد.

 :یثال
، 195)یللدۀ یوفقیدت، شدمارة     خمیر دنهان سیگنال: لبخنهی سفیهتر تنها در دن هفتده  -
 ( 99، صفحۀ 89سال

 ، سدال 186 )یللۀ یوفقیدت: شدمارة  تر اا کلو  آپ  کلو  آپ : نفسی تا  خمیر دنهان  -
 (3صفحۀ  ،89

 ،89سدال  ،350شدمارة  رن هدای  ندهگی،  ) هکند اراار ایشتر عمدر یی  10ی دنراسل :ااتر -
 (         41ۀصفح

 ، نلی ایان نشه  استفاد  شه  «ایشتر»یا قیه  ن «تر تا  سفیهتر ن »ها ا  صفات  ن نمونهدر ای
نلکدانی یخاطدب   تا اهین صدورت بدس ک   ا  چه چیزی ن ایشتر تر ن سفیهتر تا   است که 

 الی که در ذهند ایلاد شه  ارند.دنبال سئو ارانگیخته شود ن اه
 

 یصفت عال .5. 3. 3
ه شدیء  صفت عالی، ارتری یک شخص ن یا یک شیء را نسبت اده چنده شدخص ن یدا چند     

 کننه که کالای آنهدا ا  همدۀ   ا ییکننهگان چنین الق گفتمانی، تبلیغ دهه. اا این شیوة نشان یی
 نو  ارتر است.         کالاهای ه 

 :یثال
رن هدای   )یللدۀ  ادا کمتدرین یصدر  اندرژی     اینه یت: نهایدت پداکیزگی،   ظرفشویی - 

 (11، صفحۀ 90سال ،380شمارة  نهگی،
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، 90، سدال 4359شدمارة   ی،)رن نایدۀ همشدهر   کدار  انلین افترشدیو دن  :صولات نیوایح -
 (90صفحۀ 

تا ارتر اودن یحصول را   استفاد  شه « انلین» ن« کمترین» ها ا  صفات عالی در این نمونه
 ارسانه.  نسبت اه همۀ یحصولات یشااه  قبلی

 

 یه قسمتی. 6. 3. 3
تدک ادودن   ، جایعیدت ن  کده کلیدت   است دیگری در ساختار جمله ةشیو ساختار سه قسمتی

توصدیفی کده ادا هد  اده کدار        ۀسه کلمد  اا استفاد  ا  ،این شیو  . دردهه یینشان  رایحصول 
ن اده یخاطدب القدا     کننه  سعی دارد کایل ن جای  ادودن کدالا را نشدان دهده      تبلیغ ،رننه یی

ها نیدز اده    در ساختار یقاله . این شیو کنه یعرفی یی ان یک کالای تمام ن کمال را اهکنهکه 
، کده  داسدتان  یثدل  درست ه،نشو ایان یی« قسمتی سه»  صورت اه ها ایه  نشود  کار گرفته یی

 پایان دارد. ن نسط، شرن 
 یثال:
، ایهوشدی ن  لیدزر: ادهنن درد   کیست یویی. دکتر  هدرا سدعادتی ادا    ، شقاق،همورنئیه -
 (54 ، صفحۀ89، سال 192)یللۀ یوفقیت، شمارة استری 
، کیفیت عالی، قیمدت یناسدب  : سیماآرین کاشت ن پیونه یوی طبیعی کز تخصصی یر -
 (45، صفحۀ 89سال، 185 )یللۀ یوفقیت، شمارةرایگان  یشانرة

« ، ایهوشدی ن اسدتری  ادهنن درد »، «قیه+ اس »صورت  در یثال انل ا  سه کلمۀ یرکب اه
 اا  قریندۀ لفظدی بدی  شده     « ایهوشی ن استری»ا  انل دنکلمۀ « اهنن»نکلمۀ   استفاد  شه 

 اسدت.   شه  استفاد  «صفتاس +» ترکیب صورت اه توصیفی، عبارت سه ا  دنم یثال در است. 
 کننه که یواردی کایل ن اهنن عیب اه ان یعرفی شه  است. ها اه یخاطب القا یی این نمونه

یشداهه   ، شدونه  اه کدار گرفتده یدی    ر تبلیغد  تهایی که در ساختار جم اا توجه اه شیو 
   .شه  هستنه ن خ صهها اسیار کوتا ، یفیه، ساد   که جمله گردد یی

 

   های معنایی کارارد. 4. 3
هایی است که ارای رسیهن اه یعنا در گفتمان تبلیغات اه کار  استفاد  ا شیو  ،کارارد یعنایی

 .  ایاش اه یاخش جانانگاری ن  سا ی، پید ها عبارتنه ا : شخصی رننه. این  شیو  یی

 یازی شخصی. 1. 4. 3
کننده در یخاطبدان، ایدن     که افراد ایشتری را جدی  کننده سدعی یدی     کننهگان ارای این تبلیغ

. یکدی ا   اسدت   صدورت شخصدی صدحبت شده      را اه نجود آنرنه کده ادا آنهدا اده     ابساس
 ااشه . یی« یا»ن « شما»کننه، استفاد  ا  ومیر  سا ی استفاد  یی هایی که ارای شخصی رنش

شدویی سدیو    ، یدای  دسدت  پوست دستان شما کننهة یرطو  شویی سیو: یای  دست -:یثال
 (50، صفحۀ 89، سال 185  )یللۀ یوفقیت، شمارة .در کنار شماست

 ،«شدما »، ادا اسدتفاد  ا  ودمیر   «ار شدم کندا »ن « دسدتان شدما  »در این نمونه، در دن ترکیب 
  ای اطده دهه ن اده ایدن صدورت ادا ان را     یخاطب را یستقیما یورد خطا  قرار یی کننه ، تبلیغ

 کنه. نزدیک ارقرار یی
)یللدۀ خدانواد ، شدمارة     .ای ادرای شدما دارید     رنگ یوی ناریان: را  بل نیدژ   -یثال: 

 (71 ، صفحۀ90، سال 437
کده نگدران یوهدای سدفیه خدود       ،  اا یخداطبی «شما»، اا استفاد  ا  ومیر نیز در این تبلیغ

لدی یتفدانت ا  دیگدران    ب  را  کده  القای ایدن فکدر   یارا طور یستقی  صحبت شه  ن اه است
 ای عاطفی اا یخاطب ایلاد نمایه. دارد، سعی شه  رااطه

 

 پیش انگاری . 2. 4. 3
دهده تدا    یدی  این ساختار اه یخاطب ایکان های یعنایی است. انگاری یکی دیگر ا  شیو  پید
اسدت. ایدن اشدارة      صورت غیریستقی  ایان شه  رت ومنی چیزهایی یتوجه شود که اهصو اه

کنندده   کندده تبلیددغ یرند کدده ایددان یدد ، ادده صددورتی در گفتمددان تبلیغددات ادده کددار یددییعنددایی
آشنایی ومنی ادین   ن رااطۀاط عات شخصی در یورد یخاطب دارد ن اناارایای ا   یلموعه
 .آیه کننه  اه نجود یی نه  ن یصر تولیهکن
 های اهن خدود نباشدیه   نگران ترکدیگر درم: کرم وه ترک اهن ن شک  هیهرن- یثال:
 (47صفحۀ ، 90، سال214 ةشمار یوفقیت، ۀ)یلل

یدا   گویه کده  یی اه یخاطب یستقی  صورت غیر اه، انگاری پید در این تبلیغ اا استفاد  ا 
 تو نگران آن هستی، یدا ایدن نگراندی را درک ن  ادرای     اهن تو دارای ترک است ن دانی  یی

ن ان را تشدویق اده    ارتبدا  عداطفی ادا یخاطدب ارقدرار      اهین نسیلۀی . ا آن را  بل انهیشیه 
 .کنه یی استفاد  ا  یحصول
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 یازی شخصی. 1. 4. 3
کننده در یخاطبدان، ایدن     که افراد ایشتری را جدی  کننده سدعی یدی     کننهگان ارای این تبلیغ

. یکدی ا   اسدت   صدورت شخصدی صدحبت شده      را اه نجود آنرنه کده ادا آنهدا اده     ابساس
 ااشه . یی« یا»ن « شما»کننه، استفاد  ا  ومیر  سا ی استفاد  یی هایی که ارای شخصی رنش

شدویی سدیو    ، یدای  دسدت  پوست دستان شما کننهة یرطو  شویی سیو: یای  دست -:یثال
 (50، صفحۀ 89، سال 185  )یللۀ یوفقیت، شمارة .در کنار شماست

 ،«شدما »، ادا اسدتفاد  ا  ودمیر   «ار شدم کندا »ن « دسدتان شدما  »در این نمونه، در دن ترکیب 
  ای اطده دهه ن اده ایدن صدورت ادا ان را     یخاطب را یستقیما یورد خطا  قرار یی کننه ، تبلیغ

 کنه. نزدیک ارقرار یی
)یللدۀ خدانواد ، شدمارة     .ای ادرای شدما دارید     رنگ یوی ناریان: را  بل نیدژ   -یثال: 

 (71 ، صفحۀ90، سال 437
کده نگدران یوهدای سدفیه خدود       ،  اا یخداطبی «شما»، اا استفاد  ا  ومیر نیز در این تبلیغ

لدی یتفدانت ا  دیگدران    ب  را  کده  القای ایدن فکدر   یارا طور یستقی  صحبت شه  ن اه است
 ای عاطفی اا یخاطب ایلاد نمایه. دارد، سعی شه  رااطه

 

 پیش انگاری . 2. 4. 3
دهده تدا    یدی  این ساختار اه یخاطب ایکان های یعنایی است. انگاری یکی دیگر ا  شیو  پید
اسدت. ایدن اشدارة      صورت غیریستقی  ایان شه  رت ومنی چیزهایی یتوجه شود که اهصو اه

کنندده   کندده تبلیددغ یرند کدده ایددان یدد ، ادده صددورتی در گفتمددان تبلیغددات ادده کددار یددییعنددایی
آشنایی ومنی ادین   ن رااطۀاط عات شخصی در یورد یخاطب دارد ن اناارایای ا   یلموعه
 .آیه کننه  اه نجود یی نه  ن یصر تولیهکن
 های اهن خدود نباشدیه   نگران ترکدیگر درم: کرم وه ترک اهن ن شک  هیهرن- یثال:
 (47صفحۀ ، 90، سال214 ةشمار یوفقیت، ۀ)یلل

یدا   گویه کده  یی اه یخاطب یستقی  صورت غیر اه، انگاری پید در این تبلیغ اا استفاد  ا 
 تو نگران آن هستی، یدا ایدن نگراندی را درک ن  ادرای     اهن تو دارای ترک است ن دانی  یی

ن ان را تشدویق اده    ارتبدا  عداطفی ادا یخاطدب ارقدرار      اهین نسیلۀی . ا آن را  بل انهیشیه 
 .کنه یی استفاد  ا  یحصول
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  جا  اخشی اه اشیا. 3. 4. 3
هدا ن خصوصدیات    ، اده ایدن یفهدوم اسدت کده نیژگدی      ایاشد  اه یاخش جان یعنایی دیگر شیوة
، اییدال هدا شدایل ابساسدات،     ایدن نیژگدی  . جان، نسدبت داد  شدود   اه یوجودات ایها  انسان

ایددن شددیو ، ادده شددود.  برکددات فیزیکددی ن بالددت چهددر  ن بتددی قددهرت سددخن گفددتن یددی
ن اده  با  ارقدرار کنده   جان ارت ای شیء تر اا یک هه تا طبیعید ا ییکننه  این ایکان ر یصر 
 های یحصولات را پدر رق ن  دهه تا خصوصیات ن نیژگی فرصت ایشتری ییکننهگان  تبلیغ
هدا ن یلد ت یدورد اررسدی      در این یورد یثدالی در رن نایده   .دهنهتر نشان  ر ن ارجستهت ارق

 .ندر یی کار اه ونیزیتلو ن ویراد یگفتار غاتیتبل در شتریا و یافت نشه. این شی
 
 زما  حال .5. 3

در نظریدات نند  نجدود    نه کده یواجده شده   نگارنهگان در تبلیغات  اان فارسی ادا الگدویی  
اسدتفاد    االا اه کار رفته اود ن آن، نلی در تبلیغات اا رگانی نوشتاری اه ییزان نسبتاع نهاشت

گونده   کننه تا اه یخاطبدان خدود ایدن    استفاد  یی کننهگان ا  این یورد ا   یان بال اود. تبلیغ
ی اسدت کده همیشده    ن یا یحصول یا چیدز  هموار  اا شما ن همرا  شما هستی کننه که یا  القا

 یا یشکل شما را خیلی  ند بل خواهه کرد. ن ستفاد  استیورد ا
اده   یغزتدان  کنی  تا اا همداهنگی دن نیمکدرة   شناسی: یا کمکتان یی خهیات رنان -: یثال

 (24صفحۀ  ،89سال  ،203فقیت، شمارة یو یللۀفردی یثبت ن یوفق تبهیل شویه. )
ادا اسدتفاد  ا  افعدالی کده  یدان بدال را نشدان یدی دهنده اده            کننهگان ، تبلیغدر این یثال
سدی  شنا ه ن خدهیات رنان توانده شدرن  کند    یدی  شونه که ا  هد  اکندون   یی یخاطب یادآنر

 .ستهموار  در کنار ان
دلیل رنغدن  یتدون یوجدود در     رنگ یوی گارنیه: ترکیب نیژة این رنگ یو  اه -یثال: 

کنه؛ اه این ترتیدب ا  یوهدای    آنها را نرم ن لطیف یی یت کرد  نآن فیبر یوهای شما را تقو
  ( 50صفحۀ ،90سال ،371ة شمار رن های  نهگی، )یللۀ شود. شما بفاظت یی
که در ناق  ا رگیاری یحصدول در آن  یدان    جای استفاد  ا   یان آینه  اه ،در این یثال

هد    کنهکده ایدن یحصدول   استفاد  شه  است تا القا « شود کنه ن یی یی»، ا   یان بال است
 .  کننه  ااشه کننه  ن بفاظت توانه لطیف ن ه  هموار  یی کنه ا ر یی  ند

ای قدوی کده ا  پوسدت در اراادر     پودر وه چرنک کداپریس: دارای فیلترهد   کرم- یثال:
سدت را  هدا کده عیدو  پو    سدیلیکون  یکنه؛ یحتوی پل های  یانبار خورشیه یحافظت یی اشعه

)خانوادة  کنه. پوشانه ن سطح آن را صا  ن یکهست یی یی یتاهنن ایلاد خطو  ن وخا
 ( 33، صفحۀ 90، سال 277سبز، شمارة 

اسدتفاد   « کنده  هست ییپوشانه ن یک کنه، یی یحافظت یی»  یان بال در این یثال ا  سه
دنبال راهدی   پوست ارای افراد خوشاینه نیست، اه های چین ن چرنک ا  آنلا که شه  است.
در کده  کنده   ادعا یدی  این تبلیغ اا استفاد  ا   یان بال هرچه  ندتر اه نتیله ارسه.هستنه که 
که ا رات ابتمدالی یحصدول    اا نجود این ،ارد ها را ا  این یی این چین ن چرنک یان بال 

   یراو  اه آینه  است.
باصدل ا    ن نتدایج  یلد ت فارسدی   ن هدا  رن نایده  در تبلیغدات  های جلب یخاطدب اازار

 .   است  نشان داد  شه   یر درشکل اررسی ن اسایه آنها 
  

 
سیفار یل ت ن ها رن نایه در یخاطب جلب یگفتمان یاازارها یریکارگ ها اسایه   1شکل  

 

 طدور  اده « سدا ی  صدفت عدالی ن شخصدی   »شدود   یکه در نمودار فوق یشاهه  یطور همان
انه. اه عبدارت دیگدر، در تبلیغدات نوشدتاری  ادان       یسانی دارای االاترین ییزان کارارد اود 

شدود، اعده ا  آن    اسدتفاد  یدی  « سدا ی  صدفت عدالی ن شخصدی   » درصده ا   %49/20فارسی، 
اسددتفاد  ا  »ا   %10، «قسددمتی سدده» ا  %73/10ن اقیدده ادده ترتیددب « ایددری صددیغۀ»% ا  17/13

 %09/3، «یقایسده »ا   %85/5، «یبالغده »ا   %58/6، «توری خا کلمات اهنن هی  الگوی دس
 دهندهة  یدواد تشدکیل  »ا   %95/1، «ال ا غدی سدئو »% ا  17/3، ««جهیده » استفاد  ا  صدفت »ا  
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ای قدوی کده ا  پوسدت در اراادر     پودر وه چرنک کداپریس: دارای فیلترهد   کرم- یثال:
سدت را  هدا کده عیدو  پو    سدیلیکون  یکنه؛ یحتوی پل های  یانبار خورشیه یحافظت یی اشعه

)خانوادة  کنه. پوشانه ن سطح آن را صا  ن یکهست یی یی یتاهنن ایلاد خطو  ن وخا
 ( 33، صفحۀ 90، سال 277سبز، شمارة 

اسدتفاد   « کنده  هست ییپوشانه ن یک کنه، یی یحافظت یی»  یان بال در این یثال ا  سه
دنبال راهدی   پوست ارای افراد خوشاینه نیست، اه های چین ن چرنک ا  آنلا که شه  است.
در کده  کنده   ادعا یدی  این تبلیغ اا استفاد  ا   یان بال هرچه  ندتر اه نتیله ارسه.هستنه که 
که ا رات ابتمدالی یحصدول    اا نجود این ،ارد ها را ا  این یی این چین ن چرنک یان بال 

   یراو  اه آینه  است.
باصدل ا    ن نتدایج  یلد ت فارسدی   ن هدا  رن نایده  در تبلیغدات  های جلب یخاطدب اازار

 .   است  نشان داد  شه   یر درشکل اررسی ن اسایه آنها 
  

 
سیفار یل ت ن ها رن نایه در یخاطب جلب یگفتمان یاازارها یریکارگ ها اسایه   1شکل  

 

 طدور  اده « سدا ی  صدفت عدالی ن شخصدی   »شدود   یکه در نمودار فوق یشاهه  یطور همان
انه. اه عبدارت دیگدر، در تبلیغدات نوشدتاری  ادان       یسانی دارای االاترین ییزان کارارد اود 

شدود، اعده ا  آن    اسدتفاد  یدی  « سدا ی  صدفت عدالی ن شخصدی   » درصده ا   %49/20فارسی، 
اسددتفاد  ا  »ا   %10، «قسددمتی سدده» ا  %73/10ن اقیدده ادده ترتیددب « ایددری صددیغۀ»% ا  17/13

 %09/3، «یقایسده »ا   %85/5، «یبالغده »ا   %58/6، «توری خا کلمات اهنن هی  الگوی دس
 دهندهة  یدواد تشدکیل  »ا   %95/1، «ال ا غدی سدئو »% ا  17/3، ««جهیده » استفاد  ا  صدفت »ا  
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، «کلمدات وده ن نقدی    »ا   %49/0،«انگداری  پدید »ا   %21/1، «قافیده »ا   %71/1، «یحصول
« وتی، بسن تعبیر، ااهدام نا گدانی ن تشدبیه   ، نماد صاخشی اه اشیا جان»ن ا  « ریت »  ا 24/0%

      است.   ها استفاد  نشه  در تبلیغات یل ت ن رن نایه

   
 گیری‌هجینتاحث و . 4
 ن یلد ت  غدات یتبل در ادرای ترغیدب یخاطدب   که  یگفتمان یاازارها شه یسع یقاله نیا در

 یاررسد  یدورد  ن ییشناسدا  «نند » یالگوهدا  اسداس  ار ،شود استفاد  یی یفارس یها رن نایه
 در تبلیغدات « نند »هدای الگو همدۀ  کده یشدخص گردیه  آیده ،  دسدت  هاد  اا نتدایج . ردیقرارگ

نمداد  » هدا همچدون شدیوة    ارخی ا  ایدن شدیو    شود. یاهیت نمی اان فارسی استفاد   نوشتاری
 سدا د ن در نوشدتار   را ارای تبلیغات گفتاری یناسدب یدی   ها، آن«شیااخشی اه ا جان»ن « صوتی

نشدان   االاترین ییدزان کدارارد   اا« سا ی شخصی»ن  «صفت عالی» استفاد  ا  .کاراردی نهارد
شدناختی افدراد جایعده کده      هدای رنان  ن انگیز  خوای ا  رنبیات کننهگان اه دهه که تبلیغ یی

ن ارودای ایدن   کننده ادا تحریدک     ، آگاهنه ن سعی یدی هموار  اه دنبال اهترین چیزها هستنه
کده  آگاهنده  شناختی  رنان طور ا  این اصل را ترغیب اه خریه کننه. همینن ا بس یخاطب،

تدری نجدود داشدته ااشده، سدخن       تدر ن صدمیمی   این گوینه  ن یخاطب رااطۀ نزدیکهر چه 
تدو  » کوشنه اا استفاد  ا  ودمایر  این یی، اناار یر ایشتری ار یخاطب خواهه داشتأگوینه  ت
، اه یخاطدب  ومیر یتصل دنم شخص یفرد صو خ هن ا صورت یتصل ن ینفصل اه« ن شما

ه تدا رغبدت   بس صمیمیت ن خودیانی اودن ن درک یتقاال را در ان ارانگیزن نزدیک شه ،
کدارارد ادالایی   « صدیغۀ ایدری  »اعه ا  آن اسدتفاد  ا    شه  داشته ااشه. ایشتری اه کالای تبلیغ

یدا کسدانی کده داندد ن     سسه ، ی کنه که گرن  این بس را در یخاطب ایلاد یی دارد چون
ادا پیشدنهادات یفیده، ان را راهنمدایی      تلراه ایشتر ن اهتری نسبت اه ان یا آشدنایان ان دارنده،  

 ر اودن یک پیشدنهاد  یفیه ن ی  ا  که کسی یعمولاع . این بس اه این علت است کهکننه یی
گویده   خن ییه ه  االاتر ا  یخاطب است اه شیوة ایری ساطمینان دارد ن ا  نظر سن ن تلرا

کننه که دارای آگاهی ن تلراه  یدادی هسدتنه    هگان اا این شیو  چنین نانمود ییکنن ن تبلیغ
کوشدنه   کنندهگان یدی   ع ن  ادر ایدن ادا ایدن رنش تبلیدغ      گوینه اطمینان دارنه. ن اه آنچه یی

سدعی کنیده، انتخدا  کنیده،      یاننده: ) دهنده  یستقی  یخاطب را یورد خطا  قدرار  صورت اه
قسدمتی   شدیوة سده   ا ر ایشتری ار یخاطب خواهه داشدت.  چون خطا  یستقی  استفاد  کنیه(

هد     اسدت کده   ادهین دلیدل   این ایدر،  لایی را اه خود اختصا  داد  است.اا کارارد نسبتاع نیز
یثل هر رننه کدایلی کده    ای ا   اان است ن ه   ا نظر  یبایی شناختی، کارارد  یبا ن یاهرانه

دارای آغا ، نسط ن پایان است، دارای رننهی تکمیلی اسدت ن ایدن ابسداس را اده نجدود      
چیزی که در تبلیغدات   شه  رننه کایلی را طی کرد  است. آنرد که یسئله یا کالای تبلیغ یی

آن ای اده   ادالایی داشدت نلدی در الگوهدای نند  اشدار       اعنوشتاری  اان فارسی کارارد نسدبت 
یدن دلیدل کده یخاطدب در     است. نگارنهگان یعتقهنده اده ا  «  یان بال»نشه  اود، استفاد  ا  

یه یحصولات یورد نیا  خدود  ریا خ را  بلی ارای یشک ت خود ن یافتن دنبال  یان بال اه
توانده     ا    یان بدال یدی  استفاد خواهه در همین  یان اه نتیله ارسه، ن یی کنه ستلو ییج

یدا آینده  خیلدی      یدان کده ادرای بدال باودر ن     کننهگان ا  این  تبلیغ یار ااشه. یرگار ان تأ
ه دهند  نیا  فوری یخاطدب پاسدخ یدی    کننه تا چنین القا کننه که اه نزدیک است، استفاد  یی

 تفداق ایافتده در  یدان آیندهة تقریبداع     کننه اه فدر  هد  کده ا    گرچه ایشتر ا راتی که تبلیغ یی
کنندهگان اسدت     یان بال شگرد یهمی ا  سوی تبلیدغ استفاد  ا   دنری خواهه اود. انااراین

توانه اه الگوی نند  اوافه شود تا ار ییزان کارارد آن  ادرای یدوارد یشدااه ایافزایده.      که یی
 صدفت عدالی   ها ةگرچه صفت ارتر اه انچون  انه، درصه یتوسطی داشته« یبالغه»ن « یقایسه»

شدااه  یدا فراینده خدا  ادا یدوارد ی      اه یقایسۀ یحصدول ن  در تبلیغ  کارسا  نیست، ایا اا توجه
کنه کده یحصدول یدورد     کنه ن اه یخاطب القا یی ، ارتر اودن یحصول فعلی را تبلیغ ییقبلی
  اا چده چیدزی یقایسده شده     نشه  ااشه که ایان ه،گرچاهتر ن ی  رتر ا  سایر یوارد استنظر 
تشدکیل  یواد ننقی ، پید انگاری، قافیه، ریت ،کلمات وه» همچونها نیز  شیو  سایر است.
اده   نه،کمی دار نسبتاع صهدر که «جهیه» استفاد  ا  صفت ال ا غی نی یحصول، سئو دهنه 
ور خ صده، اایده گفدت کده     طد  اده  صدهد جدی  یخاطدب هسدتنه.    هدای یختلدف در   صورت
هدای   هدا ن خواسدته   ک ا  ایدن اازارهدای  ادانی، انگیدز     ارای استفاد  ا  هدر ید   گانهکنن تبلیغ

یک ا  اازارهای  ادانی تبلیدغ در نظدر     ها را اا هر این انگیز پییری  ن ییزان تحریکیخاطبین 
ها را ایشتر یورد اسدتفاد  قدرار دهنده.    ن ی  رتر را شناسایی ن آن تر یوگیرنه تا اازارهای ق یی
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سدعی کنیده، انتخدا  کنیده،      یاننده: ) دهنده  یستقی  یخاطب را یورد خطا  قدرار  صورت اه
قسدمتی   شدیوة سده   ا ر ایشتری ار یخاطب خواهه داشدت.  چون خطا  یستقی  استفاد  کنیه(

هد     اسدت کده   ادهین دلیدل   این ایدر،  لایی را اه خود اختصا  داد  است.اا کارارد نسبتاع نیز
یثل هر رننه کدایلی کده    ای ا   اان است ن ه   ا نظر  یبایی شناختی، کارارد  یبا ن یاهرانه

دارای آغا ، نسط ن پایان است، دارای رننهی تکمیلی اسدت ن ایدن ابسداس را اده نجدود      
چیزی که در تبلیغدات   شه  رننه کایلی را طی کرد  است. آنرد که یسئله یا کالای تبلیغ یی

آن ای اده   ادالایی داشدت نلدی در الگوهدای نند  اشدار       اعنوشتاری  اان فارسی کارارد نسدبت 
یدن دلیدل کده یخاطدب در     است. نگارنهگان یعتقهنده اده ا  «  یان بال»نشه  اود، استفاد  ا  

یه یحصولات یورد نیا  خدود  ریا خ را  بلی ارای یشک ت خود ن یافتن دنبال  یان بال اه
توانده     ا    یان بدال یدی  استفاد خواهه در همین  یان اه نتیله ارسه، ن یی کنه ستلو ییج

یدا آینده  خیلدی      یدان کده ادرای بدال باودر ن     کننهگان ا  این  تبلیغ یار ااشه. یرگار ان تأ
ه دهند  نیا  فوری یخاطدب پاسدخ یدی    کننه تا چنین القا کننه که اه نزدیک است، استفاد  یی

 تفداق ایافتده در  یدان آیندهة تقریبداع     کننه اه فدر  هد  کده ا    گرچه ایشتر ا راتی که تبلیغ یی
کنندهگان اسدت     یان بال شگرد یهمی ا  سوی تبلیدغ استفاد  ا   دنری خواهه اود. انااراین

توانه اه الگوی نند  اوافه شود تا ار ییزان کارارد آن  ادرای یدوارد یشدااه ایافزایده.      که یی
 صدفت عدالی   ها ةگرچه صفت ارتر اه انچون  انه، درصه یتوسطی داشته« یبالغه»ن « یقایسه»

شدااه  یدا فراینده خدا  ادا یدوارد ی      اه یقایسۀ یحصدول ن  در تبلیغ  کارسا  نیست، ایا اا توجه
کنه کده یحصدول یدورد     کنه ن اه یخاطب القا یی ، ارتر اودن یحصول فعلی را تبلیغ ییقبلی
  اا چده چیدزی یقایسده شده     نشه  ااشه که ایان ه،گرچاهتر ن ی  رتر ا  سایر یوارد استنظر 
تشدکیل  یواد ننقی ، پید انگاری، قافیه، ریت ،کلمات وه» همچونها نیز  شیو  سایر است.
اده   نه،کمی دار نسبتاع صهدر که «جهیه» استفاد  ا  صفت ال ا غی نی یحصول، سئو دهنه 
ور خ صده، اایده گفدت کده     طد  اده  صدهد جدی  یخاطدب هسدتنه.    هدای یختلدف در   صورت
هدای   هدا ن خواسدته   ک ا  ایدن اازارهدای  ادانی، انگیدز     ارای استفاد  ا  هدر ید   گانهکنن تبلیغ

یک ا  اازارهای  ادانی تبلیدغ در نظدر     ها را اا هر این انگیز پییری  ن ییزان تحریکیخاطبین 
ها را ایشتر یورد اسدتفاد  قدرار دهنده.    ن ی  رتر را شناسایی ن آن تر یوگیرنه تا اازارهای ق یی
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هن یک شدیو ،  آنر ش تکراری ن ی لدر عین بال ارای ایلاد تنو  ن تا گی ن پیشگیری ا  
ننده ن ا  هدر شدگرد جهیدهی هد  کده اتوانده        ک ارها اه ییزان یختلف اسدتفاد  یدی  ا  همۀ ااز

            .غافل نیستنه چنه ه  این تأ یر ک  ااشه، گیار ااشه، هر یرتأ
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