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 1395دهم دوره متوسطه  یۀپا )کاردانش -اي حرفه

  1يریبهاره نص
   یدکتراي علوم ارتباطات، هیئت علمی گروه پژوهش

 ایران ،مطالعات زنان پژوهشگاه علوم انسانی و مطالعات فرهنگی 

  2ياریآمنه بخت
   ،یفرهنگ یجامعه شناس يدکترا يدانشجو

  یو مطالعات فرهنگ یمطالعات زنان پژوهشگاه علوم انسان یگروه پژوهش یکارشناس مسول پژوهش
  
  
  

 یباتلاق ریو راه رفتن در مس یکیقدم گذاشتن در تار کم؛ی وستیدر قرن ب ايبدون سواد رسانه یزندگ
یو م مخوانییم م،ینبییآنچه م ةدربار يو جد قیدق ق،یعم دنیشیدعوت به اند ايسواد رسانه. است
 ۀست، بلکه عرصین اندوزيدانش ۀامروز؛ عرص تیو ترب میتعل ۀکه عرص نیبا توجه به ا. است مشنوی

به منظور جبران . جامعه است گران فعال اجتماعیآموزان به عنوان کنشدانش يبرا ژهویبه آموزيمهارت
تفکر  يمتوسطه دوم، درس دو واحد یسدر ۀنوجوانان، در برنام ايسواد رسانه ةدر حوز یآموزش يخلأها

 ياعضا( یآموزش يزریو برنامه پژوهشسازمان  ياز سو 1395در سال  بارنیاول يبرا ايو سواد رسانه
 ۀبست يرگیجهت. وزارت آموزش و پرورش ارائه شد) یدرس يها-کتاب فیو تأل يزریبرنامه  يشورا

و  امیمؤثر پ دیهوشمندانه و تول ینقد و بررس ییانادهم، پرورش تو یۀپا ايتفکر و سواد رسانه یآموزش
با . استشده لیفصل تشک 6است که از  ايرسانه هايامیاز پ منديو هوشمندانه بهره حیصح تیریمد

تفکر : کتاب قابل مشاهده است نیسه نوع تفکر حاکم در ا ،یآموزش یطراح توجه به استانداردهاي
محور بوده و از چهار مرحله آموزش سواد ئلهکتاب مس کردیرو. يو تفکر انتقاد یستمیتفکر س ،یفلسف
 لیاست؛ به دو بخش تحل امیو خلق پ دیتول. 4تفکر نقادانه . 3 لیلتح.  2یدسترس. 1: که شامل ايرسانه

آموزان هستند به دو کتاب که دانش نیمخاطبان هدف در ا نهمچنی. استو تفکر نقادانه پرداخته شده
و  است، به لحاظ ابعاد شکلیجستار، کوشش شده ندر ای. اندشده میتقس نگرزئینگر و جگروه کل

روش مورد استفاده در  نیاثر پرداخته شود، بنابرا نیقوت و ضعف ا هايبه جنبه ،ییمحتوا زیو ن يظاهر
  .ستا ايسواد رسانه نظران حوزةها، مصاحبه با صاحبداده يو ابزار گردآور لیتحل -یفیمقاله، توص نیا

  
  
 

کتاب تفکر و  ،یآموزش و پرورش، نقد و بررس ،ايآموزش سواد رسانه ،ايسواد رسانه: يدیکل هاي هواژ
  .ايسواد رسانه

  ___________________________________________________________________   
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  مقدمه
هایی وابسته است که مسئولیت آن را برعهده دارند و نیز تابع در هر عصري تعلیم و تربیت، به انسان

هاي جوانان ما توانایی و ضعف. گیردصورت می کیفیت فرهنگی است که در چارچوب آن این فعالیت
هاي گذشته هاي بزرگسالان است، زیرا نسل جوان راهی را که از طرف نسلها و ضعفبازتابی از توانایی

حال اگر در پایان راه زنان و مردان جوان به آنچه قرار بود . گیرندبرایشان ترسیم شده، در پیش می
هایی است که هیچ محتوا باشد؛ نتیجۀ تماس آنها با انسانآنان خالی و بیبرسند، نائل نشوند و اگر روح 

  .اندنوع مفهوم و هدف عمیقی براي زندگی خود ندارند و شکل ثابتی براي زندگی خود کسب نکرده
پرداز برجستۀ آمریکاي لاتین در حوزة آموزش، باسواد بودن را محدود به آموختن پائلو فریره، نظریه      
به نظر او آنچه اهمیت دارد، کشف نقش خود در ساختن تاریخ و ایفاي . دانددن و نوشتن نمیخوان

است و این » درمانی اجتماعیروان«سوادآموزي در اندیشۀ فریره از جنس . مسئولیت اجتماعی است
م و گر باشند و در درمان امور مربوط به خود سهدرمانی وقتی ثمربخش است که افراد جامعه کنشروان

در این . توانند بر رنج خویش چیره شوندبرند و چگونه میباشند و بدانند چرا رنج مینقش فعال داشته
اش به پرسشی انتقادي نسبت به وضع موجود در نگاه، باسواد کسی است که بر اساس دانش آموخته

کنش و مایۀ اگاهی مقدمۀ . ذهن برسد و این پرسش او را به سوي پیدا کردن وضع بهتر سوق دهد
به این اعتبار، حتی اگر کسی خواندن و نوشتن هم بداند، ولی از آگاهی . تقویت قصد و اراده است
  .سوادهاستبهره باشد، در شمار بیاجتماعی و تفکر نقاد بی

اي گرفت و در پی فریره» هوشیارسازي«اي را قدري با نبض شود تب سواد رسانهحال آیا نمی      
اي بیش و پیش از هر چیز باید به فکر شود، باید گفت براي آموزش سواد رسانهاگر می درمان آن رفت؟

آموختن تفکر و بالا بردن قدرت نقد و انتخاب شهروندان بود؛ آموزش مصرف، آموزش انفعال، آموزش 
. اي نیستگر بودن و آموزش زبان در کام فرو بردن آموزش سواد رسانهکنار نشستن، آموزش نظاره

اي فراتر از آموختن مهارت در فنون دیدن و شنیدن و خواندن است؛ آموزش وزش سواد رسانهآم
اي رویارویی فعال و دریافت فعال که مصرف فعال و انباشت فعال در برابر پیام ها و محصولات رسانه

  .است
هاي رسمی رفصلاي را در س  ها پیش موضوع سواد رسانهبه همین دلیل بسیاري از کشورها از سال       
برخی مباحث مربوط  1391آموزش و پرورش ایران نیزکه از سال . اندهاي آموزشی خود وارد کردهبرنامه

- اي در سرفصل  هاي درسی گنجانده بود، با تثبیت سواد رسانهها را در کتاببه آشنایی و شناخت رسانه
اي گام مهمی در این زمینه برداشته؛ اما   هاي اختیاري درسی پایۀ دهم و تألیف کتاب تفکر و سواد رسانه

ویژه از سوي محافل علمی و آکادمیک رشتۀ این تلاش آموزش و پرورش با نقد و نظرهایی نیز به
بنابراین، ما بر آن شدیم تا در این مقاله به بیانی . استنگاران همراه بودهها و روزنامهارتباطات و نیز رسانه

در این نوشتار نویسندگان قصد خوانش . اي پایۀ دهم بپردازیمب سواد رسانهکوتاه از نقد و ارزیابی کتا
هاي اصلاحی جهت بلکه هدف ارائه پیشنهادها و ایده. نقص باشدـ ندارندمتن مقدس را ـ که قطعاً بی

به عقیدة بسیاري از . اي براي فرزندان وطن استارتقاي کیفی محتواي کتاب تفکر و سواد رسانه
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از مقاطع پایین تحصیلی انجام پذیرد و به صورت  لیم و تربیت؛ هرنوع آموزشی بهتر استمتخصصان تع
آهسته و پیوسته از مهد و پیش دبستانی آغاز و تا آموزش عالی و چه به بسا با توجه به ضرورت این 

- سانهمقوله سواد ر. العمر از طریق مجاري رسمی و غیر رسمی ادامه یابدها به صورت مادامدست آموزش
  . شودها تلقی میاي هم از جمله این آموزش

  اي در عصر حاضرضرورت سواد رسانه
سال  50آمار طبق بر  .اي است سواد رسانه  هاي عصر اطلاعات و ارتباطات، نیاز به آموزش از ضرورت

اي، ایران با تأخیر آموزش سواد هاي سید رضا عاملی در نشست فعالان سواد رسانهگذشته و صحبت
اولین گام براي » اي تفکر و سواد رسانه«انتشار کتاب . استاي را وارد نظام آموزش رسمی کردهسانهر

اي در مدارس است و اولین گام به بهترین نتیجه ممکن نخواهد رسید، بلکه شروعی  آموزش سواد رسانه
ورت آموزش سواد ضر. آل بپیماید تواند روند بهبود مستمري را تا رسیدن به نتیجۀ ایده است که می

دخیل باشد؛ اراده نهادهایی چون خانواده، » اراده«تواند موضوعیت پیدا کند که اي زمانی میرسانه
که می توانند منابعی براي کمک به رشد و توسعۀ .... مدرسه، آموزش عالی، تشکل هاي مرد نهاد و 

کشورهاي انگلیس، . ع نیز باشندگونه که می توانند ماناي  در جامعه باشند، همانآموزش سوادرسانه
  .آینداز پیشگامان آموزش سواد رسانه در دنیا به شمار می... استرالیا، کانادا، آلمان، فنلاند، ژاپن و

سازمان جهانی یونسکو به این مسئله  به وسیلۀبه اي تحقیقات انجام شده، در حوزة سواد رسانه     
- اي و اطلاعاتی در برخی کشورها تأسیس شدهواد رسانهبسیار توجه شده تا جایی که مؤسسۀ آموزش س

است که بتوانند در است؛ در کشور کانادا از همان سنین کودکی و در مدارس دبیر رسانه تعریف شده
ها به آنها آموزش داده گري از رسانهآآموزان به استفادة درست رسانه و قدرت گزینشآگاه کردن دانش

- اي و اطلاعاتی انجام دادهکو نیز اقدامات مؤثري براي افزایش سواد رسانهسازمان جهانی یونس. شودمی
اي و اطلاعاتی به آموزش سواد رسانه. هاي آموزشی و کارگاهی استاین اقدامات شامل روش. است

به همین دلیل آموزش آن در کشورهاي مختلف و در تمامی . استالعمر مطرح شدهعنوان یادگیري مادم
  .)1395کرمی نامیوندي، (. شودانجام می مقاطع تحصیلی

فنلاند : مانند(در کشورهاي اتحادیه اروپا  ،دهدالمللی نشان میهاي انجام شده در سطح بینپژوهش      
ابعاد این . استاي صورت گرفتههایی در زمینۀ آموزش سواد رسانهگذاريسیاست...) و انگلستان و

آموزش : سازيظرفیت. 3.1چارچوب سیاست قانونی؛ . 2یخی؛ پیشینه تار. 1: چارچوب عبارتند از
منابع مالی؛ : سازيظرفیت. 3.3تدریس و آموزش دیگر محتواهاي مرتبط؛ : سازيظرفیت. 3.2معلمان؛ 

مفاهیم اصلی . 6؛ )درون و بیرون مدرسه(مکانیسم ارزیابی . 5؛ )بیرون سیستم مدارس(نقش بازیگران . 4
مکدوگال و (ها و تمارین مفید شیوه. 8و ) هاتوصیه(قدردانی عمومی . 7ونی؛ هاي مشروع و قانو ارزش

- گذاري حقوقی توجه بسیار زیادي به سواد رسانهدولت فنلاند در چارچوب سیاست). 2014لوینگستون، 
وزارت آموزش و  2003سال . استداشته 21ویژه از آغاز قرن اي بهاي جوانان و امنیت محیط رسانه

اي بوده و هاي رسانهها  و برنامهنلاند  به منظور حمایت از کودکان، در حال تغییر محیط رسانهپرورش ف
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 ).2014، 1کوتیلاینن و سونینن. (استاقداماتی را شروع کرده
- اي از این منظر ضروري است که نوعی سواد زندگی  و مهارت اجتناببنابراین آموزش سواد رسانه      

خواهد آموزان میاي از دانشهاي سواد رسانهآموزه. آیداطات و اطلاعات به شمار میناپذیر در عصر ارتب
.  اي خود در مورد فکر کردنشان هم فکر کنند؛ آن هم به صورت عمیق، دقیق و جديتا در زندگی رسانه

یرند و دست ها را به چالش بکشند و آگاهانه در معرض آنها قرار گاي نشوند و پیامهاي رسانهتسلیم پیام
اي نقش بسزایی در  بنابراین، از آنجا که سواد رسانه. به انتخاب بزنند و پیشنهادهاي سالم را انتخاب کنند

توسعۀ اجتماعی و مشارکت مدنی افراد جامعه خواهد داشت، ضرورت آموزش آن به کودکان و نوجوانان 
  .رسدامروز ضروري به نظر می

با در نظر گرفتن این » اي تفکر و سواد رسانه«ین نکته معتقدند که کتاب نویسندگان این نوشتار به ا      
گیرد که این کتاب با توجه به شرایط خود یعنی با توجه به عدم وجود کتابی مطلب مورد ارزیابی قرار می

 گیرد نه باو پرورش مد نظر قرار می ویژه در آموزش اي در مجاري رسمی آموزش به با موضوع سواد رسانه
  .استو پرورش کشورمان منتشر شده یک کتاب جامع، کامل و بدون اشکال که در نظام آموزش 

  معرفی کتاب
هاي راهنماي حوزة تربیت، یادگیري، تفکر و حکمت که جزء سند مادر کتاببا توجه به وجود سلسه

ي عالی آموزش و و به عنوان یک برنامۀ بالادستی در شورا) اسناد تحول بنیادین و برنامۀ درسی ملی(
است؛ ضمن پرورش مطرح است و در آن انواع تفکر با سه رویکرد شناختی، تحلیلی و کاربردي قید شده

- هاي تفکر به رشته نگارش و تألیف درآمدهها قرار گیرد؛ مجموعه کتابآنکه تفکر فراحوزه تمامی درس
  . است
در پایۀ ششم، کتاب تفکر و سبک زندگی ) 1391(اي کتاب تفکر و پژوهش در راستاي چنین برنامه      

در پایۀ ) 1393(هاي هفتم، برنامۀ درسی تفکر و سبک زندگی و مطالعات اجتماعی در پایه) 1392(
در ) 1394(اي به طور مستقیم و غیر مستقیم هشتم و در برنامۀ درسی زبان انگلیسی مبحث سواد رسانه

پایۀ  »ايکتاب تفکر و سواد رسانه«برنامۀ اختصاصی  با 1395است و در سال پایه نهم پرداخته شده
اي به طور رسمی وارد نظام دهم، به استناد مصوبۀ شوراي عالی آموزش و پرورش آموزش سواد رسانه

جلسه و دو ساعت در هفته براي یک سال  24آموزشی ایران شد و به عنوان درس دو واحدي طی 
اي هاي نظري اگر امکان تدریس آن در مدرسهالبته در رشتهشود که آموزان ارائه میتحصیلی به دانش

- توانند در پایۀ یازدهم هم این واحد درسی را آموزش دهند، اما در رشتهدر پایه دهم فراهم نباشد، می
بنابراین، به منظور . شوداي صرفاً در پایۀ یازدهم ارائه میاي کتاب تفکر و سواد رسانههاي فنی و حرفه

اي کودکان و نوجوانان، در برنامۀ درسی متوسطه دوم، اي آموزشی در حوزة سواد رسانهجبران خلأه
اي پایۀ گیري بستۀ آموزشی تفکر و سواد رسانهجهت. استاي ارائه شدهدرس دو واحدي سواد رسانه

  ست که هامندي از رسانهدهم، پرورش توانایی نقد و بررسی هوشمندانه و تولید مؤثر پیام و مدیریت بهره

  ___________________________________________________________________   
1Kotilainen&Suoninen 2014. 
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  :استفصل تشکیل شده 6از 
  اي؟چرا سواد رسانه

  ما و رسانه: 1فصل 
  رسانه در گذر زمان: 1درس
  پیام همبرگري: 2درس 
  )1(ايپنجگانۀ سواد رسانه: 3 درس

  ايفنون خلق پیام رسانه: 2فصل 
  ! تصاویر معصوم نیستند : 4درس 
  از بازنمایی تا کلیشه: 5درس 
  کلیشۀ بدن: 6درس 
  فنون اقناع: 7درس 
  !توانیمما هم می: 8درس 
  هاهاي رسانهنادیده: 3فصل 
  مهندسان پیام : 9درس 
  بازیگردانان بزرگ: 10درس 
  دروازه بانی خبر : 11درس 
  مخاطب شناسی: 4فصل 
  !مخاطب خاص: 12درس 
  !مخاطب فعال یا منفعل: 13درس 
  !مخاطبمخاطب بی: 14درس 
  رسانه و سبک زندگی: 5فصل 
  هرچیزکه درجستن آنی،آنی :15درس 
  زندگی به سبک رسانه: 16درس 
  بازي زندگی است: 17درس 
  هاستاره: 18درس 
  زندگی دوم: 19درس 
  ايپنجگانۀ سواد رسانه: 20درس 
  ايرژیم مصرف رسانه: 6فصل 
  !بار باشیدمراقب اضافه: 21درس 
  !کنمها، هوشمندانه استفاده میمن از رسانه: 22درس 
  ايخلاق رسانها: 23درس 



  يا و نقد کتاب تفکر و سواد رسانه یبررس  156

 
 

هاي کتاب از این قرار است؛ در فصل اول این کتاب با عنوان ما و راه سرفصلبدین ترتیب نقشه       
-نگر داشتهرسد مبناي رویکرد کلاست که به نظر میها، مباحث و کلیات رسانه اي مطرح شدهرسانه
مؤثر بودن است، بنابراین بدیهی است این رویکرد، یادگیري معنادار و مبتنی بر کارکرد داشتن و . باشد
اي کودکان عمق و معنا نیز معتقدند این معناداري به تجربیات مدرسه) 1995(طور که ولی و ولی همان

کند و این نقطۀ تر میها و تمرینات آموزشی معلمان را غنینگر فعالیتبرنامۀ درسی کل. بخشدمی
اي سوال کلیدي سواد رسانه 5از فصل دوم تا فصل پنجم به  .آیدنگر به شمار میمثبتی براي رویکرد کل

به عبارتی دیگر شاید . استاي مطرح شدهاست و در فصل ششم مبحث رژیم مصرف رسانهپرداخته شده
نگر و تحلیلی دارند از نظر این طرز نگرش، تر رویکرد جزئیبتوان گفت از فصل دوم تا پنجم بیش

توان به خاصیت اي اعم از طبیعی و اجتماعی میاي هر شی یا پدیدههاي عناصر و اجزشناخت ویژگی
گرایی با بار مکانیستی خود با وجود تکیه بر اصل علت و نگرش تجزیه. کلی آن پدیده دست یافت

معلولی، دامنۀ این رابطۀ علمی را به روابط میان اجزا محدود کرده و علت نهایی و کارکرد و ساختار کل 
و به دنبال آن هستند تا آجرهاي دانش اشان را دانه به ) 1382فرشاد، (سپارد فراموشی می ها را بهپدیده

هاي ارائه شده به آنها به تفسیر و پردازش دانه کنار هم قرارداده و سپس براساس فنون و تکنیک
  . اطلاعات بپردازند

  فرضیۀ کتاب
خورد، تا وا به روشنی به چشم میمحور بودن محتدر سراسر کتاب تلاش در جهت سازماندهی مسئله

هاي محور بودن با عنوان کتاب هماهنگ باشد و جهت تبدیل این هدف به محتوا، سرفصلاین مسئله
از . 1اي؛ گانۀ سواد رسانههاي پنجسؤال) الف: استکتاب با تکیه بر بر دو فرضیه و ایدة اصلی شکل گرفته

- چه کسی یا کسانی این پیام را تولید کرده. 2است؟  چه فنونی براي جلب توجه مخاطب استفاده شده
ها و نظریاتی چه سبک زندگی، ارزش. 4کنند؟ چطور افراد مختلف این پیام را متفاوت درك می. 3اند؟ 

  .ايرژیم مصرف رسانه) است؟ بدر این پیام ارائه شده یا از آن حذف شده
  اهداف کتاب

  : استشریح شدهگونه تاهداف این کتاب در مقدمۀ آن، این
  دستیابی به اهداف حوزة تربیت و یادگیري تفکر و معارف اسلامی علوم انسانی و مطالعات اجتماعی . 1
اي بدانید، بخواهید و بتوانید، یاد با گذراندن این درس همۀ آنچه را که باید دربارة سواد رسانه. 2

  . است در شما حساسیت ایجاد شودفقط سعی شده. ایدنگرفته
اي پایۀ دهم، پرورش توانایی نقد و بررسی هوشمندانه و گیري بستۀ آموزشی تفکر و سواد رسانهجهت. 3

  .هاستمندي از رسانهتولید مؤثر پیام، و مدیریت بهره
  :هاي زیر را به دست آورده باشندآموزان تواناییپس از گذراندن این واحد درسی انتظار می رود دانش 

Ø اير و پنهان تولیدات رسانههاي آشکاتفسیر پیام  
Ø ايها در تولیدات رسانهتشخیص بازنمایی  
Ø ايهاي اقناع در تولیدات رسانهتشخیص شیوه  
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Ø هاي ارسال کنندگان پیامتشخیص اهداف و انگیزه  
Ø ايها و سبک زندگی در تولیدات رسانهتشخیص ارزش 

 سؤال اصلی دربارة کتاب
  » چه کسانی تدریس شود؟ به وسیلۀکتاب قرار است «: سؤال این است

- معلمان علوم اجتماعی یا علوم انسانی تدریس می به وسیلۀترین وضعیت این کتاب بینانهخوشدر 
شود، اما پرسش این است که معلمان علوم اجتماعی تا چه اندازه با مسائل رسانه و دنیاي مطبوعات آشنا 

واقعیت این است که بسیاري از . اندراندههستند؟ معلمانی که فقط دو واحد درسی در دوران تحصیلی گذ
اي معلمان خوانند و تنها عرصۀ فعالیت رسانهخرند و کتابی نمیهاست که روزنامه نمیمعلمان سال

از سوي دیگر، هنوز آموزش ضمن خدمتی هم براي . بوك و اینستاگرام استحضور در تلگرام و فیس
، 1395راد، مهدي، محسنیان(است رگزار نشدهاي بمعلمان در راستاي آشنایی با سواد رسانه

http://www.magiran.com.(  
: شوندشود به دو گروه تقسیم میآموزگارانی که تدریس این واحد درسی به آنها سپرده می

آموزگارانی که به زمان این واحد درسی براي پر کردن زمان تدریس خود نیاز دارند و نه تخصصی در 
اي به تدریس این واحد درسی دارند و در مقابل آموزگارانی که به چندان علاقه این زمینه دارند و نه

اي شرکت هاي آموزشی سواد رسانهشدت دغدغۀ این حوزه را دارند و با هزینۀ شخصی خود در کارگاه
  . هایی که به لحاظ مسافت فاصلۀ بسیار زیادي تا محل زندگی آنها داردکنند حتی در کارگاهمی

  )بیان نقاط قوت و ضعف(کتاب ارزیابی 
در ارزیابی کتاب برآنیم نقاط ضعف و قوت کتاب را متذکر شویم، اما بنا بر نگاه انتقادي که در این 

ها و نقاط ضعف آن گاه به تفصیل وارد کاستیکنیم آنمقاله داریم، نخست، نقاط قوت کتاب را بیان می
  :استسی کتاب در دو بخش صورت گرفتهدانیم یادآور شویم نقد و بررلازم می. شویممی
  از لحاظ ظاهري .1

 تصاویر کتاب) الف
 81عکس دارد که  120اي  کتاب تفکر و سواد رسانه: علی شاکر، محقق و فعال حوزة رسانه معتقد است

در این کتاب بیش از . هاي رسانه هراس هستند عکس، عکس 46عکس موجود در آن مرتبط با رسانه و 
در این کتاب به  .گویند ها به ما دروغ می شده که دنیا وحشتناك شده و رسانههرچیزي تذکرداده 

ادبیات . اند فربه شدن، دوري از خانواده و تنبلی شده ها باعث جنگ،  کند که رسانه مخاطب القا می
 گوید مواظب ترساند و به او می این کتاب مخاطب را از رسانه می. هاي این کتاب رسانه هراسانه است متن

  ). (http://fa.shafaqna.comکند اي است که تو را از راه به در می باش که رسانه وسیله
ها و تصاویر استفاده شده در کتاب متأسفانه عکس: مدرس دانشگاه معتقد است) 1395(سپنجی     

دانلودي است و اصلاً کار خلاقانه و عملی روي تصاویر کتاب استفاده نشده و این موجب مشکلات 
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از سوي دیگر در برخی از صفحات کتاب استیکرهاي تلگرامی استفاده . استیاري در این باره شدهبس
  .)(http://jamejamonline.irشده که در شأن کتاب نیست 

تر مخاطبان در راستاي درگیر کردن بیش: عضو شوراي مؤلفان کتاب معتقد است) 1395(حسینی       
، طراحان کتاب )آموزان دورة شبانهجز تعداد محدودي از دانش به(که اکثریت آنان نوجوانان هستند 

این پدیده موجب . توانستند از تصاویر و لوگوهایی آشنایی مانند اینستاگرام و تلگرام استفاده کنند می
البته . شود آموزان با کتاب میتر دانشروزآمدي کتاب، باورپذیري، جذابیت و همچنین درگیر کردن بیش

 .هایی وجود دارد دس زد دست طراحان در این زمینه چندان باز نیست و محدودیتتوان ح می
نیست، با » اي کیو سان«شباهت به اي که بیتصویر پسر بچه 149و یکم، صفحۀ در درس بیست       

که بهتر بود توضیحاتی در ذیل . شود؛ که ارتباط آن با نشریات زرد گویا نیستلباس زردرنگ دیده می
  ).(http://media.shafaqna.comشد ر میآن ذک
در  BBCهاي واسطه در نقش برنامهاشارة مستقیم و بی: 161و سوم، تصویر صفحه در درس بیست      

  .ها به مخاطبان داردارائه دیدگاه
  161تصویر صفحه 

  
  

د و شاید در رسد این تصویر، تصویر مناسبی براي بیان شکاف نسلی نباشبه نظر می: 162تصویر صفحه 
هاي گذشته ذهن نوجوان این مسئله متبادر شود که کسانی که اهل مطالعه هستند؛ معمولاً از نسل

  .هستند و نسل حاضر نسلی صرفا دیجیتال است
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  162تصویر صفحه 

  
  
  شیوة نگارش ) ب

خورد و واضح است که فصول مختلف به  در فصول مختلف کتاب نوعی چند دستی به چشم می      
ها از انسجام و وحدت رویه است و ادبیات استفاده شده در محتواي متنشده یلۀ افراد متفاوتی طراحیوس

سازد، تعامل چندانی میان نویسندگان  قدر وسیع است که روشن می این چنددستی آن. برخوردار نیست
ها در  م از آناست و هر کدااست و یا اگر تعامل بوده به توافق ختم نشدهفصول مختلف کتاب نبوده
  .اند و در مجموع مجمع الجزایري از شیوه هاي نگارشی به چشم می خورد نهایت مسیر خود را پیموده

  
 از لحاظ محتوایی. 2
  مقدمۀ کتاب. 2- 1

چرا سواد «ها، مطالبی با تیتر آموزان، مربیان و خانوادهدر مقدمۀ کتاب تحت عنوان سخنی با دانش
یک » ايسواد رسانه«واژه در بخشی از این مقدمه در مورد کلید. استشدهدر میان گذاشته » رسانه اي؟

ضمن آن که این تعریف به قدري کلی و . استاست که منبع آن نیز مشخص نشدهتعریف ارائه شده
که لازم بود جهت درك بهتر این مفهوم چند در حالی. مبهم است که براي مربیان و والدین گویا نیست

البته جاي خالی توضیحات مربوط به کلیدواژة . شدنظران خارجی و داخلی ارائه میتعریف از صاحب
  .شداي احساس میکه در عنوان کتاب آمده و ارتباط موضوعی آن با سواد رسانه» تفکر«
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  تفکر حاکم بر کتاب. 2- 2
رفاً قالب خاصی اي است و صهاي رسانهرسد رویکرد مؤلفان با تمرکز بر محتوا و انواع پیامبه نظر می

با این منظر تفکر حاکم بر این . مدنظر نیست.....) کتاب، مطبوعات، رادیو، تلویزیون، فضاي سایبر و(
  .بندي کردتوان دستهکتاب را می

  : نوع تفکر حاکم است 3اي در کتاب تفکر و سواد رسانه
ترین فلسفی عمیق تفکر. مند و سازوار دربارة مبانی باورهاي ماستتعقل نظام :تفکر فلسفی .1

کشد و با استفاده از ابزار منطق درستی یا نادرستی آنها را هاي فکري ما را به چالش میبنیان
هایی از نو و به کند؛ پرسشهاي بنیادین را براي فرد مطرح میاین نوع تفکر پرسش. سنجدمی

که در زندگی با آنها هایی ها و دیدگاهصورت حقیقی و در درون خودمان پیرامون مفاهیم، ارزش
  ). Brenifer,2004(مواجه هستیم 

که شامل فرامتن، متن و » پیام همبرگري«؛ 11درس دوم صفحه : نمونه تفکر فلسفی موجود در کتاب
هاي پنهان و غیرمستقیم که تولیدکنندة پیام به صورت هدفمند پیام) زیرمتن( لایۀ زیرین نان. زیرمتن

 .کندال میجهت تأثیرگذاري بر مخاطب ارس
اي که در واقع همۀ اطلاعات هاي محسوس رسانهکه به پیام )متن( یک لایه گوشت وسط آن     

  .گیرد، مد نظر استظاهري هر پیام را دربرمی
هایی که خارج از متن و درون پیام است و شامل اوضاع محیطی، پیام) فرامتن( لایه بالایی نان،      

رونی حاکم بر درك و اثرگذاري پیام است؛ که حتی گاهی مفهوم و هدف فرهنگی، اقتصادي و عوامل بی
  .استاش بودهکند که مد نظر تولیدکنندههرپیام را به ضد آن چیزي تبدیل می

اي با آنها مواجه هایی که در محیط رسانهگیرد که تمامی پیامآموز فرا میدر این نوع تفکر دانش     
دنبال پاسخ ها را مورد پرسش قرار داد و بهعینک جدیدي ببیند و این پیام به وسیلۀ توانشود را میمی

  .آنها باشد
شود بلکه چگونگی  در تفکر سیستمی، صرفاٌ به اجزاء و جزئیات یک سیستم نگاه نمی: تفکر سیتمی .1

جزء این ترتیب از سطح به عمق و از  به .شود کنش اجزاء و محیط بررسی می تعامل بین اجزاء و نیز برهم
را در .... هایی همچون بازنمایی، کلیشه، انگاره، اقناع وآموز بتواند واژهاین که دانش .شود به کل گذر می

 ).1387مختاري، قاسم. (اي شناسایی و ارزیابی کندسیستم به معناي صنایع رسانه
گونگی تأثیرات که بر چ» فنون اقناع«؛ 52تا  49درس هفتم : نمونه تفکر سیستمی موجود در کتاب      

هاي اقناع از جمله است و در آن انواع شیوهها بر ذهن، قلب مخاطب صحبت شدهماهرانه و پیچیدة رسانه
سازي، گواهی دادن، تداعی معانی، ترس، طنز، تکرار، همراهی با جماعت، افراد زیبا، تطمیع، برجسته

است، فنون واقع متن کتاب خواستهدر . استادعاي آشکار، شدت، نمادها و مقایسه توضیح داده شده
 .اي شرح دهداقناع را در سیستمی مانند صنایع رسانه
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تان را  خواهید اندیشه که شما می هنر اندیشیدن پیرامون اندیشیدن خودتان در حالی :تفکر نقاد .2
هاي  اندیشد، قادر است پرسش فردي که انتقادي می. تر بنمایید تر، یا قابل دفاع تر، دقیق بهتر، روشن

بندي کند و با منطق  ها را دسته سپس با خلاقیت آن. آوري کند مناسب بپرسد و اطلاعات مربوط را جمع
در این کتاب این که  .استدلال کند؛ و در پایان به یک نتیجۀ قابل اطمینان دربارة مسئله برسد

م شناسایی کند و به ها و تهدیدها را در ژانري مثل فیلآموز بتواند وجوه مثبت و منفی، فرصت دانش
 ).2002پل و الدر، . (تجزیه و تحلیل آن بپردازد، مد نظر است

؛ ضمن آن که به 109فصل پنجم، رسانه و سبک زندگی صفحه : نمونه تفکر نقاد موجود در کتاب
هاي مختلف زندگی همچون نوع و چگونگی غذا خوردن، پوشش، آرایش ظاهري، چگونگی ارائه سبک

آموزان خواسته است؛ در بخش فعالیت گروهی از دانشپرداخته شده.... یح و سرگرمی واوقات فراغت، تفر
باشند و به شیوة .... شده که به دوگروه تقسیم شوند و هرگروهی نمایندة سبک خاصی از رفتار، پوشش و

 نماینده گروه دیگر مانند. مانند یک وکیل مدافع با ذکر دلایل از آن دفاع کنند» محاکم قضایی«
گیرند که آموزان فرا میدر این شیوه دانش. دادستان، دلایل گروه خود  را در رد آن آن نظر بیان کند

  .چگونه در فضایی تعامل و تفاهم و توأم با احترام متقابل به نقد و بررسی یکدیگر بپردازند
  )بنديجمع(نقاط قوت کتاب 

و پرورش فرصتی مغتنم  درسی آموزش هاي اي به کتاب اضافه شدن کتابی با موضوع سواد رسانه .1
به زبان ساده . صورت مستقیم و غیر مستقیم در جامعه است اي به جهت گسترش سواد رسانه

اي از طریق مجاري رسمی آموزش در مدارس این امکان را براي تمامی  آموزش سواد رسانه
اي را به  همیت سواد رسانهآورد تا با تکیه و تأکید بر آن، ا اي فراهم می مندان سواد رسانه دغدغه

  .ها توسعه دهند از پیش در دیگر حوزه اي را بیش  همگان بقبولانند و بتوانند سواد رسانه
محور است، رویکرد این کتاب هاي درسی که غالباً رویکردي حافظهبرخلاف سنت حاکم بر کتاب .2

هم که در کتاب گونه همان. ترین نقطۀ قوت کتاب است محور است؛ که این امر مهممسئله
ها به عنوان نمونه درس کنیم، در هر درس پیش از ارائه تعاریف مفهومی از واژهملاحظه می

عنوان تیتر خبري درگیر کرده و از  19آموز را با ارائه بانی خبر، ابتدا ذهن دانشیازدهم، دروازه
هاي همراه با مصداقاین نوع آموزش غیرمستقیم . آنها خواسته شده تا دست به گزینش خبر بزنند

 .کندعینی و ملموس به درك بهتر فراگیر از مفاهیم کمک می
. گرایی به جاي فردگرایی استآموزان به جمعاز دستاوردهاي مهم این کتاب ترغیب دانش .3

آموزند و ضمن تعامل و تفاهم با یکدیگر، به آموزان در این کتاب، مهارت کار گروهی را می دانش
 . پردازندهاي یکدیگر به دور از فضاي رقابتی میاهنقد و بررسی دیدگ

هاي درسی این کتاب محدود به مدرسه و امتحان پایان ترم نیست؛ بلکه قرار دامنۀ مطالب برنامه .4
هاي کند تا پیامآموز به او کمک میدانش به وسیلۀ ها و تحلیل متنآموز در موقعیتگرفتن دانش

ها، ها، خواندن کتابله محیط خانواده، خیابان، دیدن فیلمدریافتی خود از محیط زندگی از جم
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گرانه مورد ها را به صورت هدفمند و پرسشهاي تفریحی و سایر فعالیتشنیدن موسیقی، برنامه
 .تجزیه و تحلیل و ارزیابی قرار دهند

ز حتی اگر بخش بسیار کوچکی ا» اي تفکر و سواد رسانه«براي آموزش کتاب رسد که  به نظر می .5
مدارس به صرافت تربیت دبیر براي آموزش این کتاب بیفتند، آنگاه یک تحول بزرگ در گسترش 

اي و در نتیجۀ  هاي آموزش سواد رسانه آید و تعداد آموزش دیدگان کارگاه اي پدید می سواد رسانه
ت کارگاه یت و کیفیتوجهی خواهند یافت اي رشد قابل هاي آموزش سواد رسانه آن کم. 

  )جمع بندي(عف کتاب نقاط ض
با تصویري از پروانه و مجوز تهیه و نصب  2درس اول کتاب با عنوان رسانه در گذر زمان صفحه   . 1

وگوي هاي گفتبعد از بخش. استآغاز شده 27/9/1319دستگاه رادیو در منزل مسکونی به تاریخ 
هاي پوشیدنی، ، رسانهکلاسی و فعالیت گروهی به یکباره  و به صورت جهشی وارد عصر اینترنت

آموزان با در حالی که بهتر بود جهت آشنایی دانش. شویمهاي کاشتنی در بدن انسان میفناوري
ارتباطات شفاهی، ارتباطات مکتوب (اي کوتاه و مختصر به انواع ارتباط سیر تحول ارتباطات اشاره

شناسی به کادري در پایین حتی در این فصل مبحث مهم رسانه. شدمی) و ارتباطات الکترونیکی
  . استتر بدانیم بسنده شدهتحت عنوان بیش 7صفحه 

هاي ذهنی ساخته شده از زنان و پیرامون انگاره» کلیشۀ بدن«در درس ششم کتاب با عنوان   . 2
هاي ذهنی در تر با انگارهرویم بیششود؛ اما هرچه پیش میها توضیح داده میمردان در رسانه
جان برگر، اروینگ (هاي سه پژوهشگر اشاره به پژوهش. شویمزنان مواجه می مورد دختران و

ها از نقاشی کلاسیک گرفته تا سینماي هالیود از انتشار پیام 40در صفحه ) کافمن و لورا ماروي
اند خود را از بیرون تماشا کنند؛ اما مردان اغلب افرادي قوي معرفی زنان آموخته: دهدنشان می

. هاي هدفمند و ارزشمند اجتماعی، نگاهی فعال و تیزبین دارنددر کنار دیگر نقش اند کهشده
  .هاي جنسیتی در جامعه دامن بزندتواند به کلیشهشاید این نوع نگاه در کتاب خود می

اي از رفتارهاي خاص  شدهبنديهاي جنسیتی تصویر ذهنی یکنواخت و قالب به عبارتی کلیشه
براساس . دهد، بدون آن که بررسی و آزمون شده باشند ن را ارائه میمربوط به زنان و مردا

رفتارخاص و حالات روانی   هاي خاص،  زنان و مردان در جامعه داراي ویژگی  هاي جنسیتی،  کلیشه
دادن وظایف و کارهایی را دارند که به صورت معمول با  قابلیت انجام  خاصی هستند و در نهایت، 

ویژه در حوزة ارتباطات و رسانه بسیار توجه شده و  سازي به نظریۀ کلیشه. ندیکدیگر متفاوت هست
  :در برگیرندة اصولی به شرح زیر است

Ø ها به شکل مداوم افرادي را هاي سرگرمی و سایر برنامه اي اعم از برنامه هاي رسانه تمامی پیام
جنسی و افرادي از    هاي مختلف سنی، کشند، اعم از گروه هاي مختلف به تصویر می از گروه

  . هاي اقلیت و اکثریت گروه
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Ø هاي مشخصی از  یعنی گروه  هاي پیوسته منفی گرایش دارند،  ها به ارائه برنامه این کلیشه
نسبت به مردم قرار   هاي اندکی از خصوصیات مثبت،  اجتماع را صاحب صفات منفی و جنبه

  .ندنشان می ده  هاي اکثریت یا حاکمیت،  گرفته در گروه
Ø ها روش  هاي مختلف رسانه وجود دارد و همۀ آن سازي کم و بیش بین شاخه این نوع کلیشه

مطبوعات به صورت   تلوزیون،   رادیو،   صنعت سینما، . کنند        یکسانی را در این زمینه دنبال می
  .کنند سازي شرکت دارند و همدیگر را تقویت می هماهنگی در این کلیشه

Ø ویژه  به  کنند،  راي گروه مخاطبان معین کلمات را به صورت خاصی معنا میها ب این نمایش
  .هاي مورد بحث ندارند براي مخاطبانی که تماس عملی با گروه

Ø  ،سپارند و در حافظۀ  معانی این الفاظ را به خاطر می  براین اساس اعضاي گروه مخاطب معین
  ).658-59: 1383 دي فلوئر و دنیس، (خود ذخیره میکنند 

نوبل (به نقل از خانم آلیس واکر برنده جایزه پولیتزر  42در درس ششم کتاب با عنوان و در صفحه   . 3
- ها براي دختران و زنان چنین میدرباره بازنمایی تصویر مطلوب از دید رسانه 2010سال ) ادبیات
با بدن و ظاهر آنها  چیز در ارتباطهمه. ترین چیز در ارتباط با آنان استظاهر دختران، مهم: گوید
رسانه است : استدر ادامه آمده) نگاه جنسیتی به موضوع! (هیچ چیز در ارتباط با مغز نیست! است

شود که دختران و اي عرضه میاین فرهنگ به گونه. دهدکه این پیام خطرناك را به نسل جوان می
اي به معناي  سواد رسانه در حالی که )هراسیرسانه. (کنندزنان ما دائماً احساس ناامنی می

  .هراسی نیست رسانه
است و هم » فرصت«یعنی هم . گوید که رسانه، یک شمشیر دو لبه استاي به ما میسواد رسانه  . 4

اسیر «است و هم » دهندة ذهنتوسعه«، هم »کنندهتخریب«است و هم » سازنده«، هم »تهدید«
گیري و رفیت فکري افراد و قابلیت تصمیمبنابراین مفید یا مضر بودن آن، به ظ. »کنندة ذهن

غالباً بینش . کنندمدیریتی کسانی بستگی دارد که اطلاعات دریافتی را سازماندهی و پردازش می
است، که با منع و سرکوب همراه است،  این دیدگاه مانع از » سازيمحدودیت«حاکم بر کتاب 

  .شودبرخورد واقع بینانه با پیام ها می
در فعالیت گروهی این درس مطرح . اختصاص دارد» فنون اقناع«هفتم این کتاب که به در درس   . 5

در هر یک از آنها فن یا . شود اکنون تعدادي فیلم، پوستر، خبر و شعر به شما ارائه می«: شده است
نون ها را تحلیل و ف با استفاده از متن صفحات بعد، این رسانه. استفنونی از اقناع به کار گرفته شده

پس از این سؤال، تعدادي تصویر در اختیار  .کار گرفته شده در هر یک را شناسایی کنید به
آموزان قرار گرفته است که یکی از آنها عکس هنرپیشه معروف و شرکت چرمی است در  دانش

نکته حائز اهمیت این است که چرا  .دهد که این هنرپیشه، تبلیغات آن را انجام می 47صفحۀ 
پرورش در کتاب درسی، تبلیغات یک شرکت را که پوستر و بنرهاي آن با هزینۀ گزاف در آموزش و 

است؟ آیا این هم یک تبلیغ ظریف آموزش و سطح شهر موجود است به کتاب درسی وارد کرده
  !پرورش است؟
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  گیرينتیجه
در حالی که . تاي مهم و در خور تأمل است و از ضروریات مهم زندگی اساي، مسئلهمسئله سواد رسانه

بسیاري از کشورهاي دنیا از قبیل کانادا، ژاپن، استرالیا ، آلمان، انگلیس، آمریکا، کشورهاي اتحادیه اروپا، 
) ع(البلاغه بخشی داریم که در آن حضرت علی  در نهج. اندترکیه، را وارد نظام آموزشی خود کرده

باید بتوانیم سوال کنیم و حرف . را بگیریم توانیم حقمان چطور می. فرمایند، باید حقت را بگیري می
توانیم  در این خصوص یکی از مشکلاتی که در سواد عمومی ما وجود دارد، این است که نمی. بزنیم

اي سعی دارد تا این نکات را به  صحبت کنیم و به خوبی از حق خود دفاع کنیم و سواد رسانه
هاي ارتباطی را  اي برسیم، مهارت که به مهارت سواد رسانهنبنابراین باید قبل از ای. دهد آموزان یاد  دانش

هاي حرف زدن را بفهمیم، چیزي که در مدارس ما آموزش  هاي گوش دادن و مهارت از جمله مهارت
اي در نظام آموزشی کشورمان با تمام نقاط قوت و وجود کتاب تفکر و سواد رسانه. شود داده نمی

آید و شاکلۀ علمی این کتاب به عنوان اولین کتاب در این حوزه ضعفش؛ فرصت مغتنمی به شمار می
مند به این یادمان باشد که این کتاب براي گروهی از افراد خودجوش و علاقه. نسبتاً قابل قبول است

اي است، تدوین آموزي که ذهنش خالی از بحث سواد رسانهاست، بلکه براي دانشحوزه تدوین نشده
اي یاد  آموزان سواد رسانه شود اگر قصد داریم به صورت جدي و علمی به دانشپیشنهاد می. استشده

اي را به صورت یک پیوستار در نظام آموزش و پرورش در نظر  تر آن است که سواد رسانهبدهیم، مناسب
  .تر آغاز شود، اثربخش تر خواهد بوداي هرچه از سنین پایین بگیریم، چرا که فلسفۀ آموزش سواد رسانه
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Medialess life is in the 21st century; walking in the dark and walking on the swamp 
track. Media are inviting you to think deeply, accurately and seriously about what 
we see, and we hear. Given that the field of education today is not the field of 
knowledge; it is an area of skill development, especially for students as active social 
activists of society. In order to compensate for the educational gap in the media 
literacy of adolescents, in the second secondary curriculum, a two-dimensional 
module of media thinking and education for the first time in 1395 by the Research 
and Educational Planning Organization (members of the Planning and Compilation 
Board of the textbooks) Ministry of Education was presented. The orientation of the 
educational curriculum of media thinking and literacy is the foundation of the 10th 
generation, the ability to intelligently critique and effectively produce the message, 
and the sound and smart management of media messages that consists of six 
chapters. Considering the educational design standards, three types of thinking in 
this book can be seen: philosophical thinking, systemic thinking, and critical 
thinking. The book approach is problem-based and consists of four levels of media 
literacy training, which include: 1- Access 2 - Analysis 3- Critical thinking 4- 
Production and creation of messages. It is divided into two parts: critical thinking 
and analysis. Also target audiences in this book, which are students, are divided into 
minor and minor groups. In this article, it has been tried to address the strengths and 
weaknesses of the work in terms of its appearance and appearance as well as its 
content. Therefore, the method used in this paper is a descriptive-analytical and data 
gathering tool, an interview with the experts The media literacy field. 
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