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متغيرها همچنين متغير شاخص ترجيحات كيفي بيشتر از ساير . متغير سن داراي اثر منفي است

 . كنندگان اهميت دارد براي مصرف

  

 JEL :D12,C25,B21 بنديطبقه

  

  :ها واژهكليد

  الگوي لاجيت، برنج، صفات كيفي، شهرستان رشت
  

  مقدمه

نفر از  ميليارد 6/1 غذايي در حدود نيمي از مصرف محصول برنج حاضر، حال در

 برنج آسيا، قاره از ظيميع بخش در). 25، 1389عمادزاده، ( شود جهان را شامل مي جمعيت

در واقع . باشدمي مردم مصرفي پروتئين درصد 75 درصد كالري و 80 از كننده بيشتأمين

 از درصد 80 تا 35 است و وابسته كشت برنج به در آسيا كشاورز ميليون 250 حدود زندگي

، 1387يزي، عز( شود تأمين مي برنج از آسيا در نفر ميليارد 3 حدود روزانه نياز مورد كالري

و  توليدكننده مردم، ترينمرفه تا درآمدترينكم جهان، كشور از يكصد بيش ).26

 هايگروه اكثر درآمد از درصد 70 تا 50كشورها  اين اغلب در .برنج هستند كننده مصرف

به دليل اهميت ). 7، 1387نژاد و همكاران، كاشاني(دارد  اختصاص برنج خريد به پذيرآسيب

توسط  2004كشور، سال  113د مصرفي بيش از نيمي از جمعيت مصرفي جهان در برنج در سب

گذاري شده است كه اين امر حاكي از تأكيد نام اين محصول نام همجمع عمومي سازمان ملل ب

  ).120، 1386فخرايي و نوروزي، (بر نقش كليدي برنج است 

د سطح زير كشت و درص نودنزديك به  ي،و كشاورز خواربار سازمان اساس آمار بر

 بيش از نصف محصول برنج در دو كشور. باشدمي خاور دور توليد برنج متعلق به كشورهاي

گرمسيري برمه، تايلند، و نيمه گرمسيري به طور كلي، كشورهاي. شودمي توليد چين و هند

برزيل، كوبا، ويتنام، لائوس، اندونزي، فيليپين، پاكستان، هند، آمريكا، ژاپن، ايتاليا، مصر، چين، 
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توليد برنج در تايلند،  ميزان. آيند شمار مي برنج بهعمده مكزيك و استراليا از توليدكنندگان 

برمه، ويتنام و لائوس بيش از مصرف داخلي آنهاست و بنابراين قسمت عمده برنج اين مناطق 

  . )2013، كشاورزي و سازمان خواربار( شودصادر مي

 روزانه نيازهاي تريناساسي از يكي عنوان به برنج مردم، ذائقه به توجه با ايران در

اين ). 205، 1390دريائي، (ايراني است  خانوارهاي مصرفي سبد وكالايي ضروري در كشور

 28اي دارد به طوري كه مصرف سرانه آن از محصول در رژيم غذايي خانوارها جايگاه ويژه

برنج در ايران  1350تا سال . رسيده است 1392كيلوگرم در سال  41به  1350كيلوگرم در سال 

رفت، اما به تدريج به دلايلي از جمله افزايش قيمت به عنوان يك كالاي لوكس به شمار مي

، افزايش دستمزد نيروي كار به ويژه در بخش صنعت، بالا رفتن قدرت خريد 50نفت در دهه 

بيگي، آبادي و شاه(افت گيري يمردم و گسترش شهرنشيني، مصرف اين محصول افزايش چشم

1391 ،143 .(  

ميليون هزار  2/2تا  2مصرف برنج ايران بين  1388بنابر آمار جهاد كشاورزي در سال 

هزار تن از آن از طريق توليد داخلي تأمين شده و ايران  6/1تن بوده كه از اين مقدار حدود 

بر اساس ). 1388د كشاورزي، جها وزارت(هزار تن برنج وارد كند  600تا  400مجبور بود بين 

تا  2011هاي  ميانگين توليد برنج كشورمان در سال و كشاورزيگزارش سازمان خواربار 

ميليون تن  7/1، بالغ بر 2015سال  در اين محصولتوليد و ميزان ميليون تن بوده  6/1 ،2014

 6/1به  2011سال ميليون تن در  5/1همچنين ميزان واردات برنج ايران از  .بيني شده است پيش

  .)2015،  كشاورزي و  سازمان خواربار(افزايش يافته است  2014در سال ميليون تن 

 ايراني غذايي خانوار سبد در كه است راهبردي زراعي محصولات جمله از برنج

. آيدو بعد از گندم يكي از غلات مهم در مصرف انسان به شمار مي دارد پررنگي حضور

ترين توليدات استراتژيك بخش كشاورزي و يكي از پرمصرفهمچنين برنج يكي از 

دار آيد، زيرا به عنوان يكي از غذاهاي اصلي و پرطرفمحصولات زراعي كشور به حساب مي

يكي از عوامل مهم ). 78، 1390و بخشوده،  يامير رمضاني(باشد از سوي مردم عامه مطرح مي
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لي برنج، افزايش واردات، قيمت ارزان و بالا بودن مصرف برنج، افزايش ميزان توليد داخ

طور كلي ارزان بودن برنج نسبت به ساير مواد   همناسب برنج توزيعي، كاهش درآمد خانوار و ب

   ).69، 1386زماني و عليزاده، (باشد غذايي در سبد خانوار مي

 به شده داده اختصاص زراعي اراضي تمركز بالاي محصول برنج، آبي نياز سبب به

). 91، 1390، كلاشمي سلامي و كاوسي( باشدمي ايران شمالي هاي استان فوق در محصول

درصد از سطح زير كشت برنج  70هاي گيلان و مازندران با در اختيار داشتن حدود استان

هميت اين محصول در شمال ا. دنشوترين مناطق توليدكننده برنج محسوب مي كشور از مهم

انزايي (طور كلي اقتصاد منطقه چند برابر كل كشور است  هو ب كشور در اشتغال، تخصيص منابع

درصد  8/32و  درصد توليد 30 از بيش گيلان با اختصاص استان). 10، 1391پور،  و مهدي

 سطح و توليد از لحاظ را دوم مقام مازندران استان از بعد كشور، شلتوك در كشت زير سطح

سطح به طوري كه ) 101، 1389رز و همكاران، كشاو( باشددارا مي كشور در برنج كشت زير

 در. هكتار بوده  است هزار 3/179، 1391-92زير كشت برنج در استان گيلان در سال زراعي 

 اراضي از هكتار هزار 202 از بيش سطحي در برداربهره هزار 191 بيش از ساله هر استان اين

همچنين بر اساس  ).86، 1393رزي، كشاو آمارنامه( نمايندمي كاريبرنج مستعد، و حاصلخيز

سسه تحقيقات برنج كشور، ميزان مصرف سرانه برنج در استان گيلان ؤمدفتر اقتصادي  گزارش

سسه ؤم(بالاتر است ) كيلوگرم 5/34(كيلوگرم است كه از مصرف سرانه برنج كشور  5/51

  ).1393تحقيقات برنج، 

كنندگان قرار د استفاده مصرفدر ايران ارقام مختلفي از برنج وجود دارد كه مور

رو هستند كه بايد از ميان  هكنندگان با طيف وسيعي از انواع برنج روب در واقع مصرف. گيرد مي

هاي قابل لمس كننده در مورد يك رقم بر اساس شاخصقضاوت مصرف. آنها انتخاب كنند

كه تفاوت ارزش از آنجا . باشدمي...) از قبيل طعم، عطر، پخت، كشيدگي پس از پخت و (

كنندگان نيز تأكيد چنداني بر آن باشد، لذا مصرفغذايي در ارقام گوناگون ملموس نمي

توسلي، (گذارند كه ارزش غذايي در ارقام گوناگون ثابت است نداشته و فرض را بر اين مي
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هاي برنج به عوامل زيادي بستگي دارد و براي تشخيص كيفيت يك  كيفيت دانه). 3، 1385

برنج بايد آن را از نظر كيفيت تبديل، كيفيت ظاهري دانه، كيفيت پخت و عطر برنج نوع 

  مانند طارم، خزر، برنج ديلماني و (ها رقم برنج ده). 8، 1387سروش،  رحيم(ارزيابي كرد 

هاي مصرف، خواص خاصي وجود دارد و هر رقم از نظر توليد و ويژگي... ) سياه گيلان ودم

  ).  70، 1386زاده ، زماني و علي(دارد 

اهميت برنج در رژيم غذايي بيش از نيمي از جمعيت جهان موجب شده كه تاكنون 

مطالعات متعددي در داخل و خارج كشور بر روي مصرف اين محصول با استفاده از تكنيك 

  .اقتصادسنجي صورت گيرد كه در ادامه به برخي از اين مطالعات اشاره شده است

نيك براي ارزيابي اگذاري هداي، از روش قيمتدر مطالعه) 1990(ابانسي و همكاران 

هاي اين مطالعه ميزان وابستگي يافته. كنندگان برنج در فيليپين استفاده كردند ترجيحات مصرف

هرچند اين  ،دهدكنندگان با صفات كيفي برنج مصرفي را نشان مي شرايط اقتصادي مصرف

در ) 2006(راچمت و همكاران . تفاوت باشدكنندگان مختلف م ها براي مصرفكيفيت

به بررسي ارتباط بين قيمت و كيفيت برنج در سطح بازار جاواي غربي  ،پژوهشي در اندونزي

كنندگان اندونزيايي ترجيحات و الگوي  نتايج اين مطالعه نشان داد كه مصرف. پرداختند

 .طبيعي كشورشان استمصرفي گسترده و متفاوتي دارند كه ناشي از شرايط جغرافيايي و 

هاي بالاتري براي صفات خاصي كنندگان تمايل به پرداخت قيمتهمچنين بيان شد كه مصرف

كنندگان و تمايل به شان به بررسي ترجيحات مصرفدر مطالعه) 2010(گلوات و يب . دارند

. ختندگذاري كيفي پرداهاي بومي در برونئي با استفاده از تابع قيمتپرداختشان براي برنج

دلار  2كنندگان تمايل به پرداخت بالاتر و برابر هاي اين پژوهش نشان داد كه مصرفيافته

دلار بود كه اين نكته  2/1طور متوسط  ههاي بومي بهاي جاري برنجداشتند در حالي كه قيمت

در ) 2011(آنانگ و همكاران . تواند در سياست تنظيم قيمت تغييراتي به وجود آوردمي

هاي تجاري مختلف و تأثير كنندگان براي برنج با نامي به بررسي ترجيحات مصرفپژوهش

نتايج نشان داد . ها با استفاده از مدل هدانيك پرداختندصفات كيفي متفاوت بر قيمت اين برنج
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همچنين . كه صفات كيفيت پخت، زمان پخت، مزه عطر، بيشترين تأثير را  بر قيمت دارند

ندگان تمايل به پرداخت بيشتري براي صفات عطر، مزه و مكان كنمشخص شد كه مصرف

در ) 1376(قرباني .  هايي با ضايعات خارجي دارندتوليد و تمايل به پرداخت كمتري براي برنج

كنندگان در زمينه خصوصيات كيفي برنج با استفاده از تابع  اي به بررسي تقاضاي مصرفمطالعه

درصد خانوارهاي مورد  50مطالعه نشان داد كه حدود نتايج . گذاري كيفي پرداختقيمت

نمايند و خصوصياتي از قبيل عطر برنج، هاي وارداتي و اصلاح شده استفاده ميبررسي از برنج

توانا و . كنندگان رابطه مستقيم دارد درجه خلوص، كشيدگي پس از پخت و تقاضاي مصرف

برنج با استفاده از اصل تعميمي ترجيحات كنندگان به مطالعه رفتار مصرف) 1388(فر همايوني

هاي نتايج نشان داد كه همراه با افزايش رفاه، خانوار به سمت برنج. آشكار شده پرداخت

كنند و همچنين آزمون اصل تعميمي ترجيحات آشكار تر گرايش پيدا ميتر و گرانمرغوب

توان در زمينه انواع برنج مي همچنين با تخمين تابع تقاضا براي. شده اين موضوع را تأييد كرد

براي ) 1390(اميري و بخشوده رمضاني. بازاريابي داخلي و خارجي به صورت بهينه اقدام كرد

كنندگان شهر شيراز، از سيستم تقاضاي بررسي اثر تغييرات قيمتي و درآمدي بر الگوي مصرف

د كه ميان انواع داخلي رابطه هاي تحقيق نشان دايافته. آل درجه دو استفاده كردندتقريباً ايده

هاي داخلي و هاي وارداتي نيز رابطه جانشيني وجود دارد و رابطه ميان برنججانشيني، ميان برنج

وجود تغييرات ساختاري در ) 1390( كلاشمي سلامي و كاوسي. وارداتي مكملي است

ر پارامتريك و كنندگان ايراني را براي سبد برنج با استفاده از رهيافت غيترجيحات مصرف

نتايج نشان داد كه ترجيحات . مورد بررسي قرار دادند 1369-86اطلاعات مربوط به دوره 

كنندگان همچنان به مصرف كنندگان ايراني براي اين دوره زماني پايدار بوده و مصرفمصرف

گان كنندهاي خارجي نتوانسته در ترجيحات مصرفاند و واردات برنجبرنج ايراني وفادار بوده

نتايج مطالعات بررسي شده بيانگر آن است كه . به نفع برنج وارداتي تغيير ايجاد كند

كنندگان دارد  اي براي مصرفخصوص صفات كيفي اهميت ويژه هخصوصيات برنج مصرفي ب

و داشتن صفات بهتر موجب داشتن تقاضاي بيشتر و پرداخت قيمت بالاتري براي اين محصول  
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اكثر مطالعاتي كه در زمينه مصرف برنج صورت گرفته روي قيمت و  شود و در كل تمركزمي

كنندگان، تمايل به پرداخت، سطح رفاه و تقاضا و گذاري، ارزيابي ترجيحات مصرفقيمت

 . درآمد و روابط مكملي و جانشيني است

كنندگان تنها به فكر خريد يك محصول نيستند بلكه به اين مهم است كه بدانيم مصرف

گيري در نتيجه اندازه. ريد صفاتي هستند كه مطلوبيت بيشتري برايشان توليد كنددنبال خ

آگاهي از اين قبيل . كننده اين مطلوبيت را حاصل كند ضرورت داردصفاتي كه براي مصرف

تواند منجر به تغيير و تحول در ساختار تحقيقات و توليد محصول شود عوامل كيفي مي

 محور استان گيلان در برنج توليد ،ديگر، همان طور كه بيان شد از طرف). 23، 1390اباذري، (

 در كه است راهبردي زراعي از جمله محصولاتو  شودمي محسوب منطقه كشاورزي اقتصاد

تأمين برنج مصرفي نيز به . دارد پررنگي حضور غذايي خانوارهاي شهري اين استان سبد

بنابراين، . گيردندگان محلي صورت ميصورت خودمصرفي بوده يا از فروشندگان و توليدكن

حضور محصول برنج در سبد غذايي و تعداد  ،كنندگان بيشتر اهميت داردآنچه براي مصرف

اي در زمينه تأثير رسد در استان گيلان مطالعهاز طرف ديگر به نظر مي. هاي غذايي استوعده

خصوص  هتان گيلان و بعوامل كيفي روي تعداد دفعات مصرف برنج در خانوارهاي شهري اس

ثر بر ؤلذا، هدف از اين مطالعه بررسي عوامل كيفي م. شهرستان رشت صورت نگرفته باشد

باشد تا راهنمايي براي تعداد دفعات برنج مصرفي در سبد تغذيه خانوارها در شهرستان رشت مي

  .ان باشدگذاران در جهت ارائه راهكارهاي مناسب براي بهبود نيازهاي مصرفي شهروندسياست

  

  مباني نظري و روش تحقيق

 منظور به كه باشدمي تحليلي -توصيفي نوع از حاضر تحقيق در رفته كار به روش

 و آمار از استفاده با متغيرها بين يعلّ روابط جامعه، هايواقعيت اقتصادي با هايتئوري تطبيق

 و استنتاجي آمار از تفادهاس با ها، تئوري با تطبيق از پس و گيردمي بررسي قرار مورد ارقام

در اين مطالعه به  اطلاعات آوري جمع .گيردمي قرار آزمون مورد اقتصادسنجي هايروش
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 اي بررسيمطالعات كتابخانهدر . نامه است پرسش از اي و استفادهكتابخانه صورت مطالعات

 لاتمج تخصصي، مقالات، كتب مطالعه شامل تئوريك مباحث براي تدوين مدارك و اسناد

گيرد  صورت مي مناسب هايلفهؤم براي تعيين نظرانبا صاحب مصاحبه و نشريات است و انجام

 اصلاحي نظرات از نامه پرسش روايي تأمين منظور به). 102، 1389كشاورز و همكاران، (

 سئوالات دروني انسجام و پايايي ميزان سنجش منظور به .گرديد استفاده متخصصان از تعدادي

 بهره كرونباخ آلفاي آزمون از مقدماتي، مطالعه يك انجام ضمن پژوهش اين در شده طراحي

 انسجام دهندهنشان كه ست آمدده ب 68/0 برابر نامه پرسش كل براي آلفا پارامتر كه شد گرفته

  .باشدمي گيرياندازه ابزار پايايي و دروني

تخاب شد و از براي انجام اين پژوهش، شهرستان رشت به عنوان جامعه آماري ان

در اين مطالعه . نامه مربوطه را تكميل نمايند خانوارها خواسته شد تا پرسش شاغل سرپرست

گيري تصادفي ساده  از روش نمونه اي مطلوب، متناسب با اهداف مطالعه براي دستيابي به نمونه

 منظور تعيين به  كوكران  فرمول. ها از رابطه كوكران بهره گرفته شد و براي تعيين تعداد نمونه

  :باشد صورت زير مي هب  آماري معين نمونه جامعه  حجم 

كنندگان نسبتي از مصرف pجامعه،   حجمN دقت احتمالي مطلوب،   d در اين رابطه، 

كه صفت مورد (كنندگان برنج نسبتي از مصرف q، )كه صفت مورد بررسي را دارند(برنج 

دقت باشد كه  مي 96/1نفر برابر  120براي حجم نمونه بيش از  tاره و آم )بررسي را ندارند

مندنهال و آت، (شود  احتمالي مطلوب به منظور تعيين تعداد نمونه از معادله زير محاسبه مي

1380(:  

نامه تكميل  پرسش 30براي تعيين تعداد نمونه، يك پيش مطالعه انجام شد كه در آن 

بر  .بودنفر   N (698014(جمعيت شهر رشت  ،1390طبق سرشماري سال ). q  =p= 5/0با (شد 

. تعيين شد 120حجم نمونه كل در اين مطالعه حدود  ،با استفاده از رابطه كوكران ،اين اساس

)1(      

)2(  
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 و به صورت حضوري تكميل 1392در سال  نامه پرسش 140نهايت  در بيشتر، دقت منظور به

   .گرفت قرار و تحليل تجزيه مورد

 برخي اثر و يك متغير كيفي است وابسته در اين مطالعه، متغير اينكه به با توجه

 سنجيده )دارد كيفي ماهيت كه(وابسته  متغير از كيفي و كمي روي اعم مستقل متغيرهاي

. هستند پروبيت و هاي لاجيتمدل اين خصوص در استفاده مورد هايترين مدلمهم شود، مي

شوند كه متغير وابسته قابل مشاهده لاجيت و پروبيت در مواردي استفاده ميهاي در واقع مدل

چلكي و مومني(شود ظاهر مي متغير وابسته در اين مورد به صورت انتخاب دوگانه. نباشد

 د،نريگ ميبهره اي رتبه از متغيرهاي مستقل مجازي و كه هاييمدل در ).520، 1390همكاران، 

سيندن و (شود  مدل لاجيت استفاده از بهتر است كرد، مشاهده را الينرم توزيع تواننمي چون

  . شد استفاده لاجيت الگوي از تحقيق اين بنابراين، در). 1990كينگ، 

 برده كار به اقتصادي مطالعات در ايگسترده طوربه سادگي دليل به لاجيت الگوي

 و نرماليته بودن فروض اريبرقر به نيازي كه ويژگي اين روش اين است ترينمهم .شودمي

 تبديل تحليل لاجيت، و ويژگي ديگر تجزيه .نيست كوواريانس هايماتريس همساني

گجراتي، (يابد  كاهش مي خارجي متغيرهاي اثر كار اين با كه است ورودي هايداده غيرخطي

   :شودداده مي نمايش زير صورت به لاجيت الگوي كلي شكل .)624، 1388

احتمال وقوع پيشامد مورد نظر،  Piلگاريتم طبيعي،  پايه eام، iمستقل  متغير xiآن  در كه

به صورت  ziاگر . هستند لاجيت تابع در الگو زاويه ضريب نيز  و أاز مبد عرض ضريب 

 دهاستفامورد  زير صورت به لاجيت تجربي الگوي، تعريف شود 

  :گيردمي قرار

)4(      

)5(  
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 uiو  ضريب متغيرها iβ متغيرهاي توضيحي، Xiعرض از مبدأ،  0βوابسته،   متغير Zi  آن در كه

  .مدل هستند اخلال ينيز اجزا

حاضر مصرف برنج است بدين صورت كه اگر مصرف برنج  پژوهش متغير وابسته در

به صورت يك يا دو وعده غذايي در روز باشد، مقدار يك و اگر مصرف برنج به صورت چند 

روز در هفته باشد عدد صفر در نظر گرفته و انتخاب بين دو حالت مصرف روزانه و چند روز 

ميزان مصرف برنج در خانوارها اگرچه . مصرف برنج صورت گرفت» ميانه«در هفته بر اساس 

. يك متغير كمي است، اما در اين مطالعه مصرف برنج به صورت متغير كيفي در نظر گرفته شد

ها، اكثر نامه علت انتخاب اين متغير به صورت كيفي آن است كه در هنگام تكميل پرسش

م در هفته يا بر حسب كيلوگر(خانوارها از ميزان برنج مصرفي خود به صورت كمي  انسرپرست

هاي مصرفي، نمودند و مصرف برنج خود را به صورت تعداد وعدهاطلاعي مياظهار بي) ماهانه

مابقي افراد نيز ميزان  ،از طرف ديگر. دندكر مصرف روزانه يا مصرف چند روز در هفته بيان مي

) رم در هفتهكيلوگ 7تا  5مثلاً بين (مصرف برنج خود در خانوار را اكثراً بين دو مقدار كمي 

به صورت كيفي و بر حسب ) برنج مصرفي خانوار(بنابراين، متغير وابسته . نمودندبيان مي

متغيرهاي توضيحي نيز . مصرف برنج به صورت روزانه يا چند روز در هفته در نظر گرفته شد

شغل (شغل 3x ،)0=سوادو بي 1=سواددار(سواد  2x ،)بر حسب سال(سن  1x :عبارت بودند از

 5x ،)بر حسب ده هزار ريال(درآمد  4x ،)0= >...وقت وپاره< ، ساير 1= >...دولتي و<ئمي دا

، 1=خريد از بازار <محل خريد  6x ،)0=بندي شده ، بسته1= >بندي نشدهبسته< باز (بندي بسته

متغير كيفي با دو (سهم در سبد تغذيه  7x ،)0= >...خود مصرفي و خريد از كشاورز و(ساير 

متغير كمي شامل (شاخص ترجيحات كيفي  8x ،)0=و سهم كم 1=سهم زياد و متوسط  حالت

لحاظ كيفيت پس از پخت، كشيدگي پس از پخت، خصوصيات كيفي برنج مصرفي از قبيل 

انتخاب اين متغيرها ). بر حسب ده هزار ريال(قيمت  9x و) ...عطر برنج و درجه خالص بودن و 

اميري و ، رمضاني)1389(، عمادزاده )2011(نانگ و همكاران آبر اساس ساير مطالعات مانند 

) 1384(داژنرنو ه و شوشي) 1390(كلاشمي ، سلامي و كاوسي)1376(، قرباني )1390(بخشوده
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» شاخص ترجيحات كيفي«متغير  گيرياندازه برايلازم به يادآوري است كه  .صورت گرفت

 ساختار در هاگويه از اي جموعهم اين شاخص، ساخت جهت. شد از طيف ليكرت استفاده

 قرار سنجش مورد) زياد بسيار و زياد متوسط، كم، بسياركم،(اي درجه پنج ليكرت طيف

 نظر در جزئي شاخص كي عنوان به هاگويه از كي هر به شدهداده هايپاسخ سپس. گرفت

ني، قربا(شد  ساخته 3رابطه  صورت ترجيحات كيفي به كلي شاخص نهايت در و شد گرفته

1376 ،16(:  

EIكه در آن 
ترين پاسخ ممكن كد نسبت داده شده به مطلوب Kj شاخص ترجيحات كيفي،  

هاي مطرح تعداد گويه nام و jكد نسبت داده شده به پاسخ فرد در مورد گويه  mj در هر گويه،

 مورد كه- ده هاي مطرح شگويه. باشد در شاخص كلي مي) خصوصيات كيفي برنج(شده 

كيفيت پس از پخت، كشيدگي پس از پخت، چسبندگي پس  شامل -است گرفته قرار پرسش

و درجه ) گچي بودن(از پخت، عطر برنج، درصد شكستگي دانه، نوع رقم برنج، شفافيت برنج 

  .خالص بودن است

بلكه دو مقدار كشش و . باشدتفسير ضرايب برآورد شده در الگوي لاجيت مدنظر نمي

 برازش نيكويي جهت استفاده مورد هايشاخص. نهايي مورد ارزيابي قرار خواهد گرفت اثر

اوهلر و - فادن، استرلا و كراگلجستيك شامل ضريب تعيين مادالا، مك الگوي رگرسيون

  ).1992مادالا، (است  بيني صحيحدرصد پيشآماره 

  

  نتايج و بحث 

مطابق نتايج . داده شده است نشان لاجيت مدل نتايج حاصل از برآورد 1 در جدول

و گوياي قدرت  42/0فادن براي الگوي لاجيت برآورد شده برابر مقدار ضريب تعيين مك

بيني الگوي برآورد شده نيز همچنين درصد صحت پيش. بيني بالاي الگوي لاجيت استپيش

ييد بيني الگوي لاجيت برآورد شده را تأدرصد است كه بالا بودن قدرت پيش  82برابر 

)3(      
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آنها  علامت ولي ندارند، تفسير مستقيمي اقتصادي نظر از برآوردي ضرايب هرچند. دكن مي

دهد كه متغير سن داراي اثر منفي روي تعداد نتايج نشان مي. تأثير متغيرهاست جهت بيانگر

تمايل فرد به  ،به عبارت ديگر، با افزايش سن. دفعات برنج مصرفي در شهرستان رشت است

متغير سواد داراي علامت مثبت است ولي از لحاظ آماري معنادار . يابد كاهش ميمصرف برنج 

متغير شغل داراي . همخواني ندارد) 1390(اين نتيجه با نتايج رمضاني اميري و بخشوده . نيست

دهد كه مصرف برنج در اثر مثبت و معناداري روي تعداد دفعات مصرف برنج است و نشان مي

هستند نسبت به ) مانند كارمندان دولت(افراد بيشتري داراي شغل دائمي  خانوارهايي كه يك يا

. وقت دارند بيشتر است و اين امر ممكن است ناشي از ثبات درآمد باشدكساني كه شغل پاره

  . مطابقت دارد) 1390(نتيجه حاصل شده با مطالعه رمضاني اميري و بخشوده 

 بر مؤثر املعو برآورد الگوي لاجيت براي نتايج .1 جدول

  مصرف برنج در شهرستان رشت 

  اثر نهايي  كشش كل موزون  tآماره   ضريب  متغير

  -  -  -47/0  -81/0  عرض از مبدأ

  -05/0  -75/0  -75/1  -95/0***  سن

  -03/0  -51/0  -22/1  -68/0  سواد

  08/0  87/0  31/2  37/1**  شغل

  03/0  46/0  26/2  58/1**  درآمد 

  10/0  20/0  09/2  50/1**  بنديبسته

  -02/0  -42/0  -02/1  -53/0  محل خريد

  17/0  60/0  85/2  87/1*  سهم در سبد تغذيه

شاخص ترجيحات 

  كيفي
***20/0  87/1  12/0  26/0  

  -36/0  -22/0  -11/1  -28/0  قيمت

 75/27= نمايي  آزمون نسبت راست   82/0= بيني درصد صحت پيش

    42/0= فادن ضريب تعيين مك

  داري كمتر از يك درصد، پنج درصد و ده درصد به ترتيب سطح معني ***و  **و  *،   هاي تحقيقيافته: مأخذ
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علامت متغير درآمد مثبت و بيانگر آن است كه با افزايش درآمد تعداد دفعات مصرف 

نيز نشان ) 1390(نتايج مطالعه رمضاني اميري و بخشوده . يابد برنج در طول هفته افزايش مي

بندي نيز نشان علامت متغير بسته. ثر استؤميزان مصرف برنج مدهد كه درآمد روي  مي

بندي شده ترجيح  نشده را نسبت به بسته بنديكنندگان، خريد انواع برنج بسته دهد كه مصرف مي

علت اين امر ناشي از آن است كه از يك طرف مصرف برنج محلي كه به صورت باز . دهند مي

به ساير ارقام ديگر بيشتر است و از طرف ديگر شود نسبت عرضه مي) بندي نشده بسته(

توانند مرغوبيت برنج را از لحاظ كنندگان در خريد برنج به صورت باز بهتر ميمصرف

نتيجه . تشخيص دهند...) بلند بودن و درصد داشتن شكستگي ومانند دانه (خصوصيت ظاهري 

دارد در حالي كه با نتايج  مطابقت) 1384(و ميربماني قرباني  مطالعه حاصل شده با نتايج

متغير محل خريد . همخواني ندارد) تأثير بودن اين متغيرمبتني بر بي(دورانديش و همكاران 

باشد و بيانگر آن است داراي اثر منفي روي متغير وابسته است ولي از لحاظ آماري معنادار نمي

خريد از بازار ارجحيت  كه خريد برنج از طريق خودمصرفي و يا خريد از كشاورزان نسبت به

علامت متغير سهم در سبد تغذيه مثبت و نشانگر آن است كه اين ماده غذايي نسبت به . دارد

اين امر از . تر در سبد غذايي شهروندان شهرستان رشت داردساير مواد غذايي حضوري پررنگ

يران است و برنج شود كه استان گيلان يكي از مناطق اصلي توليدكننده برنج در اآنجا ناشي مي

نيز مثبت است  شاخص ترجيحات كيفيعلامت متغير . نقش مهمي در سبد تغذيه خانوارها دارد

از لحاظ كيفيت پس از پخت، (دهد كه هر چه خصوصيات كيفي برنج مصرفي و نشان مي

تر باشد، تعداد دفعات مطلوب...) كشيدگي پس از پخت، عطر برنج و درجه خالص بودن و

، )2011(آنانگ و همكاران مطالعه نتيجه حاصل شده با نتايج . يابدافزايش ميمصرف برنج 

متغير قيمت از لحاظ آماري . مطابقت دارد) 1390(و دورانديش و همكاران ) 1376( قرباني

معنادار نيست و اين امر بيانگر آن است كه تغييرات قيمت روي مصرف برنج در خانوارهاي 

زيرا اين محصول نقش اساسي و قابل توجهي در سبد غذايي  ؛شهرستان رشت تأثيري ندارد

كنندگان دارد و نوسانات قيمت برنج ممكن است درجه مرغوبيت برنج خريداري شده  مصرف
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و قرباني  مطالعه نتيجه حاصل شده با نتايج. تأثير استرا تغيير دهد اما روي مصرف آن بي

  . همخواني ندارد) 1389(عمادزاده  عهمطال مطابقت داشته و با نتايج) 1384(ميربماني 

 موزون كل كشش. شودمي پرداخته نهايي اثر و موزون كل كشش تفسير به ادامه در

 سن ميانگين در درصد افزايش يك با دهدمي نشان كه باشد مي 75/0 سن ميزان متغير براي

 كاهش درصد 75/0احتمال مصرف برنج  ساير عوامل، بودن ثابت شرط به نمونه و افراد

 ثابت با دهدمي نشان كه است -05/0معادل  متغير اين نهايي براي اثر همچنين .يافت خواهد

 مصرف برنج به احتمال كاهش به منجر نمونه افراد سن افزايش سال يك عوامل، ساير بودن

موزون و اثر نهايي مشابه  متغير  كل براي ساير متغيرها تفسير كشش. شددرصد خواهد  5ميزان 

ثر بر متغير ؤنسبت به ساير متغيرهاي م ترجيحات كيفياثر نهايي مربوط به شاخص . استسن 

تر و اين امر بيانگر آن است كه خصوصيات كيفي برنج مصرفي بيشتر از ساير  وابسته، بزرگ

همچنين كمترين اثر نهايي مربوط به متغير . عوامل براي شهروندان شهرستان رشت اهميت دارد

  .درآمد است

  

  گيري و پيشنهادها يجهنت

ثر بر تعداد دفعات مصرف برنج در شهرستان رشت ؤاين مطالعه به بررسي عوامل م

نتايج اين مطالعه نشان داد كه متغيرهاي . بدين منظور از الگوي لاجيت استفاده گرديد. پرداخت

نج ، سهم محصول بر)نشده بنديبسته(داشتن شغل، درآمد افراد، خريد محصول به صورت باز 

در سبد غذايي خانوار و شاخص ترجيحات كيفي اثر مثبت و معناداري روي برنج مصرفي 

همچنين متغير شاخص ترجيحات كيفي بيشتر از ساير . د و متغير سن داراي اثر منفي استندار

با توجه به اهميت متغير شاخص ترجيحات كيفي . كنندگان اهميت دارد متغيرها براي مصرف

اكز تحقيقات برنج، مطالعات و تحقيقات خود را بيشتر بر روي بهبود صفات شود مرپيشنهاد مي

كيفي انواع برنج مانند توليد ارقام برنج با ظاهر قلمي و كشيدگي پس از پخت بيشتر و با 

خصوصيات نرمي پس از پخت و معطر متمركز نمايد و بر روي توليد ارقام جديدي 
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اين  هاي مناسب ارقام محلي باشد تا ازاراي ويژگيد كه از لحاظ كيفي دنگذاري نماي سرمايه

هاي كنندگان در بازار داخلي براي برنج ايراني نسبت به برنجكم شدن تقاضاي مصرف طريق از

برنج (شهروندان شهرستان رشت برنج باز  ،مطابق با نتايج اين مطالعه. وارداتي جلوگيري شود

دهند و از آنجا كه در اين شهرستان برنج ترجيح ميبندي شده را به برنج بسته) بندي نشده بسته

شود كه مسئولين و كارشناسان نسبت به شود، توصيه ميارقام محلي به صورت باز عرضه مي

 . بندي و دسترسي آسان به ارقام برنج محلي و بازارپسندي آن، توجه بيشتري نمايندبسته
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