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 چکیده
 یلکشورها تبد یبرا  یوضرور یمقوله جد یکنو به  ینو وکسب و کارها یها یدها یقامروزه خلق ثروت از طر

 یخوب یشک رشد اقتصاد یکند ب یساز یادهتا محصول را پ یدها یبتواند چرخه  یکه به خوب یشده است.کشور

 یلتسه موانع‚یساز یتجار لنو0مراح یها یدها یساز یتجار یمقاله به مرور روش ها ینخواهد داشت.در ا

 ینو م یها یدها یساز یو تجار یتحما ینو و چگونگ یها یدها یریشكل گ یزمها0مكان یدها ینا یساز یتجار

 یارائه م یساز یتجار یندفرآ یلو تسه یساز یکردن امر تجار ینهنهاد یبرا یشنهادهایی.ودر انتها پیمپرداز

 شود.

 

 محصول نو، یساز یتجار فرآیند، یدهبورس ا، نو یها یدها، یساز یتجار کلیدی:کلمات 

 

 مقدمه
 «بر سر راه نخواهد ماند یمانع یمرا داشته باش یاهاجسارت پرداختن به رو یوقت»

 یبهربردارو.. حداکثر R&D واحد‚زمان‚متخصص یروهاین یصرف شده برا یها ینهکند از هز یم یجابا یو سازمان یمل منافع

دهند اما  یاخثصاص م  یدو محصول جد یدها یدتول یخود برا R&Dرا به بخش  یادیز یهشود.امروزه شرکت ها و موسسات سرما

از  یریو بهره گ یساز یامروز تجار یرقابت یایکم تر از حد انتظار است.در دن بسیارو توسعه  یقتحق ینا یجنتا یساز یتجار یزانم

 یمر تجارتوجه به ا یافتهتوسعه  یدر کشورها یتكنولوژ یشرفتپ یاصل یلاز دلا یكیتوان گفت  یاست.م یاتیح ینو امر یها یدها

 یکشود که در  ینقل م یساز یتجار یبرا یمتعدد یفان کشورها بوده است.امروزه تعار یداخل یقاتتحق یجها و نتا یدها یساز

 ایاختراع به محصول  یک یا یدجد تحقیق‚فناوری‚علم یلتبد یندآعبارت است از:فر یساز یتوان گفت تجار یجامع م یفتعر

 یندفرآ یک یساز ینكته توجه داشت که تجار ینبه ا ید(با1771 یزوپرا ینتروا یشقابل عرضه به بازار)اسكات یصنعت یندهایفرآ

 است.

 دهیچیپ یكیوجود نخواهد داشت. یتكنولوژ یجهودر نت ینوآور یساز یباشد و بدون تجار یم یاز نوآور یبخش یساز یتجار

نو  یها یدهبه خدمت در آوردن ا یقاز طر یکسب سود از نوآور یساز یباشد.تجار یم یساز یمرحله تجار یمراحل نو آور ینتر

کوچک و متوسط که توان  یشرکت ها یبرا یساز یاست.موضوع تجار یدجد یمحصول یدتول یندفرآ یجادا ینو برا یها یوفناور

ول تا محص یدها یربرخوردار است.مس یتر یشب یتکنندگان بزرگ را ندارند از اهم یدتول یمترقابت با محصولات انبوه و ارزان ق

د آور و سو یدجد ینو و خلاقانه قصد ورود به کسب و کار یها ایدهاست که با  ینانیو به بازار رساندن آن دغدغه اکثر کار آفر یدجد

 محمد ینیعلم)بحر یکهنر است تا  یک  یساز یوجود ندارد و تجار یساز یتجار یبرا یقطع یالگو یچتوان گفت ه یرا دارند.م

اقتضاعات موجود آن به وجود  ارا ب یدههر ا یساز یاست که تجار یساز یکار به عهده کارشناسان تجار ین( و ا1431وشادنام یعل

 یگرانازب یفاینقشکار مستلزم ا ینشوند و ا یتجار یدکسب و کار سود آور با یکشدن به  یلبدت ینو وخلاقانه برا یها یدآورند.ا

اشد ب یم یمختلف یمهارت ها یازمندعمل که ن یننشده است ا ییشناسا یبه خوب یساز یتجار یمختلف است.در کشور ما روش ها

 یتجار یمدون و روشن برا یو نبود روش ها یفرد یها یتبودن به قابل یدارد.متك یفرد خلاق بستگ یقهو تجربه و سل ابتكاربه 



  دو ماهنامه مطالعات کاربردی در علوم مدیریت و توسعه

 

33 
 

ل شدن به محصو یلتبد  یلکه پتانس یدجد یدهایاز ا یخلاقانه شده است.امروزه درصد کم یها مانع رشد کسب و کارها یدهکردن ا

ذکر شده در  یساز یتجار یرسند.در ادامه با مرور روش ها و مدل ها یشدن م یو تجار تولیدو سود آور را دارند به مرحله  یدجد

 یم یاننو ب یها یدها یساز یتجار یروش ها برا ینازا ینهاستفاده به یخود را برا یجکرده و نتا یسهمنابع گوناگون آن ها را مقا

 یآل برا یدهه ا یدا یک یاتخصوص ینو هم چن یساز یتجار احلبه مر یساز یتجار یبه روش ها و مدل ها ی.قبل از پرداختیمکن

 :یمپرداز یم یساز یتجار
 

 :یساز یتجار یندمراحل فرآ 
 

 
 یساز یتجار یند.مراحل فرآ6شکل.  

 

 یدها ید.تول6
 باشد: یرتواند موارد ز یم یدهشود؟منشا ا یدتول یدچگونه با یدهشود که ا یپرسش مطرح م ینجا ا ینا در

 یراهبرد نیازهای‚بازار یو بررس ثحلیل‚فرد خلاق یفكر یو تراوش ها یعلم برسی‚بازار تقاضای‚یصنعت یازن یا مشكل

 واردات و... یگزینیجا یمحصول برا یکبه  یازن یاشرکت و یک نیاز‚کشور

 یست؟شدن چ یتجار یآل برا یدها یدها یک یتخصوص اما

 نداشته باشد  یازین یهاول یگذار یهبه سرما -

 کاملا محسوس باشد  ینخدمات نو یابازار به کالا  یازن -

 در دسترس باشد  یبه مقدار کاف یهمواد اول -

 نداشته باشد  یازن یمقررات دولت یناستفاده از آن به تدو -

 نداشته باشد  یازیکار ن یرویو عرضه آن به ن یدتول -

 آن اقدام کنند  یدبه دفعات به خر یدارانخر  -

 برخوردار شود  یاتیمال یتاز معاف یشهکننده اند یدتول یاابداع کننده  -

تولید ایده.1

بررسی و .2
ارزیابی ایده

توسعه ایده و .4
بررسی کاربردی

کردن آن

معرفی تجاری .3
ایده

بازارسنجی و .1
رشد

زمینه سازی .1
فنی و جرایی

تجاری شدن.9
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 نداشته باشدو.... یدجد یعبه شبكه توز ییازن -

 

 یدها یابیو ارز ی.برس2
 ود:روشن پاسخ داده ش یبه گونه ا یربه سوالات ز یدها با یدها یابیشوند.در ارز یغرباگ یدها با یدهاصطلاحا ا یدها یداز تول پس

 است؟ یرامكان پذ یبه محصول از لحاظ فن یدها یلتبد یاآ -

 سود آور است؟ یدجد یدها یریساحت کالا با به کارگ یاآ -

 دهد؟ یازبازار را به خود اختصاص م یچه سهم یدجد یکالا -

 چگونه خواهد بود؟ یندهدر آ  یدجد یدها ینشده با استفاده از ا یدتول یدجد یروند فروش کالا -

 

 کردن آن یکاربرد یو بررس یده.توسعه ا9
 شود: یمطرح م ابییمرحله نكات مهم بازار ینا در

 یست؟ان چ یاتکدام بازار است و خصوص یدجد یکالا یبازار هدف برا -

 از مصرف کننده را برآورده کند؟ یازهاییچه ن یدبا یدجد یکالا -

 کرد؟ یدتول ینههز ینتوان کالا را با کمتر یچگونه م -

 یست؟کالا چ ینعكس العمل مصرف کننده در بازار هدف در قبال ا -

 

 یدها یتجار ی.معرف4
 مرحله اول و نقطه سر به یازدرمورد ن یدتول یزانم یآمار یبا استفاده ار روش ها یدجد یکالا یدمرحله بنگاه قبل از تول ینا در

 کند. یبرآورد م یسودآور یزانم ینسرس و هم چن

 

 ورشد  ی.بازارسنج5
را در  یهتوان نمونه اول یشود.م یم یآن بررس یریو نحوه به کار گ یهته یداز محصول جد یزیكیمدل ف یکمرحله  ینا در

اجع به بالقوه ر یانگذاشت تا مشتر یشمتعهد هستند به معرض نما یمعنو یتکه به مقرارت مالك ییکشورها یتجار یها یشگاهنما

از کالا  یمحدودمرحله ثعداد  یندر ا یردوگ یمحصول صورت م یاصلاحات لازم بر رو انظره یآن اظهار نظر کنند.پس از جمع آور

 یمورد قبول مشتر یدشود تا مشخص شود که محصول جد یارسال م یهخوش آت یاز بازارها یكیو به  یدتول یشیبه صورت آزما

 یر؟خ یاواقع خواهد شد 

 

 ییو اجرا یفن یساز ینه.زم1
 :  یلاز قب یمرحله نكات ینا در

 یدها یساز یتجار یبرا یازبرآورد اعتبار مورد ن-

 کالا و شناساندن آن یمعرف یبرا یازمورد ن یغاتیموارد تبل یهته -

 یدجد یبرنامه ساخت کالا ینتدو -

 مربوط به کالا یكیامور لجست -

 

 1شدن ی.تجار1
 شود    یمرحله در موضوع مطرح م ینا در

 یدجد یعرضه کالا یبرا یعتوز یکانال ها ییو شناسا یعتوز یشبكه ها یجادا-

  یدارانبه خر یدجد یکالا یمعرف یموصر برا یغاتیبرنامه تبل یک یاجرا-
                                                           

Commercialization 1. 
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 یكسانی یتوان از روش ها یدر همه موارد نم یپژوهش یها یافتهنو و  یها  یدها یساز یتجار یتوجه داشت که برا باید

 از تعداد مراحل ذکر شده کاست. یگوناگون و ابتكار یتوان با استفاده از روش ها یم یناستفاده کرد هم چن

 باشد؟ یموفق چه م یساز یارکان تجار اما

 یکردن کسب وکارها یرو درگ ینیکار آفر فرهنگ ‚یریتیمد یو ساختارها یکلان سازمان یها برنامه ‚ییدارا یتمالك قوانین

 یقو یپژوهش یساخت ها زیر آوردن فراهم‚انجام شده یپژوهش ها کیفیت‚یبخش خصوص یگذار سرمایه رشد‚کوچک 

 :یمپرداز یم یساز یتجار یاز مدل ها یبه مرور چند حال

و مدل  یساز یتجار یخط یشوند مدل ها یم یدسته بند یبه دو دسته کل یساز یتجار یموجود مدل ها یاتتوجه به ادب با

مهم و  یها یتبه فعال یکارکرد یباشند اما مدل ها یو مرحله به مرحله م یخط یرمس یکشامل  یخط یها مدل‚یکارکرد یها

اص خ یرشده در مس ینکنند بدون آن که لزوما مراحل مع یم یفها را تعر یتفعال ینکردن فعالت ها اشاره دارن و روابط ب یكپارچه

 .یرندقرا گ

 

 معروف یخط یاز مدل ها یبرخ
 یو مدل جول زیگفیلد و ول راث مدل‚کوپر مدل‚کوکوبو مدل‚یتتوان به مدل گلداسم یمعروف م یخط یمدل ها یاز برخ

 اشاره کرد.

 

 1 یتگلداسم مدل
مدل عناصر  ینمطرح شده است.ا 1711در سال  1یتاست که توسط دکتر رندال گاد اسم یخط یمدل ها یناز بهتر یكی

 یتدهد.مدل گلد اسم یقرار م یریگ یمنفاط تصم یزو ن یتوام و متوال یسیرا در ماتر یساز یتجار یها وتكنیک بازار‚کسب و کار

 گذار یهمخترع و سرما یدهد.و سپس راهبرد خروج برا یشرکت را پوشش م یو خلق و راه انداز یجادتا ا یهاول یدهرا از ا یندکل فرآ

 امكان‚یقشامل تحق یمدل از شش مرحله متوال ینو کسب وکار ا بازار‚یفن یاز شاخه ها یکدهد.هر  یرا نشان م

 یم یمتقس یو تجار توسعه‚یمراحل به سه بخش مفهوم یناز ا یکشده اند و هر  یو بلوغ معرف رشد‚معرفی‚توسعه‚یسنج

 یتمکند.مدل گلد اس یکار م ییندر نظر گرفته شده که از راست به چپ و بالا به پا یمتوال یگام ها یسر یکشوند.مدل به عنوان 

 یندهایبود محصولات و فرآارتقا و به یا یجیتدر ینوآور یمناسب است و برا یدکاملا جد یها یدها یساز یتجار یتر برا یشب

 نیکورکورانه ازا یرویدهد که پ یهشدار م یزرا ندارد و خود او ن یذات ینیب یشقدرت پ یترود. مدل گلد اسم ینم ارموجود به ک

مدل  ینه از اک یانجام شده توسط کسان یکارها یكپارچگیبه  یساز یتجار یندفرآ یتکند بلكه موفق ینم ینرا تضم یتمدل موفق

 دارد. یکنن بستگ یم یرویپ

  

                                                           
2. TheRandall Goldsmith Model 
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 یت.مدل گلد اسم6جدول

 
 

 1مدل کوکوبو 
 ین.به ا یردگ یاز مراحل صورت م یکهر  یدر انتها یابیمدل ارز یناست.درا یخط یندیفآ یساز یمدل تجار ینبراساس ا

م گا یدادا یساز یتجار یندآرشود.بر اساس مدل کوکوبو ف یگرفته م یندمتوقف کردن فآ یالازم در مورد ادامه  یماتتصم یبترت

 یجارت یقاتتحق ‚یبهره مند تحقیقات‚ یکاربرد یقاتتحق ‚یهپا یقاتتحق ‚یو امكان سنج یمفهوم مطالعات باشد: یم یرز یها

 یواقع یدتول ‚یمدل تجار طراحی‚

 .مدل کوکوبو2جدول

 جزئیات مراحل

 مطالعه امكان سنجی فناوری/تجاری مطالعات مفهومی و امكان سنجی

 تحقیقات اصولی تحقیقات پایه

 تحقیق در مورد نحوه کاربرد تحقیقات کاربردی

 تحقیق در مورد کاربدهای ویژه تحقیقات بهره مندی

 طراحی/توسعه/تولید محصول جدید تحقیقات تجاری

 بهبود و آماده سازی محصول نهایی طراحی مدل تجاری

 تولید داخلی و تولید ارسال شده تولید واقعی

                                                           
1. The Kokobu Mode 
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 1دوازه( -مدل کوپر)مرحله
دوازه -مرحله ینددوازه معروف است.فآ-مرحله یندیاست.و به مدل فآ یساز یتجار یمدل ها یناز مضهورتر یكیمدل کوپر 

 رییآن به بازار است.به کارگ یلتا مرحله تحو یدهاز مرحله ا یدمحصولات جد یپروژه ها  یتهدا یشده برا یاتینقشه راه عمل یک

رت به صو یتو سعه ا یها یتحما یصمدل تخص  ینا یشود.مشخصه اصل یپروژه م ندرو یلو ثسه ییکارا یشمدل سبب افزا ینا

ا به تا بازار ر یدها یندمدل فآ ینکند.ا یم یینپروزه را تع یشرفتشود که پ یم ییها یشامل مراحل و ورود یندهر فآ یراکارا است.ز

ت اس ییشود و دروازه جا یاست که در آن اقدام م ییکند.مرحله جا یم یکتفك یریگ یمتصماز مراحل و نقاط  یمجموعه متوال یک

 :مدل عبارتند از ینا یریگ یمو نقاط تصم ی.مراحا اصلیردگ یتوسعه صورت م یرعدم ادامه مس یادر مورد ادامه و  یمکه در آن تصم

 یدوم:بررس مرحله‚یهدوم غربال ثانو یم/تصمیهاول ی:بررسیک مرحله‚یدهاول غربال ا یم/تصمیپرداز یدهصفر:ا مرحله

 رمعتب و تست انجام:چهارم مرحله‚تست یچهارم اقدام برا تصمیم/توسعه:سوم مرحله‚توسعه یسوم اقدام برا یم/تصمیلیتفض

 و ورود به بازار یصنعت ید:تولجمپن مرحله‚یساز یتجار یپنجم اقدام برا یم/تصمسازی

 
 4.مدل کوپر2شکل

 2 یگفیلدراث ول و ز مدل
 یجارت یندگر روابط اجزادر فرآ یاناست که هر بلوک ب ینمودار بلوک یکارائه شده است. یگفیلدمدل توسط راث ول و ز این

( و نسل )کشش بازار( است.اسن ینسل )فشار تكنولوژ یعنی یاول ودوم نوآور یاز نسل ها یبیمدل رد واقع ترک یناست.ا یساز

.مدل یردپذ یم یرتاث یطرف از تحول فناور یکموجود و نوظهور بازار و از  یازهاین زطرف ا یکر است که از به بازا یریمدل مس

 یزمدل ن یندر ا یتاست.همانند مدل گلد اسم ینوآور یندجزئ لازم از فرآ یک یساز یکند که تجار یم یدتاک یگفیلدراث ول و ز

 یازمندندارد و ن ینیب یشپ ییتوانا یزمدل ن ینا ین.هم چنردقرار دا ینددر مرکز فرآ یاصل یها وجود دارد.اما شاخه فن یتفعال یتوال

 برسد. یتاست تا به موفق یطو شرا یطافراد نوآور آگاه به مح

 یگفیلد.مدل راث ول و ز 9 شکل

 

                                                           
1. The Cooper Model 
1. The Rothwell & Zegfeld Model. 
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 1 یجول مدل
 بارتند از:ع یجول یساز ینه مرحله را برای تجاریسازی فناوری در نظر میگیرد.مراحل مدل تجار جولی

ا ه مرحله دانشگ ینمورد نظر است.در ا یدها یساز یتجار یتقابل ییمرحله شناسا ینا یبازار( هدف اصل-دو گانه )فن ینش.ب1

 باشند. یم یازمنابع مورد ن یکنندگان اصل ینتام یدولت یممستق یرو غ یممستق یها یتو حما یقاتیها مراکز تحق

ما وجود ندارد ا یکاف یپشتوانه مال ینارزش آفر یندفرآ یکبه  یدها یلتبد یمرحله برا ینآن ها:در ا ییدمنافع و تا یز.تجه2

 وجود دارد. یکاف یتحما

 یمشخصات فن ییشناسا یلاز قب ییها یتمرحله شامل فعال ین:ایساز یتحجار ییتوانا یفتعر یبرا یتجار ی.فرآور4

 نیتام ینانو کار آفر یقتحق یها شرکت‚یو توسعه دانشگاه یقاست.مراکز تحق یو طرح تجار ارزیابی‚سنجی اعتبار‚محصول

 مرحله هستند. ینکنندگان در ا

و  یپژوهش یها یرساختمرخله به ز یناست.ا یساز یتجار یندمرحله از مراحل ممهم فرآ ین:ایشنما یمنابع برا یز.تجه3

 اشاره دارد. یازمورد ن یمهارت ها

 مرحله با توسعه محصول نترادف است.توسعه ینا یگرد ی(:به عبارتیو اثبات فناور یشا)نمیندمحتوا در محصولات و فرآ یش.نما1

مسستمر  یندفرآ یناست.ا یهبه بازار از مراحا اول یمعرف یمحصول برا یها جهت آماده ساز یتاز فعال یمحصول شامل مجموعه ا

مقدمات  یجادا‚بازاریابی‚یدتول یستممحصول و س تكمیل‚محصول یامكان سنج  یلو تحل تست‚یدتول یستمس یهاول یشامل طراح

 باشند. یو توسعه م یقتحق یمرحله شرکت ها ینگذاران در ا یهسرما ینشود.مهمتر یو انتقال محصول به بازارم یدتول

 .یمکن ییدهده بازار را شناسا یلتشك یاست اجزا یمرحله ضرور یندهنده بازار:در ا یلتشك یاجزا یز.تجه1

ا را ارتق یفناور یرشتوان سطح پذ یم یهمچون کشش بازار و فشار تكنولوژ یی:با استفاده از روش هایرشذ.ارتقا سطح پ9

 کنند. یم یگذار یهمرحله سرما یندر ا یرپذ یسکداران ر یه.اغلب سرمایدبخش

 یها یی:دارایلمكمل از قب یه ییدارا یدبا یدکالا به بازار جد یلتحو یکالا:برا یلتحو یمكمل برا یها ییدارا یز.تجه3

 یندو ابزارها و فرآ تجهیزات‚به مواد خام یدسترس یازامت حق‚محصول/بازار مفهوم‚/محصولیفن دانش‚یو فن یریتیمد پرسنل‚یمال

 شوند. یزبه بازار تجه یو دسترس یینها محصول‚یمقدمات مونتاژ‚یمحصولات واسطه ا یبرا یتظرف تولید‚یدانش فن

 یگذار هیبه واسطه سرما یساز یبه تجار یدنارزش بلند مدت:استمرار بخش یافتنو تحقق  یساز یبه تجار یدن.استمرار بخش7

ل دوام بلند مدت محصو یدجد یخلق ارزش افزوده توسط فناور یاصل یلیدشود.ک یبه بازار انجام م یارائه فناور یاست که برا ییها

 محصول با ارزش است. یکبه عنوان  یفناور یجادا یندفرآ یا

 

 
 ی.مدل جول4شکل

 

                                                           
2. The Jolley Model 
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 شده یمعرف ینکات برجسته مدل ها .9جدول 

 نكات مدل

 

 گلد اسمیت

 رش و بلوغ‚معرفی ‚توسعه  ‚امكان سنجی ‚مراحل:تحقیق

 کاربرد:فناوری های پیشرفته و تجاری سازی ایده های جدید

 مزیت:تمرکز بر عناصر فنی بازار و کسب و کار

 

 کوکوبو

تحقیقات بهره مندی طراحی  ‚تحقیقات کاربردی ‚تحقیقات پایه‚مراحل:مطالعات مفهومی و امكان سنجی 

 مدل تجاری سازی تولید واقعی

 

 کوپر

رود به تولید صنعتی و ‚انجام تست و معتبر سازی ‚توسعه ‚بررسی تفضیلی ‚بررسی اولیه ‚مراحل:ایده پردازی

 بازار

 سازمانهای تولیدیکاربرد:توسعه محصولات جدید در 

 مزیت:افزایش کارایی و تسریع عملكرد

 

 راث ول و زیگفیلد

 مراحل:ایده توسعه تولید نمونه تولید تحاری سازی بازار

 مزیت:ترکیبی از نیازهای بازار و فرصت های فناورانه است.

 

 

 جولی

تعریف توانایی تجاری کردن مراحل:فرض کردن بینش دو گانه تجهیز منافع م تایید آن ها فرآوری تجاری برای 

تجهیز منابع برای نمایش نمایش محتوا در محصولات و فرآیند تجهیز اجزای تشكیل دهنده بازار ارتقای سطح 

 پذیرش تجهیز دارایی های مكمل برای تحویل کالا استمرار بخشیدن به تجاری سازی

 کاربرد:تجاری سازی فناوری های جدید در کشورهای توسعه یافته

 
ا ب یدو با  یستمناسب ن یها یدهر ا یساز یتجار یو برا یطدر همه شرا ییروش ها به تنها یناز ا یکتوجه داشت که هر  باید

 .انتخاب نمود یساز یتجار یروش را برا ینبهتر یطیمح یطیمحصول مورد نظر منابع و شرا یدهتوجه به نوع ا
 
 یساز یروند تجار یلموانع تسه 

 از:موانع عبارتند ینکرد ا یزیرفع انها برنامه ر یبرا یدوجود دارد.که با یساز یتجار یلتسه یبرا یموانعمتاسفانه در کشور 

رد که توجه ک یدشده است و با یانب یتدر کشور باعث محدود یمعنو یتمالك ین:نبود قواندر کشور یمعنو یتمالک شرایط

 نخواهد داشت. یساخت سود یربدون داشتن ز یتخلاق

 ینقوان یداست با یادافراد ز ینبوده و سوئ استفاده از ا ییندر کشور پا یدهاز افراد صاحب ا یقانون یتحما یزان:میقانون ضعف

 شوند. ییو اجرا یبافراد تصو یناز ا یتیحما

 ت.واس یزدر کشور مخاطره ام ی:اساسا سازو کار  کسب و کار یفناور یاز کسب و کارها یفناور یحصح یبانیپشت نبود

 بهبود کسب و کار و ثبات بازار و کسب و کارها به کشور بازگردد یطشرا یدبا

 یریبا گذشت زمان تغ یشرفتهپ یدر حوزه فناور یگذار یهبه سرما یرگذاران خطر پذ یهسرما یل: میگذار یهمنابع سرما جذب

 نانیاطم یتاز قابل یدبا یرگذاران خطر پذ یهاست.سرما یگذار یهدرآمد قابل توجه و افق روشن سرما یه،کند ملاک جذب سرما یم

 یهاسرم یددر نظر داشته باشند که با یشهموضوع را هم ینا یدنو با یها یدها یخلاق دارا رادمطمئن شوند.و اف یدو مخصول جد یدها

 مطمئن سازند. یشانه ها یدا یتگذاران را در برابر موفق

متاسفانه  در بازار است که یدارورود و حضور پا یدیبه جاو .. از عوامل کل یغات:داشتن برند معتبر و تبلفناور یشرکتها بازاریابی

 یغاتبلو ت یبه موضوع برند ساز یدباشند.و با یم یبرند معتبر در سطح جهان یکاغلب شرکت ها و موسسات موجود در کشور فاقد 

و ...در  ینوانق یثبات یها عدم ثبات نرخ ارز ب یمتق یشبازار افزا نبود‚یکاف یهنبود سرما یندر کشور توجه شود.هم چن یشاز پ یشب

 کنند. یم یجادو ورد به بازار خلل ا یساز یروند تجار

شده  یلتشك یراندر فرابورس ا یدهبورس ا یگیاست.به تاز یزن یتر ینهشده راهكار ساده تر وکم هز یمعرف یکنار روش ها در

معامله است: یبترت ینبه ا یدهباشد.روش کار در بورس ا یم یدمحصولات جد یاها و  یدها یساز یتجار یبرا یراه خوب یدهاست بورس ا

مرقه  یکدر قالب  یفكر دارایی اول روش در‚به دو شكل قابل انجام است  یدهو انتخاب صاخب ا رها در فرابورس بنا به نظ یدها
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 ییچند دارا یا یککننداما در روش دوم  یم یداریآن را خر یانمتقاض یمتشود و پس از کشف ق یبهادار در فرابورس عرضه م

کت شر ینخاص در بازار فرابورس عرضه شده و سهام ا سهامیشرکت  یکبرند(در قالب  ‚صنعتی طرح ‚اختراع ‚ها یدهاعم از)ا یفكر

   شود. یم یداریخارج از کشور خر یامورد نظر از داخل و  یفكر ییدارا یانتوسط متاقاض یكجاو  یبه صورت بلوک
 

 گیرییجهنت
ها و  یدهپاسخ داداه شود.همانطور که مطرح شد ا "نو یها یدها یساز یتجار یچگونگ"شد به پرسش یمقاله سع یندر ا

آنها  یقارزش خواهند بود که بتوان از طر یها دادا یدها ینا یندارند و در صورت یارزش خواست یساز یاختراعات نو بدون تجار

.پس فرد خلاق و یمکن یبه بازار معرف یدحد یندیفرآ یاکرده و در غالب محصول  اجراییکرد.در واقع آن ها را  یجادارزش افزوده ا

خود استفاده  یدها یساز یرا بشناسد و بتواند از آن ها جهت تجار یساز یتجار یها یزممكان یدنو دارد با یا یدهپرداز که ا یدها

 قیتحق یها شرکت‚یاندانش بن های شرکت‚صنعت‚ه ها اموضوع اعم از دانشگ ینامختلف در  ینقش ها یگرانباز ینکند.هم چن

 اجرا کنند. یخود را بشناسند و آنها را به خوب یفوظا یدبا نیز دولت و‚و توسعه
 یتلازم و حما ینقوان یدشود و دولت ها با یلتسه یدها و محصولات جد یدا یساز یاست که روند تجار یکشور ما ضرور برای

جهت  یمهم و قابل دست رس یاز راهكارها یكیبتوان گفت  یدرا به اجرا درآورند.شا  یساز ینو جهت تجار یها یدهاز ا یکاف یها

بر فروش نفت و مواد خام  یو خروج از اقتصاد مبتن یاقتصاد مقاومت یرن گام نهادن در مسیو توسعه کشور و هم چن یرشد اقتصاد

 شود است. ینو برخواسته م یها یدهنو که از ا یرهابه محصولات و کسب و کا یژهتوجه و
هره ب یزن یافتهتوسعه  یکشورها یاتاستفاده کرد و از تجرب یساز یشده جهت تجار یمعرف یتوان از الگو ها یراستا م ینا در

 یتجار یبرا یکل یو حالت ها یستبخش از صنعت خاص ن یککدام مختص  یچشده ه یحتشر یتوجه شود که روش ها یدبرد.با

 یکه شدن ب یلتبد یترا که قابل ینو وناب یها یدا یمکند.تا بتوان یرا طراح ودمدل مخثص به خ یدباشد.و هر صنعت با یم یساز

تر به یشترامروز هر چه ب ی.در جهان رقابتیمکن یتر تجار یعباشند هر چه سر یشدن را دارا م یو تجار یدجد یندفرآ یامحصول و 

 .یمداشته باش یزن یتانتظار موفق یمتوان یم اهآن گ یمخود استفاده کن یندهایها منابع و فرا یدهاز ا یمتر بتوان یعو سر
 :یمکن یم یانرا ب یساز یروند تجار یلو تسه یساز یکردن تجار ینهنهاد یانتها پشنهادات خود را برا در
 و آموزش و پرورش یماصدا و س یقاز طر ینیو کارآفر یتفرهنگ خلاق یج.ترو1
 یفكر یها ییو دارا یمعنو یتاز مالك یتحما یلازم برا یحقوق ین.وضع قوان2
 یازهان ینها و محصولات به سمت رفع ا یدها یتجامه و هدا یندهآ یازهای.توجه به ن4
 در شرکت ها و موسسات یساز یتجار یها و کار گروه ها یمت یل.تشك3
 یساز یو تجار یتنوآور و مروج خلاق یشرکت ها یبرا یاتیمال یت.معاف1
 کار ان یزمو مكان یدهو آشنا کردن مردم با بورس ا یدهبه بورس ا یژه.توجه و1
 شده یساز یتجار یها یدها ینبه بهتر یزهو دادن جا یساز یمربوط به تجار یجشنوار ها ی.را ه انداز9
 دانشگاه صنعت و دولت ینب یو  واقع یک.ارتباط نزد3
 یو جهان یمعتبر در سطح  مل یبرند ها یجادو ا ی.برند ساز7

 یداسات یسطح اطلاعات یشآنها و افزا یاتو استفاده از تجرب یافتهتوسعه  یدر کشورها یساز یمختلف تجار ی.مطالعه روند ها11

 .شود یموضوع م ینمردم جامعه با ا ییباعث آشنا یتکه در نها ینهزم ینکشور در ا یدانشگا ه ها یانو دانشجو

 

 منابع
 لمهفصلت‚یتموفق یلیدیکننده و ک یلتسه عوامل‚مراحل‚یدجد یها یفناور یساز یو تجار بازاریابی‚رضا‚یانبندر -1

 17 شماره‚سال پنجم یرشد فناور
 304شماره 1437 ید یریتمجله توسعه مد علی‚قربانی‚حسین‚یاسفنجان یعباس -2
 701471 یدانشگاه یقاتتحق یساز یتجار یثمم طهرانی -4
 1431ناصری0 ر.، تجاریسازی پروژههای نانوتكنولوژی در ایران .  -3
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