
  ، پژوهشگاه علوم انسانی و مطالعات فرهنگینامۀ تاریخ اجتماعی و اقتصادي پژوهش
  129 - 109، 1395، شمارة دوم، پاییز و زمستان پنجمسال 

هاي تجاري روزنامه  گی بازنمایی زن و زنانگی در آگهیچگون
  )ش1304 - 1320(اطلاعات 

  *فر شهرام یوسفی
  **شهناز جنگجو

 چکیده
از نظر طرح مسائل جدید پیرامـون زن، زنـانگی، و   ) 1320- 1304(اولدورة پهلوي 

گیري هویت جدید زن ایرانی، دورانی مهم و تأثیرگذار در تاریخ معاصر ایـران    شکل
هاي تجاري در هدایت افکار عمـومی، در    با توجه به اهمیت و نقش آگهی. باشد  می

ترین نشـریات   یکی از مهمهاي تجاري روزنامۀ اطلاعات، یعنی  این پژوهش، آگهی
هـا زن و زنـانگی را     شود تا مشخص شـود ایـن آگهـی     دوره پهلوي اول بررسی می

نتیجـه ایـن بررسـی کـه     . کرده اسـت   چگونه و در پیوند با چه مسائلی بازنمایی می
دهـد کـه ایـن روزنامـه بـا        باروش تحلیل محتوا صورت گرفتـه اسـت، نشـان مـی    

تبلیغ انواع لوازم (خود به تبلیغ کالاهاي مصرفی هاي  تخصیص بیشترین حجم آگهی
و همچنین خـدماتی ماننـد تبلیـغ آرایشـگاه و خیـاطی زنانـه و       ) آرایشی و پوشاك

گـرا از زن و زنـانگی ارائـه داده و در      نمایش تئـاتر و کنسـرت، تصـویري مصـرف    
ــازه زنــدگی    گیــري دغدغــه  جهــت ــه مــد و آرایــش و ســبک ت هــاي ذهنــی زن ب

در متن شرایط اجتماعی و فرهنگی خاص جامعـه ایـران   .ی داشته استهای  اثربخشی
در دوره مورد نظر، این گونه بازنمایی زن، در پذیرش کالاهـا و خـدمات جدیـد و    

  .تاثیر نبوده است  هاي همراه آنها بی  ارزش

                                                                                                     

 shyousefifar@yahoo.com ،انسانی و مطالعات فرهنگی استاد پژوهشکده تاریخ، پژوهشگاه علوم *
 ،)نویسنده مسئول(لعات فرهنگی می، پژوهشگاه علوم انسانی و مطادانشجوي دکتري رشته تاریخ ایران اسلا **

shzjangjo@gmail.com  
 2/12/95: ، تاریخ پذیرش11/8/95: تاریخ دریافت
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هـاي تجـاري، دوره     زن و زنانگی، بازنمایی، روزنامه اطلاعات، آگهـی  :ها کلیدواژه
 .پهلوي اول

 

  مقدمه .1
در . در هـدایت آرا و افکـار عمـومی دارنـد     ، نقش مهمیاي مدرن  مطبوعات به عنوان رسانه

به دلیـل افـزایش آشـنایی بـا مظـاهر تمـدن غربـی و نیـز         » زن و زنانگی«دوره پهلوي اول 
اي اجتمـاعی و    ، به مسـاله   هاي اجتماعی و فرهنگی آن حکومت در این زمینه گذاري سیاست

در این میان نحوه بازنمایی زن و زنانگی در مطبوعات، در هدایت افکـار  . دیل شدفرهنگی تب
مسـئله  «اي تحـت عنـوان    در مقاله. تاثیر نبود  گیري هویت جدید زن ایرانی بی  عمومی و شکل

، به بررسـی مسـئله زن و زنـانگی در اخبـار و مقـالات      »زن و زنانگی در روزنامه اطلاعات
هـاي دوره پهلـوي اول پرداختـه شـده       بعنوان یکی از مهمتـرین روزنامـه  روزنامه اطلاعات، 

با توجـه بـه تـاثیر بسـزاي تبلیغـات در      ). 1395فر و جنگجو، در دست انتشار   یوسفی(است
زاده،   ؛ سـهراب 283- 282ص: 1385پاینـده،  (گیري الگوهاي فکري و رفتاري مخاطبـان   شکل
دهـی    هاي روزنامه اطلاعات و نقش آن در شکل  ، در این مقاله نیز آگهی)78ص: 1374پاییز 

شود تا به این سوال پاسخ داده شود که محتـوا و گـرایش     به آرا و افکار مخاطبان بررسی می
آل از زن و   اي بـوده و چگونـه تصـویري ایـده      ها در چه زمینه  اجتماعی و فرهنگی این آگهی

  .زنانگی بازنمایی کرده است
مطبوعـات بـر آراء و افکـار    هـاي جمعـی از جملـه      ري رسـانه گرچه در مورد تاثیرگـذا 

؛ 353- 144ص : 1388کوایـل،    مـک : ك. ر(ارائـه شـده اسـت   هاي مختلفـی    نظریهمخاطبان، 
در باب میـزان تاثیرگـذاري   اما میان این نظریات،  ).680- 670ص: 1390: فلور  لاوئري و دي

یعنـی تعیـین میـزان    (ننده در ایـن زمینـه  ک  یکی از عوامل تعیین. ها اختلاف وجود دارد  رسانه
ــانه  ــذاري رس ــا  تاثیرگ ــی و روان )ه ــاعی، فرهنگ ــرایط اجتم ــام    ، ش ــان پی ــناختی مخاطب ش

بدین منظور، در بخش پایانی مقاله، نگاهی کوتاه نیـز بـه شـرایط    ) 5: 1378پور،   رفیع(است
رداختـه  روانـی دوره پهلـوي اول از منظـر مسـائل زنـان پ      - فرهنگـی و روحـی   - اجتماعی 

  .شد خواهد
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  روش تحقیق. 2
ایـن روش امکـان تحلیـل    . روش مورد استفاده در این تحقیق، روش تحلیـل محتـوا اسـت   

گیـري متغییرهـا را فـراهم      منـد، عینـی و کمـی بـا هـدف انـدازه        اي نظـام   ارتباطات به شیوه
هـاي روزنامـه     جامعه آماري تحقیق، کلیه شماره). 217ص: 1384ویمر و دومینیک، (سازد  می

نمونه آماري با فاصله ثابت یک سـال  . باشد  ش می1320- 1305اطلاعات در فاصله سالهاي 
بعنوان نمونه آماري در نظـر   1318و  1316، 1310، 1308، 1306در میان انتخاب و سالهاي 

بنـدي    گیري تصادفی طبقـه   انتخاب نمونه آماري از یک سال نیز بصورت نمونه. گرفته شدند
هاي چـاپ    شماره از میان همه شماره 24بر مبناي یک هفته آماري صورت گرفت و  شده و

واحد تحلیل نیز عبارت است از هر یک . شده در یک سال، بعنوان نمونه آماري انتخاب شد
هایی را براي زنـان در    هاي تبلیغ کالا و یا خدمات که پیام  اعم از آگهی 1هاي تجاري  از آگهی

هایی که بـه تبلیـغ     مانند آگهی. ها به نوعی به جنسیت زنان اشاره شده استبرداشتند و در آن
ها از تصویر زن بـراي تبلیـغ     هایی که در آن  پرداختند و یا آگهی  کالا یا خدمات براي زنان می

  .کالاها و خدمات استفاده شده است
  
  روزنامه اطلاعات. 3

ار و کثیرالانتشـار ایـران در دوره پهلـوي    روزنامه اطلاعات، نخستین نشریه یومیه منظم، پاید
ایـن روزنامـه   ). 11ص: 1329...؛ حوادث مهم یکربع قرن 392ص: تا  صدر هاشمی، بی(است

، به صاحب امتیازي و مدیر مسئولی عبـاس مسـعودي، در تهـران تاسـیس و     1305در سال 
ایـن  . مـه یافـت  انتشار آن تا پایان دوره پهلوي اول تقریبا بصورت مرتب و بدون انقطـاع ادا 

مـورد توجـه طبقـات مختلـف        روزنامه خوانندگان زیادي در ایـران داشـته و تنهـا روزنامـه    
این روزنامه همچنین تا سالهاي مدید نشریه روزانـه  ). 398- 397ص: تا  صدر هاشمی، بی(بود

صـدر  (رقیب بود  هاي بی  شده و براي چندین سال یکی از روزنامه  اصلی کشور محسوب می
  ).398- 397ص: تا  بی هاشمی،

نسخه در روز آغاز نمود، ولـی بتـدریج بـر     500روزنامه اطلاعات گرچه کار خود را با 
بــه بــیش از یــازده هــزار نســخه رســیده  1317بطوریکــه در ســال . تیــراژ آن افــزوده شــد

و پرتیراژترین روزنامـه کشـور محسـوب    ) 398:  ص17؛ 1ص : 4/10/1383پارسانژاد، (بود
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هاي دولتی و غیردولتی نیـز در    و قسمت عمده آگهی) 268ص: 1381بهزادي، مرداد (شد  می
  ). 398ص: تا  صدر هاشمی، بی(شد  این روزنامه چاپ و منتشر می

  
  هاي تحقیق  یافته. 4

هاي تجاري مرتبط با زنان که هر یک پیامی براي زنان داشتند، در هفـت    انواع مختلف آگهی
هـاي مربـوط     هاي مربوط به تبلیغ کالا، آگهی  آگهی: بندي بودند  ل دستهگروه یا دسته کلی قاب

هـاي    به خدمات آموزشی، خـدمات فرهنگـی، فعالیـت زنـان در مشـاغل گونـاگون، آگهـی       
هاي عمومی، و بـالاخره تبلیـغ خیـاطی و      استخدام زنان، دعوت از زنان به حضور در عرصه

  .آرایشگاه زنانه
در همـه سـالهاي مـورد بررسـی،        از بین انواع مختلف آگهی نتیجه بررسی نشان داد که

. هاي تبلیغ کالا اختصـاص داشـته اسـت     درصد به آگهی 52ها، با حدود   بیشترین نوع آگهی
 درصد به لحاظ بیشـترین تعـداد  19.6هاي مربوط به فعالیت زنان در مشاغل مختلف با   آگهی
ها به ترتیب از بیشترین به کمتـرین درصـد،     انواع دیگر آگهی. در رده دوم قرار داشت آگهی،

 6درصد، استخدام با  7.7هاي مربوط به فعالیت خیاطی و آرایشگاه با   آگهی: عبارت بودند از
هـاي    ، آگهـی 5.3هاي مربوط به دعوت به حضور زنان در عرصـه عمـومی بـا      درصد، آگهی

 4.2به خدمات آموزشی بـا   هاي مربوط  و در نهایت آگهی 4.4مربوط به خدمات فرهنگی با 
در ادامه به طور جداگانه به توصیف و تفسیر هر یک از این ). 1جدول شماره : ك. ر(درصد
  .شود  ها پرداخته می  مقوله

  ها  توزیع فراوانی و درصد انواع آگهی .1جدول 
سال                                    

  جمع کل  1318  1316  1314  1312  1310  1308  1306  نوع آگهی

تبلیغ کالاهاي 
  تجاري

  28     تعداد
 درصد سطري

درصد  12.5
  84.8ستونی 

6 

2.7 

22.2  

21 

9.4 

46.6  

19 

8.5 

38  

45 

21.1 

62.5  

62 

27.7 

54.8  

43 

19.2 

49.4  

224 

100 

52.4  

خدمات 
  آموزشی

2 

11.1  
3  

16.6  
2  

11.1  
2  

11.1  
3  

16.6  
2  

11.1  
4  

22.2  
18  
100  
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6  11.3  4.4  4  4.1  1.7  4.5  4.2  

خدمات  
  0  0  فرهنگی

4  
21  
8.8  

8  
42.1  
16  

3  
15.7  
4.1  

2  
10.5  
1.7  

2  
10.5  
2.2  

19  
100  
4.4  

  فعالیت زنان
3  

3.5  
9  

7  
8.3  
25.9  

14  
16.6  
31.1  

15  
17.8  
30  

7  
8.3  
9.7  

25  
29.7  
22.1  

13  
15.4  
14.9  

84  
100  
19.6  

  0  استخدام زنان
1  

3.8  
3.7  

0  0  
5  

19.2  
6.9  

8  
3.8  
7  

12  
46.2  
13.7  

26  
100  
6  

دعوت به 
حضور در 

  عرصه عمومی
0  

10  
43.5  
37  

2  
8.7  
4.4  

5  
21.7  
10  

5  
21.7  
6.9  

0  
1  

4.3  
1.1  

23  
100  
5.3  

تبلیغ آرایشگاه  
  0  0  و خیاطی

2  
6  

4.4  

1  
3  
2  

4  
12.1  
5.5  

14  
42.4  
10.5  

12  
36.3  
13.7  

33  
100  
7.7  

  جمع کل
33  
7.7  
100  

27  
6.3  
100  

45  
10.5  
100  

50  
11.7  
100  

72  
18.8  
100  

113  
26.4  
100  

87  
20.3  
100  

427  
100  
100  

  



 هاي تجاري روزنامه اطلاعات گی بازنمایی زن و زنانگی در آگهیچگون   114

 
  هاي مختلف ها در سال  نمودار خطی مربوط به انواع آگهی

  هاي مربوط به تبلیغ کالا  آگهی 1.4
در دستور کار روزنامه قـرار  ) 1305سال (تبلیغ کالاهاي تجاري مربوط به زنان از همان ابتدا 

، به این نـوع  )درصد 52ببیش از (ها  بیشترین تعداد آگهیگرفته بود و چنانکه قبلا اشاره شد، 
هاي مربوط به تبلیغ کالا، در پـنج دسـته جداگانـه تقسـیم       آگهی. 2ها اختصاص داشت  آگهی

کیـف  . 3و کفـش  ) و ژورنال(پوشاك. 2تبلیغ لوازم آرایشی.1هاي مربوط به   آگهی. بندي شد
ایرانـی اسـتفاده از کیـف و کـلاه نبـود، ایـن       به واسطه اینکه تا این دوره، در فرهنگ (و کلاه

هـاي مربـوط بـه تبلیـغ لـوازمی کـه         آگهی 4، )موارد از پوشاك و کفش جدا محاسبه شدند
اختصاصا زنان نبودند، اما در تبلیغ آنها از تصویر زن استفاده شده بود ماننـد سـاعت و مـواد    

یی که همزمان مـردان و زنـان   ها  آگهی(هاي مربوط به تبلیغ کالاهاي مشترك  آگهی. 5خوراکی
  ). اند  را خطاب قرار داده

شود، در حالت کلـی اخـتلاف زیـادي بـین توزیـع        دیده می 2چنانکه در جدول شماره 
هـاي مربـوط بـه پوشـاك و       آگهی. هاي مربوط به تبلیغ انواع کالا وجود ندارد  فراوانی آگهی

درصـد، کمتـرین    18.3آرایشـی بـا   هاي تبلیـغ لـوازم     درصد بیشترین و آگهی 22.3کفش با 
هـا، در    اما بین توزیع انواع آگهی. اند  هاي مربوط به تبلیغ کالا را به خود اختصاص داده  آگهی

 1318و  1306بـراي نمونـه، در حـالی کـه در سـال ،      . سالهاي مختلف اختلاف بارزي بود
اي در     ، آگهی1308در سال  هاي تبلیغ کالا، مربوط به لوازم آرایشی بود،  بیشترین تعداد آگهی
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بـه   1310هاي سال   درصد آگهی 47.6همچنین. ارتباط با تبلیغ لوازم آرایشی منتشر نشده بود
در . انـد   کـرده   هایی اختصاص داشت که کالاي مشترکی را براي زنان و مردان تبلیغ می  آگهی
و کفش اختصـاص   هاي آن سال، به تبلیغ پوشاك  درصد کل آگهی 52نیز حدود  1312سال 

، تبلیغ کیف و کلاه زنانه در این روزنامه دیـده  1312نکته جالب اینکه گرچه تا سال . داشت
 50و  35نشد، بیشترین درصد تبلیغ کلاه و کیف در کل سالهاي مورد بررسی، به ترتیب بـا  

همچنین تبلیغ کیـف و کـلاه، بـه ترتیـب بـا      . بود 1316و  1314هاي   درصد، مربوط به سال
هاي تبلیغ کـالاي ایـن دو سـال را بـه خـود        درصدد، بیشترین درصد آگهی 38و  37دود ح

  . اختصاص داده بودند
 هاي تبلیغ کالا  فراوانی و درصد انواع آگهی. 2جدول 

 تعداد کل

 
1318 1316 1314 1312 1310 1308 1306 

  سال
 نوع کالا

41 

100  
18.3 

16 

39  
37.2 

4 

9.7 

6.5 

5 

12.1 

11.1 

3 

7.3 

15.8 

3 

7.3  
14.3 

0  
 

 10تعداد           

  24.3درصدسطري
 35.7درصدستونی

 آرایشی

50 

100  
22.3  
 

13 

26  
30.2 

14 

28 

22.6 

7 

14 
15.6 

10 

20 
52.6 

4 

8  
19.0 

0  
 

2 

4  
7.1 

پوشاك و 
 کفش

48 

100  
21 

6 

12.5  
14 

24 
50 

38.7 

17 
35.4 
37.8 

1 
2 

5.3 

0  
 

0  
 

0  
 

کیف و 
 کلاه

42 

100  
18.7 

6 

14.2  
13.9 

15 
35.7 
24.2 

7 
16.6 
15.6 

1 
2.3 
5.3 

4 

9.5  
19.0 

1 

2.3  
16.7 

8 

19  
28.6 

استفاده از 
تصویر 

 زن

43 

100  
19.1 

2 

4.6  
4.7 

5 
11.6 
8.1 

9 
20 

20.0 

4 
9.3 
21.1 

10 

23.2  
47.6 

5 

11.6  
83.3 

8 

18.6  
28.6 

کالاهاي 
مشترك 
 با مردان

224 

100  
100 

43 

19.1  
100 

62 

27.6 
100 

45 
20 
100 

19 
8.4 
100 

21 

9.3  
100 

6 

2.6  
100 

28 

12.5  
100 

 تعداد کل
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استفاده زیـادي در  / باید توجه داشت کیف و کلاه تا قبل از کشف حجاب مورد مصرف
ولی طرز حضور اجتمـاعی جدیـد آنهـا، خصوصـا بعـد از کشـف       . بین زنان ایرانی نداشت

بایسـت بـه    ایرانی مـی بنابراین در این دوره که زن . حجاب، الزامات خاصی به همراه داشت
شـد، تبلیـغ کیـف و      لحاظ ظاهري و پوشش، هر چه بیشتر به زن اروپائی شبیه و ماننـد مـی  

  .هاي تبلیغ کالاي زنانه را به خود اختصاص داد  کلاه، بیشترین حجم آگهی
هـاي مربـوط بـه تبلیـغ کـالاي زنانـه در تمـام          نکته قابل توجه اینکه تقریبا تمامی آگهی

هاي فرهنگی بـه آن اشـاره     بررسی، غیر از چند مورد کتاب که در بخش آگهیسالهاي مورد 
 12، 3150،ش11اطلاعات، س(خواهد شد و یک مورد آگهی مربوط به تبلیغ دوچرخه زنانه

به تبلیغ کالاهاي مصرفی و لوکس مانند لوازم آرایشی، پوشاك و کیـف  ) 7: ص1316خرداد 
هـا کـه     بـه اسـتثناي سـه مـورد از ایـن آگهـی       ها  این آگهی. و کفش اختصاص داشته است

مـورد تبلیـغ    2 - اختصاصا به تبلیغ کالاهاي مربوط به پوشش سنتی زن ایرانی پرداخته بودند
 9،  1909، و ش2: اردیبهشـــتص 18، 1890، ش7اطلاعـــات، س(1312چـــادر در ســـال 

من به6، 4087، ش14اطلاعات، س(1318و یک مورد تبلیغ روسري در سال ) 4: خردادص
به تبلیغ به کیف و کلاه و پوشاك عمدتا وارداتی غربی مطابق با آخرین مـد    - )6: ص1318

  .روز در کشورهاي اروپائی پرداخته بودند
در مواردي نیز از تصویر زن براي تبلیغ کالاهایی غیر از کالاهـاي خـاص زنـان اسـتفاده     

ارو و مـواردي از ایـن قبیـل    ها، بـه تبلیـغ مـواد خـوراکی و د      بیشتر این نوع آگهی. شده بود
هاي مربوط به تبلیغ لوازم و وسایل مدرن   اختصاص داشت و استفاده از تصویر زن در آگهی

یک مورد آگهی مربوط به تبلیغ خودرو که زنی را . فنی و تکنیکی تنها در دو آگهی دیده شد
یـک   و) 7: ص1314مـرداد   5، 2545، ش10اطلاعـات، س (داد  در حال رانندگی نشـان مـی  
 8، 2521، ش10اطلاعـات، س (بود» ماشین تحریر سمیت پریمر«مورد دیگر، مربوط به تبلیغ 

  ). 8: ص1314تیر 
در اکثر قریـب بـه اتفـاق    . ها بکار رفته است  اي است که در این آگهی  نکته دیگر، جاذبه

رفه بودن ي منطقی و اشاره به مواردي چون بادوام و با ص  جاذبه به کار گرفته شده، نه جاذبه
کالا، بلکه اشاره به مد روز و مطابق آخرین مد در کشورهاي اروپـایی و شـیک بـودن کـالا     

خیلـی شـیک بـا منتهـاي درجـه      «و »آخرین مد فرانسه«استفاده ازاصطلاحاتی چون. باشد  می
هایی از این نوع جاذبه است کـه    ، نمونه)1305هاي مختلف اسفند  اطلاعات،شماره (»قشنگی

اي کـه زن ایرانـی بـا چـادر و       یعنی در دوره - ه از همان سالهاي اول انتشار خوداین روزنام
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تبلیـغ کالاهـاي مصـرفی بـه     . کرد  از آنها استفاده می - شد  نقاب در عرصه عمومی حاضر می
چرا که میل و احساس نیاز . جاذبترین وجه، در مخاطب نیاز به داشتن این کالاها را برانگیزد

یعنی فرد هر چیـزي را کـه نسـبت بـه آن     . اند  ه اصلی تولید ارزش دانستهبه یک پدیده را پای
  ). 8- 7رفیع پور، (کند  احساس نیاز بکند، با ارزش تلقی می

ها، کالاهایی که تا آن دوره چندان براي زن ایرانی شناخته شده نبودند،   در برخی از آگهی
خـرداد   26، 3164، ش11اطلاعـات،س (شـد   از احتیاجات حتمی و ضروري زنان معرفی می

و ورود آنها به کشور را مژده بزرگی بـراي   )1312هاي مختلف اسفند   و شماره 8: ص1316
دي  21، 2365، ش12اطلاعـات، س (انـد   خانمها و آرزویی که برآورده شـده، خوانـده شـده   

ــرداد  13، 2525، ش10سو  6: ص1316 ــردادص 15، 2553، ش10و س 7: ص1314م : م
8.(  

ــغ  ــز از ســال   تبلی ــرار داشــته      1306ژورنالهــا نی ــن روزنامــه ق ــتور کــار ای در دس
این ژورنالها آخـرین مـد پوشـاك    ). 4: ص1306شهریور  28، 311، ش2اطلاعات،س(است

 14، 2605، ش10اطلاعـات،س (کردند  فصول مختلف سال در کشورهاي غربی را معرفی می
ــر  ــرداد  6، 2796، ش10؛ س4: ص1314مه اســفند  12، 4119ش، 14، س7: ص1315خ
، آخـرین مـد   1936انواع ژورنالهاي جدید سال «:ها آمده  در یکی از این آگهی ).6: ص1318

خــواتین محتــرم را بتماشــاي آن دعــوت . پــاریس کــه وعــده آن را داده بــودیم، وارد شــد
  ).4: ص1314مهر  14، 2605، ش10اطلاعات،س (»نمائیم  می

تبلیغ لـوازم  . ي آغازین انتشار روزنامه آغاز شده بودتبلیغ لوازم آرایشی نیز از همان سالها
هاي مربوط بـه تبلیـغ کـالا را بـه       ، بیشترین تعداد آگهی1318و  1306هاي   آرایشی، در سال

هـا بـا     این آگهی. شده بود  خود اختصاص داده، و در در سالهاي بعدي نیز کم و بیش منتشر 
، 2703، ش10اطلاعـات، س  (»زم اسـت بیاینـد  ها حتما لا  خانم«استفاده از اصطلاحاتی چون

کنـد،    شیکی اندام تنهـا کفایـت نمـی   : خانمهاي خوش اندام و زیبا«، )6: ص1314بهمن  13
، )7: ص1318خـرداد   12، 3852، ش13اطلاعـات،س  (»بلکه زیبائی صورت واجب اسـت 

  .سعی در ترغیب و تشویق زنان به استفاده از کالاهاي مورد نظر داشتند
  
  هاي مربوط به تبلیغ خیاطی و آرایشگاه زنانه  هیآگ 2.4

در ایـن روزنامـه    1310هاي مربوط به تبلیغ خیاطی و آرایشگاه زنانـه، از سـال     انتشار آگهی
رو بـه   1314هـا از سـال     دهد، ایـن نـوع آگهـی     نشان می 3چنانکه جدول شماره . دیده شد
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بـه بیشـترین حـد خـود      1318در  و خیـاطی  1316فزونی گذارده و تبلیغ آرایشگاه در سال 
مطمئنا این امر نیز با کشف حجاب و الزامات خـاص آن قابـل توجیـه و تفسـیر     . رسیده بود  

  .است

    و خیاطی   هاي مربوط به تبلیغ آرایشگاه  توزیع فراوانی و درصد آگهی .3جدول 

  
دیپلم خود را از یک کشور اروپـایی     ها اغلب اعلام شده بود که خیاطها  در تبلیغ خیاطی

تیـر   2، 3873، ش14؛ س4: ص1318خـرداد   15، 3855، ش13اطلاعـات،س (مانند بلژیـک 
ــاریس) 8: ص1318 ــا پ ــات، س(ی ــروردین  23، 3803، ش13اطلاع ، 14؛ س5: ص1318ف

گرفتــه و مطــابق آخــرین مــد در کشــورهاي اروپــایی کــار ) 4، 1318بهمــن  22، 4102ش
بهمــن  22، 4102، ش14؛ س5: ص1318مــرداد  9، 3911، ش14ساطلاعــات، (کننــد  مــی

1318 ،4.(  
هاي زنانه نیز اغلب اعلام شده بود که آرایشگاه یا توسط یک   هاي آرایشگاه  در آگهی

، 3860، ش13؛ س8: ص1316اسفند  26، 3426، ش12اطلاعات،س(متخصص اروپایی
ي آموزشی خود   آرایشگاه، دورهي   شود و یا متخصص دیپلمه  اداره می)9: ص1318خرداد20

، 1345، ش6اطلاعات، س( است   گذرانده )مثلا در پاریس( را در یک کشور اروپایی
، 2741، ش10؛ س7: ص1314اسفند  5، 2721، ش10س ؛4: ص1310  مهر  27
و مطابق آخرین مدهاي ) 7: ص1316خرداد 30، 3168، ش11؛ س7: ص1315فروردین  6

  . کند  اروپا کار می
ــن آگ ــیای ــون   ه ــطلاحاتی چ ــا اص ــا ب ــف «ه ــاي ظری ــیک و  «و » خانمه ــاي ش خانمه

سعی در جلـب  )9: ص1318خرداد 20، 3860، ش13؛س1316خرداد  23اطلاعات،(»ظریف
بـه سـالن زیبـائی ایـران     : »خانمهـاي ظریـف  «: در یکی از این آگهی آمده. کردند  مشتري می

  سال 
 نوع آگهی

 جمع کل 1318 1316 1314 1312 1310 1308 1306

 14 8 3 2 0 1 0 0 خیاطی

 19 4 11 2 1 1 0 0 آرایشگاه

 33 12 14 4 1 2 0 0 جمع کل
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سـلوب فنـی مطلـوب شـما     مراجعه نمائید تا بدست خانم متخصص اروپائی با جدیدترین ا
هـا نیـز اعـلام      در برخی از آگهی). 10: ص1318، ا خرداد3841، ش13اطلاعات،س( »برآید

و چـروك     زیبایی، انواع مشکلات پوستی و صورت مانند لک و چـین    شده بود که در سالن
 21، 3423، ش12اطلاعـات،س :  ك. ر: براي نمونـه (شود  صورت با وسایل مدرن درمان می

  ).8: ص1316اسفند 
  
  هاي مختلف  هاي مربوط به فعالیت زنان در نقش  آگهی 3.4

هاي مربوط به اشتغال و فعالیت، زنان را در مشاغلی معدودي ترسیم و تصـویر کـرده     آگهی
، به فعالیت یا اشتغال زنان به عنوان مـدیر یـا مربـی اختصـاص     1306هاي سال   آگهی. بودند

هـاي نیـز زنـان را فعالیتهـایی چـون        ها، آگهی  نوع آگهی ، در کنار این1308در سال . داشت
هاي این سال، به فعالیـت در    درصد کل آگهی 28.6. داد  برگزاري کنسرت و نمایش نشان می

پزشک نیـز ظـاهر      ، زنان در نقش1310هاي سال   در میان آگهی. این زمینه اختصاص داشت
سال، زنـان را در  ایـن نقـش بـه تصـویر      هاي این   درصدد آگهی 21.4بطوریکه . شده بودند

درصـدد، بـه حضـور     71.1هاي این سال، با   با این وجود بیشترین درصدد آگهی. بود   کشیده
هـا اعـلام     این آگهـی . زنان در فعالیتهایی چون برگزاري کنسرت و نمایش اختصاص داشت

بـه اجـرا در   ) نمیو گاه تنها توسط خـا (داشتند که کنسرت یا نمایشی با مشارکت خانمی  می
در سـال  ). 1: ص1310دي  12، 1508، ش6اطلاعـات، س : ك. براي نمونـه، ر (خواهد آمد

درصـدد، همچنـان زنـان را در فعالیتهـایی چـون       60ها، بـا    نیز  بیشترین تعداد آگهی 1312
  . دهد  برگزاري کنسرت و آواز و نمایش نشان می

 ـ 1316و  1314هاي   با این وجود در سال درصـدد، بیشـترین    36و  57.1ب بـا  ، بـه ترتی
امـا در  . بـود ) وکیل یک مورد(ها مربوط به فعالیت زنان در نقش پزشک و وکیل  تعداد آگهی

هـاي علمـی و     هـاي مربـوط بـه فعالیـت زنـان در عرصـه        مجددا از میزان آگهی 1318سال 
 درصـدد، بیشـترین تعـداد    42.9تخصصی کاسته شده و فعالیت در نقش مربـی رقـص، بـا    

هاي مربـوط بـه برگـزاري      در برخی از آگهی. هاي سال را به خود اختصاص داده بود  آگهی
ها، همچنـین کلاسـهاي ورزش، ماسـاژ تناسـب       شده بود که این کلاس  کلاس رقص اعلام 

اسـفند   5، 2721، ش10اطلاعـات، س (اندام و وجاهت مخصوصا براي خانمهـا نیـز دارنـد   
هاي مربوط بـه فعالیـت زنـان در برگـزاري کنسـرت و        در حالت کلی، آگهی).  7: ص131
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هاي مربوط به فعالیت زنان را به خود اختصـاص    درصد، بیشترین تعداد آگهی 36نمایش، با 
 .داده بود

  هاي مربوط به فعالیت زنان  توزیع فراوانی و درصد آگهی .4جدول 
  سال

  آگهی فعالی
 

 جمع 1318 1316 1314 1312 1310 1308 1306

فعالیتهاي 
دکتر، (تخصصی
 )وکیل

  0:           تعداد
  0:درصد سطري
 0 درصد ستونی

0  
 

3  
13  

21.4 

3  
13  
20 

4  
17.3  
57.1 

9  
39.1  
36 

4  
17.3  
30.7 

23  
100  
27.3 

معلم و مدیر 
 3کودکستان

3  
37.5  
100 

4  
50  

57.1 

0  
 

1  
12.5  
6.6 

0  
 

0  
 

0  
 

8  
100  
9.5 

 پرستار، قابله
0  

 

1  
14.2  
14.3 

0  
 

2  
28.5  
13.3 

0  
 

4  
57.1  
16 

0  
 

7  
100  
8.3 

برگزاري 
نمایش و 
 کنسرت

0  
 

2  
6.4  
28.6 

10  
32.2  
71.1 

9  
29  
60 

2  
6.4  
28.6 

5  
16.1  
20 

3  
9.1  

23.07 

31  
100  
36.9 

 مربی رقص
0  

 

0  
 

1  
6.6  
7.1 

0  
 

1  
6.6  
14.3 

7  
46.6  
28 

6  
40  

46.1 

15  
100  
17.8 

 جمع

3  
3.5  
100 

7  
8.3  
100 

14  
16.6  
100 

15  
17.8  
100 

7  
8.3  
100 

25  
29.7  
100 

13  
15.4  
100 

84  
100  
100 

  
  هاي استخدام  آگهی 4.4

. ها را بـه خـود اختصـاص داده بـود      درصد کل آگهی 6هاي مربوط به استخدام زنان،   آگهی
 4.ها به پنج دسته قابـل تقسـیم بودنـد     شود، این آگهی  دیده می 5همچنانکه در جدول شماره 

، 1308، در مورد استخدام زنان منتشـر نشـده و در سـال    1312و  1310تا  1306در سالهاي 
  .نیز تنها یک مورد استخدام پرستار منتشر شده بود
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هاي شغلی، یک آگهی اسـتخدام    ، پنج آگهی استخدام، در هر یک از دسته1314در سال 
در این آگهی کـه  . ین سال استتنها آگهیمربوط به استخدام گروهی زنان نیزمربوط به ا. بود

اکنون « :، آمده»یکصد نفر کارگر زن لازم است«:مربوط به یک موسسه تجاري است، در ذیل
اند مقدمتا موسسه تجاري زهـره یکصـد نفـر کـارگر       که نسوان خود را براي کار آماده نموده

ایـن  گرچـه  ). 1: ص1314دي  23، 2686، ش 10اطلاعـات، س ( »پذیرد  روز مزد جوان می
باشـد، امـا حتـی      می) استخدام بعنوان کارگر(آگهی مربوط به استخدام زنان در مشاغل پایین

مربـوط باشـد و یـا    ) استخدام در تعـداد زیـاد  (هایی که به استخدام گروهی زنان  چنین آگهی
ي کشف حجاب، امکان استخدام زنان براي انجام فعالیتهاي اقتصـادي،    اعلام کند که بواسطه

  .فراهم شده، در نمونه آماري مورد بررسی دیده نشد... و اجتماعی 
هـاي اسـتخدام را بـه خـود اختصـاص        که بیشـترین آگهـی   1318و  1316هاي   در سال

درصد مربوط به استخدام بعنـوان پرسـتار    50و  62.5ها، به ترتیب با   اند، بیشترین آگهی  داده
هاي استخدام در این   ب گرچه تعداد آگهیترتی  بدین. نویس بود  کودك و کلفت، و بعد ماشین

هـاي    در سال. باشد  ها زیاد شده است، ولی همچنان استخدام براي مشاغل رده پایین می  سال
همچنین، به ترتیب یک و دو آگهی منتشر شده بـود کـه در آن زنـی بعـد از      1318و  1316

مادگی خود را براي برعهده کلاس سواد، آ 6هاي خود از جمله داشتن   بیان شرایط و توانایی
  . گرفتن شغلی اعلام نموده بود
هاي استخدام، بـه اسـتخدام     درصد کل آگهی 50شود،  دیده می 5چنانکه در جدول شماره

هـا، زنـان بعنـوان      ترتیب در این آگهی  بدین. بعنوان کلفت و پرستار و قابله اختصاص داشت
و پست که نیازي به تخصص و دانـش نـدارد،    هاي شغلی پایین  توانند در رده  افرادي که می

بطوریکـه هـیچ آگهـی اسـتخدامی کـه مربـوط بـه        . اند  شوند، بتصویر درآمده    مشغول کار می
  . هاي بالاي شغلی باشد، دیده نشد  استخدام زنان در رده

  توزیع فراوانی و درصد انواع آگهی استخدام. 5جدول 
  سال            

 نوع آگهی

 تعداد کل 1318 1316 1314 1312 1310 1308 1306

  0تعداد           معلم

  0درصد سطري  
 0درصد ستونی   

0  
 

0  
 

0  
 

1  
50  
20 

0  
 

1  
50  
8.3 

2  
100  
7.6 
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قابله، پرستار و 
 کلفت

0  
 

1  
7.6  
100 

0  
 

0  
 

1  
7.69  
20 

5  
38.4  
62.5 

6  
46.1  
50 

13  
100  
50 

ماشین نویس و 
 دار  صندوق

0  
 

0  
 

0  
 

0  
 

1  
20  
20 

2  
40  
25 

2  
40  

16.7 

5  
100  
19.2 

کارگر موسسه 
 تجاري

0  
 

0  
 

0 

 

0  
 

1  
100  
20 

0  
 

0  
 

1  
100  
3.8 

استخدام در 
آرایشگاه یا 

 خیاطی

0  
 

0  
 

0  
 

0  
 

1  
50  
20 

0  
 

1  
50  
8.3 

2  
100  
7.6 

  زن در
 جستجوي کار

0  
 

0  
 

0  
 
 

0  
 

0  
 

1  
33.3  
12.5 

2  
66.6  
16.7 

3  
100  
11.5 

  0 تعداد کل
 

1  
3.8  
100 

0  
 

0  
 

5  
19.2  
100  
 

8  
30.7  
100 

12  
46.1  
100  
 

26  
100  
100 

  
  هاي دعوت به حضور در عرصه عمومی  آگهی 5.4

هایی که از زنـان    آگهی. 1. هاي موجود در این زمینه، در دو دسته کلی جاي داده شدند  آگهی
هایی چون کنسرت و تئاتر حضـور بـه     کرد تا به همراه مردان براي تماشاي برنامه  دعوت می

فرهنگی، چون  - خواست تا در فعالیتهاي اجتماعی  هایی که از زنان می  آگهی. 2هم رسانند و 
  . هاي کانون ایرن جوان شرکت کنند  سخنرانی

هـاي    آگهـی  1308در هیچ یک از دو دسته، آگهی نداریم، ولـی از سـال    1306در سال 
به همراه مردان براي تماشـاي   کنند که  فراوانی زنان را مخاطب قرار داده و از آنها دعوت می

شود، بیشترین تعـداد    نیز مشاهده می 6چنانکه در جدول شماره . نمایش و آواز حضور یابند
هـایی اختصـاص دارد کـه زنـان را دعـوت        هاي دسـته اول، یعنـی آگهـی     ها، به آگهی  آگهی

در ایـن  . ر یابندکردند که براي تماشاي نمایش و تئاتر و یا کنسرتی به همراه مردان حضو  می
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بلـیط مجـانی در   / ها، گاه براي تشویق خانمها براي حضور در این مراسمات ورودیـه   آگهی
 1310تنها در سال ). 2: ص1312دي  19،  2093، ش8اطلاعات، س،(نظر گرفته شده است

زنـان را مخاطـب قـرار داده و از آنهـا     ) در هر سال، یک آگهـی (است که دو آگهی 1312و 
  .فرهنگی شرکت نمایند - در فعالیتهاي اجتماعی خوهد که  می

  عمومی   هاي مربوط به دعوت از زنان براي حضور در عرصه  توزیع فراوانی و درصد آگهی .6جدول 

  
  هاي مربوط به خدمات آموزشی  آگهی 6.4

هاییماننـد تبلیـغ مدرسـه دخترانـه و فعالیتهـاي        هاي خدمات آموزشی، آگهی  منظور از آگهی
شـود،    مـی  دیده 7چنانکه در جدول شماره .باشد  آموزان دختر می  آموزشی در ارتباط با دانش

هاي خدمات آموزشی، کم و بیش در همه سالها منتشـر شـده بـود و تفـاوت چنـدان        آگهی
همچنینـافزایش و کـاهش ایـن نـوع     . زیادي بین سالهاي مختلف به لحاظ میزان انتشار نبود

  .دهد  آگهی در سالهاي مختلف، نظم خاصی را نشان نمی

  آموزشیهاي خدمات   توزیع فراوانی و درصد آگهی .7جدول 
تعداد  1318 1316 1314 1312 1310 1308 1306 سال

 کل

خدمات 
 آموزشی

2 3 2 2 3 2 4 18 

  

  سال
 آگهی حضور 

 تعداد کل 1318 1316 1314 1312 1310 1308 1306

تماشاي نمایش و 
 کنسرت

0 10  
 

1  
 

4  
 

5  
 

0 1  
 

21 

فعالیتهاي 
 فرهنگی- اجتماعی

0 0 1 1 0 0 0 2 

  10 0 تعداد کل
 

2 5  
 

5  
 

0 1  
 

23  
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  هاي مربوط به تبلیغ کالا و خدمات فرهنگی  آگهی 7.4
هایی مانند تبلیـغ کتـاب و یـا      هاي مربوط به کالاها یاخدمات فرهنگی، آگهی  منظور از آگهی

هاي مربوط به تبلیغ و معرفی کتـاب یـا آثـار هنـري       سخنرانیدر مورد زنان،و همچنین آگهی
خود زنان است که توسط موسسـات و مراکـز مختلـف بـراي درج در ایـن روزنامـه ارائـه        

هاي موجود در این زمینه، بـا توجـه     شود، آگهی  دیده می 8چنانکه در جدول شماره . اند  شده
هـاي مربـوط بـه      ظور از آگهـی لازم بذکر است که من.به محتواي آنها به سه دسته تقسیم شد

هاي تبلیـغ    هایی مانند آگهی  بندي، آگهی  خدمات فرهنگی با تاکید بر نقش سنتی در این دسته
ترتیب بر نقش سـنتی    داري است که زنان را مخاطب قرار داده و بدین  کتاب آشپزي و یا بچه

  5.زنان اشاره دارد
بیشـترین  . خدمات فرهنگی نداشتیم هیچ نوع آگهی مربوط به 1308و  1306دو سال در 

در سـالهاي پایـانی دوره   . باشـد   مـی  1310و  1312مربوط به سال  ها، به ترتیب  تعداد آگهی
 هـا بـه    اما بیشترین نوع آگهی. ها کاسته شده است  مورد بحث، مجددا از تعداد این نوع آگهی

زمینه زنـان، ماننـد کتـاب    هاي مربوط به تبلیغ کتاب و سخنرانی در   لحاظ مضمون، به آگهی
. اختصـاص داشـت  ) 1312هاي مختلف دي   شماره)( در مورد مقام تاریخی زن(»زنان شرق«

هاي خدمات آموزشـی و فرهنگـی     شود، در میان افزایش و کاهش آگهی  چنانکه مشاهده می
در حالیکه بیشترین تعداد آگهی آموزشـی  . شود  ي خاصی دیده نمی  در سالهاي مختلف رابطه

 1312هاي خـدمات فرهنگـی در سـال      بود، ولی بیشترین تعداد آگهی 1318مربوط به سال 
  .منتشر شده بود

  هاي مربوط به تبلیغ کالاها و خدمات فرهنگی  توزیع فراوانی و درصد آگهی. 8جدول 
  سال

 نوع آگهی
1306 1308 1310 1312 1314 1316 1318 

تعداد 
 کل

کتاب در 
  ارتباط با نقش

 سنتی زنان

0 0 0 3  
 

1  
 

0 0 4 

تبلیغ کتاب یا 
سخنرانی با 
 موضوع زن

0 0 3  
 

3  
 

1  
 

2  
 

1  
 

10 
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  ها و تاثیر آن در هدایت افکار عمومی  نحوه بازنمایی زن در آگهی. 5

هاي مورد بررسی بیشـتر بعنـوان مبلـغ کالاهـاي تجـاري و        آگهیبا توجه به آنچه گفته شد، 
مصرفی مانند لوزام آرایشی و پوشاك عمدتا غربی براي زنان عمل نموده و بازنمـایی زن در  

ها،   زن و زنانگی در این آگهی. کننده صورت گرفته است  ها بیشتر در نقش مصرف  این آگهی
گرا و ظاهرگرا بودن و توجه به ظـاهر و بـه مـد و      هایی چون مصرف  کلیشهبیشتر در پیوند با
هاي مربـوط بـه فعالیـت و اسـتخدام، زنـان        در حالیکه در آگهی. شده است آرایش بازنمایی

هاي مربوط بـه    آگهیهمچنین . شوند  هاي شغلی پایین و غیرتخصصی دیده می  اغلب در رده
  . اند  ها را تشکیل داده  درصد ناچیزي از کل آگهیتبلیغ خدمات آموزشی و فرهنگی 

تردید بازنمایی زنان در مشاغل پایین و غیرتخصصی تا حـد زیـادي متـأثر از اوضـاع       بی
هـا بیشـتر     فرهنگی جامعه، از جمله سطح پایین سواد زنان بود و این نـوع آگهـی   - اجتماعی

نحـوة  منعکس کننده وضع زنان در آن دوره است، اما بحث در اینجا، بررسـی چرایـی ایـن    
بازنمایی نیست، بلکه بررسی چگونگی بازنمایی و تأثیر و نقشی است که این نحوة بازنمایی 

. کنند  هاي فرهنگی جامعه ایفا می  دهی به باورها و ارزش  در تداوم این وضعیت و حتی شکل
بهبود که صرفا با هدف 6در نمونه مورد بررسی حتی یک مورد، تبلیغات فرهنگی یا اجتماعی

و منزلت زن در خانواده و جامعه و در حمایت از حقوق اجتماعی، سیاسی و اقتصادي مقام 
رسد این روزنامهبا استفاده از تبلیغات   در حالیکه بنظر می.وي صورت گرفته باشد، دیده نشد

توانست نقـش    ، می»زن و زنانگی«کننده از منظر مسئله  فرهنگی، در این دورة حساس و تعیین
هـاي مخاطبـان خـود را بسـوي       هاي جدید ایفا نموده و اندیشه  گیري نگرش  مهمی در شکل

  .پذیرش تغییرات هویتی زنان سوق دهد
نکتـۀ  . در خصوص تأثیر نحوه بازنمایی زن در این روزنامه باید به دو نکته توجه داشـت 

ده و اول اینکه، چنانکه قبلا گفته شد در دوره مورد بررسی، زن و زنانگی تبدیل به مساله ش ـ
گروههاي مختلف از جمله روشنفکران و حکومت درصدد ارائۀ هویت جدیدي براي زنـان  

تبلیغ کتاب یا 
خود آثار هنري 
 زنان

0 0 1  
 

2  
 

1  
 

0 1  
 

5 

  4 0 0 تعداد کل
 

8  
 

3  
 

2  
 

2  
 

19 
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نکته دومنگاهی است که در این دوره نسبت غرب خصوصا در میان قشـر روشـنفکر   . بودند
گرایی در بـین    در این دوره غرب نماد تمدن و فرهنگ بود و تب غرب.جامعه وجود داشت

غرب نماد و سـمبل  . میان طبقه حاکم و روشنفکر ایران حاکم بودایرانیان و در راس آنها در 
آمـد و نشـانی از     شد و به این واسطه هر چیزي از غرب مـی   پیشرفت و تمدن محسوب می

گرایی تشـویق و    شد و غرب  غرب داشت نشانه پیشرفت، آزادي و روشنفکري محسوب می
شـد و    و نمونه براي زن ایرانی معرفی می در این میان زن غربی نیز بعنوان الگو. شد  تبلیغ می

بنـابراین  . کرد تا خود را هر چه بیشتر به این الگو نزدیک کند  بایست تلاش می  زن ایرانی می
در . توانست مورد توجه وي واقـع شـود    هر آنچه که پیوندي با غرب و زن غربی داشت می

راي زنان، تبلیغ انواع و اقسام لوازم هاي روزنامه اطلاعات ب  این میان، مهمترین کارویژه آگهی
ایـن کالاهـا   . آرایشی و پوشاك غربی مطابق با آخرین مد روز در کشـورهاي اروپـایی بـود   

هـا در درجـه اول زن غربـی      کننـدگان آن   صرفابه واسطه اینکهمنشاء غربی داشتند و اسـتفاده 
  .توانست با پذیرش زن ایرانی مواجه شود  شد، می  معرفی می
رویه کالاهـاي    دوره،عواملی چون سیاستهاي حکومتی و کشف حجاب، ورود بی در این

صـفحات مختلـف   (لوکس خارجی، ترغیب و تشویق نشریات دیگري چون سالنامه پـارس 
و حمایـت قشـر    )1320- 1314هاي مختلـف سـال       شماره(و مهرگان) 1320- 1312سالهاي 

) 4و  1ص: 1325اردیبهشـت   20ی، علائ(کرده و همچنین سینما و فیلم  روشنفکر و تحصیل
کردنـد و    نیز به نوعی اذهان و افکار زنان را به توجه بهظواهر و مد و آرایش و معطوف مـی 

. هـاي تجـاري روزنامـه اطلاعـات مـوثر بودنـد        هاي آگهی  تردید در پذیرش پیام  این امر، بی
صــورت خصوصــا کهگفتیمهمــه اینهــا ذیــل گفتمــان مــدرن و بــه نــام تمــدن و پیشــرفت 

توانست بـه مـدرن و متجـدد بـودن زن       توجه به مد و آرایش و پوشش غربی، می.گرفت  می
ي عمـومی و در نـزد روشـنفکران      خواسـت در عرصـه    زن ایرانی اگر می. ایرانی تعبیر گردد

بایسـت پوشـش جدیـد را      جایگاهی داشـته باشـد، خصوصـا بعـد از کشـف حجـاب مـی       
ــی ــذیرفت  م ــاب در   . پ ــف حج ــد از کش ــع بع ــش  1314دي  17در واق ــتفاده از پوش ، اس

که به خودي خود تا حدي گرایش بـه آرایـش را نیـز در پـی داشـت،      ) عمدتا غربی(جدید
بایست به عنوان نمادي از   زن می. شرط ضروري حضور زن در عرصه عمومی و اجتماع بود

بینـیم کـه در کنـار تبلیـغ انـواع        نـابراین مـی  ب. شـد   تجدد و پیشرفت جامعه ایرانی نمایان می
کالاهاي مصرفی خصوصا لوازم آرایشی و پوشاك طبـق آخـرین مـد کشـورهاي اروپـایی،      
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کردنـد کـه از     هانیز زن ایرانی را دعـوت مـی    هاي مربوط به تبلیغ آرایشگاهها و خیاطی  آگهی
  .آخرین دستاوردهاي صنعت آرایش و مدهاي اروپایی بهره گیرند

  
  گیري  نتیجه .6

هاي روزنامـه بـه تبلیـغ کالاهـاي تجـاري        دهد که بیشترین آگهی  نشان می نتیجه این تحقیق
مربـوط بـه آرایـش و پوشـش مطـابق بـا آخـرین مـد روز کشـورهاي اروپـائی و آخــرین           

ها، بطور ضمنی به زن ایرانـی    این آگهی. دستاوردهاي صنعت آرایشی اختصاص داشته است
که در زمینۀ پوشاك و آرایش، مطابق پوشش و آرایش مد روز در شهرهاي کردند   توصیه می

هاي مربوط بـه آرایشـگاه و خیـاطی نیـز کـارکرد مشـابهی         آگهی. بزرگ اروپایی عمل کنند
هـا مطـابق آخـرین مـدهاي اروپـایی کـار         کردند که خیاطی و یا سلمانی  داشتند و اعلام می

رده و با پوشش غربی در تبلیغ نه تنها پوشاك و لوازم استفاده از تصویر زن آرایش ک. کند  می
آرایشی، بلکه در تبلیغ هر آنچه جدید و مربوط به غرببود، نیز ناخودآگاه پیوندي بین مـدرن  

بنابراین تبلیغ و تـرویج مـدگرایی و   . کرد  بودن و استفاده از آرایش و پوشش جدید ایجاد می
تـرین کـارویژه ایـن      تـرین و اصـلی    توان ثابـت   ظاهرگرایی در طی دوره مورد بررسی را می

این امر در نهایت، طرز حضور اجتماعی جدیـدي  .روزنامه در ارتباط با زن و زنانگی دانست
طرز حضوري کـه شـرایط روحـی و روانـی، و فرهنگـی و      . کرد  را براي زن ایرانی تبلیغ می

هـاي    الیسـت کـه آگهـی   ایـن در ح . اجتماعی دوره مورد بررسی، براي پذیرش آن مهیا بـود 
هاي   مربوط به فعالیت و استخدام زنان، اغلب آنان را در مشاغل پایین بازنمایی کرده و آگهی

  .اند  ها را به خود اختصاص داده  مربوط به خدمات آموزشی و فرهنگی درصد کمی از آگهی
  

  نوشت پی
 

از هـر نـوع معرفـی    «تجاري بوده و عبارت اسـت   آگهی تجاري شکلی از تبلیغات: آگهی تجاري. 1
ها، کالاها و خدمات در مقابل پول که به وسـیله یـک فـرد یـا موسسـه        غیرشخصی و ترویج ایده

   ).55: 1372اسدي، بهار (»گیرد  مشخص انجام می
نـه یـا   کردند بدون آنکه زنا  هایی بود که لوازم آرایشی و پوشاك و کفش تبلیغ می  این غیر از آگهی .2

  .اي شده باشد  مردانه بودنش اشاره
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نقش یا شغل معلم، بدین واسطه که به اندازه مشاغلی چون دکتـر و وکیـل نیـاز بـه تخصـص و      . 3
همچنین بـدین دلیـل   . دانش نداشت، از فعالیتهاي علمی تفکیک شد و بطور جداگانه محاسبه شد

حتی گاه منظـور از پرسـتار، پرسـتار    گرفت و   که پرستار و قابله نیز اغلب بطور سنتی صورت می
  .خانه و حتی کلفت بود، بطور جداگانه محاسبه شدند

ي اینکـه در ایـن دوره     هاي مربوط به استخدام بعنوان قابله و پرسـتار و کلفـت، بـه واسـطه      آگهی. 4
وجـود  ) هـا بـوده اسـت     بیشتر پرستار در خانه مد نظر آگهـی (چندان تفاوتی بین کلفت و پرستار

شده و نیاز به آموزش تخصصی و علمـی چنـدانی     ته و پرستاري بیشتر بصورت سنتی انجام نداش
  .نداشت، در یک دسته جاي داده شدند

هاي موجود، صورت گرفته و سـعی شـده کـه تمـامی       ها با توجه به انواع آگهی  بندي  تمامی دسته. 5
  .ها را پوشش دهد  آگهی

ده از اصول تبلیغات به منظور اثرگذاري بر رفتار افـراد جهـت   استفا: تبلیغات فرهنگی یا اجتماعی. 6
ایـن نـوع تبلیغـات درصـدد     ). 6- 8ص : 1390حایري و رسـتمی،  (بهبود شرایط زندگی آنهاست

انتقال یک پیام به نفع یک آرمان نیک انسانی، همچون محافظـت از محـیط زیسـت، راهنمـایی و     
و هدف اصلی، بر سر تغییـر و یـا   ) 127ص: 1380اگیلوي، (است... رانندگی، کمک به آوارگان و

  . تقویت در حوزه نگرش افراد است
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