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  تخصصينشست 
  اي در ايران سواد رسانه هاي آموزش ضرورت

  

  دهيچك
اي در دنياي امروز كمتر از سواد خواندن و نوشتن نيست. به همان اندازه كه سواد خواندن  اهميت سواد رسانه

اي نيز در عصر پر تلاطم اطلاعات  آيد، سواد رسانه حساب مي و نوشتن از ضروريات زندگي اجتماعي افراد به
 ـ  هاي گوناگون شنيداري، ديداري و نوشتاري مي هر روز خود را در مواجهه با رسانه كه دو  ييـابيم، از اهميت

اي از جمله موارد مهمي است كه بايد تمامي نهادها و  در اين بين آموزش سواد رسانه . استچندان برخوردار 
در ايـن راسـتا نشسـت تخصصـي      . شدن آن گـام بردارنـد   ساختن و عملي ربط جهت نهادينه هاي ذي سازمان

، يجاري با حضور آقايان اسـد   روز دوشنبه دوم مهرماه سال “اي در ايران هاي آموزش سواد رسانه ضرورت”
در محـل   يريو خانم دكتـر نص ـ  يينايپرور، دكتر محكي، دكتر م ييايدكتر ض فر، دكتر روشندل، دكتر سلطاني

  شد. اهم محورهاي سخنان مدعوين اين نشست به شرح ذيل بود: ها برگزار ريزي رسانه دفتر مطالعات و برنامه

شناسـي،   هاي ادراكي، حسي، زيبايي  اي داراي ابعاد مختلفي از جمله مرز سواد رسانه ةحوز
  اخلاقي و مانند آن است

هـا از چنـدي پـيش     ريزي رسـانه  هايي كه دفتر مطالعات و برنامه  سلسله نشست فر: دكتر سلطاني
مختلفي بود كه بسيار مورد چالش و تقاضا قرار گرفت و تلاش  هاي شامل موضوعبرگزار كرده، 

هـا هفتگـي برگـزار شـود.      آرام، اين سلسله نشسـت  ها، آرام بر اين است همزمان با آغاز دانشگاه
  هايي كه در آينده برگزار خواهد شد شامل موضوعات زير است: عناوين نشست

هـاي   كه يكي از چالش ها؛ كاس خشونت در رسانهانع ةبررسي خشونت در مطبوعات و نحو  •
 رسانه است. ةجديد در حوز

 .ششم توسعه ةنقد حضور مطبوعات در برنام  •
پنجم توسعه دو سـطر   ةپنجم توسعه؛ متأسفانه در برنام ةبررسي و حضور مطبوعات در برنام  •

برگـزاري ايـن    هـا و  شود و تلاش داريم با افزايش فعاليت ها ديده نمي بيشتر در مورد رسانه
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ششـم   ةرسـانه و مطبوعـات، در برنام ـ   ةها، جايگاه مطبوعات و نياز جامعه به حـوز  نشست
  توسعه بيشتر مورد توجه قرار گيرد.

دفتـر   گاه نويسي كه توسط معاونت مطبوعاتي طراحي و در وب نقد نظام صنفي رسانه و پيش  •
هاي  هاي برگزاري نشست اولويتها قرار گرفته، جزو نخستين  ريزي رسانه مطالعات و برنامه

ايـن   ةجلسـه نقـد دربـار    دو يـا سـه  شود با سرعت بيشـتري   دفتر است. همچنين تلاش مي
 موضوع برگزار شود. 

رسانه و  ةهاي مثبت و منفي زيادي را در حوز ها واكنش نويس نظام صنفي رسانه انتشار پيش
انـدركاران   اي از سوي دسـت  نهبسيار خوب و كارشناسا ياهاست كه نظر مطبوعات در پي داشته

آن  ةهاي مفصلي دربـار  بندي و نشست ها مطرح شده و قرار است اين نظرات جمع رسانه ةعرص
 برگزار شود. 

پ و مانند اينها كه امروزه بـا چـالش   آ ويژه وايبر، واتس هاي نوين ارتباطي، به فناوري ةدربار
شد تا علاوه بر پرداختن به نقاط قوت و  در آينده برگزار خواهد هايي اند نيز نشست مواجه شده

 گشـاي يـك   توانـد راه  ها مـي  شود. اين نشست ذضعف آنها، تصميماتي جدي در اين زمينه اتخا
  ها در آينده شود. گيري رشته از تصميم 

شـمار   رسـانه بـه   ةهاي بسيار حسـاس در حـوز   ها و چالش اي يكي از ضرورت سواد رسانه
هاي مختلف كشور از آن مغفـول مانـده و نسـبت بـه آن      يران حوزهگ رود اما متأسفانه تصميم مي

ها  رسانه ةتصور كنند موضوع مورد بررسي و مطالعه دربار  اند. ممكن است برخي پردازش نكرده
ها و شـرايط   وشنود در مورد اصول، ضرورت كه با گفت اي است؛ در حالي به معناي سواد رسانه

  رو آشكار خواهد شد. هاي گسترده پيش چالش اي، وجوه و ابعاد آن و سواد رسانه
هـاي بسـياري از    شدت مورد چالش است و تاكنون كتـاب  اي به در دنياي غرب سواد رسانه

هـا و   است. بايد ديـد آيـا بـا ايـن حجـم از رسـانه       كشورهاي مختلف در اين زمينه ترجمه شده
ت، وارد اين عرصه شد؟ يـا  توان بدون آموزش و برخورداري از اطلاعا اي مي هاي رسانه فعاليت

هـاي اساسـي سـواد     هاي نقادانه كه يكي از ضرورت اي و پردازش بدون پرداختن به سواد رسانه
هايي كه امـروزه   ها ورود كرد. آيا ضرورتي براي آموزش رسانه توان به رسانه اي است، مي رسانه

  اند، وجود دارد؟ بسيار رها و آزاد در اختيار همگان قرار گرفته
اي است كه امروزه بسياري از كشورها اصول سواد  اندازهاي تا  رت آموزش سواد رسانهضرو

اند. اين  گرفته و از همه ابعاد مورد توجه قرار داده نظردر  هاي اوليه خود اي را در آموزش رسانه
  گيرد. دبستاني آغاز شده و ابتدايي تا دبيرستان را نيز در برمي ها از دوره پيش آموزش

اي هستند و در ايـن حـوزه تـاكنون موفـق      كزي كه در دنيا متولي آموزش سواد رسانهاز مرا
اشاره  ،خصوص تلويزيون ها، به ها و رسانه توان به آموزش و پرورش، دانشگاه اند، مي عمل كرده

هاي مختلف  ها و بحث اي در حوزه نام سواد رسانه كرد. متأسفانه در تلويزيون ايران، موضوعي به
هـا و   رسـانه  ةهاي سـطحي در حـوز   ها و بحث شود و احساس بر اين است لودگي ميمشاهده ن
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اي بسـيار فراتـر از    كه سواد رسانه در صورتي ؛اي است ها معنايش سواد رسانه تخريب شخصيت
ايـي   هاي سطحي است كه امروز با آن سـروكار داريـم. پرسـش ديگـر اينكـه از چـه دوره       بحث
  اي پرداخت؟  توان به آموزش سواد رسانه مي

هاي مختلف تأكيد دارنـد كـه موضـوع سـواد      سال گذشته در حوزه 30ـ 20هاي  تمام آموزه
اي هميشگي است و موضوعي نيست كه از آن غافـل شـد و بـر ايـن تصـور بـود كـه از         رسانه

اي از زماني كـه كـودك    توان آغاز كرد. بايد دانست آموزش سواد رسانه دبيرستان يا دانشگاه مي
گيرد و بايد  شود، آغاز شده و تا پايان زندگي فرد را دربر مي تلويزيون و رسانه آشنا مي با رنگ،

  ره مورد توجه باشد.اهمو
شناسـي،   هاي ادراكي، حسـي، زيبـايي    اي داراي ابعاد مختلفي از جمله مرز سواد رسانه ةحوز

ورود به بحـث بـه   گيرد. براي  اخلاقي و مانند آن است كه در نشست امروز مورد بحث قرار مي
  .كنم برخي اصول اين حوزه اشاره مي

اي، نگاه نقادانه و آميخته به شك و ترديـد بـه توليـدات     سواد رسانه ةنخستين اصل از حوز
ابعاد بايد شـكل   ةكند. اين شك در هم اي است. شك از نوعي كه دكارت به آن اشاره مي رسانه

شوند.  ر گرفتن منافع خود وارد انتشار مطالب نميها بدون در نظ گيرد و بايد باور كنيم كه رسانه
هاست. اين يـك اصـل مهـم در رسـانه اسـت و بايـد        يكي از رفتارهاي رسانه بازنمايي واقعيت

دادن واقعيت بر اساس منافع خود رسانه است. اگـر   دانست كه يكي از وظايف مهم رسانه، نشان
اي  سواد رسـانه  ةبراي ورود به حوز  هميعنوان يك اصل اساسي پذيرفته شود، گام م اين اصل به

كـه در   ها داراي ايدئولوژي هستند و هنگـامي  است. همچنين بايد پذيرفت كه رسانه شده برداشته
شوند، منافع سياسي، اجتماعي و اقتصادي خود را در نظر دارنـد.   اي مي ابعاد مختلف وارد حوزه

نظر گرفتن منافع، به در اي بدون  ه هيچ رسانهبايد اين واقعيت را به جامعه انتقال دهيم كه امروز
هـا   اسـت. رسـانه   يوشـنود امـروز   گفـت  ةهـاي اولي ـ  پردازد و اين جزو هـدف  موضوعات نمي

  هاي گوناگوني دارند: هدف
 ايجاد تفكر خلاقانه . 1
 اي  هاي نوين رايانه استفاده از فناوري. 2
 هاي مختلف ها مثل مهارت رسانه ةشناخت و ارتباط با اشكال بصري و حتي نوشتاري حوز. 3

امـروزه مهـارت سـواد    ، گونه كه مهارت خواندن و نوشتن واجـب و ضـروري اسـت    همان
هـا قبـل بـا طـرح سـواد       گيري است. از سـال  اي نيز جزو الزاماتي است كه در حال شكل رسانه
دارد؟ و آيا ها در كشور وجود  سازي اين آموزه يا امكان پيادهآاي اين سؤال مطرح شده كه  رسانه

  اي شد؟ توان وارد بحث سواد رسانه بدون شناخت جامعه مي
 كنـون گيـري اسـت. ا   هاي بسيار خـوبي در كشـور در حـال شـكل     خوشبختانه امروزه نمونه

هاي مختلفي نيـز   هاي آموزش و پرورش نيز وارد شده و كلاس اي به حوزه وع سواد رسانهضمو
  است.  در اين زمينه برگزار شده
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هـاي   توانند سرفصل هايي كه مي هاي آموزشي دانشگاه اي در سرفصل سواد رسانهموضوعات 
كاربردي اين مبحث در يك  آموزشي خود را تغيير دهند نيز وارد شده و در دانشگاه جامع علمي

  شود.  ترم آموزش داده مي
تـوان   اي را مـي  شود سواد رسانه گيري است كه احساس مي خوشبختانه همتي در حال شكل

  هاي متعددي را در اين زمينه آموزش داد. گير كرد و مهارت آرام فرا امآر

  اي پرسشگر مجهز كنيم بايد مخاطبان را به سواد رسانه
ويژه كـه   هاست به اي به معناي تفكر انتقادي در مواجهه با رسانه سواد رسانه دكتر طاهر روشندل:

اي به بيـان سـاده بـه معنـاي      . سواد رسانهافراد جامعه به يك اندازه از آن برخوردار نيستند ةهم
هـاي چـاپي و مكتـوب، ديـدن      ها، خوانش سـطور نانوشـته در رسـانه    برخورد هدفمند با رسانه

هاي  هاي ديداري و نيز شنيدن صداهاي پخش نشده در رسانه نشده در رسانه هاي پخش سكانس
  شنيداري است.

اي است و بـراي اينكـه    آموزش رسانهنخست؛  ةاست: لاي اين مفهوم از سه لايه تشكيل شده
اي كشـور حسـاس    افراد جامعه را به اين نوع سواد تجهيز كنيم بايد آنها را نسبت به رژيم رسانه

اسـت كـه تـا چـه      پرسش اصلي ايـن  است اي شده نيم. با توجه به اينكه امروزه زندگي، رسانهك
 ةزمـاني بهـره ببـريم؟ بنـا بـه عقيـد       هايي استفاده كنيم؟ در چه از چه رسانه وها  ميزان از رسانه

ها سؤال اين است كه فـرد   ـ فايده در رسانه نخست با توجه به معيار هزينه ةنظران در لاي صاحب
چه دريافتي دارد؟ ايـن بخـش    كند، ها مي مقابل ميزان زمان و انرژي مصرفي كه صرف رسانه در

  شود.  اي قلمداد مي مديريت رژيم رسانه
اي  پرسشگري در مواجهه با متون و محتواهاي رسانه ةر انتقادي و روحيدوم مبحث تفك ةلاي

هـا   طوري كه در برخورد بـا رسـانه   اي است به نبودن مخاطب در برابر محتواهاي رسانه و منفعل
  داشت تا بتوان معناي نهفته را كشف و درك كرد.  كنكاش و پرسش ةبايد روحي

رسند ــ انديشه كردن به منشـأ   فراد جامعه به آن ميتر سوم ــ كه تعداد اندكي از ا عميق ةلاي
كننـد؟ اينكـه تـا     دهي مي ها خط ها و افرادي به رسانه هاست. اينكه چه گروه و توليدكنندگان پيام

هـاي رقيـب    ها به توليد هژموني فرهنگي، خلق شعور عامه و خلع سلاح گفتمـان  چه حد رسانه
اي  نيان كانال تلويزيـوني داراي ايـدئولوژي حرفـه   رسانند و نيز تشخيص اينكه هدف با ياري مي

هـا در   اسـت كـه اغلـب شخصـيت     60 ةهـاي ده ـ  چنين مواردي پخش انيميشن ةچيست؟ نمون
ها بـه سـفارش    طوري كه بعدها مشخص شد اين دسته از انيميشن وجوي مادر بودند و به جست

  اند.  شده داده شده ، توليد ميسرزمين مادري وعده ة آژانس يهود و با هدف القا به يهوديان دربار
هـا   اند: نخست اينكه رسـانه  اي پذيرفته شده چند مفروض نيز در مواجهه با محتواهاي رسانه

ها دشوار اسـت.   عبارت ديگر درك ميان واقعيت و مجاز در رسانه ساختگي و مجازي هستند. به
اي بـراي درك   كننـد و واسـطه   يها را بازسازي، بازنمايي و بازتوليد م ها واقعيت دوم اينكه رسانه
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اي اهداف تجاري دارند. مخاطب  عالم واقعيت از سوي مخاطبان هستند. سوم؛ محصولات رسانه
دهندگان بفروشند. چهارم اينكه بار سياسي و اجتماعي دارند. پنجم،  كنند تا به آگهي را جذب مي

  گيرند. ها مي رسانهبار ايدئولوژيكي و ارزشي دارند. ششم، مخاطبان مفهوم خود را از 
دهـد. مارشـال    اي را ضروري نشـان مـي   اين مبحث، آموزش سواد رسانه ةتوجه به تاريخچ

زمـاني كـه   «گويـد:   مـي  1965 ها: گسترش ابعاد وجودي انسـان  درك رسانهلوهان در كتاب  مك
اي  هنـد بـود كـه سـواد رسـانه     اها نيازمند سواد جديدي خو دهكده جهاني تحقق پيدا كند انسان

زيست در چنين جهاني  ةهاست كه محقق شده و لازم شدن سال دهكده جهاني و جهاني». ستا
است، تجهيز به سـواد   هاي نوين به دهكده تعبير شده فناوري ةعد ارتباطاتي در سايكه به لحاظ ب

 گيرد. افراد جامعه تقريباً تمـامي  ت ميئاي افراد نش اي است. ضرورت دوم از زندگي رسانه رسانه
دسـت   كنند مگر آنهايي كه مسـتقيم بـه   ها دريافت مي لاعات مورد نياز خود را از طريق رسانهاط 

اي نباشد ممكـن اسـت    اگر سواد رسانه آيند، ها مي آيند و از آنجا كه اطلاعات از كانال رسانه مي
شـود سـطح شـعور، آگـاهي و      باعث نابودي فرد مخاطب شود. ضرورت سوم اينكه باعث مـي 

معه بالا رود و در نتيجه دموكراسي و ساختارهاي دموكراتيك در جامعـه تقويـت   فرهيختگي جا
عبـارت   ها براي مخاطبان آنهاسـت. بـه   بخش شدن استفاده از رسانه شوند. ضرورت چهارم لذت

تنهـا منفعـل    هنگام مواجهه با رسانه نـه  اي در افراد تقويت شود، ديگر وقتي مهارت سواد رسانه
ويـژه   اي مخاطبان به جو خواهند شد. پنجم اينكه سواد رسانه ل و مشاركتنخواهند بود بلكه فعا

هـا واكسـينه خواهـد كرد.چراكـه      كودكان و نوجوانان را در برابر آثار و پيامدهاي مخرب رسانه
انتخـاب مناسـبي    لزومـاً  كودكان و نوجوانان در گزينش نوع محتواها براي استفاده توانا نبوده و

هاي ارزشي،  سبك زندگي هستند و به خلق مدل ةدهند ها ترويج اينكه رسانهآخر  ةندارند. و نكت
در صـدد تغييـر سـبك زنـدگي      “بفرماييد شام”پردازند. براي نمونه برنامه  رفتاري و نگرشي مي

هـا و   بعد خواهد توانست بسياري فرهنگ ةاست و در صورت موفقيت براي اين تغيير در مرحل
و به همين ترتيب نيل به اهداف افتصادي و سياسي و ... را نيـز   هاي ديگر را ترويج دهد ارزش

 به سادگي ممكن خواهد ساخت. 

  اي ضروري است نگاه فرانظري براي سواد رسانه
اي بـراي ايـران و كـاربرد     ضـرورت و اهميـت مضـاعف آمـوزش سـواد رسـانه       ناصر اسـدي: 

د در بحـث نظـري نسـبت بـه     اي در حيات اجتماعي جامعه اين است كه باي هايي رسانه فناوري
  افزاري آن، نگاه فرانظري داشت. اي و بررسي نرم تعريف سواد رسانه

اي اسـت و آنچـه در    دهندة اهميت و ضـرورت آمـوزش سـواد رسـانه     فضاي اينترنت نشان
  گيرد.  بار را در بر مي رات سودمند و زيانيثتأافتد  فضاي سايبري اتفاق مي
نهايت اثر مثبـت يـا    اي، نزديك به صفر تا بي از سواد رسانه “جيمز فاتر”با استناد به تعريف 

اي از  تواند در نقطـه  هاي فردي و محيطي خود مي منفي وجود دارد و هر فرد به اقتضاي ويژگي
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بـار   رات زيانيثتأعنوان يك مخاطب سعي كنيم  ها قرار بگيرد. بر همين اساس بايد به اين پيوست
مند شويم. بر همين اساس توانايي مخاطب در  رات سودمند آن بهرهيثتأرا به حداقل رسانده و از 

هـا در   مندي از محتواي مفيد رسانه منظور بهره اي به هاي رسانه دسترسي، ارزيابي و ارزشيابي پيام
  شناختي و اخلاقي قابل بررسي است.  چهار بعد احساسي، شناختي، زيبايي

ي هـاي سـايبر و ديجيتـال، سـنتّ     در برابـر رسـانه   هايي همچون تلويزيون و راديـو  امروزه رسانه
ميليارد نفر و در ايران حـدود   سهآيند و بنا بر آمارها كاربران اينترنت در كل دنيا حدود  حساب مي به

  درصد است. 9درصد و در ايران 9/7ميليون بوده و نرخ رشد كاربران در دنيا نزديك به  22
وجودي  ةيي مانند تلفن همراه و اينترنت است، فلسفها دليل آنكه غرب منشأ توليد فناوري به

  در آنجا متفاوت از كشورهايي مانند ايران است كه تنها واردكننده هستند.  و استفاده
ويـژه   كشـورها بـه   اي در ايـران بـا آنچـه در ديگـر     حال سؤال اين است كه آيا بايد سواد رسانه

جملـه در   هـا از  يا اينكه با توجه به تفاوت ك شكل پياده شوديشود به  مشاهده مي  كشورهاي غربي
ها را قائل شد؟ بر اساس تعريف جيمز  بايست يك رشته تفاوت اي مي تعريف و هدف از سواد رسانه

هـا و   اري محتـوايِ پيـام  ذاي، محتوا، واقعيـت و اثرگ ـ  شناختي نسبت به صنايع رسانه ةفاتر پنج حوز
 ةچراكـه شناسـايي ايـن پـنج حـوز      بررسـي شـوند.  اي بايد  نسبت به خود خويشتن در سواد رسانه

رسـد نيـاز بيشـتر بـه      تـر مـي   نظر ضروري شناختي، تعريف كاملي از ابعاد شناختي است. اما آنچه به
 ةواسـط  عنوان منبع ــ شامل توليدكننده و مالكان رسانه ــ است و اينكه محتواها به شناخت صنايع به

  شوند؟ و اينكه خود محتوا چيست؟  د مياي با چه مالكاني و چگونه تولي چه رسانه
توان از لحاظ جزئي و كلي يـا   تحليل و موشكافي محتوا نيز بايد ديد آيا محتوا را مي ةدربار

نظـر   هاي ديگر بر اساس نياز كـاربردي مخاطـب تحليـل كـرد؟ بـه      شناسي و روش از نظر نشانه
عمليـاتي و  ة . امـا در حـوز  هـا توجـه بيشـتري شـود     نظريه بايد به ايـن نكتـه   ةرسد در حوز مي

است، هفـت مهـارت ديگـر را     هايي كه جيمز فاتر مطرح كرده هاي عملي به اضافه مهارت روش
توان ارائـه كـرد. ارزيـابي،     فعالانه با رسانه مي ةكارآمد و مفيد در روش مقابل ةعنوان يك شيو به

هاي كـاربردي   عنوان روش توان به بندي، تركيب، استقرا، قياس و تلخيص را مي يابي، گروه ارزش
اي متفـاوت بـا    دليل فضـاي خـاص رسـانه    استفاده كرد. يك راهكار عملي ديگر كه در كشور به

ت ايثارگري در مخاطـب بايـد   كند اين است كه سنّ هاي ليبرال دموكراسي ضعيف جلوه مي شيوه
ايثارگري  ةيهاي عقلاني در ايران ضعيف است، تقويت روح وجود داشته باشد. از آنجا كه شيوه

و پرسشگري در مخاطب ضروري است. علاوه بر اين بايد مخاطـب هـر رسـانه را شـناخت و     
محتوا چـه كسـي اسـت؟ بـر       اي براي چه مخاطبي مفيد است و توليدكننده اينكه چه نوع رسانه

  هاي گوناگون قرار داد.  بايست محتوا را هم در برابر چراها و پرسش همين اساس مي
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 هاي دوران ديجيتال ضروري است هاي دروني رسانه يشناخت تواناي
تنها نبايد به آن ابعاد مخفـي و سـطور نانوشـته و هـدف كسـاني كـه مالـك         دكتر بهروز مينايي:

اي، بايد به شـناخت   هاي رايانه ها مانند بازي هاي نوين رسانه در حوزه ؛پرداخت ،ها هستند رسانه
  . ه شودنيز پرداخت ها هايي درون اين رسانه واقعي و توانايي

هـاي   نود قرن بيستم همچون سواد تلويزيون، سواد رسانه ةبا عنايت به سوادهاي نوظهور در ده
هـاي دوران ديجيتـال ماننـد     ديداري، رايانه (هافمن) و سواد اطلاعـات و ديجيتـال (كـروز)، رسـانه    

پركردن   ريح و سرگرمياي هستند نخست براي تف وجهي رسانه اي كه منشورهاي پنج هاي رايانه بازي
اوقاف فراغت كاربرد دارند اما، در كنار سرگرمي، وجه آموزشي نيز دارند كه مخفي و پنهـان اسـت.   

فكري به شـكل نهفتـه    ةهاي بسيار ساد اي حتي در بازي هاي رايانه بازي ةآموزش غيرمستقيم در هم
  شود.  تقل مياند و آموزش پنهان به مخاطب و به كاربر بازي من قرار داده شده

اول صـنايع دنيـا    ةشـود. امـروزه در رد   بعد سوم، صنعت بازي است و از آن درآمدزايي مي
 است و گرفته يطوري كه از سينما، فيلم، انيميشن، و موسيقي پيش اي قرار دارد به انهيهاي را بازي

ايي اسـت. ايـن صـنعت از نظـر درآمـدز      پر درآمدترين صنعت تفريح و سرگرمي 2005از سال 
  گيرد.  سوم و چهارم قرار مي ةصنايع جهان، در رد

اي، بعد هنري و زيبايي شناختي است. يك هنر جديـد و   هاي رايانه اما بعد چهارم اين بازي
كه حاوي تمام هنرهاي قبلي مثل تلويزيون، فيلم، انيميشن و غيـره هسـت بـه      يك هنر هشتمي

شـود.   ا توسط خود مخاطب و كاربر انجـام مـي  ه اضافه اينكه به سبب ذات تعاملي، خلق صحنه
  رنگ است.  هاي ديگر نيست يا بسيار كم اين ويژگي در رسانه

بودن است. بازي حامل پيام است. گرچه در ژانرهـاي مختلـف ايـن     اي بعد پنجم بعد رسانه
  بودنش شايد مقداري متفاوت باشد.  حامل پيام

مباحث نظري نوين در اين حوزه، به معناي توانايي ارتبـاط بـا بـازي    با توجه به تعريف سواد، 
در قسمت خوانش و توانايي ارتباط برقراركردن با مخاطبان از طريق توليـد محتـوا و توليـد بـازي     

عنـوان يـك رسـانه يـا      توانند انواع معاني و محتواها را بـه  ها مي جديد است. بر همين اساس بازي
مفـاهيم را از    ديد خلق كنند. در حقيقت يك زبان، تصوير، نماد و تمـامي هاي ج زيرشاخه از رسانه
تنهايي يك  كردن به كنند. در اين راستا يك بعد، قدرت بر انجام بازي است و بازي سه بعد خلق مي

ي است كه بـازي  يها اي است. بعد دوم، ايجاد قدرت درك و فهم معاني از دامنه بعد از سواد رسانه
كند. بعد سوم قدرت بر توليد معنا در محتوا و انتقال آن به كاربران است. بنابراين نبايـد از   ايجاد مي

شود و  ديد انفعالي به آن نگاه كرد بلكه بازي در پشت صحنه ابعاد وزيني دارد كه از آن استفاده مي
  توان اين ابعاد را شناخت، بر آن سلطه داشت و توليد كرد.   بايد ديد چگونه مي

اي ارائـه و   هـاي رايانـه   بنـدي بـازي   براي نخستين بار در فرانسه يك نظام رده 2010ال درس
اعتقـاد    . يكـي از ميهمانـان آمريكـايي    شود بندي مي گونه رده ها در ايران اين تأكيد كردم كه بازي
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اي و  اي از ديد فرهنگي و رسانه هاي رايانه داشت ايران جزو معدود كشورهايي است كه به بازي
  كند.  ه تجارت صرف، نگاه مين

هـاي بـازي و    حال اگر بخواهيم ابعاد مختلف اين رسانه را بشناسيم بايد بـه تفـاوت سـبك   
هايش را بشناسـيم و اينكـه    حامل . ابعاد و شود توجه كنيم سكوهايي كه بازي روي آن منتقل مي

كه در حقيقت اين دسـته  چرا ها پيام خودمان را منتقل كنيم. توانيم از طريق اين حامل چگونه مي
كنند. بنا بر آمار  اي ايجاد مي هاي نوين سبك زندگي جديدي را براي فرزندان هر جامعه از رسانه

هـا   درصد از دختـر بچـه   80سال و  18تا  12هاي  دست آمده از شهر قم صد درصد پسر بچه به
ها  درصد از دختر بچه 80ه نزديك ب  ترين بازي  كردند. از اين ميان محبوب اي مي هاي رايانه بازي

سـالگي و بـالاتر برسـد و     40كنند تـا بـه    ها براي نگهداري يك بچه تلاش مي ست. بچها “پـو”
هاي مشـابه ديگـر    آيد. بازي وجود مي شود و چند پوي ديگر به سالگي منفجر مي 120ناگهان در 

اتحادهـايي كـه    هـاي جمعـي و   دهنـد. بـازي   نيز سبك زندگي سكولاريستي و غربي را ارائه مي
آيد. در حقيقـت بـازي    وجود مي ها به در اين اتحادها و ارزش شود، يك نوع مفاهيمي تشكيل مي

هـا بـراي    اند يـا از بـازي   ها شده بيني ها و جهان ها، وجهه بستري براي به اشتراك گذاشتن ارزش
  كنند. تغيير استفاده مي

عنـي معـادل   يسـاعت   10100متوسـط  طور  ، يك جوان آمريكايي به“پد”بنا بر آمار مؤسسه 
اسـت و   اي كرده هاي رايانه زمان اختصاص داده شده براي ورود به كالج و دانشگاه، صرف بازي

 اي است.  هاي رايانه درصد پهناي باند و ترافيك اينترنت دنيا مخصوص بازي46امروزه 
تبليغات بسـيار  در حقيقت در كنار تفريح و سرگرمي، آموزش، درمان، انتقال يك مهارت يا 

بـازي وجـود دارد.    هاي مختلـف از طريـق رسـانه    سازي سنگين براي يك محصول يا ... فرهنگ
توانـد توانـايي عجيبـي بـه      عنوان يك رسانه مكمـل مـي   ها و سلطه بر آنها به شناخت ابعاد بازي

  هاي كشور بدهد. رسانه
انـد و   ايـن رسـانه نشـده    متأسفانه بايد گفت بسياري از هنرمندان ايراني هنوز متوجه قدرت

بـازي   ةها و ديگران از رسـان  طور كلي جامعه توليدكنندگان محتوا، نويسندگان كتاب، روزنامه به
هاي حاكميتي و دولتي متوجه قدرت اين رسانه و توانـايي   اطلاع و آگاهي ندارند و حتي در رده

  آن نيستند.
اي كشـور بـيش از    هـاي رايانـه   زيبر همين اساس بيشتر حالت انفعالي داريم و در بازار بـا 

هـاي توليـد داخـل     شوند و بـازي  هاي خارجي خريد و فروش مي درصد محصولات و بازي90
 كنند.  كمتر فرصت تجاري شدن، بازاريابي و تبليغات و پخش پيدا مي

 خرد و حكمت جامعه نيست ةرشد دانش همگام با توسع
خـرد و   ةن است كه رشد همگام بـا توسـع  دانش و اطلاعات اي ةكنوني حوز ةپديد دكتر محكي:

  است. حكمت و چارچوب معرفتي در جامعه نبوده
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تئوري ميان نخبگان كشور بتوان  توان اطمينان داشت كه با يك تحقيق كيفي از نوع گراند نمي
رفـت از وضـع موجـود     اي در جامعه و تعيين راهبرد برون سواد رسانه ةبه راهكاري براي توسع

انسدادي يـا آموزشـي نسـبت بـه سـواد       يبندي تئوريك رويكردها ساس دستهرسيد. بر همين ا
  محور مبتني بر استدلال بر مبناي پيامدهاي ظاهري است.   با نگاه آماري و مصرف اي، رسانه

اي را  نخبگان و فرهيختگان ما در برابر سواد رسانه  اگر رويكردهاي نظام سياسي و اجتماعي
بندي كنيم،  سازي و آموزش و توسعه دسته در برابر تأكيد بر فرهنگـ غربي يا انسدادي  به شرقي

ةمصرف است و پيامدهاي ظاهري كه در حوز ةكه حاكي از توسع  يهر دو گروه با آمارهاي كم 
  كنند.  اند، استدلال مي رفتاري و عمل كاربران داشته
اي با بيش از يك  نهمبحث سواد رساآيا است از جمله اينكه موجود چند سؤال در اين زمينه 

وارداتـي اسـت و تحـت تـأثير پيشـبرد مباحـث         آكادميك كشور مفهـومي  ةدهه پيشينه در حوز
ايرانـي   ةزا است؟ جامع شناختي فرانسوي طرح شده يا اينكه يك نياز درون ساختارگرايانه جامعه

ي ديگـر  اي در چه جايگاهي قـرار دارد؟ اگـر بايـد بـا كشـورها      از نظر سطح ميزان سواد رسانه
اي  اي ايران تا چه اندازه بـر بخـش سـواد رسـانه     مقايسه كنيم چه وضعيتي دارد؟ كاربران رسانه

ايم؟ شناسـايي   ايم؟ سنجيده اي را دقيق احساس كرده هاي سواد رسانه مسلط هستند؟ آيا شاخص
وضـع   ةاي بـراي انجـام مطالعـات دربـار     شـده  هاي استاندارد شده و بومي ايم؟ آيا شاخص كرده

هاي پژوهشي انجـام   اي كاربران و كارگزاران وجود دارد؟ آيا متناسب با يافته موجود سواد رسانه
مـان وجـود دارد؟ متناسـب بـا      شده، برآوردي از وضعيت موجود و وضعيت مطلوب در جامعه

ايم راهبردهاي حركت از وضع موجود به مطلـوب را   شده، آيا توانسته برآوردهاي احتمالي انجام
شده و در مورد اقدام آنهـا   ربط روشن هاي ذي ها و سازمان  نيم؟ آيا سهم و نقش دستگاهترسيم ك

هـاي   هـا، نهادهـا و دسـتگاه    است؟ آيا در خصوص حكم عملكرد سـازمان  تعريف عملياتي شده
هـا   ايم؟ پاسخ به اين رشته از پرسش ربط مطالعات بازخوردسنجي و سنجش اثربخشي داشته ذي

دهد يا اينكه پاسخ تمام اين سؤالات منفي است و هنوز در حـداقل   نشان مي چه نتايجي را به ما
سـويه، از بـالا بـه     ، آنالوگ، يك اي كه ارتباط شناخت وضعيت موجود قرار داريم؟ آيا در جامعه

هـاي سـواد    اي كـرد؟ شـاخص   توان صحبت از بالا بردن سواد رسـانه  پايين و دستوري است مي
 اي، محلي و معطوف به جامعه هدف هستند و آيا بازانديشـي شـده   هشمول، منطق اي جهان رسانه

  خود مورد بازبيني قرار دهيم؟  ةاي را مرتبط با مقتضيات و مختصات جامع تا سواد رسانه
كـارگيري و   متوسط جامعه در بـه  ةو طبق هكرد شهرنشينان تحصيل ةويژه در حوز ايراني به ةجامع

افزار را مورد اسـتفاده   افزار و نرم وجي از استقبال است و سختهاي فناوري داراي م استخدام مهارت
،  وري در جامعـه اكـارگيري فن ـ  مختصات ذهني، رواني و ميزان بـه به دهند. حال اگر با توجه  قرار مي
ويژه نيازهاي نوشونده بازانديشي نشده و تنها بازگويي شوند و  جوان و به ةها و نيازهاي طبق خواست

المللـي و   هـاي بـين   بيات غرب و متناسـب بـا نيـاز آنهـا رواج دارد يـا در معاهـده      آنچه در اد صرفاً
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...  اي و عمر، ارتقاي سواد رسانه ةعنوان آموزش براي هم  هاي يونسكو و سازمان ملل تحت پروتكل
  .  توانيم ببريم وجود دارد را تكرار كنيم، راه به جايي نمي

ر محافل دانشگاهي با شدت جريان دارد امـا  هاي كليدي د مسئله اين است كه اگر چه بحث
  .  دنبال دارد هاي اجرايي به اري را در سازمانذكمترين اثرگ
ها از آمارهاي خُـرد   گير در اين حوزه ساز و تصميم هاي تصميم هاي دانشگاهي و نظام تحليل

ت هـا و افـق معرفتـي بزرگـي تبعي ـ     هايي كه متناسب نياز نيسـتند و از چـارچوب   و نيز پژوهش
  كنند.   كنند، پيروي مي نمي

نظام ارتباطي جامعه خارج كرد و يا مجزا دانست و نيـز   ةتوان از مقول اي را نمي سواد رسانه
توان از تلقي جامعه نسبت به كيفيت زندگي و از تلقيات ايـدئولوژيكي جامعـه جـدا كـرد.      نمي
اي كلان فرهنگي و اجتماعي اي در جامعه گفت اما تكليف نهاده توان از ارتقاي سواد رسانه نمي

عنـوان دو الگـوي فكـري     گرا و واگرا  كه هر كدام بـه  را در ارتباط با الگوهاي رو به رشد تعالي
را در   توان راجع به كيفيـت زنـدگي گفـت امـا تكليـف      مشخص نكرد. نمي ،مجزا رو به رشدند

تـوان در   د. نميارتباط با هويت و سبك زندگي و مديريت طرح اجتماعي و فرهنگي روشن نكر
رويكردهـاي كـلان    ةتوسـع  ةهـا دربـار   وگو كـرد امـا در دانشـگاه    اي گفت ارتباط با سواد رسانه

  پيشبرد اين مباحث است، سخن نگفت.  ةاستنباطي، كيفي و انتقادنگر كه لازم
به اين موضوع دارند و   يكه رويكردهاي پژوهشي و كارشناسي نگاه خرُد و آماري و كم تا زماني

نوع تفكر انتقادي مرتبط با مسئله را چالش با نظام كلان سياسـي و اجتمـاعي و فرهنگـي تلقـي     هر 
اي همزمان  مسـائل مـرتبط بـا تنـوع و      سواد رسانه ة. در راه توسع توان راه به جايي برد كنند نمي مي

صـوير  هاي موجود در جامعه را بايد حـل كـرده باشـيم. ت    ها و خرده فرهنگ تكثر، احترام به فرهنگ
عنوان گزينشگر و فعال،  اي به هاي رسانه رسانه و پيام ةموجود از نخبگان و فرهيختگان در برابر پديد

  خلاق، مبتكر و نوآور با آنچه كه در واقع وجود دارد بسيار متفاوت است. 
هـا و   هاي مختلف اجتمـاعي از حيـث برداشـت    اي بين گروه ضروري است همزمان مقايسه

عمل رسانه بـراي سـنجش تفـاوت ميـان برداشـت، دانـش و شـناخت         ةوزتلقيات نسبت به ح
 متوسط جامعه انجام شود.  ةموضوع و راهكارهاي نخبگان و فرهيختگان با طبق

  مخاطب و رسانه است ةرابط ةكنند اي دانش تنظيم سواد رسانه
اين است كه فرد هاي زيرين پيام، به معناي  عنوان رونمايي از لايه اي به سواد رسانهدكتر نصيري: 

از متن به فرامتن حركت كند. درواقع نوعي واكنش است كه مخاطب همراه با تشخيص نسـبت  
اي دارد، يا همراه با نوعي مديريت ارتباطات و اطلاعـاتي اسـت كـه دريافـت      هاي رسانه به پيام

  . مخاطب و رسانه است ةرابط ةكنند اي دانش تنظيم عبارت ديگر، سواد رسانه كند و به مي
اي در ايران مطـرح اسـت؛ مخاطـب، محتـوا و      شناسي سواد رسانه آسيب ةسه موضوع دربار

توانند اقشار مختلف جامعه از كودكـان تـا كهنسـالان     اي، مي سياستگذاري. مخاطب سواد رسانه
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هـاي   تـرين مخاطـب پيـام    دفاع باشند. اما نكته اينكه، به دليل اينكه مخاطب كودك و نوجوان بي
تواند آثار مخربي بر آنان داشته باشد، بنابراين ضرورت آمـوزش آنهـا    ستند و پيام مياي ه رسانه

  بيشتر است. 
انـد و بـه    هاي آنها امروزه مرز بين دوران كودكي و بزرگسالي را از بين بـرده  ها و پيام رسانه

 وارد دنيـاي   انـد، زود از دوران كـودكي   شناسان كودكـان دچـار پيـري زودرس شـده     روان ةگفت
كـردن فرزنـدان اسـت.     شوند. متأسفانه كـاركرد تلويزيـون در خـانواده بـراي آرام     بزرگسالي مي

شود. براي نمونه  ها، ساخته و پرداخته مي شده در تلويزيون و ديگر رسانه اي ارائه هاي رسانه پيام
بينـد   يها روابط پدر و مادر را صميمانه و نزديك م هاي تلويزيوني و سريال كودكي كه در برنامه

روست كـه چنـد شـغلي اسـت و فرصـت ارتبـاط صـميمانه         در واقعيت با پدري و مادري روبه
نشـده   شوند يك رشته رفتارهاي محقق كمتري با همسر خود دارد. اين شكل از روابط باعث مي

رسد هر نوع آموزش بايد از  نظر مي وجود آيد. بنابراين به  ها در كودكان و نوجوانان به و دلخوري
اي انجـام شـود. در كنـار كودكـان و      اي و پايه هاي پايين تحصيلي و سني و ريشه طع و سالمقا

نوجوانان دو گروه اصلي وجود دارند: آموزگاران و والدين. آموزگاران يـا والـدين بـه مـوازات     
آمـوز بـا    وگوي دانش هاي ضمن خدمت قرار گيرند زيرا گفت بايد بتوانند تحت آموزش  آموزش

هـاي   هـاي مدرسـه و آمـوزش    طلاع در خانه موجب يك شكاف بزرگ بين آمـوزش ا والدين بي
  شود.  خانواده مي

پايين تحصيلي انجام گيرد. دوم، اهميت محتوا است. با   لازم است نخست آموزش از مقاطع
هـاي بسيـارــ گرچـه توانسـته كمبـود ادبيـات سـواد         ها و مقالـه  نامه ها، پايان وجود چاپ كتاب

نداشتن ايـن محتواهـا بـا     اما مشكل بزرگ محتواها، مطابقت ـخوبي پوشش دهد ـ هاي را ب رسانه
هـا و اطلاعـات آنهـا     تواننـد از داده  نشده و آموزگاران نمي  ها بومي فرهنگ ايراني است. مصداق

آموزان استفاده كنند. بنابراين در سطح سـوم ضـروري اسـت     اي دانش براي آموزش سواد رسانه
  توليد محتوا به سمت كار گروهي رفت.  ةر حوزبراي سياستگذاري د

اي  انواع متفاوت سواد رسانه سواد خبري، تبليغاتي، فرهنگي، اقتصادي، هنري و بصري و ...
شناسان، حتـي فلاسـفه،    شناسان، روان هستند كه لازم است در كنار متخصصان ارتباطات، جامعه

هـاي   آمـوزش  اي، واي چاپي در سواد رسـانه كارشناسان رايانه، اهالي هنر و سينما همگام با محت
اي  آموزشي عملياتي و كاربردي براي آموزش سواد رسـانه  ةاي را فرا گيرند. متأسفانه بست رسانه

هـا   اي تفكر انتقادي است ضرورت دارد آمـوزش  وجود ندارد و چون روح حاكم بر سواد رسانه
اي اين است كه بايـد تفكـر انتقـادي     مفقوده در آموزش سواد رسانه ةدر اولويت قرار گيرد. حلق

هاي پژوهشي با استفاده از  ارائه شود كه اين امر به آموزگاران كمك خواهد كرد با تشكيل گروه
تري ارائه دهند. براي آموزش ابزارهـا و   هاي مناسب اي تحليل ها و ابزارهاي آموزشي رسانه داده

ديگر كشورهاي پيشگام  ةه با استفاده از تجربعلاو سازي نياز است. به ن معيارهاي استاندارد يكسا
صـنايع   ةها، آموزگـاران، فعـالان حـوز    توليدات و تجربيات اساتيد دانشگاهگذاري  براي اشتراك
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تـوان بـه موفقيـت بيشـتر      در كشـورهايي ماننـد كانـادا، مـي     هاي مردم نهـاد  سازمان اي و رسانه
 شد.اي اميدوار  آموزش سواد رسانه ةسياستگذاري در توسع

  اي قدرت و ابزارهاي كنترلي و اجرايي را در اختيار دارد استراتژي سلبي رسانه
اي ديجيتال در ايران به دو دستة استراتژي سلبي و ايجـابي در   رويكردها رسانه: پرور دكتر ضيايي

دو دهة گذشته تقسيم شده و استراتژي سلبي، قدرت و ابزارهاي كنترلي و اجرايي را در اختيـار  
هـا در مراكـز مطالعـاتي و پژوهشـي      هاي خـود را در دانشـگاه   اما استراتژي ايجابي ديدگاهدارد 

  است.   گاه عملي نشده كرده و هيچ تئوريك مطرح 
هاي ديجيتـال و الكترونيـك اسـت شـايد      ها و رسانه از آنجا كه بحث كنوني جامعه، فناوري

هاي ديجيتالي به دنبـال   زة رسانهبتوان گفت دولت تدبير و اميد نخستين دولتي هست كه در حو
  روست.  هايي نيز روبه استراتژي ايجابي است هر چند با فشارها و مقاومت

اي مـردم بلنـدگوي    اي، كمبـود سـواد رسـانه    رسد در زير عنـوان سـواد رسـانه    نظر مي اما به
نـد،  اي ندار استراتژي سلبي در كشور است. طرح اين موضوع كه مردم سواد ديجيتالي يا رسـانه 

مـاهواره نيـز    ةفيلتر كردن، مسدود كردن و كاستن سرعت اينترنت را در پـي دارد. حتـي دربـار   
دانند چگونه از ماهواره اسـتفاده كننـد. نقـادترين افـراد نسـبت بـه        است. مردم مي گونه نبوده اين

د ها اخلاقي هستند و بـرخلاف درص ـ  اي خود مردم هستند. ايراني هاي ماهواره محتواهاي برنامه
هـا   داننـد از رسـانه   بسيار اندكي كه شايد به دلايل مختلف دنبال محتواهاي ناسـالم باشـند، مـي   

  چگونه استفاده كنند. 
داننـد سـرورهاي داخلـي بـه چـه       الكترونيكي ملي چيست؟ آيا نمي دانند پست آيا مردم نمي

رونيكي داخلـي  الكت هاي ها و پست ها، سرويس معناست؟ با وجود اين همه تبليغ راجع به سايت
اگـر از   داننـد  دانند امنيتشان بيشتر است؟ آيا نمي است؟ آيا نمي گير نشده چرا استفاده از آنها همه

رونـد؟ شـايد    تر است؟ چرا سراغ مشابه خارجي مي اي داخلي استفاده كنند سالم هاي رايانه بازي
هـاي خـارجي    نهبتوان گفت به دلايل كيفي، فني و محتواي درست و خوبي كه در فضـاي رسـا  

  است.   توليد شده
انـد.   كشور در خدمت استراتژي سلبي بـوده  (Mainstream Media)هاي جريان اصلي  رسانه

هاي نوين، فضاي تهديد هستند. هر خبري كه از  اند كه رسانه تاكنون به شكل پيوسته تهديد كرده
است  جاوز، و غيره بودهطلاق، خشونت، قتل، ت ةشود دربار هاي ديجيتالي مطرح مي محيط رسانه

ها در زندگي  كاربردي اين دسته از رسانه  هاي مثبت، سالم و استفادة گاه راجع به ظرفيت اما هيچ
  است.   مردم بحث نشده

هاي جريان اصلي هسـتند. نظـام    يكي از متهمان اصلي پديدارشدن اين وضعيت خود رسانه
ست. نكتة دوم اينكه استراتژي سلبي درصـدد  ا براي اين قضيه انجام نداده  آموزشي كشور اقدامي

هاي بيشتري بـراي توليـد محتـوا ايجـاد      ها و مضيقه توليد محتوا نيست و سال به سال محدويت
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ها تهديد هستند و بايستي نسبت به  اي براي خانواده هاي رايانه شود بازي است. اگر گفته مي كرده
اي مناسـب در   هـاي رايانـه   ي براي توليد بـازي و امكانات كاف هآنها هشيار و آگاه بود چرا بودج

اي در دولت قبل به صفر رسيد يا حتي  هاي رايانه اختيار قرار نداديم؟ چرا بودجة بنياد ملي بازي
توانند محتواهاي سالم ديجيتـالي   افزاري كشور كه مي هاي نرم حذف شد؟ چرا بسياري از شركت

ا رفتنـد؟ در واقـع از اسـاس ايـن اراده وجـود      توليد كنند، ورشكسته شدند و به خارج از مرزه
نداشت كه توليد شود بلكه اراده بر اين بوده كه محدود كند، كنترل كند و اجـازه ندهـد محتـوا    

  توليد شود.
 سـت. ا هزارم محتواي ديجيتال دنيـا  محتواهاي ضدفارسي در اينترنت با آمارهاي موجود يك

ايران محتواي ضد فارسي در تناسب با جمعيـت   به استناد گزارش مركز تحقيقات آمار مخابرات
هزارم اسـت   اما يك درصد محتواها باشد، زبانان بايد حداقل يك ها و فارسي يك درصدي ايراني

هاي مجلس جمهـوري اسـلامي، ايـران     و در برابر با توجه به گزارش منتشر شده مركز پژوهش
ديگر، در اسـتراتژي سـلبي تـا بـالاترين      عبارت به فيلترينگ اينترنت را در اختيار دارد. يك ةرتب

پ و غيره هستيم. راه درسـت، تنهـا و   آ دنبال فيلتر وايبر، تانگو، واتس سطح پيشروي كرديم و به
جملـه   هاي توليد محتواهاي سالم را دارند از اند گنجينه ها نشان داده تنها توليد محتواست. ايراني

اي ديجيتال حرفي نـداريم و   فضاي رسانه ةدرباردر دين و مذهب ادعاي پيام جهاني داريم ولي 
  انگاريم.  هاي بزرگ را تهديد مي همة رسانه

توانيم با توليد محتوا جبران كنيم  رسد اينها تهديد نيستند بلكه ضعف ما هست. مي نظر مي به
و خواهيم ديد كه مردم هم از اين ناحيه هيچ تهديدي را احساس نخواهند كرد و نيازي نيـز بـه   

خودآمـوز   رهاي ديگ ـ هاي ديجيتالي برخلاف رسانه لا بردن سواد ديجيتالي آنها نيست. فناوريبا
(Self-Training) داننـد،   نشـان بيشـتر مـي   اهستند و به همين علت فرزندان امروز از پدر و مادر
كننـد. بايـد محتـواي سـالم توليـد و       اندوزنـد و زنـدگي مـي    گيرند، تجربه مـي  خودشان ياد مي

 اي فرهنگي خود را مانند منابع نفت استخراج كنيم و در دسترس مردم و دنيا قرار دهيم.ه گنجينه
 


