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  مقدمه

هـا و   است. روش انجـام کـار احـزاب، گـروه     «3اي شيه رسانه»مروز سياست در دنياي ا 
ناپذير رسانه به شيت تحت نفـوذ   منطق اجتناب 0يرطبقات مختلف سياسي را به اول مي
يابي و هـم  ها جريان مي سياست هم از طريق رسانه ،خود درآورده است. در حال حاضر

 نقـش س فزاينيه نيز وجود دارد که بر شود. اين احسا پيش برده مي به ها با اتکا به رسانه
ها، پياميها و نتـايج   ها از سوي رسانهبازتاب سياست زيراشود  ها افزوده مي حياتي رسانه

ايـن عملکـرد    بـا وجـود  سالاري کارآمي و پاسخگويي سياسي دارد. مستقيمي براي مردم
از بعضـي  نظـر  . مطـر  اسـت  هـا و ابهامـاتي    همچنان پرسـش  ،مستيل و روشن رسانه

ها بيشتر بر فرايني متمرکزاني تا محتـوا و البتـه    که رسانه استپژوهشگران و مفسران اين 
نقش رسـانه در  چنين دييگاهي، کني. از  نيز صيق مي راناين موضوع در مورد سياستميا

بـه ايـن ترتيـب،    ها به خوبي بررسي نشيه و ناشـناخته مانـيه اسـت و     مشي توسعه خط
بـر   هـا  ر و پويايي فراينيهايي هسـتيم کـه از طريـق آن رسـانه    نيازمني درک بيشتر ساختا

 .(91، ص 0889، 1گوين) گذارنيها تأثير مي مشي ها و خطسياست
پرسـيم، پرسشـي دربـاره    مشـي عمـومي مـي    هنگامي که از تـأثيرات رسـانه بـر خـط     
هـا   سؤال اين اسـت کـه رسـانه    ،کنيم. به عبارت ديگرتأثيرات رسانه مطر  مي «چگونگي»

گذارني؟ براي پاسخ به اين پرسـش لازم اسـت رابطـه     مشي عمومي تأثير مي چگونه بر خط
هـا   مشي ها و خط رسانه زيرا مشي در يا زمينه وااعي مورد مطالعه ارار گيرد رسانه و خط

کنني که روابط در هم تنيـيه، چنيگانـه و   متنوع و پويا از عناصر محيطي عمل مي يدر بافت
برارار است. به منظور درک و تبيين چگونگي اين تأثيرات، بهتـرين   آنهااي در ميان پيچييه

مشـي روابطـي شـکل     هايي اسـت کـه در آن، ميـان رسـانه و خـط     شيوه، بررسي مواعيت
معطـو    4مشـي  هـا بـه موضـوعات خـط     هاست که توجه رسانهگيرد. در اين مواعيت مي
، آن مسـائل را بازتـاب   اني اايل مسائل عمومي برايها بر اساس اولويتي که  شود. رسانه مي
شـان ايـن مسـائل را بـه موضـوعات      هـاي خبـري  دهني. آنها بر اساس معيارها و ارزشمي
و  رونـي  مـي ها حتي فراتـر از ايـن    دهني. رسانهپوشش مي کنني و آنها را مياي تبييل  رسانه

                                                      

1. mediatized       2. Meyer        3. Gavin 

4. policy issues 
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شـکل و چـارچوب    ،خواهنـي  مـي  گونـه کـه   موضوعات مرتبط بـا مسـائل عمـومي را آن   
مشـي   خـط مـرتبط بـا   موضـوعات   چگـونگي پوشـش  هـا و   دهني. با درک رفتار رسانه مي

 ي.دهنها را تحت تأثير ارار مي مشي ها چگونه خط توان دريافت که رسانهبهتر مي ،عمومي

 پژوهش  پيشينه

انـي، در دو   مشـي انجـام شـيه    در زمينه چگونگي تأثيرات رسانه بر خطي که يهاپژوهش
گيـرد. ايـن    مـي  ارارات رسانه تأثيردر حوزه  رويکرد اول،شوني.  يبنيي م رويکرد دسته

کننـي.   مـي  دها ايجا که رسانه هستنياتي تأثيربنيي انواع مطالعات در پي شناسايي و طبقه
نقش رسانه را در دگرگوني افکـار و عقايـي عمـومي،     ،ات رسانهتأثير مطالعات مرتبط با

هــاي مجلــس اانونگــذاري(، پويــايي تصــميمات و ااــيامات نهادهــاي سياســي)دولت،
در اين دهني.  فرهنگي، رفتارهاي ااتصادي و بسياري از موضوعات مورد بررسي ارار مي

و  1(  )کويسـيس 0889، 0(  )کريسـتي 0880، 3)يانويتسـکي  گـذاري  اولويتمطالعات اثر 
، 0گـرپ   )ون 0بنـيي  چـارچوب (  اثـر  0880، 9و توکسـبري  1(  )شوفل0884، 4کامبز ما
(   اثـر کاشـت   0880، 32و ميريـا  31ادي) 30چينـي  زمينـه (   اثـر  0838، 3)انتمن (0880
و همکـاران،   36دودو)سـازي   جريـان   (  اثـر 0833، 35و نييرديپ 34لي)( 0881، 33بائور)

، 38اي )هـوگ  و اثر نشانگان دنيـاي واسـطه   (0881، 37سرگرين)برنيگي  (  اثر پيش0833
در تبيين تأثيرات رسانه، مطالعـات تجربـي ديگـري     اني. ( مورد بررسي ارار گرفته0880

انـي   مشـي پـرده برداشـته    اي و نفـوذ آن بـر خـط    اني که از تأثير پوشش رسـانه  هم مطر 
(. نظريه شناسايي نيز که از منظر پردازش اطلاعات بـه  0889( )گوين، 0880، 39)کپلينگر

طالعـات نظـري و   در منگرد، حاوي مطالعات تجربـي مفيـيي اسـت.     تأثيرات رسانه مي
رسانه به عنـوان عنصـر غالـب در ايجـاد تغييـرات      گنجي،  در اين رويکرد ميتجربي که 

 .گيرد سياسي و اجتماعي مينظر ارار مي

                                                      

1. Yanovitzky        2. Christie       3. Kiousis 

4. McCombs        5. Scheufele      6. Tewksbury 

7. framing theory     8. Van Gorp      9. Entman 

10. priming theory     11. Edy         12. Meirick 

13. Bauer          14. Lee         15. Niederdeppe 

16. Dudo          17. Segrin       18. Hoogh 

19. Kepplinger 
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 ـ نمشـي اسـت. آنـا    پردازان حـوزه خـط  دوم، محصول کار نظريه رويکرداما  دنبـال  ه ب
. شـوني مشـي مـي   طتغييـرات در خ ـ بـروز  ني که باعث ا هشناسايي عوامل و نيروهايي برآمي

مشـي، نظريـه نهـادگرايي     هـاي خـط   ( نظريـه جريـان  3،3398گرايي )آرچيبالي نظريه تيريج
( و چـارچوب ائـتلا    0830، 4و بومگـارتنر  1جـونز )، نظريه توازن منقطع (0881، 0جان)

هـاي تجربـي    اي از پـژوهش مجموعه گنجني.در اين رويکرد مي (3300، 1ساباتير)پشتيبان 
انـي: نقـش رسـانه در    مشـي پرداختـه  مختلف تـأثير رسـانه بـر تغييـرات خـط     نيز به ابعاد 
بخشـي و   ( نقـش رسـانه در مقبوليـت   0880و همکاران،  9والگريو)گذاري سياسي  اولويت

اي بـر تغييـرات    ميت رسـانه  ، تأثير پوشش کوتاه(0838، 0هوارث)مشي  اجرايي شين خط
هـاي   در تحقق ابعاد مختلف سياسـت ، نقش رسانه (0838، 0اشترانا)ها  بلنيميت سياست
مشي و انتقال باورهـاي آن   (، نقش رسانه در فرايني خط0880، 3هايس)بهياشت و سلامت 

چـارچوب   ،مشـي  تحليل روايـي خـط   (.0880، 30شاناهان)با استفاده از راهبردهاي روايي 
مشـي   است که با استفاده از نظريه نقي ادبي معاصر به بررسي تغييرات خـط  ينظري جييي

دهنـيه  بررسي پيشـينه پـژوهش نشـان   . پردازدمي يشيوه تحليل رواي به ،هادر االب روايت
 مشي عمومي است.   سؤالاتي در زمينه تأثيرات رسانه بر خط مطر  بودن

 شناسی پژوهش  روش

 پژوهش‌‌‌‌مسئله

 هـا چـه تـأثيراتي    رسانه» و يا« ها تأثيرگذارني آيا رسانه»هايي که بر روي پرسش  پژوهش
هايي کـه بـر    کنني. اما پژوهش، متمرکزني، چگونگي تأثيرگذاري را تبيين نمي«گذارنيمي

نحوه رفتار و عمل رسانه و چگونگي واکـنش و عمـل    تمرکز دارني، «تأثيرگذاري»چگونگي 
 و «آيـا »دنبال پاسخ به سؤالات ه هايي که ب دهني. پژوهشمشي را در کانون توجه ارار مي خط
 رســانه، کننــي. در مطالعــات  گــذاري رســانه تأکيــي مــي ويژگــي اولويــت بــر ،هســتني «چــه»

                                                      

1. Archibald        2. John       3. Jones 

4. Baumgartner      5. Sabatier     6. Walgrave 

7. Howarth        8. Strunk      9. Hayes 

10. Shanahan 
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 بـه  ،له و موضـوع عمـومي در يـا دوره زمـاني    ئبه يا مس ـ 0و توجه رسانه 3حجم پوشش
شـود. ميـزان توجـه افکـار      ها در نظر گرفته مي از سوي رسانه يگذار عنوان شاخ  اولويت 

اي  همبسـتگي آن بـا پوشـش رسـانه     ها و نهادها نيز شاخصي است کـه ميـزان  عمومي، گروه
کشي. اما هنگامي که از چگونگي تأثيرگذاري رسـانه   سطح تأثيرگذاري رسانه را به تصوير مي

دهنـيه  توانـي نشـان  هـا نمـي  گذاري رسانه و واکنش افکار عمومي و گروه پرسيم، اولويت مي
تري بـه تبيـين   اسبتواني به نحو من بنيي مي ويژگي چارچوب ،چگونگي تأثير باشي. در اينجا

دهنـيه   نشـان  ،دربـاره يـا موضـوع    بنيي رسانه چگونگي تأثير رسانه کما کني. چارچوب
بنـيي دربـاره يـا     نحوه بازتاب آن موضوع از سوي رسـانه اسـت. بـا بررسـي چـارچوب     

 ـ که در خواهيم يافت  ،موضوع دنبـال ايجـاد   ه رسانه از چه منظري به موضوع نگاه کـرده و ب
 از موضوع در نزد مخاطبان بوده است.  داشتي و برچه طرز تلقي 

‌هاي‌پژوهش‌گزاره

بنـيي  روابطـي شـکل   ،مشـي  دهي روابط رسانه و خـط شواهيي وجود دارد که نشان مي
رسـانه بـا    حـاکي از آن اسـت کـه   شيه، پويا و چنيگانـه اسـت. بعضـي از مشـاهيات     

لکـه  کنـي، ب  مشـي کمـا نمـي    خـط  گـرفتن يـا نگـرفتن    بنيي تنها بـه شـکل   چارچوب
کنـي کـه بـه عناصـري در درون      مشـي ايجـاد مـي    هـايي را هـم در فراينـي خـط     پويايي

ي ندهمشي رخ مي هايي که در فرايني خط پويايي (.0838انتمن، ي )نگردها برمي چارچوب
و  1هارتلـپ )و  (0838، 4و وينـيمر  1هيرشي) اني در برخي مطالعات تجربي گزارش شيه

معر  ماهيت پوياي تغييراتي است که در درون  ،هشهاي پژو گزاره (.0880، 9کمرلينگ
دهي. مشـاهياتي کـه گويـاي ايـن     هاي رسانه روي مي واسطه فعاليته مشي ب فرايني خط

هايي که در ادامه  گزاره مشي اابل مشاهيه است. در فرايني خط ،هاست تغييرات و پويايي
را بــه  مشــي وضــعيت ايــن متغيرهــا و ســطح پويــايي فراينــي خــط  ،شــوني طــر  مــي
ني. بـر اسـاس شـش    نزل و موضوعات عمومي پيوني ميئها از مسا بنيي رسانه چارچوب

 :هستني 3جيول به شر   که نوع پويايي شناسايي شيه، شش اضيه وجود دارد
                                                      

1. media coverage        2. media attention       3. Hirschi 

4. Windmer            5. Hartlapp           6. Kemmerting 
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 قضایای پژوهش ـ1جدول 

 قضيه اول
غن ای   ،بن ی مسائل و موضوعات عمومی رسانه از طریق چارچوب

 کن . مشی عمومی ایجاد می خط

 قضيه دوم
نوآوری  ،بن ی مسائل و موضوعات عمومی رسانه از طریق چارچوب

 کن .  مشی عمومی ایجاد می خط

 قضيه سوم
 ،بن   ی مس  ائل و موض  وعات عم  ومی رس  انه از طری  ق چ  ارچوب

 کن .  مشی عمومی ایجاد می سازگاری خط

 قضيه چهارم
 ،بن   ی مس  ائل و موض  وعات عم  ومی رس  انه از طری  ق چ  ارچوب

 کن .  مشی عمومی ایجاد می ت خطمقبولی

 قضيه پنجم
 نب ود  ،بن ی مسائل و موض وعات عم ومی   رسانه از طریق چارچوب

 کن . مشی عمومی ایجاد می وارونگی خط

 قضيه ششم
 ،بن   ی مس  ائل و موض  وعات عم  ومی از طری  ق چ  ارچوب رس  انه

 کن .  مشی عمومی ایجاد می یادگیری خط

هـاي   اي متغيـر مسـتقل و روايـت    هـاي رسـانه   چارچوب ياد شيه،براساس اضاياي 
 اني.    متغير وابسته پژوهش ،مشي خط

‌ها‌گيري‌چارچوب‌اندازه

انـواع واحـيهاي تحليـل را تعيـين کنـيم. در       لازم اسـت  هاگيري چارچوبانيازه براي
گيري، واحـيهاي ضـبط   تحليل، محتوا سه نوع واحي در خور تمييز اني. واحيهاي نمونه

   (.3100ترجمه نايبي،  ،ر و)کريپني و واحيهاي متن
گيـري سـر و کـار دارنـي.      واحيهايي هستني که با فرايني عملي انيازه ثبتواحيهاي 
اي معـين  بخش خاصي از محتواست که با اـرار گـرفتن در مقولـه    ،يا ضبط 3واحي ثبت

 ،(. بنــابراين300، ص 3108زاده اميــري،  ، ترجمــه سـالار شـود )هولســتي  مشـخ  مــي 
. بنيي خواهني شي قهثبت عناصري از محتوا هستني که در فرايني کيگذاري طبواحيهاي 

هـا را بـر اسـاس موضـوعات مـورد       توان محتواي رسانه با استفاده از واحيهاي ثبت مي
اي کـه محتـواي آن تحليـل     بنيي کرد. انتخاب واحي ثبت به نـوع رسـانه  توجه آنها طبقه

                                                      

1. recording units 
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مسـائل و   آن دسـته از  بـه منظـور بررسـي    ،شود نيز بستگي دارد. در پژوهش حاضر مي
تحليـل   چني روزنامـه شوني محتواي ها وااع مي موضوعات عمومي که مورد توجه رسانه

   ساز بودن آنهاست.   ها به دليل چارچوب انتخاب روزنامه .شيه است
 .مطـر  اسـت  ها چنـي عنصـر اصـلي     براي انتخاب واحيهاي ثبت محتواي روزنامه

. شـوني  را شامل مـي مطلب خبري، گزارش، مقاله و مصاحبه  ،امهواحيهاي ثبت در روزن
شـامل  نيـز  ماني. واحي تصوير البته يا واحي ثبت ديگر که همان تصوير است، بااي مي

هايي که در شيوه تحليل محتواي تصوير و متن عکس و کاريکاتور است. به دليل تفاوت
تمرکـز   ،رو  شـود. از ايـن   کيـي مـي  بر محتواي متني تأ صرفاً ،در اين مطالعه ،وجود دارد
بر تحليل محتواهـاي متنـي اـرار دارد و محتواهـاي تصـويري از دايـره       حاضر پژوهش 

سـه واحـي    ،تر محتـوا ني. علاوه بر اين چهار واحي اصلي، براي ثبت دايقا تحليل خارج
، واحـيهاي  زمينـه از ميـان واحـيهاي   . هم وجود دارنـي  1متن و 0، ليي3فرعي شامل تيتر

ها هستني. اين  ترين واحيها براي بررسي محتواي روزنامه مناسب 4وعي يا مضمونيموض
واحيها بر حسب تطابق و تناظرشان با تعريف ساختاري خاص محتواي داستان، بيان يا 

 گيـرد و   بـر مبنـاي مفهـومي صـورت مـي      ،شوني، تمايز آنهـا از هـم   تفسير مشخ  مي
مطلـوب در تقابـل بـا بخـش باايمانـيه      هاي سـاختاري  بر حسب برخورداري از ويژگي

هـر يـا از واحـيهاي     .(3100 ترجمه نايبي، ر ،وگيرد )کريپني ربط ارار ميمطالب بي
معرفي شيني، ممکن است حاوي يا يا چني مضمون باشني.  از اين ثبت اصلي که پيش

شامل مطلـب خبـري، گـزارش، مصـاحبه، مقالـه      را که اگر بخواهيم اين واحيهاي ثبت 
در االب يا نوع ادبي اـرار   ،ها هستني هاي محتواي متني در روزنامهگونه ي و ازشون مي

‌‌‌بودن برخوردارني. 1از ويژگي داستان توانيم بگوييم که همگي مي دهيم،
نخسـت بايـي ببينـيم مضـامين اصـلي کـه بـه         ،براي بررسي مضموني انواع محتواها

بنـيي   بـا چـارچوب   ،نهـا هسـتيم  نـي. مضـاميني کـه بـه دنبـال آ     ا شان هستيم، کيام دنبال
ها ممکن است به  شوني. رسانهها و در االب محتواها خلق مي موضوعات از سوي رسانه

چارچوب کـه همـان ايـيه     هاي مختلفي بيهني. چارچوب ،يا مسئله و موضوع عمومي
موضـوع   ،کنـي کـه در آن   اي را خلـق مـي  دهنيه محتواي خبر است، زمينهاصلي سازمان
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به  ،دهيبنيي و مضمون چارچوب ،شود. بنابراين اتي از مضامين تبييل ميعمومي به طبق
اني. چارچوب بسـتري بـراي خلـق مضـامين ويـژه بـراي يـا        طور عميقي در هم تنييه

بـه  دادن  دهنيه معني بـراي شـکل   کني و مضامين نيز نقش عامل انتقال موضوع ايجاد مي
و ذخيـره   حسـب هـي  پـژوهش   ها را بـر   چارچوب ي.نگيرعهيه مي ريا چارچوب ب
 بنيي کرد.   توان دستههاي مختلف ميبه شکل فرهنگي آن

در طيفـي از وضـعيت    ،شـود  مشي تبييل مي ا موضوع عمومي که به موضوع خطي
هـا   يا چارچوب اسـت. رسـانه   موضوع عمومي، براي رسانه گيرد. هر وضعيت ارار مي

بـر اسـاس ايـن     ي.کنن ـيـا چـارچوب مجـزا خلـق مـي      ،براي هر وضعيت موضـوعي 
هـا و   چـارچوب  ،0دسـت يافـت. جـيول     يتوان به واحيهاي مضـمون ها مي چارچوب

 .دهيمضامين را به طور خلاصه نشان مي

 ها بندی موضوعات عمومی و مضامین اصلی چارچوب انواع چارچوبـ 2 جدول

 بيان توصيفی مضامين ها چارچوب

F1 چارچوب خلأ  
T1 جامع در مورد موضوع وجود ن ارد ها، قوانین و مقررات  مشی خط

 و سیاستگذاران بای  ت ابیر لازم را در این مورد اتخاذ کنن .

F2 هاحل چارچوب راه 
T2 ای ان یش ی  نو و ت ازه  های کاملاً حل در شرایط فعلی بای  به راه. 

 ها را باز کنن .توانن  گرههای متفاوت می حل این راه

F3   )چارچوب تضاد )تعارض 
T3 ها وضع ش ه درباره موضوع عمومی با دیگر سیاست یها استسی

 کنن . در تعارض هستن  و هم یگر را خنثی می

F4 ن اشتنمقبولیت  چارچوب 
T4  آن است. اهمیت  نیافتن مقبولیتبه دلیل مشی  خطنیافتن اشاعه

 را بپذیریم.  کن  تا آن مشی و ارزشمن ی آن ایجاب می بالای خط

F5 وارونهی چارچوب اجرا 

T5 مسئله عمومی حل  است شود و این باعث ش ه سیاست اجرا نمی
شود و ای ن ک ار وض عیت را     اجرا می به طرز نادرستینشود. سیاست 
 ب تر کرده است. 

F6  چارچوب اصلاح 
T6 مشی نیاز ب ه اص لاح دارد. اص لاح     ده  که خطتجربه نشان می
 انجام .به بهبود آن می مشی خط
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ها از مسائل و  که رسانه يهايبنيي چارچوب آميه است، 0 در جيولطور که   همان
خلق هر چارچوب  .نيا بنيي شيهبه شش گونه دسته ،کننيموضوعات عمومي ايجاد مي

گيري از آن نيازمني مضاميني اوي است که فضاي فکري حاکم بر آن چارچوب و بهره
ها نيز توصيف  ونه از چارچوبترين مضامين مرتبط با هرگکني. اصلي را باز توليي مي

اني. مضمون توصيف شيه، درونمايه يا جان کلامي است که در يا واحي محتوايي شيه
با  ،عبارت ديگر ه ب شود تا آن واحي محتوايي به چارچوب لازم دست پييا کني. ذکر مي

توان هم نوع چارچوب و هم اوت آن را در ارتباط استفاده از واحيهاي مضموني مي
 گيري ارار داد. ا موضوع عمومي مورد سنجش و انيازهبا ي

 )مضامين(‌حتواييم‌يثبت‌و‌واحدها‌يواحدها‌يو‌ابزار‌رمزگذار‌وهيش

را بـه يکـييگر    عمـومي  ها و موضوعات شيوه رمزگذاري بايي بتواني مضامين، چارچوب
تشـکيل   ضمونياز چه واحيهاي م ثبتبايي نشان دهي هر واحي  3پيوني زني. رمزگذاري

شيه است. با کيگذاري واحيهاي مضـموني کـه در داخـل واحـيهاي ثبـت شناسـايي       
( يـا مضـاميني سـاخته و    T) شود هر واحي ثبـت بـا چـه مضـمون     آشکار مي ،شوني مي

 نـوع چـارچوب   داسـتان، پرداخته شيه است. از روي مضامين کيگذاري شيه و ساختار 
(Fو اوت آن شناسايي مي )     ر خواهـي شـي موضـوع    شود. با کشـف ايـن روابـط آشـکا

. اي اـرار گرفتـه اسـت    ( مورد نظر به چه ميزان و چگونه تحت پوشش رسانهI) عمومي
 ضـاي يـا ف  ،شيوه کيگذاري براي مضامين به اين شکل است که براي هر واحـي ثبـت  

مضمون اسـت کـه واحـيهاي     چنيينمضموني حاوي  ضايمضموني وجود دارد. اين ف
شوني. نسبت دادن هر واحي ثبتي به يـا  سبت داده مين آنهابه يا يا چني مورد از  ثبت

 مضمون غالب در محتوا چيست.که کني  مشخ  مي ،مضمونيفضاي 

‌ها‌رنگ‌گيري‌پي‌اندازه

يعنـي متغيـر وابسـته پـژوهش لازم اسـت       ،مشي هاي خطگيري سطح پويايي براي انيازه
گيرنـي.   هاي کـاري مجلـس و دولـت هـر دو مـورد تحليـل اـرار        خروجي و ها فعاليت
توان به عنوان نوعي از روايت مورد بررسي ارار داد. استيلال اين اسـت  مشي را مي خط
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هـم نتيجـه مشـهود اخـتلا  در      ،هـا ها نيروي حيات سياست هستني. روايتکه روايت
مشـي و   هـاي خـط   . دييگاهاني سياسي راهبردهاينتيجه بارز  ،مشي و هم هاي خطدييگاه

بـه طـور تصـادفي     ،خورنـي مشي به چشم مي هاي خطوايتسياسي که در ر راهبردهاي
 بينـي اابل پـيش  ،سياسي راهبردهاياني و با ثبات ،مشي هاي خطگيرني. دييگاهشکل نمي

مشـي را بـر اسـاس     در ابتيا بايي منابع روايي خط. (03، ص 0889 و همکاران، 3مکبث)
يابنـي،  اي انتشـار مـي  نههاي روايي که در منابع رسا داستان .واحيهاي مشخ  ثبت کرد

هـا  هاي خبري، خبرگـزاري هستني. در ميان رسانه  ترين انواع منابع روايييکي از مناسب
هـا، دسـته    کنني. اين روايتمشي منتشر مي ها را پيرامون موضوعات خطبيشترين روايت

 0هـاي پس از تعيين واحـيهاي روايـت، نوبـت شناسـايي اسـتيلال     اول و متنوع هستني. 
هاي مربوط و کيگذاري آن اسـت. رمزگـذاري    حل مشي و راه پيرامون مسائل خطخاص 
ن واحـي  يتـر اصلي ،رنگ شود. پي رنگ روايت مي هاي خاص منجر به کشف پياستيلال
، 4هـا از ابزار ادبي نظيـر شخصـيت   1مشي است. دبورا استون هاي خطي در روايتا زمينه
مشـي اسـتفاده    هـاي خـط  ي تحليـل روايـت  بـرا  0هاو استعاره 9، زبان پر تحرک1رنگ پي
رنـگ داراي اهميـت    پي ،عناصراين از ميان  .(00، ص 2006 مکبث و همکاران،کني) مي

توان دايـره موضـوعاتي را کـه از زوايـه روايـت مـورد بررسـي اـرار          مي بسزايي است.
خي، هاي تاري ها، کتاب اي که اخبار و روزنامه گيرني، بسيار وسيع تصور کرد. مجموعه مي
ها، پانتوميم، را ، غيبت، جلسات روانکاوي و غيـره را   ها، کميا استريپ ها، فيلم رمان

رنـگ   (. داستان، ماده اوليه است اما پي3، ص 3100گيرد )بارت، ترجمه راغب،  دربر مي
 (.34 دهي )همان، ص چگونگي ارائه آن را به خواننيه نشان مي

رنـگ حـاکم اسـت.     پـي  وحيت براست،  رفت زماني و عليتحاصل ترکيب پي ،رنگ پي
شـود و در   سپس اين مواعيـت دچـار آشـفتگي مـي    و مواعيتي آرام وجود دارد  ،يعني در آغاز

رنـگ   (. کل پـي 10، ص 3103 ، ترجمه شهبا،گيرد )مارتين مواعيت آرام ديگري شکل مي ،پايان
رنـگ سـاختمان    پـي (. 90، ص پـذيرد )همـان   شود و با حل آن پايـان مـي   آغاز مي اي مسئلهبا 

رخـيادها   ،رنگ پردازان پي نظريه(.  303، ص3103فکري، ذهني و دروني داستان است)شميسا،
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پژوهش حاضر در تحليـل سـاختار    ،به همين دليل .آورنيرا عنصر مسلط و بنيادين به شمار مي
 از سـوي کـه  نيز  3مشي خطروايي چارچوب  رنگ متکي است. ها بر عنصر پي مشي روايي خط

رنگ را متغير اصلي سـاختار روايـت در سـطو  خـرد و ميـاني       پي ،ارائه شيه (0833) نااهشان
مشـي   دهي روايت بر کيام جنبه از پويـايي فراينـي خـط   رنگ نشان مي کني. پي تحليل معرفي مي

بايـي  شامل راوي، رخياد، مسـئله و راه حـل    چني چيز را ،هاتوجه دارد. براي شناسايي استيلال
 .  شودرنگ آشکار  وايت جستجو کنيم تا پيهمزمان در دل ر

عنوان مـلاک و معيـار    مشي را در اينجا به اگر شش نوع پويايي مطر  شيه در فرايني خط
را متصور باشـيم. در   رنگ پيتوانيم شش مشي مي مشي ارار دهيم، براي موضوعات خط خط

بـه بيـان    مشـي و  رخياد و موضوع خـط  در خصوصتوان استيلال راوي را اين صورت مي
از سـخن   ،ارجاع داد. به عبارت ديگـر ـ پيرامون مسئله ـ راه حل به اين شش وضعيت    ،بهتر

، کــه راوي يرنگــ رنــگ را کشــف و اســتخراج کــرد. شــش پــي تــوان شــش پــيراوي مــي
 اني.   فهرست شيه 1 جيولدر  ،سازدالب آن ميامشي در  هايش را در مورد خط روايت

 مشی های فرایند خطمشی بر اساس پویایی وایت خطهای ششگانه ر رنگ پیـ 3جدول 

شماره 
 رنگ پی

 مشی هاي خطرنگ روايت شش پی

1 
دان   و راه ح ل وض ع    مش ی ک افی در م ورد موض وع م ی      راوی مسئله را نبود خط

 .مشی جامع( )وضع خط ده مشی جامع را ارائه می خط

2 
مش ی نوآوران ه    ان   و خ ط  دهای مبتکرانه و متمایز می مشی راوی مسئله را نبود خط

  .مشی نوآورانه( )وضع خط کن  پیشنهاد می

3 
حل ی ب رای    کن   و راه  ه ا عن وان م ی    مش ی  راوی مسئله را ناسازگاری و تضاد خ ط 

 .مشی سازگار( )وضع خط ده  ارائه می مشی سازگاری خط

4 
 ح ل  دان   و راه مشی م ی  خطن اشتن و مقبولیت نبودن پذیر  مورد راوی مسئله را 

  .مشی( بخشی به خط )مقبولیت ده را ارائه می اشاعه هر چه بیشتر آن

5 
ارائ ه   را ح ل اج رای درس ت آن    دان  و راهمشی می راوی مسئله را اجرای وارونه خط

 .مشی( )اجرای درست خط ده  می

6 
دان  و مشی در حال اجرا می خطموقع   بهنش ن ارزیابی و اصلاح نبود راوی مسئله را 

  .مشی( )اصلاح خط ده حل اصلاحی ارائه می ن اصلاح آن ش ه و راهخواها

                                                      

1. Narrative Policy Framework (NPF) 
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تواني طر  غالـب و اصـلي بـراي هـر داسـتان      هاي ششگانه مي رنگ يا از پي هر
رنـگ را در جهـت    مشي باشي. البته راوي ممکن است پـي  خبري در مورد فرايني خط

 ـ اينف کني که در يمشي را مطلوب توص مثبت آن بيان کني و وضعيت خط ه صورت ب
  کرد.مفاهيم مواعيت ـ کنش استفاده توان از رابطه ميحل  ه جاي مسئله ـ را

 ها(رنگ شيوه و ابزار رمزگزاري واحدهاي ثبت و واحدهاي محتوايی )پی

. هاي خبري نياز داريـم  راهنما براي کيگذاري متون روايتي و يا داستان اي نامه شيوهحال به 
رفـت و   کني با چنيين پي باره رخيادي و يا با موضوعي آغاز ميرا در روايتي که راوي، آن

. طرحـي کـه در روايـت    سـي ر به پايـان مـي   ،با روشن ساختن مسئله و سپس ارائه راهکار
هاي ششگانه نزديا است که به ترتيب يکي از کـيهاي   رنگ شود به يکي از پي افکنيه مي

دهـي کـه کليـه    امکـان مـي   نامه يوهشکارگيري اين ه . بخواهي يافتبه آن اختصاص  9تا  3
 بنيي شوني.  رنگ روايت طبقه بر حسب پي ،مشي هاي مرتبط با يا حوزه خطروايت

خبـري   نـوع اول، داسـتاني  . در اينجا بايي دو نوع داستان خبري را از هم مجزا کنـيم 
کنيم و نـوع  بنيي رسانه دست پييا مي است که با تحليل مضامين محتوايش به چارچوب

رنـگ آن   پـي بـه کشـف   روايي اسـت کـه بـا تحليـل عناصـر روايـتش،        يداستان ،ديگر
مشي است، راوي اصـلي رسـانه    روايي که روايت درباره خط ،آن داستان در. پردازيم مي

سياسـتگذاران و نهادهـاي    ،راويان ،دهنيه است. در اين نوع داستان نيست، رسانه بازتاب
 و دولت هستني.  يعني نهاد مجلس ،مشي مرتبط با فرايني خط

‌‌‌ها‌مورد‌انتخابي‌و‌منابع‌داده

اي ارار گرفتـه و در   مورد انتخابي بايي يا موضوع عمومي باشي که تحت پوشش رسانه
آن دسـته از   ،مشي جريان يافته باشي. مواردي که براي ايـن پـژوهش مفيينـي    فرايني خط

 ني.  ا مشي شيه اني که تبييل به موضوع خطمسائل عمومي
هـا يکـي از    هيفمنـيي يارانـه   هاسـت. خاب شيه موضوع، هيفمنيي يارانـه مورد انت
 حوزه ااتصاد بخش عمومي است.   3هاي مشي اَبرَخط

                                                      

1. megapolicy  
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هايي است که آن را به موضوع مناسبي براي بررسي  ها داراي ويژگي هيفمنيي يارانه
 هاي هروزنام ،هاي در حال انتشار کشور از ميان روزنامه کني. مشي تبييل مي تغييرات خط

به طيف  ،انتخاب شيه يها رسانهاني.  شيهو دنياي ااتصاد تحليل  ايرانهمشهري، کيهان، 
هـاي مجـري   هاي موجود در نهادهاي سياستگذار و دستگاهها و گرايشوسيعي از سليقه

کليـه  گويني و منبع اابل اعتماد آنان بـراي کسـب اطلاعـات و اخبـار هسـتني.      پاسخ مي
هـاي   شوني، به صورت پراکنـيه در داسـتان  منابع روايت توليي مي هايي که از اينروايت

روز  ها به دليل پوشش وسيع رخيادها و بـه اني. اما خبرگزاريها در دسترسروايي رسانه
ها هسـتني. دو خبرگـزاري مهـر و فـارس بـه دليـل       ترين منبع اين روايت شان، مهمبودن

مشـي عمـومي،    مـون موضـوعات خـط   فراگير بودن و به دليل حجم انتشـار روايـت پيرا  
 شوني.   ها شمرده ميترين منابع براي گردآوري روايت مناسب

‌‌‌شيوه‌تحليل‌روابط‌متغيرها

ساله و  1/0ي مربوط به متغيرهاي مستقل و وابسته در يا دوره زماني ها از آنجا که داده
و  3هـا مقايسـه الگو توان از دو تکنيـا تحليلـي    اني، مي به صورت طولي گردآوري شيه

 ها استفاده کرد.  براي تحليل داده 0هاي زمانيتحليل سري
هاي مفيي براي تحليل موردهاسـت. اـوت   يکي از تکنيا ،هاي زماني تحليل سري
 ولهاي زماني است. اگـر رويـيادها در ط ـ  رديابي تغييرات طي دوره ،اصلي اين روش

ي زمـاني هميشـه   هـا زمان و با جزئيات و دات رديابي شوني، نوعي از تحليـل سـري  
وجود همخواني بـين رونـيي    بر پايه هاي زمانيپذير است. منطق زيربناي سريامکان

در  ،تر مشخ  شيه دار که پيشها با )الف( يا روني به طور نظري معني از نقاط داده
در مقابـل )ج(   ،مشخ  شيه از ابلهم  مقابل )ب( بعضي رونيهاي جايگزين که آن

ايه بعضي چيزهاي غيروااعي يا تهييـي کننـيه اعتبـار داخلـي     روني ديگري که بر پ هر
 (.301، ص 0881، 1ين) ، استوار استارار دارد

                                                      

1. pattern matching  technique       2. time ˚  series analysis technique 

3. Yin 
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 پژوهش هاي يافته

‌ها‌شناسايي‌چارچوب

ه سـال  1/0تقريبـاً  کننـي. طـي ايـن دوره     هـا را تفسـير مـي    هاي رسانه وااعيت چارچوب
، گزارش خبري، مقالـه  هاي خبري )مطلب خبري کليه داستان (3/3/3103ـ 13/1/3133)

انـي. بـراي شناسـايي     بررسي، شناسايي و تحليل شـيه مذکور، روزنامه  چهارو مصاحبه( 
. اســت اســتفاده شــيه  3هــاي ميکسـنا  هــاي خبــري از جسـتجوگر و پايگــاه داده  داسـتان 
هيفمنـي  » هها که بر اسـاس پـنج کليـي واژ    هاي خبري منتشر شيه در اين روزنامه داستان

 «هيفمنـيي »و  «هـا  يارانـه »، «ها هيفمنيي يارانه»، «هيفمنيسازي يارانه»، «اه کردن يارانه
 شود. داستان خبري را شامل مي 4399حيود  ،اني جستجو شيه

ها، هر داستان خبري بايي حـاوي چهـار    براي استخراج مضامين نهفته در اين داستان
هـاي   اضـاوت  مشکل، تشخي ، از چهار عنصر در صورتي که هر داستاني .عنصر باشي

و بـه  کـرد  هاي خاص آن را استخراج  توان مضمون برخوردار باشي، مي اخلااي و علاج
 حاضـر را بـه    پـژوهش هـاي ارائـه شـيه در     اگـر چـارچوب  . چارچوب مرتبط سـاخت 

کننيه وضع موجود هاي حفظ مشي و چارچوب هاي تغيير دهنيه خط دو دسته چارچوب
گيرنـي.   ها در نقطـه مقابـل هـم اـرار مـي      وبمشي تقسيم کنيم، اين دو دسته چارچ خط
مشي به تعهي خود نسبت به چرخه مشکل، تشـخي    کننيه خط هاي خبري حفظ داستان

شان  هاي اخلااي و معيارهاي اضاوت پايبنيني و اضاوت ،اني و درماني که در آغاز داشته
 مشـي بـه طـور عمـيه، از سـوي      کننـيه خـط   هاي حفـظ  چارچوب کني. نيز تغييري نمي

را تغييـر در آن   ايجـاد مشـي بـوده و    ي که طرفيار و حامي خـط نشو خلق مي يهاي رسانه
 .  خواهني نمي

مشي فضـاي مضـموني متفـاوتي را در     دهنيه خط هاي تغيير در نقطه مقابل چارچوب
دهنـيه   هـاي تغييـر   کننـي. در چـارچوب   مشـي خلـق مـي    کننيه خط هاي حفظ چارچوب

شـود کـه بايـي دليـل آن      مشي اشاره مـي  در خط مشي، به وجود مسائل و مشکلاتي خط
هـايي   حل و عـلاج  تشخي  داده شود تا بر اساس معيارهاي خاص اخلااي براي آن راه

                                                      

1. Mixna 
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از  ،دهي که چهار روزنامـه مطالعـه شـيه    هاي خبري نشان مي بررسي داستانارائه گردد. 
اـرار   ،هـم در دو دسته جياگانه و در دو نقطـه تقريبـاً متفـاوت از     مضموني نظر فضاي

انـي کـه بـه     از مضاميني بهره بردهبيشتر هاي دنياي ااتصاد و همشهري  گيرني. روزنامه مي
از  بيشتر هاي ايران و کيهان روزنامه ،اني و در مقابل مشي اشاره داشته ضرورت تغيير خط
 اني. مشي بوده اني که خواهان حفظ وضعيت خط مضاميني بهره برده

انـي. پـس از    هايي را بـر رسـانه حـاکم سـاخته     ارچوباين مضامين به دنبال خود چ
تغييـر  بـر فضـاي مضـموني     پـژوهش تمرکـز   ،فضاي مضمونيدر دو شناسايي مضامين 

رنـگ   هـا بـر پـي    شناسـايي تـأثير تغييـرات چـارچوب     ،است چرا کـه هـي    مشي خط
گيـري بـار    اسـت. بـه ايـن منظـور لازم اسـت بـراي انـيازه       بـوده  مشي  هاي خط روايت

 ـ هاي خبري در اين چهار روزنامـه، مضـامين    استانچارچوبي د ر رفتـه در فضـاي   کـا ه ب
  .مشي را با توجه به عناصر چهارگانه مضمون شناسايي کنيم مضموني تغيير خط

هـاي   ها بر اساس تکرارپـذيري مضـامين و داسـتان    تکرار چارچوب ميزانفراواني و 
اي کـه   دوره طـي  ،هر چارچوبيي ده ها نشان مي اين فراواني .اني گيري شيه خبري انيازه

اسـت. فراوانـي    اـرار گرفتـه  اسـتفاده  مـورد  چني بار  ،بر محتواي پيام رسانه حاکم بوده
سازد. بـا اسـتفاده از ايـن     پذير مي ها را انيازهآنمقياري است که دهنيه  نشانها  چارچوب
رد. هـاي خبـري را تعيـين ک ـ    ها در داستان حضور چارچوبو  توان حجم غلبه مقيار مي
مربـوط  اطلاعـات  ت. هاس دهنيه دامنه و گستردگي چارچوب هاي مضامين نيز نشان بسته

در طـول دوره   نظـر هـاي مـورد   دهي رسـانه ها به روشني نشان مي چارچوببه فراواني 
 اني. کردهاي توليي را در االب کيام چارچوب رسانه خود هاي خبري داستان ،مطالعه
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ها  با مضامین و چارچوب خصوصی خبری خلق شده در ها ـ تعداد داستان4جدول 

 ها در فضای مضمونی حفظ سیاست

 مضامين ها چارچوب

فراوانی 
هاي  داستان

خبري در هر 
 مضمون

فراوانی 
هاي  داستان

خبري در هر 
 چارچوب

 خلأ

 ابهامات ه فمن ی
 نق ی بود.  هایی برای یارانه بای  به فکر جایگزین

ص  نعت بای     آین   ه ه فمن   ی در تولی    و
 روشن شود.

28 
9 
20 

57 

 ضرورت 
 نوآوري

 ه فمن ی آثار تورمی دارد.

 ها بلاتکلیف هستن . صنایع، اصناف و بنگاه
15 
17 

32 

 28 28 کن . ه فمن ی، بازارها را مختل می تضاد

نداشتن 
 مقبوليت

درباره پیام ها و تأثیرات ه فمن ی نگران ی  
 وجود دارد.

 شود. میضرورت تعویق اجرا احساس 

 ت ابیر اجرایی کافی ان یشی ه نش ه است.

32 
13 
14 

59 

اجراي 
 وارونه

 تأثیر اجرای بازارها نامطلوب است.

 اجرا اثر تورمی ایجاد کرده و بای  مراقبت شود.

 شود. در اجرا تخلف دی ه می

 در دخل و خر  دولت شفافیت وجود ن ارد.

 اجرا پیام های نامناسبی در پی داشته است.

 صنعت و تولی  پس از اجرا مناسب نیست. وضع

16 
16 
38 
26 
34 
70 

200 

 اصلاح

 دخل و خر  دولت در گام دوم بای  روشن شود.

ه  ا و  گ  ام دوم ه فمن   ی دارای چ  الش  
 پیام هایی است که بای  اصلاح شود.

 ای ضروری است. تنفس یارانه

18 
34 
32 

84 

 ها‌رنگ‌شناسايي‌پي

ها به هسته  رنگ . با کشف پياستهاي روايي  ه داستاندهنيرنگ عنصر اصلي تشکيل پي
شـويم. سـه عنصـر    آشـنا مـي   راويبريم و با منظور و مقصود اصلي يا روايت پي مي
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محتـوا و   ،هـا  رنـگ  سازني. با تغيير پيرنگ را مي حل اجزاي يا پي رخياد، مسئله و راه
دو  ،در ايـن پـژوهش  مشـي   هـاي خـط  کنني. منابع روايـت ها نيز تغيير ميمنظور روايت

هــا و طيــف جــامعي از ديــيگاه خبرگــزاري مهــر و فــارس هســتني. ايــن منــابع تقريبــاً
پيرامون رخيادهاي  ،هم در دولت و هم در مجلسرا مشي  هاي متوليان خطگيري موضع

   کنني.ها نقل ميمشي يعني هيفمنيي يارانه موضوع خط
ت دولت، مسـئولان  ئهي يم از اعضامشي اع از زبان متوليان اصلي خط باييها روايت

هاي روايي و تحليل  بررسي داستانها و نماينيگان مجلس، بازگو شوني. هيفمنيي يارانه
مشي حجم اابـل   ماه دوره مطالعاتي، متوليان خط 09دهي که در طول ها نشان ميروايت

 ـ     توجهي از روايت ي ها را پيرامون موضـوع هيفمنـيي و رخـيادهاي مـرتبط بـا آن تولي
 3118ماه دوره مطالعـاتي، دو خبرگـزاري فـارس و مهـر، حـيود       09اني. در طول  کرده

هـاي  مورد آن از ويژگـي  189اني که ها عرضه کردهمحتواي متني درباره هيفمنيي يارانه
ها که بـه اتفااـات و رخـيادهاي مـرتبط بـا      يا متن روايي برخوردار است. اين روايت

پردازنـي، راوي مشخصـي دارنـي و راوي در آنهـا بـه       هـا مـي   مشي هيفمنيي يارانهخط
 کني.  حل مناسب با آن اشاره مي مشي و راه اي در ارتباط با خط مسئله

سازد که راوي هر روايت کيسـت و جايگـاه و نقـش    ها آشکار ميتحليل اين روايت
دهـي هيفمنـيي   مشي چيست. علاوه بر اين، تحليل روايت نشـان مـي   آن در فرايني خط

مشـي   شود متوليان خـط  رو شيه است که باعث مي به هاي بغرنجي روها با وضعيتهياران
مشـي در عمـل بـا     حل بپردازني. در موااعي نيز خطدر مورد آن به اظهار نظر و ارائه راه

رو است که متوليان به ناچار، خواهـان تغييـرات و اصـلاحاتي در آن     به هايي رودشواري
مشـي مشـاهيه کـرد. بـراي      ان در رخيادهاي پيرامون خطتوشوني. نقاط عطف را مي مي

مشـي، متوليـان همـواره نـوعي      گذر از اين نقاط عطف و رويارويي با رخـيادهاي خـط  
حلي  روست و چگونگي راه مشي با آن روبه اي که خط آرايي پيرامون چيستي مسئلهصف
هاي متفـاوتي از   دهني. در اينجاست که جريان مشي به آن نيازمني است، انجام مي که خط
 گيرد.  ها شکل ميروايت

هـا در   رنگ هاي ششگانه و ميزان روايت توليي شيه بر اساس اين پي رنگ فراواني پي
دهي کـه در يـا دوره    اني. اين اطلاعات نشان مي هاي زماني مختلف شناسايي شيه دوره

 اني. تهها مورد استفاده ارار گرف ها چني بار در روايت رنگ مشخ ، هر يا از پي
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 های ششگانه رنگ های مرتبط با پی ـ فراوانی روایت5جدول 

 ها فراوانی روايت هاي زمانی دوره ها رنگ پی

 97 1389خرداد تا آذر  مشی مقبولیت بخشی خط

 140 1389-90دی تا آذر  اجرای درست

 30 1390-91 مرداددی تا  اصلاح

 13 1390-91 مرداددی تا  مشی جامع وضع خط

 13 1390-91 مرداددی تا  مشی نوآورانه وضع خط

 12 1390-91 مرداددی تا  مشی سازگار وضع خط

 گيري بحث و نتيجه

اي، باعـث  هـاي رسـانه   در اضاياي پژوهش فرض بر اين است که تغييـر در چـارچوب  
شـود. از آنجـا کـه ايـن دو دسـته از      مشي مي هاي خطرنگ روايت ايجاد تغييراتي در پي
انـي، بـه بررسـي     گيـري و سـنجش شـيه    ماهـه انـيازه   00مطالعه طولي  متغيرها، در يا

هـاي  هاي زماني رابطه اين متغيرها در يـا دوره زمـاني، نيازمنـييم. در ايـن دوره     سري
گيـرد. از ميـان    رنگ مورد سـنجش اـرار مـي    زماني تأثيرات شش چارچوب بر شش پي

( ابزار مناسبي براي OLS) 3هاي زماني، تکنيا حياال مربعات معموليهاي سريروش
( Psها ) رنگ ( بر متغير وابسته يعني پيFsها ) تبيين تأثيرات متغير مستقل يعني چارچوب

ها، شـش سـري زمـاني     رنگ ها و پي (. بر اساس رابطه چارچوب3330، 0است )دلورگيو
  .وجود دارد

انـي،   نتايج حاصل از آزمون و ارزيابي روابط متغيرهايي که در شش گزاره طر  شيه
 اابل مشاهيه است. OLSهاي  در جيول تحليل

                                                      

1. Ordiary Least Squers       2. Delurgio 
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 ها رنگ ها و پی در بررسی رابطه چارچوب OLSهای  ـ تحلیل6جدول 

Independent 

Variable 

(Frames) 

Dependent 

Variables 

(Plots) 
Coefficient R- Squared Durbin-

watson Stat 

 220160/3 185471/0 262140/0 1رنگ پی 1چارچوب 

 105402/3 537876/0 547595/0 2رنگ پی 2ب چارچو

 985866/1 341847/0 760085/0 3رنگ پی 3چارچوب 

 242754/1 604938/0 777778/0 4رنگ پی 4چارچوب 

 925085/1 009502/0 129630/0 5رنگ پی 5چارچوب 

 746101/2 226262/0 275449/0 6رنگ پی 6چارچوب 

دهـي، در بررسـي رابطـه چـارچوب اول و      مـي نشان  9همان طور که مقادير جيول 
رنگ اول، ميزان ضريب اهميت تأثير متغير مستقل بر متغير وابسته که در ستون سـوم   پي

 بر  درصيي  09است که حکايت از تأثيرگذاري  090348/8شود، مقيار  دييه مي
ستون چهـارم جـيول بـه ميـزان      در Rدارد. همچنين مربع  Fبه ازاي هر واحي افزايش 

دهـي و متناسـب بـا     را نشان مي در تبيين تغييرات   است که ايرت  301403/8
مقيار ضريب اهميت است. جيول آماره دوربين ـ واتسـون کـه در سـتون پـنجم ديـيه       

درون متغيرهاي اي و يا به عبارت ديگر، وابستگي مقادير در  شود، وابستگي بين دوره مي
اسـت   0دهي. مقيار نرمال اين آمـاره   ماه مورد بررسي نشان مي 0مستقل و وابسته را در 

به دست آميه حکايت از وابسـتگي بـين دوره هـاي ماهانـه و تأثيرپـذيري       0/1و مقيار 
 هاي ابل دارد.  ماه و  مقادير هر ماه از مقادير 
 بـر    يابيم کـه مقـيار ضـريب اهميـت تـأثير       مي ج جيول دربا نگاهي به نتاي

 140131/8افزايش اابل توجهي يافته است. ضريب اهميت تأثير در اين رابطه به مقـيار  
 درصـي افـزايش در     14بيش از  است. بر اين اساس، هر يا واحي افزايش در 

در خصـوص   کننـيگي    نيز از بالا بـودن اـيرت تبيـين    Rهي کرد. مربع ايجاد خوا
اسـت،   1حکايت دارد. مقيار آمـاره دوربـين ـ واتسـون نيـز کـه بـيش از         تغييرات 

دهنيه بهبـود   نشان و  دهي و رابطه  دوره مشاهيه را نشان مي 30وابستگي مقادير 
رنگ سوم است. ميزان ضـريب اهميـت تـأثير بـه      اابل توجه رابطه چارچوب سوم و پي
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اسـت و آمـاره    بـر   کننـيه   دهنـيه تـأثير تعيـين    افزايش يافته که نشان 098801/8
کـاهش يافتـه کـه نشـان از کـاهش سـطح وابسـتگي و         0واتسون به کمتـر از   �دوربين 

 ره مشاهيه شيه دارد. دو 0استقلال بيشتر 
نسبت به سه دوره ابل در وضعيت بهتـري   بر  با توجه به مقادير جيول بالا، تأثير 

 Rاست. در همين دوره، ميزان مربـع   000000/8ارار دارد. ضريب اهميت تأثير در اين دوره 
اسـت. آمـاره    در تبيين تغييـرات   بهبود اابل توجهي يافته که نمايانگر افزايش ايرت 

 دوره مشاهيه شيه دارد. 0حکايت از استقلال  040014/3واتسون نيز به مقيار  �دوربين 
کننـيگي   مقادير دوره پنجم، گواهي بر کاهش محسوس سطح تـأثير و اـيرت تبيـين   

کاهش يافتـه اسـت. در ايـن     303918/8 است. ضريب اهميت تأثير به سطح بر  
درصي افزايش در 31نزديا به  سطح از ضريب اهميت، ميزان يا واحي افزايش در 

کاهش يافته است که  883180/8نيز به سطح پايين  Rايجاد کرده است. ميزان مربع  
ر وابسـته دارد. امـا آمـاره    حکايت از ايرت پايين متغير مستقل در تبيين تغييـرات متغي ـ 

 دهي.  واتسون سطح استقلال هشت مشاهيه را در وضعيت مطلوب نشان مي �دوربين 
کمـي بهبـود    Rدر دوره ششم نسبت به دوره پنجم، ضريب اهميـت تـأثير و مربـع    

يافته است. ضريب اهميت نمايـانگر تـأثير متغيـر مسـتقل بـر متغيـر وابسـته بـه ميـزان          
حاصل  درصي افزايش در  00به ميزان  واحي افزايش در  . با يااست 001443/8

دهي کـه بـه منزلـه     را نشان مي 049383/0شيه است. آماره دوربين ـ واتسون نيز مقيار  
 افزايش وابستگي ميان هشت مشاهيه مربوط به اين دوره زماني است.  

و سه دسـته   ،  ،  ير مستقل هاي انجام شيه بين سه دسته متغ مقادير آزمون
هــاي  بــه جــاي گنجانــيه شــين در دوره ســوم، در دوره ،  ،  متغيــر وابســته 

هاي جياگانه بـه ايـن دليـل اسـت کـه ماهيـت        اني. احتساب دوره اي ارار گرفته جياگانه
 دوره با وجود ارار گرفتن در يا بازه زماني با يکييگر متفاوت است.  هاي هر  داده

يکي از نکات مهمي که در سنجش رابطه متغير مستقل و وابسته بايي مـي نظـر اـرار    
برخوردارنـي. آمـاره اابـل     3گيرد اين است که متغيرهاي وابسته تا چه انـيازه از مانـايي  

( اسـت. نتيجـه   0)ديگـي فـولر   ADF، آمـاره  ها رنگ گيري مانايي پي استفاده براي انيازه
                                                      

1. stationary        2. Augmented Dicky-Fuller Statistic Test 
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دهي که عيد به دست آميه در منطقـه پـذيرش فـرض صـفر )نامانـايي       بررسي نشان مي
 شود.   داده( ارار نياشته و بنابراين داده مورد نظر، مانا تلقي مي

دهنيه صحت و اعتبار اضاياي ششگانه مطر  شـيه اسـت.    نتايج به دست آميه نشان
مشـي عمـومي را    توان چگونگي تأثيرگذاري رسانه بـر خـط   نتايج مي بنابراين، بر اساس

هايي از مسائل  ها از طريق ايجاد چارچوب مشاهيه کرد. با توجه به نتايج پژوهش، رسانه
دهي،  گذارني. همچنين نتايج نشان مي مشي عمومي تأثير مي و موضوعات عمومي بر خط
مشـي و نـوع چـارچوب     رحلـه خـط  مشي با توجه بـه م  سطح تأثيرگذاري رسانه بر خط

هـا در يـا دوره    متفاوت است. به عبارت ديگر، رسانه با به کارگيري برخي چـارچوب 
ها، بـا   گذارد و در بعضي دوره مشي به جا مي هاي خط زماني، تأثيرات بيشتري بر روايت

 مشي کمتر است.  هاي خط ها تأثيرات آن بر روايت استفاده از ساير چارچوب
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