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  چكيده

زندگي سياسـي    در اجتماعي هاي  گروه رقابت و مشاركت گسترش سياسي،   توسعه يكي از اهداف  
. يافتـه اسـت    افـزايش  سياسـي  در بعد  اهميت ارتباطات  گسترش جوامع،  و پيچيده شدن  با .است
 و سياسـي  پـذيري  جامعـه  در مـؤثري  نقـش  تمـاعي اج نفـوذ  هاي  گروه كنار در جمعي هاي  رسانه

 سياسـي  مشاركت بر اي  رسانه مصرف تأثيرات بررسي پژوهش، اين هدف. دارند سياسي مشاركت
دانشجويان  همه شامل مطالعه اين آماري جامعه و تحقيق روش .است اصفهان دانشگاه دانشجويان

كـه از    بـوده  1388ـ    89 تحصيلي لسا در كارشناسي مقطع در ها  رشته تمامي از اصفهان دانشگاه
 كـه  دهـد   مي نشان ها  يافته. شده است  انتخاب رشته تفكيك به نفر 188 حجم به اي  نمونه اين ميان، 
 پاسـخگويان  سياسـي  مـشاركت  ميزان با جمعي هاي   رسانه مصرف ابعاد ميان معناداري همبستگي

 كننـده   بينـي   پـيش  شنيداري، ـ ريديدا هاي  رسانه بعد سياسي، مشاركت ابعاد تمام در. دارد وجود
 تأثير  كمترين سياسي، مشاركت. دارد سياسي مشاركت هاي مؤلفه با بيشتري ارتباط و است تري مهم
 سياسـي  مـشاركت  بر را تأثير بيشترين ها  رسانه پذيرد و اين    مي الكترونيك هاي  رسانه مصرف از را

  .اند داشته مدرن پست و اعتراضي
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  مقدمه

. رود  مـي  شمار به اجتماعي علوم در مفاهيم ترين  اساسي از يكي 1سياسي مشاركت بحث
 ،2اجتمـاعي  توسـعه  هـاي  شـاخص  از مشاركت انواع از يكي عنوان به سياسي مشاركت

 مـردم  حضور اديقمص از و رود مي شمار به كشورها در سياسي توسعه و فرهنگي توسعه
 عملـي  منـافع  داراي هـا   حكومت براي سياسي مشاركت. است خود سرنوشت تعيين در

 زيـان  آن حـاكم  نظـام  مـدت  بلند اهداف و سياسي سامانه آن به  فقدان كه است اي  ويژه
 و فـردي  هـاي   كـنش  انواع برگيرنده در كه است فرايندي مشاركت، درواقع. كند  مي وارد

 بـر  گذاشـتن  تـأثير  و جامعـه  و خـود  سرنوشـت  تعيـين  در دخالـت  گروهي به منظـور   
 3واينـر  ديـدگاه  از). 81 ، ص 1388 باصـري، (اسـت    عمومي امور ها درباره   گيري  تصميم

 سـازمان،  بـدون  يـا  يافتـه  سازمان ناموفق، يا موفق داوطلبانه عمل هر مشاركت سياسي «
 رهبـران،  انتخـاب  بـر  تأثير براي نامشروع و مشروع هاي  روش شامل مستمر، يا اي  دوره

 ).164، ص   1971(» اسـت  ملي و محلي حكومت هر در عمومي امور اداره و ها  سياست
 تعريـف  اعمـال  و هـا   فعاليـت  از اي  مجموعه مثابه به را سياسي مشاركت توان  مي كل در

 از حمايـت  يـا  نفـوذ  جـستجوي  در فرايند، آن وسيله به »خصوصي شهروندان« كه كرد
  ).44 ، ص1377 فيرحي،(ند هست خاصي سياست و حكومت

 سياسي توسعه در آن نقش و جامعه ـ ارزشي  ذهني هاي  انگاره اهميت شدن مطرح با
 و ارتباطـات  نقـش  خـاص،  معناي به بازيگران سياسي رفتار و عام معناي به اجتماعي و

 و عقايـد  و عمـومي  افكـار  بـه  دهـي   شكل عامل ترين  مهم عنوان به همگاني، هاي  رسانه
 گـسترش  و شـدن  پيچيـده  با درواقع. شود مي برجسته مردم سي ـ اجتماعي سيا باورهاي
 از گيـري   بهـره  بـا  هـا   رسانه. است يافته افزايش سياسي بعد در ارتباطات اهميت جوامع،

 مخاطبـان  و كننـد   مي القا خود مخاطبان به را هايي  انگاره و مفاهيم الاذهاني،  بين تعاملات
 عسگريان، و الاسلامي  شيخ( زنند  مي گزينش به دست ،ها  انگاره و مفاهيم اين تأثير تحت
 بـدون  و اسـت  سياسي زندگي اصلي مايه ارتباطات فعلي، شرايط در). 118 ، ص  1388
 نظـم  بـه  قـادر  سياسـي  هـاي   نظـام  گروهـي،  هـاي   رسانه و ارتباطي وسايل از گيري  بهره

  .نيستند سياسي زندگي در مردم ساختن شريك و جامعه به بخشيدن
                                                      

3. Weiner 2. social development 1. political participation 
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 سياسـي  آگـاهي  افـزايش  دليـل  به كه هستند اجتماعي هاي  گروه ازجمله اندانشجوي
 در تغيير مستعد بيشتر اخير، هاي  سال در ارتباطات گسترش حجم  به توجه با بويژه آنان،
 ايفـاي  چگـونگي  و دانـشجويان  سياسـي  هـاي   كـنش  مطالعـه . هستند سياسي رفتار نوع

 بـراي  خاصـي  اهميـت  اركت،مـش  و مختلـف  سطوح در آنها سوي از هاي سياسي   نقش
 عوامـل  گـرفتن  ناديده). 60 ، ص 1386 سيدامامي،(دارد   جامعه 2پويايي و 1سياسي ثبات

 رفتـار  بـه  توجهي  بي معناي به دانشجويان سياسي مشاركت بر مؤثر فرهنگي و اجتماعي
 جامعـه  سياسي ثبات و سلامت در مؤثري نقش كه است كشور خواه  توسعه قشر سياسي

 خـود،  گرايانـه  توسـعه  اهـداف  تحقـق  بـراي  اي جامعـه  هـر  رسد  مي نظر به. كنند  مي ايفا
 ايـن  در بنيـادين  و محـوري  نيرويـي  دانـشجويان،  كـه  انساني منابع تمامي از بايست    مي

 .شود پديدار درونزا و جانبه همه متوازن، پايدار، اي توسعه تا بگيرد بهره اند، زمينه

 مـصرف  ميـان  اي  رابطـه  چـه  كـه  اسـت  موضـوع  ايـن  بررسي حاضر، مطالعه هدف
 دارد؟ وجـود  اصـفهان  دانشگاه دانشجويان بين در سياسي مشاركت و جمعي هاي  رسانه

 كننـد   مي تشويق سياسي هاي  فعاليت در مشاركت به را دانشجويان جمعي، هاي  رسانه آيا
 بـراي  دهنـد؟   مي سوق هاي سياسي   فعاليت در عدم مشاركت  و انفعال سمت به را آنها يا

 شـده  تنظـيم  بخـش  چهـار  در حاضر مقاله شده، طرح مباحث از جامع ن به دركي  رسيد
 داده توضـيح  تحقيـق  پيـشينه  و اي  رسـانه  تـأثيرات  در خصوص  نظري مباني ابتدا. است

 وابزارهـاي پـژوهش پرداختـه      متغيرهاي پـژوهش   عملياتي تعريف به ادامه در. شوند مي
 در. شـوند   مي ارائه استنباطي و يفيتوص بخش دو در تحقيق هاي  يافته سپس. شد خواهد

  .گرفت خواهد قرار بحث مورد تحقيق نتايج نيز پايان

  نظري مباني

 رفتارهـاي  بـر  رسانه اثرگذاري فهم به منوط سياسي، مشاركت بر رسانه تأثير ميزان بررسي
 هـا   رسـانه  اثـرات  مـدل  چهـار  حـوزه،  اين در ها  بيشتر پژوهش . است جامعه افراد عمومي

 بررسـي  را) گزينـشي  اثـرات  و مـستقيم  غيـر  اثرات تدريجي، اثرات قوي، و يقعم اثرات(
 جنبـه  بـر  هـر يـك،    در كـه  است آن در ها  نظريه اين تفاوت). 1388 پور،  سعدي(اند    كرده

                                                      
1. political stability       2. dynamic 
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 تأكيـد  هـا   رسـانه  اثـرات  كننـدگان   دريافت عنوان به مخاطبان يا ها  رسانه محتواي از خاصي
 ايـن . دارد تأكيـد  مخاطب بر رسانه قوي و عميق اثرات بر )1گلوله (تزريقي نظريه. شود  مي

 روي بـر  قدرتمنـدي  و فـوري  مـستقيم،  تـأثير  گروهـي  هاي  رسانه كه است آن بر رويكرد
 بـه  پيـام  اگـر  و انـد   شكننده العاده  فوق جمعي ارتباط هاي  پيام برابر در افراد. دارند مخاطبان
 3رضـامندي  و استفاده نظريه و 2كاشت نظريه. داشت خواهد را مطلوب اثر برسد، مخاطب

، ترجمـه  5تانكارد و 4سورين(دارند   اشاره افراد بر ها  رسانه مستقيم غير و تدريجي اثرات بر
 و تراكمي اما كوچك، و تدريجي مستقيم،  غير كه اثراتي). 390 ، ص 1381 عليرضا دهقان، 

رفتـاري   اثرات ات شود  تأكيد مي  نگرشي اغلب بر اثرات   و هستند چشمگير و افزايش به رو
 گزينـشي  اثـرات  بـر  8سـازي  چهـارچوب  و 7سـازي  برجـسته  هاي نظريه ).2004، 6چاندلر(

 موضـوع  در پـژوهش  ايـن  نظـري  مبـاني  رويكرد دو اين. كنند  مي تأكيد جمعي هاي  رسانه
  .دهند مي تشكيل را سياسي مشاركت بر رسانه تأثيرگذاري
 شـده  دسـتكاري  و گزينشي راتتأثي بر سازي  چهارچوب و سازي  برجسته هاي  نظريه

 نخـستين  10شـاو  و 9كامبز مك. دارند تأكيد مخاطب بر جمعي هاي  رسانه اطلاعاتي منابع
 دهنـدگان   رأي رفتـار  بررسـي  بـا  ها  رسانه سازي  برجسته توضيح براي را مند  نظام مطالعه
 هامـروز  آنهـا  مطالعـه  هاي  يافته. دادند انجام 1968 سال جمهوري  رياست رقابت در مردد

از  كـه  را شـعارهايي  شـاو  و كامبز مك. شود  مي محسوب سازي  برجسته نظريه خاستگاه
 از سـنجي   نظـر  نتـايج  همچنين بود، شده مطرح امريكا جمهوري  سوي نامزدهاي رياست  

 به بخشي اولويت و بزرگنمايي با ها  رسانه كه گرفتند نتيجه و كرده محتوا تحليل را مردم
 را فرضـيه  اين شاو و كامبز مك. گذارند  مي تأثير مردم هاي  اولويت بر موضوعات برخي
 بـر  و كنند  مي تعيين را ها  اولويت جمعي هاي  رسانه سياسي، مبارزات در كه كردند مطرح
 مـردد  كـه  كـساني  آنهـا  نظر از. گذارند  مي اثر سياسي موضوعات، به مربوط هاي  نگرش
 كـه  صد نفـر   با  دو پژوهشگر،  اين. داشتند بيشتري زمينه سازي  برجسته آثار براي بودند،

                                                      
3. uses and gratifications theory 2. cultivation theory 1. bullet theory 

6. Chandler 5. Thankard 4. Severin 
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 بـه  همزمـان  و كردنـد  مـصاحبه  بدهنـد،  رأي كـساني  چه به بودند نگرفته تصميم هنوز
 روزنامـه،  پنج(دادند    مي پوشش را پژوهشگران اين كه جمعي رسانه پنج محتواي تحليل

.  پرداختنـد  )كردنـد   مـي  پخش شامگاهي اخبار كه تلويزيوني شبكه دو و خبري مجله دو
 درك و موضـوع  يـك  بـر  هـا   رسـانه  تأكيـد  ميـان  همبـستگي  كـه  دهـد    نشان مي  ها  يافته
همبـستگي   اين فرعي مسائل و براي  درصد96 اصلي، مقولات براي آن، از دهندگان  رأي

 ايـن  محققـان،  بر اساس نظـر   ). 1972،  1نقل از مك كامبز و دانلد     (رسند    مي درصد98 به
 و سياسـي  مبارزه مختلف موضوعات بر ها رسانه تأكيد ميان قوي رابطه از حاكي ها  يافته

 پيكـار  مختلـف  موضـوعات  اهميـت  و برجـستگي  خـصوص  در دهنـدگان   رأي قضاوت
  ). 208 ، ص1381 تانكارد، ترجمه عليرضا دهقان، و سورين(است  انتخاباتي

 نـشوند  موفـق  ها  اوقات رسانه  اغلب در است ممكن اگرچه شاو و كامبز مك ديد از
 دارنـد،  آنهـا  بـر  كـه  اي  العـاده   فـوق  تـأثير  اما بـا   ،»كنند فكر هچگون« بگويند اشخاص به

 حاشـيه  به نيز و سازي  فنون برجسته  با ها  رسانه. »كنند فكر چيز چه به«بگويند   توانند  مي
 هـدايت افكـار عمـومي      و ايجـاد  در اساسـي  نقـش  سياسي، وقايع و اخبار برخي راندن
 مطلـع  آن از دهنـد،   مـي  يك موضوع  به اه  رسانه كه اهميتي به نسبت مردم درواقع. دارند

 عمـوم  نـزد  آن اهميـت  موضـوع، بـر    يـك  به ها  رسانه توجه ديگر، عبارت به. شوند  مي
 بنـدي   اولويـت  نحـوه  خبـري،  گـسترده  پوشش با جمعي هاي  رسانه همچنين،. افزايد  مي

 مـردم  بر را خود هاي  اولويت آنها. سازند  را مشخص مي   مردم سوي از عمومي مشكلات
 و خبـري  پوشـش  بـا  حتي و دهند  مي شكل را مردم توده هاي  اولويت و كنند  مي لتحمي

كننـد    مـي  تعيـين  را كشور رهبران و مديران سياستمداران، گيري  جهت خود، محتوايي
  ).1388 عسگريان، و الاسلامي شيخ از نقل(

هـا    رسـانه  در سياسـي  مـسائل  و موضـوعات  افـزايش  سـازي،   برجسته ديدگاه مطابق
. شـود   مـي  مخاطبـان  بين در آنها برجستگي افزايش سبب) ها  گزارش و مقالات خبرها،(

 شـوند؛   نمـي  منتـشر  مخاطبـان  براي يكسان طور به اي  رسانه هاي  پيام ديدگاه، اين مطابق
 رسـند؛   مـي  بـه چـاپ    ديگـر  صـفحات  در برخي، و شوند  مي محسوب اول خبر برخي،
 از اي  پـاره  ريـز؛  هـاي   عنـوان  گـر، دي بعضي و دارند درشتي هاي  عنوان مطالب، از بعضي

                                                      
1. Donald 
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. نامناسـب  در جـاي   ديگـر  برخـي  و شـوند   مي چاپ نشريه از مناسبي جاي در مطالب،
 عمــل، در و كننــد مــي برجــسته را موضــوعات و خبرهــا از برخــي هــا رســانه درواقــع،
  ).1381 راد، محسنيان(دهند  مي شكل را مخاطبان ذهني هاي اولويت

 سـازي   چهارچوب نظريه دارد، تأكيد ها  رسانه گزينشي تتأثيرا بر كه اي  نظريه دومين
 و اسـت  سـازي  برجـسته  نظريـه  بـردن  يك گام به پيش درواقع سازي،  چهارچوب. است
 مخاطبـان  بـه  ها  رسانه ديگر، بيان به. شود  مي محسوب بالاتر سطح در سازي  برجسته نوعي

 از كـه  چهـارچوبي  رد نيز را كردن فكر چگونه سپس و كنند فكر »چه« درباره گويند   مي
 ايـن  در). 81  ص ،1389 زاده،  مهـدي (كننـد     مي تحميل آنان بر اند،  پرداخته و ساخته پيش

 اندازه به درآمده، نمايش به افراد و موضوعات هاي  ويژگي از عاطفي هاي  ادراك ديدگاه،
. شـود   مـي  تلقـي  مهـم  هـا   رسانه در موضوعات شدن برجسته مرحله شناختي هاي  ادراك
 خاصـي  چهـارچوب  در انـد،   كـرده  سازي  برجسته كه را موضوعاتي هاي  ويژگي ها  رسانه
 ديگـر،  عبـارت  بـه . گذارنـد   مـي  تأثير آنها تعريف چگونگي بر نتيجه در و دهند  مي قرار

 و هـا   كيفيـت  صـفات،  يعنـي  گيـرد؛   مـي  صـورت  نيز ها  خصوصيت سازي  برجسته نوعي
 قـرار  مخاطـب  دسـترس  رد هـا   رسـانه  طريـق  از اشـخاص  يـا  رويدادها اشيا، مختصات

 چـه  هـا   رسـانه  كـه  نيـست  اين بر تأكيد سازي،  چهارچوب رويكرد در بنابراين،. گيرد  مي
 موضـوعات  چگونگي تعريف و توصـيف     تأكيد بر  بلكه كنند،  مي برجسته را موضوعاتي

 نحـوه  و نـامزد  ظاهري مشخصات انتخاباتي، مبارزه جريان در مثال براي. ياد شده است  
 نهايـت،  در و شود  مي داده نمايش او از كه هايي  ويژگي ديگران، برابر در وي شدن ظاهر
 مخاطبـان  عاطفي علاقه ميزان بر شود،  مي سازي  چهارچوب يا ترسيم او از كه اي  چهره

 سـيدامامي، (گـذارد     مـي  اي  ملاحظـه  قابـل  تـأثير  آورند،  مي دست به او از كه برداشتي و
 عاقلانـه  و سـنجيده  طور به نتوانستند كه يدهندگان  رأي بنابراين،). 72ـ73 ، صص 1388
 يـا  انـد   مانـده  بلاتكليـف  آخـر  روزهـاي  تا و بگيرند تصميم خود ترجيحي نامزد درباره
 تـأثير  هـا   رسـانه  عاطفي سازي  چهارچوب از ندارند، سياست به چنداني علاقه كه كساني
  . گيرند مي زيادي

  پيشين هاي پژوهش بر مروري

 محافـل  در ديـرين  اي  سـابقه  سياسـي  مـشاركت  روي بـر  رسانه مصرف تأثيرات بررسي
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 هـاي   رسانه سياسي نقش منتقدان از ها،  گروهي با تأكيد بر نقش مخدر رسانه      . دارد علمي
 موجـب  يا تحميق وسيله گروهي هاي  رسانه است معتقد) 1969( 1شرام .هستند گروهي

 هاي  رسانه منفي تأثير از )1995 (2پاتنم. رويايي است  دنياي به واقعي دنياي از مردم فرار
 نـشان  و كند  مي بحث شهروندان سياسي بسيج و شدن اجتماعي فرايند در جمعي ارتباط

 انفعـال  بـه  منجـر  بـالقوه  طـور  بـه  ارتباطي، بويژه تلويزيون   منابع و ها  رسانه كه دهد  مي
 سياسـي  زنـدگي  از سـاده  تماشـاگران  به را شهروندان كه طوري به شوند؛  مي شهروندان

 ابـزاري  جمعـي،  ارتبـاط  هـاي   رسانه) 1988( 4چامسكي و 3هرمان ديد از .كند  مي لتبدي
 آنهـا . اسـت  داري  سـرمايه  هـاي   شركت و ها  دولت منافع دست در سياسي تبليغات براي
 نهفتـه  واقعيـت  اين در اي،  رسانه ارتباطات از استفاده در ها  دولت منافع كه كنند  مي اشاره
 بـراي  نمادهـايي  و هـا   پيـام  و ارتباط برقراري براي يسيستم جمعي، هاي  رسانه كه است
 كـردن و   متحير و مات جمعي، هاي  رسانه اين كاركرد كه طوري به است، مردم هاي  توده

  .است داري سرمايه منافع باورهاي و ها ارزش  باساختن مخاطبان همسو سرگرم
 جمعـي  هـاي   هرسـان  دهـد،   مـي  نشان ديگر مطالعات انتقادي، هاي  ديدگاه اين مقابل در
 برخـي  كـه  طـوري  بـه . دارنـد  برعهـده  هـاي سياسـي     فعاليـت  تـرويج  در محـوري  نقشي

 و عمـومي  حـوزه  در شـهروندان  مـشاركت  بـراي  ها  مصرف رسانه  اهميت از پژوهشگران
 حـداكثر  بـه  نيازهـاي   پيش از يكي و اند  آورده ميان به سخن دموكراتيك هاي  ارزش توسعه

. داننـد   مـي  جمعي هاي  رسانه وجود را دهندگان    رأي انمي در سياسي هاي  پيچيدگي رساندن
 عهده بر سياسي بسيج و اطلاعات انتشار در اساسي نقش ها  رسانه پژوهشگران، اين ديد از

 شـهروندان  براي سياسي فضاي شدگي  درگير در بخشي  آگاهي نقش نخست ها  رسانه. دارند
 5سـمتكو (دهنـد     مي افزايش را سياسي مشاركت كارايي و بخشي  اثر ها  رسانه دوم. كنند  مي فراهم
 بـه  13وربـا  و 12آلمونـد  ،11دويـچ  ،10پوئي ،9لرنر ،8ليپشتات ،7هانتينگتون ).1998،  6بورگنو والك 
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 سياسي مشاركت افزايش نتيجه در و سياسي آگاهي افزايش در جمعي ارتباط وسايل نقش
 شهرنـشيني،  افـزايش  آن هلازم ـ كه اجتماعي و اقتصادي توسعه آنان، نظر به. اند  كرده اشاره

 شـرط  پـيش  اسـت،  توسعه وسـايل ارتبـاط جمعـي       و صنعتي شدن  آموزش، سطح سواد، 
نقـل از هاشـمي؛ فولاديـان و        (اسـت    سياسـي  مـشاركت  افـزايش  و دموكراسـي  برقراري
 حـال  .گيـرد   مي شكل 2عمومي سپهر در مشاركت ،1هابرماس تعبير به). 1389 امين،    فاطمي

 و بـود  خواهنـد  تأثيرگذار ها  مشاركت باشند، عمومي سپهر و مردم خدمت در ها  رسانه اگر
 بـه . شـوند   مـي  تبديل تبليغي ابزاري به ها  مشاركت باشند، ها  قدرت خدمت در ها  رسانه اگر

 هـاي   گـرايش  تقويـت  سياسي، هاي  پيام انتقال در سزايي به نقش ها  رسانه گروه، اين عقيده
 جديـد،  سياسـي  هـاي   نگـرش  ايجـاد  دم،مـر  سياسـي  آگـاهي  بـردن  بـالا  موجود، سياسي

 سـازي   شـفاف  سياسـي،  مـشاركت  انجـام  و پـذيرش  بـه منظـور    عمومي افكار سازي  آماده
 سياسـي  انـسجام  و سياسي مشروعيت نهايت در و پاسخگويي و نقد فضاي ايجاد سياسي،

  ). 96  ص ،1387 جهانگيري، و فيروزجائيان(دارند  عهده بر جامعه يك در
 از سـوي   هـا   رسـانه  كنتـرل  دهـد،   مـي  در اين زمينه نـشان    ) 2008( 3ليسون هاي  يافته
 بـه  وي .شـود  مي شهروندان سياسي مشاركت و سياسي آگاهي كاهش باعث ها حكومت

 باعـث  هـا  حكومـت  از سـوي   آنهـا  فـروش  و بـازار   هـا   رسانه كنترل كه رسيد نتيجه اين
 4بيكـر  هـاي   يافته .ندباش تفاوت  بي و نادان سياسي آگاهي لحاظ از شهروندان كه شود  مي

 اينترنـت،  از سياسـي  هدفمنـد  استفاده كه است داده نشان) 2005 (5و گرونلون ) 2006(
 و اخبار بر پيگيري  بويژه و بوده پاسخگويان سياسي مشاركت بر مهم و تأثيرگذار عاملي

 سياسـي  آگـاهي  در خـود  امر، اين است كه  داشته توجهي قابل تأثير سياسي رويدادهاي
 كه دريافتند پژوهشي در) 2006 (8بولدن و 7باراجاس ؛6جريت. است مؤثر دگانهن  د  رأي

 در تلويزيـوني  اخبـار  مثـال  بـراي (انتخابـاتي    هاي  پيام به مربوط اي  رسانه مصرف شكل
 سـطح  بـا  افـراد . دارد متفـاوت  تـأثيرات  مختلف مخاطبان بر) ها  روزنامه اخبار با مقايسه

 بـه  كـه  كننـد   پيـدا مـي    تمايل انتخاباتي خبررساني زا اشكالي سوي به تر،  پايين تحصيلي
 ).  75 ، ص1388 سيدامامي، از نقل(تلويزيوني  اخبار مانند باشد، هضم قابل سهولت
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 سياسـي  مـسائل  نسبت به كه افرادي دهد مي نشان) 2003( سمتكو  و1آرتز هاي يافته
 بـويژه  و جمعي ايه  رسانه معرض در كه هنگامي دارند، تري  وسيع اطلاعات و ترند  آگاه
 همـه  دهنـد و در     مشاركت بيشتري از خود نشان مـي       گيرند،  مي قرار تلويزيوني هاي  پيام
 و بـدبين  سياسـي  مسائل نسبت به  نامطلع افراد مقابل، در و شوند  مي تقويت ها  زمينه اين

 گيرنـد،  مـي  قـرار  تلويزيـون  بـويژه  و هـا  رسانه سياسي هاي پيام معرض در بيشتر هر چه 
  . شود مي تشديد آنها گريزي شاركتم روحيه

 اغلـب  تلويزيـوني  اخبـار  كـه  دادند نشان خود مطالعات در) 2001( 3كيندر  و2اينگر
 برجسته بينندگان ذهن در را جمهوري  رياست نامزدهاي هاي  ويژگي و موضوعات برخي
 و موضــوعات رقيــب، نامزدهــاي دربــاره گيــري تــصميم هنگــام نتيجــه، در و كننــد مـي 

 كدام كنند گيري  تصميم بايد كه گيرند  مي قرار افرادي داوري مبناي شده، ياد هاي  ويژگي
 اخبـار  بـه  دقـت  و توجه كه داد نشان ها  يافته. است جمهوري  رياست مقام برازنده نامزد

 شـده  ياد رابطه و دارد معناداري تأثير نامزدها از مخاطبان احساسي ارزيابي بر تلويزيوني
). 1388 امـامي،  سـيد  از نقـل (همخـوان اسـت      هـا   رسـانه  توايمح در ماهانه تغييرات با

 دهـد   مـي  نشان امريكايي و اروپايي هاي  رسانه اخبار روي بر) 1996( 4نوريس مطالعات
پوشـش و الگوهـاي سياسـي        اي، رسـانه  سيـستم  ويژگي نوسازي، قبيل از متغيرهايي كه

 بـر ) تجـاري نبـودن آنهـا      يا عمومي(ها    رسانه مالكيت نوع و اخبار اين در استفاده مورد
 5فيلـدمن  هـاي   يافته. گذارد  مي تأثير سياسي مشاركت ميزان و رسانه از استفاده بين رابطه

 تـري   قوي كننده  بيني  پيش چاپي هاي  رسانه از استفاده دهد،  مي نشان) 1991( 6كاواكامي و
 ـ بـين دانـشجويان    در سياسي مشاركت مورد در تلويزيوني مصرف متغير به نسبت  يژاپن
  :از ندتعبار پژوهش اين هاي  فرضيه.است
 دانـشگاه  دانـشجويان  بـين  در سياسـي  مـشاركت  بـا  اي رسـانه  مصرف ميزان بين. 1

 .دارد وجود رابطه اصفهان

 در سياسـي  مـشاركت  نگرشي  ـ شناختي روان عوامل با اي رسانه مصرف ميزان بين. 2
 .دارد وجود رابطه اصفهان دانشگاه دانشجويان بين
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 دانـشجويان  بـين  در متعارف سياسي مشاركت شيوه با اي رسانه مصرف ميزان بين. 3
 .دارد وجود رابطه اصفهان دانشگاه

 در اعتراضـي  متعـارف  غيـر  سياسي مشاركت شيوه با اي رسانه مصرف ميزان بين. 4
  .دارد وجود رابطه اصفهان دانشگاه دانشجويان بين

 در مـدرن  پست متعارف غير سياسي مشاركت شيوه با اي رسانه مصرف ميزان بين. 5
 .دارد وجود رابطه اصفهان دانشگاه دانشجويان بين

  متغيرها عملياتي تعريف

 اي  داوطلبانـه  فعاليت را سياسي مشاركت اجتماعي، علوم المعارف  ة داير .سياسي مشاركت
 طـور  بـه  حكام انتخاب به طور مستقيم يا غير مستقيم در       جامعه يك اعضاي داند كه   مي

دهنــد  مــي انجــام عمــومي هــاي سياســت گيــري شــكل در و مــستقيم غيــر يــا يممــستق
 كـرده  مطـرح  را مـشاركت  از مراتبي سلسله 2ميلبرايت ).252، ص 1968، 1لاسكي مك(

 تـرين   پـايين  و كنـد   مـي  تغييـر  دولتي رسمي مقام گرفتن تا درگيري پرهيز از  از كه است
 ، ترجمـه منـوچهر صـبوري،      3شرا (است انتخابات در دادن رأي واقعي، مشاركت سطح
 انـواع  از كه جوامع در مشاركت تنوع افزايش و گستردگي به توجه با). 124 ، ص 1377
 كـه  دارد مختلفـي  سـطوح  و انـواع  سياسي مشاركت رسد  مي نظر به است، سياسي رفتار
اسـت   تاريخي پيشينه و مذهبي باورهاي سياسي، اقتصادي، اجتماعي، شرايط تأثير تحت

 از جنبــه دو در مقالــه حاضــر،). 1389 نــژاد، زاده؛ محمــوداوغلي و عيــسي جمعــه امــام(
  :گيرد مي قرار بررسي مورد پژوهش اين در را سياسي مشاركت

 هـاي   فعاليـت  در شـركت  از فـرد  پنداشـت  نوع به .نگرشي ـ شناختي  روان عوامل. 1
 سياسـي  هـاي   وضعيت تا كند  مي كمك او به اقدامي، هر از پيش كه شود  مي گفته سياسي

 و شخـصيت  تجربـه،  بـا  نزديـك  ارتبـاط  در فـرد  نگرش. كند بررسي را واقعي يا بالقوه  
 عوامـل  پژوهش اين در). 136همان، ص   (دارد   قرار او سوي از شده پذيرفته هاي  ارزش
انگيزشـي   عوامل سياسي، اعتماد اثربخشي، احساس هاي مؤلفه با نگرشي شناختي  ـ روان

  . است شده طراحي گويه شش با مجموع در سياست به علاقه و
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 در منـابع  علاقـه،  ميزان فرصت، اساس بر مشاركت شيوه .سياسي مشاركت شيوه. 2
 مـشاركت  آيـا  اينكه بويژه و جامعه در مشاركت به نسبت رايج هاي  نگرش و فرد دسترس
 شـكلي  چـه  مشاركت كه است آن منظور درواقع. كرد خواهد فرق نه، يا شود  مي تشويق

 اشـكال  فرعـي،  بندي  تقسيم يك در متعارف؟ غير يا است متعارف آيا گيرد و  مي خود به
  ). 68 ، ص1386 سيدامامي،(شود  مي تقسيم مدرن پست و اعتراضي دسته دو به متعارف غير

 كـه  اسـت  هايي  فعاليت سياسي، مشاركت اشكال از منظور .متعارف سياسي مشاركت
دارد  قـرار  مـردم  دسترس در رسميبه طور    نمايندگي دموكراسي الگوي چهارچوب در
 در كـردن  صـحبت  دهي، رأي هاي  شاخص با متعارف سياسي مشاركت). 68 همان، ص (

 مـشورتي  نهـاد  يـا  مجموعه يك در شركت سياسي، گروه يك به پيوستن سياست، مورد
 بـا  ارتبـاط  هـا،   گردهمـايي  هـا،   راهپيمـايي  جلـسات،  در حضور ،)دانشگاه انجمن مانند(

 ماننـد  (داوطلبانـه  هاي  فعاليت مالي، هاي  كمك ارائه دولتي، مقامات يا بمنتخ نمايندگان
 يـازده  بـا ) سياسي مناصب كسب براي تلاش و انتخابات تبليغات ها،  نشست سازماندهي

  .اند گرفته قرار سنجش مورد گويه
 بـه  جامعـه  اعضاي كه است اي  داوطلبانه عمل هرگونه .متعارف غير سياسي مشاركت

 هـاي   چهارچوب از خارج در و سياسي جريانات و نظام بر تأثيرگذاري اي حمايت منظور
 ايـن . دهنـد   مـي  انجام كشور رسمي نهادهاي و ها سازمان رسمي، از سوي   و شده تعيين
 در و افـراد  بين متقابل كنش در كه شود  مي سياسي فعاليت هرگونه شامل مشاركت هنحو

 ريزي  برنامه و شده تعيين پيش از لشك و ساخت و شود  مي انجام حكومت با آنها رابطه
 دو بـه  متعـارف  غيـر  سياسي مشاركت). 174 ، ص 1383 هاشمي، و وثوقي(ندارد   شده
 هـاي   مؤلفه با اعتراضي، سياسي مشاركت. است شده تقسيم مدرن پست و اعتراضي بعد

 هـاي   راهپيمـايي  اعتراضـات،  تحـصن،  اعتـصابات،  ماننـد  مـستقيم  و راديكال هاي  كنش
 مورد گويه هشت با سياسي خشونت و قانون زير پا گذاشتن   مدني، نافرماني ي،قانون غير

 و دارنـد  اعتراضـي  جنبـه  تنها غير متعارف كه   اشكال اين كنار در. اند گرفته قرار سنجش
 را سياسي مشاركت از ديگري متعارف غير انواع گنجند،  نمي متعارف هاي  چهارچوب در
 اشـكال . انـد  نهـاده  مـدرن  پـست  سياسـي  اركتمـش  نـام  آن بـر  برخي كه يافت توان  مي

 آن بـه  سياسي رفتار تحليلگران از گروه اين بندي  تقسيم در سياسي مشاركت مدرن پست
 شـكل  بـه  و نيـستند  سـاختارمند  كـه  شود  مي گفته گروهي يا فردي هاي  فعاليت از دسته
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 و ها  حوزه اين رسد  مي نظر به. يابند  مي تجلي »زيباشناختي و بياني عاطفي،«هايي    فعاليت
شـود    مي يافت مجازي دنياي و ها  فرهنگ  خرده پاپ، فرهنگ عمومي، فرهنگ در اشكال

 در عـضويت  هـاي   مؤلفـه  بـا  مدرن پست سياسي مشاركت). 68 ، ص 1386 سيدامامي،(
 تمـايز  بـراي  خاص نمادهاي از استفاده سياسي، هاي  وبلاگ و مجازي سياسي هاي  شبكه
 اجتمـاعي و   هـاي   شـبكه  روي سياسـي  هـاي   نامه رسالا و دريافت خاص، گروه از خود

  .است قرار گرفته مورد سنجش گويه پنج با اينترنت، در سياسي بحث يك در شركت
 از همـان اسـتفاده    كـه  جمعـي  هـاي   رسانه مصرف حاضر، پژوهش  در .جمعي هاي  رسانه

 عنـوان  بـه   اسـت،  )اينترنـت  و كتـاب  مطبوعات، سينما، راديو، تلويزيون،(جمعي   هاي  رسانه
 هـاي   اسـتفاده از رسـانه     زمـان  مـدت  متغيـر،  ايـن  از منظور. است شده سنجيده مستقل متغير

 ميـزان  دربـاره  هـايي  پرسـش  جمعـي،  هاي  رسانه از استفاده متغير سنجش براي. است جمعي
 فـرد  هـر  هـاي   پاسـخ  مجموع از و شده پرسيده پاسخگويان از مختلف، هاي  رسانه از استفاده
 ارتبـاط  هـاي   رسـانه  اين پژوهش،  در. آمده است  به دست  جمعي هاي  رسانه از استفاده ميزان

 سـه  بـه  دست اين از مسائلي و كاركردهاي خاص  مخاطب، با ارتباط شيوه حسب بر جمعي
 و تـرين   شـاخص :  چـاپي   ـ هـاي نوشـتاري   رسـانه . 1. انـد  شـده  بنـدي  تقسيم كلي دسته نوع

 مجـلات  و كتاب مطبوعات، :از اند  عبارت پي،ـ چا  نوشتاري هاي  رسانه نوع ترين  شده  شناخته
 محـسوب  گروهـي  هـاي   رسـانه  انـواع  تـرين   قديمي ازجمله ها  رسانه از گونه اين. آن امثال و

 موضـوعات  نـوع  و هفتـه  طـول  در روزنامـه  خواندن ميزان هاي  مؤلفه با متغير، اين. شوند  مي
 هـايي   رسـانه : شنيداري ـ ريديدا هاي  رسانه. 2. است شده سنجش گويه پانزده با علاقه مورد
 متغيـر  اين. شوند مي محسوب ديداري ـ شنيداري  هاي رسانه زمره در تلويزيون راديو و چون

 در علاقـه،  مـورد  برنامـه  نـام  و روز  شـبانه  در راديو و تلويزيون از استفاده ميزان هاي  مؤلفه با
 مقيـاس  در ابتـدا  يـو راد و تلويزيـون  از استفاده زمان ميزان. است شده سنجش گويه چهارده
 هـاي   رسـانه . 3. اسـت  شـده  تبـديل  ترتيبـي  متغيـر  يـك  بـه  سپس و شده سنجيده اي  فاصله

 سراسـر  در پيوسـته  بـه هـم    هاي  رايانه از متشكل شبكه اطلاعات، عصر بارز نماد: الكترونيك
 بـه  تـوان   مـي  الكترونيك هاي  رسانه هاي  ويژگي ترين  مهم ازجمله. است اينترنت يعني جهان،

 متغيـر . كـرد  اشـاره  محتـوا  و شـكل  پذيري  انعطاف و متقابل فعاليت بالا، ظرفيت تمركز، دنبو
 از )هفتـه  هـر  در سـاعت (اسـتفاده    ميـزان  و اسـتفاده  نوع هاي  مؤلفه با الكترونيك هاي  رسانه

  .است گرفته قرار سنجش مورد گويه يازده در اينترنت،
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 پژوهش روش

 سـعي  پژوهـشگران . روش پيمايـشي اسـت     پژوهش، اين در استفاده مورد تحقيق روش
 تحليـل  طريـق  از را سياسـي  مشاركت ابعاد و جمعي هاي  رسانه مصرف ارتباط اند  داشته

 دانشجويان همه شامل حاضر، پژوهش آماري جامعه. كنند بررسي متغيره چند رگرسيون
 1388   ـ89 تحـصيلي  سـال  در كارشناسـي  مقطـع  در ها رشته تمامي از اصفهان دانشگاه

شـده   مـشاهده  متغيرهـاي  بـه  آزمـودني  نسبت ملاك به توجه با نمونه حجم. است دهبو
 مطالعـه   متغيـر در   7 شـده  مشاهده متغيرهاي تعداد اينكه به توجه با. است شده انتخاب
 اطمينـان  براي اين وجود با. بود خواهد حجم مناسبي  نمونه 140 بنابراين، است، حاضر
كـوكران   تصحيح و مورگان جدول با كه شد گرفته رنظ در 250 اوليه نمونه حجم بيشتر،

 بـاقي  پرسشنامه 188تنها   مخدوش، هاي  پرسشنامه حذف از البته بعد  كه دارد، انطباق نيز
 خوشـه  يـك  عنوان به كلاس هر دانشكده، در و خوشه يك عنوان به دانشكده هر. ماند
 و 12/23ترتيـب    بـه  دختـران  براي سن استاندارد و انحراف  ميانگين. شد گرفته نظر در
  . آمد دست به 19/6 و 14/22 پسران براي و 34/8

  ابزار سنجش

 هـاي   پـژوهش  اجمالي بررسي با پرسشنامه اين .جمعي هاي  رسانه ساخته محقق پرسشنامه
 ايـن . اسـت  شـده  تهيـه  سـؤال  40 و با  توصيفي روش به ارتباطات حوزه در شده انجام

 بـر  سـؤال  هـر  گـذاري   نمره كه است فرد اي  رسانه تأثيرات سنجش براي ابزاري مقياس،
 براي تعيين اعتبـار ابـزار     . است) مخالفم كاملاً (5 تا) موافقم كاملاً (1 از پيوستاري روي

 نحـو  بدين است؛ شده گرفته بهره »صوري اعتبار« تكنيك از) تحقيق پرسشنامه(سنجش  
 آن اعتبـار  درباره آنان نظر و شد داده قرار كارشناسان از تعدادي اختيار در پرسشنامه كه

 مقـدماتي  آزمون منظور به اصلي، ميداني پيش از انجام عمليات    . گرديد اعمال پرسشنامه
 ايـن . شـد  انجـام  مقـدماتي  مطالعـه  نفري، 40 كوچك نمونه يك در پرسشنامه پژوهش، 

  چـاپي نوشـتاري  ـ  هاي رسانه« مقياس سه در را جمعي هاي رسانه مصرف ميزان پرسشنامه
 )راديـو و تلويزيـون  (شنيداري  ـ  ديداري هاي رسانه ،)نشريات و كتاب مطالعه روزنامه،(
 كـه  داد مقدماتي نشان  مطالعه. كند  مي تبيين) اينترنت از استفاده(الكترونيك   هاي  رسانه و
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 معـادل  R1 پايـايي  كرونبـاخ،  آلفـاي  ضـريب  شـيوه  بـه  هـا  گويه دروني همساني ميزان
 در مجموع  و درصد است 79 معادل R3 پايايي و درصد81 معادل R2 پايايي و درصد73

 در. دهد  مي نشان حوزه سه در را) درصد83 معادل آلفاي ضريب با R(اي    رسانه مصرف
 مقيـاس  اين از مطالعه، مورد نمونه اي  رسانه تأثيرات سنجش براي پژوهشگر مطالعه، اين

  .است كرده استفاده
  پرسشنامه از سياسي مشاركت سنجش براي .سياسي مشاركت ساخته محقق پرسشنامه

 سـيدامامي  سياسـي  مشاركت مدل از استفاده با پرسشنامه اين. محقق ساخته استفاده شد   
 از گيـري   بهـره  و با ) 1389(همكاران   و زاده  جمعه امام سياسي مشاركت مدل و) 1386(

 روايـي  تعيين براي. است سوال 30 حاوي كه شد ساخته محقق از سوي  ليكرت مقياس
 علوم استادان از متشكل از سوي گروهي   متعددي هاي  پرسش ابتدا تحقيق، ابزار اراعتب و

 از بعـد  كـه  گرديـد  انتخاب سؤال 30 تعداد بررسي، و بحث از پس طرح شد و   سياسي
) دختر 20 و پسر 20(نفري   40 گروه يك روي بيشتر، اطمينان منظور به و لازم ويرايش

 روش بـه  مقياس اين پايايي ضرايب پژوهش ينا در. درآمد به اجرا  آزمايشي صورت به
 نمونـه  اساس بر آزمون اعتبار درباره مطالعات. است بوده درصد75 كرونباخ، برابر  آلفاي
 پايايي و روايي از پرسشنامه اين دهد،  مي نشان دروني، همساني ضريب محاسبه و مشابه
 سياسي شاركتم به نسبت نگرش سطح؛ دو در سياسي مشاركت. برخوردار است  بالايي

متعـارف   غيـر  و سياسـي متعـارف   مـشاركت  شـيوه  و) شناختي ـ نگرشـي   روان عوامل(
 ميـزان  سـنجش  بـراي  ابـزاري  مقيـاس،  ايـن . سـنجيده شـد    ،)مـدرن  پست و اعتراضي(

 كـاملاً  (1 از پيوسـتاري  روي بـر  سـوال  هر گذاري  نمره كه است افراد سياسي مشاركت
  .رفتصورت گ) مخالفم كاملاً (5 تا) موافقم

  پژوهش هاي يافته

 ابتـدا  شود كـه    مي ارائه استنباطي و توصيفي بخش دو در پژوهش از آمده دست به نتايج
  . پردازيم مي توصيفي هاي به يافته

 ابعـاد  بـا  را اي رسـانه  مـصرف  ابعـاد  از يك هر) پيرسون( ساده همبستگي 1 جدول
 در هـا   همبـستگي  مـام ت شود،  مي مشاهده كه همان گونه . دهد  مي نشان سياسي مشاركت

 مـشاركت  رابطـه  بـه  مربـوط  همبستگي ميزان بالاترين. معنادار است ) p>001/0 (سطح
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 ميزان كمترين و )r، 01/0 < p= 67/0 (شنيداري ـ  ديداري هاي رسانه با متعارف سياسي
 بـر . است مدرن پست سياسي مشاركت با ديداري ـ شنيداري  هاي رسانه رابطه به مربوط

 مـشاركت  ديـداري ـ شـنيداري،    هاي رسانه مصرف افزايش با گفت، وانت مي اساس اين
 سياسـي،  مشاركت افزايش هاي  راه از يكي نتيجه در. يابد  مي افزايش نيز متعارف سياسي
  .است ديداري ـ شنيداري هاي رسانه زمينه در گذاري سرمايه

   سياسي مشاركت ابعاد با اي رسانه مصرف ابعاد همبستگي ـ1 جدول

 مشاركت

 سياسي

 كلي

 مشاركت

 سياسي

 متعارف

 مشاركت

 سياسي

  مدرن پست

 مشاركت

 سياسي

 اعتراضي

 نگرش

 به نسبت

 مشاركت

 متغيرها

 چاپي  ـنوشتاري هاي رسانه 50/0** 43/0**  19/0** 57/0** 49/0**
 شنيداري ـ ديداري هاي رسانه 51/0** 50/0**  11/0* 67/0** 59/0**
  الكترونيك هاي رسانه 41/0** 47/0**  64/0** 64/0** 41/0**
  اي رسانه مصرف مجموع  33/0**  25/0**  36/0**  26/0**  40/0**

 ** p< 01/0  
 از سياسـي،  مشاركت ابعاد از يك هر با اي  رسانه مصرف چندگانه رابطه بررسي براي

 رابطـه  ازاي به را رگرسيوني مدل نتايج 2جدول  . شد استفاده چندگانه رگرسيون تحليل
 نـشان  مـشاركت  كـل  ميـزان  و سياسـي  مـشاركت  ابعـاد  از يـك  هر با يا  رسانه مصرف

  .دهد مي
. هستند سياسي مشاركت هاي  مؤلفه براي خوبي  كننده  بيني  پيش اي  رسانه مصرف ابعاد

 سياسـي،  مـشاركت  بـه  نـسبت  نگـرش  بـا  اي  رسـانه  چندگانه مـصرف   همبستگي مقدار
 هـاي   واريـانس  تبيـين  بـل قا مقدار دهنده  نشان درصد37 تعيين ضريب و درصد است 61

 چندگانه مصرف  همبستگي مقدار. است اي  رسانه مصرف ابعاد روي از سياسي مشاركت
 درصـد 34 تعيـين  ضـريب  و درصـد اسـت   59 اعتراضـي،  سياسـي  مشاركت با اي  رسانه
 ابعـاد  روي از اعتراضـي  سياسـي  مـشاركت  هـاي   واريـانس  تبيين قابل مقدار دهنده  نشان

 سياسـي  مـشاركت  با اي  رسانه چندگانه مصرف  همبستگي مقدار. است اي  رسانه مصرف
 تبيـين  قابـل  مقـدار  دهنـده   نـشان  درصد19 تعيين ضريب و درصد است 43 مدرن، پست
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 مقـدار . اسـت  اي  رسانه مصرف ابعاد روي از مدرن پست سياسي مشاركت هاي  واريانس
 و درصـد اسـت   78 متعـارف،  سياسـي  مـشاركت  با اي  رسانه چندگانه مصرف  همبستگي

 متعـارف  سياسي مشاركت هاي  واريانس درصد61 دهد،  مي نشان درصد،61تعيين ريبض
 چندگانـه مـصرف    همبـستگي  مقـدار . اسـت  تبيـين  قابل اي  رسانه مصرف ابعاد روي از

 دهنـده   نشان درصد45 تعيين ضريب و است درصد67 كلي، سياسي مشاركت با اي  رسانه
 اي  رسـانه  مصرف ابعاد روي از ياسيس مشاركت كل نمره هاي  واريانس تبيين قابل مقدار
 سطح در ضرايب تمام دهد،  مي نشان F مقادير براي آمده دست به معناداري سطح. است
001/0<p است معنادار.  

  سياسي مشاركت با اي رسانه مصرف رابطه ازاي به رگرسيون مدل نتايج ـ2 جدول

 سطح

  معناداري
F 

 خطاي

 استاندارد

 برآورد
∆R2 R2 R 

 متغير

 ملاك
  بين پيش تغيرم

001/0 09/52 96/0 36/0 37/0 61/0 
 نگرش

 به نسبت

 مشاركت

 چـاپي،    ـنوشـتاري  هاي رسانه

 ديداري ـ شنيداري،  هاي رسانه

 كــل الكترونيــك، هــاي رســانه

  اي رسانه مصرف

001/0 35/46 99/0 33/0 34/0 59/0 
 مشاركت

 سياسي

 اعتراضي

 چـاپي،  ـنوشـتاري    هاي رسانه

  شنيداري،ديداري  ـ هاي رسانه

 كــل الكترونيــك، هــاي رســانه

  اي رسانه مصرف

001/0 30/16  01/1  18/0  19/0  43/0  

 مشاركت

 سياسي

  مدرن پست

 چـاپي،    ـنوشـتاري  هاي رسانه

 شنيداري، ـ  ديداري هاي رسانه

 كــل الكترونيــك، هــاي رســانه

  اي رسانه مصرف
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  2 جدولادامه 

 سطح

  معناداري
F 

 خطاي

 استاندارد

 برآورد
∆R2 R2 R 

 متغير

 ملاك
  بين پيش متغير

001/0 06/138 59/0 60/0 61/0 78/0 
 مشاركت

 سياسي

 متعارف

 چـاپي،    ـنوشـتاري  هاي رسانه

 ديداري ـ شنيداري،  هاي رسانه

 كــل الكترونيــك، هــاي رســانه

  اي رسانه مصرف

001/0 48/71 75/0 44/0 45/0 67/0 
 مشاركت

 سياسي

 كلي

 چـاپي،  ـنوشـتاري    هاي رسانه

 شنيداري، ـ  ديداري هاي رسانه

 كــل الكترونيــك، هــاي رســانه

 اي رسانه مصرف

 ازاي بـه  اسـتاندارد را   و اسـتاندارد  غيـر  رگرسـيون  پارامترهـاي  3جـدول   هاي    يافته
همـان  . دهـد   مـي  نـشان  سياسـي  مشاركت ابعاد بر اي  رسانه مصرف از بعد هر رگرسيون

متعـارف   غيـر  شـيوه  از غيـر  بـه  دهند،  مي نشان استاندارد رگرسيون پارامترهاي كه گونه
 ــ شـنيداري     ديـداري  رسـانه  سياسي، مشاركت ابعاد تمام در ،)اعتراضي و مدرن پست(

 اسـاس  بـر . اسـت  برخـوردار  بـالاتري  استاندارد   وزن از و است تري  مهم كننده  بيني  پيش
 الكترونيك هاي  رسانه ،)اعتراضي و مدرن پست(متعارف   غير هاي  شيوه در جدول، نتايج

 مجمـوع،  در. دارنـد  بيـشتري  تـأثير  و استاندارد بـالاتري برخوردارنـد    رگرسيون نوز از
نتـايج نـشان    ). p>05/0(اسـت    معنـادار  مـشاركت،  ابعاد تمام با اي  رسانه مصرف رابطه

) نيـستند  معنادار منفي ضرايب(هستند   مثبت معنادار، رگرسيونپارامترهاي   تمام دهد،  مي
دارد  وجـود  مثبـت  ارتباط سياسي مشاركت ابعاد با يا  رسانه مصرف بين دهد  مي نشان و
)05/0<p .(و متعـارف،  سياسـي  مـشاركت  بـر  الكترونيك هاي  مصرف رسانه  رگرسيون 

 مـشاركت  بـر  ديـداري ـ شـنيداري    و نوشـتاري ـ چـاپي    هـاي  رسانه مصرف رگرسيون
دهـد    نمـي  نـشان  ابعـاد  ايـن  بـا  معنـاداري  ارتبـاط  و نيست معنادار مدرن پست سياسي

)05/0> p .(هـاي   رسـانه  مصرف از را تأثير بيشترين كلي، سياسي مشاركت مجموع، در 
 تمـام . پـذيرد  مـي  الكترونيك هاي رسانه مصرف از را تأثير كمترين و شنيداري ديداري  ـ

  . متغيرها وجود دارد بين همخطي عدم و است صدم2 از بالاتر اغماض مقادير



  1391تابستان )/ 70پياپي  (2شماره / نوزدهمسال / هاي ارتباطي  پژوهش���� 52

 از بعد هر رگرسيون ازاي به اندارداست استاندارد و غير پارامترهاي ـ3جدول 

  سياسي مشاركت ابعاد بر اي رسانه مصرف

Tolerance  
 )اغماض سطح( 

 سطح

 معناداري

 پارامترهاي

 استاندارد

پارامترهاي 

 غيراستاندارد
 بين پيش متغير

 متغير

 ملاك

 ثابت مقدار 47/0 ـ 001/0  ـ

59/0  001/0 25/0 29/0 
   هاي رسانه

  وشتاري ـ چاپين

69/0 001/0 30/0 30/0 
   هاي رسانه

 ديداري ـ شنيداري

66/0 001/0 11/0 11/0 
 هاي  رسانه

  الكترونيك

88/0 001/0 15/0 16/0 
 مصرف مجموع

  اي رسانه

 نگرش

 به نسبت

 مشاركت

 ثابت مقدار 80/0 ـ 001/0  ـ

59/0  001/0  11/0  13/0  
   هاي رسانه

  نوشتاري ـ چاپي

66/0 001/0 25/0 26/0 
 هاي رسانه

  الكترونيك

88/0 001/0 31/0 32/0 
 مصرف مجموع

  اي رسانه

 مشاركت

 سياسي

 اعتراضي

 ثابت مقدار  69/1  ـ 001/0  ـ

59/0  53/0  04/0  04/0  
   هاي رسانه

  چاپي ـ نوشتاري

  ـ03/0  ـ/03  59/0  69/0
   هاي رسانه

  شنيداري ـ ديداري

66/0  001/0  21/0  20/0  
 هاي رسانه

  الكترونيك

88/0  001/0  24/0  22/0  
 مصرف مجموع

  اي رسانه

 مشاركت

 سياسي

 مدرن پست
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  3جدول ادامه 

Tolerance   
 )اغماض سطح( 

 سطح

 معناداري

پارامترهاي 

 استاندارد

پارامترهاي 

 غيراستاندارد
 بين پيش متغير

 متغير

 ملاك

 ثابت مقدار 62/0 ـ 001/0  ـ

59/0  001/0 16/0 14/0 
   يها رسانه

  چاپي ـ نوشتاري

69/0 001/0 41/0 32/0 
   هاي رسانه

 شنيداري ـ ديداري

66/0 433/0 028/0 02/0 
 هاي رسانه

  الكترونيك

88/0 001/0 36/0 29/0 
 مصرف مجموع

  اي رسانه

 مشاركت

 سياسي

 متعارف

 ثابت مقدار 67/0 ـ 001/0  ـ

59/0  001/0 16/0 15/0 
   هاي رسانه

  چاپي ـ نوشتاري

69/0 001/0 41/0 34/0 
   هاي رسانه

 شنيداري ـ ديداري

66/0 046/0 10/0 08/0 
 هاي رسانه

  الكترونيك

88/0 001/0 22/0 19/0 
 مصرف مجموع

  اي رسانه

 مشاركت

 كلي سياسي

  گيري  نتيجه

 مـشاركت  و اي  رسـانه  مـصرف  ميان اي  رابطه آيا كه بود اين پژوهش اين اساسي پرسش
 ايـن  بـه  پاسـخگويي  بـراي  خيـر؟  يـا  ددار وجـود  دانشجويان دانشگاه اصـفهان    سياسي
 ميـزان  بـين  رابطـه  سازي، برجسته و سازي چهارچوب هاي نظريه از گيري  بهره با پرسش،
 و تجزيـه  از حاصـل  نتـايج . شـد  بررسـي  سياسي مشاركت با جمعي هاي  رسانه مصرف
 مورد دانشجويان در سياسي مشاركت با اي  رسانه مصرف بين كه داد نشان ها  داده تحليل

  .دارد وجود معناداري ارتباط سيبرر
 اي بـا    مصرف رسـانه   ميزان بين رابطه وجود بر مبني حاضر، پژوهش نخستين فرضيه
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 ابعـاد  تمـام  در. گرفـت  قـرار  تأييـد  مـورد  تجربـي  هاي  يافته از طريق  سياسي، مشاركت
 و اسـت  تـري   مهـم  كننده  بيني  پيش ،شنيداري ـ ديداري هاي  رسانه بعد سياسي، مشاركت

 مـصرف  از را تـأثير  بيشترين درواقع. دارد سياسي هاي مشاركت   مؤلفه با بيشتري ارتباط
 الكترونيـك  هـاي  رسـانه  مـصرف  از را تـأثير  كمتـرين  و شـنيداري  ديداري  ـ هاي رسانه

 بـه  تـر     آسـان  دسترسـي  و بـودن  فراگيـر  بـه  توجـه  با آمده دست به هاي  يافته. پذيرد  مي
 سـاير  بـا  مقايـسه  در آنهـا،  از بيـشتر  اسـتفاده  يجهنت در و  شنيداري  ـ ديداري هاي  رسانه
 ايـران،  در اينترنـت  كننـدگان   اسـتفاده  بودن كم به توجه با. نيست انتظار از دور ها،  رسانه
 تأثيرگذاري اين ها،  سايت برخي فيلتر شدن  و پايين سرعت كنندگان،  استفاده بودن جوان
 آرتـز  گذشـته  تجربي هاي  پژوهش از حاصل نتايج با ها  يافته اين. است توجيه قابل پايين

  . همسوست) 2003 (سمتكو و
 جـوان،  نـسل  بـويژه  و جامعـه  اعـضاي  تمامي بر ها  رسانه تأثيرگذار نقش به توجه با
 در همگـان  دسـترس  در و گـسترده  فراگيـر،  هاي  دستگاه از يكي عنوان به ها  رسانه نقش
 و مـؤثر  انتخابـاتي،  و يسياس رفتارهاي گيري  شكل چگونگي در و سياسي مفاهيم انتقال
 طبقـات  نفـوذ،  ذي هـاي  گـروه  احـزاب،  كنـار  در جمعـي  هـاي  رسـانه . است كننده  تعيين

 دارند سياسي مشاركت و سياسي پذيري  جامعه در مؤثري نقش ...و   سنديكاها اجتماعي،
 و هـا   ارزش معرفي سياسي، اطلاعات و اخبار رساندن با مستقيم غير يا مستقيم طور به و

 بـا  خـودي  جامعـه  سياسـي  هـاي   ارزش مقايسه آنها، مورد در تبليغ و سياسي يها  آرمان
 پـذيري   جامعـه  غيـره  و دولـت  مواضع در زمينه  گفتگو و بحث ديگر، جوامع هاي  ارزش

 بـويژه  و توسـعه  حال در كشورهاي در كه داشت توجه بايد. سازند  محقق مي  را سياسي
 ايـن  و هـستند  ضعيفي عملكرد داراي كتمشار بر تأثيرگذار نهادهاي و ها  سازمان ايران،
 بـه  را نهادهـا  ايـن  اي، رسانه هاي روش و فنون از استفاده با توانند مي كه هستند ها رسانه
  .دهند ارتقا شهروندان و اجتماع سطح

 عوامـل  بـا  جمعي هاي  رسانه مصرف ميزان بين رابطه وجود پژوهش، فرضيه دومين
 كـه  دهد مي نشان پژوهش هاي يافته. است دهبو سياسي مشاركت شناختي ـ نگرشي  روان
 بـراي  تـري  مهـم  كننده بيني پيش ديداري ـ شنيداري  رسانه و نوشتاري ـ چاپي  هاي رسانه
 آن از حكايـت  امـري  چنـين . هستند سياسي مشاركت شناختي ـ نگرشي  روان هاي مؤلفه
 نوع و گرشن به دهي جهت با ديداري شنيداري  ـ و چاپي ـ نوشتاري هاي رسانه كه دارد
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 بـه منظـور    جامعـه  سياسـي  فرهنـگ  و سياسـي  هاي  فعاليت در شركت از افراد پنداشت
 تـوده  بسيج و تحرك انگيزش، در راه  هستند قادر سياسي، نظام با همسويي و هماهنگي

 تأثيرگذاري با ها  رسانه نوع اين درواقع. بردارند گام نظام هر اصلي اهداف سوي به مردم
 و سياسـي  اثربخـشي  حس سياست، به علاقه متغيرهاي نگرشي، ـ يشناخت  روان منابع بر

 و شـود   مـي  منجر سياسي رفتارهاي در افراد مشاركت احساس افزايش به سياسي اعتماد
  .بيند مي اثربخش سياسي هاي فرايند در را خود مشاركت فرد نتيجه در

 شـيوه  بـا  هـاي جمعـي     مصرف رسانه  ميزان بين رابطه وجود از عبارت سوم، فرضيه
 بـه  هـاي   داده با قبلي، فرضيه دو همچون نيز فرضيه اين. است متعارف سياسي مشاركت

 مـشاركت  بـر  هـاي الكترونيـك     مصرف رسـانه   رگرسيون چند هر. شد تأييد آمده دست
 امـا  دهـد،   نـشان نمـي    بعـد  ايـن  بـا  معنـاداري  ارتبـاط  و نيست معنادار متعارف سياسي
 متعـارف  سياسـي  مـشاركت  شـيوه  بـر  را تـأثير  بيـشترين  ديداري شنيداري  ـ هاي رسانه
 بـر  تكيـه  بـا  كـه  دانـست  ها  رسانه نوع اين كاركرد از ناشي توان  مي را عامل اين. داشتند
 در حـضور  دهـي،   رأي بـه  افـراد  دادن سـوق  در سـعي  سياسـي  ترغيـب  و اقنـاع  هاي  روش

 هـاي  رسـانه  درواقـع . انـد   داشـته  اجتماعـات  و ها  گردهمايي ها،  راهپيمايي جلسات،
 ـ  نتيجـه  در و سياسـي  اطلاعـات  كـسب  براي رسانه ترين اصلي ايران، در  شنيداريديداري 
 بـه  دادن شـكل  حتـي  و سياسـي  گوناگون موضوعات كردن برجسته در رسانه مؤثرترين

  . هستند مردم سياسي هاي نگرش و باورها
 شـيوه  بـا  جمعـي  هـاي   رسـانه  مـصرف  ميـزان  بين رابطه وجود به فرضيه، چهارمين

 كـه  دهـد   مـي  نـشان  نتـايج . شـود   مـي  مربـوط  اعتراضـي  متعـارف  غير سياسي شاركتم
 هـا   يافتـه  اين. اند  داشته سياسي از مشاركت  بعد اين بر زيادي تأثير الكترونيك هاي  رسانه

 اجتمـاعي  هـاي   شبكه قالب در اينترنت،. همسوست) 2005 (گرونلون تحقيقات نتايج با
 و سياسـي  هـاي   وبـلاگ  هـا و    روم  چـت  اينترنتـي،  هاي  خبرگزاري ها،  سايت  ب  و مجازي،
 بـا  شـهروندان  مناسـبات  و عرصه سياسي و اجتماعي    در بنيادي تحول و تغيير به خبري

 انجاميـده  مجـازي  الگوهـاي نـوين مـشاركت      گسترش و ايجاد و حكومت با و يكديگر
 اعتراضـات  اينترنـت  طريـق  تواننـد از    مـي  مانـده،  حاشيه در و معترض هاي  گروه. است

 سـازند  آشـكار  را غيره و مدني هاي  ناكارآمدي سياسي، هاي  سركوب ها،  تبعيض سياسي،
 بـه  جـدي  طـور  بـه  را حكومـت  عملكردهاي و حكومت موارد، اين سازي  برجسته با و
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 سياسـي  اعتراضـات  و اجتمـاعي  اخير هاي  جنبش مختلف هاي  تجربه. خوانند فرا چالش
 اسـت  شـده  اي  رسانه سياست، زيادي، حد تا كه دارد آن از نشان مختلف، كشورهاي در
  .شود مي هدايت ها رسانه چهارچوب يا فضا در و

 سياسي مشاركت شيوه با اي  رسانه مصرف ميان رابطه وجود پژوهش، فرضيه آخرين
 هاي  رسانه مصرف رگرسيون كه دهد  مي نشان نتايج. است بوده مدرن پست متعارف غير

 نيـست،  معنادار مدرن پست سياسي مشاركت بر ديداري ـ شنيداري  و  چاپي نوشتاري  ـ
 اسـت  داشـته  مدرن پست سياسي مشاركت بر را تأثير بيشترين الكترونيك هاي  رسانه اما
 احـساسي و   ديجيتالي، مجازي، فرهنگي، مشاركت فرايند از ناشي تواند  مي نتايج اين كه

 در و گفتگـو  يتالارهـا  و هـا   روم  چـت  ها،  وبلاگ ها،  سايت  وب در كه باشد زيباشناختي
 سـازماندهي  و گيـري   شـكل  در تغييـر  به ها،  شبكه اين. شود  مي ايجاد ها  نگاره  پيام محيط

 سياسـي،  رهبـري  در تغييـرات  هـا،   گيـري   تـصميم  فـضاي  در دگرديسي سياسي، احزاب
 جديـد،  هـاي   رسـانه  واسـطه  به. اند  كرده كمك آن، نظاير و عمومي فضاي در دگرگوني

  .است ايجاد حال در جامعه و فرهنگ حاكميت، اجتماع، و هويت از جديدي هاي شكل
 با. دارند سياسي مشاركت بر مثبتي تأثير جمعي هاي  رسانه كه داد نشان نتايج كل، در
 هاسـت،   انسان نهاد در كه به مشاركت  ميل كه رسد  مي نظر به پژوهش هاي  يافته به توجه

 مـشاركت  كـه  آنجـا  از درواقـع، . كنـد   مي پيدا عينيت و شود  مي شكوفا ها  رسانه از طريق 
 سـطوح  در نيـز  و گـذارد   به نمـايش مـي     را دولت و جامعه متقابل ارتباط نحوه سياسي،

 سياسـي،  مشاركت فرايند در ها  رسانه كارويژه به توجه است، تأثيرگذار ارتباط اين كيفي
بنـابراين،  . داشـت  خواهـد  ملـي  منـافع  حفـظ  بـر  مبتني و مؤثر حضور تأثير بسياري بر  

 ارائـه  و سياسـي  پـذيري   جامعـه  در جمعـي  هـاي   رسـانه  جايگـاه  شـناخت  با بايست مي
بـه منظـور اسـتفاده       سياسـتگذاري مناسـب    و تـدوين  به جامعه، به محتواهاي مشاركتي 
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