
  پژوهشگاه علوم انساني و مطالعات فرهنگي ،رسانه و فرهنگ
  135 -  113، 1395بهار و تابستان  ،اول، شمارة ششمسال 

  رسانه و هويت ملي
 )هاي هويت ملي تأثير رسانه بر شاخص(

  *زاده سوار قربانعلي قربان

  ***هاشم ناطقي، **مهدي رحمتي

  چكيده
اين . كنوني داراي كاركردهاي فراوان است ، در دنياي  عنوان يك عامل ارتباطي  رسانه به

ها در جامعـه اسـت و از طريـق تبـادل      سازي ارزش عامل ارتباطي داراي نقش نهادينه
سازي و   هاي آتي، نقش حياتي در فرهنگ اطلاعات بين نسل حاضر و انتقال آن به نسل

ترين سطح   عنوان كلان  هويت ملي به. ايجاد احساسات مشترك بين افراد و جوامع دارد
سـازي در    كـارويژه اصـلي هويـت   . هويتي در داخل كشورها تحت تأثير رسانه اسـت 

گرفت اما اكنون با توجه بـه سـرعت انتقـال     گذشته از طريق آموزش رسمي انجام مي
و  ها نقش مهم در تكوين يا تغيير هويت ملي دارند اي، رسانه  ها و اطلاعات رسانه داده

بنابراين رسـانه در اختيـار   . كند  بيت يا تغيير هويت ملي عمل ميعنوان اهرم تث  به  رسانه
هر بازيگر دولتي و غيردولتي كه باشد در راستاي مصالح و منافع آن بـازيگر بـه مثابـه    

از اين رو، رسانه جمعي . كند  عامل مثبت يا منفي در تحول هويت ملي، ايفاي نقش مي
يـت و تحكـيم يـا تضـعيف و تخريـب      هاي هويت ملي، آن را تقو  با تأثير بر شاخص

تبيينـي حـاكي از    - هاي تحليلي گيري از روش هاي پژوهش حاضر با بهره يافته. كند  مي
ها از طريق تأثير  بر سـه شـاخص هـويتي يعنـي عناصـر، مبـاني و         آن است كه رسانه

 .گذارد جايگاه آن، بر هويت ملي تأثير شگرف مثبت يا منفي مي

  .هاي هويتي، هويت ملي  رسانه جمعي، شاخص ارتباطات، :ها كليدواژه
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  مقدمه .1
  طرح مسأله

در تاريخ حيات بشر، شاخصه هويت جمعي، عامـل مهـم همبسـتگي عمـومي در جوامـع      
 - ترين لايه هويت جمعي در عصر دولـت  هويت ملي، بالاترين و بيروني. بشري بوده است

هـا،    هـا، اديـان، فرقـه    جنـگ  .ملت، تحت تأثير عوامل مختلف، تكوين و تغيير يافتـه اسـت  
مـردان از جملـه عوامـل      ها، نهادها، نخبگان جامعه و دولـت  ها، انقلاب ها، شكاف مهاجرت

  .اند تحول هويت ملي بوده
هاي گوناگون زندگي داراي نقش اساسي هستند و زندگي بدون رسانه   ها در حوزه  رسانه

در جهـان در حـال گـذار، براسـاس      در دنياي امروزي قابل تصور نيست؛ زيرا افراد جامعه
ها با عملكرد خود سعي دارند تا رفتار قابل انتظـار    رسانه. كنند  ها حركت مي  مشي رسانه  خط

صاحبان خود را در افراد جامعه رواج دهند و تحول اجتماعي مطلوب اهـداف خـود را در   
  .مخاطبان خويش ايجاد نمايند

اي   يا واگرايي هويت ملـي در عصـر رسـانه    هاي گروهي از عوامل مهم همگرايي رسانه
اند؛ زيرا  ها بر تكوين يا تغيير هويت فردي و جمعي تأثير شگرف داشته رسانه. حاضر هستند

كاركرد رسـانه، برقـراري   . دهند يمها بافت نمادين زندگي اجتماعي معاصر را تشكيل رسانه
وگـو و    ان، ايجـاد فضـاي   گفـت   هاي ذهني انس ـ  و برداشت ها دهياارتباطات، برخورد آراء، 

ي الكترونيـك بـا توجـه بـه     هـا  رسـانه خصـوص    و به ها رسانه. ساخت افكار عمومي است
ساز بحران هويت و  يابي و تقويت آن يا زمينه ي ويژه، يكي از عوامل تسهيل هويتها تيقابل

ي عامـل  رسانه در شـرايط كنـون  . و باورهاي خود هستند ها ارزشبيگانگي افراد از فرهنگ، 
با عنايت بـه  . دهي، انسجام يا زوال، تحكيم يا تضعيف هويت است  دهي و جهت مهم شكل
هـا در    يابي يا بحران هويت مخاطبان خويش، كاركرد و نقش رسانه  ها در هويت  نقش رسانه

  .است مسألهشود كه رسالت نوشتار حاضر، كنكاش در اين   ي برجسته ميمل تيهو زمينه
 

  سؤال تحقيق
  هاي هويت ملي چيست؟  ثير رسانه گروهي بر شاخصتأ

  
  



 115   زاده سوار و ديگران قربانعلي قربان

  تحقيق   فرضيه
مخاطبان، بر هويـت   گروهي با تحول در سه شاخص عناصر، مباني و جايگاه هويتي   رسانه
  .گذارد  ها تأثير مثبت يا منفي مي  ملي آن
  

 تعريف مفاهيم

ر داخل كشور ترين سطح هويت جمعي د  اي، عالي  هويت ملي؛ هويت ملي يا هويت جامعه
هويت ملي، احسـاس تعلـق و تعهـد نسـبت بـه      . و همزاد ملت به معناي امروزي آن است

و  بخـش   تشـخص هـاي    هـا و نگـرش    گـرايش     هويت ملي، مجموعه. باشد  اجتماع ملي مي
افـراد يـك جامعـه بـا     . باشـد  بخش در سطح كشور به عنوان يك واحد سياسي مي  وحدت

هاي   شاخص   هويت ملي، مجموعه. كنند  ر خود احساس ميهويت ملي، يك منشأ مشترك د
هـا،   ، عقايـد، انديشـه  قـوانين  ،آداب، مجموعه سـنن  مادي، زيستي، فرهنگي و رواني شامل

اشياء و ابزارها است كه سبب همبستگي دروني يك جامعـه و   ،ها  ها، نمادها، فناوري ارزش
و  و حقوق يكديگربا  يقي و حقوقيشخاص حقروابط اشود و   تمايز آن از جوامع ديگر مي

  . كند  مي و تعيين عريفت ها را  تكاليف آن
فراينـد انتقـال پيـام از      ،ارتباطات رسانه؛ رسانه، يك مدل ارتباطي در ارسال پيام است و

رسانه، ابزار انتقال پيام  .باشد  ها از طريق مكالمه معنادار مي  تبادل ديدگاه فرستنده به گيرنده و
 اعضـاي شـود كـه     اطلاق مي ايليبه وس  رسانه. گذارد  مي ريتأثفرآيند انتقال پيام،  است و در

  .كنند  افكار و مفاهيم استفاده مي ،ها  جامعه از آن براي انتقال پيام
  

  پيشينه موضوع پژوهش
در بررسي پيشينه موضوع مورد مطالعه، مشخص شد كه درباره هر يك از مباحث رسـانه و  

ي به زيور طبـع آراسـته شـده اسـت ولـي در خصـوص تـأثير رسـانه بـر          هويت ملي، آثار
  .ملي، اثر مستقلي ارائه نشده استهاي هويت   شاخص

قـرار   بررسياين فرض مورد  )1388، قزلسفلي("رسانه و ساخت هويت ملي"در مقاله 
ترين عوامـل    از مهم) كتاب و مطبوعات ادواري و يوميه(كه ظهور اولين اشكال رسانه گرفته

، نگارنـده    با توجه به اشكال گونـاگون رسـانه  . سازي هويت مدرن بوده است  بسط و نهادينه
  .ه استها يعني مطبوعات محدود كرد  به نقش يكي از اين رسانه موضوع مورد بررسي را
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عنـوان ابزارهـاي      بـه  هاي اجتماعي رسانه) 1394، افتاده("هاي اجتماعي رسانه"در كتاب 
 كـه بـر  شود   فردي، از تأثيرگذارترين عوامل تحولات عصر حاضر محسوب مي ارتباطي بين

ها به كـاربران اجـازه    اين رسانه. اند ل گرفتهشك ،هاي متحرك وب پايه اينترنت و تكنولوژي
  .دهد تا در فضاي مجازي به تبادل اطلاعات و توليد محتوا بپردازند مي

صورت مستقل بـه تـأثير رسـانه بـر       نتيجه بررسي منابع موجود اين است كه اين آثار به
ايـن  رفع خـلأ موجـود در   اند و رسالت پژوهش حاضر،   هاي هويت ملي نپرداخته  شاخص

  .زمينه است
  

  چارچوب نظري پژوهش
 "هويـت ملـي  "و  "رسـانه "نظري با تمركز بر دو مفهوم  - ماهيت پژوهش حاضر، مفهومي

شناسـي سياسـي محسـوب      يكي از مباحث اساسـي مطالعـات جامعـه      مبحث رسانه. است
ارتباطات، اهميـت بررسـي نقـش رسـانه بـر       گسترش فناوري اطلاعات وامروزه  . شود  مي

در برسـازي هويـت ملـي از    بنـابراين، نقـش رسـانه     .ملي را مضاعف ساخته است هويت
از فنـاوري جديـد ارتبـاطي در     تا بتوانبه آن پرداخت  موضوعاتي است كه بايد موشكافانه

 ـبهره  و تقويت هويت مليتسهيل فرايند  منجـر بـه بحـران هويـت و     تـأثير منفـي    و از ردب
    .، جلوگيري نمودباورهاي خودو  ها ارزشبيگانگي افراد از فرهنگ، 

  
  روش تحقيق
 - ها، توصـيفي   اي است و روش تحليل داده  ها در اين تحقيق، كتابخانه  آوري داده  روش جمع

هـاي هويـت ملـي،      براي تبيين فرضيه پژوهش يعني تأثير رسانه بر شـاخص . تحليلي است
و تحليـل گرديـد و تـأثير فعاليـت     آوري و تجزيه   زمينه جمع   ها از منابع موجود در اين  داده

مراحل پژوهش حاضر . هاي گوناگون هويت ملي بررسي شد  هاي گروهي بر شاخص  رسانه
تجزيـه و  : هـا؛ ج   بندي داده  طبقه: ها؛ ب  آوري داده  جمع: الف: به اختصار، به اين شرح است

  .تدوين و نگارش: تحليل اطلاعات؛ د
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  هدف و ضرورت تحقيق
هدف پژوهش، تبيين تأثير رسانه بر . رسانه و هويت ملي، ظرافت خاصي داردارتباط متقابل 

 "هويت ملي"و  "رسانه"هاي هويت ملي در چارچوب مفهومي و نظري دو متغير   شاخص
با توجه به اهميت رسانه در ابعاد مختلف سياست داخلي و خارجي كشورها تحقيـق  . است

ين راهبردها و تصـميمات خـرد و كـلان بـراي     در اين زمينه از جنبه نظري و عملي، در تبي
رسانه بر هويت ملي جوامـع،     پژوهشگران و سياستگزاران، ضرورت دارد؛ زيرا سايه سنگين

ويژه عصر ديجيتال، قابل انكار نيست و غفلـت از    در عصر فناوري ارتباطات و اطلاعات به
  .واهد داشتاين مهم يا عدم شناخت صحيح آن، هزينه زيادي براي هويت ملي خ

  
  رسانه) 2

 Message(به هر نوع واسطه يـا مجـاري انتقـال پيـام      )Channel(يا كانال) Medium(رسانه

Transmission (رسانه، ابـزار ارتباطـات  . شود  اطلاق مي)Communications (   و حامـل پيـام
ت و اهمي هستندارتباط جوامع بشري  هوسيل نيتر مهم ها رسانه ).37: 1377اينگليس، (است
ي ارتبـاط  ها روشمجموع ابزارها و  ،رسانه. است ها  آن همين بعد ارتباطيدر آن  العاده فوق

در عصر اطلاعات و انفجار . )502: 1371شيري، (است )Social Communication(اجتماعي
افزاري، بلكه از جنبه تحولات   افزاري و نرم  هاي جمعي نه از زاويه سخت  اطلاعات، به رسانه

  ). 51: 1379فيرحي، (شود  اجتماعي نگاه ميرفتاري 
جماعات وسيع و نامتجانس . ندهست نامتجانسفراوان و  ،جمعيوسايل ارتباط مخاطبان 

و رسـانه جمعـي در نگـاه    ) 47: 1385صافي، (پردازند  ميو تبادل آرا  عاملاين وسايل به ت با
رسـانه در  . سـازد  يم ـاهم فرا ه  پذيري منشوري را بين آنريتأثگذاري و ريتأثشناختي،   جامعه
برخـي از  . شـود  يم ـمدل ارتباطي آن، ابزاري است كه پيـام از طريـق آن ارسـال     نيتر ساده

اند؛ زيرا رسانه كـه ابـزار     وسيله انتقال پيام بر فرآيند ارتباط، سخن گفته ريتأثپژوهشگران از 
: 1358عميـدي،  (بگـذارد  ريتأث بر فرآيند انتقال پيام تواند يمايجاد ارتباط يا انتقال پيام است 

50 -49.(  
هـاي ديـداري و شـنيداري تقسـيم      توليد و دريافت پيام، بـه رسـانه   ينهاي امروز  رسانه

، صـندوق پسـتي    (Audio Tape ) نـوار صـوتي   (cd) ، لـوح فشـرده  radio)(راديـو . دشو  مي
شـر و دريافـت   اي كه گفتار يا صدا از طريق آن توليـد، منت  و هر رسانه (E-mail )الكترونيك
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به دو دسـته تصـويري و نوشـتاري تقسـيم       هاي ديداري رسانه. رسانه شنيداري است، شود
از نوشتار و تصوير  زمان  ، همهايي چون سينما، تلويزيون و مطبوعات در رسانه لبتها .دشو  مي

يـك  هاي چاپي و الكترون به رسانه (Digital Age) در عصر ديجيتال ها رسانه. شود ياستفاده م
، ... و) Posters (، پوسـتر  ، گـزارش  ، روزنامههرسانه چاپي شامل كتاب، مجل. شود  ميتقسيم 
 (هاي الكترونيك رسانه و نامند يها و مجلات را مطبوعات يا نشريات م روزنامه امروزه .است

Electronic Media  (   اي  رايانـه   شامل تلويزيـون، سـينما، محـيط(computer)دي وي دي ،( 

DVD) ، وي سي دي( VCD) نوار ويديويي ،( VHS) ارتباط متني چون اس ام اس   ، محيط 

(SMS) 71: 1376ويندال، (است...  و.(  
نوين ارتباطي، دگرگوني بنيادي در ساختار تعاملات انساني ايجاد كـرد و     ظهور فناوري

راتر از زمـان  گيري نوع جديدي از تعاملات است كه ارتباطات انساني ف  پيامد اين امر، شكل
اخـوان  (شـود   هـاي مجـازي مـي     سازد و به تبع آن، سبب ايجاد شـبكه   و مكان را ممكن مي
يند ديگر، بـه ابـزار يـا    آهر گونه ارتباط اجتماعي مانند هر فر). 5: 1393ملايري و ديگران، 

 ،و ارتباطـات  باشـد   مـي  عامـل وجـودي ارتباطـات    نيتـر  يضـرور  ،رسانه. رسانه نياز دارد
نيـاز حيـاتي و مـاهوي     ،جامعه به رسانه ارتباطي .ترين عامل وجودي جامعه است  ضروري

مراحل پيدايش، رشد، تحول و تنـوع   ،مراحل پيدايش، رشد، تحول و تنوع رسانه ؛ زيرادارد
از جهان پيرامـون خـود،    ها رسانهمردم با  .)65: 1384 رهنما،(كند گذاري مي اجتماع را نشان

را تكثيركننده شخصيت متحرك و قالب ذهني متناسب با  ها رسانهلرنر، دانيل . شوند  آگاه مي
 Political )كه محتواي مناسب را براي مصـرف اقتصـادي و مشـاركت سياسـي     داند يمآن 

Participation)  76: 1378دروين، (دهد يمبه مردم انتقال.(  
  

  رسانه  نقش) 2 - 1
آلوين تافلر وسايل ارتباطي را در فرآينـد  . داردانكار   قابل  در دنياي امروزين، نقش غير  رسانه

  هـاي سـلاح   نبـرد آينـده از گلولـه    عرصهو  Psychological Operations)  (عمليات رواني
وسايل ارتباط جمعي به طور معمـول بـا   ). 85: 1382شكرخواه، (داند  بارتر مي جنگي، مرگ
. ارندي مختلف دكاركردهاو  ها شنقو در اين تعامل،  ابندي يمبرخورد  ها انسانزمان فراغت 

ان بفزاينـده و شـتا    يدگرگـون هيچ عصـري، ايـن همـه    . عصر ما، عصر تغيير و تحول است
، توان درك مسير حركت جامعه را به افراد و آحاد  رسانه). 18: 1378اكبري،   حريري(نداشت
مـردم بـا    و نيولؤمس ـبا كاهش پيچيدگي فرآينـد ارتبـاطي مـردم بـا       رسانه. دهد يمجامعه 
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لومـان ايجـاد وفـاق    . دي ـنما يم ـكمـك  ) Social Consensus (همديگر، به وفاق اجتمـاعي 
  ).37: 1380لازار، (داند  مي ها يدگيچيپها و كاهش   اجتماعي را مستلزم تحديد تنوع

شديد جريان  وابستگي به منفي واكنش ، نشانگرانتقادي در حوزه ارتباطات شيرشد گرا
نظـرات   .در غرب است) Power & Capital (كميت قدرت و سرمايهبه حا حوزهاصلي اين 

اصـلي خـود را حـول محـور       كه پرسش - ماتولار  و متفكراني چون شيلر، گربنر، هاملينك
 International Communications)المللي مالكيت و كنترل ساختار اطلاعات و ارتباطات بين

and Information)اساسي و تأكيد بر  يها فل عمدي از پرسشپاسخ به تغا - اند متمركز كرده
 يهـا  پاسـخ و مـدل   - مبتنـي بـر تحريـك    Psychological Model يشـناخت  رواني هـا  مدل

كه بدون توجه به محتواي ارتباطات، افزايش مصرف  است (Development Models)توسعه
  .)Alleyne,1995:1-18(نددا  ها را شاخص توسعه مي رسانه
  

  كاركرد رسانه) 2 - 2
نهادي به مثابه مدرسه و دانشـگاه؛  : در شرايط حاضر، كاركردهاي بسيار دارد از جمله  سانهر

؛  (Culture)و سـاخت فرهنـگ   انتقال؛ عامل (Public Opinion)عامل پرورش افكار عمومي
رساني و انتشار خبر؛ عامل توضيح، تفنن و سرگرمي؛ منبع درآمد و ثروت؛ ابزار   عامل اطلاع
وگو؛ بازار خريد   و گفت مشاركت؛ كانون ها نظامو  ها سازمانافراد،  (Legitimacy)مشروعيت

پراكنـي؛ معيـار     سـازي و شـايعه    و فروش؛ كانال ترويج كيش، آئين و دين؛ مجـراي شـايعه  
ي؛ سـپر ايمنـي و   شناس ـتي ـهويـي يـا   گراتي ـهوسنجش؛ دستگاه عـادت و اعتيـاد؛ منبـع    

و  هـا  ارزششخص فرد، گروه و ملت؛ عامل تصـديق  فرد و گروه؛ عامل ت (Security)امنيت
؛ نهـادي بـه مثابـه    (Globalization)شـدن  يجهانسازي يا   يجهان، بودن يجهانباورها؛ ابزار 

  .)9- 10: 1358غفاري، (حكومت، رفيق و عضو خانواده
 شخصـاً كـه   كنـد  يم ـيي هدايت ها تيموقعشخص را به  (Mass Media) جمعي  رسانه

رد و بـين امـاكني كـه در گذشـته بـه كلـي از       ندارا  ها  آنايي مستقيم با امكان تماس يا آشن
از نظـر ژان   هـا  رسـانه ). 10: 1389خوشنويس، (سازد يم قراربر  ارتباط، بودنديكديگر مجزا 

ي نـوين اطلاعـاتي، اشـباع    ها يسرگرمبودريار  فرهنگ معاصر جوامع صنعتي پيشرفته را با 
سازي واقعيـت از ميـان رفتـه     و شبيه  نشانهقعيت با انگاره، در اين عصر، تفاوت وا. اند كرده

سـازي واقعيـت منجـر شـده      توليد شبيهزي خيال يعني باها صورتاست و اين امر به ايجاد 
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نتيجه، ظهـور فراواقعيـت اسـت؛    . است كه تشخيص آن از واقعيت، دشوار يا ناممكن است
  .)194: 1378كيويستو، (عي استاز واق تر يواقعچيزي كه در عين حال كه ملموس نيست، 

در زمان اندك به نقـاط   عيوس رسانه با ماهيت نوين خويش، توان انتقال سريع اطلاعات
 - 1: در نتيجـه . سـازد  يم ـمختلف دارد كه اين موضوع، اشتغال انسان به رسانه را مضـاعف  

. د پيـام اسـت  رسـانه، خـو   - 3دارد و  ريتأثرسانه بر فرآيند پيام،  - 2. رسانه، ابزار پيام است
بنابراين، رسانه با منبع پيام و توليد پيام مرتبط است، در كيفيت پيام، مؤثر است و به خودي 

محل كار، زنـدگي، تفـريح،    - در ضمن، رسانه در متن زندگي مخاطب . باشد  خود، پيام مي
  ).60- 56: 1358عميدي، (قرار دارد  - ...ورزش، فراغت و 

  
 رسانه و فرهنگ) 2 - 3

: 1358عميدي، (دارد جامعهو هويت   فرهنگگيري  شگرف بر شكل ريتأثي جمعي، اه رسانه
و ارتباطات، مهـم آن اسـت كـه يـك ملـت      هويت با توجه به رابطه تنگاتنگ فرهنگ، ). 4

ها و اميدهاي خود را بيـان كنـد يـا از گذشـته و آينـده خـود سـخن         چگونه آرزوها، آرمان
هـايي نظيـر پخـش     با شيوه گر ليتسهارتباطات . )34- 33: 1381اتكينسون و رابوي، (گويدب

فرهنگـي، برپـايي     و جـزوه، اجـراي برنامـه     كتابمطبوعاتي، انتشار   تيفعالاخبار راديويي، 
آموزشـي، تـأمين خـدمات مرجـع و       كلاس، برگزاري سمينار، ارائه  لميف، نمايش  شگاهينما

اي و رهبران  آفرينان رسانه    شتر، پيامآن بي  شود و آماج  ي فردي و اجتماعي انجام ميها تماس
ممكـن   گـر  ليتسـه اگر چه ارتباطـات  . فكري و فرهنگي بالفعل يا بالقوه جوامع ديگر است

چـي    است جلوه تبليغاتي نداشته باشد ولي در ايجاد نگرش مثبت نسبت بـه يـك تبليغـات   
 ،(Public Diplomacy)يعموممدت، بسيار كارآمد است و با مفهوم ديپلماسي   خاص در ميان

  .)Jowett & O'Donnell, 1986: 20(است سو  هم
  

  هويت ملي) 3- 1
تعالي، هستي، وجود و عامل شناسايي شخص در لغت به معناي ذات باري (Identity)هويت

ماهيت اگر تشخص يابد به معناي حقيقت جزئيه اسـت و گـاه بـه معنـاي وجـود      . باشد  مي
هويت يـا  ). 5227: 1363معين، (يا بالعرض است تشخص و هويت، بالذات. خارجي است

هـا    انسـان . دارد   اي به قدمت حيات انسـان   تلاش براي پاسخ به پرسش كيستي انسان، سابقه
ايـن مسـأله،   . خود بـا ديگـران را بازشناسـند      اند خود را بشناسند و تفاوت  همواره كوشيده
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ارزش و اهميت هر انسان يا مجموعه ). 189: 1379زهيري، (است   يابي انسان سرآغاز هويت
  .  انساني، بستگي به پاسخ به پرسش از كيستي خويش دارد

   به مثابه پديده است ياجتماع علوم هاي  برساخته از كه  (National Identity)هويت ملي
سياسي و اجتماعي، زاده عصر جديد است و هنگامي در غرب پديد آمد كه ملت به معنـاي  

هاي ديگر راه   فت و از اواخر قرن نوزده ميلادي به مشرق زمين و سرزمينامروزين شكل گر
مفهوم هويت ملي ، از نيمه دوم قرن بيستم ميلادي به جاي خلق و خوي و خصيصه . يافت
  ).7: 1382محمدي،رمي(كاربرد يافت (National Character)ملي

 Collective)ت جمعـي ترين سطح هوي  اي، بالاترين و عالي  هويت ملي يا هويت جامعه

Identity) كسـب هويـت در ايـن سـطح     ). 142: 1375عبداللهي، (در داخل هر كشور است
هويت ملي، آخرين مرحله هويت اكتسـابي در سـطح   . شود  باعث احساس خود جمعي مي

   پذيري از طريق خانواده، مدرسه و رسانه داخلي كشور است كه توسط فرد در فرآيند جامعه
هويـت ملـي،   . آفرينـد   ويت ملي، يك نوع تعلق و تعهد به اجتماع ملي ميه. شود كسب مي
ها و آثار مادي، زيستي، فرهنگي و رواني است كه سبب همبستگي جامعه از   نشانه   مجموعه

هويت ملـي در دوران معاصـر،   . شود  ديگر از سوي ديگر مي  سو و تفاوت جوامع از يك  يك
   هويت ملـي، مجموعـه  . هاي فروملي و فراملي است  هويتترين حلقه اتصال و امتياز   اصلي
بخش در   و وحدت بخش  تشخصها نسبت به عوامل، عناصر و الگوهاي   ها و نگرش  گرايش

هويت ملـي كـه   ). 213: 1379شيخاوندي، (باشد عنوان يك واحد سياسي مي  سطح كشور به
. گـر بـدل شـود     وي سازنده يا ويرانتواند به نير  بر تفاوت و تمايز با ديگران مبتني است، مي

احساس هويت ملي در حد معقول و معتدل، مبناي همياري و اعتلاي فرهنگي است و اگـر  
به قلمرو تعصبات ملي، قومي و نژادي وارد شود يا به بهانه چالش با تعصبات قومي، ملي و 

و ويرانـي     ده ستيز، به نفي، انكار و تمسخر ميراث فرهنگي خويش و ديگران بپردازد، زاين...
 ).135: 1383اشرف، (در جامعه و بين جوامع است

ها، هنجارها، تفكر و رفتـار اسـت كـه در      اميال، خواست   هويت سياسي، الگوي پيچيده
اسـت و هويـت فـردي و       طول زمان و با ادغام افراد در شبكه متراكم اجتماع شكل گرفتـه 

). 122: 1385نظـري،  (اسـت    رسـاخته شـده  جمعي در بستر همين روابط متنوع اجتمـاعي ب 
 (National Accord)آيد و وفاق ملـي   هويت ملي، امري ارادي است كه از متن جامعه بر مي

يابد كه تصور جمعي ملي در افراد   هويت ملي زماني در جامعه تكوين مي. بر آن مبتني است
بـاز  رملتي كه از ديهر . آن جامعه به صورت شخصيت پايه متجلي شود و قابل رؤيت باشد
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هاي انحصاري در طول   علايق و ويژگي   در سرزمين مشخص، مستقر باشد، داراي مجموعه
شـود و بـراي     ها مـي   تاريخ حيات خويش است كه سبب تشخص و تمايز آن از ساير ملت

هويـت ملـي،   . جويـد   ها توسل مي  شناخت خود و شناساندن خود به ديگران به اين ويژگي
گـودرزي،  (هاي متوالي است  ها و هنجارهاي جامعه طي نسل  تدريجي ارزش حاصل تركيب

كه قريب به اتفـاق اعضـاي جامعـه، تصـور      رديگ يمهويت ملي وقتي شكل ). 120: 1384
هـاي هـويتي     اين اجزاي سازنده همـان شـاخص  . درستي از اجزاي سازنده آن داشته باشند

براي فهم بهتر هويت ملي بايد . شوند مييعني مباني، جايگاه و عناصر هويت ملي محسوب 
  .هاي آن را شناخت  در وهله اول مؤلفه

  
  ي هويت مليها مؤلفه) 3 - 2

عناصر هويت، فرد را به يك مجموعه وسيع بـه نـام   . هويت از عناصري تشكيل يافته است
، احساسات مشترك ناشي از شـوق صـميميت و شـكوه مـيهن      تيملو  دهد يمملت پيوند 

. ارددعناصر هويت در پرتو خصيصه استمرار، بـا گذشـته پيونـد    ). 59: 1385 فوزي،(است
 باشـد  يمي جمعي، ملي، ديني و انساني ها ارزشاز جمله  سازندههويت ملي داراي عناصر 

ي ملـي  هـا  ارزشيي است به عنوان مثـال،  ها مجموعهداراي زير ها ارزشكه هر كدام از اين 
صالحي عمران و ديگران ، (شود يمي و ادبي سنتاني، شامل مشتركات فرهنگي، سرزميني، زب

1387 :56.( 
علايق ملي، تاريخي، فرهنگي و ديني از عناصر مهم هويت فرد و اجتماع است كـه بـه   

هويـت  . دشـو  يمو سبب تمايز آنان از ديگران  بخشد يمافراد و اجتماع، شخصيت و منش 
پايگاه، گذشته، كيفيت، زمان، تعلـق،   پيرامون  پرسشملي، فرآيند پاسخ آگاهانه يك ملت به 

بـه   خـود   نگـرش و   شيگـرا خاستگاه، حوزه تمدني، جايگاه سياسي، اقتصادي، فرهنگـي،  
و اتحاد در سطح كشور به عنوان واحـد سياسـي مجـزا       عوامل، عناصر و الگوهاي تشخص

را ، چند عنصـر  ها تيهوبراي تفكيك هويت ملي از ساير ). 321: 1382محمدي، رمي(است
تعلق خاطر جمعي و باور مشترك به وطن و يكديگر؛ تعهد متقابل؛ تـاريخ و  : شمارند بر مي

: 1382كاظمي،   شجاع(قدمت تاريخي؛ هويت فعال؛ و پيوند مردم به مكان جغرافيايي خاص
البته هويت ملي داراي ابعاد مختلف سياسي، اجتماعي، فرهنگي، تاريخي، جغرافيايي ). 303

  :شود  ه عناصر هويت ملي اشاره ميب. و زباني است
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 زبان مشترك) 4

، فرهنگ و تمدن پيشين را با رسد يمو در زمان حال به ما  ديمايپ يمزبان كه بستر گذشته را 
زبان با كاركردهـاي خـود، عامـل    . زبان، آينه فرهنگ هر ملت است. آورد يمخود به امروز 

  .ن مردم استبه ديگران و ايجاد حس مشترك در بي  انتقال پيام
  
 سرزمين مشترك) 5

مفهوم سرزمين در گذشته، محدود به قلمرو جغرافيايي بود ولي امروزه شامل ابعاد گوناگون 
... اقتصـــادي، موقعيـــت اســـتراتژيك و     ســـاختماننـــد منـــابع، آب و هـــوا، زير  

  ).59: 1380شيخاوندي،(است
 

 حكومت ملي) 6

د و حفظ هويت ملي، داراي كاركرد تنظيمي ملي علاوه بر ايفاي نقش در ايجا  نهاد حكومت
  .دهي به هويت ملي است و جهت

  
 نژاد مشترك) 7

شامل چند قوميت باشـد؛ مـثلاً    تواند يميك نژاد . نسبت به قوميت است عامنژاد، مفهومي 
نژاد و قوميت در ). 120: 1384گودرزي، (اقوام كرد، بلوچ و فارس كه از نژاد آريايي هستند

آميز مثل   آميز و خشونت  حوادث مسالمت. ها است  احساس مشترك در بين آنجوامع، عامل 
  .اتحاد و جنگ در جوامع، حاكي از تأثير نژاد و قوميت بر هويت ملي است

 

 ملي  نييآ) 8

و رسوم ملي به واسطه ديرينگي تاريخي و فراگيري جغرافيايي در پايندگي و تجلـي   ها نييآ
بعضي از رسوم، به صـورت جشـن و شـادماني اسـت و     . هويت ملي كشور، اهميت دارند

اين رسوم در مـدتي  . شدبا يمبعضي ديگر، بزرگداشت يك خاطره، واقعه، پديده يا شخص 
  ).185: 1387نصري،(اند شدهمديد، مداومت داشته و به بخشي از هويت ملي تبديل 
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 مليهنر ) 9

هنـر   خصـوص  بـه آثار هنـري  ا بهويت به معناي آگاهي خود و ديگران از كيستي خويش، 
و  هـا  دغدغـه هنگامي كه بشر با ذكاوت و ظرافت هنـري،  . شود يمديرپاي معماري شناخته 

معمـاران بـا سـاماندهي    . ي خود را در قالب ابنيه بيان كرد، معماري تولـد يافـت  ها خواسته
 .انـد  داشـته هنرمندانه فضا و سازه، سخن زمان خويش را با زبان خاص به مخاطبان عرضـه  

افكند و هويت انسـان را از رهگـذر     تاريخ پرتو مي  كيتارهاي هنر بر گستره   تحقيق در لايه
كاري، عكاسـي و    ي، منبتكار يكاشهر يك از هنرها اعم از نقاشي، . سازد  گذشته آشكار مي

. دهد يمموسيقي، اجزاي متفاوت دارد كه تركيب و تقارن اجزاء، يك كل موزون را تشكيل 
بايد عناصر و اجزاي آن سالم و درست بـوده و   اولاًكه يك مجموعه، موزون باشد   براي اين

). 232- 231: 1387نصـري، (به شيوه مناسـب تلفيـق شـود تـا معنـايي را منتقـل سـازد        اًيثان
موسيقي عبارت از بيان احساسات . موسيقي، نماينده احساسات دروني و عاطفي مردم است

متفاوت به بيان حكايـات،    آهنگو   وزنمختلف در قالب  اقوام و ملل. صدا است لهيوس به
معاني و مضاميني كـه  . پردازند يمي متمايز خود ها صهيخصو  ها اسطورهروايات، خاطرات، 

بيـان   ريپـذ  دل  وهيش ـها ناتوان است، در قالب صدا و نوا بـه    كلمه از بيان صحيح و دقيق آن
انـدوزي از    اث به نسل كنوني و آتي و تجربـه يادآوري خاطرات گذشته، انتقال مير. گردد يم

  تي ـقابلهنـري و    ظرافتموسيقي به واسطه . رويدادها فقط با كتابت و موعظه ميسر نيست
از اين رو، موسيقي در . ها دارد  در بيان ميراث و محافظت از آن  ژهيوفني خاص خود، توان 

ؤثر بـراي نگهبـاني از   ي گذشـته نقـش دارد و ابـزار م ـ   هـا  تيشخص ـو  ها سنتبازشناسي 
  ). 267: 1387نصري،(ديآ يمي هويت يك قوم يا ملت به شمار ها شاخص

  
  هاي ديني  آموزه) 10

بخش مهمـي از برداشـت انسـان دربـاره خـود و ديگـران، حاصـل اعتقـادات و باورهـاي          
د دارن  دهيچيپذهني او، تعامل   برداشتنگاه عيني انسان و . او است(Religious Beliefs)ينيد

دهنـده    شـكل   يكـي از منـابع  . يستنو تحليل رفتار بدون فهم مبنا و معناي آن كنش، ميسر 
ي مربوط بـه هويـت، ديـن عبـارت از     ها بحثدر . ي ديني استها آموزهرفتارها و باورها، 

البته، اين توجيه در همه جوامـع بـه   . ي استالهي ها دادهتوجيه خود و ديگري، با توسل به 
  مؤلفهاست و دين در بعضي ديگر، يك  اديبن  نيدهويت در بعضي جوامع،  .يك اندازه نيست

اقوام و ملل و تعيين سهم دين در قوام هويت، نقش ممتاز   ينيدشناخت باور . هويت است
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هـاي    مؤلفـه . در تجزيه و تحليل هويت قومي و ملي و رفتارها و مواضع اقـوام و ملـل دارد  
  .سيم شده استتر) 1(هويت ملي در نمودار شماره 

  هاي هويت ملي  مؤلفه: 1نمودار شماره 

 

  هاي هويت ملي تأثير رسانه بر شاخص) 11- 1
هاي ارتباط جمعي، مظهر ارتقـاي تكنولـوژي و آگـاهي سياسـي و اجتمـاعي انسـان         رسانه
توان از   باشند كه مي  ها ابزاري بس نيرومند مي  در عين حال و از منظر انتقادي، رسانه. هستند

در مباحث نظـري  ). 326: 1388 قزلسفلي،(نان در راه خير يا شر با تأثيري شگرف سود بردآ
از مطبوعات تـا  (ها  ها، از نقش و ماهيت تأثير رسانه  شناسي ارتباطات و رسانه  به ويژه جامعه

اگر اين عقيده علماي اجتماعي مفروض . شود  در نظام اجتماعي بحث مي) راديو و تلويزيون
پذيري است، بنابراين، وسايل ارتباط جمعي نقش   ترين فرآيند جامعه  ارتباط، اساسيباشد كه 

  ).330: 1388 قزلسفلي،(كند  اساسي در اين فرآيند ايفا مي
بنـا بـه    هـا  رسانه. در دنياي امروز است  رسانهي تحت تأثير ها حوزههويت ملي يكي از 

ت ملي مخاطبان، تأثير مثبت يا منفـي  ها بر هوي  خواست صاحبان و سهامداران و مديران آن
هـاي    جايگاه، مباني و مؤلفـه . گذارند  در ابعاد مختلف بر هويت ملي تأثير مي ها رسانه. دارند

هاي هويت ملي است كه به صورت   هاي گوناگون از جمله شاخص  هويت در سطوح و لايه
  . پذيرد  ها، تأثير مي  مثبت يا منفي از رسانه

  
  سانه بر شاخص عناصر هويت مليتأثير ر) 11- 2

مؤلفه هاي 
هويت ملي  

زبان 
مشترك

 سرزمين
مشترك

حكومت 
ملي

آيين  ملي نژاد مشترك 

هنر  ملي

هاي ‐ آموزه
ديني
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 (Identity Elements)گيرد كـه اعضـاي جامعـه، عناصـر هويـت       هويت ملي وقتي شكل مي
خويش را بشناسند و برداشت درست از اجزاي سازنده آن داشته باشند؛ زيرا هويت افراد در 

داب عناصر هويتي شامل زبـان، آ ). 24: 1381زهيري، (گيرد  متن اجتماع و فرهنگ شكل مي
بر عناصـر هويـت    از طرق مستقيم و غيرمستقيم ها رسانه. است... و رسوم، فرهنگ، دين و 

گيري خود باعث افزايش يا كاهش رغبت يا   گذارند و به تناسب آماج و سمت  ملي تأثير مي
بـا كـاركرد مثبـت خـود، عامـل       هـا  رسـانه . شـوند   مـي  هـا  مؤلفـه نفرت افراد نسبت به اين 

، رسانهاگر در اثر كاركرد منفي . ي آينده هستندها نسلتقال عناصر هويتي به سازي و ان  دروني
عناصر هويت ملي به خوبي، دروني و منتقل نشود، هويت ملي با مشكلات فـراوان مواجـه   

  .شود  مي
، جزئي از هويت  جامعهبه عنوان يكي از نمادهاي (Cultural Values)ي فرهنگيها ارزش
 ها ارزشباعث همبستگي يا گسست اين  ها ارزشر مثبت يا منفي بر با تأثي  رسانه. ملي است

ي جامعـه و ارتقـاي   هـا  ارزشي جامعه، باعث اعـتلاي  ها ارزشبا تقويت  ها رسانه. دشو يم
  ي مواجه شود و اقـدام ا رسانهي جامعه با هجمه و شبهه ها ارزشاگر . گردند  هويت ملي مي

نمايد كـه    د، گسست ارزشي در جامعه، رخ ميي آن صورت نگيرها ارزشلازم براي تثبيت 
  . زند  به هويت ملي آسيب مي

در آن شكسته شـود   (Social Norms)ناهنجاري، وضعيتي است كه هنجارهاي اجتماعي
هنجاري اگـر گسـترش يابـد، دامنـه      بي. عنوان قاعده رفتار از دست بدهد  يا تأثير خود را به

اعتمـادي متقابـل و ماننـد آن نمايـان      نگـي، بـي  وسيعي از نابساماني شخصي، آشـفتگي فره 
بـا تبليـغ هنجارهـاي خـويش، سـاير       ها رسانه). 12: 1387آشتياني،   فاضل و ميري(شود  مي

بخشي يا هنجارشكني رفتار جامعه نقـش  ربر هنجا رسانه. دهد يمجوامع را تحت تأثير قرار 
. شـود  يم ـبـه افـراد منتقـل    اي   رسـانه  برنامـه و  آمـوزش هنجارمندي يا ناهنجاري بـا  . ددار

هنجارشكني بالا در يك جامعه نشانه ضعف هويت ملي آن است؛ زيرا هويت ملي به مثابـه  
  .بستر هنجار جمعي، معلول هنجارهاي جامعه است

 ،ازكيا و غفاري(از مفاهيم چندوجهي علوم اجتماعي (Social Capital)اجتماعي   سرمايه 
گي، هنجاري و ارزشي مردم و نهادهايي است كه اين و به معناي انسجام فرهن )278: 1383

ي هـا  شـبكه هـا و    رسـانه ). 285: 1385فـاين،  (انـد   شـده   هـا در آن تعبيـه     هنجارها و ارزش
ارتباط افراد هستند تا در سايه آن بـه تعامـل    لايوس (Communication Networks)ارتباطي

تحكـيم انسـجام   . عي ارتقـاء دهنـد  اجتمـا  هيسـرما عنوان   بپردازند و سطح هويت ملي را به
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شود كـه    اجتماعي و تقويت هنجارهاي جامعه باعث انباشت و افزايش سرمايه اجتماعي مي
ها و فرهنگ جامعه، موجـب كـاهش،     بخشد اما اخلال در ارزش  هويت ملي را استحكام مي

  .شود كه بحران هويت ملي را به دنبال دارد  نابودي و تاراج سرمايه اجتماعي مي
امري طبيعي و پذيرفتني است؛ زيرا  (Generation Gap)ها يا فاصله نسلي  فاصله بين نسل

هر نسلي، اقتضائات خاص خود را دارد ولي اگر اين فاصله از حـد متعـارف فراتـر بـرود،     
شـود كـه غيرطبيعـي اسـت و سـبب بـروز مشـكلات اجتمـاعي           منجر به شكاف نسلي مي

تمايز حاد معرفتي، بينشي، گرايشي، ارزشـي و رفتـاري دو   شكاف نسلي به معناي . گردد  مي
فاضـل و  (كلان متأثر از ساختار اجتماعي، فرهنگي و تاريخي است  يوستگيپرغم   نسل علي

پذيري صـحيح بـه نسـل بعـد       هاي يك نسل با جامعه  ارزش اگر). 14: 1387آشتياني،   ميري
ينشـي، گرايشـي، ارزشـي، اخلاقـي و     گردد و تضـاد ب   ها تضعيف مي  منتقل نشود، آن ارزش

مورد  و رفتاري وقتي يك نظام اخلاقي. شود  مياجتماعي  هاي  آسيبعامل  ،دو نسلرفتاري 
 دفاعست در ا ها  آنحافظ منافع  مزبور،، افرادي كه نظام ديربگتجزيه قرار  يا تهديد ،تفسيرباز

وني گرگخواستار د اري موجود،متضرران از نظام اخلاقي و رفتو در مقابل،  دكوشن  مي از آن
ي هـا  ارزشانكـار در انتقـال     ، نقـش غيرقابـل   رسانه). 172: 1372شيخاوندي، (دشون آن مي
از طريـق   هـا  رسـانه . ي آتي داردها نسلبه  (Transmission of Community Values)جامعه
باعـث تـداوم   سـازد و    ي آينده منتقل مـي ها نسلرا به  ها  آني جامعه، ها ارزشسازي   دروني

رسالت خود   رسانهكه  گردد يمي جامعه در صورتي به خوبي دروني ها ارزش. شود  مي ها  آن
ي جامعه را دروني نسازد، جامعه با مشكل شكاف ها ارزش  رسانهاگر . خوبي ايفا كند  را   به

  .شود  نسلي و به دنبال آن، با بحران هويت مواجه مي
بـه مثابـه تهديـد در       به حداكثر ممكن برسد، آن پديـده امنيتي يك پديده    اگر حساسيت

را تا سـطح   ها  آن،     تحليل امنيتي از موضوعات معمولي. شود  هاي دولتي، محاسبه مي  سياست
، امنيتـي كـردن     ترين كاركرد رسـانه   خطرناك). 93: 1387افتخاري، (برد  تهديد امنيتي بالا مي
برخـي از موضـوعات و عـدم اهميـت بـه       كـردن  يت ـيامن بـا  ها رسانه. فضا و مسايل است

. شـوند   موضوعات ديگر باعث تأثير منفي بر فضاي عمومي و در نتيجه بر هويت ملـي مـي  
كنند، نسبت   تغافل مي جامعه، ي حياتيها ارزشاز آسيب يا تهديد  ها رسانهدر حالي كه  مثلاً

ت يا منفي رسـانه بـر شـاخص    تأثير مثب. آفرينند  به موضوعات نه چندان مهم، حساسيت مي
  .ترسيم شده است) 2(عناصر هويت ملي در نمودار شماره 
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شوند  1ي رقيب، استحاله هويتيها رسانههاي القايي   به مرور تحت تأثير ارزش) 226: 1389
  .اهميت يابد ها  آني جامعه ديگر براي ها ارزشو 

، كيفيات و حالات ديگـري  (Identity Transformation)بيگانگيدانسان در حالت از خو
يـل  زاشخصيت واقعـي انسـان در آن حالـت،    . نشاند  واقعيت و حقيقت خود ميرا به جاي 

بيگانگي به معني گسست پيوند فرد داز خو. كند  گردد و شخصيت بيگانه در او حلول مي  مي
: 1372ستوده، (با ديگران و مترادف با بيزاري و جدايي از خود، ديگران، كشور يا خدا است

گـويي انبـوه بيگانگـان،    . شود  خود، بيگانه مي   خود و جامعهدر چنين شرايطي، فرد با ). 50
انـد كـه ايـن مسـأله بـه بيگـانگي دامـن          براي نفع شخصي، مجبور به تعامل اجتماعي شده

بيگانگي افراد، دوري از فرهنگ خود و عدم تثبيت دنتيجه از خو). 266: 1383لرني، (زند  مي
هـا    بيگانگي، هويـت ملـي آن  دترش از خواست و با گس (National Values)ي مليها ارزش

دامـن  : كاركرد رسانه در اين زمينه از دو حال خارج نيست. تضعيف و فراموش خواهد شد
  .زدن به از خودبيگانگي يا تلاش براي خودآگاهي مخاطبان

ها يعني محتـواي   ها و ارزش عقايد، انديشه –هاي نامحسوس فرهنگ جامعه شامل جنبه
ارتبـاط  . اسـت  - اشياء، نمادها و فناوري يعنـي صـورت فرهنـگ    –و  محسوس - فرهنگ 

متقابــل و همكــاري بــين اعضــاي جامعــه بــه دليــل ســهيم بــودن اعضــا در ايــن عناصــر  
و اين فرهنگ با ايفـاي  ) 35: 1388گيدنز، (شود  پذير مي  امكان (Cultural Elements)فرهنگي

 Extensive)با تبليغات گسـترده  ها هرساناگر . يابد  نقش مثبت رسانه، استحكام و استمرار مي

Advertising)  عليه عقيده و فرهنگ جوامع، موجب ترديد در باور و تغيير در رفتار مخاطبان
دهد و استحاله فرهنگي، هويت   رخ مي (Cultural Transformation)شوند، استحاله فرهنگي

  .است  ت ملي كشوراساسي هوي  انيبنسازد؛ زيرا فرهنگ،   ملي را با بحران مواجه مي
پديـدار   جهـان،  در هاي نوظهور در كنار اديان پيشـين   ها و جنبش  امروزه باورها، تشكل

ها، ديني و معنوي يا غيردينـي و    البته فرقه، جنبش يا جريان اجتماعي ناميدن آن. شده است
لـي  اعتقادات، از اركان هويـت م . )Arweck, 2006: 2(مورد بحث است ها  آنمعنوي بودن ان

با طرح مضامين مطلوب خويش در قالب نمادهاي جذاب، در عقايد  ها رسانه. جوامع است
كنند كه در صورت مطابقت با اعتقادات جامعه باعث حفظ و تقويت هويت   جامعه رخنه مي

تـأثير  . سـازد   ها، هويت ملي را با مشكل مواجه مـي   شود و در صورت مغايرت با آن  ملي مي
  .ترسيم شده است) 3(ه بر شاخص مباني هويت ملي در نمودار شماره مثبت يا منفي رسان
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و تعامـل افـراد، محـدود بـود و دولـت و      ها انـدك    گذشته كه الگوها و نقشدوران  در
نسـبتاً   يابي ـتي ـهو ،شدند يمدهي هويت ملي محسوب  نهادهاي رسمي، عامل اصلي شكل

ولـي بـا   . نبـود دولتـي مواجـه   او هويت ملي با چالش جدي از طريق نهادهاي فر آسان بود
 نهـاد  به عنـوان يـك    رسانهگستردگي جوامع امروزين و ظهور نهادهايي غير از نهاد دولتي، 

 ـ   رسانه. مؤثر هويتي از اهميت ويژه برخوردار شد ه گسـتره مخاطبـان از طريـق    بـا توجـه ب
دهد و دولت در شـرايط    به هويت ملي شكل مي مختلفهاي   و ايده ها دادهي القاو   آموزش

مثبت و منفي در   نقش، ها رسانه. شود ينمساز جامعه محسوب  كنوني، نهاد انحصاري هويت
ي هــويتي، هنجاربخشــي و هـا  ارزشانتقــال . كننــد يم ـتكـوين هويــت ملـي جوامــع ايفــا   

ها توان  رسانه. است ها رسانهساز   ي جامعه از جمله كاركردهاي هويتها ارزشسازي   رونيد
همچنين اين قدرت را دارند كه با اطلاعـات   ها رسانه. بخشي به هويت ملي را دارند  انسجام

ي مغاير با هويت ساير جوامع، باعث هنجارشكني، شكاف نسلي، ناهنجـاري و  ها آموزشو 
ي كشورها در اختيار كدام نهادها هستند ها رسانهبنابراين، بايد ديد كه . وندبيگانگي شداز خو

باشند   گيري هويتي در داخل و خارج كشور نسبت به خود و ديگران مي  و  داراي چه جهت
  .شود  به مخاطبان داده مي ها ق آنهاي هويتي از طري  و چه داده

  :شود ملي پيشنهاد مي بر هويت  كارهاي زير براي تأثير مثبت رسانه راه
اي مشـخص    ها به صورت كـلان، جـامع و منظومـه     عناصر هويت ملي و جايگاه آن - 1
  .شود

  .محور عمومي فراهم گردد  هاي هويتي در فضاي گفتمان زمينه براي بيان ديدگاه - 2
  .سازي اجزاي هويت توجه شود  براي دروني  به آموزش هويتي در رسانه - 3
  .بسته هويت ملي باشد  اي بايد احياگر، مؤيد، مقوم و مروج ابعاد هم  ههاي رسان برنامه - 4
 ازهـا، ينيـا   هـا   ها و فرصت  هاي مختلف جامعه بر حسب امكانات، قوت براي طيف - 5
  .اي مناسب تهيه شود  رسانه  ها، برنامه  ي هويتي آندهايتهد و ها  بيآس ها،  ضعف
نگي، ارزشي، هنري، اعتقادي و احساسي هويـت  فره  به ظرافت  هاي رسانه  در برنامه - 6

  .مخاطبان توجه شود
هاي ساير جوامع، موضع تبادل نه تهاجم، مباحثه نه مجادله، و تبيـين    در قبال هويت - 7

  .نه توهين اتخاذ شود
جايي، جايگزيني، زايش، رويـش، پويـايي، تثبيـت، تبـادل و       از انتقال، سرايت، جابه - 8

ها در   سخت و سخت هويت در همه سطوح و لايه  هاي نرم، نيمه  ؤلفهتكوين مثبت يا منفي م
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گستره زمان و مكان با عنايت به نقش محوري رسانه در عصر مجازي و تمدن ديجيتـال در  
  .حال تكوين غفلت نشود

  
 منابع

كـم،  هاي قرن بيست و ي  راديو و تلويزيون در خدمت عموم، چالش) 1381(اتكينسون، ديويد و مارك رابوي 
  .سروش :فر، تهران ترجمه مرتضي ثاقب

، فصلنامه رسانه و فرهنگ، "هاي اجتماعي مجازي و شادكامي  شبكه") 1393(اخوان ملايري، فائزه و ديگران 
  .، پائيز و زمستان2پژوهشگاه علوم انساني و مطالعات فرهنگي، سال چهارم، ش

 .نشر ني :با تأكيد بر جامعه روستايي ايران، تهرانتوسعه روستايي  )1383( غفاري رضا غلام ازكيا، مصطفي و
 .مؤسسه تحقيقات و توسعه علوم انساني: بحران هويت ملي و قومي در ايران، تهران) 1383(اشرف، احمد 

  .ها ريزي رسانه  دفتر مطالعات و برنامه: ، تهرانهاي اجتماعي رسانه) 1394(، جواد افتاده
، "مني؛ بنيادهاي فرهنگي مديريت اسـتراتژيك و امنيـت داخلـي در ايـران    ا  حوزه نا") 1378(افتخاري، اصغر 

 .3فصلنامه مطالعات راهبردي، سال اول، ش 
 .)ع(دانشگاه امام صادق  :، تهرانقدرت نرم، فرهنگ و امنيت )1389(افتخاري، اصغر و همكاران 

 .مركز تحقيقات صدا و سيما: نكاشاني، تهراها، ترجمه محمود حقيقت  نظريه رسانه) 1377(اينگليس، فرد 
  .نشر قطره: مديريت توسعه، تهران) 1378(اكبري، محمد   حريري

 .73تخصصي روابط عمومي، ش  –، ماهنامه علمي "رسانه و سبك زندگي") 1389(خوشنويس، ناهيد 
دري، ، ترجمـه محمـود ص ـ  هـا  نگارهبازنگري در ارتباطات، مسايل مربوط به  )1378( دروين، برندا و ديگران

 .ها رسانهمركز مطالعات و تحقيقات : تهران
هــاي گروهــي و جامعــه، زبــان و   گفتــار و نوشــتار، جســتاري در رســانه ؛زبــان )1384( رهنمــا، هوشــنگ

  .راديو همركز تحقيق و توسع :، تهران)مجموعه مقالات(رسانه
 .  ، زمستان12م، ش ، فصلنامه علوم سياسي، سال سو"هويت ملي ايرانيان") 1379(رضا   زهيري، علي
، 16، فصـلنامه علـوم سياسـي، سـال چهـارم، ش      "انقلاب اسلامي و هويت ملي") 1381(رضا   زهيري، علي
 .زمستان

 .نشر آواي نور: اي بر آسيب شناسي اجتماعي، تهران  مقدمه) 1372(ستوده، هدايت االله 
 .   اخلاق خدايان، انتشارات طرح نو) 1380(سروش، عبدالكريم 

هاي معارض بر امنيت اجتمـاعي،    نقش خرده فرهنگ) 1382(كاظمي   كاظمي، مهرانگيز و فاطمه شجاع  شجاع
 .1مجموعه مقالات همايش امنيت اجتماعي، ش

  .، تابستان1، فصلنامه عمليات رواني، سال اول، ش "اي جنگ رواني رسانه") 1382(شكرخواه، يونس 
 .مركز بازشناسي اسلام و ايران انتشارات باز: ايراني، تهرانناسيوناليسم و هويت ) 1380(شيخاوندي، داور 

 .مركز بازشناسي اسلام و ايران انتشارات باز: تكوين و تنفيذ هويت ايراني، تهران) 1379( _________
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 .نشر مرنديز :، تهرانجامعه شناسي قشرها و نابرابري هاي اجتماعي) 1372(_________
  .انتشارات خجسته: بايي قياسي زبان فارسي، تهرانفرهنگ الف )1371(شيري، فريدون 

، مجله جامعه مدني، سال چهارم، ش "ها  وسايل ارتباط همگاني در گفتمان تمدن") 1385(صافي، عبدالكريم 
1.  

هاي درسـي    هاي هويت ملي در كتاب  بررسي ميزان توجه به مؤلفه") 1387(صالحي عمران، ابراهيم و ديگران
  .35صلنامه مطالعات ملي، سال نهم، ش ، ف"دوره راهنمايي
، زمسـتان و  3و2پـژوهش، سـال اول، ش      ، فصلنامه"شناسي بحران هويتجامعه") 1375(عبداللهي، محمد 

 .پاييز
، فصلنامه مطالعـات بسـيج،   "اي به بسيج بسيج، رسانه است؛ درآمدي به نگاه رسانه") 1385... (عميدي، عبدا

  .32سال نهم، ش 
، فصلنامه انديشـه صـادق، مركـز تحقيقـات     "رسانه ملي در افق هنجار گرايانه ديني") 1385(غفاري، جلال 

 . 24، ش )ع(دانشگاه امام صادق
پژوهشـكده  : هاي اجتماعي ايران؛ نگـاهي بـه آينـده، تهـران      آسيب). 1387(آشتياني   فاضل، رضا و الهام ميري
  .تحقيقات استراتژيك

پژوهشـكده  : كمال سروريان، تهـران  سيدمحمد   ي و نظريه اجتماعي، ترجمهاجتماع   سرمايه) 1385(فاين، بن 
 . مطالعات راهبردي

  .انتشارات مركز اسناد انقلاب اسلامي: و هويت ملي، تهران) ره(امام خميني). 1385(فوزي، يحيي 
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