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براي حضور  شهري از طریق تبیین محله هاي فرهنگی بازآفرینی

 درصنایع خلاق
 

 اصفهان هنر دانشگاه شهرسازي گروه استادیار -محمود قلعه نوئی
 اصفهان هنر دانشگاه تاریخی بافتهاي و بناها احیا و مرمت دکتري پژوهشگر -∗محمدي خان مرجان

 
 19/11/1393: تاریخ پذیرش              18/8/1393: تاریخ دریافت 

 
 چکیده
 و اقتصـادي  ارزش شـهرها،  تحـول در  ناپـذیر  جـدایی  هاي ویژگی از

 و شهر. است شده آورده ارمغان به فرهنگی صنایع توسط که است نمادینی
 مـی  عمل فرهنگی منابع از اي مجموعه عنوان به آن، بافت مرکزي خصوصا

 اي براي تولید و مصرف فرهنگـی، زمینـه هـاي    کنندکه عرصه هاي خلاقانه
 و بالقوه گذاري سرمایه در شهر جذابیت افزایش ازدیگري، یک هر با رقابت
 عـلاوه . و ایجاد مکان خاطره را فراهم می کنند محلی جوامع با تعامل بهبود

 درظرفیت مهمی شاخص تواند می شهر رشد در بخش این توانایی این، بر
 منطقـه  سـطح  آن در گسترده اقتصاد و شهر دیگر ايه بخش نوآورانه هاي

 هـاي  فعالیت توسعه در خود اصلی با تمرکز توانند می شهرها .باشد ملی اي
کیفیـت   بـر  تاکید براي خود سرمایه هاي فرهنگی از خلاق صنایع و فرهنگی

 .کنند برداري خود بهره مکانی ویژه هاي تفاوت و رقابتی هاي
 تغییـر  و پـروري   ایـده  پـذیري،  انعطاف نوآوري، بر مبتنی خلاق صنایع

 اقتصـاد  بـر  و مـوثر  گسترده تحولات براي محرکی تواند می متداوم پذیري
 خـلاق،  براي حضور شـهر در عرصـه صـنایع    رو این از. کند فراهم را شهر

 بـراي  کلیـدي  عنـوان  تبیین محله اي فرهنگی درون بافت هاي تاریخی بـه 
و تولید اقتصادي فرهنگی می توانـد   محله انداز چشم تغییر و منطقه توسعه

تبیین محله اي فرهنگی درون بافت  مطالعه این از هدف .شود گرفته نظر در
براي حضور در عرصه صنایع خـلاق   فرهنگی هاي تاریخی به عنوان ابزاري

 Khanmohamadi.Marjan@yahoo.com  -نویسندة مسئول∗
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 امکان و رقابت زمینه و گذاشته تاثیر شهر بر مستقیم غیر و مستقیم بوده که
با تاکید بر بن مایه هاي فرهنگی و تاریخی و  را المللی بین سطوح در حضور

راهبردهاي خلاقیت مدار در راستاي تکوین نظام یکپارچه بازآفرینی شهري 
و کسب هویتی جدید و ارتقا تصویر شهر به روشی توصیفی و تحلیل کیفی و 
مبتنی بر مرور اسناد و مدارك از پایگاه هاي نظري معتبر، منجر بـه تـدوین   

اهکارها و سیاست شهري خلاق و تولید اقتصاد از مجراي متـابع فرهنگـی   ر
 .مستتر در بافت هاي تاریخی می گردد

 
فرهنگـی، صـنایع خـلاق،     بـازآفرینی شـهري، محلـه   : واژگان کلیـدي 

 سیاستهاي فرهنگی، محله تاریخی
 

 

 مقدمه

تا . اتی، رشد چشمگیري می یابدهمزمان با حدف صنعت، اقتصاد نوع سوم یا اقتصاد متکی بر فعالیتهاي خدم

در این ارتباط فرآیند خدماتی . آنجا که کمتر از یک دهه، اصلی ترین نوع از فعالیتهاي شهري را شامل می گردد

بسیاري از  ).Burgel, 2000(شدن به عنوان مهمترین عامل شکل دهنده به شهرها نام برده می شود

نه هایی از شهر که روزگاري در خدمت تجارت سنتی و اقتصاد طرحهاي بازآفرینی شهري براي تبدیل کردن په

نوع اول و دوم قرار داشته است به مراکزي براي ارائه خدمات عمومی و تخصصی در سطوح ملی و بین المللی 

تداوم راه حلهاي فرهنگی و تکثر بیش از پیش جلوه هاي حیات فرهنگی شهرها، مطمئن ترین . عینیت یافته اند

گذاري در احیاي بنیانهاي کالبدي و اجتماعی شهرها و بازآفرینی فضاها و محیطهاي شهري به  شیوه سیاست

شهري و ایجاد زمینه هاي رقابت،  بازآفرینی طرحهاي در تکامل فرآیند کاربست ابزار فرهنگی در .شمار می رود

 محله فرهنگی مفهوم و تبیینلذا این مقاله با هدف تعریف . می باشد خلاق نوآورانه ترین روش، رویکرد صنایع

 بر تمرکز و بازآفرینی شهري به بررسی توصیفی در آن نقش در بروز صنایع خلاق و علی مکانیسم یک عنوان به

محله هاي  از طریق شهري بازآفرینی بررسی رابطه از طریق مرور اسناد و مدارك به نظري و مفهومی محتواي

 می نشان خلاق، صنایع و فرهنگ خلاقیت، مفاهیم بین رابطه دنش روشن نهایت با و در. پردازد می فرهنگی
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خلاقاز  صنایع حضور به است ضروري شهري بازآفرینی تر موفق نتایج به رسیدن براي سیاستگذاران که دهد

 .توجه نمایند فرهنگی مصرف و تولید بین پیوند موضوع عنوان به فرهنگی طریق محله

 

 بیان مسئله

 تجدید براي ابزاري عنوان به آنها از و کرده کشف را فرهنگ اقتصادي ارزش شهرها امروزه رسد می نظر به

 از اي آمیزه با مکانی به شهر تبدیل و شهري بازآفرینی محرکه نیروي عنوان به و حساس مناطق اقتصادي حیات

 ,Smit, 2003( اند نموده ها جنبه دراین گذاري سرمایه به شروع و برند می بهره اقتصاد و فرهنگ

laundry,2006  .(دوباره ارزش شهرها کالبدي محیط شهر، در فرهنگ مصرف پایه بر و تحول این همپاي 

 است گردیده معنادار تاریخی حفاظت و یافته

 )Bianchini, 1993; Zukin, 2001; Li Songjie, 2011; Ummu Hania, 2012  .(

مصادیق پر دامنه آن، به عنوان نیروي محرکه بازآفرینی استفاده از فرهنگ و کاربست بیش از پیش مفهوم و 

شهري، در تحلیل شرایط شهري و بالقوگی هاي نهفته در آن، شهر را به مکانی تبدیل می کندکه آمیزه اي از 

بافت هاي شهري خود به عنوان منبعی فرهنگی، . فرهنگ و اقتصاد در آن سر بر می آورد و گسترش می یابد

 فراهم چنین مصرفی، با. آفرینند می مصرف فرهنگ الگوهاي تولید و ایجاد در خلاقانه اي هاي زمینه و عرصه

 شهر از غنی تصویري و مکان حس ایجاد و هویت و معنی تولید به منجر محله، با فرد آمیزش امکان نمودن

 .Li Songjie, 2011)(دهد می قرار سایرین با رقابت مقام در را شهر و گردیده

 پیوند عنوان به خلاق صنایع توسعه و تحکیم همچون نوآوري، و خلاقیت بر مبتنی هاي سیاست بنابراین

 بخشی عنوان به اغلب که فرهنگی است فرهنگی راهبردي هاي فرهنگ و اقتصاد از طریق سیاستگذاري محله

 شهري، اقتصاد رشد و توسعه براي تلاشی عنوان به اقتصادي، و هاي فرهنگی توسعه سازي یکپارچه سیاست از

 جهت لازم پتانسیلهاي و ها فرصت کسب با مکان یک از تبیینی و شهرها رقابت تحریک عامل همچنین

 ,Montgomery, 2003( است شده شناخته تاریخی هاي محله حیات تجدید و شهري بازآفرینی

Herrero, 2006 .(است اقتصادي منابع نهایت انسانی خلاقیت می دهندکه نشان مطالعات )Florida, 

 خواهد بستگی نوآوري و خلاقیت طریق از دانش تولید بر اي فزاینده طور به یکم و بیست قرن صنایع و )2002



 1394 بهار، 1 ، شمارة2شهر پایدار، دورة  52 

 کنونی، نابسامان شرایط از شهر رفت برون راهکارهاي از با توجه به این که یکی Selby, 2004). (داشت 

 طریق از آن ساماندهی براي ریزي برنامه و شهر محلات بر حاکم اجتماعی و محیطی هاي فرصت تقویت

 خلاقیت بر مبتنی راهبردهاي و نوآورانه هاي سیاست از استفاده باشد؛ می فرهنگی راهکارهاي ارایه و تدوین

 که بوده ضروري رویکردي برتري، و رقابت هاي عرصه در کشورمان تاریخی هاي محله و ها بافت حضور براي

 بستر عدم ترتیب بدین .باشد می توجه قابل تاریخی، هاي بافت کاربردي هم و نظري حوزه در هم آن فقدان

 محله، رقابتی مزیتهاي و فرهنگی هاي سرمایه شناخت بر مبتنی و کارآمد سیاستهایی اتخاذ در پذیر تعمیم نظري

 بتواند  که خلاق، و فرهنگی ابزاري از استفاده با تاریخی هاي محله درون جدید فرصتهاي خلق جهت در

 ضرورت مهمترین شود، منجر محله حیات تجدید و فرهنگی اقتصادي رشد و توسعه به و کرده رقابت تحریک

 .می باشد پژوهش این طرح

 اقتصاد تقویت هدف با شهري، سیاست اصلی ابزار عنوان به خلاق قلمروي عنوان به فرهنگی محله یک

بوده که  نوآوریها و ها ایده جریان تولید در لازم نرم و سخت هاي زیرساخت شامل که است مکانی شهر، و محله

 فرهنگی هاي سرمایه بخش ارتقا و عامل خلاق سیاستی عنوان آن در بافت هاي تاریخی به تبیین

 افزایش با میتواند تنها نه و خلاق، فرهنگی مصرف و تولید عرصه به شدن تبدیل با) Sasaki, 2010(محله

 بازار تحریک و ارتقا اقتصادي، انتفاع نهایت در و فرهنگی و اجتماعی و سیاسی تناسبات با آن تغییر یا و ذائقه

 فرهنگ تولید به) Landry, 2008(خلاق افراد آموزش و جذب با میتواند بلکه گیرد؛ بدست را فرهنگ مصرف

 پویایی و رشد تحریک و معنوي هاي سرمایه فزونی سبب و بپردازد مقبول و بومی اکولوژي با متناسب خلاق

 جذب براي کلیدي ابزار یک به تبدیل شهري هاي در واقع در این دیدگاه سیاست. شهرگردد محله و در اقتصادي

تبیین محله اي  نظري بستر و پایگاه به لذا این مقاله با هدف دستیابی .شوند می خلاق صنایع و استعداد با افراد

 تحلیل و تعریف العات کتابخانه اي و مرور اسناد و مدارك بهفرهنگی در بافت هاي تاریخی با استفاده از مط

 .مفاهیم می پردازد
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 :متدولوژي تحقیق 

 در آن نقش و ابزار فرهنگی یک عنوان به فرهنگی محله مفهومی محتواي بر تمرکز هدف با مقاله این

خلاق  شهري در صنایعبراي حضور فعال بافت هاي  تبیین بستر نظري و توصیفی به بررسی شهري بازآفرینی

و  فرهنگی محله مفهوم تحلیل به مدارك موجود در پایگاه هاي معتبر علمی و اسناد مرور و از طریق می پردازد

 که دهد می نشان روش توصیفی، با نهایت در و پردازد می شهري بازآفرینی و توسعه و نقش آن در رشد

 به فرهنگی محله هاي ایجاد به است ضروري شهري بازآفرینی تر موفق نتایج به رسیدن براي سیاستگذاران

 توجه فرهنگی مصرف و تولید بین پیوند موضوع و خلاق حضور بافت هاي تاریخی در عرصه صنایع عنوان

 .نمایند

 

 بازآفرینی شهري

بازگرداندن سرمایه فرآیند بازآفرینی شهري در برگیرنده  اقداماتی است که دولت و یا جامعه محلی، به دنبال 

 ,Couch)ها، اشتغال و مصرف و به منظور افزایش کیفیت زندگی در یک منطقه شهري انجام می دهد

علاوه بر توسعه قلمرو فعالیت به ویژه در مراکز شهري به  90بازآفرینی شهري به تدریج در دهه . (1990

رویکردي جامع نگر تبدیل گردیدکه علاوه بر توجه به ویژگیهاي فیزیکی محیط و ارتقا آن، به تحول در 

 ).Blovic ,2005(ساختارهاي اقتصادي، اجتماعی و فرهنگی پایبند است 

 توسعه محیطی، ارتقا موضوع کشورها، بین مواجهه هاي مدل و ها برنامه قوانین، در ها تفاوت رغم علی

 گرفته قرار توجه مورد شهري بازآفرینی هاي سیاست در اساسی پایه سه عنوان به اجتماعی شمول و اقتصادي

 چالشهاي با مواجهه در جامع، سیاستی عنوان به شهري بازآفرینی). Evans & Phyllida, 2006(اند

 و اقتصادي ثروت یک عنوان به را تاریخی محیط به توجه که بوده شهري ریزان برنامه و مدیران روبروي

 تاریخی هاي ساختار ارتقاء و صرف نگهداشت بر عموماً که حفاظت عظیم فرهنگی منبع یک نیز و اجتماعی

 تاریخی محیط ترتیب بدین. دهد می قرار استفاده مورد تاریخی هاي محیط در تغییر مدیریت مفهوم با دارد تاکید

 ).Montgomery, 2003(گردد می مبدل شهري بازآفرینی درفرآیند مهم منبعی به

 

http://www.sciencedirect.com.ezproxy.ums.edu.my/science/article/pii/S0305900610000747%23bib0235
http://www.sciencedirect.com.ezproxy.ums.edu.my/science/article/pii/S0305900610000747%23bib0235
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  شهري مرمت روند تکامل 1 جدول

ست
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وره

د
 

 م 1950
 بازسازي

"Reconstruction 

 م1960
 تجدید حیات

Revitalisati
on" 

 م1970
 نوسازي

"Renewal 

 م1980
 توسعه مجدد

"Redevelop
ment 

 م1990
 بازآفرینی

"Regenerati
on" 

ژي
ترات

اس
 

بازسازي مناطق قدیمی 
تر بر اساس یک طرح 

 جامع

 .م1950استمرار 
تلاش در 
 .توانبخشی

نوسازي در جا و 
 .طرح محله اي

پروژه هاي 
 شاخص
 

اقدامات جامع و 
درمان هاي 

 یکپارچه

دي
کلی

ن 
گرا

نش
ک

 

حکومت هاي ملی و 
 .محلی

توسعه دهندگان و 
 پیمانکاران

تعادل بیشتر بین 
بخش دولتی و 

 .خصوصی

. بخش خصوصی
تمرکز زدایی در 
 .دولت هاي محلی

سازمان هاي 
مخصوص بخش 

 خصوصی
رشد مشارکت 

 محلی

 مشارکت

س
قیا

م
 

 سطوح محلی
سطح منطقه در 
 حال ظهور است

 سطوح محلی و
  منطقه اي

اقدامات مجدد از 
دیدگاه 
در : استراتژیک

 سطح منطقه اي

رکز
تم

 
دي

صا
اقت

 

 بخش عمومی
نفوذ رو به رشد 
سرمایه گذاري 

 خصوصی
 .محدودیت منابع

رشد سرمایه 
 گذاري

 خصوصی

تعادل بیشتر بین 
کمک هاي مالی 
 .خصوصی و دولتی

عی
تما

اج
 

بهبود استانداردهاي 
 زندگی

بهبود رفاه و 
 اجتماعی

عملکرد جامعه 
مبتنی بر توانمند 
 .سازي بیشتر است

خودیاري جامعه 
با حمایت هاي 
 .انتخابی دولت

تاکید بر نقش 
 .جامعه

 
ت 

همی
 و ا

کید
تا

 

 جایگزینی منطقه درونی
 و توسعه محیطی

با  1950sتداوم 
 بازسازي مناطق

 موجود

تجدید گسترده اي 
 از مناطق

 شهري قدیمی تر

توسعه هاي جدید، 
 طرح هاي شاخص

 میراث
 و

 نگهداشت

یط
مح

 

 اصلاحات محیطی برگزیدهاصلاحات  .محوطه و فضاي سبز

نگرانی براي یک 
رویکرد گسترده 

تر به محیط 
 زیست

توسعه یک ایده 
گسترده تر از 

پایداري محیط 
 زیست

 Roberts, 2000):  منبع(

 

 از دوباره استفاده و بهسازي حفاظت، ضمن بازآفرینی، یکپارچه رویکرد نیز بعد به م 1990 دهه اواخر از

 گذران هاي فعالیت انواع و ورزشی و هنري -فرهنگی رویدادهاي و وقایع به توجه  تاریخی، هاي ساختمان
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 میان تعاون و همکاري افزایش بر تاکید جدید، هاي طراحی در خلاقیت عامل و کیفیت به توجه فراغت، اوقات

 به اجتماعی مشارکت همچنین و اجتماعی هاي محرومیت فقر، کاهش ،اشتغال افزایش بر دخیل، کنشگران کلیه

 .دهد می قرار ویژه توجه و تاکید مورد بازآفرینی فرآیند در مهم بخشی عنوان

 

 شهري بازآفرینی رویکردهاي1 شکل

 ,Great Britain, H. M. Treasury,2007, Doratli, 2000, Evans, 2005; Garcia, 2004, Fainstein): منبع

2009, Scott, 2000, Roodhous, 2006, Goskin &Muderrisouglu, 2005).   
 

 شهري بازآفرینی در فرهنگی رویکرد سیرتحول-1

و وارد کردن آن در جریان توسعه هاي شهري وجود داشته، طی چند دهه » فرهنگ «برداشتی که از مفهوم 

میلادي، فرهنگ را عرصه هایی  1960تا  1940بین دهه هاي . با نوعی دگرگونی و استحاله همراه بوده است

مرمت  برخی، زعم به که است دوره اي همان این .آن تلقی می نمودند جدا از اقتصاد و تولید و حتی متنافر با

 ,Bianchini (شهري همچنان نگاه بازسازنده دارد، و همچنان از اثرات جنگ هاي جهانی تأثیر می پذیرد

میلادي فرهنگ، ابزاري در خدمت اهداف سیاسی و اجتماعی بوده  و  1980تا  1970طی دهه هاي  ).1999
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میلادي به عنوان ابزاري در خدمت بازآفرینی  1990هنوز هیچ نقشی در عرصه اقتصادي ندارد اما از دهه 

 (استفاده می شود کالبدي شهر، مورد استفاده قرار می گیرد و از آن در سیاستگذاریهاي شهري  اقتصادي و 

 .,Kong, 2000)1390لطفی، 

: رابطه بین فرهنگ و بازآفرینی در سه حالت بررسی می شود که عبارتند از) 2003(بنا بر دسته بندي ایوانز 

در حالی که دسته اول . "فرهنگ و بازآفرینی"و  "بازآفرینی فرهنگی" "بازآفرینی مبتنی بر فرهنگ "

ي شاخص را به عنوان نمادها و کاتالیزور بازآفرینی شهري پوشش می دهد و در رویدادهاي فرهنگی و پروژه ها

آن فرهنگ به عنوان ابزار زیباشناختی دیده می شود دسته دوم فرهنگ و بازآفرینی، که در آن کاربرد فرهنگ 

منعکس می تنها در راهبردهاي برنامه ریزي، که یکپارچه نبوده، رویکردهاي نا منسجمی را در سیاستهاي شهري 

در پی این طبقه بندي، بازآفرینی فرهنگی که در آن فرهنگ، یک بخش ساختاري است؛ روشی ایده آل . کند

براي شروع رویکردهاي یکپارچه و منسجم  در برنامه ریزي هاي استراتژیک است که فرهنگ را به عنوان 

 . (Evans, 2003)رمی شماردابزاري در بهبود و توسعه حوزه هاي زیست محیطی، اجتماعی و اقتصادي ب

 

 )Evans, 2003 :  ماخذ(سیر تحول آمیزش فرهنگ و بازآفرینی شهري 2 شکل
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 هاي محله در فرهنگ، بر مبتنی بازآفرینی رویکرد طریق از و شهري بازآفرینی هاي برنامه در فرهنگ

 فرهنگی رویدادهاي و) غیره و بازمانده، موضوعی هاي پارك و ها، موزه( فرهنگی هاي زیرساخت فرهنگی،

 گردشگري، ترویج طریق از بازآفزینی. است شده گرفته کار به) غیره و اروپا، فرهنگی پایتخت ها، جشنواره(

 اقدامات دیگر از محلی اقتصاد احیاي و داخل سمت به گذاري سرمایه تامین کار، و کسب هاي شرکت تشویق

 ).Evans, 2005, Garcia, 2004, Harvey, 1989 and Zukin, 1995( باشد می رویکرد این

 آنچه و اقتصادي نوآورانۀ هاي حوزه از استفاده مانند نوینی و اي پایه مفاهیم طرح با مبنا، فرهنگ بازآفرینی

 مرکزي هاي هسته و درونی بافتهاي در توان می که رسد می اساسی نکته این به شود، می  نامیده خلاقّ صنایع

جست   بهره آن مثبت هاي ویژگی و فرهنگ رهیافت از بازآفرینی، فرآیند نتایج به اطمینان با شهرها،

)Montgomery, 2003, Evans, 2004, Robert, 2005, Bezmez, 2008.( 

 

 :فرهنگی هاي سرمایه

 سیاسی، هاي عرصه در ملتها بخشی تمایز براي رقابتی مزیت یک به فرهنگی سرمایه کنونی، دنیاي در

 منتفع خود از را فرد فقط که یافته تجسد و فردي قالبهاي از و است شده مبدل فرهنگی و اقتصادي اجتماعی،

 عنوان به سیاسی، نابرابریهاي و قدرت هاي موازنه جهانی، استراتژیک رقابتهاي در آنچه. است گشته خارج سازد؛

 دنیا رقابتی مزایاي بلکه نیستند، اجتماعی و انسانی اقتصادي، هاي سرمایه فقط اند، شده شناخته گذار اثر عامل

 andخورد می رقم فرهنگی هاي سرمایه حوزه در امروزه جهان گوناگون کشورهاي در پایدار، توسعه عرصه در

Shockley, 2010)  (Phillips.1   

 سرمایه تبدیل قابلیت. نمود جستجو دیگر هاي سرمایه افزایش در میتوان را فرهنگی سرمایه اهمیت

 هاي انباشت تولید در اجتماعی هاي سرمایه به شوندگی تبدیل قدرت و اقتصادي اندازهاي چشم به فرهنگی

 فرهنگی سرمایه حضور. پذیرد می صورت جامعه در فرهنگی سرمایه توسط که است اي عمده نقشهاي فرهنگی،

 گرفته قرار توجه مورد پایدار توسعه اساسی ارکان عنوان به بلکه اي سرمایه مبدل عنوان به نه جهانی شبکه در

جهان در اوج عصر اطلاعات با استفاده از منابع  2015پیش بینی کرده است که در سال  Graham Molitor)(آینده نگار مشهور   1
 .فرهنگی خواهد بود
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 بهره با میتوان فرهنگی سرمایه ارتقاي بر تکیه با که معنا بدین).  Green and Geotting, 2010( است

 با متناسب اقتصادي رشد باعث و بخشید فزونی نیز را دانش بر مبتنی تولیدات افراد، دانش و مهارتها از گیري

 سرمایه این فرهنگی، سرمایه توسط آنها مدیریت و سرمایه انواع آفرینی تبدیل اثرات دلیل به. شد جامعه نیازهاي

  عمل پایدار توسعه اساسی عامل عنوان به نیز سرمایه و منابع مدیریتی حوزه در میتواند

 خدمات و کالاها وجود تنوع جوامع از بسیاري در). GARCIA,2004, Cochrane, 2006(نماید

 در افراد فرهنگی سرمایه میزان تعیین در همگی مصرفی، فرهنگی کالاهاي میزان و مصرف تنوع فرهنگی،

 در بقیه از تر کارساز میتواند چه آن فرهنگی نخبگان و نظران صاحب عقیده به ما کشور در. میباشند مؤثر جامعه

 مصرف میزان ذاتاً ")2001(بارنت" .است فرهنگی مصرف نماید عمل گذارتر، اثر فرهنگی سرمایه تعیین جهت،

 دیدن کتاب، مطالعه مانند، فرهنگی کالاهایی مصرف راستاي در فرهنگی سرمایه شاخصه عنوان به را فرهنگی

     نماید می معرفی غیره و رادیو به دادن گوش ها، موزه یا و اپرا به رفتن موسیقی، به دادن گوش فیلم،

Barnett, C, 2001) .(فرهنگی کالاي مصرف فقط آمریکا یا و استرالیا مانند کشورها از بعضی در ولی 

 در که کتابهایی تعداد مانند فرهنگی کالاهاي مصرف میزان بلکه نمیگردد قلمداد فرهنگی سرمایه از اي نشانه

 جوامع فرهنگی سرمایه میزان تعیین در سینما و ها موزه یا و نمایشگاهها به مراجعه تعداد یا میشود، خوانده هفته

 اولویتها گرفتن نظر در با فرهنگی نظران صاحب آراي به توجه با نیز ایرانی جامعه میان در. میباشند گذار تأثیر

 کالاهاي تنوع و فراوانی نهایت در و فرهنگی کالاهاي تنوع سپس فرهنگی، کالاهاي مصرف میزان نخست،

 ). 1387 سپهرنیا،( اند شده معرفی جمعی بعد در فرهنگی سرمایه گیري اندازه هاي شاخص جامعه، در فرهنگی

 به خلاق صنایع تولید و فراغت اوقات فعالیتهاي هنري، فعالیتهاي تولید راستاي در هاي فرهنگی سرمایه

 آحاد زندگی سبک ارتقاي و حفظ و فرهنگی پایدار توسعه براي آنها ارتقاي با میتوان که اند شده شناخته رسمیت

 نیروهاي عنوان به فرهنگی سرمایه ارتقاي با حقیقت در.  شد مند بهره آنها از خلاق جوامع به رسیدن و جامعه

 که است فرهنگی و اقتصادي سیاسی، اجتماعی، هاي حوزه تمامی در کشور، هر فرهنگی حیات تجدید محرك

 محرك از یکی شد بیان آنچه با منطبق. یابند دست معنوي و مادي طلبی منفعت به میتوانند آن بر تکیه با جوامع

 منطقه و شهر مقیاس در رقابت عرصه ایجاد و نمودن فراهم تاریخی، بافتهاي در توسعه فرهنگ بر مبتنی هاي

 در به سالم جان مدت کوتاه در کم دست یابند می دست برتر رقابتی موقعیت یک به که هایی محله. است
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 فعالیتهاي معمولا داخل، در گذاري سرمایه براي عمومی رقابت این در Tiesdel, 1996) .( برد خواهند

گیرد  انجام تواند می بازاریابی نیز و) ادراکی هم و فیریکی هم( مثبت ذهنی تصویر ایجاد براي اي گسترده

)Harvey, 1998 .(در اي خلاقانه هاي عرصه و زمینه فرهنگی، منبعی عنوان به خود تاریخی، هاي محله 

 محله، با فرد آمیزش امکان نمودن فراهم با مصرفی، چنین. آفرینند می فرهنگ مصرف الگوهاي و تولید ایجاد

 با رقابت مقام در را شهر و گردیده شهر از غنی تصویري و مکان حس ایجاد و هویت و معنی تولید به منجر

 .دهد می قرار سایرین

 اولا است اهمیت حائز حوزه چهار در رقابت شرایط نمودن فراهم یابد، ارتقا عمومی تصویر این اینکه براي

 بکوشند توانند می مناطق ثانیا. بپردارند رقابت به تولیدي مراکز عنوان به موقعیت کسب براي توانند می ها محله

 دولتی وجوه و امکانات تخصیص و توزیع سر بر توانند می ها محله ثالثا. شوند شناخته مصرف مراکز عنوان به تا

 بنابراین. برخیزند رقابت به کارکردها بر تسلط و کنترل سر بر توانند می محلات بالاخره و شوند رقابت وارد

 معطوف محله اقصادي  توسعه و شالوده سمت به و تاریخی بناهاي از بیشتر برداري بهره مشوق که اقداماتی

 و محله ذهنی تصویر و انگیزاند می بر اجتماعی و فرهنگی افتصادي، ابعاد در را آنها رشد رسد می نظر به باشند

 یا و تولید مراکز عنوان به را خود موقعیت باید شهري، تاریخی هاي محله. کنند می تقویت را شهر همچنین

 عبارتند منابع این کنند؛ استفاده و برداري بهره خود اصلی منابع از باید ویژه به و کنند حفظ و کرده ثبت مصرف،

 .مکان حس و معنوي پیوندهاي از

 

 فرهنگی هاي محله

 ها محدوده" آن از که دارد نیاز فضایی و کالبدي بستري خود اقدامات براي مبنا فرهنگ شهري بازآفرینی

 و شهري بازآفرینی اولیه ابزار عنوان به فرهنگی هاي محله امروزه. شود می برده نام "فرهنگی هاي محله یا

 آن در که صنعتی جوي با شهرها). Won Bae Kim, 2011(شوند می استفاده اقتصادي توسعه از مدلی

 یک به نیاز تغییرات این با مقابله در و نیستند رقابتی و جذاب دیگر رسد می نظر به بوده پایین طراحی کیفیت

 می کاملا ضروري ها جبهه همه در لازم و جدید نوآوریهاي فرآیند و ها پتانسیل و شهرها منابع از مجدد ارزیابی

 فرهنگی امکانات با که بوده مختلط کاربري با هایی حوزه فرهنگی، هاي محله  .)Landry, 2008( نماید



 1394 بهار، 1 ، شمارة2شهر پایدار، دورة  60 

 اقتصادي، پدیده یک عنوان به و نبوده یکسان فرهنگی منطقه یک ویژگیهاي حال این با. است خورده پیوند

 اولین). Montgomery, 2003, Scott, 2000, Roodhous, 2006( دارد مختلفی ابعاد محلی،

 ایجاد براي جدیدي بندي منطقه آنجلس لس که وقتی ،1970اواسط از واقع در فرهنگی، هاي محله به اشاره

 پس).  Vivant, 2010(افتاد اتفاق نمود؛ تعیین کار و زندگی محله یک عبارتی به یا هنري، و تجاري منطقه

 نوع حاضر حال در. باشد می ظهور حال در فرهنگی هنري نواحی انواع توصیف در رشدي به رو ادبیات آن از

 بر بلکه بوده "فرهنگی تولید"بر متمرکز یا" محور هنرمند ''نواحی شامل تنها نه فرهنگی هاي محله شناسی

 شده متمرکز اقتصادي توسعه اهداف براي فرهنگی هاي شاخص یا بناها شامل هایی محله هنر، بزرگ موسسات

 و شهري زندگی هاي جنبه تمام که است این بر فرض).  Galligan, 2008; Grodach, 2010( است

 کار به برداري بهره براي اقتصادي ارزش به تبدیل و تحول و تغییر به قادر منبع، یک عنوان به شهري فضاي

 و کالا به را فرهنگ و فرهنگ به را خلاقیت توانند می که فرهنگی هاي محله خلاصه، طور به. شوند گرفته

 :باشند می زیر اهداف داراي نمایند؛ تبدیل ارزش با اقتصادي خدمات

 خلاق موسسات و فرهنگی نهادهاي هنرمندان،: جامعه در فرهنگی هاي شرکت و هنرمندان جذب

 کنند،بلکه می اقتصادي فعالیت تولید مستقیما تنها نه آنها. کند می کمک جامعه اقتصادي هاي پتانسیل به همه

 .باشند می نیز درجامعه نوآوري و انرژي محرك خلاق کارآفرینان و هنرمندان

 هاي فعالیت قطب یک عنوان به توانند می فرهنگی هاي محله: کار و کسب توسعه و تشویق

 فرهنگی قلمرو یک.کنند کمک کار و کسب و بازدید زندگی، براي جذاب مکان یک خلق به جامعه در اقتصادي

 به تواند می خود این که. شوند تشویق محله فرهنگی هاي جاذبه به کنندگان مصرف کند می کمک پررونق

 .منجرگردد اشتغال و اقتصادي جدید هاي فرصت ایجاد

 سازگار بسیار اقتصادي توسعه رویکرد یک فرهنگی هاي محله: جامعه یک خاص نیازهاي به پرداختن

 را بهره کمال خود هاي فرصت و ها دارایی فرد، به منحصر شرایط از جامعه یک تا دهند می اجازه که هستند

 .ببرد

 هویت که هستند گردشگري هاي سرمایه عرضه مکان فرهنگی هاي محله: گردشگري مقاصد ایجاد

 .هستند المللی بین و داخلی کنندگان بازدید تشویق مورد و برجسته را جامعه متمایز
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 نقش تاریخی حفاظت در فرهنگی هاي محله از برخی: تاریخی هاي ساختمان از مجدد استفاده و حفظ

 می مالیاتی اعتبار طریق از تر قدیمی هاي ساختمان بازسازي و پذیر انطباق مجدد استفاده. دارند موثري بسیار

 فضاي جهت مناسب فرصتی ها ساختمان بازسازي این. شود منجر محله نماي و ساختار بهبود و حفاظت در تواند

 .کند می فراهم فرهنگی هاي سازمان براي جدید مکانی و هنرمندان براي صرفه به مقرون زندگی و کار

 و آبنما و پارك مانند( عمومی فضاهاي بهبود به منجر موفق فرهنگی هاي محله: املاك ارزش افزایش

 و تاریخی، هاي مکان شده، رها هاي سرمایه مجدد توسعه.گردند می املاك توسعه و) محور پیاده فضاهاي

 کمک املاك ارزش افزایش و خالی نرخ کاهش به تواند می خالی فضاهاي اشغال و کارگیري به کار، و کسب

 .نماید

 و ها جشنواره برگزاري براي کانونی نقطه یک فرهنگی محله یک ایجاد:  محلی فرهنگ وتوسعه ترویج

 و موجود فرهنگی امکانات برجسته فرهنگی هاي محله. کند می فراهم را جامعه یک فرهنگی هویت بسترتقویت

 می فراهم را هنري و فرهنگی ي سازمانها و خلاق صنایع جدید، هنرمندان شدن شناخته و جذب براي فرصت

 .آورد

 

  شهري مناطق بازآفرینی در محله هاي فرهنگی اهمیت -1

 سازندگان، و پیش بینی حضور هنرمندان از طریق صنعتی مناطق و شده رها هاي محله احیاي بسیاري از

هستند  صرفه به مقرون مسکن دیگر سوي از و جدید الهامات دنبال به مناطق آن از استفاده با طرف یک از که

و  شود می نیز جالب خلاق طبقه اعضاي سایر براي با حضور هنرمندان، شده محله هاي رها. اتفاق می افتد

فرهنگی و  هاي محله آن طریق از که فرایندي .بازآفرینی شهري را تسریع می بخشد و حیات تجدید فرآیندهاي

می  اندازي راه محلی مردم توسط بالا که به پایین از ابتکاري تابع و شده یافته سازمان و خود ظهور کرده خلاق

شهري  پایین به بالا از هاي با سیاست خوبی به بالا به پایین از عمل ابتکار این که صورتی در .شود؛ می باشند

 از سیاست هاي حمایت هم و بازآفرینی شهري هاي سیاست براي، موثر ابزار به یک را آن توان میتوامان شود 

 زندگی صرفه، به مقرون مسکن :فرهنگی هاي محله توسعه براي اصلی شرایط .تبدیل نماید اقتصاد خلاق،

 زندگی شبانه، شیوه فراغت، اوقات کار و محل بین نامشخص مرزهاي جوش، و جنب پر فرهنگی وقایع اجتماعی،
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 ,Bell and Jayne 2004, Fleming 2011( رسمی، هاي شبکه آموزشی، موسسات نزدیکی

Florida 2002, etc (دارند تاکید خلاق فعالیت به عنوان نقاط شهر مرکز بر عوامل این از بوده که بسیاري .

 و هنرمندان تعامل هاي فرصت بایستمی  فرهنگی محله تبیین مفهوم براي تاریخی هاي محله استدلال این با

 .دهند گسترش را فرهنگ و هنر مصرف و تولید مکان

 ابعاد محله فرهنگی 3 شکل

 )فرهنگی محله(
 

 شهري بستر در فرهنگی هاي محله ریزي برنامه هاي سیاست -2

 در کاتالیزور یک عنوان به و اجتماعی توسعه در بلکه اقتصادي، رشد در تنها نه فرهنگی هاي محله مهم نقش

 ایجاد توسط خلاق فضاي. 1: ایجاد نظر از نا محسوس و محسوس میزان تولید به قادر اجتماعی هاي نوآوري

 فضاي خلاق، اي حرفه و هنرمندان براي مسکونی فضاهاي ارتباطی، فضاهاي خلاق، کارآفرینی رشد مراکز

 هاي بخش در خلاقیت و نوآوري از شده ناشی اثرات. 2. فرهنگی و تجاري فضاهاي تولید  و دانش تولید

 خلاق، هاي مهارت یادگیري. 3. یکپارچه راهبردهاي یه دستیابی براي دیگر هاي بخش به عبور و فرهنگی

 براي دیجیتالی تغییر. 4 شغل، ایجاد روند در مدیریتی ظرفیتهاي و تواناییها و خلاق استعداد تخصص، ترویج

 قابل هاي دستگاه و ها رسانه اجتماعی، شبکه در آن نفوذ و فرهنگی خدمات و کالاها مصرف و تولید ایجاد،

 ایجاد اجازه قلمرو این ).EENC Report ,2013(  باشد می محلی جوامع براي اجتماعی انسجام. 5حمل و 

 Sacco( مختلف هاي فعالیت و ها بخش بین مبادلات طریق از را خلاقانه هاي زمینه در آن چرخش و دانش

& Blessi, 2005 (باشد می دارا . 
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 )نگارنده: منبع(محله فرهنگی 4 شکل

 

 فرهنگی محله هاي مولفه2 جدول

 فرهنگی محله

شاخص 
هاي 
 معنایی

 فضاهایی براي گردهمایی و تجمع •
 حس تاریخ و پیشرفت از گذشته تا کنون •
 هویت منطقه و تصویر سازي •
 پذیريدانش  •
 دلالتگر محیط زیست •
 طراحی و سبک تحسین برانگیز •

شاخص 
هاي 
 کالبدي

 مورفولوژي ریز دانه شهري •
 تنوع و انطباق پذیري ساختمان ها •
 نفوذپذیري خیابان ها •
 محله خوانایی فضاهاي •
 کمیت و کیفیت فضاي عمومی •
 نماهاي مشرف به خیابان فعال و پویا •
 فضـاي (طبیعـی  عناصـر  و درختان حضور عمومی  فضاي جذاب میزان •

 آب هاي ویژگی و)  عمومی و خصوصی سبز
 خصوصی و عمومی فضاهاي بین مراتب سلسله احساس •
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 سرمایه هاي طبیعی •

 
 

شاخص 
هاي 

 عملکردي

وسعت و تنوع و در دسترس بودن مراکـز فرهنگـی، سـینماها، تئاترهـا،      •
کافه ها ، رستوران ها و دیگر مکان هاي فرهنگـی و ارائـه خـدمات از    

 .انواع مختلف قیمت و درجه کیفیت
 .حضور اقتصاد شبانه، از جمله فرهنگ کافه •
 .قدرت اقتصاد شرکت هاي کوچک، از جمله کسب و کار خلاق •
 .دسترسی به ارائه دهندگان آموزش و پرورش و تحصیلات •
 .برگزاري جشنواره ها و رویدادها •
در دســترس بــودن فضــاهاي کــاري کــم هزینــه بــراي هنرمنــدان و   •

 .دکنندگان فرهنگیتولی
 .توسعه اقتصادي شرکت هاي کوچک در بخش محصولات فرهنگی •
 .مدیریت فضاي کاري و استودیو براي کاربران اداري •
 .مکاندهی سازمان ها و شرکت هاي توسعه هنر •
 .هنر و آموزش رسانه اي آن •
 کاربریهاي مکمل در طول شبانه روز •
 .نهاحضور و اندازه بازارهاي خیابانی، و نوع تخصص آ •
در دسترس بودن فضاهایی مانند باغ هـا، میـادین و گوشـه هـایی کـه       •

مردم قادر به تماشا و فعالیت هاي دیگر از جمله برنامه هـاي فرهنگـی   
 .باشند

الگوهاي مالکیت زمین به طوري که براي بهبود وضـع اقتصـادي و در    •
 .مقیاس کوچک، سرمایه گذاري در اموال، امکان پذیر باشد

بودن اندازه هاي متفاوت واحد سـرمایه گـذاري در درجـات    در دسترس  •
مختلفی از هزینه، به طوري که کسب و کارهاي کوچک و رانـده شـده   

 .بتوانند فعال باشند
درجه نوآوري و اعتماد در معماري جدید، به طوري که که در آن انـواع   •

 .ساختمان ، سبک و طراحی دیده شود
 )Montgomery, 2005نگارنده با اقتباس از : منبع( 

 

در چنین محیط هاي متنوع، امکان رویارویی با ایده ها، دیدگاه ها و نظرات مختلف وجود دارد که پایه و 

نظریه پردازان مختلف به عنوان مثال ). Kozina, 2011(اساس توسعه فن آوري هاي نوآورانه می گردد

Couch,2004)( پیشنهاد کردند که این سیاست شهري، ابزاري براي جذب طبقه خلاق و در نتیجه افزایش ،

شهرها باید داراي محیط هاي جالب و جذاب، صحنه هاي سرزنده، با اصالت، . پتانسیل اقتصادي شهرها می باشد
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بالاخره این که محله و . متنوع بوده که ترکیبی از اقدامات سیاسی مرتبط در زمینه هاي مختلف را تشویق کند

 .)Kozina, 2011(  دهد می قرار تاثیر تحت را منطقه اقتصادي و اجتماعی هاي فرهنگی می توانند منافع

 

 فرهنگی هاي محله توسعه عمومی شرایط -3

سرزنده،  وقایع فرهنگی اجتماعی، زندگی فرهنگی و خلاق عبارت است از  هاي محله توسعه اصلی شرایط

 هاي شبکه موسسات آموزشی و نزدیکی زندگی شبانه، فراغت، شیوه اوقات کار و محل بین نامشخص مرزهاي

 ,Bell and Jayne 2004,  Fleming 2011, Florida 2002( صرفه به مقرون رسمی و مسکن

etc(. محله فرهنگی اساس و پایه محله که می توان  هر در زندگی اساسی بعد سه این شرایط با شدن آمیخته 

 :شامل برشمرد

 .)Landry, 2008(خلاق شهر هاي نمونه پیروي از با - مکان.1

 ).(Evans, 2004,  و ارتباطات تعامل تبادل، تخصصی هاي دنبال راه به خلاق، صنایع فرم در - اقتصاد. 2

 ,Florida) ... اجتماعی، هاي شبکه و فرهنگی، هاي اجتماعی سرمایه خلاق، طبقه اعضاي یعنی -افراد .3

2002). 

 
 )نگارنده با برداشت از منابع: ماخذ(خلاق چرخه 4 شکل

 

محله هاي شهري، که در آن محله هاي فرهنگی و خلاق پدیدار می شوند، هرگز براي کاربري هاي 

اگر مکان قادر باشد جنبه هاي کار، اوقات فراغت و زندگی . مسکونی تفکیک نشده و یا کاهش نمی یابد
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نطور مرزهاي نامشخصی بین کار و غیر کار ارائه دهد محله هاي فرهنگی و خلاق اجتماعی را در هم بتند و همی

حاصل رابطه بین استعداد فردي و  این امر تا بدانجا مهم است که ادعا     می شود خلاقیت،. رشد خواهند کرد

خلاق در بنابراین کارکنان . (Scott, 2010) قلمرو اجتماعی که محیط اجتماعی بخشی ازآن است می باشد

در زندگی روزانه شان زمان هر دو فضا پیوسته . متمایز کردن زمان براي کار و زمان اوقات فراغت مشکل دارند

در هم تنیده شده و این محیط مکانی است که امکانات لازم براي فعال کردن توسعه محله هاي فرهنگی خلاق 

 .به جایی، نیز ضروري استعلاوه بر این قابلیت دسترسی فضایی و جا. را تحقق می بخشد

 

 

 )  Stivensonبه نقل از Rivas, 2011: منبع( مکان و فضا محله فرهنگی در:5 شکل

 

 احیاي فرهنگی به مختلف هاي استراتژي شهري با به کارگیري هاي سیاست همانطوریکه قبلا ذکر شد

 حال در شهري هاي سیاست. از آنهاست می پردازندفرهنگی یکی  هاي محله که توسعه شده، تخریب مناطق

 .هستند متفاوت شیوه هاي بسیار در فرهنگی هاي محله به شده تخریب تحولات در مناطق تحریک براي تلاش

فرهنگی  مجتمع هاي آن در که شاخص است هاي پروژه سازي پیاده این شیوه ها همانطور که ذکر شد از یکی

و  محلی مردم جذب براي و خلاق محله یک ایجاد این تلاش اندکی براي و است شده ساخته مقیاس بزرگ
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 1دروالنسیا کالاتراوا مجموعه یا و بیلبائو در گوگنهایم موزه :از عبارتند مثالها. دیگر می باشد نقاط از کننده بازدید

 .و یا تعیین پایتخت فرهنگی اروپا به عنوان مثال شهر گلاسکو

 سادگی به توانند محلی می هاي دولت شهر، موجود در فرهنگی هاي محله حفظ منظور به این، بر علاوه

. است برخوردار توجهی قابل اهمیت محلی از مردم ترویج مشارکت در این میان. دارند نگه را زنده خلاق روح

 جامعه محلی می گردد را برجسته می کندکه در خلاقیت موجب ترویج که اصلی عامل پنج) 2010( اسکات

 :از عبارتند

 هاي نمایشگاه و ها موزه مانند( هاي خاطره سایت و هنجارها، ها، سنت از محلی ایجاد یک سیستم) 1(

 و حفظ خلاق هاي از انگیزه انواعی آن طریق از که )محلی دستی به مهارت ها و صنایع شده داده اختصاص

 .شود می منتقل

 طرح با شهر  طلبی کننده خلاقیت و جاه پشتیبانی و کننده منعکس که بصري انداز خلق یک چشم) 2(

 رنسانس یک اروپا، به دنبال قدیمی از شهرهاي تعدادي مثال، عنوان به. متمایز باشد منظره تصویر و یک ریزي

 .و انبارها هستند بازیافت کارخانه هاي  موثر در افتاده مد از تصاویر از خلاق

 در و تعلیم سرگرمی و تفریح از که اشکالی فراغت اوقات هاي فرصت و رفاهی امکانات از سیستمی) 3(

 .خاص ارائه می دهد طور خلاق به و کارگران شهروندان براي شهرهاي بزرگ

 اقتصاد در براي کارگران زیربنایی خدمات و مناسب مسکونی با مسکن هاي محله از اي ارائه آمیزه) 4(

 .شهري فرهنگی

 تهیه امر در اي عمده نقش معمول طور به این فعالیت. پرورشی و آموزشی هاي فعالیت از چارچوبی) 5(

 .)Scott ,2010(می کنند بازي محلی تولید سیستم براي ماهر کار نیروي

. آورد دست به مختلف طرق به توان می هاي فرهنگی را محله مدت طولانی تداوم شد دیده که همانطور

 فضاي در بسیاري مثبت اثرات توانند می شهري فضاي طریق خلاق از خوشه محلات فرهنگی با تحرك

 .داشته باشد شهر اجتماعی و فرهنگی

شهرك علوم و هنر  شهر والنسیا در اسپانیا که توسط سانتیاگو کالاتراوا طراحی شده است، یک مرکز بازآفرینی شهري براي فرهنگ و  1
رجوع  "1388نشر هنر معماري قرن، : تهران: معماري معاصر غرب، بانی مسعود، امیر"براي اطلاع بیشتر به . علوم در مقیاس بزرگ است

 .شود
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 شاخص هاي محله فرهنگی2 جدول

مشخصه هاي 
 محله فرهنگی

 اجزا
 معنایی                                       رویداد عوامل فیزیکی و بصري

 سرزندگی
 
 

ازمکانهاي تراکمی 
پرجمعیت، رستورانها و کافه 

 ها

فرصتهاي بیشتري براي 
دیدن دوستان، اجتماع 
کردن، تفریح و بیرون 

 ماندن

 بدون هیچ رویداد خاص

بستر تولید و 
مصرف هنر و 

 فرهنگ

مکانیابی موسسات هنري 
جدید، افزایش و ترویج 

 میراث گذشته شهر

 )شهر هنر و فرهنگ(
 تبلیغ فرهنگ محلی

موسیقی، (رویدادهاي هنري
 ...)تئاتر و سینما و 
 صنایع خلاق

 تنوع

میراث تاریخی  دادن نشان
 نقاط و معنوي  به مردم

 جهان، در مختلف
 

کثرت نشانه هاي تاریخی و 
 فرهنگی

 مکان گذران اوقات فراغت
 احساس هویت تاریخی

 برگزاري جشنواره ها
 ...)فیلم و غدا و (

 حضور هنرمندان

 مراکز حضور جمعیت شبانه شبانهزندگی 
کافه و رستوران هاي 

 خیابانی
 خیابانی، هاي جشنواره

 شعر شب مراسم

 فضاهاي عمومی
 پارك ها و میدان ها

ایجاد و ترویج فضاهاي 
 عمومی

فضاها و مکانهاي عمومی 
 پیاده محور

 جشنواره هاي فصلی
 بازارهاي محلی و خیابانی

هاي مکانیابی در ساختمان  آموزش عالی
 تاریخی

دانشگاه  و مدارس و 
 موسسات هنري و فرهنگی

وجود پژوهشکده ها و 
 مدارس شبانه روزي

 
 )نگارنده با برداشت از منابع: منبع( 

 

هر محله تاریخی با ظرفیت هاي تاریخی، فرهنگی و معنایی موجود در خود می تواند با سیاست گذاري 

را به ارزش هاي اقتصادي مبدل کند و با خلافیت از سرمایه ایجاد یک محله فرهنگی ارزش هاي ذاتی خویش 

هاي نهفته خویش سرمایه هاي اقتصادي بیافریند و محله و شهر را در موقعیت رقابتی قرار دهد و در نتیجه در 

 .عرصه صنایع خلاق قرار گیرد

 

 خلاق صنایع
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 در آنها منشاء که صنایعی از دسته آن از است عبارت)  DCMS , 2001(توسط  خلاق صنایع تعریف

 برداري بهره و تولید طریق از ثروت و کار ایجاد براي بالقوه که است استعدادهایی و مهارت فردي، هاي خلاقیت

 سرمایه( ورودیها  بر تأثیرگذاري با که است فرایندي خلاقیت دیگر، به عبارت. دارد وجود معنوي مالکیت

صنایع  .میسازد مبدل اجتماعی و اقتصادي سرمایه هاي به را آنها  )افراد فرهنگی و سرمایه هاي معنوي

مصرف  قابل آماده و مخاطبین ذائقه براي را تولیدات میتوانند که هستند نظام مند مبدل نوعی خلاق، فرهنگی

 استعداد و مهارت فردي، خلاقیت روي بر که هستند صنایع از دسته آن خلاق صنایع. Bontji, 2009)(نمایند

 ، دستی صنایع طراحی عتیقه، بازار و هنر معماري، تبلیغات، توسعه طریق از اشتغال و ثروت ایجاد منظور به بالقوه

 نرم نشر، و چاپ نمایشی، هنرهاي موسیقی، اي، رایانه هاي بازي تعاملی، فراغت اوقات افزار نرم فیلم، مد، طراح

 دارد هایی فعالیت اقتصادي و اجتماعی پتانسیل به اشاره اصطلاح این. هستند متمرکز تلویزیون و رادیو و افزار

 طور به و زده پیوند هم به را جهان سراسر در خلاق هاي بخش و ها دولت اطلاعات؛ و دانش خلاقیت، با که

 .است شده شناخته رسمیت به فرهنگی تعامل و ثروت اشتغال، مولد یک عنوان به اي فزاینده

 

  عنوان ابزار اصلی ترویج صنایع خلاق در شهرهامحله هاي فرهنگی به 

 و خلاق اقتصاد هاي زیرساخت از پشتیبانی و ها مهارت استعدادها، سازي با خوشه محله هاي فرهنگی

خلاق به عنوان ابزاري کلیدي، با هدف تقویت اقتصاد، به سرزندگی و رونق و رفاه شهري و استدلال  محیط

هایی که به حمایت هاي متقابل مالی، فنی و روانی، افزایش بهره وري بازار، گرد هم آوردن خریداران و 

برتر و تحریک کننده  فروشندگان، ایجاد همپوشانی بین رشته هاي در مجاورت هم و یا مراکز دسترس پذیر

 . رقابت، تولید جلوه هاي فرهنگی، هم افزایی تبادلات و تبادل منابع منجر می گردد

 مکان از قوي کیفیت یک ایجاد براي اي وسیله عنوان به فرهنگی محله هاي ایجاد براي تلاش در شهرها

اقتصادي فراهم  حیات تجدید زمینه ترتیب بدین و گردشگران تلاش می کنند و ساکنان براي جذابیت و ایجاد

می  ارائه تصویر فرهنگی با شهر یک مناطق، چنین اقتصادي، منافع از فراتر). Florida, 2002(می گردد

 بازآفرینی شهر می تواند به) Santagata 2002( "فرهنگی برند" عنوان به مکان یک فرهنگی هویت. دهند

 فرهنگی نهادهاي و ها دارایی از افتخار و غرور احساس توانند می جامعه یا و شهر ساکنان نتیجه در. کند خدمت
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 موجود فرهنگی هاي دارایی تقویت یا و کردن متحد براي است ممکن نیز فرهنگی محله هاي. آن داشته باشند

اقتصادي محله هاي  لحاظ از .کنند خدمت محروم مناطق در و محله سطح در ویژه به فرهنگی محله شکل به

غلب و به صورت طبیعی به عنوان مناطق محدود فضایی در نظر گرفته میشوند که در آن، مجموعه فرهنگی، ا

اي متنوع از دارایی هاي فرهنگی قرار گرفته، و سازندگان و شرکت کنندگان، تولید کنندگان و مصرف کنندگان 

 از می توانند اغلبفرهنگی  هاي محله .(Seifert & Stern, 2005) در نزدیکی یکدیگر قرار می گیرند

. باشند محله یک هویت از جدیدي تعریف هنرمندان ارتباط با و محلی هاي مدنی و شیوه هاي برنامه طریق

محله  تبیین اند، شده شناخته اقتصادي توسعه استراتژي عنوان به اي فزاینده طور به هاي فرهنگی محله

هنرمندان و مکان  حضور و خاص فرهنگی، ادهايبه عنوان بستر روید تاریخی شهر، بافت هاي فرهنگی در دل

 نواحی به ارزش افزودن به شبیه .مجدد آنها منجر گشت توسعه و حیات تجدید به واحد تولید و مصرف فرهنگ

 با مشورت مشروعیت و نوآوري تولید هنري فرهنگی، هاي محله سازي شبکه تسهیل صنعتی و فرسوده،

 ).Grodach, 2010; Markusen & Gadw, 2010( هنرمندان

 که است داده خلاق نشان صنایع توسعه در تاثیر جذابیت هاي محیط فضایی و هاي ویژگی تحلیل و تجزیه

خلاق  هاي فعالیت بیشتر منجر به تشویق و توسعه تواند می دارد که خاصی وجود هر محله تاریخی عوامل در

صنایع  رشد در خود به خود تغییرات هاي خلاق و فعالیت المرکز متحد خصوصا فضایی توان به توزیع می. گردد

 صنایع و جغرافیایی فضایی توزیع بر موثر کلیدي عوامل. نمود خلاق از طریق ایجاد یک محله فرهنگی توجه

 :از ها  از طریق محله فرهنگی عبارتند داده تحلیل و تجزیه در خلاق

 ،)کنندگان تولیدکنندگان،کاربران، بازدیدهنرمندان،  جمعیت، توده( جمعیت تراکم -

 )محیط طبیعی و مصنوع کیفیت( محیطی ویژگیهاي -

 وقت فراغت هاي فعالیت تبیلغ فرهنگ بومی و براي مناسب محیط -

 )غیره و نوسازي ساختمان، سن( اجاره/  مستغلات و املاك افزایش قیمت -

 )نقل و حمل هبه شبک تحرك و پویایی، نزدیکی فضا، اندازه( زیرساخت اهمیت -

 )خرد مکان هاي بازار، نقش( مشتریان به دسترسی -
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 :در یک محله تاریخی پدیدار می شود خلاق هاي نقاط فعالیتچگونه  1

 :به طور کلی می توان عوامل زیر را براي ایجاد خلاقیت و تبیین یک محله فرهنگی نام برد

محله در طول زمان ظهور و باعث ایجاد و یا عوامل ساختاري خاص در (تجمع تدریجی تولید خلاق ) الف  

اثر "تجمع تدریجی اشخاص، گروه هاي ذینفع و شرکت هاي درگیر درفعالیت خلاق، به صورت اصطلاح با 

، که در آن افزایش تدریجی حجم فعالیت خلاق با توجه به شرایط مطلوب در انتخاب مکان وجود "گلوله برفی

 .دارد

که در آن شرایط مطلوب به طور ناگهانی منجر به افزایش ) اثر تصادفی(د خلاقتجمع تصاعدي و سریع تولی) ب

ظهور حجم صنایع خلاق، افزایش سریع تمرکز نهادهاي کسب و کار و گروه هاي ذینفع درگیر در صنایع خلاق 

 .می گردد

وصیه بر اساس ویژگی هاي عوامل فضایی که در مبانی نظري این مقاله مشخص شد می توان برخی از ت 

. ها و دستورالعمل ها در سیاست هاي شهري، که قادر بر توسعه صنایع خلاق در  منطقه شهري بوده را ذکر کرد

این دستورالعمل ها در جهت تبیین محله فرهنگی بوده و نشان دهنده مبنایی براي ایجاد روش ها، مکانیسم ها و 

 :ه عبارت است ازمتدهاي مناسب براي بازآفرینی محله هاي تاریخی می باشد ک

 که جایی اولیه، مکان دهنده نشان که شده، واقع تاریخی شهر مراکز در محله هاي فرهنگی، ترین موفق

. اند یافته در اطراف آن گسترش) حاشیه سمت به مرکز از( المرکز متحد صورت به خلاق صنایع ثانویه نقاط

 با امکان پاسخگویی به و گسترده زمینه پس یک داراي که آنهایی هستند صنایع خلاق هاي شاخه ترین موفق

 نوآوري، تولید، بر تسلط با قوي اقتصاد سیستم یک مشخصه و اقتصاد کار و و کسب از اي گسترده نیازهاي

 رویکردي خلاق صنایع پایین در عملکردي و فضایی تنوع. مهارت ویژه به و شده ثبت اختراع دانش، تحقیق،

و  کند نمی دنبال را شفافی توسعه جهانی، چارچوب در خلاق صنایع هاي استراتژيعلاوه بر آن  است تدریجی

و تبیین محله  توسعه زمینه در. اي می باشد منطقه و محلی بازار به محدود و داده پاسخ فعلی وضعیت به تنها

هاي تاریخی باززنده سازي محله  هاي زمینه در انسان امروز نیازهاي پرداخت به بیشتري توجه فرهنگی باید

 .نمود
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 زیادي تعداد پیدایش .است توجه نیز قابل نقل و حمل هاي بر زیرساخت منطقه تاثیر این زمینه، همچنین در

 مناطق بیشتر تراکم دهنده نشان بالقوه طور به دهند می تشکیل را "سوم مکان" که مختلف خلاق صنایع از

 بالا به وابستگی با خاصی هاي محدودیت حال، این با .باشد می محلات تاریخی هاي بخش از برخی در جالب

این  جذابیت) عمومی نقل و حمل دسترسی محدودیت خودرو، تراکم افزایش( دسترسی شرایط در ناگهانی تغییر

  .دهد می کاهش خلاق هاي فعالیت انجام براي محلات را

 :پیشنهاد می شود این سیاست ها در حوزه هاي زیر تمرکز نمایند

با افزایش فضاهاي عمومی باز و افزایش چشم اندازهاي سبز، ایجاد فضاهاي پیاده محور، ارتقاي  :محیط. 1

 .نماهاي ساختمانی و برجسته کردن هویت فرهنگی تاریخی شهر

توسعه ترکیب هاي جدید با قدیم با تاکید بر همجواري و همسایه شدن : اجتماعی، فرهنگی. 2

امکان دسترسی به خدمات فرهنگی، اوقات فراغت و ایجاد معابر امن و مکان خانوارهایی با درآمدهاي مختلف با 

 .هاي گردهمایی عمومی، برگزاري جشنواره ها و رویدادهاي هنري و فرهنگی

پرداخت مشوق هایی توسط مدیریت دولتی شهري براي بازسازي بافت هاي فرسوده و عمران بافت : اقتصاد. 3

هنري و حضور هنرمندان و عرضه برندهاي معتبر داخلی، تاکید بر اقتصادي هاي جدید، براي اسکان موسسات 

ساختن، خانه هایی با قیمت معقول و مسکن براي کم درآمدها، ایجاد موقعیت و انگیزه براي برپایی مغازه هاي 

 .خرده فروشی، دادن اولویت به فعالیت هاي اقتصادي محلی و بومی و شبانه

 .دادن سیستم هاي حمل و نقل عمومی و ترابري شهري مناسب در دسترس قرار: دسترسی. 4

 

 

 نتیجه

هاي  از فعالیت غنی نسبتا منبع ظرفیت حضور یک و فرهنگی و نشانه هاي تاریخی و عناصر حضور دلیل به

 یک دهنده نشان وضوح بهحاضر  حال در سرگرمی، مراکز تاریخی شهر و تفریح فضاهاي و فراغت اوقات خاص

 از طریق خلاق صنایع براي پتانسیل بالاترینفعالیت هاي خلاق و  تعداد در جذب بیشترین و مهم اصلی مکان

به صورت تدریجی درون  و خود به خود تبیین یک محله فرهنگی عمدتا. باشندتبیین یک محله فرهنگی می 
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منابع انسانی در آنجا و  اطلاعات و سرمایه، جریان افزایش بافتهاي تاریخی شهر، همانطوریکه ارزیابی شد موجب

حضور کالبد تاریخی و حس مکان و هویت و . بازآفرینی اقتصادي و فیزیکی مبتنی بر حفاظت بافت می گردد

مفاهیم معنایی موجود در بافت هاي تاریخی با سیاست گذاري هایی در جهت تغییر و ساماندهی عملکرد آنها به 

هد بود عینتی از یک محله فرهنگی خلق نماید که می تواند کاربري هاي فرهنگی و خلاق به راحتی قادر خوا

بدین ترتیب تدوین سیاست هاي خلاق . سرمایه هاي فرهنگی کشورمان را به ارزش هاي اقتصادي تبدیل نمایند

همچون ایجاد محله هاي فرهنگی، رویکردي است مبتنی بر فرهنگ که با هدف احیاي بافت هاي تاریخی و 

بدین ترتیب شناخت ظرفیت ها و فرصت . ین مقاله مورد شناخت و بررسی قرار گرفته استبازآفرینی شهر در ا

هاي هر شهر و بافت هاي تاریخی آن در راستاي سیاست گذاري تبیین محله اي فرهنگی در دل محله هاي 

نیازها و این محله هاي می توانند با توجه به شناخت . تاریخی ضرورتی است که این مقاله به آن اشاره نمود

جان دوباره اي را به ... فرصت هاي موجود تحت عنوان محله هاي سینمایی، هنر، موسیقی و چاپ و نشر و 

 . محله هاي تاریخی کشورمان بدمند
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