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 نقش نگرش پولي در خريد وسواسي جوانان
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  24/3/95پذيرش:                                                4/4/94دريافت:  

  چكيده

مدتي مانند  شود، زيرا شامل پيامدهاي بلند كننده ناميده مي خريد وسواسي جنبه تاريك رفتار مصرف

اند كه خريد وسواسي توسط نگرش  بدهي، افسردگي و دعواهاي خانوادگي است. مطالعات نشان داده

گيرد. هدف از اين پژوهش بررسي تأثير نگرش پولي بر خريد وسواسي جوانان  تأثير قرار ميپولي تحت 

هاي مورد نياز با استفاده از ابزار پرسشنامه گردآوري شده است. جامعه آماري اين پژوهش  داده است.

نفر  113شامل مشتريان جوان پاساژهاي مدرن يزد و نمونه به دست آمده با استفاده از فرمول كوكران 

هاي گردآوري شده با استفاده از رويكرد مدلسازي معادلات ساختاري بر پايه روش حداقل  باشد. داده مي

مورد تجزيه و تحليل قرار گرفت. پژوهش  SPSSو  PLSافزار  گيري از نرم مربعات جزئي و با بهره

د كه نگرش پولي، ابعاد حاضر از نظر هدف كاربردي، از نظر نوع پژوهش همبستگي است. نتايج نشان دا

اعتمادي  و اضطراب بر خريد وسواسي تأثير مثبت و معنادار دارد و ابعاد حفظ زمان و بي منزلت - قدرت 

  بر خريد وسواسي تأثير منفي و معنادار دارد.

  

 كنندگان جوان. خريد وسواسي، نگرش پولي، مصرفهاي كليدي:  واژه

  

  مقدمه - 1

تواند بخش اصلي زندگي آنها محسوب شود و همه چيز را  مي كردن براي برخي از افراد خريد

كننده به آن توجه زيادي دارد و مسئله  تحت تأثير قرار دهد. يكي از انواع خريدي كه مصرف

كننده  شود، خريد وسواسي است كه جنبه تاريك رفتار مصرفاي محسوب مي اجتماعي عمده
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اي است كه اولين  شونده . خريد وسواسي، خريدهاي مزمن تكرار]87، ص 1[شود  يناميده م

. خريداران وسواسي براي رهايي از استرس و ]2[باشد  پاسخ به احساسات و حوادث منفي مي

كنند و ناگزير  طور مكرر كالاهايي را كه معمولاً مورد نياز آنها نيست، خريداري مي اضطراب به

احساسي و اقتصادي خريد خود هستند. كساني كه معتاد به خريد هستند، به تحمل پيامدهاي 

هاي خود را  ميل قوي به خريد مداوم دارند و به منظور ارضاي ميل به خريد خود ساير فعاليت

اي از مشكلات مثل بدهي  تواند به پاره . خريد وسواسي مي]3[كنند  به تعويق انداخته يا حذف مي

پريشاني شخصي ناشي از ناتواني براي كنترل خريد و تعارض سنگين، مسائل قانوني، 

. خريداران وسواسي با مشكلاتي از قبيل استفاده از غذاهاي چرب، ]4[زناشويي منجر شود 

كشيدن سيگار، رانندگي در حال مستي، مصرف مواد مخدر و..... مواجه هستند و اين مشكلات 

. با توجه به ]88، ص 1[مخاطره مواجه نمايد  تواند سلامت و ادامه حيات آنها را با حتي مي

هاي مختلف خريد وسواسي و بررسي جهات منفي رفتار اينگونه از  مطالب فوق مطالعه جنبه

كنندگان كه با مشكلات مالي ناشي از افراط در خريد كالاهايي كه به آن نياز ندارند به  مصرف

اند و براي خود و  اعي مواجههايي مانند تشخص، قدرت، منزلت اجتم منظور كسب ويژگي

علاوه شناساندن مشكلات  كنند، داراي اهميت است، به خانواده خود پيامدهاي اقتصادي ايجاد مي

تواند اين دسته از خريداران را از ضرورت اجتناب از اين امر آگاه  منتج از خريد وسواسي مي

. شواهد تجربي نشان داده ]93، ص 5[پذير سازد تري را امكان سازد و دستيابي به جامعه سالم

تري به خريد وسواسي دارند  تر گرايش بيش كنندگان جوان نسبت به افراد مسن است كه مصرف

كه نشان  ]115، ص 7[ 1و همكاران اليويرا -د -ولودو. در اين مقاله و مستند به مطالعات ]6[

گيرد و نگرش پولي نيز به نگاه و ارزيابي  دادند خريد وسواسي تحت تأثير نگرش پولي قرار مي

نمايد. به همين سبب بررسي نگرش افراد به پول، نحوه رفتار  مردم نسبت به پول اشاره مي

 . محققان معتقدند كه نگرش افراد به]8[سازد  خريداران وسواسي نسبت به خريد را روشن مي

هاي خريد وسواسي را تحت تأثير قرار دهد، لذا در  تواند رفتار خريداران در بروز نشانه پول مي

  اين پژوهش ما به دنبال بررسي تأثير نگرش پولي بر خريد وسواسي جوانان هستيم. 

    

 

1. Veludo-de-Oliveira et al.  
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  ادبيات پژوهش - 2

  خريد وسواسي - 1- 2

دانند. خريد وسواسي  ترل ميخريد وسواسي را رفتار خريد غير قابل كن ]9[ 2بروقم و همكاران

كند كه افراد براي مقابله با افكار و يا شرايط ناخوشايند  اي عمل مي به عنوان يك مكانيزم مقابله

كردن علاوه بر برطـرف كردن   . براي تعدادي از افراد، خريد]249، ص 10[كنند  استفاده مي

باشد.  مديريت كردن احساسات مينيازهاي آنها، به منزله يك تفريح در اوقات فراغت، يك روش 

براي اين دسته از افراد، ناتواني كنترل تمايل به خريد، پيامدهاي مضر مهمي به همراه دارد. 

گونه، خريد مفرط و  نشده به خريد كنترل نشده، خريد وسواسي، خريد اعتيادرفتار خريد كنترل

اي تواند يك پاسخ مقابله مي . خريد وسواسي]93-92، صص 5[كردن اشاره دارد  اعتياد به خرج

  . ]11[هاي روحي منفي باشد  به حالت

  

  نگرش پولي - 2- 2

منظور از نگرش پولي اين است كه نگاه و  ]525-522، صص 12[ 3از نظر ياماوچي و تمپلر

؛ منزلت -) قدرت1ارزيابي مردم نسبت به پول چگونه است، نگرش پولي شامل چهار بعد است: 

اشاره به اين دارد كه بعضي از افراد  منزلت -) اظطراب. قدرت 4اعتمادي؛  ) بي3) حفظ زمان؛ 2

دادن ديگران استفاده مي كنند. از نظر  از پول به عنوان ابزاري براي نفوذ و تحت تأثير قرار

 بسياري از مردم، پول به معناي قدرت است. پول هميشه براي خريد ماشين، لباس، خانه و يا

دست آوردن مقام، حكمراني و كنترل مورد استفاده قرار  شود بلكه براي به غذا استفاده نمي

مربوط به استفاده از پول براي رسيدن افراد به اهدافشان است.  منزلت -. قدرت ]13[گيرد  مي

-523، صص 12[مدت با هدف امنيت مالي دارد  هاي بلند حفظ زمان، اشاره به سرمايه گذاري

ترين  هايي كه پايينگذاريها صرف نظر از مزاياي سوداگرايانه (سرمايه رمايه گذاري. س]525

ريسك و بالاترين بازده را دارند)، ممكن است مزاياي خاصي از قبيل احساس شأن و مقام، 

گذاري در انواع  . سرمايه]171، ص 14[پرستي و مسئوليت اجتماعي را نيز ايجاد كنند  ميهن

ه اي مي تواند صورت پذيرد اما در بين آنها بازار بورس و اوراق بهادار به هاي سرماي دارايي

 

2. Brougham et al. 

3. Yamauchi &  Tem pler 
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ها به جذب سرمايه از طريق آن، از  دليل راحتي ورود به آن با كمترين سرمايه و تشويق دولت

اعتمادي (ناشي از پول) حساسيت به قيمت كالا  . بي]54، ص 15[اي برخوردار است  جايگاه ويژه

. ]525-523، صص 12[(ناشي از پول) اشاره به نداشتن امنيت مالي دارد مي باشد و اضطراب 

بينند. خريداران وسواسي بسيار  بعضي از افراد پول را به عنوان منبع اضطراب و نگراني مي

. ]84-67، صص 16[دهند  تر از خريداران غير وسواسي به استرس واكنش نشان مي بيش

و اضطراب ناشي از پول، انگيزه  منزلت -كه قدرت نشان دادند ]17[ 4بهاردوج و بهتكارجي

   هاي مالي باشند. فرض بيني كننده پيش توانند پيش جذب تسهيلات وامي هستند و مي

  

  ها پيشينه پژوهش و توسعه فرضيه - 3
در تحقيقات خود در بين دانشجويان مقطع  ]124-111، صص 7[و همكاران  اليويرا -د -ولودو

سال نشان دادند كه نگرش پولي بر خريد وسواسي تأثير  24تا  17كارشناسي در رده سني بين 

  شود:  ) به صورت زير تعريف مي1بنابراين بر طبق پيشينه، فرضيه ( مثبت و معنادار دارد.

   دارد. : نگرش پولي بر خريد وسواسي تأثير مثبت و معنادار1فرضيه 

به رابطه مثبت بين مقام اجتماعي مرتبط با خريد وسواسي  ]319-295، صص 18[ 5رابرتز

در بين  ]106- 87، صص1[نيا و نادري  هم در آمريكا و هم در مكزيك پي برد. تحقيقات طاهري

دانشجويان ترم اول دانشگاه آزاد اسلامي فيروزكوه در مقاطع كارداني، كارشناسي و 

(ناشي از پول)، خيال بافي، وسواس فكري، محيط خانواده  منزلتكارشناسي ارشد نشان داد كه 

(آگاهي از رفتار خريد وسواسي والدين)، گرايش به خرج كردن، افسردگي، مد و نااميدي با 

اسي رابطه مستقيم و عزت نفس با خريد وسواسي رابطه معكوس دارد. تحقيقات خريد وسو

نگرش پولي، خريد  منزلت -دهد كه بعد قدرت نشان مي ]240-213، صص 19[ 6رابرتز و جونز

در تحقيقات ] 124-111، صص 7[و همكاران  اليويرا -د -ولودودهد.  وسواسي را افزايش مي

سال نشان دادند كه بعد  24تا  17شناسي در رده سني بين خود در بين دانشجويان مقطع كار

(ناشي از پول) بر خريد وسواسي تأثير مثبت و معنادار دارد. بنابراين بر طبق  منزلت -قدرت 

  شود:  ) به صورت زير تعريف مي1-1پيشينه، فرضيه (

 

4. Bhardwaj  &  Bhattacharjee 

5. Roberts  

6. Roberts & Jones  
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  بر خريد وسواسي تأثير مثبت و معنادار دارد. منزلت -: قدرت 1-1فرضيه 

در تحقيقات خود در بين دانشجويان ]124-111، صص 7[و همكاران  اليويرا -د -ولودو

سال نشان دادند كه حفظ زمان (ناشي از پول) بر  24تا  17مقطع كارشناسي در رده سني بين 

) به صورت 1-2بنابراين بر طبق پيشينه، فرضيه ( خريد وسواسي تأثير منفي و معنادار دارد.

  شود: زير تعريف مي

  : حفظ زمان بر خريد وسواسي تأثير منفي و معنادار دارد.1-2ه فرضي

اعتمادي نگرش  دهد كه بعد بي نشان مي ]240-213، صص 19[تحقيقات رابرتز و جونز 

در  ]124-111، صص 7[و همكاران  اليويرا -د -ولودودهد.  پولي، خريد وسواسي را كاهش مي

سال نشان دادند  24تا  17در رده سني بين تحقيقات خود در بين دانشجويان مقطع كارشناسي 

بنابراين بر  اعتمادي (ناشي از پول) بر خريد وسواسي تأثير منفي و معنادار دارد. كه بعد بي

  شود: ) به صورت زير تعريف مي1-3طبق پيشينه، فرضيه (

  اعتمادي بر خريد وسواسي تأثير منفي و معنادار دارد. : بي1-3فرضيه 

نشان داد كه رابطه مثبت و قابل توجهي بين اضطراب و خريد  ]84-67، صص 16[ادوارز

دهد كه بعد  نشان مي ]240-213، صص 19[وسواسي وجود دارد. تحقيقات رابرتز و جونز 

، 1[نيا و نادري  دهد. تحقيقات طاهري اضطراب نگرش پولي، خريد وسواسي را افزايش مي

در بين دانشجويان ترم اول دانشگاه آزاد اسلامي فيروزكوه در مقاطع كارداني،  ]106-87صص

كارشناسي و كارشناسي ارشد نشان دادند كه اضطراب (ناشي از پول) با خريد وسواسي 

در تحقيقات خود در  ]124-111، صص 7[و همكاران  اليويرا -د -ولودورابطه مستقيم دارد. 

سال نشان دادند كه بعد اضطراب  24تا  17در رده سني بين  بين دانشجويان مقطع كارشناسي

(ناشي از پول) بر خريد وسواسي تأثير مثبت و معنادار دارد. بنابراين بر طبق پيشينه، فرضيه 

  شود: ) به صورت زير تعريف مي4-1(

  : اضطراب بر خريد وسواسي تأثير مثبت و معنادار دارد. 1-4فرضيه 

  آمده است. 1يات پژوهش، الگوي مفهومي پژوهش در شكل با توجه به پيشينه و فرض
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  مدل مفهومي پژوهش  1شكل 

  

  روش پژوهش - 4
باشد، از نظر هدف توصيفي و آزمون  اين پژوهش داراي استراتژي پژوهش كاربردي مي

فرضيه، از نظر نوع بررسي همبستگي، از نظر روش اجرا پيمايشي است. جامعه آماري اين 

پژوهش شامل مشتريان جوان پاساژهاي جديد يزد است. با فرض نامحدود بودن مشتريان از 

آوردن حجم نمونه، نخست يك  دست براي بهتفاده شده است. گيري در دسترس اس روش نمونه

). σ=38/0تايي از جامعه اخذ و براساس آن انحراف معيار نمونه محاسبه شد ( 30نمونه اوليه 

دست آمد. در پژوهش حاضر براي  نفر به 113حجم نمونه با استفاده از فرمول كوكران 

گردآوري اطلاعات از پرسشنامه استفاده شد. شرح متغيرهاي مورد بررسي در پرسشنامه در 

آمده است. براي سنجش روايي محتوايي، پرسشنامه را در اختيار اساتيد و خبرگان  1جدول 

از روايي  PLSتأييد نهايي توسط خبرگان تدوين شد. همچنين به كمك روش قرار داد و بعد از 

آمده است و از آلفاي  4و  3هاي  همگرا و واگرا براي سنجش روايي كه نتايج آن در جدول

آمده  1ايم كه نتايج آن در جدول  كرونباخ و پايايي تركيبي براي سنجش پايايي استفاده كرده

است و آلفاي كرونباخ  6/0ضريب آلفاي كرونباخ و پايايي تركيبي  است. با توجه به اينكه سرحد
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  شود. گيري تأييد مي است، پايايي مدل اندازه 6/0يا بيشتر از  6/0و پايايي تركيبي تمام متغيرها 

  

  شرح متغيرها، آلفاي كرونباخ و پايايي تركيبي  1جدول 
  

 پايايي تركيبي آلفاي كرونباخ سازه منبع

]20[  

]21[  
 81/0 68/0 خريد وسواسي

]12[  

  

 6/0 74/0 نگرش پولي

 82/0 72/0 منزلت -قدرت 

 86/0 77/0 حفظ زمان

 84/0 71/0 اعتمادي بي

 82/0 72/0 اضطراب

  

  ها  تجزيه و تحليل داده - 5

  آمار توصيفي - 1- 5

دهندگان به  شناختي پاسخ آمار توصيفي مربوط به مشخصات فردي و جمعيت 2در جدول

   تفكيك جنسيت، وضعيت تأهل، سن و مرتبه علمي مورد بررسي قرار گرفته است.
  

  دهندگان (مشتريان) آمار توصيفي پاسخ  2جدول 
  

 درصد فراواني   پارامتر

 جنسيت
 32/28 32 مرد

 68/71 81 زن

 وضعيت تأهل 
 14/68 77 مجرد

 86/31 36 متأهل

 سن

 94/38 44 سال 20زير  -  18

 41/58 66 سال 30زير  -  20

 65/2 3 سال به بالا 30

 

 



  ...نقش نگرش پولي در ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــو همكاران ـــــ فر زهره فرزين        

184 

  

    2جدول  ادامه
  

 درصد فراواني   پارامتر

 سطح تحصيلات

 85/8 10 زير ديپلم

 51/34 39 ديپلم

 62/10 12 ديپلم فوق

 4/35 40 ليسانس

 62/10 12 فوق ليسانس و بالاتر

 100 113  جمع

  

  PLSروش  - 2- 5

به كمك  PLSها از روش  در اين پژوهش براي برازش مدل مفهومي تحقيق و آزمون فرضيه

ها حجم كم  ترين دليل استفاده از اين روش در پژوهش استفاده شد. مهم SmartPLSافزار  نرم

گيري از نوع سازنده است.  هاي اندازه هاي غير نرمال و سروكار داشتن با مدل نمونه، داده

رود، در حالي  هاي با حجم بالا به كار مي ي يا تحليل مسير براي كار با نمونهمعادلات ساختار

استفاده شده است.  PLSكه حجم نمونه پژوهش كوچك بوده است، به همين دليل از روش 

هاي  گيري، برازش مدل هاي اندازه بررسي برازش مدل كه شامل سه بخش برازش مدل

گيري شامل ضرايب بارهاي  سي برازش مدل اندازهساختاري و برازش مدل كلي مي باشد. برر

  عاملي، پايايي شاخص، روايي همگرا و روايي واگرا است.

  

  ضرايب بارهاي عاملي  - 3- 5

آمده  2شود كه در شكل  4/0ها بايد برابر يا بيشتر از  ضرايب بارهاي عاملي هريك از سؤال

   بيشتر است. 4/0ها از  تمامي بارهاي عاملي سؤال 2است. با توجه به شكل 
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  ضرايب بارهاي عاملي  2شكل 

  

   روايي همگرا - 4- 5

 AVEآمده است. با توجه به اينكه مقدار مناسب براي  3) در جدول AVEنتايج روايي همگرا (

  شود. است، روايي همگراي مدل تأييد مي 5/0تمام متغيرها بيشتر از  AVEاست و  5/0

  

  نتايج روايي همگرا  4جدول 
  

 AVE سازه

 52/0 خريد وسواسي

 54/0 منزلت -قدرت 

 68/0 حفظ زمان

 63/0 اعتمادي بي

 54/0 اضطراب
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  روايي واگرا - 5- 5

باشد، مقدار جذر  ) مشخص مي1981( 7برگرفته از روش فورنل و لاركر 4با توجه به جدول 

AVE هاي موجود در قطر اصلي ماتريس قرار  متغيرها در پژوهش حاضر كه در خانه

اند،  هاي زيرين و راست قطر اصلي قرار گرفته اند، از مقدار همبستگي ميان آنها كه در خانه گرفته

    بيشتر است. بنابراين روايي واگراي مدل در حد مناسبي است.

  

  نتايج روايي واگرا  4جدول 
  

 اضطراب اعتمادي بي حفظ زمان منزلت - قدرت وسواسيخريد  سازه

     721/0 خريد وسواسي

    735/0 237/0 منزلت -قدرت 

   825/0 -079/0 -401/0 حفظ زمان

  794/0 214/0 181/0 -004/0 اعتمادي بي

 735/0 381/0 -317/0 361/0 326/0 اضطراب

 
   tآماره  - 6- 5

مسير نگرش   tآماره 3است. با توجه به شكل ��و معيار  tبرازش مدل ساختاري شامل آماره 

بيشتر است كه معنادار بودن مسير و مناسب بودن مدل  96/1پولي و خريد وسواسي از 

براي ابعاد نگرش پولي نشان داده است كه در آن  tدهد. مقدار آماره  ساختاري را نشان مي

  دهد.  يرها را نشان ميبيشتر است كه معنادار بودن مس 96/1تمام مسيرها از 
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  tمقدار آماره   3شكل 

  

  ��معيار  - 7- 5

مربوط به متغيرهاي پنهان وابسته مدل است كه نشان از تأثير يك متغير مستقل بر  ��معيار 

درصد از واريانس خريد وسواسي  2/16آمده است.  5يك متغير وابسته دارد و در جدول 

وسيله نگرش  وسيله متغير نگرش پولي پوشش داده شده، يعني تغييرات خريد وسواسي به به

بيني، ساير  درصد از تغييرات اين متغير مربوط به خطاي پيش 8/83بيني است و  پولي قابل پيش

     خطاها و يا در نتيجه تأثير ساير عواملي است كه در اين مدل مطالعه نشده است. 

        

  ��نتايج معيار   5جدول 

 �� متغير

 162/0 خريد وسواسي

  

  برازش مدل كلي  - 8- 5

  شود: براي بررسي برازش مدل كلي است و از طريق فرمول زير محاسبه مي GOFمعيار 

 GOF=�Communalities × R� 
 

مرتبه اول از ميانگين مقادير اشتراكي متغيرهاي پنهان  Communalitiesدر اين پژوهش، 
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 ��با توجه به مقادير  .583/0برابر است با  Communalities در نتيجهآيد.  دست مي به

  .162/0: برابر است با 	��) 6مربوط به متغيرها در جدول (

 GOF=√0.583 ∗ 0.162 = 0.31	                                                                     
/. به عنوان مقادير ضعيف، متوسط و قوي براي 36/. و 25/.، 01به سه مقدار  با توجه

GOF براي31، حاصل شدن ./GOF  .نشان از برازش كلي مناسب مدل دارد ،  

  

  ها آزمون فرضيه - 9- 5

ها را در قالب ضرايب مسير همراه با سطح   خلاصه نتايج حاصل از آزمون فرضيه 6جدول 

  دهد. داري نشان مي معني

  

  نتايج آزمون فرضيات  6جدول 
  

 نتيجه t-values ضريب مسير رابطه فرضيه

 تأييد 642/3 403/0 خريد وسواسي                 نگرش پولي   1

 تأييد 056/2 205/0 خريد وسواسي             منزلت     - قدرت 1- 1

 تأييد 741/3 -293/0 خريد وسواسي   حفظ زمان                   1- 2

 تأييد 146/3 -198/0 خريد وسواسي  اعتماديبي     1- 3

 تأييد 308/2 23/0 خريد وسواسي                 اضطراب      1- 4

  

  هاي پژوهش يافته - 6
 7فرضيه اصلي: نگرش پولي بر خريد وسواسي تأثير مثبت و معنادار دارد. باتوجه به جدول 

بيشتر است و نشان از معنادار  96/1كه از  642/3ميان نگرش پولي و خريد وسواسي  tآماره 

درصد داشته و باعث تأييد اين  95بودن تأثير نگرش پولي بر خريد وسواسي در سطح اطمينان 

)، نگرش پولي بر خريد وسواسي تأثير مثبت 403/0شود. با توجه به ضريب مسير ( فرضيه مي

  دارد.

بر خريد وسواسي تأثير مثبت و معنادار دارد. با توجه به  منزلت –ل: قدرت فرضيه فرعي او

ميان  t آماره. دارد مثبت تأثير وسواسي خريد بر منزلت –) قدرت 205/0ضريب مسير (
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 بودن معنادار از حاكي و بيشتر 96/1 از كه 056/2 وسواسي خريد و منزلت –متغيرهاي قدرت 

درصد داشته و باعث تأييد اين  95در سطح اطمينان  وسواسي خريد بر منزلت – قدرت تأثير

  شود.  فرضيه مي

فرضيه فرعي دوم: حفظ زمان بر خريد وسواسي تأثير منفي و معنادار دارد. با توجه به 

ميان متغيرهاي  t) حفظ زمان بر خريد وسواسي تأثير منفي دارد. آماره - 293/0ضريب مسير (

تر و حاكي از معنادار بودن تأثير حفظ  بيش 96/1كه از  741/3حفظ زمان و خريد وسواسي 

  شود.   درصد داشته و باعث تأييد اين فرضيه مي 95زمان بر خريد وسواسي در سطح اطمينان 

اعتمادي بر خريد وسواسي تأثير منفي و معنادار دارد. با توجه به  فرضيه فرعي سوم: بي

ميان متغيرهاي  t سي تأثير منفي دارد. آمارهاعتمادي بر خريد وسوا ) بي-198/0ضريب مسير (

بيشتر و نشان از معنادار بودن تأثير  96/1كه از  146/3اعتمادي و خريد وسواسي  بي

درصد داشته و باعث تأييد اين فرضيه  95اعتمادي بر خريد وسواسي در سطح اطمينان  بي

  شود. مي

و معنادار دارد. با توجه به فرضيه فرعي چهارم: اضطراب بر خريد وسواسي تأثير مثبت 

ميان متغيرهاي  t) اضطراب بر خريد وسواسي تأثير مثبت دارد. آماره 23/0ضريب مسير (

بيشتر و حاكي از معنادار بودن تأثير اضطراب  96/1كه از  308/2اضطراب و خريد وسواسي 

  ود.ش درصد داشته و باعث تأييد اين فرضيه مي 95بر خريد وسواسي در سطح اطمينان 

  

  گيري نتيجه - 7
ايم كه تأثير نگرش پولي بر خريد وسواسي را بررسي  در اين پژوهش مدلي را در نظر گرفته

كند. بعد از آزمون فرضيات مدل به اين نتيجه رسيديم كه نگرش پولي بر خريد وسواسي  مي

-111، صص 7[و همكاران  اليويرا -د -ولودوتأثير مثبت و معنادار دارد. اين نتيجه با مطالعات 

  كه نشان دادند نگرش پولي بر خريد وسواسي تأثير مثبت و معنادار دارد، همخواني دارد. ]124

 معنادار و مثبت تأثير وسواسي خريد بر منزلت –نتايج پژوهش بيانگر آن است كه قدرت 

كه نشان دادند  ]124-111، صص 7[ همكاران و اليويرا -د -ولودو مطالعات با نتيجه اين. دارد

بر خريد وسواسي تأثير مثبت و معنادار دارد، همخواني دارد. اين نتيجه با  منزلت –قدرت

كه به رابطه مثبت بين مقام اجتماعي مرتبط با خريد  ]319-295، صص 18[تحقيقات رابرتز 
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بر  تمنزل -بردند، همخواني دارد. تأثير مثبت قدرت  وسواسي هم در آمريكا و هم در مكزيك پي

خريد وسواسي ناشي از اين است كه بيشتر جوانان به دنبال خريدن كالاهايي هستند تا از 

  دانند. طريق آن ديگران را تحت تأثير قرار دهند و همچنين آنها پول را نماد افتخار مي

هاي پژوهش بيانگر آن است كه حفظ زمان بر خريد وسواسي تأثير منفي و معنادار  يافته

كه نشان دادند   ]124-111، صص 7[و همكاران  اليويرا -د -ولودودارد. اين نتيجه با مطالعات 

حفظ زمان بر خريد وسواسي تأثير منفي و معنادار دارد، همخواني دارد. تأثير منفي حفظ زمان 

گيرند و پولشان  كار مي وسواسي ناشي از اين است كه جوانان بودجه مالي دقيقي را به بر خريد

  كنند. را با احتياط خرج مي

اعتمادي بر خريد وسواسي تأثير منفي و معنادار دارد.  نتايج پژوهش بيانگر آن است كه بي

شان دادند كه ن ]124-111، صص 7[و همكاران  اليويرا -د -ولودواين نتيجه با مطالعات 

اعتمادي  اعتمادي بر خريد وسواسي تأثير منفي و معنادار دارد، همخواني دارد. تأثير منفي بي بي

  بر خريد وسواسي ناشي از اين است كه جوانان به تناسب قيمت با ارزش كالا اعتماد ندارند.

ادار در اين پژوهش به اين نتيجه رسيديم كه اضطراب بر خريد وسواسي تأثير مثبت و معن

كه نشان دادند  ]124-111، صص 7[و همكاران  اليويرا -د -ولودودارد. اين نتيجه با مطالعات 

كيا و  اضطراب بر خريد وسواسي تأثير مثبت و معنادار دارد، همخواني دارد. مطالعات طاهري

كه نشان دادند رابطه مثبت و  ]84-67، صص 16[و ادوارز  ]106-87، صص1[نادري 

اضطراب و خريد وسواسي وجود دارد، با اين نتيجه همخواني دارد. اثر اضطراب  معناداري بين

ناشي از پول بر خريد وسواسي ناشي از اين است كه بيشتر جوانان از نداشتن امنيت مالي 

  نگران هستند.

بر رفتار خريد رسواسي را نشان  منزلت -كه نتايج اين پژوهش تأثير مثبت قدرت   همچنان

ت و ريشه بسياري از خريدهاي وسواسي در جامعه به عنوان نماد اصلي موفقيت، داده است، عل

هاي ارتباط  اساس مطالعات، رسانه جايگاه اجتماعي و تحت تأثير قرار دادن ديگران است. بر

پردازند و  طور غير مستقيم به ترويج خريدهاي غير ضروري افراد مي جمعي با انجام تبليغات به

سيار تأثيرگذار بر تغيير نگرش افراد جامعه دارند، از اين رو پيشنهاد از طرف ديگر نقش ب

تر و كنترل عواقب منفي  ريزان كشور به منظور دستيابي به جامعه سالم شود تا برنامه مي

خريدهاي وسواسي از وسايل ارتباط جمعي براي تشويق جوانان جهت اجتناب از انجام 
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گيري كنند. همچنين با توجه به آنكه  صرف بهرهخريدهاي وسواسي و معرفي الگوي صحيح م

گذار (صدا و سيماي جمهوري اسلامي ايران)  جمعي تأثير ترين وسيله ارتباط در كشور ما بزرگ

شود تا مديران مذكور از پخش تبليغاتي  گردد، پيشنهاد مي توسط مديران منتخب نظام اداره مي

اع تنپردازد، ام كالاهاي غير ضروري مي كه به صورت مستقيم و غير مستقيم به ترويج خريد

  كنند.   

اعتمادي بر كاهش انجام خريد  هاي حفظ زمان و بي با توجه به نتايج پژوهش كه مؤلفه

جمعي و تبليغات،  گيري از قابليت وسايل ارتباط توان با بهره گذار است، لذا مي وسواسي تأثير

رس و توليد آگاه نمود و بدين ترتيب نسبت به مدت در بو گذاري بلند جوانان را از امنيت سرمايه

  كاهش اضطراب ناشي از پول در آنان نيز كمك كرد.  

  باشد: هاي پژوهش حاضر شامل موارد زير مي محدوديت

باشد، زيرا تحقيق در گروه سني جوانان انجام  هاي تحقيق عامل سن مي يكي از محدوديت )1

  شده است.

توان اين موضوع را  با توجه به اينكه تحقيق در پاساژهاي مدرن يزد انجام شده است، مي )2

 تري انجام داد.   هاي گسترده به عنوان محدوديت در نظر گرفت و پژوهش را در محيط

با توجه به مطالب ارائه شده در متن پژوهش، پيشنهادهايي براي تحقيقات آتي در ارتباط با 

هاي اعتباري در نزد  با توجه به رشد شتابان استفاده از كارت -1شود:  مي موضوع تحقيق ارائه

مردم از جمله جوانان و تأثيري كه استفاده از اين وسيله پرداخت بر انجام خريد وسواسي 

هاي عابر بانك در ترويج خريد وسواسي در جامعه مطالعه  شود كه آثار كارت دارد، پيشنهاد مي

استفاده از  - 2هاي مختلف به آگاهي عموم رسانيده شود؛  از روششود و نتايج حاصل شده 

تواند به عنوان متغير تعديلگر و يا ميانجي در رابطه بين نگرش پولي و  بانك مي  كارت عابر

  خريد وسواسي سنجيده شود.
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