
  
  
  
  
  
  
  

 1395تابستان  43و توسعه شماره جغرافيا 

  13/04/1394: وصول مقاله 
  04/12/1394: نهايي  تأييد

   1- 18 :صفحات 
  

  اي چندمركزي خلاق هاي شبكهشهر كلانامكان سنجي كاربست رويكرد 
  ي مازندران مركزيشهر كلان ي در منطقه

  
  3الناز نيكبخت، 2شهميري مجتبي شهابي، 1دكتر صديقه لطفي

  
  چكيده

هاي انساني  ي در تمركز و مديريت سرمايهمؤثرشوند و همچنين نقش  شهرها بستر نوآوري و محمل هدايت انرژي خلاق بشر تلقي مي
از اين روي، اكثر . صنايع و طبقه خلاق نياز به بستري مناسب و مطلوب براي شكوفا شدن دارد ي خلاقيت در دو حوزه. بر عهده دارند

ت بيشتري در جذب      و مزي        اولوي تدليل ساختار فضايي خاص خود، ه چندمركزي ب - اي كه ساختارهاي شبكه اند هين عقيدنظران بر ا صاحب
در جذب صنايع خلاق در  مؤثري ها مؤلفهتحليلي ابعاد و  - بر اين اساس در اين مقاله، با روشي توصيفي. خلاق دارند ي اين صنايع و طبقه

، مورد بررسي قرار گرفته شود ميشهر بزرگ استان اعم از مازندران، ساري، بابل و آمل  4ركزي كه شامل ي مازندران مشهر كلان ي منطقه
انساني  ي هاي تجمع، تنوع وابسته، سرمايهشاخص در پنج رويكرد ميراث تاريخي و فرهنگي، ساختار صنعت و صرفه 14در مجموع . است

معكوس شاخص ، سهم متخصصان از كل اشتغالاندازه شركت، ، اث فرهنگي و تاريخيتراكم مير. خلاق مورد آزمون قرار گرفت ي و طبقه
تجمع افراد تحصيل ، شاخص آنتروپيهال، -بالقوه بازار، شاخص تنوع وابسته، شاخص سيسونه  ي به عنوان اندازه      جمعي ت، هرفيندال

هاي اين پژوهش را تشكيل هاي ديگر شاخصاستان، شاخص همپايي، سهم افراد تحصيل كرده از متقاضيان كار و سهم مهاجران كرده
تقاضايي كارامد و مطلوب برخوردار نيست و دليل اين  ي ي از تنوع و آستانهشهر كلان ي نتايج حاكي از آن است كه اين منطقه. دهندمي

هاي اقتصادي مشاغل       فعالي تلوب همچنين، تراكم مط. ي نسبت دادشهر كلانتكه منطقه و نبود محيط  تكه      ماهي تبه  توان ميامر را نيز 
ولي در مقابل، اين منطقه . تر گرددهاي وابسته را در كنار هم تجميع نمايد و منجر به توليد محصولي با كيفيت      فعالي تخلاق نتوانسته 

ي منطقه، پذيرش آورد كه مواردي همچون تراكم امكانات فرهنگي و تاريخي شهرهاخلاق، فراهم مي ي محيط مناسبي را براي جذب طبقه
 . كندهاي جديد اين موضوع را اثبات ميفرهنگي مردم اقوام ديگر، و استعداد منطقه در جذب فناوري

  .ي مازندرانشهر كلان ي چندمركزي، منطقه - اي خلاق، ساختار  شبكه ي صنايع خلاق، طبقه: ها كليدواژه
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 1395تابستان  ،43شماره چهاردهم، فصلنامه جغرافيا و توسعه، سال 

  مقدمه
احث هاي اخير مفهوم شهر خلاق به يكي از مبسال در 

سازان نظران، محققان و تصميمپرطرفدار نزد صاحب
كه اكثر شهرهاي معتبر توجه  بطوري است،بدل شده 
 .اندكرده هاي شهرخلاق معطوفسوي سياست خود را به

هم مطالعات آكادميك و هم اسناد سياسي بر شهرهاي 
 ي هايي تمركز دارند كه بتوانند آستانهشهر كلانبزرگ و 

 ها را به وجود      فعالي تتنوعي از مردم و متقاضاي كافي و 
  .)Trip&Romein, 2013: 1; Pratt, 2011: 127( آورند

آنها جوامع كوچكتر را در جنبش اقتصاد  رو، از اين
  يا فرض  ،)Tomaz, 2012: 3( گيرندخلاق ناديده مي

ي شهر كلانهاي توانند انگاشتميكنند كه آنها تنهامي
  ).INTELI, 2011: 5( خلاق را بپذيرند

معروف خود  ي در مقاله 1با اين وجود، ديويد باتن
تجمعات  :ايشهرهاي شبكه"، با عنوان 1995در سال 
، اقتصاد جهاني را "21خلاق براي قرن  شهري
اي دهنده شكل نويني از ساختارهاي منطقه پرورش

كند كه اي معرفي ميچندمركزي به نام شهرهاي شبكه
مبتني بر   هاي      فعالي تتقرار بيشتري براي اس       اولوي ت

 دانش مانند پژوهش، آموزش و هنرهاي خلاق دارند

)Batten, 1995: 313.( اي هنگامي اين شهرهاي شبكه
يا بيش از دو شهر مستقل كه از  2آيند كه  به وجود مي

نظر تاريخي، سياسي و اداري در همجواري معقول 
ي را مراتب روشن نسبت به يكديگر قرار دارند، سلسله

بالقوه  بطورو  به لحاظ اهميت، بين خود تعريف نكرده
 و تلاش باشند،از لحاظ عملكردي مكمل يكديگر مي

   ِ       هاي  امن و  كنند تا با همكاري هم و با كمك زيرساخت
به دورنماي اقتصادي  ،    ِ                     سريع  حمل و نقل و ارتباطات

 Batten,1995:313; Kloosterman( مهمي دست يابند

& Lambregts,2001: 718-719; Parr, 2004: 231  .(  
كنند، اين نظران استدلال ميبرخي از صاحب

مركزي مزاياي رقابتي  چند -ايساختارهاي شبكه
                                                     
1-David F. Batten 

 مركزي بزرگتر دارندي تكشهر كلانبيشتري تا مناطق 
)Bailey &Turok, 2001: 698( .كنند ها اشاره ميآن

ص توانند به دليل ساختار فضايي خاكه اين مناطق مي
هاي مقياس و تجمعي نظير مناطق صرفه خود،
كه متحمل  حاليكنند، در مركزي فراهم ي تكشهر كلان
هاي تجمع مانند ازدحام، قيمت بالاي زمين و هزينه

   مسكن و مسايل محيطي نشوند
)Lambooy,1998:460.(   

هاي زيادي را براي كاربست اين ها، انگيزهاين فرصت
هاي شبكه(ا مانند بلژيك مفهوم در بسياري از كشوره

مراكز ملي ( ، دانمارك)هاي شهرشبكه( ، ايتاليا)شهري
، يونان، )هاي شهريشبكه( ، استوني، هلند)چندمركزي

آلمان و فرانسه و ديگر كشورهاي اروپايي فراهم كرده 
كه شهرهاي   حالي در .)Meijers, 2005: 766( است
 سطاي غالبا متشكل از شهرهاي كوچك و متوشبكه
اي در مقابل نگاه اكثر باشند، اين ايده تا اندازهمي

گيرد كه تنها گيراني قرار مينظران و تصميمصاحب
خلاق و جذب  ها را براي پذيرش رويكرد شهرشهر كلان

بر همين اساس، هدف . بينندطبقه خلاق مناسب مي
اصلي اين مقاله پاسخ به اين پرسش است كه آيا الگوي 

ها تواند نارساييچندمركزي مي -بكهفضايي ش ي توسعه
كوچك را براي اجراي  هاي شهرهايمحدوديت و

كه  يبطوركند،  شهرهاي خلاق مرتفع هايسياست
در واقع . هاي بزرگتر باشندشهر كلانقادر به رقابت با 

يي به گو پاسخمتفاوت براي       ًنسبتا اين مطالعه، با نگاهي 
ها و تنها به درك ما از فرصت نه پرسش، اين

كند كمك مي "شهري ي شبكه"هاي مفهوم محدوديت
ها و پيشنهاداتي را براي تبديل تواند ايدهبلكه مي

رويكردي  خلاق به شهرهاي ي هاي مفهومي دربارهنگرش
هاي با زمينه  متناسب هاياجراي سياست كاربردي براي

چارچوب مفهومي . محلي شهرهاي كوچك فراهم كند
براي شهرهاي خلاق در نظر گرفته كه در اين مطالعه، 
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  ...اي  شهرهاي شبكه سنجي كاربست رويكرد كلان امكان

، منبعث از هر )2013( 2و رومين 1شده ديدگاه تريپ
دو ديدگاه مصرفي يا به عبارتي طبقه خلاق و توليدي 

بدين ترتيب .  يا از نگاهي ديگر صنايع خلاق است
پردازد مقاله حاضر در بخش اول به مجموعه عواملي مي

 ي قهكه سبب جذب صنايع و طبقه خلاق در يك منط
هاي مناطق ها و مولفهسپس بر ويژگي. گردندخاص مي

كند تا بتواند چندمركزي تمركز مي -ايشهري شبكه
لازم را براي پذيرش رويكرد مناطق و شهرهاي  ي زمينه

و در نهايت با برشمردن . خلاق در آن به وجود آورد
مركزي، فرضيات و مزاياي آن نسبت به مناطق تك

 ي كند و سپس در محدودهمي پيشنهاداتي را مطرح
گيرد تا بتواند  مازندران مركزي مورد بررسي قرار مي

ساز اين موضوع در مطالعات بعدي در كشور زمينه
  .باشد

  
  پژوهش ي پيشينه

هستند كه افزايش ارتباط بين  مطالعات زيادي
كنند اما اغلب بر يكي از ييد ميأخلاقيت و قلمرو را ت

ين منظور مواردي كه در اين بد. دارند تأكيدوجوه آن 
 ي شود يا بر جذب صنايع و طبقهبخش بدان اشاره مي
هاي مناطق اند يا در مورد صرفهخلاق متمركز شده

هاي آنها براي جذب شرطچندمركزي و پيش -ايشبكه
همانطوركه پيشتر بيان  .كننددانش و خلاقيت بحث مي

ه ده خود، با اشاره ب ي در مطالعه) 1995( شد، باتن
 زءمنطقه خلاق برتر اروپا، هفت مورد از اين موارد را ج

اي چندمركزي و كريدورهاي شبكه -ايمناطق شبكه
  .شمردبرمي

هاي شهري، پيوندهاي نزديكي بين در اين سيستم
گيرد كه كمتر مي هاي عملكردي مكمل شكلمكان

  . تقاضا است ي مبتني بر فاصله يا آستانه
خود در سال  ي يز در مقالهكلوسترمن و لامبختس ن

شدن و پيامدهاي هاي جهاني، با اشاره به ويژگي2001
                                                     
1-Trip 
2-Romein 

  ها بر آن آثارحاصل از آن و  اقتصادي -اجتماعي
هاي اقتصاد خرد ها، بر اهميت پايهگيري خوشهشكل

. كنندمي تأكيددر كسب مزاياي رقابتي در دنياي امروز 
 تأثيرمحلي،  هايها معتقدند با اهميت بيشتر زمينهآن

هاي       فعالي تشدن بر توزيع فضايي  جهاني فرايند
. اقتصادي، به اندازه فرايند ناهمسان خود، همگن نيست

اي مانند هاي درون منطقهدر واقع با كاهش تفاوت
ساخت كه ميراث طبيعي و انسان -بازيگران اقتصادي

، تفاوت -سازندهاي موجود را ميمحلي، مهارت و شبكه
هاي اقتصادي پيشرو، طق در تركيب بخشمنا بين

گيري و اين ميراث محلي، به شكل. شوندتر ميبرجسته
هاي       فعالي تتخصصي در شماري از      ًكاملا ظهور مناطق 

تخصصي      ًكاملا اين مناطق  ها،آن.كنندخاص، كمك مي
اي از را خوشه "صنعتي نوين هايبخش"يا همان 

تقاضاي  ي آستانه"كه  دانندمي ويژه هاي اقتصادي      فعالي ت
هاي خاص ايجاد را براي موفقيت در زمينه "كارآمدي

آنها سپس، همجواري جغرافيايي را در درك  .كنندمي
هاي       فعالي تمرزهاي رقابتي اين مناطق پيشرفته در 

بر  تأكيد آنها با. دانندخود ضروري مي ي اقتصادي ويژه
 هايبا اشاره به مفهوم صرفه -مطالعات اقتصاددانان

با اشاره  -،و جغرافيدانان-اقتصادي گراييتجمع يا محلي
ت                  هاي اخير، بر اهمي در سال -"واقعي هايمكان"به 

هاي شهري يا همان مناطق شهري چندمركزي خوشه
   .كنندمي تأكيد

 ل و پينها نيز با سرپرستي 3نت مطالعات گروه پلي
جديدي با عنوان  ي گيري پديدهبر شكل )2006(
هاي شهر كلانجهاني يا همان  "مگا شهر ي همنطق"

كند كه با گسترش چندمركزي اشاره مي -ايشبكه
 ي توليدي پيشرفته در شبكه هاي دانشي خدماتجريان

 ي شهري جهاني، شهرهاي ديگر را در سطح منطقه
.  كندغربي به يكديگر متصل مي شهري در اروپاي شمال

ن فضاي اين مناطق به نوعي در تعامل پيوسته بي

                                                     
3-Polynet  
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 1395تابستان  ،43شماره چهاردهم، فصلنامه جغرافيا و توسعه، سال 

ها ظهور يافتند و به عنوان ها و فضاي مكانجريان
هاي دانش و خلاقيت در عصر اطلاعات شناخته دروازه

گيري ، با بهره)2012(و همكارانش  1لازرتي. شوندمي
اي مبتني بر اقتصاد خلاق و از يك رويكرد چندرشته

فرهنگي، جغرافياي تكاملي و اقتصاد شهري، به بررسي 
هاي اشتغال گيري خوشهها و عوامل شكلتطبيقي نيرو

. در صنايع خلاق دو كشور اسپانيا و ايتاليا پرداختند
. كردنداي متفاوتي را تعريف مينتايج الگوي خوشهآنها 

خلاق،  اندازه متوسط صنايع و تاريخي، امكانات فرهنگي
و تمركز نيروي انساني و طبقه  اندازه مكان، تنوع توليد

ها و امل مشترك تمركز شركتعنوان عو خلاق به
      .خلاق در هر دو كشور شناخته شدند  اشتغال
 اي به شناساييمطالعه در) 2012( مكارانهو  2بويكس

 .پردازندمي  اروپايي كشور 16خلاق در   هايخوشه 
هاي دهد،خوشهمي پژوهش نشان هاي اينيافته از بخشي
شابهي را زماني كه فضاي جغرافيايي و ارتباطي م خلاق

 گرايي بهرهتنها از تخصص  نه گذارند،مي به اشتراك
اي و تنوع گيرند بلكه از روابط متقابل بين خوشهمي

   وجود اين، علاوه بر. خواهد برد وابسته نيز سود
راهبردهايي  ي نزديك و همسايه به توسعه هايخوشه

ها افزايي و مكمل بين خوشههاي هممبتني بر شبكه
ضمني،به  در واقع اين نتايج، بطور. د كردكمك خواه

اي چندمركزي در جذب صنايع پتانسيل مناطق شبكه
 -كه مناطق رانشتات، راين بطوري .خلاق اشاره دارد

ماين، فلميش دياموند و منطقه اسكاتلند  -روهر، راين
 هايهاي برجسته در يافتهمركزي به عنوان نمونه

  .اندشاهدهسادگي قابل م جغرافيايي مطالعه به
  

  در جذب صنايع خلاق  مؤثرعوامل 
هاي خاص صنايع خلاق تمايل دارند تا در مكان

توان به تنوع عناصر دليل اين امر را مي. تجمع كنند

                                                     
1-Lazzeretti 
2-Boix 

محلي  ي مرتبط با فرهنگ، خلاقيت، نوآوري و توسعه
توان در پنج اين عناصر را مي بر اين اساس،. نسبت داد

 : رويكرد درنظرگرفت
  

و فرهنگي و پيوندهاي اين رويكرد  تاريخيميراث 
  هاي فرهنگيبا خوشه و بخش

ها نقش راهبردي منابع فرهنگي و هنري و خوشه
 ههاياگاقتصادي پايدار از نظر ي به عنوان توسعه

  قرار گرفته است تأكيدمختلف مورد 
 )OECD, 2005: 28.(   

را در  هاي دانشتوانند پويايياز يك طرف، آنها مي
 & Pilotti( هاي اقتصادي محلي توصيف كنندسيستم

Rinaldin, 2004: 9( ، كه بيانگر توانايي آنها براي فعال
هاي توليدي جديد و شكوفايي شهرها و كردن زنجيره

 باشدهاي بازآفريني شهري ميمناطق از طريق سياست
)Mommas, 2004: 512.( توانند و از طرف ديگر، مي

فرايندهاي توليد ارزش در اي را براي انتخاب پيشينه
هاي فرهنگي و هنري و سرزمين به رابطه بين سازمان

به ويژه، وجود ميراث فرهنگي و هنري در . وجود آورند
 ي هاي توسعهمنطقه موضوعي مهم و يكي از پايه

  هاي فرهنگي استها و خوشهبخش
 )Camagni, 2004: 141(.  

  
 هاي تجمع و ساختار صنعتصرفه تأثير

د اهميت وجود منابع فرهنگي در قلمروها، با وجو
دلايل اساسي براي خوشه شدن صنايع خلاق هنوز بر 

شود شناخته مي "تجمع هايصرفه"سنتي  مبناي مفهوم
)Trulle´n &Boix, 2008: 212;Campbell-Kelly et 

al, 2010: 310.( كلي  بطورتوان هاي تجمع،را ميصرفه
ها يا كيفيت ز هزينهبه عنوان مزايايي تعريف كرد كه ا

،      جمعي ت(توليدي و بازيگران مختلف تمركزفضايي منابع
حاصل ) هاي جمعي ديگرسسات و بنگاهؤها، مشركت

 و توان به مزاياي درونيها را مياين صرفه .شوندمي
مزاياي بيروني  همچنين، .شركت تفكيك كرد بيروني به
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-مكاني طبقه هاي شهري وصرفه توان بهشركت را مي

  ).Lazzeretti et al, 2012: 1245(بندي كرد 
                  ًهاي تجمع كه اساسا صرفه تأثيرصنايع خلاق تحت 

كنند، موجب عنوان نيروهاي مركزگرا عمل مي به
هاي با صنايع خلاق در مكان گيري و جذبشكل

يا در شهرها و ) هاي مكانيصرفه( هاي خاصويژگي
  شوندمي )هاي شهرنشينيصرفه( هاي بزرگشهر كلان

 )Lorenzen & Frederiksen, 2008: 10; Chapain 

& De Propris, 2009: 11 .(  
هاي هايي با ويژگيهاي مكاني از تمركز شركتصرفه   

كلي از تمركز يا  بطورهاي خاص يا مشابه در مكان
رشد يك صنعت خاص در يك مكان مشخص حاصل 

ي گيرتواند شكلهمزمان، وجود اين مزايا مي. گرددمي
بنابراين، . دهد را توضيح هاي و شركت     جمعي ت هايخوشه

گيري از مزاياي حاصل از بازار صنايع خلاق براي بهره
-مينأكار ماهر و متخصص براي اين صنايع، وجود ت

هاي خلاق ديگر، و براي كنندگان محلي در بخش
سرريزهاي دانش محلي در يك مكان خاص  دستيابي به

  . )Lazzeretti et al,2012:1245( سازندخوشه را مي يك
به تمركز صنعت در كل، به                ًهاي شهري اساسا صرفه

،      جمعي تافزايش در اندازه كل اقتصادي شهر به لحاظ 
درآمد، خروجي يا سرمايه، و به بازار كار شهري كارا، 

پذير و ماهر؛ به تنوع اجتماعي و توليد؛ و به انعطاف
هاي شهري ين، صرفهبنابرا. گرددها باز ميتراكم بنگاه

اي از صنايع خلاق گيري خوشهتوانند باعث شكلمي
اي بزرگ يا ظرفيت بازار اگر اين صنايع از اندازه ،شود

ها       فعالي تمصرف محلي،از اختلاط ميان مصارف و تنوع 
ها را به متراكم و متنوع از بنگاه و مردم كه يك شبكه

توانند ميها اين شبكه. آورند، منتفع شوندوجود مي
هاي متقابل اجتماعي و اقتصادي را پرورش حمايت

ها انتقال دهند و نوآوري دهند، دانش را از طريق ادغام
 .)Lazzeretti et al, 2012: 1245( را ارتقا دهند

  

 و كمك آن به تجمع "تنوع وابسته" مفهوم
 هاي خلاق      فعالي ت

پارادايم جديدي ميان جغرافيدانان اقتصادي با نام 
  گيري است در حال شكل "نايع مرتبطص"

)Frenken & Boschma, 2003: 184;   Frenken 

et al, 2007:685 ;   Asheim et al, 2007:1   (.  اين
مفهوم از مطالعات جغرافياي اقتصادي تكاملي ريشه 

هاي صنعتي اشاره به بخش "تنوع وابسته". گيردمي
بر اساس  خود مكمل يا مشترك دارد كه به دليل كارايي

  فرايندهاي يادگيري به يكديگر وابسته هستند 
)Boschma & Iammarino, 2007; .(   

عبارت ديگر، درجه معيني از نزديكي ذهني  به      
)Nooteboom, 2000: 258(  و تعامل  مؤثربه ارتباطات

شود كه مي يادگيري بين صنايع مختلف ترجيح داده
هاي ي از بخشبه يك ظرفيت بزرگتر براي جذب نوآور

. كندهمسايه از طريق پيوند ميانشان كمك مي
بدين معني است كه بين  "تنوع وابسته"بنابراين، 

هاي اقتصادي به لحاظ       فعالي تهاي صنعتي و بخش
، نوآوري و انتقال دانش )ثيرأتپتانسيل و ( كارايي

  .ارتباط وجود دارد
اين مفهوم اخيرا براي صنايع خلاق نيز به عنوان 

يند فعال خاص ادغام و روابط ذهني ميان صنايع فرا
   .)Lazzeretti, 2009:282(مختلف به كار رفته است 

در ) 2003) (جغرافيدان اقتصادي( 2و بوچما 1فرنكن    
ي هلند بر اهميت شهر كلانتحليل خود بر روي مناطق 

هاي كردند و دريافتند كه شركت تأكيداين رويكرد 
تا  1998هاي لا، در بين سالمتمركز با تنوع مرتبط با

        . اندرشد توليد ناخالص داخلي بيشتري داشته 2006
جغرافيدان ( 3نتايج مطالعات گولكان و آكگنگور

بر روي سه منطقه با سه نوآوري ) 2008( )اقتصادي
خوشه پوشاك و مد در استانبول،  -اي در تركيه خوشه

خوشه خوشه حوله، پوشاك حمام و خانگي در دنزيل، 
هاي رشد مختلف را بين پويايي -پوشاك در گازينتاپ

                                                     
1-Frenken 
2-Boschma 
3-Gulcan Y. and Akgungor 
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با  2005تا  1990صنايع وابسته و غيروابسته از سال 
 تأكيدهاي چهار رقمي اشتغال مورد استفاده از داده

) استاد مديريت و تجارت جهاني( 1كانتويل .قرار دادند
اثبات كردند ) 2003(جغرافيدان اقتصادي  2و يامارينو
هاي تنوع پذيرترين مناطق ايتاليا داراي صرفهكه رقابت
  .باشندوابسته مي

  
 انساني ي سرمايه

بر وجود ) 1996( 5و هال 4و سيسونه) 1993( 3راچ
هاي انساني در شهرها هاي مرتبط با سرمايهصرفه
نشان داد ) 1988(اقتصاددان  6لوكاس. كردند تأكيد
ها ايده مبادله ي هاي بيروني توليد شده به وسيلهصرفه

نه تنها به تمركز افراد در يك منطقه وابسته است بلكه 
  . انساني بستگي دارد ي به سطح سرمايه

كند كه عنوان مي) 2000(اقتصاددان  7گليسر
ها را براي هاي انساني شركتدسترسي به سرمايه

و  2002( 8فلوريدا. كندها تقويت ميخوشه تشكيل
داند و عداد مرتبط ميانساني را با است ي سرمايه) 2005
كند كه جغرافياي اقتصادي استعداد بسيار مي تأكيد

هاي سرمايه انساني تمركز صرفه بنابراين،. متمركز است
-كند و ميها در نقاط عيني فضا را تبيين مي      فعالي ت

 .هاي خلاق را توضيح دهدتواند خوشه
  

 طبقه خلاق

ها متوجه شد كه برخي از مكان) 2002(فلوريدا 
 بطورهاي جذابي براي طبقه خلاق هستند و قطب

يك شهر به  ي متناقض نيروي محرك پشتيبان توسعه
توانايي آن براي جذب، و حفظ افراد خلاق وابسته 

و  10استعداد ،9پذيرش( 3T تئوري فلوريدا .است
را معرفي كرد كه تمركز را از صنايع خلاق ) 11فناوري

                                                     
1-Cantwell 
2-Iammarino 
3-Rauch 
4-Ciccone 
5-Hall 
6-Lucas 
7-Glaeser 
8-Florida 
9-Tolerance 
10-Talent 
11-Technology 

. معطوف كردبه سوي عامل انساني و سكونتگاه خلاق 
هاي مزاياي حاصل شده از تنوع همراه با ويژگي

مورد ) شهروندي قلمرو(     جمعي تدموگرافيكي -اجتماعي
خلاقيت  .(Florida, 2002: 57) قرار گرفتند تأكيد

وجهي، منبعي براي نوآوري است، اما  عاملي چند
تي رقابتي است كه با فرهنگ و قلمرو           همچنين مزي 

ي توسعه و جذب صنايع خلاق پيوند دارد و عاملي برا
  . هستند

  
  روش پژوهش

پژوهش حاضر از نظر هدف، كاربردي و از نظر    
در . تحليلي خواهد بود -و روش كار، توصيفي      ماهي ت

ال پاسخ ؤحاضر سعي دارد تا به اين س ي واقع مطالعه
شهري مازندران مركزي  ي دهد كه تا چه اندازه منطقه

به منظور . هد بودقادر به جذب صنايع خلاق خوا
دستيابي به هدف تحقيق، ابتدا مدلي مفهومي و 

هاي جذب صنايع لفهؤتحليلي متشكل از ابعاد و م
اساس اين چارچوب،  بر). 1شكل ( خلاق ارائه شدند

ي سنجش هريك با ها روشهاي مختلف و شاخص
  تفسير بيشتر به عنوان مدل تحليل توضيح داده 

هاي ها، دادهه شاخصدر نهايت با توجه ب. شوندمي
ها كاربرد دارند، با در تحليل                     ًمورد نياز كه مستقيما 

بندي اي گردآوري و طبقهي كتابخانهها روشاستفاده از 
 ي ها از سند توسعهبخش مهمي از اين داده. گرديدند

و  90گذاري استان مازندران در سال اشتغال و سرمايه
، استخراج 91 آماري استان مازندران در سال ي سالنامه

نتايج اين آمارها ميزان توانايي مطالعه . شده است
. كندخلاق روشن مي جذب صنايع و طبقه موردي را در

با اين وجود، پيش از هر اقدامي بايد مشاغل خلاق 
بدين ترتيب صنايع خلاق در اين پژوهش  .تعريف شود

بندي مطالعات صورت گرفته، در بر اساس اجماع دسته
همچنين ابعاد،  .اندمشخص شده 1شماره  قالب جدول

هاي جذب صنايع خلاق در جدول ها و شاخصلفهؤم
  .اند آورده شده 2شماره 

  



 

  
                                                                                     

                 
     

 

 
7  

  
  ...اي  شهرهاي شبكه سنجي كاربست رويكرد كلان امكان

  

  بندي صنايع خلاقطبقه :1جدول 

 DCMS 2009  صنايع خلاق
(UK)  

WIPO Copyright 
industries (2003) 

Eurostat 
LEG  

(2000)  

KEA 
European 

Affairs  
)2006( 

UNCT AD
)2010(  

  ●      ●  چاپ

  ●  ●  ●  ●  ● انتشارات

  ●  ●  ●  ●  ● تبليغات و خدمات مرتبط

  ●  ●  ●  ●  ● معماري

  ●      ●  ● هنر و بازارهاي آنتيك

  ●  ●  ●  ●  ● صنايع دستي

  ●  ●  ●  ●  ● خدمات تخصصي طراحي

  ●      ●  ● طراح مد

  ●  ●  ●  ●  ● فيلم و صنايع تصويري و ويدئويي

  ●  ●  ●  ●  ● صنايع موسيقي

ها، هنرمندان مستقل،ها، فستيوالمايشي، سيركهنرهاي ن
  ●  ●  ●  ●  ●  ها، مجريانهاي زنده، نويسندهسرگرمي

  ●  ●  ●  ●  ● عكاسي

  ●  ●  ●  ●  ● راديو و تلويزيون

  ●  ●  ●  ●  ● افزارنرمهاي كامپيوتري، انتشارات الكترونيكي وبازي

هايها و مكانها، موزهكتابخانه( هاي فرهنگيميراث و مكان
  )هاي ميراث فرهنگي ديگرتاريخي و ميراث، سازمان

    ●  ●  ●  

    ●  ●   رسانه تلويزيوني

  ●    ●   )سازينقاشي و مجسمه( هنرهاي بصري ديگر

    ●     خدمات تفريحي و توريستي فرهنگي

  ●  ●     تحقيق و توسعه خلاق

  ●       هاي حق مالكيت نشرانجمن
  Boix et al, 2011: مأخذ 
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  مدل مفهومي جذب صنايع خلاق :1شكل 
  Lazzeretti et al, 2009نگارندگان با اقتباس از : مأخذ
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هاي جذب صنايع خلاقها و شاخصلفهؤابعاد، م :2جدول  

  توضيحات هاي رياضيفرمول هاشاخص  هالفهؤم ابعاد

ميراث فرهنگي
  و تاريخي

تراكم ميراث 
فرهنگي و 

  اريخيت
 HC= Aj / Mjتراكم ميراث فرهنگي و تاريخي

M  :جمعي ت(اندازه بازار      ؛)منطقه به هزار  
A :ميراث ثبت شده تاريخي و فرهنگي  

هاي صرفه
تجمع و 
ساختار 
  صنعتي

  Fsj = Lj / Fj  اندازه شركت ساختار صنعت

Fsj  :ها در صنايع خلاق؛اندازه بنگاه  
Lj  :شاغلين صنايع خلاق؛  
 Fj  :هاي خلاقها و شركتداد بنگاهتع  

كيفيت بازار كار
 Q = QL/Li  متخصصان  محلي

QL :نيروي كار ماهر؛  
 Li  :تعداد شاغلين خلاق  

  DIVj = 1/ Ʃ(Li/L)2  معكوس شاخص هرفيندال گراييتخصص
درجه همگني توزيع اشتغال را در بين صنايع

هايتركيب. گذاردخلاق منطقه به نمايش مي
.محلي بيشتر است كنندگانمينأت معني بهتر متعادل

اندازه بالقوه 
  -  منطقه      جمعي ت  بازار

منطقه را به عنوان اندازه      جمعي تاوهلين و هوور، 
 .بالقوه بازار در نظر گرفتند

 H = - Ʃ Li * LN Li  آنتروپي  تنوع توليد

Li  نسبت شاغلين صنعتi به كل شاغلين صنعتي
؛ هرچه)هر منطقه براي هشت صنعت برتر(منطقه 
دست آمده بيشتر باشد، توزيع اشتغاله ارزش ب
  .تر و يا به عبارتي تنوع توليد بالاتر استمتعادل

       فعالي تتراكم 
 D = L/Uj  هال -شاخص سيسونه  اقتصادي

Uj :شهري؛ي  ميزان زمين يا محدوده  
 L :تعداد كل شاغلين  

تمركز متنوع   تنوع وابسته
 RV= ∑ Pg,j Hg, j  يشاخص آنتروپ صنعتي خاص

Pg,j  :هاي دو و سه رقمي هر صنعتمجموع بخش
  خلاق نسبت به كل اشتغال خلاق

Hg, j = ∑ pij / Pgj log [Pgj / pij]   

تجمع افراد سرمايه انساني
 تحصيل كرده

افراد تحصيل كردهسهم
5  اقتصادي هاي      فعالي ت متقاضي
 به كل شاغلين6و

HC = LISC(5,6)j  / ∑ LISC  LISC(5,6)j  :6و  5خلاق گروه  شاغلين صنايع  

  طبقه خلاق

  فناوري

  شاخص همپايي
  
  
 

CATCHs
t  : خروجي نوآوري(شاخص همپايي(

 tدر زمان   Sاستان 
n  :فعالي ترشته (ها  تعداد بخش        در) هاي صنعتي

 sاستان 
SHLi ,s

t  : سهم صنعتi از اشتغال صنعتي استان
s  در زمانt  

SHVi,,s
t  :م صنعت سهi از ارزش افزوده بخش

 tدر زمان  sصنعت توليدي استان 
t tSHL +SHVi,s i,s

( )
2

فناوري فاصله اهميت ضريب:
  در استان iصنعت 

t
G APIN Vi,s:فاصله فناوري صنعت معكوس  i از

   tپيشرو همان صنعت در زمان 

 شاخص يادگيري استان   شاخص يادگيري

هر يك تعداد اختراعات و ابتكارات نسبت به  سرانه اختراعات و ابتكارات استان  هششاخص پژو
  استان      جمعي تميليون نفر 

نرخ شاغلين دانشي از كل   استعداد
  CCj = Cj / Lj  اشتغال

Cj: كل اشتغال؛Lj : دانشمندان(طبقه خلاق دانشي
ISCO-88 ،هايمهندسان، هنرمندان، خلاقيت

  )هاها و تكنسينايهفرهنگي، مديران، حرف

سهم منطقه از مهاجران   پذيرش
  TOj = Mj / Mp  هاي ديگر استان

Mj  :مهاجران منطقه مازندران مركزي  
Mp  :مهاجران كل استان  

TOj: پذيرش مهاجران منطقه مازندران  ميزان
 از استان  مركزي

  Lazzeretti et al, 2009: مأخذ
  
  

 ݐݏ,ܸ݅ܰܫܱܣܩ2ݐݏ,ܸ݅ܪܵ +ݐݏ,݅ܮܪ1݊ܵ=݅ =ݐݏܪܥܶܣܥ
 
 1=2ݐݏ,ܸ݅ܪܵ +ݐݏ,݅ܮܪ1݊ܵ=݅ 
 ݐ݅ܮݐݏ,maxܸ݅ݐݏ,݅ܮݐݏ,ܸ݅ =ݐ݅maxݐݏ,݅ܲ =ݐݏ,ܸ݅ܰܫܲܣܩ 
 
 
 

 1−ݐݏܪܥܶܣܥ −ݐݏܪܥܶܣܥ =ݐݏܴܰܮ 
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 1395تابستان  ،43شماره چهاردهم، فصلنامه جغرافيا و توسعه، سال 

  شقلمرو پژوه

اين . مازندران مركزي است ي قلمرو پژوهش منطقه
شهر بزرگ استان 4ي شامل شهر كلان ي منطقه

و چندين شهر  - شهر قائمساري، بابل، آمل و  - مازندران
گردد كه تقريبا در بخش مركزي تر ميمتوسط و كوچك
خصوصيات محيطي و  ).2شكل (اند استان واقع شده

طبيعي اين منطقه، ساختار و نظام شهري و روستايي 
ر به فردي را در اين پهنه جغرافيايي رقم زده، منحص

هاي سطحي و بطوري كه دسترسي آسان به منابع آب
                                                زيرزميني، سبب تمركز و تعدد مراكز سكونت و فعالي ت 

مراتبي روشن در اين گيري سلسلهو مانع از شكل
  . منطقه شده است

هاي جغرافياي فيزيكي به علاوه، بررسي ويژگي
هاي لازم در يك شرطود پيشمنطقه، حاكي از وج

هاي بطوري كه بخش. منطقه شهري چندمركزي است
هاي ارتباطي در پيرامون مركزي استان با خلق زمينه

هاي اصلي چهارگانه، فواصل زماني و فيزيكي هسته
اند گيري اين مناطق نشان دادهمناسبي را براي شكل

ه ؛ طرح آمايش استان مازندران، شمار79 :1387لطفي، (
قوانين سرانگشتي ي  كه آن را در زمره )1388، 71

به همين . دهدقرار مي) 1995(و باتن ) 1968( گدس
 ي ترتيب، مجاورت فضايي، به عنوان عاملي كه شبكه

روابط محلي شكل گرفته را بين بازيگران اقتصادي و 
كند، قدرت پيوند و تر ميسياسي منطقه پيچيده

ر طول زمان بين مراكز تعاملات فضايي بين شهري را د
زبردست و شهابي شهميري، (شهري قوت بخشيده است 

تقاضاي مراكز شهري  ي تا آنجا كه آستانه ).39: 1392

كديگر پيوند خورده و همبستگي يمهم استان به 
                                            عملكردي فعالي ت و سكونت را در اين منطقه موجب 

نظام يكپارچه  گيري يكامر شكل پيامد اين. شد
ات تأثيربه علاوه . ردي ارگانيك استعملك -فضايي

مثبت اين موقعيت فضايي شامل قيمت پايين زمين و 
نيروي كار، انسجام اجتماعي و پيشينه فرهنگي 

اين عوامل، اين مجموعه شهري را براي . مشترك است
شهري  ي در نظر گرفتن آن به عنوان يك منطقه

علاوه بر اين اهميت . كندچندمركزي واجد شرايط مي
                                          قتصادي منطقه به تبعيت از سهم جمعي ت در اين ا

درصد از سهم اشتغال  3/55جغرافيايي  ي محدوده
درصد مساحت آن  35استان، را در مساحتي كمتر از 
كه اين موضوع بيانگر . به خود اختصاص داده است

به .                                           تمركز معنادار جمعي ت استان در اين منطقه است
اساس آمارهاي ارائه شده در سرشماري عمومي علاوه،بر
فروشي  در خصوص مراكز عمده 1391سال ها دركارگاه

 شهرستان 4فروشي در استان، مناطق شهري  و خرده
درصد از  60نزديك به  شهر قائمبابل، آمل، ساري و 

اين آمارها اهميت منطقه را . اندسهم آن را تشكيل داده
همين موضوع سبب . دكندر اقتصاد استان بيان مي
ريزي در ها و اسناد برنامهشده تا اين منطقه، در طرح

 ي عنوان يك منطقه اي،از ديرباز بهمنطقه و  ي        ّمقياس مل 
اين موارد، انتخاب . شهري يكپارچه نقش بازي كند

ساري را به  -شهر قائم -بابل -مجموعه شهري آمل
  .ندكعنوان نمونه موردي اين پژوهش توجيه مي
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  ي مازندران مركزي و حوزه بلافصلشهر كلان ي منطقه ي ي و  الگوي پراكنش مراكز شهري در محدوده     جمعي توزن  ي نقشه :2شكل 

   1394نگارندگان، : تهيه و ترسيم     
  

ريزي فضايي مورد نظر، در اسناد برنامه ي محدوده    
 ي كه در طولبطورطولاني دارد،       ًنسبتا  ي كشور سابقه
ريزي اخير، از تهيه اولين اسناد برنامه ي چهار دهه

اي در كشور، اين ي و منطقه                ّفضايي در سطوح مل 
هاي فرادست، از سياسي و طرح منطقه در اكثر اسناد

وري سرزمين توسط مشاوران ستيران، طرح طرح بهره
مازندران تا طرح  -اي گيلانكالبدي ملي، طرح منطقه
همواره به عنوان ) 1383(ينپايه مقدماتي آمايش سرزم

مرتبط در نظر       ًنسبتا شهري و سيستمي  ي يك منطقه
 .گرفته شده است

  
  هاي تحليليافته

  امكانات فرهنگي و تاريخي
شهري مازندران مركزي بيش از نيمي از  ي منطقه

را به خود ) 477به  245( ميراث تاريخي ثبتي استان
 بر اين اساس، ضريب مكاني. اختصاص داده است

مازندران مركزي را  ي ميراث فرهنگي و تاريخي منطقه
بايد بيش از يك دانست، كه به معني وضعيت مطلوب 

در اين راستا، . استقرار اين فضاها در منطقه است
، 81به ترتيب با  شهر قائمبابل، آمل، ساري و  هايشهر

شهري  ي اثر، بيشترين آثار تاريخي منطقه 25و 52،49

تراكم امكانات   ميزان ي حاسبهم .را در خود دارند
دهد را نشان مي125/0 رقم منطقه،      جمعي ت فرهنگي به

هاي شهري شاخص در مجموعه  كه در مقايسه با اين
هاي گردشگري اصفهان و شيراز به عنوان قطب

 179/0و  101/0هاي فرهنگي كشور به ترتيب با ارزش
حلات وجود اين ابنيه و م.  دهدسطح برابري را ارائه مي

پيراموني آن، از دو منظر براي اين شهرها حائز اهميت 
گذاري مجدد شهرها سرمايه تواند بهاز طرفي مي. است

عنوان محصول و نمادي  در منطقه منجر شود و به
اجتماعي و فرهنگي به نقاط ديگر صادر گردد و از اين 
طريق بخشي از مشاغل خلاق را به سوي خود جذب 

، در ادبيات موضوع، اين فضاي از طرف ديگر. نمايد
هاي طبقه خلاق شهري مطابق با نيازهاي و خواسته

تواند به جذب بيشتر افراد خلاق تعريف شده است و مي
  . به اين شهرها بينجامد

  
  هاي تجمع و ساختار صنعتصرفه

شهري مازندران مركزي با ميانگين كاركنان  ي منطقه  
ز تمايل صنايع نفر در هر بنگاه خلاق، حاكي ا 55/2

ها در مقياس كوچك دروني اين بنگاه هايو صرفه خلاق
مشاغل       ماهي تمهمي از اين موضوع به  بخش. است
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 1395تابستان  ،43شماره چهاردهم، فصلنامه جغرافيا و توسعه، سال 

خلاق و وابستگي آنها به نيروي كاري متخصص و 
تواند فرصت مناسبي اين امر مي. گرددسرمايه باز مي
گذاران كوچك اما متعدد و رشد اشتغال براي سرمايه
. ها در منطقه باشدگذاريسرمايه ايشهمراه با افز

درصدي  4/17دهد سهم تحليل نشان مي هاييافته
       فعالي تبالاي منطقه در       ًنسبتا گرايي بخش و تخصص

گرچه . تواند از رشد اين صنايع پشتيباني كندخلاق مي
برابر       ًنسبتا بالقوه بازار  ي رسد، با وجود اندازهنظر مي به

كشور مانند شيراز و  يشهر كلانبا ديگر مناطق 
ي، تقاضاي لازم شهر كلاناصفهان، نبود محيط مصرفي 

كند كه البته را براي توليد محصولات متنوع فراهم نمي
مانع از رشد صنايع وابسته در اين زمينه و گسترش 

به عبارتي ديگر، . شودشبكه و روابط محلي بين آنها مي
لوبي هاي اقتصادي در سطح مط      فعالي تاگرچه تراكم 
ها در سطحي يكسان و هاي بنگاه      فعالي تاست اما انجام 

كوچك و همچنين تنوع پايين آنها،       ًنسبتا در مقياسي 
هاي قوي از پيوندها پيدا توجيهي براي ايجاد شبكه

. دهدمي صنايع را كاهش بنابراين مطلوبيت اين.كندنمي
  .به شرح زير است 3اين نتايج در قالب جدول 

  
  

  مازندران مركزي ي هاي تجمع و ساختار صنايع خلاق در منطقههاي صرفهتايج شاخصن  :3جدول 
  نتايج  ي تجمعهاههاي صرفشاخص ي تجمعهاهي صرفهامؤلفه

  55/2 اندازه شركت ساختار صنعت
  11/0 متخصصان كيفيت بازار كار محلي

  48/4  معكوس شاخص هرفيندال گراييتخصص
  3073943 منطقه    جمعي ت اندازه بالقوه بازار

  33/0 آنتروپي تنوع توليد
 43/92  هال-شاخص سيسونه اقتصادي     فعالي تتراكم

   1394، مطالعات ميداني نگارندگان :أخذم                                    
  

هاي صنايع خلاق را تنها با اين وجود، نبايد ويژگي    
تجمع و هاي هاي اقتصاد صنعتي مانند صرفهبا مشخصه

كه خلاقيت در  يبطور. نظر گرفت شهرنشيني در
تواند معطوف به اقتصاد فرهنگي اعم از مازندران مي

                                             ًهنرمندان و ميراث فرهنگي منطقه شوند كه طبيعتا 
  . كمتر با تعاريف اقتصاد صنعتي پيوند دارند

  
  تنوع وابسته

هاي تحليل در اين بخش، حاكي از تنوع وابسته يافته   
شهري مازندران  ي ايع خلاق در منطقهپايين صن

اين بدين معني است كه ). 4 جدول(مركزي است 
بالا نتوانسته       ًنسبتا گرايي منطقه با وجود تخصص

اي با يكديگر تركيب كند هاي خلاق را به گونه      فعالي ت
 كه در تعامل و پيوند با يكديگر قرار گيرند و از مزايا و

مند ها و فناوري بهرهها، ايدهسرريزهاي دانش، مهارت
اين موضوع در تحليل فناوري به درستي خود را . شوند

هاي صورت بطوري كه طبق پژوهش. كندنمايان مي
هاي استان ءگرفته در اين زمينه اگرچه مازندران جز

گيرد اما اين يادگيري برخلاف يادگيرنده قرار مي
هاي ديگر، كمتر از تعامل و پيوندها حاصل شده استان

. )57: 1392رياحي و همكاران،(تكيه بر گذشته دارد  و
بنابراين، محدود شدن منطقه به يك بخش ممكن 

هاي بيروني تنوع بالاي دانش از طريق است با جريان
با اين وجود، . اي تعادل پيدا كندارتباطات بين منطقه

موضوع مهمتري كه وجود دارد، ورود دانش و مهارتي 
رايي بخشي منطقه مرتبط گاست كه اگرچه به تخصص

اگر اين مهارت و . است اما مشترك و مشابه نباشد
صنعتي در  ي پايه دانش ورودي غيرمرتبط باشند،

تواند آن را جذب كند و احتمالا از آن منطقه نمي
زماني كه دانش بيروني يكسان باشند . برخوردار گردد

هايي كه منطقه در آن تخصص يا به عبارتي از بخش
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تر آن را توانند راحتها ميت بگيرد، شركتأشيافته ن
دانشي و مهارتي  ي جذب كنند اما دانش جديد به پايه

منطقه چيزي اضافه نخواهد كرد و منجر به در موجود 
  به بياني ديگر، انتظار . نوسازي مهمي نخواهد شد

هاي دانش، زماني بهره برد كه رود منطقه از جريانمي
شه بگيرد كه به صنايع جديد از صنايعي ري دانش

  .تخصصي منطقه وابسته باشند

  

  تنوع وابسته صنايع خلاق و وابسته در منطقه مازندران مركزي :4جدول 
 Pg  Hg  Hg * Pg  RV  ها       فعالي ت

  056/0  894/0  062/0  انتشارات

33/0  

  207/0  654/0  317/0  هتل و رستوران
  -212/0  -131/5  041/0  اي ي و رايانهافزار نرمخدمات 

  181/0  035/1  174/0  خدمات تحقيق و توسعه
  000/0  000/0  079/0  تبليغات

  099/0  436/0  226/0  ي تفريحي و فرهنگيها       فعالي ت
   1394، مطالعات ميداني نگارندگان :أخذم                       

  

  خلاق ي انساني و طبقه ي سرمايه
بررسي سطح تحصيلات متقاضيان كار به عنوان 

صي براي سرمايه انساني بالقوه و آماده، نشان شاخ
درصد افراد متقاضي فاقد مدرك  2دهد، تنها مي

همچنين از اين ميان، بيش ). 5جدول (اند ديپلم بوده
ليسانس  مدرك درصد افراد از تحصيلاتي بالاتر از40از 

اين ميزان سهم استان مازندران را در . برخوردارند

بنابراين بايد . دهدقرار مي ميان پنج استان برتر كشور
اي فعال از منظر مازندران مركزي را به عنوان خوشه

وجود هفتمين . نظر گرفت هاي انساني درسرمايه
دانشگاه صنعتي برتر، نهمين و پانزدهمين دانشگاه 
علوم پزشكي و چهاردهمين دانشگاه مادر كشور را 

  .دانست مؤثربايد در پرورش اين استعدادها        ًقاعدتا 

  

  1390تعداد و سهم متقاضيان كار در منطقه شهري مازندران مركزي به تفكيك هر شهرستان در سال  :5جدول 
  مجموع  سهم  بي سواد  سهم  ارشد كارشناس  سهم  كارشناس  سهم  فوق ديپلم  سهم  ديپلم  شهرستان

  7043  2/3  227  9/1  134  6/37  2445  3/17  1215  1/40  2822  آمل
  4489  5/1  66  7/2  121 2/43 1940 9/16 757 8/35  1605  بابل
  6027  5/1  90  5/2  153 3/40 2430 0/21 1263 7/34  2091  ساري

  2523  8/0  19  2/1  54  0/34  858  4/15  389  7/47  1203  شهر قائم
  20082  0/2  402  3/2  462 2/39 7873 0/18 3624 4/38  7721  مجموع

  1391سالنامه آماري استان مازندران،  :مأخذ         
  

خلاق، نزديك به  ي همچنين، به لحاظ حضور طبقه    
درصد از شاغلين منطقه شهري مازندران مركزي را  20

شامل محققان، فعالان فرهنگي،  خلاق ي  طبقه
ها، تشكيل ايها و حرفههنرمندان، مديران، تكنسين

اين در حالي است كه اين مقدار ). 6جدول (دهند مي

 انند اصفهان، مشهد وي ديگري مشهر كلانبا مناطق 
توان بنابراين از اين حيث مي. كندشيراز رقابت مي

مازندران مركزي را يكي از مستعدترين مناطق در 
  . جذب و پرورش افراد خلاق در كشور تلقي كرد
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  شهري مازندران مركزي ي سهم طبقه خلاق از كل اشتغال منطقه: 6جدول 
  سهم  مجموع قطبقه خلا كل اشتغال هاشهرستان
  2/18  21628  1593 6058 9579 4398 118604 آمل
  1/17  27086  1617 7236 13320 4913 158276 بابل
  5/24  35849  2276 9329 17347 6897 146141 ساري

  0/21  19197  1146 5288 9237 3526 91632 شهرقائم
  2/20  103760  6632 27911 49483 19734 514653 مجموع

  1391ندگان برگرفته از سالنامه آماري استان مازندران، نگار: أخذم    
  

ابتكارات و اختراعات  ي به لحاظ شاخص پژوهش، سرانه
تعريف شده   75/41، 1385در مازندران بر اساس سال 

هاي كشور به خود كه نهمين جايگاه را در بين استان
با اين وجود، به لحاظ ). 7جدول (اختصاص داده است 

وري نيروي و با استفاده از مفهوم بهره شاخص همپايي،

وري در سنجش نوآوري است، كار، كه كاربرد بهره
. استان مازندران سومين رتبه را حاصل كرده است

هاي نوآور و همين موضوع، مازندران را از جمله استان
  آوردتوانمند در پذيرش فناوري به حساب مي

  . )57: 1392رياحي و همكاران،(
  

  هاي فناوري و نوآوري در استان مازندراننتايج شاخص : 7جدول 
  
  استان

 شاخص همپايي شاخص همپايي
  شاخص يادگيري

  شاخص پژوهش
طي طي )82-79(دوره زماني اول    1385 )86-83(دوره زماني دوم 

  75/41  099/0 395/0 5405/0  مازندران
  1392رياحي و همكاران، : مأخذ                     

  

ي بررسي جذب طبقه خلاق و تنوع اجتماعي، از برا
مركزي در مهاجرپذيري  شهري مازندران ي سهم منطقه

سال گذشته بهره گرفته                       5استان مازندران در طي 
نتايج اين بخش نشان دادند اين ). 8جدول (شده است 

مهاجر استان را  به       جمعي تمنطقه نزديك به نيمي از 
تواند بيانگر ع مياين موضو. كندسوي خود جذب مي

آمادگي منطقه براي حضور افراد غيربومي و يا اقوام 
آن تلقي       جمعي تپذيري ديگر، و همچنين دگرانديش

پذيري هاي مكاني و دگرانديشبنابراين، ويژگي. گردد
خلاق و نيروهاي  ي تواند طبقهمازندران مركزي مي

هاي ديگر كشور به سوي خود جذب مستعد را از استان
هاي با فناوري يد و به دنبال آن امكان ايجاد شركتنما

هاي ويژگي       ًقاعدتا . بالا را در درون خود افزايش دهد
طبيعي و فرهنگي منطقه و مشخصه اقتصاد گردشگري 

 .استان را بايد در اين زمينه دخيل دانست
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  در استانمازندران مركزي و سهم آن  ي هاي ديگر به منطقهتعداد مهاجران استان : 8جدول 
  خارج از كشور  اظهار نشده آبادي شهر شهرستان

  251  72 153 7825 آمل
  172  63 147 8849 بابل
  472  81 264 12862 ساري

  80  80 137 7019 شهرقائم
  975  296 701 36555 منطقه شهري مازندران مركزي

  1653  664 2815 76132 استان مازندران
  0/59  6/44 9/24 48./ سهم منطقه از استان به درصد

  1391سالنامه آماري استان مازندران، : أخذم                                
نتيجه

حاضر، سنجش كارآمدي مناطق  ي هدف از مطالعه
شهري چندمركزي به عنوان بستري جهت ايجاد شهر 

. مركزي است هاي بزرگتر تكشهر كلانخلاق در مقابل 
ه سبب جذب صنايع در اين راستا مجموعه عواملي ك

شوند در پنج رويكرد شناسايي شدند تا بر خلاق مي
شهري مازندران مركزي به عنوان  ي اساس آنها منطقه

ها در اسناد اي يكپارچه و چندمركزي كه سالمنطقه
ريزي فضايي شمال كشور با عناوين سياسي و برنامه

  . كند، مورد آزمون قرار گيردمختلف، نقش ايفا مي
اي انتخاب شدند كه بتوانند كردها به گونهاين روي

و هم تا حدودي ) جذب صنايع خلاق( هم عوامل توليد
منطقه را پوشش ) جذب طبقه خلاق( عوامل مصرفي

 14در اين راستا، براي هريك از آنها، در مجموع . دهند
 دهدمي ها نشاننتايج اين بررسي .شاخص ارائه گرديد

نظران خي از صاحبمازندران مركزي همانطور كه بر
كنند از تنوع و به آن اشاره مي) 2006اسكات، (

دليل اين امر را . بردتقاضايي كارآمد بهره نمي ي آستانه
تكه تكه منطقه و نبود محيطي       ماهي تبايد در 

بطوري كه اگرچه مازندران . ي جستجو كردشهر كلان
ميليون نفري                                 3   مركزي داراي اندازه بازار و جمعي تي 

ي كه شهر كلانما با اين وجود، محيط مصرفي است ا
خواهان تنوع توليد و محصولات خلاق باشد را فراهم 

از طرفي ديگر، هرچند چهار شهر آمل، بابل، . كندنمي
و ساري از طرح جامع ستيران به عنوان  شهر قائم

اند، اما اين اي شهري يكپارچه در نظر گرفته شدهمنطقه
، به ويژه در ايجاد پيوند يكپارچگي از همه عملكردها

. كندميان توليدكنندگان صنايع خلاق حمايت نمي
هاي اقتصادي و                           همچنين، تراكم مناسب فعالي ت

مركزي  خلاق در مازندران گرايي صنايع و مشاغلتخصص
اي در كنار خود هاي وابسته را به گونه               نتوانسته فعالي ت

ها را ها و انتقال ايدهگرد آورد كه يادگيري مهارت
. هاي اقتصادي هدايت كندبه سوي سرمايه مؤثربطوري 

شود تا هاي مشابه منجر مياين موضوع به تكرار ايده
ها را به يكديگر پيوند دهد و منجر به توليد             اينكه فعالي ت

توان بخشي از اين امر را مي. تر گرددمحصولي با كيفيت
ز ناشي از محيط اقتصادي مازندران مركزي و حمايت ا

هاي مقياس هاي كوچك و در نتيجه صرفهگذاريسرمايه
در مقابل، مازندران  .هاي خلاق تلقي كردپايين بنگاه

خلاق،  ي مركزي، محيط مناسبي را براي جذب طبقه
تراكم امكانات فرهنگي و تاريخي . آوردفراهم مي

شهرهاي منطقه، استعدادهاي بالقوه، پذيرش فرهنگي 
هاي تعداد منطقه در جذب فناوريمردم اقوام ديگر، و اس

با اين وجود، زماني . كندجديد اين موضوع را اثبات مي
خلاق قادر به كارآفريني خواهد بود كه محيطي  ي طبقه

كارآفرينانه و توليدي و محيطي مصرفي براي توليدات 
رسد مازندران مركزي  بنابراين به نظر مي. آنها فراهم آيد

مناسب  ريزي برنامهت و در درازمدت در صورت مديري
.  داشت خلاق را خواهد ي توانايي حمايت از طبقه
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 اشاره شد اين بخش از  شمال ايران               ًهمانطور كه قبلا 
ي شهر كلانعنوان ه اي است كه ب داراي خصوصيات ويژه

ساز بروز نتايج  زمينه تواند اي مي در مقياس منطقه
ج اين ها و نتايبنابر يافته .هاي اقتصادي باشد صرفه

شهري  حداقل براي منطقه) 1995( مطالعه، فرض باتن
چندمركزي مازندران مركزي، ترديدهايي را به وجود 

با اين حال، انجام مطالعاتي تطبيقي كه عوامل . آوردمي
خلاق، را ميان اين منطقه و  ي صنايع و طبقه  جذب

ي شهر كلانمناطق مشابه چندمركزي با ديگر مناطق 
تواند نتايج بهتري را مقايسه كند، ميمركزي كشور، تك

تواند همچنين مي. براي تفسير اين فرض حاصل كند
سازان و تصميم ريزان،اين مطالعات، نگرش برنامه

هاي راهبردي در ايجاد                         گيران را براي خلق اولوي تتصميم
مطالعات       ًمسلما . هاي خلاق بهبود بخشدشهرها و خوشه

جديد       ًنسبتا ن اين بحث تواند به عمق بخشيد بيشتر مي
  .كمك نمايد

  

مقاله حاضر محصول انجام طرح پژوهشي به  :قدرداني
باشد كه  مي از محل گرنت 93ص/81311/33شماره 

بدين وسيله از معاونت پژوهشي دانشگاه مازندران تقدير 
  .گردد و تشكر مي
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