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گيري قدرت بازاري و كارايي هزينه در صنعت اندازه

 شير كشور
 1پورمیلاد حاکم وحمید ّبلالی ، حبیب شهبازی

 22/17/7931تاریخ پذیرش:                                                                                71/71/7931تاریخ دریافت: 

 چکیده

در  اساسه   و مهه   بسهیار  مباحه   از همیشه   مختلف، محصولات بازار ساختار تعیین و بازاري قدرت گیرياندازه
و  تولیهد  میزان بر تواندم  غیر رقابت  و رقابت  از اع  متفاوت، ساختاري نوع هر وجود زیرا است بوده خرد اقتصاد
اسهتفاده از   بها  داخله   شیر بازارهاي ساختار پژوهش این درباشد.  داشت  سزای  ب  تأثیر مختلف محصولات قیمت
 از و بهوده  3131-3131 زمهان   دوره به   مربوطپژوهش  هايداده شد. بررس  جدید تجرب  صنعت  سازمان روش

 طهول  در كه   داد نشان نتایج .است شده بازار استفاده يحاشی  يمعادل  در متغیر یك عنوان ب  هرفیندال شاخص
 -44/1و  39/1داخه  كشهور، به  ترتیه      در در تولید شهیر   هزین   اثركارای و بازاري قدرت ،بررس  مورد يدوره

 ههاي بنگهاه  و دهنهد  قرار تاثیر تحت را هاقیمت توانندبازاري بوده و م  قدرت تولیدكنندگان داراي واقع، است. در
رات قدرت ب  عبارت دیگر، اثر خالص ك  از مجموع اث .كنندم  سودآوري ایجاد و بوده هزین  كارای  داراي تولیدي

گر افزایش قیمت محصهول شهیر به  دلیه      دست آمد ك  بیان ب 43/1آید برابر دست م  بازاري و كارای  هزین  ب
وجود این قدرت بازاري بالا، موج  افزایش قیمهت محصهول شهیر     وجود قدرت بازاري بالاي این محصول است.

را ب  دنبهال دارد. در نتیجه  دولهت بها بها       شده ك  بر روي مصرف این محصول اثرگذار بوده و كاهش مصرف آن
تواند موج  كاهش قیمت شیر شده و مصهرف  پرداخت یاران  ب  تولیدكنندگان م  مانندها اجراي برخ  از سیاست

 این محصول را در جامع  افزایش دهد.

 .JEL:D43 ،G14 ،L13، L16بندیطبقه

 كارای  هزین  بازاري، قدرتشیر،  :کلیدی هایواژه
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 مقدمه
 از باازار،  سااتاار  تعياي   و باازار  در انحصاار  و انحصااري  قدرت پذيري،رقابت ارزيابي و سنجش

 و ورود آزادي درجا   مانند هاييويژگي. است بازاريابي فرايندهاي در پژوهش مورد و مهم مسائل

هااي  عامال  از هاا بنگاا   اقاصاادي  ساودآوري  و كالاهاا  همگناي  درجا   اطلاعات، تقارن تروج،

 همچناي   و باازار  كاارايي  و قدرت توانمي آنها شناسايي با ك  آيندمي شمارب  بازارها جداسازي

 ممکا  اسات داراي   اقاصادي مخالف هايبخش زير .كرد تعيي  را بازار در قيمت تعيي  ماهيت

( شاان ساتاار با   توجا   باا )يا  ازآنهاا    هار  در قيمت تعيي  ماهيت ك  مافاوت بود  بازارهايي

 اساساي  مباحا   از كشاورزي بازارهاي محصولات در قيمت تعيي  رفاار شناسايي. باشد مافاوت

 قيمات  و تولياد  بار ( غيررقااباي  و رقااباي )بازار  ساتاار نوع زيرا است؛ بازاريابي هايپژوهش در

جامع  يعني توليدكنندگان و  هاي مخالفگرو  سود و زيان بر نايج ، در و كشاورزي محصولات

 ساال   02 اندازچشم افق و توسع  هايهدف ب  دسايابي منظور ب . است اراثرگذ كنندگانمصرف

 و ضاروري  كالاهااي  باراي  وياژ  با   بازار ساتاار شناتت اقاصادي، توسع  و رشد ساي  در ايران

 يکاي  شير .باشدمي ضروري و لازم دارند، را مهمي جايگا  تانوارها مصرفي سبد در ك  كالاهايي

 داراي تانوارهاا  باراي  آن هزينا   و قيمات  لاذا  تانوارهاسات،  پروتئي  ي تأم منابع تري مهم از

 لازم ماواد  يتا حدودي هم  ك  است غذايي مواد تري ارزش با از يکي شير .است تاصي اهميت

 از باازاري  قادرت  وجاود  ياا  و غيررقااباي  باازار  ساتاار وجود .دارد را انسان زندگي ادام  و رشد

 وجاود  و صانعت  برونزاي و درونزا هايعامل همچني . باشدمي شير قيمت در اثرگذار هايعامل

 بار  شاير  تولياد  بازاريابي سطوح در آن بزرگي و ناماقارن قيمت و توليد اناقال جمل  از شرايطي

 صانعت  اقاصاادي  سااتاار  شاناتت . گذاردمي اثر كنند مصرف پرداتاي قيمت يا نهايي قيمت

 و باازار  سااتاار  بار  شاير  صنعت درونزاي مؤثر هاياملع شناتت آن، بازاري ساتاار تصوصب 

باازار و تعياي  قادرت باازاري ايا        ساتاار تنظيم در كنند تعيي  هايعامل از بازاريابي حاشي 

 محصاولات  ساران   مصارف  افازايش  براي دولت تلاش اتير هايسال رود. درصنايع ب  شمار مي

 با   كناد،  پيادا  افازايش  كشور در محصولات  اي براي تقاضا است شد  موجب شير ويژ  ب لبني

 ساال  در هازار تا    3028 با   5533 ساال  در هزار تا   6357 از كشور شير مصرف ك  طوري

 هااي سال طي ايران در شير مصرف (. بررسي5585)مركز آمار ايران،  است يافا  افزايش 5585

يا  روناد    5536است. الباا  ساال    مصرف افزايشي و صعودي روند دهندةنشان 5585-5532

تواند يکي از دلايل اي  كاهش مصارف، كااهش تولياد شاير در     دهد ك  ميكاهشي را نشان مي
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داتل كشور باشد ك  موجب كمبود عرض  بخش دامپروري شد  و در نايج  مصرف شير را نياز  

مصارف   ها روند صعودي تود را دنبال كارد  اسات. ساران    سال بيشاركاهش داد  است. اما در 

-5537هااي  سال دركيلوگرم بود  است. سران  مصرف شير  523، 5585ايران در سال  شير در

بيشاري  آماار مصارف گازارش شاد  كا  معاادل        5537روند صعودي داشا  و در سال  5532

ك  بعد از اي  سال روند كاهشي در پيش گرفاا  و در ساال   كيلوگرم بود  است. در حالي 8/527

ك  از دلايل اي  كاهش مصارف ساران     ه  اتير گزارش شد د دريزان مصرف كماري  م 5538

 پا  ها اشار  كارد و  توان ب  آزاد سازي قيمت شير در پي اجراي قانون هدفمند سازي ياران مي

مصارف   ميازان  5585ك  در ساال  طورياز اي  سال دوبار  سير صعودي ب  تود گرفا  است. ب 

 در آماار  آتاري   بار بناا   (. همچناي  5585ان، گزارش شد  است )مركز آمار اير 53/523سران  

 گارم  53 تنها ك  است گرم 558 روزان  هر نفر ازاي ب  لبنيات ايرانيان، مصرف غذايي سبد مورد

(. 5585 كشااورزي،  جهااد  وزارت طيور و دام امور معاونت) دهدمي تشکيل شير را ميزان اي  از

)سازمان بهداشات   باشد گرم 052 تا 003 روزان  بايد فرد هر لبنيات مطلوب مصرف ك حالي در

 باي   اروپاايي  كشورهاي در و كيلوگرم 582جهان  در شير مصرف ،جهاني آمار .(0250جهاني، 

 322 با   گاا   يافا  جهاان  توسع  كشورهاي در آمار اي . است شد  اعلام كيلوگرم 532 تا 522

هااي  بيمااري  با ارتباط در غذايي رژيم تري ماعادل ك  فرانس  كشور در اما رسدمي نيز كيلوگرم

 5،و كشااورزي است )سازمان تواربار  كيلوگرم 522 شير مصرف سران دارد.  را عمر طول و قلبي

 و شاير  مصارف  درصادي  52 كااهش  تواربار و كشاورزي سازمان گذشا  سال گزارش(. 0255

 ترياد  سابد  يهاپذيريتغيير بارزتري  گوشاي هايپروتئي  جاي ب  غلات و جايگزيني حبوبات

 .است ايراني بود  هايتانواد 

 كل ميزان از چ  ك  دارد آن بر دلالت مخالف هايبنگا  بي  بازار توزيع چگونگي يا بازار تمركز

 براي .است بزرگ هايبنگا  از معدودي شمار اتايار در معي  محصول ي  بازار توليدات

 نسبي و انداز  هابنگا  شمار ب  بايستيم معي  صنعت ي  يا و بازار ي  در تمركز گيريانداز 

 چ  هر و مامركزتر آن صنعت باشد كمار صنعت ي  هايبنگا  شمار چ  هر. شود توج  اآنه

 ديوي ،)بود  تواهد بيشار ي تمركزدرج  باشد؛ شد  تقسيم هابنگا  بي  تريکنواتت غير بازار

 عملکردي و ساتاي عناصر ارتباطبهار  درك براي مناسب زمين  بازار تمركز تحليل (.5832

 رقاباي رفاارهاي بروز علل توانمي ديدگا  بهار اي  از بازارها بررسي با و آوردمي فراهم را بازار

                                                           
1 Food and Agriculture Organization (FAO) 
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 در را برتر بنگا  چند يا ي  نزد قدرت بازاري وجود علت. داد تشخيص را غيررقاباي يا و

 ديوي ،)دريافت  آن ب  مرتبط چيد پي و نکات ظريف و تمركز بررسي با توانمي موارد بسياري

 انحراف ب  منجر تواندمي توليدي، واحدهاي صنعت توسط در تمركز ايجاد بنابراي (. 5832

 سخ  ديگر، ب . شود توليدي قيمت از حالت رقاباي ب  سمت حالت رقابت انحصاري محصول

 در .شودمي هزين  كارايي و بازاري قدرت اثر دو ايجاد ب  منجر تمركز افزايش گفت توانمي

-مي نهايي هايهزين  و بي  قيمت تفاوت بيانگر بازاري قدرت اصطلاح صنعاي، سازمان ادبيات
 باواند بازار كارگزاران از يکي ك  باشد طوري صنعت ك  شرايطصورتي در ديگر، عبارت ب  باشد.

 ماون همچني  در .گيردشکل مي بازاري قدرت دهد، انجام نهايي هزين  جدا از را گذاريقيمت

 در) بازار در كالا قيمت بر اثرگذاري در بازاري هايعامل توان عنوان ب  بازاري قدرت از اقاصادي

 توانمي زاوي  اي  از بنابراي . شودمي ياد( كامل رقابت شرايط از بيشار سودهاي كسب جهت

 در بلک  شودينم محدود كنند عرض  قدرت ب  تنها بازاري قدرت ك  گرفت را نايج  اي 

 هموار  انسان اقاصادي هايكوشش .باشندمي بازاري قدرت داراي نيز تقاضاكنندگان شرايطي

 اي . آورد دستب  را نايج  و اسافاد  بيشاريت امکانات كماري  با ك  است بود  آن ب  معطوف

 و كارآيي ب  دسايابي معني ب  گرايشي چني  .كرد درك توانمي علم اقاصاد تعريف از را مفهوم

نايج  از  بيشاري آوردن  دستب شود. كارايي هزين  نيز در جهت مي ناميد  يالاتر وريبهر 

 محاسب  معيارهاي و هاشاتص ارائ  زمين  در زيادي اقاصاددانانباشد. هزين  انجام شد  مي

(، 7558) 5هيرشم  ب  توانمي اآنه تري مهم از ك  اندكوشيد  در بازارها رقابت درج 

 از. كرد اشار  (5876) 5( و شفارد5835) 5(، آدلم 5835ب  ) ،(5832) 0هرفيندال

 قيماي، تبعيض ها،بنگا  شمار معکوس هايشاتص ب  توانمي اقاصاددانان اي  آوردهايدست

 شاتص هزين ، -حاشي  قيمت هرفيندال، شاتص تمركز،نسبت سود، هاينرخ لرنر شاتص

كرد  اشار  هابنگا  اندازة لگاريام و واريان  تغييرات جيني، ضريب ،آناروپي شاتص كي،-هانا

 ؛5866 كي،-هانا ؛5855 لرنر، ؛5878 ؛آدلم ،7،5882كلارك ؛5883 ،3ميلر و دابسون مدلا،)
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 در (.5868 ،5موري  و دونالدهاي ؛5886 ،5لوپيز و بويان ؛5835 ،0فريم  ؛5867 ،5كلاوينگ

 انحصار رقابت و درج  سنجش بازارها، ساتاار دربار  توجهي شايان كاربردي هايبررسي ايران

 محاسب  درج  معيارهاي و هاشاتص ارائ  در زمين  زيادي اقاصاددانان. است گرفا  صورت

 صورت رويکرد اي  مبناي بر ايران در ك  هاييبررسي تري از مهم. اندكوشيد  بازارها در رقابت

 بااي ( در مقال 5580كرد. شهيکي تاج و حجاي ) زير اشار  تمطالعا ب  توانمي است گرفا 

تعيي   براي« يرات حدسي و قدرت بازاري در صنايع مناخب ايرانيسنجش كشش تغ» عنوان

قدرت بازاري و كشش تغيرات اناظاري ب  ترتيب از شاتص لرنر و الگو ارائ  شد  توسط اعظم و 

ري اي  مقال  سنجش كشش تغييرات اناظاري و اند. هدف محو( اسافاد  كرد 0225) روزنبام

باشد. در اي  مقال  الگويي ارائ  شد  ك  ارزيابي ضريب قدرت بازاري در صنايع مناخب ايران مي

دهد. اي  الگو ساتاار بازار را از رقابت تا انحصار رفاار و عملکرد صنايع مناخب را نشان مي

كند. در اي  كنند  و توليدكنند  برقرار ميدهد و ارتباطي بي  مصرفمورد بررسي قرار مي

اند و چهار رقمي هساند، اناخاب شد  ISICاي ايران ك  داراي كد صنعت كارتان  52تحقيق 

هاي تلفيقي مورد بررسي قرار قدرت بازاري و كشش تغييرات اناظاري در چارچوب داد 

نيات و چاپ و نشر با مقادير اي  است ك  در صنعت لب گويايآمد   دستب اند. ناايج گرفا 

گري مشاهد  بيشاري  رفاار تباني 20/5و  5/5اناظاري مشاهد  شد  ب  ترتيب در حدود 

آن است ك  صنايع مواد شيميايي و فولاد ب   گويايآمد   دستب شود. همچني  ناايج مي

دني ب  ترتيب داراي بيشاري  قدرت بازاري و صنايع سيمان و مواد آشامي 26/5و  8/3ترتيب با 

باشند. داراي كماري  قدرت بازاري در ميان د  صنعت بررسي شد  مي 55/2و  55/2با 

محاسب  شاتص تمركز و بررسي اثر »با عنوان  بررسي تود( در 5585پور )آبادي و تقيفيض

از شاتص هرفيندال براي « آن بر حاشي  بازار در صنعت كشاار گوشت مرغ اساان مازندران

ركز در صنعت كشاار گوشت مرغ اي  اساان اسافاد  كرد  و از روش سازمان صنعاي تعيي  تم

فروشي گوشت مرغ اسافاد  تجربي جديد نيز براي محاسب  اثر تمركز بر حاشي  قيمت عمد 

دهد ك  . ناايج برآورد شد  با اسافاد  از سيسام معادلات همزمان نشان مياندكرد 

زندران شاتص تمركز پاييني دارند و در تريد مرغ زند  داراي هاي مرغ در اساان ماكشاارگا 
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 كارآيي سودهايپذيرند. اما با وجود تمركز پايي  در اي  واحدها، تمقدرت بازاري نيساند و قي

هزين  ناشي از تمركز، كمار از قدرت بازاري است؛ ب  طوري ك  اثر كل تمركز بر حاشي  عمد  

افزايش شاتص تمركز، حاشي  بازار افزايش يافا  و با كاهش  فروشي بازار مثبت است؛ يعني با

برآورد قدرت  براي( 5533ك  توسط عليجاني و صبوحي ) پژوهشييابد. در آن، كاهش مي

بازاري و كارايي هزين  محصول گوشت گاو و گوسفند با روش سازمان صنعاي جديد صورت 

 در توليد هزين  كارايي اثر و بازار قدرت ،بررسي مورد يدور  طول در ك  داد نشان گرفت، ناايج

است. در واقع، توليدكنندگان  -305/2و  555/2كشور، ب  ترتيب  داتل در گوشت توزيع و

 توليدي هايبنگا  و دهند قرار تأثير تحت را هاقيمت توانندنمي و نبود  بازاري قدرت داراي

بررسي ( در 5536بازي و همکاران )كنند. شهمي سودآوري ايجاد و بود  هزين  داراي كارايي

اقدام « برآورد رفا  از دست رفا  ناشي از وجود انحصار در صنعت توليد شير ايران»عنوان با تود

 توليد صنعت در انحصار از وجود ناشي دست رفا  از رفا  محاسب  و شير تقاضاي تابع ب  برآورد

مشاهد  بود،  73شامل  ك  5532-5535هاي سال طي كشور اساان 55 در شير فروش و

 انحصار از وجود ناشي دست رفا  از رفا  شير، تقاضاي تابع برآورد از پ  بررسي اي  دند. دركر

 بررسي آنانناايج . شد عملکرد محاسب -رفاار-الگوي ساتاار از اسافاد  با توليد صنعت در

-نوشيدني ديگر يمتق ديگر، سوي از. دارد آن تقاضاي بر منفي تأثيري شير قيمت ك  داد نشان
تحقيق  هايدارند. يافا  شير تقاضاي بر مثبت و مساقيم تأثيري شير تبليغات هزين  و ها

 5530است؛ اما از سال  5532-5530هاي سال در دست رفا  از رفا  ميزان افزايش نشاندهند 

ير ايران رفا  از دست رفا  ناشي از انحصار در صنعت توليد ش ميزانروندي كاهشي در  5535تا 

تارجي زير را ك  بر پاي  رويکرد سازمان صنعاي  هايبررسيتوان وجود دارد. همچني  مي

ديالو و اند مطرح كرد. آليود كرتجربي جديد اقدام ب  بررسي قدرت بازاري و كارايي هزين  

در  PDOبرآورد قدرت بازاري دو نوع پنير » ( در پژوهشي با عنوان0255)5همکاران

اقدام ب  بررسي ساتاار بازار دو نوع از پنير با علامت تجاري « اي فرانس اي زنجير هفروشگا 

اي با هاي زنجير فروشگا  توسط شد  اعمال بازاري قدرت مقال  اي  كوما  و كاناال كردند. در

كاناال تمركز دارد، با  و كما  مايع شير ك  بيشار بر روي بازار ،(PDO)داشا  علامت انحصاري 

 گيريانداز  0(5830) گيري از الگوي سازمان صنعاي نو و الگوي ارائ  شد  توسط برسناهان بهر

 صنعاي سازمان رويکرد از رفااري ك  (پارامارمشخص  ) ي  توسط بازاري شد  است. قدرت

                                                           
Aliou. D, Catherine. A and Philippe. J 1 
Bresnehan2  



 09اندازه گیری قدرت بازاریابی و کارایی...

 
 

سازمان صنعاي تجربي  رويکرد ب  توج  با .شد گيريانداز  شد  است، مشاق تجربي جديد

صفر  با برابر تغييرات اناظاري(ضريب رفااري ) مشخص  ك  هنگامي ،PDO شير بازار جديد،

و  باشد انحصاري تواهد بود ي  برابر رفااري مشخص  ك  هنگاميرقاباي و  طور كاملب باشد 

از  اسافاد  با بازاري قدرت .انحصاري است رقابت بازار ي  باشد، و صفر بي  مشخص اگر اي  

 دسامبر تا 0227 سال ژانوي  سال از 6براي مدت  5تطيغير اي مرحل س  مربعات حداقل روش

 بازار تود را ب  كشاورزاني ك  شير براي شد برآورد ضريبناايج نشان داد ك   .شد برآورد 0255

 طور ب  اي ، بر افزون .نيست دارمعني كنند، از لحاظ آماريمي عرض  كاناال و كما  پنير

كامل بودن انجام گرفت. ناايج اي   رقابت و انحصاري بازار  فرضي هاي مربوط ب آزمون رسمي

كرد   رد درصد 5 سطح در را كشاورزان انحصاري توسط دريافت قيمت فرضي  روشني ب  آزمون

( در مقال  تود با 0255)0بودن اي  بازار را رد كند. اسکالکو و براگا كامل رقابت ناوانست ولي

قدرت انحصاري اي  بازار را « صاري در بازار شير تام برزيلگيري درج  قدرت انحانداز »عنوان 

 و منطق  پانزد  روي بر تحليل و با روش سازمان صنعاي تجربي نو برآورد كردند. تجزي 

 رد منجر ب  دست آمد ب  ناايج. شد انجام 0255 دسامبر تا 5886 ژانوي  ما  از شير توليدات

 در. شودنمي رد كامل رقابت ب  مربوط فرضي   ،منطق شش در. شد تريد انحصار فرضي  كردن

 مي نشان تحقيق اي  ناايج. بود صفر ب  نزدي  بسيار شد  برآورد رفااري مشخص  ديگر، موارد

يوچنگ هي و  .است كامل رقابت بازار الگوي ب  همسان هاشركت رفاار ك  دهد

از ي  « چي  شير صنعت در هزين  كارايي و بازاري قدرت برآورد»( در مقال  0255)5همکاران

اند. اي  كارايي هزين  و قدرت بازاري اسافاد  كرد  هايگذاريالگوي تجربي براي جدا كردن اثر

تجربي  جديد صنعاي عنوان رويکرد سازمان با ك  است نظري چارچوب ي  اساس الگو بر

ر فرآوري شد  هزين  شي كارايي تأثيرآن بود ك   گويايآمد   دستب شود. ناايج مي شناتا 

 در جوييصرف  تنها شير مايع فرآوري شد  ن  .است بازاري قدرت هايگذارياثر از بيشار

 ناشي سودهاي بلک  اي  بخشد،مي تحقق است صنعت اي  در بالا تمركز از را ك  ناشي هاهزين 

 .شودمي مناقل كنندگانمصرف ها ب جويياز اي  صرف 

 در آن قيمات  باودن  بالا همچني  و ر سبد مصرفي تانوار ايرانيغذايي شير د اهميت ب  توج  با

 توساط  صنعت اي  در تمركز ايجاد و رقاباي بازار نبودن دليل كشور ، ب  داتلي بازارهاي مصرف

                                                           
least squares (N3SLS)-stage-linear three-Non1 

Scalco. P. R and Braga. M. J 2  
Yucheng. H, Qian. Zh, Guang. Y, Shuang. C, Wenna. D and Li. S. H 3 



 8/8931/ شماره 81اقتصاد کشاورزی/ جلد  02

 تدادادكاشاي،  و نهادوناديان ) شاود  معي  آن قيماي انحراف است دلايل لازم توليدي واحدهاي

واحادهاي توليادي شاير در     ك  رودمي آن احامال شد  ادي ب  شرايط توج  با بنابراي  (.5568

 قادرت  آزماون  رو ايا   از. باشند شد  فرآوري محصول فروش در بازار بازاري قدرت داراي كشور

غير  يا و رقاباي ساتاار زيرا رسد،مي نظر ب  ضروري شد فرآوري فروش محصول بازار در بازاري

با   . دهاد  قارار  تااثير  تحات  زيادي ميزان ب  را گذاريقيمت رفاار تواندمي هر صنعت در رقاباي

-طوري ك  از ي  سوي، افزايش سود توليدكندگان را در پي دارد كا  موجاب افازايش سارماي     
ديگر، باع  افزايش قيمت شير مصرفي شد  كا  نايجا     سويو از  شودميگذاري در اي  بخش 

راي تعياي  سااتاار بازارهااي    ب بررسيپ  اي   آن كاهش مصرف سران  شير كشور تواهد شد.

 هااي هدف شد ، گفا  مطالب ب  با توج . گيردفروش محصول فرآوري شد  در كشور صورت مي

 :از است عبارت بررسي اي 

 كنند  شير در كشورتوليدكنند  و فرآوري واحدهاي تمركز گيريانداز  -5

 شد  كشورفرآوري لمحصو فروش بازار در واحدهاي توليدي بازاري قدرت گيريانداز  -0

 واحدهاي توليدي شير كشور هزين  كارايي گيريانداز  -5
 

 هامواد و روش

حاشاي    و تقاضاا  هااي  معادلا  شاامل  كا   بررساي  ماورد  مادل  با   مرباوط  روابط بخش اي  در

كا    اسات  شاد   فار   بررساي  ايا   در. گيارد مي قرار تجزي  وتحليل مورد است، فروشيترد 

 فنااوري  همچناي  . كنناد ماي  توليد همگ  كالاي( هاي فرآوري شيرتشرك)توليدي  هايبنگا 

 محصاول  و( شير تاام ) اصلي نهاد  بي  ثابت هاينسبت با توليدي هايبنگا  ي  از هر فرآوري

 تولياد،  باراي  هاا بنگاا   ايا  (. 5886 اعظم،) شودمي مشخص( شير فرآوري شد ) فرآوري شد 

 هسااند ( كار، سرماي  و آب و بار   نيروي) ايواسط  هاينهاد  و( شير تام) نهاد  اصلي نيازمند

-بنگاا   اما. شوندمي تريداري رقاباي بازارهاي در اي،واسط  و اصلي هايشود نهاد ك  فر  مي
اساسي اي  روش اي  اسات   فر . نيساند پذيرقيمت تود محصول فروش بازار توليدي در هاي

ام، با  صاورت زيار    iبنگا   سود تابع ست. در نايج ،سازي سود تود ابيشين ك  هر بنگا  در پي 

 تواهد بود:
(5) [ ] )z,q(Cqw)Q(P iii −−=π 
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=∑قيمت ترد  فروشي شير، Pام، iسود بنگا   iπ(، 5در رابط  ) i iqQتوليادي   كل محصول

 قيمت تريد شير تام، wصنعت، 
iq توليد شير بنگا   ميزانi ،امC  فرآوري و  يهزينz   باردار

 ساازي بيشاين  شد، هر بنگااهي در پاي    بيان. همان طور ك  باشدياي مهاي واسط نهاد  متيق

گيري تابع سود بنگا  مورد نظر نسبت با  توليادش   سود تود است ك  اي  مهم از طريق مشاق

ب  نسبت سود تابع از اول يمرتب  . در نايج ، مشاقآيددست ميب 
iq (  مي0منجر ب  رابط )-

 شود:
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 ( بازنويسي كرد:5توان ب  صورت رابط  )( را مي5  )رابط
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 ام با توجا  با   iبنگا   5كشش تغييرات اناظاري iθمحصول و قيماي كشش ηك  در رابط  بالا، 
كا  از   0(5857باشاد )هايک ،   ام ماي iبنگاا    توليد در تغيير ب  پاسخ در رقيبانش توليد تغيير

 رابط  زير قابل محاسب  است: 

ميازان تولياد    iqام،jميازان تولياد بنگاا      jqكشش تغييرات اناظاري )حدسي(، iθك  در آن،

 باشد.هاي موجود در صنعت ميبنگا  شمار Nام و iبنگا  

صانعت   واكانش  ياا  حساسايت  از بنگاا   ي  ك  اناظاري يا بيني بعنوان پيش اناظاري ييراتتغ

ي رفااار  شود، ك  در واقع تعيي  كنناد  مي تعريف دارد، بنگا  توليدي سطح در تغيير ب  نسبت

 تغييرات قيمت يا مقدار برابرهاي ديگر در دارد ك  بنگا  يا بنگا ها است. اي  رفاار بيان ميبنگا 

                                                           
Conjectural Variations1 
Hicks2 
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دهناد. در يا  باازار انحصاار     زمان، چگون  واكنش نشان ميتوسط ي  يا چند بنگا  ب  طور هم

ها در رقابت با يکاديگر  چندجانب ، چ  در بازار فروش كالا و چ  در بازار تريد نهاد  هموار  بنگا 

ياا  است ك  ي   يدهند. تغييرات اناظاري يا حدسي ب  اي  معنقيمت و مقدار تود را تغيير مي

تواهناد پاي ببرناد كا  اگار تولياد تاود را        چند بنگا  ك  در پي افزايش سود تود هساند، مي

هاي صنعت چ  واكنشي نشاان تواهناد داد.   بنگا  ديگركاهش دهند يا قيمت را افزايش دهند، 

نکنند و يا اينک  توليد كل صنعت تغيير محسوساي نکناد،    پيرويها از اي  تغيير بنگا  ديگراگر 

ديگار اگار بنگاا      ساوي   صورت بازار مورد نظر رقاباي يا نزدي  ب  رقاباي تواهد بود. از در اي

كنناد و ياا اينکا  ايا      ماي  پياروي هاي ديگر از او تصور كند ك  با تغيير توليد يا قيماش، بنگا 

تغيير در صنعت در همان جهت و ب  همان ميزان است، ساتاار بازار انحصااري تواهاد باود. از    

توان كشش يا تغييرات اناظاري را برابر با تباني دانست. درج  تباني بياان كنناد    ت مياي  جه

توانناد بار روي قيمات ياا تولياد كال       ها با توافق ضمني يا آشکار ماي اي  مطلب است ك  بنگا 

صنعت و در نايج  سود جمعي تود اثرگذار باشند؛ ب  طوري ك  هر چ  ميزان اي  تبااني باالاتر   

 و يا   صافر  باي   اناظااري  تغييرات توانند سود بيشاري را كسب كنند. دامن ها ميباشد بنگا 

 تغييار  با   نسبت صنعت را واكنش اناظار بنگاهي هيچ ك  رقاباي طوركاملب  بازار ي  در .است

∂=0اسات يعناي    برابر صافر  اناظاري ندارد، كشش تودش محصول در ∑ ≠

N

ji j)q(  0ياا=i� .

 رقابات  فرضاي   باشاد،  صفر از مافاوت داريطورمعني ب آماري نظر اناظاري از تغييرات ك  وقاي

 بزرگاار  نياز  اناظااري  تغييارات  بيشار باشاد،  هابنگا  تباني ميزان ك  قدر هر. شودمي رد كامل

 برابار  اناظااري  تغييارات  تريد نهاد ، يا و در فروش محصول كامل انحصار حالت در. تواهد بود

است يعني ي 
i

N

ji i q)q( ∂=∂ ∑ ≠
 در تغييار  طوركامال  ب بازار محصول در تغيير حالت اي  . در

 نمايد.مي منعک  را بنگا  محصول

 و هااتيرلي ؛ 5886 اعظام، ) لئوناياف  تاابع هزينا    تاوان از ماي ( 5886)اعظم هايا بنا بر بررساي 

 :فاد  كردب  عنوان تابع يا معادل  هزين  فرآوري اسا( 0227 همکاران،

(7) ∑∑ ∑β+α=
i j i

iii

/

jiijiii zq)zz(q)z,q(c 221 

هاي مثبت اي  تابع هزين  بازد  نسبت ب  مقياس ثابت است. ويژگي دوم اي  است كا   از ويژگي

هااي حاضار در   بنگاا   يهم است؛ ب  اي  مفهوم ك  هزين  نهايي  5تابع از نوع تابع گورم  پولار

                                                           
n PolarGorma 1 
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ها يکي و شود ك  هزين  كل بنگا   ميي  صنعت يکسان است. در تابع هزين  گورم  پولار فر

هاي بنگا  يهم باشد؛ بنابراي  هزين  نهايي براي ها تنها در عر  از مبدأ ميتفاوت هزين  بنگا 

MCMCiتاوان نايجا  گرفات كا     باشد. از اي  رو ميفعال در ي  صنعت برابر مي . دليال  =

ها در دسارس نيست و تنهاا اطلاعاات در   بوط ب  بنگا اناخاب اي  تابع اي  است ك  اطلاعات مر

 باشد.سطح صنعت موجود مي

ب  نسبت (7ي فرآوري )رابط  هزين  تابع اول مشاق گرفا  با
iq  (  5و قرار دادن آن در رابطا ،)

 آيد:مي دستب شرايط بهين  زير 
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 د:آيمي دستب  هزين  -قيمت يحاشي  و مرتب كردن آن، رابط  P( بر 3با تقسيم رابط  )
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كشش قيمااي   ηقيمت شير تام )سرمزرع (،  wفروشي شير، قيمت ترد  P(، 52ك  در رابط )

شااتص دساامزد و قيمات     با  ترتياب   4zو  1z،2z،3zتوليد شاير صانعت،   Qتقاضاي شير، 

 دهند نشان 21zzبندي و شاتص قيمت آب و بر  است و سرماي  در بخش صنعت، هزين  بسا 

=∑،ودشباشد ك  وارد الگو ميمي سرماي  و كار جانشيني بي  نيروي امکان i

i )
Q

q
(H  ، بيانگر2
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 يوسايل   با   كا   اسات  هااناظاري بنگا  تغييرات وزني ميانگي  λو  باشدمي هرفيندال شاتص

 :آيدمي دستب ي زير رابط 

(55) 
∑

∑ θ
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 ها با يکديگر است. در ي  صانعت ي بنگا همان طور ك  بيان شد تغييرات اناظاري بيانگر رابط 

يکديگر اثر گذارند و تاا چا  حاد بار روي قيمات و       هايگيريها تا چ  حد بر روي تصميمبنگا 

گذارند. س  عامل در شاکل گياري قادرت باازاري ماؤثر هسااند:       دار كل صنعت اثر ميميزانمق

ها؛ بنابراي  درجا  تبااني   گري بنگا كشش قيماي تقاضاي پايي ، تمركز بازاري بالا و رفاار تباني

 .(5580) شهيکي تاج، ايجاد قدرت بازاري است هايعامليکي از  زياد

 دو عباارت  و كناد ماي  گياري انداز  را بازاري قدرت اول عبارت: است بخش دو ( شامل8رابط ) 

 شااتص  با   نسابت ( 8)رابطا    از كا   صاورتي  در. دهدمي نشان را نهايي فرآوري يهزين  آتر

 .آيدمي دستب  هزين  -قيمت يي حاشي رو تمركز اثر گرفا  شود، مشاق هرفيندال

(50) 
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 دهاد مي نشان ا ر هزين  كارايي اثر دوم عبارت و بازاري قدرت اثر اول عبارت (،50رابط  ) ك  در
 (.0227 همکاران، و هاتيرلي ؛5886 اعظم،)

صاورت زيار تعرياف    شکل كلي تابع تقاضاي شير فرآوري شد  ك  تابع تقاضاي اوليا  اسات با    
   شود:مي

(55) )N,P(fQ r= 

قيمات   Prشير فرآوري شد  مورد تقاضا در سطح ترد  فروشي )كيلوگرم(،  ميزان Qك  در آن، 

هاا با  عناوان    نوشايدني  ديگار دهندة تابع تقاضا )قيمت اناقال هايعامل Nشير فرآوري شد  و 

تقاضااي شاير(    فروشيترد  ميزان يکسال  يوقف  زشكالاي جانشي ، درآمد سران  تانوارها، ار

دسات  ( با  ηهساند. از تابع تقاضاي برآورد شد ، كشش قيمااي تقاضااي شاير فارآوري شاد )     

اثرگذاري آنها بر حاشي  بازاريابي و قدرت باازاري اشاار  تواهاد     چگونگيآيد ك  در ادام  ب  مي

هااي جانشاي  شاير، و درآماد ساران       شايدني رود ك  تغيير در قيمت نوشد. در اينجا اناظار مي

 تانوارها حاشي  بازاريابي وقدرت بازاري شير فرآوري شد  را تغيير دهد.
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فروشي شير، درآمد سران  تاانوار، ارزش  ، تقاضا براي شير را تابعي از قيمت ترد بررسيدر اي  

ر گرفاا  شاد    فروشي تقاضاي شير و قيمت كاالاي جانشاي  در نظا   ترد  ميزانوقف  ي  سال  

 :آيدمي دستب است؛ بنابراي  معادل  تقاضا براي شير ب  صورت زير 

 مانناد هااي مربوطا  از مراكازي    . داد بود  اسات اي روش انجام اي  پژوهش ب  صورت كاابخان 

اد كشااورزي، وزارت  مركز آمار ايران، پرتال بان  مركزي ايران، مركز آمار ايران، آمار وزارت جها 

هااي فعاال در زمينا     صنعت، معدن و تجارت و همچني  مراجع  حضوري ب  برتاي از شاركت  

 كاارايي  تءثيار  بازاري، قدرت برآورد براي بررسي اي  . درشدآوري گردبندي فرآوري شير بسا 

و نياز از  و تابع تقاضاي شير از روش حداقل مربعات معمولي اسافاد  شد. براي برآورد الگا  هزين 

هاا و اطلاعاات ماورد نيااز در ايا       داد  اسافاد  گردياد.  Excel 2013و  Eviews 7افزارهاي نرم

 باشد. مي 5532-5585سالان  و براي دور  زماني  صورتتحقيق ب 

 نتایج و بحث
( 52شود. برآورد رابطا  ) هزين  پرداتا  مي-در اي  بخش ب  ارائ  الگوي برآوردي حاشي  قيمت

هااي  باراي شاير طاي ساال     Eviews 7افازار  فاد  از روش حداقل مربعات ب  كما  نارم  با اسا

 -آماارة دورباي    و واريان  ناهمساني وجود تعيي  براي انجام گرفت. آزمون وايت 5585-5532

 منظور آزماون  است. ب  گرفا  صورت اتلال جزء در تودهمبساگي وجود تعيي  براي 5واتسون

است. در ضم  براي بررساي ايسااايي ماغيرهاا از     شد  اسافاد  tمون آز از ماغيرها، داريمعني

 .  شدآزمون ديکي فولر تعميم يافا  اسافاد  

هاي فعال و عمد  در عرص  توليد و فرآوري شير كشاور، نايجا    با محاسب  نسبت تمركز شركت

، 55/55بنگاهي با  ترتياب    52و  5،  5هاي تمركز ، نسبت5532-5585شود ك  طي دور  مي

توان نايج  گرفت ك  نوع ساتاار باازار توليادات   درصد بود  است. بنابراي  مي 35/38و  52/30

 72 بيشين درصد و  52كم  بنگا ، دست 5شير كشور، انحصار چند جانب  است. ب  عبارت ديگر، 

زمااني ماورد نظار، شااتص      دورة در درصد بازار شير كشور را در انحصار تود دارند. همچناي  

 باشد كا  درواقاع  مي 27/3رقم  هرفيندال، شاتص آمد. معکوس دستب  586/2يندال برابر هرف

شركت ب  صورت غير يکنواتت توزيع شد  اسات. بادي     5دهد بازار اي  محصول بي  مي نشان

                                                           
Watson Test.-Durbin 1 

(55) 
itrsr QlnPlnIlnPlnQln ε+γ+γ+γ+η+γ= −13210 
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توان نايج  گرفت ك  ساتاار بازار محصول شير، انحصار چندجانبا  بساا  اسات. بار     ترتيب مي

ساالان    5532-5585دور   درگرفا ، تغييرات اناظاري براي اي  محصول محاسبات صورت  پاي 

تر اسات.  باشد. در نايج  بازار مورد نظر، ب  وضعيت انحصار چندجانب  نزدي مي 75/2در حدود 

براي محاسب  قدرت بازاري و كارايي هزين  صنعت شير، نيازمند برآورد تقاضاي ايا  محصاول و   

كا   در زمينا  بارآورد تقاضااي شاير      باشد. با توج  ب  اي ن ميآوردن كشش قيماي آ دستب 

ها در طاي  در ايران صورت گرفا  است و اينک  بسياري از كشش چنديهاي تحقيقات و پژوهش

پيشاي  قابليات تعمايم با  آيناد  را دارناد        هااي بررساي كنند، نااايج  زمان تغيير چنداني نمي

هاا باراي بارآورد    پاژوهش  ديگرآمد  از  دستب اي توان از كشش قيملذا مي .(5580)شهبازي، 

است آتري  آمار و اطلاعات ماورد   يادآوريقدرت بازاري صنعت شير ايران اسافاد  كرد. لازم ب  

-باشد. در اي  پژوهش با بهار  مي 5585اسافاد  براي قدرت بازاري صنعت مورد نظر آمار سال 
صاورت گرفاا    بررسي پيشي  ) هايسيبررهاي قيماي تقاضاي محصول حاصل از گيري كشش

(، برآورد قدرت بازاري و كارايي هزين  واحادهاي توليادي بار    5585توسط چيذري و همکاران، 

 صورت گرفت.   -70/2كشش قيماي تقاضاي شير معادل با  پاي 

-دسات آماد كا  نشاان    با   28/0 برآورديواتسون الگوي  -(، آمار  دوربي 5با توج  ب  جدول )
باشد. بيشار ماغيرها در سطح ي  و پانج درصاد   تودهمبساگي بي  ماغيرها مي دنبوي دهند 

دهد. با توج  ب  درصد است ك  توبي برازش را نشان مي 86/2نيز برابر با  2Rو شدنددار معني

-ي تمركاز باالاي صانعت ماي    دهند ك  نشان دست امدب  80/2(، قدرت بازاري برابر 5جدول )
اشد. در نايج  واحدهاي موجود در صنعت شير كشور داري قدرت باازاري باالايي هسااند. با      ب

هااي نهاايي تاود را دارناد.     هاي توليدي توانايي اعمال قيماي بالاتر از هزين عبارت ديگر، بنگا 

آمد ك  كارايي هزين  در واحدهاي اي  صانعت را   دستب  -53/2همچني  كارايي هزين  معادل 

ي دهد و موجب كاهش هزين  تمام شد  محصول توليدي شد  ك  قيمات تماام شاد    ينشان م

يابد و افزايش رفاا  اجامااعي جامعا  را در پاي دارد. بناابراي       محصول فرآوري شد  كاهش مي

تمركز بالا در صنعت، كارايي هزين  را نيز در پي داشا  است. در اي  حالت، اثار تاالص )كال(،    

ها در يانگر آن است با وجود تمركز بالا در اي  بخش و قدرت بالاي بنگا آمد ك  ب دستب  53/2

هاا، اثار تاالص    ها در امر توليد و در نايج  كاهش هزين  افزايش قيمت، ب  دليل كارا بودن بنگا

شود. اما با اي  وجاود ايا    كنندگان ميكاهش يافا  و باع  كاهش قيمت اعمال شد  ب  مصرف

 پذير نخواهند بود.ها قيمتانحصاري تود را حفظ كرد  و بنگا صنعت همچنان حالت 
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 برآورد قدرت بازاری و کارایی هزینه شیر کشور( 8جدول)
 tآمار   انحراف معيار تخمي  پارامار عنوان

 الگوي حاشي 
 

λ 55/2-   

11α *385/55- 832/5 256/6- 

22α 
*567/03- 505/5 762/6- 

33α 
*265/0 27/2 3/55 

44α 
**773/55 573/5 050/5 

12α **563/8 533/0 035/5 

1β 
*226/2 225/2 05/7 

2β 
**25/2 220/2 07/5 

3β 
5107/35 −×− 5103/64 −× 256/0- 

4β 
**228/2- 220/2 073/5- 

   DW 28/0 واتسون -دوربي 
 2R 86/2 2R 33/2 

 80/2 بازاري قدرت -η 70/2 كشش قيماي تقاضا
 53/2 اثر كل -55/2  كارايي هزين 

 داري در سطح یك و پنج درصدهاي تحقیق؛ * ، ** و : معن : یافت منبع
 

 هاگیری و پیشنهادنتیجه
ازار شير ايران پرداتا  شاد  اسات   ، ب  بررسي قدرت بازاري و كارايي هزين  در باي  پژوهشدر 

 مطالعا   ناايج براي برآورد الگوي پژوهش اسافاد  شد. از روش حداقل مربعات معمولي آندر ك  

 واحادهاي  دهاد كا   مي نشان فرآوري شير واحدهاي براي شد  فرآوري محصول فروش بازار در

 محصاول  توانناد ماي  و باود   باازاري  قدرت داراي شد ، فرآوري محصول فروش بازار در فرآوري

 طريق از شير قيمت ب  افزايش منجر و ندكن عرض  كنندگانمصرف ب  بالاتري قيمت با را نهايي

 باشاد ماي  هزينا   كاارايي  تأثير از بيشار بازاري قدرت تأثيرحالت  اي  در. شوند يکديگر با تباني

 مثبات  آياد ماي  وجود ب  هزين  كارايي تأثير بازاري و قدرت تأثير برآيند از ك  كل تأثير بنابراي 

 از سودهاي ناشاي  از بيش بازاري قدرت از وجود شينا هايهزين  ك  است امر اي  بيانگر و بود 

 قيمات  چشامگير  افزايش از بخشي تنها ،بررسي اي  ناايج ب  توج  است. با هزين  كارايي وجود

. باشدمي فرآوري شير واحدهاي در بازاري قدرت وجود از ناشي فروشي شير كشورترد  بازار در

ا ها آن بررساي  كا   باشاد ماي  نيز ديگري هايعامل از ماأثر بازار در شير قيمت افزايش اي  رو از

 :شود توج  زير موارد ب  است لازم منظور اي  براي. است ضروري امري
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جهااد  ) تغذيا   ساوء  و غاذايي  فقار  دچاار  كشور مردم درصد 52 حدود ك  اي  ب  توج  با .5

 افازايش  و داماي  محصولات توليد از جدي حمايت با است لازم هساند،( 5580 كشاورزي،

ي توساع   عامال  كا   را ماردم  سلامت غذا، تأمي  بر افزون شير و ي پروتئ يسران  رفمص

 .كرد فراهم هساند، كشور اقاصادي

-هزينا   كاهش بنابراي  و هزين  كارايي افزايش واحدهاي فرآوري شير براي كردن صنعاي .0
 .است ضروري امري شود،مي شير قيمت كاهش ب  منجر سرانجام ك  هاي توليد

 باازاري واحادهاي   قادرت  كااهش  در ساعي  غيرقيماي و قيماي ابزار از اسافاد  با مسولان .5

-بي  توليدكنناد   عادلان  صورت ب  بازار نظام سودهاي صورت اي  ب  تا فرآوري شير كنند
 .شود توزيع فرآوري واحدهاي و اولي  ي

 
 منابع

 ساهم  ثبااتي باي  بر رينوآو تأثير " (،5585) علي دهقاني، و فيروز فلاحاي، حسي ، اصغرپور،

 توسااع  و اقاصاااد نشااري  ،"( LSTR )روش ايااران آشاااميدني و غااذايي صاانايع بااازار

-056 صافحات  ،5585 پاييز ،5 شمار  ،07 جلد كشاورزي(، صنايع و )علوم كشاورزي
025. 

 (،5585-5532) قاصااادي سااالان  آمارهاااي ايااران، اساالامي جمهااوري مركاازي باناا 

HTTP://WWW.CBI.IR . 

 " (،5585) صافدر  سايد  حسايني،  و ال  حبيب سلامي، زينب، شکوهي، اميرحسي ، چيذري،
 لبناي  محصاولات  تقاضااي  موردي مطالع  :تقاضا تجربي تحليل و مصرفي عادات وجود

 صافحات  ،0 شامار   ،8 جلاد  كشااورزي،  اقاصااد  فصلنام  "ايران در شهري تانوارهاي

53-58. 
 در باازاري  قادرت  بررسي " (،5537) اكرم فر،عباسي و حبيب شهبازي، صفدر، سيد ني،حسي

 ،55 شامار   دهم، سال ايران، اقاصادي هايپژوهش فصلنام   "ايران شکر واردات بازار
 .553-572 صفحات ،5536 بهار
 در باازاري  قادرت  بررسي" (،5537) حبيب شهبازي، و اكرم فر،عباسي صفدر، سيد حسيني،

 سااال توسااع ، و اقاصادكشاااورزي فصاالنام  "ايااران قرمااز گوشاات بازاريااابي نجياار ز

 .5537 تابساان ، 70 شمار  شانزدهم،

http://www.cbi.ir/
http://www.cbi.ir/
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-فارآورد   و شير برتقاضاي مؤثر هايعامل " (،5536) زهر  عرفانيان، و صفدر سيد حسيني،
 "اياران(  شاير  صانايع  ساازمان  محصولات موردي )مطالع  تبليغات بر بأكيد لبني هاي
 ،5536 ساال  ،5 شامار   ،58 دور  اياران،  كشااورزي  توساع   و اقاصاد تحقيقات مجل 

 .5-8 صفحات
 بازارهااي  و  دسااباف  فرش جهاني بازار ساتاار " (،5530زورار) پرم ، و ميرعبدالله حسيني،

 صافحات  5535 بهاار  ،52 شمار  بازرگاني، پژوهشنام  فصلنام  "ايران صادراتي هدف

555-35. 
 سامان   عابدي، و زهر  عرفانيان، غلامرضا، پيکاني، محمد، كلاشمي، كاوسي يب،حب شهبازي،

 شاير  تولياد  صانعت  در انحصاار  وجاود  از ناشاي  رفا  دست از رفا  برآورد " (،5536)

 .5533 بهار ،73 شمار  هفدهم، سال توسع ، و اقاصادكشاورزي "ايران
 قادرت  و حدساي  تغيرات كشش سنجش " (،5580) حميد حجاي، و محمدنبي تاج، شهيکي

 كاربردي اقاصادي مطالعات پژوهشي -علمي فصلنام  "ايران مناخب صنايع در بازاري

 .5580 تابساان ،7 يشمار  دوم، سال ايران، در
 ي هزينا   كارايي و بازاري قدرت گيريانداز  " (،5533د) محمو صبوحي، و فاطم  عليجاني،

 ،5 جلاد  كشااورزي،  اقاصاد تحقيقات مجل  "ايران گوسفند و گاو گوشت توزيع و توليد
 .5533 ،0 شمار 

-5585 هااي ساال  طاي  ايراناي  تانوارهااي  در شير مصرف روند " (،5585) شکوف  قصوري،

 .5585 شهريور و مرداد ،6 يشمار  اقاصادي، آمارهاي "5537
 (،5585-5532)  مخالاااف هاااايساااال آمااااري ساااالنام  اياااران، آماااار مركاااز

HTTP://WWW.AMAR.ORG.IR . 

-WWW.AGRI ،5585-5532 طيااور، و دام توليااد امااور معاوناات كشاااورزي، جهاااد وزارت

JAHAD.IR . 
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