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برآورد اثر سرمایه دینی روي مصرف 
و تجملی در کالاها و خدمات ضروري

جامعه شهري ایران

19/12/1394تاریخ تأیید: 4/7/1394تاریخ دریافت:

*مرتضی عزتی___________________________________________________________________

**شیوا قربانزاده

چکیده
یده کوش ـرو پـیش اسـت. در پـژوهش   مصـرف کالاه آن بر هاي دین بر رفتارهاي اقتصادي، اثر یکی از اثر

هاي مصـرف  ورد شود. دادهرآاندازه مصرف کالاهاي ضروري و تجملی باست تا اثر سرمایه دینی بر شده 
که هر ساله از سوي مرکز ـ آمارگیري از درآمد و هزینه خانوار شهري   هايهاز نتیجرو پیشبراي پژوهش 

سنجی اقتصادهاي تابلوییوش داههاي پژوهش با ردست آمده است. مدلبهـشودآمار ایران گرداوري می
دسـت آمـده   بـه هـاي هبـرآورد شـده اسـت. نتیج ـ   1391ــ  1382هاي کشـور بـراي دوره زمـانی    براي استان

تواند بر چگونگی مصـرف خانوارهـا و تخصـیص بودجـه آنهـا بـه       دهنده آن است که سرمایه دینی مینشان
. کالاهاي تجملی و ضروري اثر بگذارد

.تایپنل د،يضروريکالا،یتجمليمصرف، کالا،ینیدهیاسرم:واژگان کلیدي
.JEL:Z12 ،C23 ،D12 ،C51بنديطبقه

:Email.)نویسنده مسئول(استادیار دانشگاه تربیت مدرس .* mezzati@modares.ac.ir.

:Email.دانشگاه خوارزمیاقتصاد شناس ارشد کار.** sh.ghorbanzade@gmail.com.
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مقدمه
بخش ضروري، عادي و تجملی تقسیم سهبندي کلی در علم اقتصاد، کالاها به در تقسیم

روند، شوند. اینکه خانوارها یا افراد، بیشتر به سوي مصرف کدام گروه کالایی میمی
براي ؛اقتصادي بسیاري بر آن اثرگذار هستندصادي و غیرهاي اقتاست که عاملي ائلهمس

، مصرف ـبودن شرایط دیگربا فرض ثابتـ دانیم که با افزایش درآمد خانوار می،نمونه
یگانه نکته مهم این است که دریابیم آیا ؛ اما یابدخانوارها از کالاهاي تجملی افزایش می

است یا رآمد یا توان مالی (ثروت) آنهنوع از رفتارهاي مصرفی، دعامل اثرگذار بر این 
دین و ،هادیگري نیز بر آن اثر دارند؟ یک عامل مهم اثرگذار بر رفتارهاي انسانهاي عامل

در انتخاب سبد در پی آن ها و توان گفت دین در انتخاب انسانسرمایه دینی است. می
توان این پرسش را مطرح کرد که آیا سرمایه پایه میکالاهاي آنها نقشی اساسی دارد. بر این

در نگاه نظري، سرمایه ؟چگونگی انتخاب سبد کالاي خانوار اثرگذار باشدتواند بر دینی می
، روپیشیابی به پاسخ پرسش پژوهشدینی در الگوي مصرف خانوار اثر دارد. دست

ها در ه راهبردها و سیاستئارانیز م و بینی رفتارهاي اقتصادي مردتواند ما را در پیشمی
ه کرد:ئهاي این بررسی را چنین اراتوان فرضیههاي اقتصادي یاري کند. بر این پایه میزمینه

افزایش مصـرف کالاهـا و خـدمات ضـروري در جامعـه      باعث افزایش سرمایه دینی الف) 
شود.شهري ایران می

ا و خدمات تجملی (لوکس) در جامعه کاهش مصرف کالاهباعث فزایش سرمایه دینی ب) ا
شود.شهري ایران می

شده وريآهاي گردادي و دادهنها روش اسوري دادهآنیز در گردرو پیشروش پژوهش 
از سوي مرکز آمار ایران با نام آمارگیري هزینه و درآمد خانوارهاي شهري ایران، پایه 

شده از هاي گرداوري و منتشردادههاي دیگر نیز ازهاي این بررسی است و برخی دادهداده
تحلیل از روش وشود. در تجزیههاي آماري دیگر استفاده میسوي مرکز آمار در طرح

شود. افزار استفاده میهاي تابلویی و نرماقتصاد سنجی داده
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پیشینه پژوهش

. نگاه نظري1
توان نخستین شود. میشده دیده میمصرف، چند نظریه شناختهبارهدر اقتصاد سنتی در
Absolute(درآمد مطلقنظریهدانست که به کینزرا نظریه امروز نظریه با شیوه علمی

Income Hypothesis(ترین یکی از مهمجان مینارد کینزتابع مصرف شود. نیز شناخته می
را آننظریه عمومیدر کتاب م1936هاي علمی وي به علم اقتصاد است که در سال کمک

اقتصادي ارائه هاياز نوسانکینزاي قرار داشت که تابع مصرف در کانون نظریهمطرح کرد.
اي داشته کنندههاي اقتصاد کلان، تابع مصرف نقش تعیینوتحلیلاز آن زمان، در تجزیه.کرد

اما؛ استگذارراثمصرفهايتصمیمبرهاي گوناگونی عاملکهبوداینکینزدیدگاه است. 
نداردنقشی،بارهایندربهرهنرخاست ودرآمدرگذار،اثعاملترینممهمدتکوتاهدر
درآمداگرحتی؛نیستصفرگاههیچ). بر پایه این دیدگاه مصرف499ص، 1375منکیو،(

ماندن حداقل ثابتی را خواهد داشت که آن مصرف ضروري براي زندهمصرفباشد،صفر
(بختیاري، از افزایش درآمد کمتر استبا افزایش درآمد، نسبت افزایش مصرف است.
براي توجیه پیگوجهت در این شود.ضروري می) که دامنه مصرف غیر169ص، 1384

گوید افزون بر کند و میمدهاي برابر اثر دارایی افراد را طرح میآاختلاف مصرف با در
مد دارایی نیز بر اندازه مصرف اثر دارد.آدر

Relative(به نظریه درآمد نسبیکهدکره ئی ارامدلم1949در سال جیمز دوزنبري

Income Hypothesis(یکدیگرباافرادمصرفیرفتاربر پایه این دیدگاهشود.شناخته می
این نیز بستگی دارد.يمصرف افراد افزون بر درآمد به طبقه اجتماعی ووداردارتباط

رفتار. همچنین گویند)Demonstration Effect(روحیه را اثر تقلیدي یا اثر تظاهري
کهزمانیمصرفی،مخارجکهمعنانیست. به این برگشتقابلزمان،طولدرمصرفی
را رفتاراین یابد. ن نسبت کاهش نمیآکم به یابد یا دستکاهش نمی،یابدمیکاهشدرآمد

).139ص، 1383(رحمانی، نامندمی)Ratchet Effect(ايهدنداثر چرخ
Permanent(درآمد دائمینظریهکننده ، براي توجیه رفتار مصرفم1957سالفریدمن

Income Hypothesis( مودیگیلانیالگوي چرخه زندگی کننده کاملدیدگاه. این کردهئارارا
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متفاوت گوناگون هاي سالدرآمد مردم درکنند که ه میئدیدگاه را ارااینها دو ایناست. هر
).525ص، 1375(منکیو، است

ه کردند که پس از ئدیدگاهی ارام1940سال )Bramberg(ریچارد برامبرگو مودیگیلانی
نظریه کامل شد و با نام م1963در سال مودیگیلانیو )Ando(آندواز سويفریدمندیدگاه 

بر پایه ).44ص، 1376(تفضلی، شودشناخته می)Lifecycle Hypothesis(سیکل زندگی
مصرفی و درآمدي مردم در طول عمر نیز در چگونگی آن مؤثر است. بررفتاردیدگاه این 

کم و سالیدوره کهنو زندگی آغاز، جریان درآمدي فرد، در مودیگلیانیو آندواساس نظریه 
سطح مصرف در تمام دوران زندگی روند افزایشی ؛ اما در دوران میانی عمر بیشتر است

کردن و در اواخر عمر با استفاده از مازادهاي ا قرضیعنی فرد در اوایل عمر ب؛دارداندکی
.)77ص، 1387(شریف، داردمینگه در اندازه نیاز مصرف خود را ،دوران میانی عمر

هاي مصرف از دیدگاه اسلامی. نظریه2
را آغاز جداسازي کننده مسلمانانگیزه مصرفبارهدر)م1987(فهیم خانتوان دیدگاه می

رفع نیاز پیدرانسان مسلمان يدر دیدگاه وهاي اسلامی دانست.گاهنوع مصرف در دید
شمبناي عملـتواند ریشه مادي و نفسانی داشته باشدکه میـرود و خواستهخود می

مصلحت است. پنج عنصر اساسی ، کند. آنچه نیاز را تعیین میداردنیست. نیاز، بار ارزشی 
، مبناي تعیین مصلحت هستند. کالاها و خدماتی یعنی نفس، مال، دین، عقل و نسل؛حیات

. دارندباشند، براي وجود انسان، مصلحت داشته برد این پنج عنصر پیشویژگیکه 
:سازدسطح مصرف را میسه مصلحت در ترکیب با نیازها، 

؛حیاتگانه پنجهايعنصرحفظ .1
؛حیاتگانه پنجهايعنصربهبود وضع . 2
.گانه حیاتپنجيهااصلاح و پالایش عنصر.3

تر و براي مسلمان در اولویت پس از خود مهمهر سطح، از سطح یا سطوح در مصرف 
).82-68ص، م1992(فهیم خان، است 

,Anas Al Zarqa(انس زرقا 1992, pp.105 - ه ئارابارهدیدگاه دیگري را در این)112
کننده مسلمان دو مصرفاي هاي کارههکند که نتیجگونه مطرح میبحث خود را اینکند. می

ی براي مصرف دنیا هایهاسلام ضابط.پاداش در آخرت؛ ب)مصرف در دنیاالف) : نوع است
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باشد و کردن مطلوبیت یاد شدهکننده حداکثره هدف مصرفکقایل شده است. چنان
براي تحلیل زرقا. کنیممیياسلامی را به عنوان محدودیت وارد تابع هدف وهايهضابط

زیر صورت اساس ضرورت حیات بهطوح مصرف دنیوي را از واجب تا حرام برخود س
:کندتفکیک می

؛)سطح حداقل مصرف لازم براي بقا (مرز بقا.1
؛سطح مصرف تأمین نیازها (مرز تأمین).2
؛سطح مصرف در حد کفایت (مرز کفایت).3
.)سطح اسراف (مرز اسراف.4

:کندسطح تفکیک میسهسطوح پاداش اخروي را نیز به يو
؛)مجازات شدید (مرز مجازات شدید.1
؛پاداش صفر (نقطه پاداش صفر).2
).پاداش بزرگ (مرز پاداش بزرگ.3
.گیردبه فرد تعلق میوند متعالسطح پاداش بر حسب مقدار مخارج در راه خداسهاین 

پاداش صفر ،کنندسرپیچی میوند متعالخداکه از دستورکسانیمجازات شدید براي 
داراي پاداش ویژه را کارهاينیز حرام و کارهايدهد و است که مباح را انجام میکسیبراي 

را انجام وند متعالخدااست که آگاهانه دستور کسانیدهد و پاداش بزرگ براي انجام نمی
ین بر اکنند.صرف میوند متعالخداپاداش یابی به دسترا براي هایی هزینهدهند و می
کند و سطح مصرف مسلمان را بالاتر از مرز کفایت و صرف مال رسم میينمودارزرقا، پایه

.ددهمینشانرا در حداقل کسب پاداش بزرگ وند متعالخدادر راه 
) 56ـ 33ص، 1384میرمعزي، (میرمعزيمصرف از دیدگاه اسلامی را بارهدیدگاه دیگر در

باره کل مصرف است کند که بیشتر دره میئسلامی ارابا نام الگوي مصرف کلان در جامعه ا
و جداسازي کالاهاي ضروري و تجملی در آن اصل تحلیل نیست.

) با عنوان اثر سرمایه 395ـ 367ص، 1388عزتی، (عزتیرا باره دیدگاه دیگر در این
دو برتوان بخشی از اثرگذاري دین را تحلیل کرده که میيکند. وه میئدینی بر مصرف ارا

رفتارهاي بعد سرمایه دینی فردي و سرمایه دینی اجتماعی عامل محرك و برانگیزاننده
تواند در وضعیت اقتصادي فردي و اجتماعی و در نتیجه تحول جامعه دانست. دین می
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دین بر رفتارهاي اقتصادي، اثر اثرهاي از جمله ؛مثبت داشته باشداثرهاي فردي و اجتماعی 
هاي وظیفه و توصیهپدیدساختن رهاي مصرفی فردي و اجتماعی است. آن بر مصرف و رفتا

ویژه دین درباره رفتارهاي مصرفی و توزیع درآمد در صورت وجود ایمان کافی و نیز 
جامعه، اندازه مصرف هايهتغییر اندازه مصرف طبقباعث سرمایه دینی کافی در جامعه، 

درآمد و مصرف در مقدارهاي غییر توزیع نوع کالاها و خدمات مصرفی فرد و جامعه و نیز ت
تحلیل و در قالب توابع مصرف (مخارج) فردي و اجتماعی هاشود. این بحثجامعه می

در تحلیل اثر سرمایه دینی بر ترکیب کالاها و خدمات مصرفی توضیح وي وارد شده است. 
ري در مصرف توان انتظار داشت تغییرهاي بسیادهد که با توجه به آنچه گفته شد میمی

ها رخ دهد. کالاها و خدمات مصرفی جامعه بر حسب نوع آنها و براي گروه
هايهمصرف کالاها و خدمات غیرضروري و تجملی براي طبقهايدرباره تغییر

و نیز سطح و اندازه سرمایه دینی فردي مهم است. پیشین درآمد مقدار و حجم درآمد کم
درآمدي تا حدودي هايباشد، انتظار است در اثر انتقالبسیار کم بوده پیشین ه درآمد کچنان

ه سرمایه دینی فردي و کمصرف کالاها و خدمات غیرضروري این طبقه افزایش بیابد. چنان
رود مصرف کالاها و خدمات تجملی و نیز غیرضروري این اجتماعی کافی باشد انتظار می

یابد و در اثر رعایت آمد افزایش یابی به دربراي کار و دستکوشش اثر افزایش درافراد 
قوانین شرعی منع اسراف و تبذیر و رعایت حد اعتدال کاهش یابد. مصرف کالاها و 

یابد و در اثر منع فرد کمتر افزایش میکوشش خدمات تجملی در اثر انتقال درآمدي و 
یابد.اسراف و تبذیر و رعایت اعتدال بیشتر کاهش می

هزینه (مصرف) کالاها و ،و سرمایه دینییدر جامعه دینرودنتیجه اینکه انتظار می
خدمات ضروري افزایش و هزینه (مصرف) کالاها و خدمات عادي افزایش یابد یا ثابت 

رود مصرف (مخارج) کالاها و خدمات غیر ضروري کاهش بیابد. بماند. در برابر انتظار می
ی بیشتر کاهش بیابد.رود مصرف (مخارج) کالاها و خدمات تجملانتظار مینیز 

ضروري بودن و حتی ه است که ضروري و غیریادآوري این نکته نیز شایست
بودن کالاها و خدمات به موقعیت اقتصادي و سطح رفاه جامعه و نیز شأن هر تجملی
ها بستگی دارد. دیگر مانند اینهاي عاملکننده و مصرف
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درآمد و با درآمد بالا بر اثر افزایش سرمایه دینیبقات کمنوع کالاها و خدمات مصرفی در طهاي: تغییر1جدول 
نوع کالاها و 

خدمات
با درآمد بالاهايهتغییر مصرف در طبقدرآمدتغییر مصرف در طبقات کم

جمع اثر
اثرعلت اثراثرعلت اثر

کالاها و 
خدمات 
ضروري

فردکوشش . افزایش 1
. انتقال درآمدي2

افزایش
افزایش

رود میانتظارافزایشتقتیر. منع 1
افزایش زیاد باشد

کالاها و 
خدمات عادي

فردکوشش. افزایش 1
. انتقال درآمدي2

افزایش
افزایش

. منع تقتیر1
. منع اسراف و تبذیر2

. رعایت اعتدال و قناعت3

افزایش
کاهش
کاهش

رود جمع میانتظار
اثر افزایش باشد

کالاها و 
خدمات 

غیرضروري

فردکوشش ایش . افز1
انتقال درآمدياثردر.2
منع اسراف و تبذیر.3

افزایش
افزایش
کاهش

. منع تقتیر1
. منع اسراف و تبذیر2
وکفافاعتدال.رعایت3

قناعت

افزایش
کاهش
کاهش

رود جمع میانتظار
اثر

گاهی افزایش
و گاهی کاهش 

باشد
کالاها و 
خدمات 
تجملی

فردکوشش افزایش .1
ل درآمد. انتقا2

تبذیرو اسراف . منبع 3

افزایش
کاهش

. منع تقتیر1
. منع اسراف و تبذیر2

اعتدال و قناعت. رعایت3

افزایش
کاهش
کاهش

رود جمع میانتظار
اثر, کاهش بسیار 

باشد

داند: درآمد فردي، ها میروي کالاها و خدمات را تابع این عاملها همچنین وي هزینه
، سرمایه دینی فردي، سرمایه دینی ـهاي دیگر فرديو ویژگیـ ان، سن قیمت نسبی، ایم

ها.اجتماعی، درآمد کل جامعه و مانند این
ها با هم یکسان نیستند و توان گفت کالاها و خدمتبر پایه دیدگاه اسلامی نیز می

و هاي ضروريبندي را که کالاها را به کالاتوان این دستهبندي کرد. میتوان آنها را دستهمی
کند نیز پذیرفت و مصرف هر یک را در چارچوب میتقسیم ها و مانند اینیکالاهاي تجمل

در جایگاه تواندمیدینیسرمایه ، بارهویژه اسلامی دانست. در اینهاي عاملخود، تابع 
هايدهنده بخشی از اثر دین بر رفتار مصرفی نیز مطرح شود و آن را در تحلیلنشان،متغیر

خود بیاوریم.
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ه کالاهاي مصرفی و سرمایه دینی رشده درباهاي تجربی انجام. بررسی3
اي از باره اثر سرمایه دینی بر مصرف بررسی تجربی دیده نشده است. در اینجا نمونهدر

کنیم و در پی آن، ه میئهاي مصرفی خانوار را ارانوع هزینهبارهشده درهاي انجامبررسی
بارهشده درهاي انجامتوان نمونه بررسیکنیم. میسرمایه دینی میبارهها درنگاهی به بررسی

نگاه اثر دین را مانند کارهاي زیر دانست. بدون هاي مصرفی خانوار نوع هزینه
سبد هايکننده و تحلیلی بر تغییردر بررسی مدل تقاضاي مصرفمهرآراوابریشمی

را بررسی و 1372ـ 1344نوارها طی دوره سبد مصرفی خاهايمصرفی خانوارها، تغییر
ها، کالاهایی ضروري براي ها و آشامیدنیاند. در این بررسی، گروه خوراکیتحلیل کرده

خانوار دانسته شده است. مسکن، سوخت و روشنایی کالاهایی عادي دیده شده است که 
ش، حمل و دهند. پوشاك و کفبیشترین سهم را در بودجه خانوار به خود اختصاص می

آرا،ابراهیمی و مهر(اندنقل، بهداشت و درمان و تفریح، کالاهایی لوکس به دست آمده
.)82ـ 61ص، 1376

مهم هر نظام اقتصادي هايدر بررسی خود، افزایش رفاه را یکی از هدفمراديو ییمولا
ه عنوان یکی اند. در این بررسی، ترکیب کالاهاي مصرفی خانوارها در طی زمان را ببرشمرده

کنند در علم اقتصاد، کالاها را بر اساس گیرند و بیان میهاي مهم رفاه در نظر میاز شاخص
گاه در کنند. هرنها به کالاهاي لوکس، ضروري و پست تقسیم میآکشش درآمدي تقاضاي 

سبد مصرفی خانوارها، بیشتر کالاها جز کالاهاي ضروري و پست باشند دلالت بر بهبود 
عکس هرگاه در زمان، به تدریج است و برصرف خانوارها و افزایش رفاه آنهموضعیت

نه بدتر شدن وضعیت ، این نشاشودکالاهاي پست و ضروري تبدیل به کالاهاي لوکس 
، آرد، رشته، غلات، نان 1367ـ 1351هاي در سالگفته پیشاست. در مقاله مصرف خانواره

بقیه ، دخانیات و پوشاك و کفش کالاهاي پست و هاها و چربیهاي آن، روغنو فراورده
هاي اند. در سالکالاها به عنوان کالاي ضروري در سبد مصرفی خانوارهاي شهري بوده

ها و خدمات ، سرگرمیهاونقل و ارتباطات، تفریح، بهداشت و درمان، حمل1384ـ 1368
نتیجه در؛اندضروري بودهصورت کالاهاي کالاها بهبقیه صورت کالاهاي لوکس و هبفرهنگی 

هاي نسبت به سال1384ـ 1367هاي وضعیت مصرفی خانوارهاي شهري ایران طی سال
.)127ـ 113، ص1389(مولایی و مرادي، بدتر شده است1367ـ 1351
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اثر باره در؛ اما هاي تجربی دیده نشده استاثر سرمایه دینی بر مصرف، پژوهشبارهدر
هایی انجام شده است که در ادامه به برخی از آنها اشاره بررسی...ها و سرمایه دینی بر هزینه

هاي زیر توان از نمونهباره اثر سرمایه دینی بر رفتارهاي اقتصادي، میدرها کنیم. از بررسیمی
نام برد.

اند و مدل اثر سرمایه دینی بر رشد اقتصادي را از دیدگاه نظري تحلیل کردهعاقلیو عزتی
توان اند. در این مقاله آمده است میورد کردهآهاي ایران بردسنجی پانل دیتا براي استاناقتصا

عد سرمایه دینی فردي و سرمایه دینی اجتماعی، عامل محرك و برانگیزاننده دین را در دو ب
تواند در وضعیت رفتارهاي فردي و اجتماعی و در نتیجه تحول جامعه تلقی کرد. دین می

.)17ـ 1، ص1387(عزتی و عاقلی، مثبت داشته باشداثرهاي ي و اجتماعی اقتصادي فرد
کند کهتحلیل می» مصرف از دیدگاه نظرياثر سرمایه دینی بر«در مقاله با عنوان عزتی

عد سرمایه دینی فردي و سرمایه دینی اجتماعی، عامل محرك و توان دین را در دو بمی
تواند در عی و در نتیجه تحول جامعه تلقی کرد. دین میبرانگیزنده رفتارهاي فردي و اجتما
.)395ـ 367، ص1388(عزتی، مثبت داشته باشداثرهاي وضعیت اقتصادي فردي و اجتماعی 

به »ثیر سرمایه اجتماعی بر رشد و توسعه اقتصاديأت«در مقاله نیاتوحیديو عسگري
امعه و رشد و توسعه اقتصادي آن یک جـو معنوي و دینیـ تبیین رابطه سرمایه اجتماعی 

.)120ـ 99، ص1389نیا، عسگري و توحیدي(اندپرداخته
یک براي سرمایه اجتماعی یا سرمایه دینی، کدام«اي با عنوان در مقالهدلیريو مهرگان

عنوان برآیند کنند که سرمایه اجتماعی بهگیري میچنین نتیجه»ترند؟اقتصاد مطلوب
؛هاي اقتصادي داشته باشدتواند اثر مثبتی بر فعالیتها در جامعه مینسانمشارکت و تعامل ا

شود اقتصاد از تخصیص کارا که سبب میدارد هایی اي موارد این سرمایه نقصاما در پاره
مهرگان و (توان با سرمایه دینی برطرف کردرا میدشواري این ؛ بنابراین فاصله بگیرد

.)141ـ 120ص، 1389دلیري، 
در توسعه ـ اخلاقـ نقش سرمایه دینی«عنوان در مقاله دیگري با مهرگانو دلیري

هاي اخلاقی در افراد جامعه و چگونگی چگونگی تولید سرمایه دینی از نگرش»تصاديقا
دلیري و مهرگان، (دهندهاي توسعه اقتصادي را توضیح میاثر سرمایه دینی بر شاخص

.)72ـ 51، ص1389
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است صدد آن در»تخمین تابع انفاق در ایران«نامه خود با عنوان ) در پایان1390(شفیعی
هاي اسلامی بپردازد مؤثر بر انفاق و رفتار تابع انفاق با توجه به آموزههاي عاملتا به بررسی 

صورت تجربی تخمین بزند. انفاق را تابع متغیرهاي درآمد، ثروت، و تابع انفاق در ایران را به
سنجی هاي تابلویی اقتصادبه روش دادهت خانوار و سرمایه دینی در نظر گرفته وسن سرپرس

) برآورد کرده است.1379-1386هاي هاي کشور براي سالهاي استان(داده
نامه کارشناسی ارشد خود به بررسی اثر سرمایه دینی بر رشد ) در پایان1390(مهاجري

زا پرداخته است. وي با استفاده از روش ونهاي کشور در یک مدل رشد دراقتصادي استان
هاي کشور، مدلی شبیه مدل رشد سولو را مبنا قرار داده و هاي تابلویی براي استانداده

عنوان یکی از متغیرهاي مستقل اثرگذار بر رشد اقتصادي، پس ضمن طرح سرمایه دینی به
که سرمایه دینی بر رشد گیردو تحلیل معناداري آنها چنین نتیجه میهااز تخمین ضریب

اقتصادي تاثیر مثبت و معنادار دارد.
در،»برآورد اثر بازار مالی و سرمایه دینی بر انفاق در ایران«مقاله درشفیعیو عزتی

هاي اسلامی به بررسی اثر بازار مالی و سرمایه دینی بر انفاق با توجه به آموزههستندد دص
هاي فعال به عنوان نماینده سرمایه دینی استفاده شده است د. تعداد مساجد و حسینیهنبپرداز

صورت تابعی نمایی است و اندازه بازار مالی، درآمد دهد تابع انفاق بهنشان میهاهکه نتیج
، 1391، شفیعیو (عزتی سرانه، سن، ثروت و سرمایه دینی در ایران اثر مثبت بر انفاق دارند

.)92ـ 63ص
هستندصدد در» تخمین تابع انفاق در ایران«عنوان بااير مقالهدشفیعیو عزتی، صادقی
د نهاي اسلامی بپردازثر بر انفاق و رفتار تابع انفاق با توجه به آموزهؤمهاي عاملبه بررسی 

و تابع استفاده شدهعنوان نماینده سرمایه دینی هاي فعال را بهو تعداد مساجد و حسینیه
تابع انفاق کهدهدمدل نشان میهايهد. نتیجنت تجربی تخمین بزنصورانفاق در ایران را به

و تابعی فزاینده از درآمد سرانه استانی، ثروت و سرمایه دینی است صورت تابعی نمایی به
.)84ـ 61ص، 1392صادقی، عزتی و شفیعی (باشدمی

هاي فعالیتبر گسترشمحوراثر سرمایه دینی و اقتصاد دانایی«در مقاله نجفیو عزتی
ورد اقتصادسنجی این تابع، متغیري مانند متغیرکارهاي آبا بر»الحسنه در ایرانبازار قرض

.)244ـ 225ص، 1392،(عزتی و نجفیاند پیشین را آورده
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ینی بر شاخص سلامت با هاي اقتصادي و سرمایه دبه برآورد اثرگذاري عاملشهریاري
ر جایگزین سرمایه دینی همان متغیر پیشین استسنجی پرداخته است که متغیروش افتصاد

.)184ـ 165ص، 1392، (شهریاري
ش فقر در ایران را با مدل در بررسی خود اثر سرمایه دینی بر کاهمحمودیانو عزتی

ها و هاي دینی، جمع وقفاند. در این بررسی، متغیر جمع مکانکردهسنجی بررسی اقتصاد
، 1393،(عزتی و محمودیانمتغیر سرمایه دینی شده است زینها به دیگران جایگپرداخت

.)54ـ 31ص
هاي مصرفی از دیدگاه اثر سرمایه دینی بر نوع هزینهبارهبر پایه آنچه آورده شد در

ها باره نوع هزینهدسترسی یافت نشد. با این وجود درضروري، عادي و تجملی بررسی در 
ره اثر سرمایه دینی بر متغیرهاي اقتصادي باویژه درهایی در دسترس است و بهبررسی
باره نشان ویژه نگاه نظري در اینها بهتري انجام شده است. این بررسیهاي گستردهبررسی

تواند بر رفتارهاي اقتصادي مردم و جامعه و نیز بر متغیرهاي دهند سرمایه دینی میمی
عنوان یک م متغیر سرمایه دینی را بهتوانیاقتصادي اثر روشنی داشته باشد. بر این پایه ما می

هاي مصرفی خانوار دهنده بخشی از اثر دین بر رفتارهاي اقتصادي در مدل هزینهمتغیر نشان
بیاوریم و اثر آن را تحلیل کنیم. 

هاهوتحلیل نتیجمدل تجربی و برآورد آن، تجزیه
ام خواهد شد. براي سپس برآورد مدل انج؛ شودجا نخست متغیرهاي مدل معرفی میدر این

هایی که اند و براي دادهبندي و مرتب شدهافزار اکسل دستهها با نرمد، نخست دادهروآبر
، اصلاح و تعدیل انجام شده است و در پایان با استفاده از ها تغییر کردهسال پایه در آن

. در به برازش اطلاعات در چارچوب روش پنل دیتا پرداخته شده استEviewsافزار نرم
شود.وردها توضیح داده میآبرادامه چگونگی انجام کار و نتیجه
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معرفی متغیرها

. مصرف1
شود و در نظریه در اقتصاد به استفاده از کالاها و خدمات براي رفع نیاز گفته میمصرف

گیرند که صرف خرید کالاها و اقتصادي متغیر متناظران را بخشی از درآمد فرد یا خانوار می
کنند.شود. نوع کالاهاي مصرفی را با کشش مشخص میات نهایی میخدم

ـ یا کشش کند و بیمین میأبه صورت کلی کالاهایی که نیازهاي اساسی خانوارها را ت
که با شودمیگفته کالاییبه کالاي عادي شود.هستند، کالاي ضروري نامیده میکشش ـ کم

آن براي فرد یا خانوار حدود یک است. شود و کشش آن کم میيتقاضا، درآمدهاکاهش 
کند و با افزیش درآمدها میزان نیز تغییر میالگوي مصرفدرآمد روشن است که با تغییر 

زندگیضروریات اولیه ازکه استییکالامصرف بیشتر کالاها افزایش یابد. کالاي تجملی 
هاياز درصد تغییربیشترتقاضا براي آن کالا هايدرصد تغییرکهطوريبهشود؛ شمرده نمی
مریدي/343، ص1379، فرهنگاست (ن کمتر از یک آمدي آیعنی کشش در؛درآمد است

)594ص،1373، نوروزيو

. سرمایه دینی 2
ها، دانش، قوانین و مقررات، نمادها ها، باورها، ارزشبه مجموعه نهادها، عملکردها، تجربه

گوییم که از وجود دین و در جامعه می... فیزیکی و ، غیرهاي محیطی فیزیکیو واقعیت
ن آها و دارالقرعداد مساجد، حسینیهترو پیشگرفته باشد. در پژوهش سرچشمه ایمان دینی 

هايهکنند را از نتیجمستمر فعالیت مینگی دینی که به صورت مستمر و غیرو اماکن فره
سرشماري فضاهاي فرهنگی کشور، آمارنامه کانون مذهبی وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی 

ر هر استان در هاي کشور به عنوان نماینده سطح و اندازه سرمایه دینی دبه تفکیک استان
باره عملکردها، هایی دروري این نکته مهم است که چون دادهآجا یاددر اینگیریم.نظر می

که در تعریف سرمایه دینی آمده است نداریم، ... ها، دانش دینی و ها، باورها، ارزشتجربه
عنوان نماینده ها باشد بهتواند نتیجه باورها و ارزشهاي این متغیرها که میبه ناچار از داده

ایم. (پراکسی) استفاده کرده
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. تعریف عملیاتی متغیرها 3

هزینه کالاها و خدمات خوراکی ضروري
دست آمارگیري از هزینه و درآمد خانوارهاي شهري بههايههاي این متغیر از نتیجداده

نان، قند و آرد و رشته، غلات، انواعايشده برهاي صرفبر گیرنده هزینهآمده است که در
شود که این وري میآجا یادشود. در ایننشان داده میkzباشد. این متغیر با شکر می

بندي براي کالاها تعریف استانداردي ندارد و ما بر پایه برداشت خود و وضعیت دسته
ایم. اگر با اندیشه و چارچوب دیگري بندي کردهها را دستهاقتصادي کنونی جامعه ایران این

جا شود.هبندي جابتواند برخی کالاها در دستهها انجام شود میبنديدستهاین

هزینه کالاها و خدمات خوراکی عادي
دست آمارگیري از هزینه و درآمد خانوارهاي شهري بههايههاي این متغیر از نتیجداده

شیر و ي گوشت دام، گوشت پرندگان، انواع اشده برهاي صرفآمده است که شامل هزینه
هاي نباتی، انواع هاي حیوانی، روغنها و چربیهاي آن، انواع تخم پرندگان، روغنفراورده

ترکیبات دیگر میوه، انواع سبزي، حبوبات، چاي و قهوه و کاکائو، انواع ادویه، چاشنی و 
شود.نشان داده میka. این متغیر با استخوراکی 

یکهزینه کالاها و خدمات خوراکی تجملی درجه 
دست آمارگیري از هزینه و درآمد خانوارهاي شهري بههايههاي این متغیر از نتیجداده

، انواع نوشابه، ي میوه و سبزیجات آمادهاشده برهاي صرفآمده است که شامل هزینه
شود.نشان داده میkt1باشد. این متغیر با غذاهاي آماده و تنقلات، دخانیات می

دوخوراکی تجملی درجه هزینه کالاها و خدمات
دست آمارگیري از هزینه و درآمد خانوارهاي شهري بههايههاي این متغیر از نتیجداده

گوشت حیوانات کیک و ویفر،،ي بیسکویتاشده برهاي صرفآمده که شامل هزینه
شود.نشان داده میkt2باشد. این متغیر با دریایی، خشکبار، انواع شیرینی و مرباها می
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هزینه کالاها و خدمات غیرخوراکی ضروري
دست آمارگیري از هزینه و درآمد خانوارهاي شهري بههايهنتیجهاي این متغیر از داده

ي پوشاك و تعمیرات، انواع کفش و اشده برهاي صرفآمده است که شامل هزینه
روشنایی هاي مسکونی، آب و فاضلاب و سوخت وهزینهدیگر بها و آن، اجارههايتعمیر

هاي وسایل عمده، هزینهگر یدپز، یخچال و وزل مسکونی، وسایل حرارتی و پختمن
. این متغیر استهاي اجتماعی و درمانی، تحصیل و آموزشبهداشتی و درمانی، هزینه بیمه

نشان داده شده است.nkzبا 

هزینه کالاها و خدمات غیرخوراکی عادي
دست آمارگیري از هزینه و درآمد خانوارهاي شهري بههايههاي این متغیر از نتیجداده

هاي پوش و تعمیري مبلمان، اثاثه، فرش و کفاشده برهاي صرفآمده است که شامل هزینه
هاي وسایل منزل و تعمیردیگر آنها، لوازم و اثاث منزل، ظروف و لوازم آشپزخانه و 

شود.نشان داده میnka. این متغیر باآنهاست

یکخدمات غیرخوراکی تجملی درجه الاها وهزینه ک
دست آمارگیري از هزینه و درآمد خانوارهاي شهري بههايهنتیجهاي این متغیر از داده

ها، ي خدمات خانگی، تفریحات و سرگرمیاشده برهاي صرفآمده است که شامل هزینه
نشان nkt1یر با باشد. این متغخدمات شخصی و وسایل آرایشی، لوازم زینتی و شخصی می

داده شده است.

دوهزینه کالاها و خدمات غیرخوراکی تجملی درجه 
دست آمارگیري از هزینه و درآمد خانوارهاي شهري بههايهنتیجهاي این متغیر از داده

هاي هتل و مسافرخانه، ي ارتباطات، هزینهاشده برهاي صرفآمده است که شامل هزینه
نشان داده شده است.nkt2باشد. این متغیر با یجمعی مه هاي دستمسافرت
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هزینه متفرقه
دست آمارگیري از هزینه و درآمد خانوارهاي شهري بههايهنتیجهاي این متغیر از داده

ي کالاها و خدمات متفرقه خانوار و خدمات اشده برهاي صرفآمده است که شامل هزینه
شان داده شده است.نmoباشد. این متغیر بامیمالی و حقوقی

بعد خانوار
نشان داده BOکنند. این متغیر با طور متوسط در یک خانوار زندگی میتعداد افرادي که به

شده است.

سن سرپرست خانوار
هی الاهاي دینی به پاداش اخروي و ، سن سرپرست خانوار است. در آموزههاعاملاز دیگر 

رسد هر چه سن افراد بالاتر باشد، به آخرت و نظر میبه.شده استفراوانی توجه کارها 
هاي منجر رود توجه بیشتري به فعالیتشوند، انتظار میتر میمرگ و پاداش اخروي نزدیک

بیشتري انجام هاي دین رفتار برابر آموزهدر نتیجه ؛به کسب پاداش آخرتی داشته باشند
، سرمایه ...ها و نی، رشد عادتهاي دیعلت یادگیري آموزههمچنین با افزایش سن بهدهند. 

از رو پیشدر پژوهش افزایی دارند. دو اثر، بر یکدیگر همشود و ایندینی نیز تقویت می
که از ـ 1385و 1375هاي متوسط سن سرپرستان خانوار به تفکیک استان در سال

است.استفاده شده ـسرشماري نفوس و مسکن مرکز آمار ایران استخراج شدههايهنتیج

سرمایه دینی 
ها، مسجدها، این متغیر با نمایندگی مجموع نهادهاي فعال دینی در برگیرنده، حسینیه

اماکن فرهنگی ون آدارالقرها، ها، مهدیهها، فاطمییههاي دینی، زینبیههاي دینی، هیاتکانون
شود. نشان داده میRCشود و با نماد در مدل آورده میو ... دینی 

تورم
نتیجه آن کاهش قدرت و دربوده تورم ،ها و خدماترگذار بر مصرف کالاهاي اثعاملاز 

هاي هاي مصرفی خانواررشد شاخص قیمترو پیش. در پژوهش استکننده خرید مصرف
شود.نشان داده میINFعنوان متغیر تورم در نظر گرفته شده و با شهري به
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درآمد
مرکز آمار ایران وسیله بهاخالص داخلی هر استان که مد عبارت است از تولید نآمتغیر در

نشان داده شده است.GDPآوري شده و با جمع1391ـ 1382هاي براي سال

نسبت روستانشینی
RUتعداد جمعیت روستانشینان هر استان تقسیم بر کل جمعیت همان استان است که با 

نشان داده شده است.
ها، اثر سرمایه دینی بر مصرف و اثبات فرضیهتحقیق هايیابی به هدفبراي دست

قالب ) را در1392ـ 1382کالاها و خدمات ضروري و تجملی در جامعه شهري در دوره (
کنیم.شش مدل مجزا برآورد می

ها برآورد مدل
براي برآورد اثر سرمایه دینی بر مصرف کالاها و خدمات خوراکی ضروري در مجموع از 

ه است.متغیر استفاده شدشش 

ها هاي مقدماتی دادهآزمون
؛شده بر مدل اقتصادسنجی استهاي پانل دیتا تعیین قیدهاي واردگام در تخمیننخستین 

شود یا پانل به کار برود. براي این کار، هاي تلفیقی استفاده یعنی در بررسی از مدل داده
یید أشده است. نتیجه تدر زیر نشان داده Fشود. نتیجه آزمون به کار برده میFآزمون

و بیانگر نیاز به روش پانل دیتا براي است درصد 0.05وجود ناهمگنی مقاطع در سطح 
.باشدمیبرآورد مدل 

d.fProbآمارهآزمون

Cross-section F28.8722.430.000

تصادفی، آزمون هاسمن هايثابت و اثرهايبراي تشخیص بین دو مدل جایگزین یعنی اثر
تصادفی است.هاياین آزمون بیانگر ضرورت استفاده از روش اثرهاينتیجهشد. انجام 

Probدرجه آزادي.Chi-Sqآمارهآزمون

Cross-section random1.21440.253
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هاي ما به صورت سري زمانی ـ که دادهجاییدرباره آزمون مانایی نیز گفتنی است از آن
براي ده سال است نیازي به فقط ي زمانی آن ) است و سر1391ـ 1382سري مقطعی (

,Baltagi)م ها نداریبررسی مانایی و نامانایی داده 2005, p.5).*

برآورد مدل و تحلیل

یکبرآورد مدل مصرف کالاها و خدمات خوراکی تجملی درجه هايهنتیج
راکی ، مدل سرمایه دینی را بر مصرف کالاها و خدمات خوهاهجدول نتیج)Kt1(دوستون 

دهد. دو مدل خطی و لگاریتمی براي متغیرها در نظرگرفته شده نشان مییکتجملی درجه 
و بر اساس آنها برآوردها انجام شده است. 

برآورد مدل خطیهاي . نتیجه1
سرمایه جهت نظري منفی است از یک هاي تجملی درجه اثر سرمایه دینی بر مصرف کالا

با رعایت قواعد شرعی مصرف کالاها و خدمات شوددینی کافی در جامعه باعث می
زیرا این کالاها فراتر از حد کفاف ؛کاهش یابدـبا درآمد بالاهايهویژه در طبقبهـ تجملی 

گیرد.، در دامنه اسراف یا تبذیر قرار میهاموارد نیز این مصرفبرخی و قناعت است و در 
که تورم باعث ییاست. از آنجامنفی یک اثر تورم بر مصرف کالاهاي تجملی درجه

شود و چون مصرف کالاهاي کاهش ارزش پول و در نتیجه کاهش درآمد واقعی خانوار می
شود مصرف میباعث تورم ؛ بنابراین با کاهش درآمد رابطه عکس داردیکتجملی درجه 

کاهش یابد.یککالاهاي تجملی درجه 
کشش بودن است. با توجه به کممثبت یکاثر درآمد بر مصرف کالاهاي تجملی درجه

مصرف کالاهاي ضروري با افزایش درآمد مصرف کالاهاي ضروري اثر افزایش درآمد بر
به ـ کند تغییر کمتري کرده و این افزایش درآمد بیشتر به سمت کالاهاي تجملی سوق پیدا می

انوار بر مصرف عد خ. اثر بـکه خانوارها درآمد بالاتر از حد کفاف داشته باشندشرطی
طور متوسط تعداد افراد خانوار بیشترچه بهزیرا هر؛منفی استیککالاهاي تجملی درجه 

دهد دوره و بیشتر رخ میپانزده هاي زمانی بلند مانند ها براي دورهسنجی مانایی دادهبر پایه دانش اقتصاد.*
مدت نیاز نیست.ها سري زمانی کوتاهریشه واحد داشتن متغیرها براي دادهمسئله و بررسی 
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ي اشود، درآمد سرانه اعضاي خانوار کاهش یافته و بخش کمتري از درآمد کل خانوار برمی
شود. اثر نسبت روستانشینی بر مصرف کالاهاي تجملی درجه میکالاهاي تجملی مصرف

چه نسبت هر،شودفی است. با توجه به آنچه در جامعه روستانشین در ایران دیده میمنیک
روستانشینی بیشتر شود مصرف کالاهاي تجملی کمتر خواهد شد.

برآورد مدل لگاریتمیهاي . نتیجه2
دهندگی کل مدل در حالت خطی دارند با این تفاوت که توضیحمانند متغیرها روابطی تمام 

ی بیشتر از خطی است.حالت لگاریتم

دوخدمات خوراکی تجملی درجه برآورد مدل مصرف کالاها وهايهنتیج
، مدل سرمایه دینی را بر مصرف کالاها و خدمات خوراکی هاهجدول نتیج)Kt2(سهستون 

شده و دهد. دو مدل خطی و لگاریتمی براي متغیرها در نظرگرفتهنشان میدو تجملی درجه 
وردها انجام شده است. بر اساس آنها برآ

برآورد مدل خطیهايهالف) نتیج
منفی است. از دو ها و خدمات خوراکی تجملی درجه اثر سرمایه دینی بر مصرف کالا

شود با رعایت قواعد شرعی وجود سرمایه دینی کافی در جامعه باعث میجهت نظري 
زیرا این ؛کاهش یابدـالابا درآمد بهايهویژه در طبقهبـ مصرف کالاها و خدمات تجملی 

موارد نیز این نوع مصارف، در دامنه برخی کالاها فراتر از حد کفاف و قناعت است و در 
.گیردمیاسراف یا تبذیر قرار

. با توجه به ات خوراکی تجملی درجه دو مثبت استاثر درآمد بر مصرف کالاها و خدم
اي ضروري با افزایش درآمد مصرف مصرف کالاهکشش بودن اثر افزایش درآمد بر کم

کالاهاي ضروري تغییر کمتري کرده و این افزایش درآمد بیشتر به سمت کالاهاي تجملی 
..ـشرطی که خانوارها درآمد بالاتر از حد کفاف داشته باشندبهـ کند سوق پیدا می

را زی؛منفی استدواثر بعد خانوار بر مصرف کالاها و خدمات خوراکی تجملی درجه 
شود، درآمد سرانه اعضاي خانوار میچه به طور متوسط تعداد افراد خانوار بیشترهر

شود.میي کالاهاي تجملی مصرفاکاهش یافته و بخش کمتري از درآمد کل خانوار بر
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منفی دواثر نسبت روستانشینی بر مصرف کالاها و خدمات خوراکی تجملی درجه 
چه نسبت هر،شودمینشین در ایران دیدهوستااست. با توجه به آنچه در جامعه ر

روستانشینی بیشتر شود مصرف کالاهاي تجملی کمتر خواهد شد.

برآورد مدل لگاریتمیهاي ب) نتیجه
منفی است. وجود دواثر سرمایه دینی بر مصرف کالاها و خدمات خوراکی تجملی درجه 

عد شرعی مصرف کالاها و شود با رعایت قواسرمایه دینی کافی در جامعه باعث می
زیرا این کالاها فراتر از ؛کاهش یابدـبا درآمد بالاهايهویژه در طبقهبـ خدمات تجملی 

موارد نیز این نوع مصارف، در دامنه اسراف یا تبذیر برخی حد کفاف و قناعت است و در 
ه حالت خطی دارند با این تفاوت کمانند متغیرها روابطی دیگر گیرد.میقرار

دهندگی کل مدل در حالت لگاریتمی کمتر از خطی است.توضیح

برآورد مدل مصرف کالاها و خدمات خوراکی ضروريهايهنتیج
سرمایه دینی را بر مصرف کالاها و خدمات ، مدلهاهجدول نتیج)Kz(چهارستون 

ده دهد. دو مدل خطی و لگاریتمی براي متغیرها در نظرگرفته شخوراکی ضروري نشان می
اساس آنها برآوردها انجام شده است. و بر

نان و غلات و ... براي بقاي هر انسان مانندکه کالاهاي خوراکی ضروريییجاآناز
اشخاص از این کالاها همواره ؛ بنابراین بدون توجه به وجود یا نبود سرمایه دینی لازم است

بودن این کالاها، امکان لت خوراکیو به عکنند میبه میزان مورد نیاز براي زندگی استفاده 
شود، اثر دیده میهاهگونه که در نتیجبالا وجود ندارد و همانمقدارهاي افزایش مصرف در 

دار نیست.اسرمایه دینی بر مصرف این نوع کالاها معن
پوشاك، بها واجارهمانند خوراکی ضروري ه بین سرمایه دینی و کالاهاي غیررابط

چرا که اشخاص با افزایش سرمایه دینی و بر اساس ؛دار استاعناي مثبت و مرابطه
خانواده ضروري خود وهاي حاجتکردن هاي دین مبین اسلام، مکلف به برآوردهآموزه

این امکان وجود دارد که با کاستن از مصرف کالاهاي تجملی، سهم بزرگتري خود بوده و
شود که اقلامی مشاهده میبارهدر ایناز درآمد را به این نوع از کالاها اختصاص دهند.
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شمرده بها، بر خلاف کالاهایی مانند نان که خوراکی ضروري پوشاك و کفش و اجارهمانند 
، این امکان را دارند که مورد مصرف بیشتر قرار گیرند.شوندمی

ورد مدل مصرف کالاها و خدمات غیرخوراکی ضروريآبرهاي نتیجه
، مدل مصرف کالاها و خدمات غیرخوراکی ضروري را هاهججدول نتی)nKz(پنجستون 

دهد. دو مدل خطی و لگاریتمی براي متغیرها در نظرگرفته شده و براساس آنها نشان می
برآوردها انجام شده است. 

برآورد مدل خطیهايهالف) نتیج
ثر است. اشده حذف تورم و سن سرپرست خانوار،عد خانواراست که سه متغیر بگفتنی 
ه کزیرا چنان؛خوراکی ضروري مثبت استه دینی بر مصرف کالا و خدمات غیرسرمای
اصلی هايشرعی از جمله دستورهايدستور،باشدداشته اي سرمایه دینی کافی جامعه

شریعت درباره مقدار مصرف، رعایت اعتدال در مصرف، منع اسراف و تبذیر، منع تقتیر، 
هاست. در صورت وجود سرمایه دینی فردي اینمانند رعایت قناعت، مصرف به حد کفایت 

کالاهاي درآمد خود را صرف تمام کافی، اگر فرد درآمد کمتر از حد کفاف داشته باشد، 
بیش از ـو ثروتـ یعنی تقتیر رخ نخواهد داد. همچنین افرادي که درآمد ؛کندضروري می

الحسنه، قرضها، ه، هبهاند صدقهماننهادهاي دینی اقتصادي راه مصرف حد کفاف دارند، از 
، بخشی از ـسرمایه دینی هستندهايها از عنصرکه اینـ خیریه دینی هايهسسؤزکات و م

کنند که درآمدشان در حد کفاف میخود را به افرادي منتقلـثروتوـ مازاد درآمد 
یابد.میدرآمد افزایشزندگی آنها نیست و مصرف افراد کم

دار است. با اخوراکی ضروري مثبت و معنها و خدمات غیرمصرف کالاآمد بر اثر در
ـ توان انتظار داشت که با افزایش درآمد، مصرف تمام کالاها توجه به وجود اثر درآمدي می

ها و خدمات افزایش یابد. اثر نسبت روستانشینی بر مصرف کالاـبه جز کالاهاي گیفن
؛اثر خودمصرفی جوامع روستایی باشدعلت ند بهتواغیرخوراکی ضروري منفی است که می

که کنند تولید میشانکه روستانشینان بسیاري از کالاهاي مصرفی خود را خودابه این معن
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میزان مصرف آنها از کالاهاي هستند؛ بنابراین بیشتر این کالاها نیز از کالاهاي ضروري 
شود.میضروري موجود در بازار کمتر 

ورد مدل لگاریتمیبرآهايهب) نتیج
است.شده عد خانوار و تولید ناخالص داخلی حذف است که دو متغیر بگفتنی 

زیرا ؛و خدمات غیرخوراکی ضروري مثبت استاثر سرمایه دینی بر مصرف کالا 
هايشرعی از جمله دستورهايباشد دستورداشته اي سرمایه دینی کافی ه جامعهکچنان

ف، رعایت اعتدال در مصرف، منع اسراف و تبذیر، منع اصلی شریعت درباره مقدار مصر
هاست. در صورت وجود سرمایه دینی اینمانند تقتیر، رعایت قناعت، مصرف به حد کفایت 

درآمد خود را صرف تمام فردي کافی، اگر فرد درآمد کمتر از حد کفاف داشته باشد، 
ـو ثروتـ افرادي که درآمد یعنی تقتیر رخ نخواهد داد. همچنین ؛کندکالاهاي ضروري می

ها، به، ههاهصدقمانند نهادهاي دینی اقتصادي راه بیش از مصرف حد کفاف دارند، از 
سرمایه دینی هستندهايها از عنصرکه اینـ خیریه دینی هايهسسؤالحسنه، زکات و مقرض

آمدشان در حد کنند که درمیخود را به افرادي منتقلـثروتوـ ، بخشی از مازاد درآمد ـ
یابد.میدرآمد افزایشکفاف زندگی آنها نیست و مصرف افراد کم

زیرا افزایش تورم ؛ خوراکی ضروري منفی استخدمات غیراثر تورم بر مصرف کالا و
کننده شده که این اثر باعث کاهش در هر صورت باعث کاهش قدرت خرید مصرف

حالت خطی دارند.مانند ی هایهطمتغیرها رابدیگر . شودمیمصرف کالاها و خدمات

یکخدمات غیرخوراکی تجملی درجه برآورد مدل بر مصرف کالاها وهاي هنتیج
، مدل مصرف کالاها و خدمات غیرخوراکی تجملی هاهجدول نتیج)nKt1(ششستون 
دهد. دو مدل خطی و لگاریتمی براي متغیرها در نظرگرفته شده و بررا نشان مییکدرجه 

خطی بهتر است. دهندگی مدل غیرا برآوردها انجام شده که توضیحاساس آنه

برآورد مدل خطیهايهالف) نتیج
شده در مدل برازشهايهدهد مطابقت نتیجبرآورد در دو حالت خطی نشان میهايهنتیج

توان بر اساس این بنابراین نمی؛سازگاري نداردنظریه مورد انتظار هايهحالت خطی با نتیج
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در حالت کالاها و خدمات خوراکی تجملی درجه هاهچند نتیج. هرکردتحلیل هاهنتیج
سازگار و قابل تحلیل است.نظریه با طور کاملیک به

برآورد مدل لگاریتمیهايهب) نتیج
؛ اما منفی استیکخوراکی تجملی درجه دینی بر مصرف کالاها و خدمات غیراثر سرمایه 
وجود سرمایه دینی کافی در جامعه باعث نظري نیست. از نظر دار درصد معناپنجدر سطح 

با هايهویژه در طبقهبـ شود با رعایت قواعد شرعی مصرف کالاها و خدمات تجملی می
برخی زیرا این کالاها فراتر از حد کفاف و قناعت است و در ؛کاهش یابدـدرآمد بالا

گیرد. ذیر قرار میموارد نیز این نوع مصارف، در دامنه اسراف یا تب
که تورم باعث ییجامنفی است. از آنیکاثر تورم بر مصرف کالاهاي تجملی درجه 

شود و چون کاهش درآمد با کاهش ارزش پول و در نتیجه کاهش درآمد واقعی خانوار می
شود مصرف میباعث تورم ؛ بنابراین نسبت عکس داردیکمصرف کالاهاي تجملی درجه

خوراکی رآمد بر مصرف کالاها و خدمات غیرکاهش یابد. اثر دیکرجهکالاهاي تجملی د
مصرف کشش بودن اثر افزایش درآمد بر . با توجه به کمیک مثبت استتجملی درجه

کالاهاي ضروري با افزایش درآمد مصرف کالاهاي ضروري تغییر کمتري کرده و این 
شرطی که خانوارها بهـ کندا میافزایش درآمد بیشتر به سمت کالاهاي تجملی سوق پید

نوار بر مصرف کالاها و خدمات عد خا. اثر بـدرآمد بالاتر از حد کفاف داشته باشند
طور متوسط تعداد افراد خانوار چه بهزیرا هر؛منفی استیکخوراکی تجملی درجهغیر

کل شود، درآمد سرانه اعضاي خانوار کاهش یافته و بخش کمتري از درآمدبیشتر می
شینی بر مصرف کالاها و شود. اثر نسبت روستاني کالاهاي تجملی مصرف میاخانوار بر

منفی است. با توجه به آنچه در جامعه روستانشین یکخوراکی تجملی درجهخدمات غیر
چه نسبت روستانشینی بیشتر شود مصرف کالاهاي تجملی کمتر شود هرمیدر ایران دیده

خواهد شد.
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دوخوراکی تجملی درجهمدل بر مصرف کالاها و خدمات غیرآوردبرهايهنتیج
خوراکی تجملی ها، مدل مصرف کالاها و خدمات غیرهجدول نتیج) NKt2(هفتستون

دهد برآورد در دو حالت خطی و لگاریتمی نشان میهايهدهد. نتیجرا نشان میدودرجه 
ورد دو مدل در آبرهايهنتیجخطی کمتر از مدل گاریتمی است.دهندگی مدلکه توضیح

شود. زیر جداگانه توضیح داده می

برآورد مدل خطیهايهالف) نتیج
منفی است. از دوخوراکی تجملی درجه ها و خدمات غیرینی بر مصرف کالااثر سرمایه د

شود با رعایت قواعد شرعی میوجود سرمایه دینی کافی در جامعه باعثينظرنظر 
زیرا این ؛کاهش یابدـبا درآمد بالاهايهویژه در طبقهبـ ات تجملی مصرف کالاها و خدم

موارد نیز این نوع مصارف در دامنه برخی کالاها فراتر از حد کفاف و قناعت است و در 
گیرد.اسراف یا تبذیر قرار می

مثبت است. با یکخوراکی تجملی درجهدرآمد بر مصرف کالاها وخدمات غیراثر 
مصرف کالاهاي ضروري با افزایش درآمد شش بودن اثر افزایش درآمد بر کتوجه به کم

مصرف کالاهاي ضروري تغییر کمتري کرده و این افزایش درآمد بیشتر به سمت کالاهاي 
. ـشرطی که خانوارها درآمد بالاتر از حد کفاف داشته باشندبهـ کندتجملی سوق پیدا می

زیرا ؛منفی استدوخوراکی تجملی درجهخدمات غیروعد خانوار بر مصرف کالاهااثر ب
ي اشود بخش کمتري از درآمد برچه به طور متوسط تعداد افراد خانوار بیشتر میهر

خدمات شود. اثر نسبت روستانشینی بر مصرف کالاها وکالاهاي تجملی مصرف می
ستانشین در ایران منفی است. با توجه به آنچه در جامعه رودوخوراکی تجملی درجهغیر

چه نسبت روستانشینی بیشتر شود مصرف کالاهاي تجملی کمتر خواهد شود هرمیدیده
شد.

برآورد مدل لگاریتمیهايهب) نتیج
-درصد معناپنجدر سطح ؛ اما منفی استدواثر سرمایه دینی بر مصرف کالاهاي تجملی درجه 

شود با رعایت قواعد جامعه باعث میوجود سرمایه دینی کافی در نظري دار نیست. از نظر 
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زیرا ؛کاهش یابدـبا درآمد بالاهايهویژه در طبقبهـ شرعی مصرف کالاها و خدمات تجملی 
موارد نیز این نوع مصارف، در دامنه برخی این کالاها فراتر از حد کفاف و قناعت است و در 

.حالت خطی دارندمانندگیرد. دیگر متغیرها روابطی اسراف یا تبذیر قرار می
هاورد مدلآبرهايهجدول نتیج

- .شماره1
ستون

234567

Kt1Kt2KzNkzNkt1Nkt2متغیر وابسته

خطیلگاریتمیخطیلگاریتمیخطیلگاریتمیخطیلگاریتمیخطیلگاریتمیخطیلگاریتمینوع برآورد

عرض از
أمبد

21.6673
)0.000(

9633
)0.000(

20.93
)0.000(

13694
)0.000(

17.94
)0.000(

4668
)0.000(

11.62
)0.000(

2699
)0.000(

3.0463
)0.000(

1349021
)0.0037(

27.64
)0.000(

242477
)0.000(

دینی سرمایه
)RSEN(

0052.-
)0.010(

3321.6-
)0.19(

5.58-
)0.027(

96.02-
)0.045(

013.-
)0.033(

3490
)0.43(

3.13
)0.03(

953.05
)0.036(

4.38-
)0.15(

51.40-
)0.024(-

0073.-
)0.09(

7989-
)0.07(

-.INF(0156تورم (
)0008(.

1982-
)0046(.------------

046.-
)0000(.

----
----

00077.-
)03(.

2354.3
)29(.--------

ناخالص تولید
داخلی 

)GDP(

1.45
)0000(.

0022.
)0000(.

8.07
)006(.

00218.
)0000(.

8.81
)0000(.

004.
)0000(.

----
----

062.
)0000(.

1.15
)0000(.

00015.-
)31(.

1.20
)0000(.

0056.
)0000(.

بعد خانوار 
)BO(

1.238-
)0000(.

13111-
)0000(.

1.1607-
)0000(.

1934-
)0000(.--------

57,0-
)0000(.

1795-
)0029(.

2.21-
)0000(.

3847-
)0000(.

تنسب
روستانشینی 

)RU(

3.2734-
)0000(.

3864-
)0000(.

2.7960-
)0000(.

5782-
)0000(.

6401.-
)009(.

3216-
)004(.

4582.-
)09(.

134.46-
)07(.

211.
)0000(.

68040-
)019(

5.01-
)0000(.

8279-
)0000(.

0.480.360.350.430.110.100.290.290.400.460.640.50

Fآماره 
42.32

)0000(.
28.45

)0000(.
18.72

)0000(.
47.40

)0000(.
6.63

)0003(.
9.73

)0000(.
31.53

)0000(.
34.39

)0000(.
21.56

)0000(.
2.2093

)054(.
66.18

)0000(.
63.53

)0000(.

گیريو نتیجهبنديجمع
یزان مصرف ، سرمایه دینی در حالت برآورد خطی با متغیرهاي مهاهل نتیججدومطابق

با متغیرهاي فقط رابطه منفی و معناداري دارد و دوکالاها و خدمات خوراکی تجملی درجه 
، رابطه منفی دوخوراکی تجملی درجه یک و غیرکالاها و خدمات خوراکی تجملی درجه 
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هستند. با این وجود در ، این روابط فاقد توجیه آماري درصد95داري ادر سطح معناما 
کننده انتظار نظري است. أییدو توجود دارد ناداري بالایی خطی معمدل غیر

لاها و خدمات خوراکی ضروري و رابطه بین سرمایه دینی و میزان مصرف کا
؛قابل انتظار استنظري خوراکی ضروري در حالت برآورد خطی مثبت بوده و از نظر غیر

دار نیست. امعنرصدد95خدمات خوراکی ضروري در سطح کالاها وبارهاما این رابطه در
.داردخطی معناداري بالایی این وجود این متغیر در مدل غیربا 

ودورابطه بین سرمایه دینی و میزان مصرف کالاها و خدمات خوراکی تجملی درجه
اي منفی و در حالت برآورد لگاریتمی، رابطهیککالاها و خدمات خوراکی تجملی درجه

و میزان مصرف ، رابطه بین سرمایه دینی باشدمیابل توجیه که از نگاه نظري قاست دار معنا
خوراکی درصد) و کالاها و خدمات غیر85(یکخوراکی تجملی درجهکالاها و خدمات غیر

، درصد95) در حالت برآورد لگاریتمی از نظر آماري در سطح درصد57(2تجملی درجه 
توان آنها را با سطح اعتماد میالبته با این سطح اعتمادهاندارد؛ دهندگی کافی توضیح

شوند.کمتري پذیرفت و رد نمی
خوراکی ضروري در و میزان مصرف کالاها و خدمات غیررابطه بین سرمایه دینی 

نیز نظریه باشد که با میدرصد95دار در سطح مثبت و معناحالت برآورد لگاریتمی، رابطه
سازگار است. 

صرف کالاها و خدمات خوراکی ضروري در حالت رابطه بین سرمایه دینی و میزان م
اما از نظر ؛دار استمعنادرصد95برآورد لگاریتمی، منفی بوده که از نظر آماري در سطح 

دو برقرار باشد.اي مثبت بین این، انتظار بر این بود که رابطهنظري
دهندگی مدل در حالت لگاریتمی بیشتر از حالت خطی بوده است ودر کل توضیح

کالاها و خدمات خوراکی ضروري بارهدرفقط . کندمیقابل اعتمادتري را ارائه هايهنتیج
. در کل نیزنیستناسازگار نظریه آمده در حالت لگاریتمی با است که جهت رابطه به دست

تواند بر نوع توان پذیرفت که سرمایه دینی میهاي آماري مدل، میگرفتن کاستیبا در نظر
.کنندگان اثر بگذاردو خدمات مصرفمصرف کالاها 
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