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 مقياس
 نفر 1997در حجم  نمونه يآمار مشخصات. 2 جدول

 شعاع اعتماد متغير وابسته

 وابسته)دامنه دوستان و تعداد دوستان( متغير  شعاع اعتماد يهاگويه .1 جدول

 )               p=          KMO (x2   =                     =   .  

 انحراف معيار ميانگين دوستان ةدامن                     

 

 

 

 (شاهد) سبوکيف در رعضويغ (شيآزما) سبوکيف در عضو  متغيرها

 

 

 
 
 

 

 

 



 

 

 هاي تکميلي براي سنجش شعاع اعتماد عنوان دادهبه 822ميانگين تعداد دوستان در حجم 
 188ميانگين تعداد دوستان بين اعضاي فيسبوک و غير عضو در فيسبوک در حجم  .9جدول 

    
 

  

    

  قلمتغير مست :وابستگي به فيسبوک

 (1777)اليسون،  مقياس وابستگي به فيسبوک .9جدول 

 آلفاي کرانباخ= 89/7 روايي                                        (p          872/1128=x2      871/7 =KM=77/7اعتبار )
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 هاي تحقيقارزيابي پرسش



 

 

 متمرکز ةهاي مصاحبمشخصات فردي دوستان فيسبوکي يك کاربر فيسبوک در گروه .1جدول
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 پرسش دوم: اعتماد در فيسبوک به چه معنايي است؟



 

 

 هاي مصاحبه متمرکزگروهنفر از يکي از کاربران فيسبوک در 11اطلاعات مربوط به دوستان فيسبوکي  .6جدول 

 



 

 

 

 ي در اين تحقيقخصوص يها صفحه در سبوکيف کاربران يهاپست يمحتو .7جدول

 تصاوير و هاعکسنظرها اظهار و هاپست

 

پرسش سوم: کاربران ايراني فيسبوک براي اعتماد به دوستان آشنا و ناآشنا از چه 

 کنند؟ سازوکارهايي استفاده مي

 نفر 118در نمونه به حجم  رؤيتتنظيم روابط با استفاده از قانون  .8جدول

 فاميل 
دوستان 

 صميمي

 همسايه و فاميل،

 دوستان صميمي

افراد 

 ناآشنا

عکس   بر صحفه

 مرگذانمي

دهيد به  به چه کساني اجازه مي

 اطلاعات شما دسترسي داشته باشند



 

 

 



 

 

 

 نفر 188پذيرفتن دعوت دوستي در حجم  .3جدول 

 خير بلي گويه
 ابتدا به پروفايل او سر

 زنم مي
شان دعوت کنند به صفحه اگر افرادي  ناآشنا شما را

 پذيريد دعوت او را مي

                                         
1 Warranting theory 

 



 

 

 



 

 

 فيسبوکش ةاطلاعات شخصي او بر صفح ش ازفيسبوکيدوستان  ةاستفاد کارهايي که کاربر در صورت سوء .27جدول 

 نفر( 118دهد )در حجم  انجام مي 

کلا با او قطع رابطه 

 امکرده

ام پاک  او را از صفحه

 امکرده

دسترسي او را به اطلاعاتم محدود 

 امکرده

کارخاصي 

 ام نکرده

 هاي تحقيق  ارزيابي فرضيه

 

 اول  ةارزيابي فرضي

 

 ل براي ارزيابي تفاوت ميانگين تعداد دوستان مستقتي  : آزمون تفاوت22جدول 

 (188در دو گروه شاهد و آزمايش )در حجم 

 سطح معني داري تيآزمون  متغير

 تعداد دوستان

  



 

 

  

 دوم  ةارزيابي فرضي



 

 

 1997در حجم  روابط اعضاي فيسبوک ةو دامن سنجش همبستگي ميزان وابستگي به فيسبوک .21جدول 
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  آزمون پيرسون
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 293/7 وابستگي به فيسبوک
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  مدل عملياتي اعتماد در فيسبوک .2شکل                                                          
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