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 مقدمه 

 اضاگذاران از تفاوت بين ميزان تقسرمايه و مديران اطلاعات بين تقارن عدم و نمايندگي تضاد

وجود ه ب (توسط مديران) مالي اطلاعات ميزان افشاي و( گذارانتوسط سرمايه) گزارشگري براي

 و قتصادا تأثير تحت اطلاعات اختياري افشاي براي مدير کي هايانگيزه، حال اين با. آيدمي

 و الکانهم هايهزينه تأثير تحت، اطلاعات افشاي عبارتي به. دارد قرار سازماني و سياسي عوامل

(. 138، 2013، همکاران و چنگ) شد خواهد تحميل شرکت بر افشا طريق از که است 1سياسي

 رانسهامدا يبرا را اطلاعات اختياري صورت به مدير که هنگامي کندمي بيان( 1983) ورکچيا

 رقابتي تموقعي، شرکت حساس اطلاعات گرفتن بدست با رقبا که است ممکن ،کندمي افشا

 نيز سيسيا هايهزينه. شوند مالکانه هايهزينه افزايش باعث و بياندازند خطر به را تجاري واحد

 . است ماليات طريق از مثال براي تجاري واحد ثروت انتقال بيانگر

 و نيست هزينه بدون اختياري افشاي که ددهمي نشان تجربي اتادبي از زيادي حجم

. است ازمانيس و سياسي عوامل، اقتصاد تأثير تحت افشا بهينه سطح باب در مديران هايتصميم

، ستنده مواجه( انحصار طريق از) بالاتري سودآوري با متمرکز صنايع در هاشرکت که حالي در

 ييهارکتش چنين در اطلاعات افشاي مالکانه و سياسي هايزينهه که ددارمي بيان تجربي ادبيات

 سنگين و سبک لشام افشا از مناسبي سطح انتخاب براي مديران هايتصميم، بنابراين. است بيشتر

 قبار دسترسي هايهزينه و شرکت ارزش مورد در سرمايه بازار دهندگي آگاهي و منافع کردن

 بيان( 1990) واستروغتون داروغ(. 140، 2013، انهمکار و چنگ) است حساس اطلاعات به

 براي ريکمت انگيزه رقبا توجه جلب ترس از هاشرکت، رقابتي کمتر صنايع در که دارندمي

 فعن به را موجود انحصار دارند قصد هاشرکت زيرا. دارند دهندهآگاهي و مؤثر اطلاعات افشاي

 ،نمودند بينيپيش( 1978) زيمرمن و اتسو. گردند بهرمند آن مزاياي از و نموده حفظ خود

 را سابداريح راهبرد شوندمي مواجه ثروت تحميلي انتقال امکان با سياسي لحاظ به که مديراني

 به ياسيس هايهزينه، بنابراين. دهند کاهش را انتقال اين اندازه اي احتمال تا کرد خواهند انتخاب

 درآمد ريتمدي هايتکنيک کارگيريه ب براي لازم انگيزه متمرکز صنايع در فعال يهاشرکت

 . دهدمي را شده گزارش سود کاهش براي

 کامل افشاي عدم جهت لازم دو انگيزه هر، اطلاعات افشاي مالکانه و سياسي هايهزينه

 اطلاعاتي کيفيت اي و مقدار، هاهزينه اين تأثير تحت است ممکن مديران. هستند کافي اطلاعات
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 بيان( 2005) استنفورد و بتوسان و( 1998) هريس. دهند قرار کنترل مورد ار شود افشا بايد که

 را شود شااف بايد که حسابداري اطلاعات مقدار، متمرکز صنايع در فعال يهاشرکت که داشتند

 و گرمنها همچنين. کنندمي کنترل شرکت سودآوري به مربوط اطلاعات کردن پنهان طريق از

 از ييهاروش، بيشتري احتمال با متمرکز صنايع در هاشرکت که دريافتند( 1979) زميجسکي

 بيان مذکور هايپژوهش نتايج حقيقت در. شود حداقل سود که کنندمي انتخاب را حسابداري

 غير اتياطلاع فضاي کي ايجاد با دارند تمايل رقابتي کمتر صنايع در هاشرکت که دارندمي

 پژوهش رد، بنابراين. نمايند حفظ اندکرده ايجاد صارانح طريق از که را رقابتي مزيت، شفاف

 اطلاعات فيتکي از شاخصي عنوان به سود کيفيت گرفتن نظر در با تا است اين بر سعي حاضر

 وجود تريپايين اطلاعات کيفيت کمتر رقابت با صنايع در" که فرضيه اين بررسي به حسابداري

 يهاتشرک ميان در آيا که است سؤال اين به پاسخ، هدف ديگر بيان به. شود پرداخته "دارد

 رابطه لاعاتاط کيفيت و محصول بازار در رقابت بين تهران بهادار اوراق بورس در شده پذيرفته

 دارد؟ وجود معناداري مثبت

گيري ميزان رقابت در بازار هيرشمن به منظور اندازه-در اين پژوهش شاخص هرفيندال

 ار مشخصي صنعت کي در تمرکز درجه، شاخص اين. يردگمحصول مورد استفاده قرار مي

شاخص مذکور ميزان رقابت در بازار را از توان دوم تقسيم فروش هر . کندمي گيرياندازه

آورد که هرچه مقدار اين عدد بيشتر به دست مي tدر زمان  jشرکت بر ميزان فروش کل صنعت 

  (.145، 2013، فسو) بيشتر استباشد ميزان رقابت کمتر خواهد بود يا ميزان تمرکز 

 پژوهش تجربی ادبیات

 اينجا در لذا. نشد افتي ذکري قابل تجربي پيشينه هيچ ايران در، بررسي مورد موضوع باب در

 . شودمي اکتفا محصول بازار در رقابت ساختار مورد در شده انجام پژوهش چند ارائه به

 شاخص) محصول بازار رقابت بين ارتباط يبررس به ايمقاله در (،1391) ابراهيمي و نمازي

 ردندک بيان هاآن. پرداختند تهران بهادار اوراق بورس در سهام بازده و( لرنر شاخص و هرفيندال

 بين نهمچني. نيست معنادار که دارد وجود منفي رابطه سهام بازده و هرفيندال شاخص بين که

 قابتر چقدر هر که معناست بدين که دارد وجود معناداري منفي رابطه سهام بازده و لرنر شاخص

 . است بيشتر نيز سهام بازده، باشد بيشتر صنايع بين در
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 و محصولات رقابتي ساختارهاي بين رابطه که پژوهشي در( 1391) غفارلو و پورحيدري

 تمرکز بتنس بين که رسيدند نتيجه اين به کردمي بررسي را حسابداري مشروط کاريمحافظه

 و بازار در فعال يهاشرکت تعداد بين و ضعيف و منفي رابطه کاريفظهمحا و صنعت

 . دارد وجود معنادار و مثبت ارتباط کاريمحافظه

 آنها زا بخشي که بود اندک نيز حاضر پژوهش زمينه در گرفته صورت خارجي هايپژوهش

  .گرددمي ارائه زير در( ديگر مورد دو شامل) مابقي و گرديد ارائه مقدمه در

 را رقابت از شرکت اختياري افشاي تصميمات شدن متأثر چگونگي تحقيقي در( 2010) لي

 افزايش ار افشا ميزان، بالقوه رقباي وجود دليل به رقابت که دريافت وي. داد قرار بررسي مورد

 افشا کيفيت، رقابت همچنين. دهدمي کاهش را افشا موجود رقباي دليل به حاليکه در ،دهدمي

، گذاريرمايهس بينيپيش در بدبيني کاهش و سود هايبينيپيش در بينيخوش کاهش طريق از را

 فشارهاي با زيرا، دارد کمتري اهميت صنعت 2پيشروان براي موارد اين البته. دهدمي افزايش

 . هستند مواجه کمتري رقابتي

 بررسي ار سود کيفيت و محصول بازار رقابت بين رابطه پژوهشي در( 2013) همکاران و چنگ

 نتايج. دارد جودو سود کيفيت و رقابت بين مثبت ايرابطه که بود اين از حاکي هاافتهي. کردند

 از و ندبرمي لذت انحصاري مزيت از ناهمگن و متمرکز صنايع در هاشرکت که تفکر اين با

. طابق استم، کنندمي دوري سياستمداران و رقبا توجه از شفاف غير اطلاعاتي محيط ايجاد طريق

 عمومي اطلاعات يتکيف کردن بهتر به بلکه ،کندمي کمک سود کيفيت بهبود به تنها نه رقابت

 مهمي قشن رقابت همچنين. کندمي کمک نيز تحليلگران و گذارانسرمايه دست در خصوصي و

 هک است ديدگاه اين کننده تقويت و کندمي بازي مديران اختياري افشاي تصميمات در

 و سازماني طمحي، شرکت اقتصادي گيرندگانتصميم تأثير تحت افشا براي مدير هايهانگيز

 . باشدمي صنعت يهاويژگي

 پژوهش متغیرهای

 است ودس کيفيت بر محصول بازار در رقابت تأثير بررسي که پژوهش هدف به توجه با

 . گرددمي ارائه زير شرح به پژوهش کنترلي و مستقل، وابسته متغيرهاي
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( EQ) سود تکيفي نماينده عنوان به که تعهدي اقلام کيفيت حاضر پژوهش در :وابسته غيرمت

 چندين داردمي بيان( 2006) تاي. داشت خواهد را وابسته متغير نقش است شده گرفته نظر در

. است مطلوبتر ،باشد نزديکتر نقد وجه به سود چه هر که دهندمي نشان سود کيفيت ارزيابي معيار

 از ايمايندهن تواندمي، بنابراين، ستا نقد وجه با سود بين شکاف دليل تعهدي اقلام که اآنج از

 جهنتي اين به تعهدي اقلام کيفيت مدل معرفي از پس( 2002) ديچو و ديچو. باشد سود کيفيت

( سود پايداري) سود کيفيت يهاويژگي از کيي و تعهدي اقلام کيفيت بين که افتندي دست

 به را يتعهد اقلام کيفيت اطمينان با توانمي لذا. دارد معنادار وجود و مثبت شدت به ايرابطه

 کيفيت گيرياندازه براي( 2002) ديچو و ديچو. گرفت نظر در سود کيفيت از اينماينده عنوان

 :نمودند ارائه( 1) شرح به مدلي تعهدي اقلام

∆𝑊𝐶𝑡 = 𝑏0 + 𝑏1𝐶𝐹𝑂𝑡−1 + 𝑏2𝐶𝐹𝑂𝑡 + 𝑏3𝐶𝐹𝑂𝑡+1 + 𝜖𝑡 (1                      )   

△عبارت ( 1) در مدل WCt عبارت، دهدمي نشان را گردش در سرمايه تغييرات CFOt−1 

و پيش  پيش دريافت) که در دوره گذشته بابت اقلام تعهدي باشدمي نقدي وجه جريان بيانگر

 CFOt. گرددمييجاد شده و در اين دوره تحقق يافته و در سود نمايان همان دوره ا( هايپرداخت

بابت اقلام تعهدي دوره  که در دوره جاري ايجاد شده و گرددمينيز جريان وجه نقدي را شامل 

( نداهاي دريافتني و پرداختني ايجاد شده در دوره قبل که اکنون وصول شدهمانند حساب) قبل

. اشدبمي( مانند پيش دريافت و پيش پرداخت مربوط به دوره آتي) جاريو اقلام تعهدي دوره 

يا در دوره قبلي در سود منظور شده و يا در ، بنابراين اين جريان وجه نقد بر اساس مبناي تعهدي

بيانگر جريان وجه نقدي است که  CFOt+1همچنين . دوره آتي تحقق يافته و منظور خواهد شد

د شده ايجا هاي دريافتني و پرداختنيمانند حساب) لام تعهدي دوره جاريدر دوره آتي بابت اق

اين جريان در دوره جاري در محاسبه سود در نظر گرفته . ايجاد خواهد شد( در دوره جاري

 . شودمي

بيانگر حجم اقلام تعهدي نامربوط به جريان نقدي شناسايي ( 1) رگرسيوني ها در مدلباقيمانده

ها به عنوان معيار کيفيت اقلام تعهدي و سود محسوب ف معيار اين باقيماندهشده است و انحرا

شود که هرچه مقدار آن بيشتر باشد کيفيت کمتري را براي سود و اقلام تعهدي گزارش مي

 . خواهد نمود
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رقابت در بازار محصول بايد به عنوان متغير مستقل ، با توجه به هدف پژهشمتغير مستقل: 

 رشمنهي -هرفيندال شاخصگيري اين متغير از به منظور اندازه. شودگرفته پژوهش در نظر 

. ندکمي گيرياندازه را مشخصي صنعت کي در تمرکز درجه، شاخص اين. شودمي استفاده

، 2013، فسو؛ 45، 2011، همکاران و گاني) شودمي محاسبه( 2) مدل صورت به مذکور شاخص

145 .) 

 (2)                                                                          𝐻𝐻𝐼𝑗𝑡 = ∑  (
𝑆𝑎𝑙𝑒𝑠𝑖𝑗𝑡

∑ 𝑆𝑎𝑙𝑒𝑠𝑖𝑗𝑡
𝑁𝑗

𝑖=1

) 
2

𝑁𝑗

𝑖=1  

 t ،ijtSales زمان در j صنعت براي هيرشمن -هرفيندال شاخص از است عبارت jtHHI که

 ،باشد بيشتر شاخص اين ميزان چه هر. است t زمان در j صنعت در i شرکت فروش ميزان بيانگر

 . است بازار در( کمتر رقابت) بيشتر تمرکز وجود از حاکي

 زير شرح به( 2013) همکاران و چن اساس بر پژوهش کنترلي متغيرهاي :کنترلي متغيرهاي

 :است

 يريگاندازه هادارايي کل طبيعي لگاريتم مبناي بر متغير اين (:Size) تجاري واحد اندازه. 1

 . شودمي

 دوره طي تجاري واحد هر براي فروش معيار انحراف از عبارت که(: SDS) فروش نوسان. 2

 . است بررسي مورد زماني

 زماني دوره طي تجاري واحد نقد وجه معيار انحراف اساس بر (:SDCF) نقد وجه نوسان. 3

 . شودمي گيرياندازه بررسي مورد

 . است يرمتغ اين گيرياندازه براي معياري، دارايي کل به بدهي کل تنسب (:Lev) مالي اهرم. 4

 پژوهش فرضیه

 دتمايل دارن در صنايع کمتر رقابتي هاشرکتتوان چنين بيان نمود که بر اساس پيشينه پژوهش مي

 ،ندامزيت رقابتي را که از طريق انحصار ايجاد کرده، با ايجاد يک فضاي اطلاعاتي غير شفاف

 :است زير شرح به پژوهش فرضيه بنابراين. ندحفظ نماي

 عبارت به .است برقرار معناداري مثبت رابطه سود کيفيت و محصول بازار در رقابت بين

 منفي رابطه (سود) تعهدي اقلام کيفيت با هيرشمن -هرفيندال شاخص بين رودمي انتظار، ديگر
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 بيشتر مرکزت بيانگر باشد بيشتر شاخص اين ميزان چه هر که آنجا از. باشد داشته وجود معناداري

 رابطه اين. باشد داشته وجود بايد رامعناد منفي رابطه خاطر همين به است بازار در( کمتر رقابت)

 . ودشمي بيشتري سود کيفيتمنجر به ، بيشتر رقابت که است معني اين به منفي

 جامعه و نمونه پژوهش

 هرانت بهادار اوراق پذيرفته شده در بورسي هاشرکتحاضر  پژوهش در بررسي مورد جامعه

 رارق محاسبه مورد صنايع سطح در رقابت ميزان است نياز حاضر پژوهش در که آنجا از. است

 انتخاب بررسي مورد نمونه عنوان به بودند فعال شرکت 30 از بيش داراي که صنايعي، گيرد

 شرکت 110 تنها براي لازم اطلاعات که گرديد انتخاب صنعت 6 تعداد ترتيب اين به. شدند

 تعداد و صنعت نام. بود دسترس در 1382-1390 ساله 9 دوره در انتخابي صنايع در فعال

 . است 1 نگاره شرح به بررسي مورد يهاشرکت

 است گرفته قرار بررسی مورد صنعت هر در که ییهاشرکت تعداد و صنایع نام: (1)نگاره

 پژوهش شناسیروش

 يهاداده ونگرسير از بايد سود کيفيت بر محصول بازار در رقابت تأثير بررسي منظور به

ساله  9شرکت در دوره زماني  110از آنجا که در اين پژوهش تعداد . شود استفاده ترکيبي

 و سر مقاطع با هم و زماني سري با هم حاضر پژوهش، گيردمي قرار بررسي مورد 1390-1382

 يهاداده روش از بايد مقطعي يهاداده و زماني سري يهاداده ترکيب منظور به. دارد کار

 . گردد استفاده ترکيبي

، هامتر ميان متغيرطي کهمخ، ي تلفيقي از تغييرپذيري بيشترهادادهي ترکيبي نسبت به هاداده

 يتورش توانندي ترکيبي ميهادادههمچنين . هستند درجات آزادي و کارايي بيشتري برخوردار

 .که ممکن است در نتيجه در نظر گرفتن واحدهاي مورد بررسي حاصل شود را به حداقل برساند

با اثرات غير  ناگر رگرسيو. ي ترکيبي شامل مدل اثرات ثابت و تصادفي استهادادهرگرسيون 

 نام
 فلزات

 اساسي

 مواد

 غذايي

 محصولات

 شيميايي

 و خودرو

ساخت 

 قطعات

 محصولات

 دارويي

 و سيمان

 گچ
 جمع

 110 18 22 26 18 14 12 تعداد
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ات مدل اثرات ثابت مناسب و مدل اثر، به منظور برآورد، قابل مشاهده انفرادي رابطه داشته باشد

اگر رگرسيون با اثرات غير قابل مشاهده ارتباطي نداشته باشد باز هم . تصادفي نامناسب است

 (. 5، 2013، يو) تاما مدل اثرات تصادفي کاراتر اس ،توان از مدل اثرات ثابت استفاده کردمي

 (:2005، بالتاجي) باشدمي( 2) مدل صورت به ترکيبي يهاداده آماري کلي چارچوب

(2                                        )𝑦𝑖𝑡 = 𝛼 + 𝑋𝑖𝑡
′ 𝛽 + 𝑈𝑖𝑡        

𝑦 = 𝛼𝑖𝑁𝑇 + 𝑋𝛽 + 𝑢            
𝑦 = [𝑖 ⋮ 𝑋] [

𝛼
𝛽] + 𝑢             

𝑦 = 𝑍𝜎 + 𝑈                           
𝑖 = 1, … , 𝑁 
𝑡 = 1, … , 𝑇 

Z :توضيحي متغيرهاي بردار 

: σ مدل پارامترهاي بردار 

. باشدمي زمان بيانگر t انديس و بنگاه به مربوط مشاهدات دهندهنشان i انديس فوق مدل در

α و اسکالر β ابعاد داراي برداري K×1 آن در که K و است يحيتوض متغير تعداد 𝑋𝑖𝑡
 در ′

 باشدمي بخش سه شامل که خطاست جزء 𝑈𝑖𝑡 رابطه اين در. باشدمي توضيحي متغير K برگيرنده

 :داراست را( 3) فرم و

(3 )                                                                                             𝑈𝑖𝑡 = 𝜇𝑖 + 𝜆𝑡 + 𝑣𝑖𝑡 

 دو از مستقل و بوده اختلال جملات v𝑖𝑡 و زمان به مربوط اثر 𝜆𝑡 فردي واحدهاي اثر 𝜇𝑖 که

 :شودمي داده نشان( 4) مدل صورت به جزء. است ديگر جزء

𝑈 = 𝑍𝜇𝜇 + 𝑍𝜆𝜆 + 𝑣                                                                                        (4)  

𝑍𝜇 = 𝐼𝑁 𝑖𝑇  

𝑍𝜆 = 𝑖𝑁 𝐼𝑇         

 از هاآن تشخيص براي که باشند تصادفي اي ثابت اثرات شامل توانندمي جزء دو اين

 ستايييا بايستي تصادفي و ثابت اثرات تشخيص از قبل. شد خواهد استفاده آماري يهاآزمون

 . داد قرار آزمون مورد پانلي يهاداده در را متغيرها
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 پانل یهاداده در واحد ریشه آزمون

ايستايي  آزمون. گرددميبراي ارزيابي ايستايي متغيرهاي مزبور از آزمون ريشه واحد استفاده 

 يهاادهدچندين آزمون ريشه واحد مربوط به . گيرددر مدل زيرصورت مي 𝑦𝑖 𝑡−1براي ضريب 

آزمون بريتانگ (، 2002) توان به آزمون لوين لين و چوپانل وجود دارد که از مهمترين آنها مي

کنند پارامترها در طول مقطع عرضي سازگار و ثابت اشاره نمود که فرض مي( 2000) و هدري

𝜌𝑖( 5) به طوري که در مدل ،هستند = 𝜌 برقرار است . 

 𝑦𝑖𝑡 = 𝜌𝑖𝑦𝑖𝑡−1 + 𝑥𝑖𝑡𝛿𝑖 + 𝜀𝑖𝑡     (5)  

𝑥𝑖𝑡: در  .بردار متغيرهاي درونزاي مدل است که شامل اثرات ثابت و يا روندهاي فردي است

|𝜌𝑖| مدل فوق اگر < |𝜌𝑖| به طور ضعيف ايستا است و چنانچه 𝑦𝑖، باشد 1 = باشد  1

 . داراي ريشه واحد است 𝑦𝑖شود آنگاه گفته مي

 آزادانه در مقاطع عرضي 𝜌𝑖کنند که اجازه دهيم فرض مي( 2003) پسران و شين، ايم

|𝐻0: |𝜌 ي فوق اگر فرضيه صفرهاآزمونبراساس نتايج . تغيير کنند( انفرادي) = رد شود 1

 وين ليندر اين تحقيق از دو آزمون ل. باشدگيريم که متغير مورد نظر در سطح ايستا مينتيجه مي

  2 ارهنگاستفاده شده و نتايج حاصل از آزمون ريشه واحد به صورت  چو و بريتانگ و هدريو 

 . شودگزارش مي 3و 

 چو و لین لوینریشه واحد  آزمون: )2( نگاره

 

 

P-value Statistic Variable 
00/0 

00/0 

00/0 

00/0 

00/0 

00/0 

65/8- 

97/8- 

32/8- 

48/7- 

47/9- 

25/1- 

EQ 

Lev 

Size 

Sds 

Sdcf 

HHI 
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 بریتانگریشه واحد  آزمون: (3) نگاره

 

. ندارد جودو واحد ريشه و بوده ايستا ،سطح در متغيرها کليه ددهمي نشان نتايج که گونههمان

 انجام هاسمن و نپيگا -براش يهاآزمون بايستي تصادفي اي ثابت اثرات وجود تعيين براي اکنون

 . شود

 3پیگان -براش آزمون

 اي 4آميخته صورت به مدل آيا که شودمي پرداخته نکته اين بررسي به آزمون اين از استفاده با

 پيگان-براش رانژلاگ ضريب آزمون از استفاده با ابتدا. است تصادفي و ثابت اثرات با پانل الگوي

 زير رحش به مربوطه هايفرضيه. گيردمي قرار آزمون مورد الگو به ثابت اثرات کردن اضافه

 . است

 𝐻0:تصادفي اي ثابت اثرات وجود عدم

 𝐻1:تصادفي اي ثابت اثرات وجود

 و ثابت اثرات با يبايست بنابراين و شودمي رد 𝐻0 فرضيه باشد 05/0 از کمتر prob اگر

 هاسمن آزمون زا تصادفي اي ثابت اثرات با الگوي انتخاب و تعيين جهت. شود انتخاب تصادفي

 . دهدمي نشان را پيگان -براش آزمون نتايج 4 نگاره. شودمي استفاده

 پیگان-براش آزمون: (4) نگاره

 

P-value Statistic Variable 
00/0 

00/0 

00/0 

00/0 

00/0 

04/0 

8/18- 

74/17- 

07/18- 

29/18- 

93/18- 

68/1- 

EQ 

Lev 

Size 

Sds 

Sdcf 

HHI 

Prob آماره F وابسته ريمتغ 

000/0 91/4 EQ 



  

 

 ...  سود تيفيک بر محصول بازار در رقابت ريتأث يبررس ��

 اثرات وجود يعني. شودمي رد 𝐻0 فرض پيگان -براش آزمون از آمده ستبد نتايج به توجه با

 استفاده هاسمن زمونآ از تصادفي اي ثابت اثرات تعيين براي اکنون. شودمي تأييد تصادفي اي ثابت

 . گرددمي

 هاسمن آزمون

 استفاده ردمو x𝑖𝑡 رگرسورها و u𝑖 تصادفي اثرات ميان همبستگي تعيين جهت هاسمن آزمون

. شودمي ادهاستف تصادفي اي ثابت اثرات با پانل الگوي انتخاب جهت آزمون اين از. گيردمي قرار

 . باشندزيرمي صورت به آزمون اين فرضيات

 𝐻0(:تصادفي اثرات) ثابت اثرات وجود عدم

 𝐻1:ثابت اثرات وجود

 معرفي به نياز زير موارد 5 نگاره در. دهدمي نشان را هاسمن آزمون از حاصل نتايج 5 نگاره

 :دارد

b) fix:) ؛ ثابت اثرات ازتخمین ناشی پارامترهای بردار 

(B) ran :؛ تصادفی اثرات ازتخمین ناشی پارامترهای بردار 

 (b-B:) درضرائب تفاوت. 

 هاسمن آزمون: (5) نگاره

 41/12=X  

 0877/0 =2prob>chi 

 (b-B)  (B) ran  b) fix) متغيرها 

084/0 

032/0 

008/0- 

016/0- 

012/0- 

016/1- 

274/0 

304/0- 

076/0- 

697/0 

931/0 

306/0 

312/0- 

093/0- 

684/0- 

HHI 

Size 

Lev 

Sds 

Sdcf 
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 در است يتصادف اثرات وجود بيانگر که صفر فرض هاسمن آزمون از حاصل نتايج به توجه با

، نيست تماتيکسيس ضرائب ميان تفاوت که مسئله اين عبارتي به .نيست کردن رد قابل %95 سطح

 . است کاراتر ثابت اثرات روش به نسبت تصادفي اثرات روش عنيي اين. شودمي تأييد

 پژوهش هاییافته

 مدل تيبايس که شودمي مشخص پيگان -براش و هاسمن يهاآزمون نتايج به توجه با اکنون

 مربعات حداقل روش از منظور همين به. شود زده تخمين تصادفي اثرات با پانل يهاداده

 ارائه 6 نگاره صورت به نتايج کهگرددمي استفاده تصادفي اثرات تخمين جهت 5افتهيتعميم

 . شودمي

 میمتع مربعات حداقل رگرسیون از استفاده با تصادفی اثرات مدل ازتخمین حاصل نتایج: (6) نگاره

 افتهی

 878/0=2R  

 78/1= DW 

 معني اين هب پژوهش فرضيه تأييد. است پژوهش فرضيه تأييد بيانگر 6 نگاره در شده ارائه نتايج

 و سود کيفيت بر فزاينده تأثير تواندمي محصول( 920/0 613/1) بازار در رقابت که است

 اهدهمش قابل 6 نگاره در که همانطور. باشد داشته تجاري واحدهاي توسط شده ارائه اطلاعات

 ضريب اين بودن منفي. است -02/1 عدد( HHI) محصول بازار در رقابت متغير ضريب ،باشدمي

 بيشتر مرکزت بيانگر باشد بيشتر هيرشمن - هرفيندال شاخص مقدار چه هر که است خاطر اين به

 اين به ورمذک شاخص و سود کيفيت ميان شده شناسايي منفي رابطه لذا ؛است کمتر رقابت و

 شده فشاا اطلاعات و سود کيفيت ،باشد بيشتر محصول بازار در تمرکز چه هر که ستا معني

𝐩احتمال %95 اطمينان فاصله >

|𝐳| 
 رهامتغي ضرائب z آماره

 (649/0- 387/1- ) 
 (323/0 224/0 ) 

 (119/0- 484/0- ) 

 (026/0- 126/0- ) 

 (742/0 654/0 ) 
 (613/1 920/0 ) 

000/0 

000/0 

001/0 

003/0 

000/0 

000/0 

41/5- 

80/10 

24/3- 

01/3- 

00/31 

18/7 

018/1- 

273/0 

301/0- 

076/0- 

698/0 

267/1 

HHI 

Size 

Lev 

Sds 

Sdcf  

cons 
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 کيفيت، ستا بازار در بيشتر رقابت منزله به که باشد کمتر شاخص اين چه هر و شد خواهد کمتر

، اندازه تأثير زا نظر صرف گفت توانمي کلي طور به، بنابراين. شد خواهد بيشتر اطلاعات و سود

 ابطهر محصول بازار در رقابت و سود کيفيت بين، نقد وجه نوسان و فروش نوسان، مالي اهرم

 . دارد وجود مثبتي

 گیرینتیجه

 به. ودب سود کيفيت روي بر محصول بازار در رقابت تأثير بررسي هدف حاضر پژوهش در

 1382-1390 زماني دوره در تهران بهادار اوراق بورس در شده پذيرفته شرکت 110 منظور اين

 . گرفتند قرار بررسي مورد ترکيبي يهاداده رگرسيون از استفاده با

ير مثبتي بر تواند تأثهاي پژوهش نشان داد که بهبود وضعيت رقابتي در بازار محصول ميافتهي

واند نقش تافزايش در رقابت بازار محصول مي، بنابراين. کيفيت سود و اطلاعات داشته باشد

 .ان به منظور افشاي اختياري همراه با کيفيت بالاي اطلاعات داشته باشدمؤثري در انگيزه مدير

 با دارند مايلت رقابتي کمتر صنايع در هاشرکت که داردمي بيان پژوهش نتايج، ديگر بيان به

 حفظ اندردهک ايجاد انحصار طريق از که را رقابتي مزيت، شفاف غير اطلاعاتي فضاي کي ايجاد

 ،لذا در يک فضاي متمرکز. دهند کاهش را مالکانه و سياسي هايهزينه يقطر اين از و نموده

 توان به اهميت وجود يکاطلاعات با کيفيت مناسب افشا نخواهد شد و در اينجاست که مي

چرا که چنين بازاري شرايط لازم براي افشاي مناسب و با کيفيت اطلاعات . بازار رقابتي پي برد

 يجسکيزم و هاگرمن توسط آمده بدست نتايج با راستا همين پژوهش نتايج ا. کندرا فراهم مي

( 2013) همکاران و چنگ و( 2010) لي (،2005) استنفورد و بتوسان (،1998) هريس (،1979)

 . است

 افشاي باب در) قانونگذار مراجع که نمود بيان چنين توانمي پژوهش اين نتايج به توجه با

 با توانندمي مراجع اين واقع در. باشند داشته موضوع اين روي ايويژه تمرکز بايد( اطلاعات

 به رسيدن براي لازم شرايط، رقابتي محيط کي به دستيابي منظور به لازم شرايط کردن فراهم

 پژوهش ناي کاربردهاي ديگر از نينچهم. نمايند فراهم را اطلاعاتي شفافيت با همراه محيط کي

 سرمايه ازارب در تمرکز ميزان به بايد نيز سرمايه بازار گرانيلتحل و گذارانسرمايه که است اين
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 کاوش و حليلت و تجزيه به نياز( رقابتي کمتر) محيطي چنين در زيرا ،باشند داشته ايويژه توجه

  وجود دارد.  شفاف اطلاعات کسب منظور به بيشتر

 پی نوشت

  منابع

 و محصولات رقابتي ساختارهاي بين ارتباط بررسي"(. 1391. )عباس، اميد و غفارلو، پورحيدري
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