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  چكيده
 كلان يها گيري جهت اين اينكه به توجه با .است سال آن رد كشور كلان يها گيري جهت بيانگر سال هر يگذار نام
 شوند،  مي محسوب پيشرفت و عدالت دهه يها آرمان و 1404 انداز چشم سند تحقق كليدي يها گام عنوان به

 اين در .است ضروري بسيار امري ،سال اين در شده يزير برنامه اهداف تحقق جهت در جانبه همه تلاش و پيگيري
 يها ظرفيت خبرگان، از نظرسنجي و فكري گروه تشكيل ي،ا هكتابخان مطالعات انجام با است هشد دهكوشي پژوهش
 گام در اينكه ضمن شود، شناسايي سال شعار بر مبتني نظام كلان يها  سياست تحقق و تبيين راستاي در ملي رسانه
 عملياتي يراهكارها و كلان هايراهبرد بندي رتبه به ،)AHP(مراتبي سلسله تحليل روش از استفاده با دوم

   .است هدش اقدام شده ييشناسا
 عنوان به جامعه در سازي گفتمان و ها خانواده ميان در سازي فرهنگ پژوهش، از آمده دست به نتايج اساس بر

 سوي از سال، شعار بر مبتني نظام كلان يها سياست تحقق راستاي در ملي انهرس كلان راهبردهاي ترين مهم
 براي ها سياست تبيين و تشريح ،ها سياست شدن يياجرا پيگيري و باني ديده اينكه ضمن شدند، انتخاب خبرگان
 كار فرهنگ تزريق .گرفتند قرار بعدي يها رتبه در سال موضوع از افزاري نرم حمايت و راهكار ارائه و جامعه عموم

 جيترو ،يياجرا يها طرح و ها پروژه شرفتيپ يچگونگ و كشور ياقتصاد يها تيفعال مستمر انعكاس تلاش، و
 يمعرف و مشكلات نهيزم در نمسئولا يها پاسخ يريگيپ و مردم مشكلات يمعرف ،يرانيا - ياسلام يزندگ سبك

 اهداف تحقق جهت شده انتخاب راهبردهاي ترين مهم از مصرف حيصح يالگو ارائه و مصرف كاهش يراهكارها
 دباي   سال اين در ملي رسانه رسالت ترين مهم گفت، توان  مي كلي بندي جمع يك در .بودند خبرگان سوي از ،سال

  .باشد جامعه يها عرصه همه در جهادي روحيه تزريق و سازي فرهنگ براي تلاش
 كليدي واژگان

 ايران اسلامي جمهوري ،مراتبي سلسله تحليل يندافر ،سازي فرهنگ ملي، رسانه

                                                            
  ع(استاديار دانشگاه امام حسين                                               (m.nazemiardakani@yahoo.com  
 ع(المللي نفت و گاز دانشگاه امام صادق دانشجوي دوره دكتري رشته مديريت قراردادهاي بين (  
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 مقدمه
 البته است، بوده سال آن طي در كشور كلان ردهايرويك بيانگر سال گذاري نام موضوع
 اين و است حاكم ها گذاري نام اين بر هشد كارشناسي و هدفمند جامع، نگاهي
 ساير و 1404 انداز چشم سند تحقق راستاي در و يكديگر امتداد در ها گذاري هدف
 و كشور در توليدي و اقتصادي يها چالش تداوم به توجه با .باشند  مي بالادستي اسناد

 معظم مقام ،جهاني و اي منطقه ملي، وضعيت و مردم معيشتي مسائل داشتن اولويت
 »جهادي مديريت و ملي عزم با فرهنگ و اقتصاد« عنوان تحت را 1393 سال رهبري،

 جهت در ها تلاش و ها گذاري سياست تمامي دباي   كه داشتند بيان و نمودند گذاري نام
  .)1391 روز آغازين در رهبري معظم مقام نوروزي پيام .كر( باشد شعار اين تحقق

 راهبردي يها گيري جهت فرارو، يها دغدغه به توجه با دنيا سياسي يها نظام
 يها دوره در ها جهت اين و كنند  مي تبيين پويا صورت به را خود ملي مديريتي دستگاه
 فرد، دانايي( ندشو  مي داده شكل مدت كوتاه و دتم ميان ،بلندمدت مختلف، زماني
 به پوشاندن عمل جامه جهت در تلاش و كلان يها سياست گيري شكل .)6ص ،1390

 و يعموم مسائل حل براي ها حكومت ،درواقع ؛گيرد  مي شكل راستا همين در ها آن
 مشي، خط گيري شكل اصلي فعاليت .نمايند  مي گذاري مشي خط به اقدام نياز، مينأت

 كننده تعيين كلي يها سياست .است ممكن يها حل راه نميا از حل راه يك انتخاب
 و هماهنگي و عمومي منافع حفظ براي كه است ييها تصميم اتخاذ و اصلي خطوط
 تعيين براي اي وسيله و دولت اقدامات پشتوانه شده، اعمال جامعه يها هدف انسجام
   .)122ص ،1390 پالوج،( كند  مي راهبري را جامعه فعاليت و اقدامات و ستها اولويت
 انداز چشم سند تحقق اساسي يها گام از يكي نوعي به كه نيز 1393 سال گذاري نام

   .است بوده راستا همين در است، پيشرفت و عدالت ةده و 1404
 يها حوزه در آن نظير بي يها توانمندي و ملي رسانه خاص جايگاه به توجه با
 از مسائلي و ها آگاهي ايجاد مسائل، تبيين راهكارها، ارائه گفتمان، ايجاد سازي، فرهنگ

 سوي از كشور كلان يها سياست سازي نهادينه بسترهاي ايجاد به مبرم نياز و سو، يك
 گيرد، صورت ها سياست اين تحقق و تبيين زمينه در اي گسترده يها تلاش دباي   ديگر،
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 اهداف تحقق مردم، عموم همكاري و همراهي آگاهي، بدون كه است اين تر مهم نكته
   .نيست پذير امكان بالادستي، يها سياست و كشور كلان

 تحقق راستاي در ملي رسانه حضور به اساسي نياز و شده بيان مطالب به توجه با
 طراحي در اساسي گامي تواند  مي آن يها قابليت شناسايي كشور، كلان يها سياست

 نوشتار، اين اصلي فهد .باشد آن آتي يها گذاري سياست و اجرايي راهبردهاي
 بندي رتبه و مرحله يك در سال شعار تحقق و تبيين در ملي رسانه يها ظرفيت شناسايي

  .است دوم مرحله در خبرگان نظرات از استفاده با ها آن

 همسئل بيان .1

 ريزان برنامه انتظار مورد اجتماعي رفتارهاي زماني معتقدند ،)1386( ديگران و فرهنگي
 شوند، پنداشته مسلم و بديهي و مبدل اجتماعي واقعيت به ها آن اول هك شود  مي نهادي
 و عموميت از اينكه ضمن يابند، استمرار و بوده برخوردار كافي پايداري از دوم
 كه گفت توان  مي ترتيب بدين .)153ص ،1390 سعيدي،( باشند برخوردار يريفراگ
 تواند  مي ها آن طريق از سازي فرهنگ و ها رسانه از استفاده اهداف، اين تحقق براي
 .شود گرفته نظر در راهكارها ترين مهم از يكي عنوان به

 اقتصادي نظام هر در پراهميتي بسيار نقش مرجع، و ميانجي نهاد عنوان به رسانه
 ملت و بازار دولت، ةاراد از متأثر اقتصادي، تحولات ةهم منشأ ،يطوركل به .دارد

 با را اقتصادي مختلف هاي بخش  تعامل كه هستند ها نهرسا اين و است )كننده مصرف(
 به ها رسانه امروزه همچنين .)56ص ،1389 طايفه، و ايلچي( ندزسا  مي فراهم يكديگر

 مختلف يها عرصه در كه اي گونه به اند، شده بدل جوامع در ساز فرهنگ ابزار ترين مهم
سازي  فرهنگ و مردم يها ديدگاه به دادن شكل حال در غيره و سياسي اجتماعي،

 فرهنگي تغيير و سازي فرهنگ به توانند  مي ها رسانه كه ييها عرصه از يكي .هستند
 بين رابط پلي همچون ارتباطي وسايل حقيقت در .است سرمايه و كار عرصه بپردازند،

 باستي، عقيلي،( سازند  مي آگاه كل يك به تعلقشان از را آنان و كنند  مي عمل جامعه افراد
 مطالعه چقدر هر كه است داده نشان مختلف مطالعات زمينه اين در .)138ص ،1389

 مشاركت نسبت همان به ،شود  مي كمتر تلويزيون تماشاي و راديو شنيدن روزنامه،



 1393بهار و تابستان  -)45پياپي (دين و ارتباطات، سال بيستم و يكم، شمارة اول     162

 ساروخاني،( يابد  مي كاهش جامعه به تعلق احساس از شاخصي عنوان به نيز اجتماعي
 روژه نيز زمينه اين در ).139-138صص ،1389 باستي، و عقيلي از نقل به ؛1375
 عملي و پذيرش به را جامعه نامرئي نحوي به توانند  مي ها رسانه كه است معتقد كلوس
 معتمدنژاد،( كنند ترغيب خود نظر مورد فرهنگي و اجتماعي رفتارهاي و عقايد كردن
 ها سانهر كه گفت توان  مي ،ترتيب بدين ).27، ص1389 غلامرضايي، از نقل به ؛1370

   .دباشن اثرگذار جامعه آن در تغييرات روند بر توانند  مي اي جامعه هر در
 شدن همگاني باعث اخير ةده چند در جمعي يها رسانه انواع گير چشم رشد
 مانند( جمعي يها رسانه از استفاده شدن همگاني با .است گرديده ها آن از استفاده

 وسايل اين از استفاده فكر به ها دولت ،انجه كشورهاي بيشتر در )راديو و تلويزيون
 مانند به هم ايران كشور در .افتادند خود بلندمدت و مدت كوتاه اهداف تحقق براي

 از يكي .است برده ها رسانه از گوناگوني يها استفاده دولت جهان، كشورهاي از بسياري
 جلب خود به را ديزيا توجه اخير ةده درويژه  به كه ها رسانه از متداول يها استفاده
 همزمان منظور، اين به .است بوده ها آن بخش توسعه يها ظرفيت از استفاده ،است كرده

 ،»جهادي مديريت و ملي عزم با فرهنگ و اقتصاد« عنوان با 1393 سال گذاري نام با
 ملي ةرسان .شود بدل هدف اين تحقق ابزارهاي ترين مهم از يكي به تواند مي ملي ةرسان
 و ملي عزم غيره و راهكارها ةائار مسئولان، و مردم افكار به دهي جهت با دتوان مي

 شناسايي پژوهش اين اساسي هدف ،رو ازاين ؛نمايد دهي سامان را جهادي مديريت
  .است سال شعار تحقق و تبيين در ملي ةرسان يها ظرفيت

 مديريت و ملي عزم با فرهنگ و اقتصاد نام به امسال گذاري نام با ،ترتيب بدين
 آرا و فكر طرز بر اثرگذار و مهم نهادهاي از يكي كه ملي ةرسان ،است ضروري جهادي

 لذا ،كند خلق مردم براي را خاصي اجتماعي واقعيت است، بشر زندگي ابعاد ديگر و
 تحقق راستاي در و بوده مفيد و ضروري بسيار تواند  مي ييها پژوهش چنين انجام

  .باشد راهگشا ايران اسلامي يجمهور يها موريتأم و اهداف
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  موضوع ادبيات بر مروري .2

 ها سازمان ،ها شركت حياتي ابزار ارتباطات و اطلاعات فناوري كنوني، پوياي اقتصاد در
 پر جام ريايي، بي( شود  مي محسوب نوآوري و رقابتي مزيت به دستيابي در ها دولت و
 ترين مهم از يكي ها رسانه هك رسد  مي نظر به بين اين در .)88، ص1390 مي، از

 ييها ويژگي بودن دارا با ها رسانه .باشند توسعه به دستيابي منظور به نوين يها فناوري
 بر را زيادي ثيراتأت غيره و بودن فراگير بودن، جايي ةهم انبوه، مخاطبان همچون
 ماست ةدربرگيرند اغلب جمعي يها رسانه يلئكو مك نظر به .اند داشته امروزي جوامع
 بسيار سطحي در و فوري ثيريأت كه است بسيار گيرندگان و فرستنده يك بين همزمان
 پي در لحظه يك در را مردم از زيادي تعداد فوري پاسخ و كند  مي پذير امكان را گسترده

 رود  مي احتمال بسيار اما ،دانست مفروض توان  مين را ثيرأت يكنواختي كه هرچند .دارد
 باشد كمتر بسيار، يها پاسخ تنوع فرد، به فرد از اطلاعات متوالي ةاشاع به نسبت كه
 بلكه نيست، واحد فرد يك ها رسانه اين در منبع او نظر از ).60، ص1385 ،كوئيل مك(

 متغير فرد، بهمنحصر پيام .اي حرفه ستيساز ارتباط اغلب فرستنده و رسمي سازمانيست
 شده تكثير و شده معيار به پرداخته و تهساخ      ًمعمولا  بلكه نيست بيني پيش غيرقابل و

 چشمي گوشه و است مبادله ارزش داراي كالايي و كار ثمره ،همچنين پيام .است
 ندرت به و جهتي يك گيرنده و فرستنده ميان ةرابط .دارد مصرف ارزش به نمادين
 اين به است؛ بيني پيش قابل و اخلاق از مستقل اغلب و غيرشخصي       ًضرورتا  دوطرفه،

 عهده بر را افراد روي به پيام خاص تأثيرات مسئوليت فرستنده      ًمعمولا  كه نامع
   .كند مي مبادله توجه يا پول مقابل در را پيام فقط او گيرد، نمي

 گيرنده و فرستنده ميان اجتماعي و فيزيكي ةفاصل از حدودي تا بودن غيرشخصي
      ًمعمولا  كه جمعي ساز ارتباط نقش بودن غيرشخصي از حدودي تا و شود مي ناشي
 هرچند فرستنده .است متأثر دارد، قرار گذاري فاصله و طرفي بي هنجارهاي ةسيطر تحت

      ًمعمولا  اما نيست برخوردار گيرنده مورد در اختياري و قدرت هيچ از رسمي طور به
 بزرگ گروه از بخشي نيز گيرنده .دارد اختيار در بيشتري اقتدار و مهارت احترام، منابع،

 و بيني پيش قابل او يها واكنش و دارد ديگران با مشتركي تجارب ،است مخاطب
  .)60-59، صص1385 ،كوئيل مك( است الگودار
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  مدرنيته، تكامل و ظهور عوامل جمله از را ها رسانه تامپسون جان رابطه اين در
 –دولت سياسي هاي نظام گيري شكل داري، سرمايه تجارت و اقتصاد گسترش و بسط
 مدرن شخصي هويت گيري شكل و معناسازي فرايند توسعة  سازي، جهاني يتتقو ملت،

 ).1391 زاده، مهدي( كند مي معرفي اجتماعي تعامل جديد اشكال بندي صورت و
 به دادن شكل در مهمي بسيار نقش ها رسانه امروزه، اينگلهارت نظر از ،همچنين
 توانند  مي اي رسانه يها امپي .دارند جامعه در مردم تمايلات و ها نگرش و ها ارزش
 دهند نشان آميز اغراق نحو به را آن كاربردهاي كنند، تبليغ و ايجاد را جديدي يها ارزش

 اينگلهارت،( كنند فراهم جامعه افراد توسط آن كارگيري به براي فرهنگي محيطي و
  ).37، ص1990

 دارند، ها سانهركه  يريتأث هدامن و تياهم به توجه با گفت توان  مي ،ترتيب بدين
 يالملل نيب تيحاكم در ها آن نقش و قدرت كه شده باعث ها رسانه يكاركردها

 به و اطلاعات عصر حاضر، عصر به انپژوهشگر كه كند دايپ گسترشاي  گونه به
  .نديبگو يا شبكه جامعه كنند،  مي تيحاكم آن بر ها رسانه كه يا جامعه
 ةمداخل سازوكار بررسي و رسانه كاركردهاي به پرداختن ضرورت به توجه با
 پرداخته نيز موارد اين به ادامه در امروز، بشر زندگي گوناگون يها حوزه در رسانه
  .شود  مي

  رسانه كاركردهاي .2-1

 ها توده گران تيهدا و راه ةنقش طراحان ،يفرهنگ يها كانون نيتر مهم ،يجمع يها رسانه
 برد با چه و يا منطقه و يمل برد با چه هرسان .شوند يم شمرده گوناگون يها عرصه در

 و ياجتماع يقلمروها از يعيوس ةگستر ،يهرم ارتباطات از يا شبكه در ،يجهان
 تحت ها هيلا نيتر قيعم تا گاه را يانسان جهان تي  ّكل  و ساخته شيخو    ّ مسخ ر را يفرهنگ

 يفايا يستارا در ز،ين ياجتماع يها سازمان و نهادها ةهم .اند داده قرار شيخو ريتأث
 به را خود گوناگون، سطوح در موردنظر جينتا و اهداف نيتأم و محول يها نقش
 ها رسانه ن،ياديبن يها يوابستگ نيا .ننديب يم ريناگز يجمع يها رسانه از قيوث يريگ بهره
 ةنيزم و داده ارتقا ياجتماع ينهادها نيتر گسترده و نيتر يكانون از يكي سرحد تا را
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 فراهم را يانسان جهان ستيز يها ساحت ةهم از ها آن يريثرپذا      ًتقابلا م و يثرگذارا
   .است ساخته

 و نقش به جدي طور به كه هستند پژوهشگراني از رايت چارلز و لاسول هارولد
 حسب بر را جمعي ارتباط رايت .اند كرده توجه جامعه در جمعي ارتباط وسايل كاركرد
  .كند  مي تعريف گر ارتباط ماهيت و باطيارت رويدادهاي ماهيت مخاطبان، ماهيت

  :است كرده ذكر ارتباطي لئوسا براي را كاركرد سه لاسول
  ؛طيمح بر نظارت كاركرد .1

  ؛طيمح به واكنش در ياجتماع يهمبستگ .2

  .ديگر نسل به نسلي از اجتماعي راثيم انتقال .3

   .كند  مي اضافه ها آن به نيز را سرگرمي كاركرد، سه اين به رايت
 ها رسانه است، اخبار رساندن و هيته و مراقبت نظارت، كه كاركرد نخستين در
 را نظامي پرخطر يها موقعيت و خطرناك هوايي شرايط نظير احتمالي هايخطر اغلب

 را طيمح در اطلاعات ريتفس و انتخاب ةفيوظ كاركرد، نيدوم در .دهند  مي هشدار ما به
 براي و كنند  مي فراهم ها رسانه كه است ياخبار شامل نظارت كاركرد .ددارن عهده بر

 و آب شرايط ،شدآمد سهام، وضعيت گزارش مثل( است ضروري جامعه و اقتصاد
  ).غيره و هوايي

 شامل اغلب ها رسانه .است محيط در اطلاعات تفسير و انتخاب كاركرد دومين
 ،براينبنا ؛است حوادث به نسبت افراد واكنش چگونگي براي تجويزهايي و انتقادات

 همبستگي، كاركرد .ستها رسانه تبليغاتي محتواي و ها سرمقاله محتواي همبستگي
 كردن برجسته و انحرافات نمايش ةوسيل به آرا اتفاق حفظ و اجتماعي عادات تقويت
 ها رسانه كاركرد اين .است دولت عملكرد بر ناظر عنوان به و است برگزيده افراد
 را عمومي افكار اغلب و رود كار به اجتماعي ثبات يدتهد از جلوگيري براي تواند  مي

  .نمايد مديريت و كنترل
 اطلاعات، انتقال براي فرهنگ، ةدهند انتقال حكم در ها رسانه سوم كاركرد در
 كاربرد واردها، تازه به جامعه افراد از و ديگر نسل به نسل يك از هنجارها و ها ارزش
 افزايش را اجتماعي انسجام مشترك، ةتجرب نيانب گسترش با راه اين از ها آن .دارند
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 شروع با نيز و رسمي آموزش اتمام از پس شدن اجتماعي استمرار با ها رسانه .دهند  مي
 اين در .كنند  مي كمك جامعه در افراد جذب به مدرسه، از پيش ساليان طول در آن

 هويت هم آن با را دخو تواند  مي فرد كه اي جامعه ةعرض و نمايش با ها رسانه كاركرد
 ريشه بي احساس يا )نابهنجاري( بيگانگي احساس توانند  مي نمايد، معرفي و ساخته
  .دهند كاهش را او بودن

 روزمره زندگي مشكلات از گريز به ها رسانه بودن كننده سرگرم كاركرد، آخرين در
 فرهنگ رضمع در را نفر ها ميليون ها رسانه .كنند  مي كمك فراغت اوقات پركردن و

 سليقه و ذائقه ها رسانه كه دارند اعتقاد نيز برخي .دهند  مي قرار موسيقي و هنر اي توده
  ).453-450، صص1386 تانكارد، سورين،( برند  مي بالا هنري نظر از را عمومي
  :كنند  مي اشاره ارتباطات اصلي كاركرد سه به لازارسفلد و مرتون ،همچنين 
 ؛قتصدي يا پايگاه به ارجاع -1

 ؛تبليغ يا اجتماعي يها ارزش تقويت -2

 .تخدير نامطلوب كاركرد -3

 قدر به شخص كه است اين ةدهند نشان جمعي يها رسانه سوي از پايگاه به ارجاع
 قدر به شخص عقايد و رفتار و شود متمايز جمع ميان از كه دارد را اين اهميت كافي
 به دادن مشروعيت با ها رسانه .كند جلب را ها رسانه توجه كه دارند را اين اهميت كافي
  .كنند  مي اعطا منزلت و پايگاه ،ها گروه و افراد پايگاه

 موجب كه شرايطيسازي  آشكار با توانند  مي جمعي يها رسانه ،دوم كاركرد در
 افراد تبليغ، .كنند تقويت را اجتماعي هنجارهاي ،شوند  مي عمومي اخلاق از انحراف
 افراد از و است داده رخ انحرافات اين كه كنند تصديق كند  مي وادار را ها گروه
 عنوان به شدن معرفي و هنجار انكار ميان است مجبور شخص .بگيرند موضع خواهد  مي

 اش شخصي عقايد از رنظ صرف هنجارها، ييدأت يا اخلاقي چارچوب از بيرون فردي
 يها نگرش ميان شكاف ،تبليغ :گويند  مي مرتون و لازارسفلد .كند انتخاب را يكي

 موضوع يك از رفتن طفره از جلوگيري با غتبلي .كند  مي پر را عمومي اخلاق و شخصي
 با جمعي، يها رسانه .آورد مي وارد فشار دوگانه اخلاق نفي و واحد اخلاق جهت در

  .كنند مي تثبيت دوباره را هنجارها اين اجتماعي، هنجارهاي از انحرافات ساختن علني
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 شنونده يا خواننده تخدير جمعي يها رسانه پيامد ديگر نويسنده، دو اين نظر به
 ؛نامند مي تخديري دكژكاركر را پيامد اين ها آن .ستها رسانه محرك سيل اثر در عادي

 حركت بي و اعتنا بي آن از بزرگي بخش كه نيست جامعه نفع به كه فرض اين ةپاي بر
 و باشد مشكلات به ظاهري توجه است ممكن ارتباطات سيل ةنتيج ،ها آن نظر از .باشد
 ممكن آگاه و مند هعلاق فرد .كند پنهان را اي توده اعتنايي بي تواند مي بودن ظاهري اين

 است نتوانسته دهد تشخيص اينكه بدون باشد، داشته اطلاع جامعه مشكلات از است
 معيج يها رسانه جهت، اين از .بكند كاري مشكلات آن رفع براي و بگيرد تصميمي
 ممكن استفاده ميزان افزايش و هستند اجتماعي يها تخديركننده كاراترين و ترين محترم
 دهد تغيير انفعالي آگاهي صورت به فعال ةكنند مشاركت حالت از را ما توان است

  ).463- 462، صص1386 تانكارد، سورين،(

  اقتصادي فرهنگ و رسانه .2-2

 منكر كس هيچ .دارد وجود اجماع       ًتقريبا  دممر عامه فرهنگ بر ها رسانه ثيرأت ةدربار
 توانند مي ها رسانه .نيست مردم يها رفتار بر ها رسانه فرهنگي و رواني ثيراتأت

 معتقدند نيز برخي ).16، ص1390 سعيدي،( دهند تغيير را جامعه بر حاكم هاي ارزش
 اين از ،نفع ذي اقتصادي عوامل و هستند گرايي مصرف ترويج اصلي عامل ها رسانه كه

 از توانند مي ها رسانه كه كند مي بيان نوري  خواجه .كنند مي حمايت ها رسانه عملكرد
 زنند دامن گرايي مصرف به و بپردازند جمعي ترغيب و امتناع به تبليغات، طريق

 يك عنوان را كالاها توانند مي ها رسانه ،همچنين ؛)161، ص1381 نوري، خواجه(
 ميزان بر طريق همين از و كنند مطرح »ثيرأت« يك اي و »تمايل« يك ،»ضرورت«

  .گذارد مي اثر مخاطب نزد كالا يك مطلوبيت
 تحقق جهت در ييها برنامه توليد و تهيه با توانند مي داخلي همگاني هاي رسانه

 در زيربنايي تغييرات براي را ها آن و ادهد تغيير را مسئولان و مردم افكار سال شعار
 مردم، آگاهي نوآوري، پذيرش تسريع بر توانند مي همچنين ها رسانه .كنند آماده كشور
 عزم تحقق باعث ترتيب بدين و ردهك كمك غيره و نوظهور هاي اشتغال كردن عمومي

 چون كشوري در بنابراين، .شوند فرهنگ و اقتصاد موضوع در جهادي مديريت و ملي
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 در يا  عمده نقش آن در ليم ةرسان عنوان به سيما و صدا كه رانيا اسلامي جمهوري
 و شرفتيپ ةنيزم در تواند مي كنند، يم فايا يعموم افكار اقناع و ياجتماع تحرك جاديا

 كنوني شرايط در ،حقيقت در .باشد بسياري هاي يكاركرد ايفاگر ،يمل اقتصاد از تيحما
 يگوال و       راهب رد كي به اقتصادي ةچرخ ساختن كاراتر منظور به اي رسانه ةزمين در و

  .دهد رشد را كشور اقتصاد و فرهنگ كه است ازيناي  رسانه
 و وكار كسب هاي انگيزه بر خود فرهنگي هاي برنامه طريق از توانند مي رسانه

 .باشد ماندگار و درازمدت بسيار تواند مي ثيرأت اين .بگذارند ثيرأت اقتصادي فعاليت
 ،1همكاران و من بت( بگذارند ثيرأت افراد ترجيحات بر توانند مي همچنين ها، رسانه
، 1390 سعيدي، از نقل به 2004 ،3دولفسما و 1981 ،2تورسكاي و كاهنمن و1997
  .)17ص

  سال شعار تحقق و ملي ةرسان يها كاركرد .2-3

 گفتماني چارچوب دباي  سال شعار تبيين و بررسي در كه اند عقيده اين بر نگارندگان
 اصلاح چون موضوعاتي بيان شاهد ما اقتصادي بعد در ،مثالراي ب ؛ددگر بررسي  ها آن

 توان مي كلان نگاه يك در كه هستيم ايراني ةسرماي و كار از حمايت مصرف، الگوي
   .داد قرار مداقه مورد مقاومتي اقتصاد عنوان ذيل را ها آن

 شعار تحقق منظور به ها رسانه اصلي كاركرد چهار به بخش اين در ،اساس اين بر
   :نمود خواهيم اشاره سال

  رسانه آموزشي كاركرد .1- 2-3

 يا اصل يك با را جامعه افراد توان مي آن طريق از كه است هايي راه از يكي آموزش
 جامعه در را آن استقرار امكان ديگران به آن آموختن با و ساخت آشنا فرهنگي ارزش
 معلومات و تاطلاعا پخش با ارتباطي وسايل كه معتقدند شناسان جامعه .كرد فراهم
 معتمدنژاد،( دهند مي انجام آموزشي ةوظيف استادان، و معلمان كوشش موازات به جديد
 كرده عمل رسمي هاي آموزش موازات به اي، رسانه آموزش كه سان بدين ).5، ص1386

 در استفاده مورد هاي محرك .ببرد پيش را »ثانويه شدن اجتماعي« فرايند است قادر و
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 ناهشيار در گزيني لانه و اثرگذاري راه از و نامحسوساي  گونه هب اي، رسانه آموزش
 شخصيتي هاي رگه از جزئي و است ثابت و ديرپا آن آثار لذا و كند مي عمل مخاطب
 فرهنگي هنجارهاي و ارزشي نظام در تغيير توانايي رسانه ،رو اين از ؛شود مي مخاطبان
  .داراست را خود مخاطبان
 از را فرهنگ ثابت هاي بخش توان مي هم آموزش طريق از كه است مسلم البته

 و آورد، فراهم را فرهنگي تداوم امكان طريق اين از و كرد منتقل ديگر نسل به نسلي
 به ،شود مي اضافه آن به فرهنگ پويايي سبب به كه را جديدي هاي بخش توان مي هم

 به جديد هاي بخش اين هك نمود فراهم را اي زمينه طريق بدين و داد آموزش جامعه افراد
 ).150، ص1387 ستوده،( شود تبديل فرهنگ از جزئي

 حذف يا ايجاد اصلاح، فرهنگ از بخشي بناست اگر نيز سال شعار تحقق بحث در
 اتفاق آموزش كه صورتي در و است امكان و ابزار ترين مهم جامعه افراد آموزش گردد،
   .آمد نخواهد وجود به نيزسازي  فرهنگ امكان نيفتد،

 رسانه رساني اطلاع كاركرد .2- 2-3

 در ملي هاي رسانه اينكه ؛است آن رساني اطلاع كاركرد رسانه، كاركردهاي ديگر از
 در بايد كه است اليؤس دهند، انجام بايد اقداماتي چه رساني اطلاع كاركرد خصوص

 مسير اين در گامي شايد تا گفت پاسخ آن به گرايانه عمل و نظري چارچوب يك
 از كافي شناختي اول ةدرج در بايد كشور داخل در ملي هاي رسانه .دشو برداشته

 آنان به بايد كه اطلاعاتي سطح ها آن پراكندگي و توزيع ةنحو آنان، سواد ميزان مخاطبان،
در  تا باشند داشته ديگر امور بسياري و شده ارائه اطلاعات پيچيدگي ميزان شود، هئارا

 بايد ،حقيقت در .بدهند آنان به ،است داخلي مخاطبان نياز مورد كه را اطلاعاتي حقيقت
 و باشد هماهنگ ها آن انتظارات و نيازها با داخلي مخاطبان به شده ارائه اطلاعات
 .باشد هماهنگ مخاطبان توانايي با كه باشد اي گونه به بايد اطلاعات ةارائ، همچنين
 هماهنگ آن با را خود نتوانند پيام مخاطبان كه باشد اي گونه به نبايد شده ارائه اطلاعات

 تمام ،شود ارائه مخاطبان رفتار در يا آگاهي در تغييراتي است قرار اگر ،لامثبراي  ؛كنند
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 اين گرفتن نظر در بدون چراكه شود؛ گرفته نظر در نامخاطب فكري سطح و امكانات
  .بود خواهد بيهوده رساني اطلاع هرگونه امور

 تحليل با جمع يك ارتباطي رفتار كه معتقدند هانت و ونيكگر ،زمينه اين در
 بر آنان ةنظري .است فهميدن و بيني پيش قابل معين وضعيت يك از جمع آن ادراكات
 ،درگيري سطح ،محدوديت شناخت ،مشكل شناخت :است شده بنا متغير پنج اساس
 بدانيم، معين طبانمخا نزد را متغيرها اين ماهيت وقتي .اطلاعات پردازش و جويي اطلاع
  .نه يا شد خواهند فعال كه كنيم بيني پيش توانيم مي

  مشكل شناخت .2-1- 2-3

 مشكلي دريابند بايد كنند، برقرار ارتباط يا بينديشند اي همسئل مورد در افراد اينكه براي 
 ،باشد بهتر مشكل شناخت هرچه .كرد كاري توان مي آن رفع براي كه دارد وجود
  .است بيشتر ،كنند برقرار ارتباط موضوع مورد در همگان اينكه احتمال

  محدوديت شناخت .2-2- 2-3

 راه در كه را هايي محدوديت و موانع اندازه چه تا افراد كه دهد مي نشان متغير اين 
 پيوند محدوديت شناخت هرچه .كنند مي درك ،دارد وجود رفتارشان آزادانه ريزي برنامه
 با كه ارتباطي در مخاطبان كه ستا كمتري احتمال باشد، داشته موضوع با تري نزديك
  .كنند برطرف را آن به مربوط مشكلات و شركت ،دارد كار و سر موضوع

   درگيري سطح .2-3- 2-3

 مربوط وضعيت يا موضوع يك با را خود حد چه تا مخاطبان كه دهد مي نشان درگيري
   .است بيشتر ها آن شدن فعال حتمالا باشند، درگير بيشتر افراد هرچه .كنند مي متصل و

 جويي اطلاع .2-4- 2-3

 بررسي« را آن )1974( كلين و كلارك كه فعال ارتباطي رفتار يعني جويي اطلاع
 .كنند مي توصيف »خاص موضوعي ةدربار هايي پيام يافتن براي محيط شده ريزي برنامه
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 و شود مي اجهمو كمتري محدوديت شناخت با ،دهد مي تشخيص را مشكلي كه جمعي
 تري فعال ارتباط       ًاحتمالا  ،شود مي درگير خيلي يعني ؛خورد مي پيوند موضوع با شدت به

 آن با كهرا  مشكلي تا پردازد مي اطلاعات جستجوي به و كند مي برقرار آن ةدربار
   .كند برطرف ،روست روبه

 اطلاعات پردازش .2-5- 2-3

 اين به كلين و دكلارك .است ارتباط اب منفعلانه پيوند براي راهي اطلاعات پردازش
 اطلاعات كه افرادي .كنند  مي اشاره »پيام ةنشد ريزي برنامه كشف« عنوان تحت موضوع

 مواجه آن با وقتي اما گردند، نمي اطلاعات آن پي در فعالانه ،كنند مي پردازش     ًصرفا  را
 يك اگر ،لامثبراي  ؛باشد تصادفي مواجهه اين اگر حتي گيرند، مي كار به را آن ،شدند
 با يا بود، نخواهد آن ةدربار اطلاعاتي پي در ،نكند تلقي مشكل را معيني موضوع جمع
 تنها مربوط اطلاعات با برخورد صورت در يا و داشت نخواهد كاري    ًًاصلا   موضوع آن
 ).310 -309ص ،1387 اولسون، سيگنايتزر، ويندال،( كرد خواهد پردازش را آن

 و سازي نهادينه امر در تواند مي مناسب و سريع دقيق، يرسان اطلاع مقوله
 و كلان هاي سياست اجراي براي اينكه به توجه با باشد، مهم بسيار سازي فرهنگ

 و سازي نهادينه مقوله ايراني، كار و حمايت و ملي توليد نظير ملي راهبردهاي
 خود از تردهگس تلاشي جهت اين در ملي ةرسان دباي  لذا است، ضروري باورپذيري

 غيرمستقيم و مستقيم مانأتو رساني اطلاع كه است اين توجه جالب ةنكت دهد، بروز
 ظاهر بين ثرؤم ارتباط عمل اين كه چرا ؛باشد ثرؤم بسيار امر اين اثربخشي در تواند مي
  .كند مي حفظ و ايجاد بيروني هاي محرك به نسبت را افراد ناخودآگاه ضمير و

  رسانه سازي يكپارچه و تعميم كاركرد .3- 2-3

 اعضاي به را جامعه حسي هاي پيام توانند مي جامعه يك هاي عصب عنوان به ها رسانه
 كه اي جامعه در اما كنند؛ مطلع آينده تهديدات و ها فرصت از را جامعه و منتقل ديگر،
 درك از جامعه آن د،نكن فعاليت غيردقيق و ناكارآمد دليل هر به حسي هاي اندام اين
 عدم و ناهمگوني .ماند مي عقب ،دهد مي انجام كه فعاليتي و فضا مكان، زمان، هميتا
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 متبادر را پيام اين اجتماعي، هاي گروه و اشخاص ميان پويا ارتباطات عدم و تجانس
 كند مي طي تباهي به را زمان و سختي به را خود رشد مراحل جامعه كه كند مي

  .)144، ص1386 معتمدنژاد،(
 توجه با خود مخاطبان 4كردن اجتماعي به قادر -سازي يكپارچه -روند در ها رسانه

 براي تجربه هاي چارچوب ةكنند فراهم عنوان به ها رسانه ؛هستند مدنظر اهداف به
 در جامعه افراد توسط اطلاعات تفسير براي اي فرهنگي كلي هاي نگرش مخاطبان،
 تفسير را اجتماعي زندگي افراد كه را هايي شيوه ها رسانه .كنند مي ايجاد امروزي جوامع
 زندگي از ما تجربه به دادن نظم كمك با ،دهند مي نشان واكنش آن به نسبت كرده،

   ).479، ص1377 ،گيدنز( كنند مي ريزي قالب اجتماعي،
 نقشي ها رسانه جوانان، و نوجوانان و كودكان پذيري جامعه جريان در ،بنابراين

 به را اجتماعي و خانوادگي هنجارهاي و ها ارزش كه معني بدين كنند، مي ايفا اساسي
 ايجاد با تواند مي ملي رسانه ،رو ازاين ؛كنند مي دروني را آن و دهند مي انتقال جديد نسل

 در نفس اعتمادبه جو ايجاد ،همچنين و كشور آباداني براي يكپارچه همت و اميد فضاي
  .باشد سازي  يكپارچه و تعميم نقش ايفاگر نوعي به جامعه اعضاي ميان

  رسانه سرگرمي كاركرد .4- 2-3

 انساني جوامع ةهم در و است هميشگي و پيوسته نياز يك اگرچه سرگرمي و تفريح
 بوده، ساري و جاري گوناگون هاي  شكل به همواره محيطي امكانات و شرايط تناسب به
 به و يافته انونيك جايگاه و اهميت بنيادين، تحولات برخي تأثير تحت حاضر عصر در

 بايد را يابي اهميت اين دليل .است شده تبديل پررونق صنايع و جدي نيازهاي از يكي
 هاي سبك و آن اقتضائات مدرن، داري سرمايه نظام و صنعتي جامعه هاي ويژگي در

 به نياز انساني، نيازهاي بندي تقسيم در همكاران، و كاتز . كرد جستجو موجود زيستي
 شناختي،( نيازها ديگر رديف در نياز چهارمين را تنش از گريز يا شآساي و فراغت
  .)96ص ،1379 محمدكاشي،، گالينگود( اند آورده )شخصي بخشي انسجام و عاطفي
 بيشتر در شود، مي شامل را اشتغال مطلق لغت، در هرچند سرگرمي تعريف در

 تفريحي و غيرجدي هاي فعاليت به انصراف و ضمني تخصيص نوعي آن كاربردهاي
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 و ها تفريح ها، سرگرمي فراغت، از منظور« كه كند مي بيان اوژه .است شده لحاظ
 آن سوي به رغبت، و شوق با عادي، كار از آسودگي هنگام به كه است هايي فعاليت
 كارهاي از رهايي به را فراغت نيز برخي .)Dumazedier, 1972, p.251( »آورند مي روي

 يادآوري .كار مطلق نه اند، ساخته محدود سالارانه ديوان و فرسا توان غيرشخصي، الزامي،
 .نيست ممكن راحتي به ها زمينه ةهم در و همواره فراغت، از كار كردن جدا كه شود مي

   .شوند مي خوانده كار شبه ها فراغت برخي و فراغت شبه كارها برخي كه است بديهي
 فرهنگي انقلاب عالي شوراي منفي، و مثبت قسم دو به سرگرمي كردن تقسيم با

 ةدربار اسلامي جمهوري فرهنگي هاي سياست خود، 1381اسفند  2 مصوبه در نيز
 و تدوين زير شرح به ديني، رهنمودهاي از الهام با را فراغت اوقات گذران چگونگي

 رهايي هنگام فرد كه است اي تجربه فراغت، شناسان، جامعه اعتقاد به« :است كرده ابلاغ
 و شخصي هاي رهيافت و تمايلات اساس بر روزانه كار الزامات و غالاتاشت از

 و فكر جسم، تا كند مي انتخاب خود ذوق و نياز با متناسب داوطلبانه مشاركت
 اوقات درباره نيز اسلامي نظام فرهنگي سياست .يابد پرورش و رشد او شخصيت
 مفيد مطلوب، گذراندن تجه سازي زمينه :شود مي تنظيم زير اصل پنج مبناي بر فراغت

 نظام در فراغت زندگي؛ اوقات بارورسازي و عملي و فكري هدايت و آن سازنده و
 خارج صرف سرگرمي و تفريح صورت از و دارد ديني و فرهنگي جنبه اسلام ارزشي
 فعال مشاركت روحيه، تقويت استعدادها، شكوفايي و رشد زمان فراغت، زمان است؛

 طراوت شادابي، پايدار، نشاط كسب عين در خودسازي زمان است؛ اجتماعي و فرهنگي
 لذا .است جمعي و فردي زندگي در رواني و فكري خستگي رفع باشد؛ مي كارايي و

 اقتصادي، سنجيده و مناسب هاي سياست اجراي با آگاه، جوامع تا است ضروري
 هاي محيط و فضاها كردن فراهم خدمات، و تسهيلات ايجاد فرهنگي، و اجتماعي
 اوقات رفتن هدر از ،...و آميز تشويق هاي روش اتخاذ ورزشي، و فرهنگي مناسب
 فرهنگي و علمي غناي بر راه اين از و كنند كمك آن باروري به و جلوگيري فراغت
  .)مصوبات بخش فرهنگي، انقلاب عالي شوراي پايگاه( »بيفزايند جامعه

 فرهنگ و اقتصاد موضوع قبال در خود يها سياست تواند مي ملي ةرسان رو، ازاين
 امر كه است اين واقعيت .نمايد عملياتي مسابقه و طنز ،سرگرمي هاي برنامه قالب در
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 و كشور كلان هاي سياست تحقق جهت در اجتماعي شور ايجاد و سازي نهادينه
 لذا است، رواني و حمايتي رويكردهاي از تركيبي نيازمند آن، اميدبخش باورپذيري
 سال، هر شعار اهداف تحقق براي مقوله، اين با متناسب ابزارهاي از ستفادها و شناسايي

 جهت در مناسب رفتار به نگاه نوع تبديل جهت در تلاش و است ضروري بسيار
  .است جانبه همه البته و پيچيده بر، زمان كاري سال، اهداف

 يراستا در ملي ةرسان هاي ظرفيت شناسايي پژوهش، اين اصلي هدف ازآنجاكه
 و ها ظرفيت اين شناسايي به ادامه در بود، نظام كلان هاي سياست تحقق و تبيين

   .شود مي اقدام ها آن بندي اولويت

 ها داده تحليل و تجزيه و پژوهش روش .3

  ها داده گردآوري .3-1

 انجام از پس پژوهش، به مربوط 5تصميم درخت تشكيل و ها داده گردآوري منظور به
 تبيين در ملي ةرسان كلان راهبردهاي ،6فكري گروه يك قالب در اي، كتابخانه مطالعات

 مربوطه راهبرد تحقق براي پيشنهادي راهكارهاي و نظام كلان يها سياست تحقق و
 مربوطه جينتا ةارائ با مربوطه، درخت اعتبارسنجي و تكميل منظور به و گرديد استخراج

 كامل تصميم درخت رسانه، حوزه انگذار سياست و نظران صاحب خبرگان، از نفر 15 به
  .گرديد لحاظ نهايي درخت در آنان ملاحظات و شد

  ها داده تحليل و تجزيه .3-2

 يك هر تحقق براي پيشنهادي راهكارهاي و كلان راهبردهاي نهايي بندي رتبه منظور به
 اين معرفي ضمن ادامه، در كه شد استفاده 7مراتبي سلسله تحليل روش از راهبردها از

  .شد خواهد ارائه نهايي نتايج روش،
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  مراتبي سلسله تحليل يندافر معرفي .1- 3-2

 است، )MADM( فنون هاي زيرمجموعه ترين متداول و شهورترينم از يكي روش اين
 ,Saaty( گرديد ابداع 1970 دهة در الاصل، عراقي ساعتي،. ال توماس توسط بار اولين كه

 در انفرادي هاي گيري تصميم براي آغاز در )AHP( مراتبي سلسله تحليل يندافر .)1980
 مورد گروهي هاي گيري تصميم در هشتاد ةده در و شد ارائه فازي و متلاطم محيط يك

   .گرفت قرار پژوهشگران توجه
 تنها نه كه شد خواهد باعث گروهي هاي گيري تصميم در پي اچ روش اي از استفاده 
 هزينه سرعت، همانند( ها آن معايب بلكه شود حفظ گروهي گيري تصميم فنون مزاياي

 گزينة چند با گيري تصميم فضاي كه زماني در روش اين .شود برطرف )فكري تك و
 بر روش اين اساس .گردد استفاده تواند مي روست، روبه گيري تصميم معيار و رقيب

 دنآور فراهم با گيرنده تصميم .است استوار پديده يك بر ثرؤم عوامل زوجي مقايسات
 را تصميم در رقيب هاي گزينه و مقايسه مورد عوامل تصميم، مراتب سلسله درخت
 وزن مقايسات اين .گيرد مي انجام زوجي مقايسات مجموعه يك سپس .دهد مي نشان
 در .سازد مي مشخص رقيب هاي گزينه راستاي در را معيارها و ها شاخص از يك هر

 تلفيق همديگر با را زوجي مقايسات از حاصل هاي ماتريس ،پي اچ اي منطق نهايت
  ).67-9صص ،1388 زاده، رجب ،آذر( شود حاصل بهينه تصميم تا سازد مي

 نظر در و تصميم مراتب سلسله مختلف سطوح تركيب بر علاوه پي اچ اي اهميت
 واقع در نرخ اين .است CR(8( سازگاري نرخ محاسبة در متعدد، عوامل گرفتن

 اندازه  چه تا كه دهد مي نشان سازوكار اين .كند مي مشخص را مقايسات سازگاري
 پي اچ اي فن در ،ديگر عبارت به .كرد اعتماد تركيبي هاي جدول هاي اولويت به توان مي
 خصوص در را خود نظر شكل، ترين ساده در كه شود مي داده اجازه دهنده پاسخ به

 در است ممكن هندهد پاسخ كه است واضح .كند اعلام ها گزينه و ها شاخص مقايسة
 هاي نسبت -است استوار نسبت اساس بر كه – مختلف ترجيحات در مواقع برخي
 B عامل و بدهد يكسان ترجيح به را B به A عامل اگر ،لامثبراي  ؛نكند رعايت را دقيق
 برابر 3 بايد را C به A ها نسبت قواعد اساس بر      ًلزوما  پس دهد، ترجيح برابر 3 را C به

 ميزان به توجه با بايد و است ناسازگاري معني به 3 عدد از غير عددي هر .دهد ترجيح
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 ندانستن و دانستن مستند و بودن قبول قابل خصوص در لازم تصميم ناسازگاري،
  .شود اتخاذ ها پاسخ

 1/0 مساوي يا تر كوچك سازگاري نرخ كه صورتي در است داده نشان تجربه
 سازگار شده داده هاي پاسخ و است قبول قابل سازگاري نرخ صورت اين در ،باشد
 .سازگارند     ًكاملا  ها پاسخ صورت اين در برابر با صفر باشد، CR اگر ،لامثبراي  است؛

 قبولي قابل حد در سازگاري نرخ ،صورت اين در ،باشد 1/0 از تر بزرگ CR اگر اما
 در .گيرند قرار گيري تصميم ملاك توانند نمي ماتريس آن به مربوط هاي پاسخ و نيست
 حد به را ناسازگار هاي ماتريس دهنده، پاسخ كمك به كه كرد تلاش بايد حالت اين

   .دهد تغيير را آناليز شيوة اينكه يا رساند معتدل
 بايد ،پي اچ اي طريق از گيري تصميم مسائل حل براي كه گفت بايد خلاصه طور به

 صورت به را آن جزئيات و كرد تبيين و تعريف جزئيات، ةهم با و دقت با را لهئمس
 .الف :است استوار زير اصل سه اساس بر پي اچ اي .نمود ترسيم مراتبي سلسله ساختار
 اصل .ج و ها اولويت تعيين و تدوين اصل .ب ؛مراتبي سلسله درخت ترسيم اصل

  ).40ص ،1385 مني،ؤم( ها قضاوت منطقي سازگاري
 تحليل از توان مي ،پي اچ اي هاي سماتري از آمده دست به هاي داده تلفيق منظور به
 .گرفت  بهره تحقيق از آمده دست هب هاي داده هندسي ميانگين يا و گروهي مراتبي سلسله
 توسطشده  ارائه( زير اعداد اساس بر ها گزاره ترجيح و دهي نمره ةشيو نماند ناگفته
  .است شده ارائه 1 جدول در كه است )ساعتي
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  ساعتي طيف اساس بر داداع گذاري ارزش ةنحو .1جدول

1  2  3  4  5  6  7  8  9  
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ً    

 
 

جح
مر
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  يينها ميتصم درخت .3-3

 طريق از نهايي، تصميم درخت به مربوط هاي لفهؤم گرديد، بيان ترپيش كه گونه همان
 شده حاصل ،)تكميل و اعتبارسنجي منظور به( خبرگان از نظرسنجي و فكري گروه
  .)2 جدول( شود مي ارائه زير صورت به نهايي درخت كه است

 تحقق براي پيشنهادي راهكارهاي و راهبردها به مربوط تصميم درخت .2شماره  جدول
 راهبرد

ف
ردي

  

  راهبرد تحقق براي پيشنهادي راهكارهاي  كلان راهبرد

1

يح
شر

ت
 و 

يين
تب

 
ست

سيا
 و ها 

اف
هد
ا

 
 نام

ري
گذا

 
  سال

  سالگذارينامعلتبامردمآشنايي
  ايران و جهانيجامعهاقتصاديوضعيتمعرفي2
  ... و توسعه چندساله هايبرنامهانداز،چشمسنداهدافمعرفي3
  يشرفتپايراني-اسلاميالگويمعرفي4
  ملي اهدافبااقتصاديرفتاربينرابطهترسيم5

 با آن مقايسهو اقتصادي جهادومقاومتياقتصادالگويمعرفي6
 اقتصاديرياضت

  كشور اقتصادي شعارهاي تحققدرمردممشاركتچگونگيتبيين7
  كشور اقتصادي مطلوب و موجودوضعيتترسيموتوضيحوتبيين8
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ف
ردي

  

  راهبرد تحقق براي پيشنهادي راهكارهاي  كلان راهبرد

9

يده
د

 
اني

ب
پ و 

ري
يگي

 
لي
عم

 
دن

ش
 

ست
سيا

 يها 
دي

صا
اقت

 
ور
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 تصميمات و ها فعاليت با مرتبطخبريهايگزارشواخبارتهيه
 كشوراقتصادي

 روند بررسي ونقد جلسات برگزاريواندركاراندستازدعوت10
 هاسياستاجراي

 زمينه در نمسئولا هاي پاسخ پيگيريومردممشكلاتمعرفي11
 مشكلات

 اين در لازم هاي رساني اطلاع و نظارتينهادهايظرفيتزااستفاده12
 مردمبهزمينه

 پيشرفت چگونگي و كشور اقتصاديهايفعاليتمستمرانعكاس13
 اجراييهايطرحوهاپروژه

14
گ
رهن

ف
 

زي
سا

 در 
يان

م
 

اده
انو
خ

  ها 
  ايراني كالايمصرفبرايهاخانوادهازدعوت

 و گرايي تجملترويج از پرهيز وخارجيكالايتبليغازاجتناب15
 گراييمصرف

   ايراني-اسلاميزندگيسبكترويج16
  مصرفصحيح الگوي ارائهومصرفكاهشراهكارهايمعرفي17

 هاي مهارت اي،حرفه و فني هايآموزش(اقتصاديهايآموزشارائه18
 ...)وكارآفرينيمختلف،

 حوزه در معصومين و بزرگان سيرهونمونههايخانوادهمعرفي19
 مصرف

 داخليكالاهايقوتنقاطبيان20
  جامعهدرتلاشوكارفرهنگتزريق21
22

مان
گفت

 
 در يساز

معه
جا

  
)

دم،
مر

 
گان

نخب
 و 

لان
فعا

 
دي

صا
اقت

(  

 كشور آباداني براييكپارچههمتواميدفضايايجاد
  ملي اقتداروهويت،نفساعتمادبهجوايجاد23
  مسئولين بين اختلافاتوقضاتتنارفعبرايتلاش24

 فعالان و مسئولين بين كارشناسيهاينشستوجلساتبرگزاري25
 اقتصادي

 در سازي گفتمان براي ها دانشگاهوهاپژوهشگاهظرفيتازاستفاده26
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ف
ردي

  

  راهبرد تحقق براي پيشنهادي راهكارهاي  كلان راهبرد

 جامعه
 بين در تلاش واميد از سرشار محيطايجادوخبريهايگزارشتهيه27

 مردم
 روند از دقيقهاي گزارش و اخبارارائهومستمررسانياطلاع28

 كشوردرهافعاليت
  اقتصادي هاي فعاليت حوزهدرجامعهدرمستمراعتمادسازي29

 جذب براي امن اقتصادي فضاييكعنوانبهكشورفضايمعرفي30
 خارجيگذاريسرمايه

31

رائه
ا

 
رها

هكا
را

 و 
يت

حما
 

 نرم
زار

اف
 از ي

وع
وض

م
 

  سال

  اقتصاديبرترلانفعاوهاچهرهمعرفي
  نمونه كارآفرينانوجذابونوهايايدهمعرفي32
  اقتصاديتوجيهباپژوهشيهايطرحمعرفي33
  طرفبيناظريكعنوانبهنقشايفاي34

 يآگه فيلم، ،مجموعه گوناگون هايقالبدرمرتبطهايبرنامهساخت35
 ...وسرودنماهنگ،ويزيونيتلو

 ارائه با محصولات معرفي براي داخليكالاهايگانتوليدكنندبهكمك36
 بازرگانيهايپيامدرتخفيف

   
 36 و كلان راهبرد 5 تصميم، درخت اين در شود، مي مشاهده كه گونه همان

 گرديده استخراج هشد داده توضيح روال طبق راهبردها، تحقق براي پيشنهادي راهكار
 نوعي به مذكور، كلان راهبرد 5 است، اهدهمش قابل نيز 2 شكل در كه گونه همان .است
 بين در دباي  امكانات، و منابع هاي محدوديت به توجه با ولي هستند يكديگر مكمل

 به منابع مناسب تخصيص اساس بر نهايت در و گرفته صورت سنجي اولويت ها آن
  .گردد حاصل تري مطلوب نتايج بهتر، هاي اولويت
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  ملي توليد سال در ملي ةرسان كلان راهبردهاي عميق ارتباط و يكپارچگي :2 شكل

  ها داده تحليل و تجزيه .3-4

 ماتريس 6 قالب در اي نامه پرسش خبرگان، توسط زوجي مقايسات انجام منظور به
 آوري جمع از پس .شد ارائه خبرگان به نامه پرسش 26 توزيع با زوجي، مقايسات
 ساعتي منطق اساس بر و درست صورت به پرشده نامه پرسش 20 تنها ها نامه پرسش
 وارد هندسي، ميانگين روش از استفاده با ها داده تلفيق از پس كه بود شده تكميل

 كه شد محاسبه ها ماتريس از يك هر سازگاري نرخ و گرديد 9ديسيشنز سوپر افزار نرم
 هاي نرخ .داشت ها آن سازگاري از نشان كه دادند اختصاص خود به را 1/0 از كمتر عدد

 گرديده منعكس 3 جدول در زوجي مقايسات هاي پرسشنامه هاي ماتريس سازگاري
  .است
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 زوجي مقايسات هاي ماتريس از يك هر سازگارينا نرخ .3 جدول

 نرخ
سازگارينا  ماتريس شماره ماتريس عنوان

كلانراهبردهاي 0.0040 اولماتريس
 دومماتريس سال گذاري ناماهدافوهاسياستتبيينوتشريح 0.0019

0.0009 
 اقتصادي هاي سياستشدنعمليپيگيريوبانيديده

 كشور
 سوم ماتريس

 چهارم ماتريس ها خانوادهمياندرسازيفرهنگ 0.0019

0.0031 
   جامعهدرسازيگفتمان

 )اقتصاديفعالانونخبگانمردم،(
 پنجم ماتريس

ششم ماتريس سال موضوع ازافزارينرمحمايتوراهكارهاارائه 0.0060
  
 )صفر به نزديك و 1/0 از تر كوچك بسيار( عالي بسيار سازگارينا نرخ به توجه با

 كه كلاني راهبردهاي .باشند مي اتكا قابل و قوي بسيار تحقيق نتايج كه كرد ادعا توان مي
 رشعا تحقق در ملي رسانه هاي ظرفيت و ها مأموريت با بيشتر تناسب در خبرگان زعم به

 در سازي فرهنگ گردد مي ملاحظه كه طور همان .است شده ارائه جدول در است، سال
 است شده داده تشخيص ملي رسانه كلان راهبردهاي نخست اولويت در ها خانواده ميان
     ًكاملا  آن ستادي شأنيت و سازي فرهنگ ةعرص در آن كليدي جايگاه به توجه با كه

 سبك و تفكر ترويج در آن بالاي هاي توانمندي ليلد هب ،همچنين .رسد مي نظر به منطقي
 مردم،( جامعه در سازي گفتمان كلان راهبرد گرفتن قرار مردم، مختلف اقشار بين زندگي
  .است درك قابل )اقتصادي فعالان و نخبگان
  
  
  
  

سال شعار تحقق در ي
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 »ها خانواده ميان در سازي فرهنگ« شدن انتخاب صرف كه داشت توجه بايد
      ًلزوما  سال، شعار تحقق در ملي رسانه براي نخست اولويت داراي كلان راهبرد عنوان به
 .نيست مذكور كلان راهبرد تحقق براي پيشنهادي راهكارهاي قطعي اولويت معناي به
 از يكي كلان راهبرد هر ذيل پيشنهادي راهكارهاي سنجش توانايي ،واقع در

 هئارا 5 جدول در بندي اولويت اين .است MADM هاي روش برجسته هاي توانمندي
  .است شده

 كلان راهكارهاي هاي گويي كلي ها، آن عينيتسبب  به عملياتي راهكارهاي شناخت
 ضرورت در تر مهم نكته .است اتكاتر قابل ها اريذگ سياست در و نداشته را

 ؛است نهفته »10پارتو قانون« به موسوم ونينقا در پيشنهادي راهكارهاي بندي اولويت
 بر تكيه با تنها را ها موفقيت درصد هشتاد توان مي كه گردد مي ادعا قانون ،اينبنابر

 تواند مي راهكارها بندي اولويت اينبنابر .ساخت محقق مهم رهايكا رصدد بيست
 با يعني ،كاراتر ها آن تا دهد قرار ملي ةرسان ارانذگ سياست روي پيش را علمي رهنموني
 گام سال شعار تحقق سمت به بالاتر سرعت با و كمتر زمان تر، پايين هزينه صرف

Total Normal Ideal اهبردهار رتبه 

0.2696  ها سازي در ميان خانواده فرهنگ 1 1  0.2696

0.2331 0.2331 0.8647 2 
   سازي در جامعه گفتمان

 )مردم، نخبگان و فعالان اقتصادي(

0.1858 0.1858 0.6893 3 
هاي  عملي شدن سياست يريگيو پباني  ديده

 اقتصادي كشور

0.1795 0.1795 0.6658 4 
گذاري  و اهداف نام ها تشريح و تبيين سياست

 سال

0.1319 0.1319 0.4893 5 
افزاري از موضوع  ارائه راهكارها و حمايت نرم

 سال
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 تلاش و كار فرهنگ قيتزر رهايراهكا ،است مشخص جدول در كه طور همان .بردارند
 و ها پروژه شرفتيپ يچگونگ و كشور يصاداقت يها تيفعال مستمر بازتاب جامعه، در

 و مردم مشكلات يمعرف ،يرانيا -ياسلام يزندگ سبك جيترو ،يياجرا يها طرح
 و مصرف كاهش يراهكارها يمعرف و مشكلات ةنيزم در نمسئولا يها پاسخ يريگيپ

   .اند شده شناخته دار اولويت راهكار 5 عنوان به مصرف حيصح يالگو ةارائ

   كلان راهبردهاي تحقق براي پيشنهادي راهكارهاي بندي اولويت .5 جدول

 Total Normal Ideal رتبه راهكارها

 1 0.0507 0.0254 1 جامعه در تلاش و كار فرهنگ تزريق

 پيشرفت و كشور اقتصادي هاي فعاليت مستمر انعكاس
 اجرايي يها طرح و ها پروژه

2 0.0233 0.0466 0.9179 

 0.8315 0.0422 0.0211 3 ايراني اسلامي زندگي سبك ترويج

 مسئولين يها پاسخ پيگيري و مردم مشكلات معرفي
 0.7492 0.038 0.019 4  مشكلات زمينه در

 الگوي ارائه و مصرف كاهش راهكارهاي معرفي
 مصرف صحيح

5 0.0183 0.0366 0.7215 

 يها يرسان اطلاع و نظارتي نهادهاي ظرفيت از ادهاستف
 0.6818 0.0346 0.0173 6  مردم به زمينه اين در لازم

 و ها فعاليت با مرتبط خبري يها گزارش و اخبار تهيه
 كشور اقتصادي تصميمات

7 0.017 0.0339 0.6685 

 كارآفريني واي  حرفه فني -اقتصادي يها آموزش ارائه
 ديگر يها مهارت و

8 0.0166 0.0332 0.6543 

 و نقد جلسات برگزاري و ركاراناند دست از دعوت
  ها سياست اجراي روند بررسي

 

9 0.0164 0.0327 0.6453 

 0.6295 0.0319 0.016 10 يها فعاليت حوزه در جامعه در مستمر اعتمادسازي
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 اقتصادي

 معصومين و بزرگان سيره و نمونه يها خانواده معرفي
 مصرف حوزه در

11 0.0152 0.0304 0.5998 

 و ياقتصاد جهاد و مقاومتي اقتصاد الگوي معرفي
 اقتصادي رياضت با آن مقايسه

12 0.015 0.0301 0.5929 

 0.5839 0.0296 0.0148 13 ملي اقتدار و هويت ،نفس اعتمادبه جو ايجاد

 0.5375 0.0273 0.0136 14 داخلي كالاهاي قوت نقاط بيان

 0.5272 0.0268 0.0134 15 كشور آباداني براي يكپارچه همت و اميد فضاي ايجاد

 محصولات معرفي براي داخلي توليدكنندگان به كمك
 بازرگاني پيام در تخفيف با

16 0.0132 0.0264 0.5211 

 ترويج از پرهيز و خارجي كالاي تبليغ از اجتناب
 گرايي مصرف و گرايي تجمل

17 0.0131 0.0262 0.5157 

 0.5139 0.0261 0.013 18 مسئولين بين اختلافات و تتناقضا رفع

 براي امن اقتصادي فضاي عنوان به كشور فضاي معرفي
 خارجي گذاري سرمايه

19 0.013 0.0259 0.5112 

 شعارهاي تحقق در مردم مشاركت چگونگي تبيين
 كشور اقتصادي

20 0.0129 0.0258 0.5083 

 0.4987 0.0253 0.0127 21 نمونه كارآفرينان و جذاب و نو يها ايده معرفي

 اميد از سرشار محيط ايجاد و خبري يها گزارش تهيه
 مردم بين در تلاش و

22 0.0123 0.0245 0.4836 

 مطلوب و موجود وضعيت ترسيم و توضيح و تبيين
 كشور اقتصادي

23 0.0122 0.0245 0.4826 

 0.482 0.0245 0.0122 24 اقتصادي برتر فعالان و ها چهره معرفي

 0.4807 0.0244 0.0122 25 پيشرفت ايراني اسلامي الگوي معرفي

 بين كارشناسي يها نشست و جلسات برگزاري
 اقتصادي فعالان و مسئولان

26 0.0121 0.0241 0.4757 

 0.4754 0.0241 0.0121 27 مجموعه، گوناگون يها قالب در مرتبط برنامه توليد
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  بندي جمع

 آن در كشور كلي هاي گيري جهت بيانگر اخير دهه دو طي در ها سال گذاري نام سنت
 كارشناسي هاي نگاه با و منسجم ةمجموع يك قالب در هك ها گذاري نام اين است، سال
 و 1404 انداز چشم سند تحقق كليدي هاي گام عنوان به ،يردگ مي صورت دقيق و

 سال عنوان به 1393 سال گذاري نام به توجه با .است پيشرفت و عدالت دهه هاي آرمان
 معظم مقام كيدأت و جهادي مديريت و ملي عزم با فرهنگ و اقتصاد

 اهداف تحقق جهت در جانبه همه تلاش و پيگيري بر مبني ،)يالعال مدظله(هبرير
 ترين مهم از يكي عنوان به ملي ةرسان كه نمايد مي ضروري سال اين در شده ريزي برنامه

 اين در ،است فرد همنحصرب و كليدي بسيار هاي قابليت داراي كه كشور هاي سازمان
  .بردارد يكليد و منسجم بسيار هاي گام راستا

 راستاي در ملي رسانه هاي ظرفيت تبيين بر علاوه كه شد كوشيده پژوهش اين در
 از يك هر تحقق براي پيشنهادي راهكارهاي بندي اولويت به سال شعار تحقق و تبيين

 ... و سرود نماهنگ و يونيزيتلو يآگه فيلم

 براي ها دانشگاه و ها پژوهشگاه ظرفيت از استفاده
 جامعه درسازي  گفتمان

28 0.0118 0.0235 0.4639 

 0.4536 0.023 0.0115 29 ايراني كالاي مصرف براي ها خانواده از دعوت

 دقيق يها گزارش و اخبار ارائه و مستمر يرسان اطلاع
 كشور يها فعاليت روند از

30 0.0103 0.0206 0.4059 

 0.3994 0.0203 0.0101 31 ملي اهداف و اقتصادي رفتار بين رابطه ترسيم

 0.3958 0.0201 0.01 32 اقتصادي توجيه با پژوهشي يها طرح معرفي

 0.3597 0.0183 0.0091 33 سال گذاري نام علت با مردم آشنايي

 0.3575 0.0181 0.0091 34 ايران و جهاني جامعه اقتصادي وضعيت معرفي

 چندساله يها برنامه از،اند چشم سند اهداف معرفي
 غيره و توسعه

35 0.009 0.0181 0.3566 

 0.2268 0.0115 0.0058 36 طرف يب ناظر يك عنوان به نقش ايفاي
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 و رسانه هاي حوزه نظران صاحب و خبرگان نظر اساس بر كلان راهبردهاي
   .شود اقدام گذاري سياست
 و ها خانواده ميان در سازي فرهنگ پژوهش، از آمده دست به جنتاي اساس بر
 تحقق راستاي در ملي رسانه كلان راهبردهاي ترين مهم عنوان به جامعه در سازي گفتمان
 ها، سياست شدن  اجرايي پيگيري و باني ديده اينكه ضمن ؛گرديدند انتخاب سال شعار

 از افزاري نرم حمايت و راهكار ةارائ و جامعه عموم براي ها سياست تبيين و تشريح
 است، مهم بسيار سطح اين در كه آنچه .گرفتند قرار بعدي هاي رتبه در سال موضوع
 توجه با ملي رسانه كه چرا ؛است سازي گفتمان و سازي فرهنگ به خبرگان جدي توجه

 هاينك ضمن ،نمايد عمل ترثرؤم بسيار تاراس اين در تواند مي خود ويژه هاي قابليت به
  .است مطابق بسيار نيز ملي رسانه از انتظار مورد هاي موريتأم با كلان راهبردهاي اين

زتاب اب تلاش، و كار فرهنگ تزريق ،شود ديده مي نيز 5 جدول در كه گونه همان
 ،يياجرا يها طرح و ها پروژه شرفتيپ يچگونگ و كشور ياقتصاد يها تيفعال مستمر

 يها پاسخ يريگيپ و مردم مشكلات يمعرف ،يرانيا -ياسلام يزندگ سبك جيترو
 حيصح يالگو ارائه و مصرف كاهش يراهكارها يمعرف و مشكلات ةنيزم در نمسئولا
 خبرگان نظر از و است شده برشمرده سال اهداف تحقق راهبردهاي ترين مهم از مصرف

 ارهايراهك ساير به اجمالي نگاه يك .اند شده انتخاب ملي ةرسان هاي اولويت عنوان به
 به مربوط راهكارهاي      ًعموما  كه است نكته اين بيانگر جدول اين در شده ارائه

 خود اين كه اند گرفته قرار عوامل ديگر به نسبت بالاتري هاي اولويت در سازي فرهنگ
 ديگر سوي از نخبگان دقيق هاي انتخاب و سو يك از تصميم درخت انسجام از نشان
 عنوان به ملي ةرسان موريتأم از خبرگان مناسب ناختش بيانگر اينكه ضمن ؛است داشته
 گفت، توان مي كلي بندي جمع يك در .است بوده عملياتي نه و ساز فرهنگ ةرسان يك
 ةروحي تزريق و سازي فرهنگ براي تلاش دباي  سال اين در ملي ةرسان رسالت ترين مهم

 اين گذاران سياست توجه مورد است اميد كه است جامعه در جانبه همه تلاش و جهادي
  .گيرد قرار عرصه
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