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  چكيده
اجتماعي از فعاليت توليدي به سـمت فعاليـت مصـرفي،    امروزه با چرخش تحليل 

توجه به . هاي اجتماعي توسط مفهوم سبك زندگي تغيير كرده استشالوده تفاوت
تواند به خوبي نشان دهنـده تمـايزات و   نحوه مصرف كالاي فرهنگي در كشور مي
چند دهه اخيـر رشـد شـتابان شـهر     در . تشابهات قشرهاي مختلف اجتماعي باشد

هاي نوين و توسعه شبكه راهها موجـب  در ايران وپيدايي و گسترش رسانه نشيني
بر ايـن اسـاس در پـژوهش    . دگرگوني در تعاملات ميان شهر و روستا گشته است

، بـه وضـعيت فعاليـت و    1هاي آماري يكي از طرحهاي مليحاضر با توجه به داده
يافته ها نشان مي  پردازيم؛مصرف كالاهاي فرهنگي در شهر و كلانشهرو روستا مي

و  دهد ميزان مصرف كليه كالاهاي فرهنگي بررسي شده، در ميـان شـهر و روسـتا   
همچنـين تحليـل رگرسـيون مـدل     . دهـد كلان شهر تفاوت معنا داري را نشان مي

تحقيق مربوط به ميزان مصرف كالاهاي فرهنگي نشان داد كـه سـهم نسـبي متغيـر     
مصرف نسبت به سرمايه اقتصادي و به محل سكونت در پيش بيني تغييرات ميزان 
 . ويژه سرمايه فرهنگي بسيار كمترمي باشد
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، سـرمايه فرهنگـي،   ميزان مصرف فرهنگـي، شـهر، كلانشـهر، روسـتا     :ها كليدواژه
  .سرمايه اقتصادي

  
  :مقدمه . 1

بـي شـك   . اي به منظور بقا و استحكام خود هنجارهايي براي پيـروي افـراد دارد  هر جامعه
كـه در  . هاي فرهنگي اسـت نيز بسيار مهمي از اين هنجارها فرهنگ و مؤلفه بخش عمده و

هاي محلـي  شوند؛ به ويژه فرهنگواقع نظامي براي بنا و قوام و هويت جوامع محسوب مي
افقـي متنـوع از    دامنـه گسـترده فرهنـگ،   . آفريننـد كه براي ساكنان جوامع محلي هويت مي

هـا و  گذارند از يك سو با گـرايش به عرصه فرهنگ ميآنان كه قدم  زند،فعاليت را رقم مي
بنابراين شناخت . هاي اجتماعي و از سويي ديگر با كالاهاي فرهنگي سر و كار دارندارزش

باشـد  هاي مهم در عرصه جامعه شناسي فرهنگ ميالگوي مصرف فرهنگي يكي از دغدغه
طرح اين پرسش و به همين  .كنداينكه چه عواملي ميزان مصرف فرهنگي مردم را تعيين مي

. باشدبراي روند نمايي تغييرات اجتماعي و فرهنگي در جامعه مي ترتيب پاسخ به آن تلاشي
پوشـش و آداب و رسـوم تنـوع     زبـان،  و جغرافيـايي،  مذهبي، در كشور ما به لحاظ قومي،

ز گـذارد و ا از يك طرف اين تنوع بر الگوي مصرف فرهنگي تـأثير مـي  . زيادي وجود دارد
طرفي ديگر گسترش روز افزون وسايل ارتباط و دسترسي آسان به ايـن وسـايل در اقصـي    

به ميزاني كـه جامعـه بـه سـطوح      دهداين الگوي متمايز را تحت تأثير قرار مي نقاط جهان،
فرهنگ و حيـات فرهنگـي مـردم از     ،رسدمي اجتماعي و سياسي ،بالاتري از رشد اقتصادي

اهميت بيشتري برخوردار شده و مطالعه سبك زندگي فرهنگي مردم كه در مقولـه مصـرف   
اماگسـتردگي حيطـه فرهنـگ از سـويي و كمبـود      . شـود كند مهم تر ميفرهنگي تجلي مي

از عمـده تـرين    اطلاعات و آمار مدون و معتبر به ويژه در جوامع روستايي از سويي ديگر،
هدف بررسـي ميـزان    درپژوهش حاضر،. آيندها به شمار ميشكلات مطالعه در اين حوزهم

طق به عنوان يكي از شاخصهاي عمـده توسـعه فرهنگـي در منـا     مصرف كالاهاي فرهنگي،
  .روستايي و شهري كشور مي باشد

  
  :طرح مسأله . 2
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هـاي  كـنش دامنه روابط اجتماعي تنگ و محدود بود و همـه روابـط و    در جوامع سنتي
انساني زير سلطه حضور بود و وجه غالب روابط اجتماعي را روابـط مسـتقيم و چهـره بـه     

اما امروزه . مكان نقشي محوري در سازماندهي روابط اجتماعي داشت. دادچهره تشكيل مي
 هاي خصوصي و غير خصوصـي وارد منـازل،  اينترنت از طريق كابل ها،شاهديم كه ماهواره
دهند و ديگر شايد صـحبت از تعلقـات   تعلقات ما را شكل مي مان شده،شهرها و روستاهاي

امـروزه مدرنيسـم موجـب    . مرزي و حتي شايد ميهني و فرهنگي چندان جايي نداشته باشد
 پيدايش كلان شهرها و توسعه شبكه ارتباطي ميـان شـهر،   گسترش سريع شهرها وروستاها

لان شهرها و جهان شهرها با همديگر و شده است وبه تبع آن ارتباط ك كلان شهر و روستا،
با ساير نواحي شهري و به ويژه نواحي روستايي گسترش يافتـه اسـت و مدرنيزاسـيون در    
سبك زندگي مردم در مناطق شهري و به تبـع آن منـاطق روسـتايي تغييراتـي گسـترده بـه       

  .  وجودآورده است
اي از وضـعيت مصـرف   براساس آنچه بيان گرديد در اين پژوهش بـر آنـيم تـا مقايسـه    

بـه بررسـي ايـن     و كالاهاي فرهنگي در مناطق شهري و روستايي و كلانشهرها ارائه دهيم؛
هاي مسأله بپردازيم كه در شرايط امروزي كه در فضاي بسيار فراخ زندگي اجتماعي فرهنگ

يابند؛ آيا در كشـوري ماننـد ايـران تمـايز در ميـزان      مختلف به آساني گسترش و جريان مي
رف كالاهاي فرهنگي دركلان شهر وشهر و روستا حفظ خواهد شد ويا اينكه اين تمايز مص

كم كم به تحليل خواهد رفت وبه لحاظ ميزان مصرف كالاهاي فرهنگي وفعاليتهاي فرهنگي 
هـاي اصـلي تحقيـق    بر اين اساس پرسش. در بين اين مناطق تفاوتي وجود نخواهد داشت

صرف كالاي فرهنگي تحت تأثير چه عواملي است و براي اند كه ميزان مچنين مطرح گشته
و ديگـر عوامـل زمينـه اي بـه     ) روستا شهر، كلانشهر،(پاسخ به آن از منظر منطقه سكونت 
شود و بـه مقايسـه سـهم نسـبي ايـن عوامـل و منطقـه        ميزان مصرف فرهنگي نگريسته مي

  .ن مصرف فرهنگي افراد مي پردازيمسكونت در ميزا
  

  ابعاد نظريبررسي  - 3
و بـراي توضـيح تمـايزات     يماكس وبر براي بررسي قشـر بنـدي اجتمـاع   نخستين بار 

علاوه بر مفهوم طبقه به عنوان يك مفهوم اقتصادي و حزب به عنوان مفهومي در  ،اجتماعي
كـوزر  . (كنـد به مفهـوم گـروه منزلـت اشـاره مـي      ،تحليل ساختار قدرت سياسي در جامعه
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گروههاي منزلتي اغلب سبك زندگي يا شيوه رفتاري دارنـد   كه دهدونشان مي) 313:1372
  )77:1381 ،گرب(سازد كه آنها را از بقيه افراد جامعه متمايز مي

در نظر وبر افرادي كه سبك زندگي مشابهي دارند نوعي انسجام گروهـي كـه ناشـي از    
توانـد بـه   اين انسجام گروهـي مـي  . كنندشباهت در رفتار و الگوي مصرف است تجربه مي

همين ويژگي است كه سبك زندگي را به يكي از مفـاهيم  . سرمايه اجتماعي نيز تبديل شود
مشـابهت در الگـوي   . كنـد هاي اجتمـاعي تبـديل مـي   هقابل بررسي در نظريه و تحليل شبك

حتي تشـابه الگـوي ارزشـي و     و 2صكه غالبا با گرد آمدن در اماكن خا ،رفتاري و مصرف
هاي ضـعيف  تواند نقطه آغاز آشنايي هايي باشد كه در مقام پيوندمي ،تذهني نيز همراه اس

شوند وجه ديگر انسجام اجتماعي ناشي از سبك زنـدگي  هاي اجتماعي تبديل ميبه سرمايه
وبـر   ،به عقيده آنسباخ. تهاي زندگي به خرده فرهنگ اسناظر بر تبديل شدن سبك ه،مشاب

 3انسـباچر (گويـد  گويي از خرده فرهنگ سخن مـي برد كه سبك زندگي را چنان به كار مي
  )30 ي،نقل از فاضل به 1961967

تالكوت پارسونز نيز با الهام از ماكس وبر تفاوت صريحي ميان مفاهيم طبقه اجتماعي و 
روشهاي زنـدگي را  پارسونز و به طور كلي ساختارگرايان شود قشر بندي اجتماعي قائل مي

داننـد و  قوميت و سن مي ،محليت ،جنسيت ،عي مثل شغلاجتما–مبتني بر اشكال ساختاري
از ) 1981سـوبل  ( دصـور نـوين شناسـايي اجتمـاعي هسـتن      ،معتقدند كه سبكهاي زنـدگي 

آيد كه سبك زندگي و الگوهـاي مصـرف   مجموع آراي ساختگرايان اين نتيجه به دست مي
در جوامـع منجـر    ،كاملا وابسته به ساختار اجتماعي است و تغيير و تحولات عمده ساختي

  )126:1381گيبنز وبوريمر ( دبه رخ نمودن تحولاتي در سبكهاي زندگي خواهد ش
آنها را بـه سـوي    ،در نظريه كاركردگرايي ساختاري عقلانيت كنشگرانبا توجه به اينكه 

 يالگـو » سـبك زنـدگي  « نيز لا جرم در اين ديدگاه. سازدحفظ نظم در ساختار رهنمون مي
هاي به طور مثال ديويد چاني در كتاب خود به نام سبكعقلاني پذيرفته شده ساختار است، 

پردازد چاني در اين بحث زندگي به بحث جايگاه سبك زندگي در ساختارهاي اجتماعي مي
خصوصيت بازتابي در تعبيـر چـاني بـه ايـن     . كندبه وجه بازتابي بودن اين پديده تأكيد مي

هاي اتخاذ شده توسط گروههاي اجتماعي در دوره ها و سليقها ارزشهمعناست كه گرايش
ها هر چقدر ها و سليقهاما اين ارزش. يابدمدرنيته توسط خود آنها و انتخابهايشان اعتبار مي

ساختاري جامعـه  –هم جنبه شخصي داشته باشد باز هم در قالب الگوهاي متمايز اجتماعي 
  .ا پيوندهاي انتخابي ناميده استي مرتبط را طبع مشترك يجديد قرار دارد چاني اين الگوها
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 »پيـر بورديـو  «نظريه پرداز برجسته سـاختاربندي   منبع فكري مهمي برايساختارگرايي 
وي ساختار گرايـي را  . محسوب مي شود اما وي آن را به دو صورت نقد و اصلاح مي كند

معنايي كه كردارهاي آنها  ،ائل اندبه خاطر ناديده گرفتن معنايي كه عاملان براي كنش خود ق
دهد و مفهـوم اسـتراتژي را بـه مفهـوم قواعـد در      مورد سرزنش قرار مي ،كندرا هدايت مي

هـاي پـيش   عاملان اجتماعي قابليت رويارويي با وضعيت: افزايدساختارگرايي كلاسيك مي
آنهـا   ،همچنـين . رندهاي گوناگون اجتماعي دابيني ناپذير و دائماً تجديد شونده را در ميدان

هاي گوناگون اجتماعي ابزار و اهداف را براي دستيابي به كالاهاي كمياب توانند در ميدانمي
دارد كـه  ورديو در توضيح مفهوم استراتژي بيان ميب) 20:1390 ويتزبون ( دبه هم پيوند بزنن
ي وجـود دارد كـه   هـاي كنند بلكه استراتژياي آگاهانه از قواعد پيروي نميكنشگران به گونه

اي از اندازد در واقع كنشگران به واسطه تجربيات خود در مجموعه پيچيدهها را به راه ميآن
گـر  توان دريافت اين عقل نظري محاسبهچنانكه مي ،كنندها و امكانات عمل ميمحدوديت

 ،هماعي و تربيت ميداني است كه به نحو آگاهانتنيست بلكه عقل عملي حاصل از تجربه اج
دهد و در حقيقت رفتار جنبة استراتژيك دارد تـا اينكـه پيـرو    ناآگاهانه كنشگر را جهت مي

قصد نشـده   دقواعد باشد و مفهوم استراتژي بيانگر اين است كه پيروي از قواعد نوعي پيام
بورديو معتقد است كـه قابليـت   ) 98:1997اسوارتز ( داست و در آگاهي كنشگر نقشي ندار

عـادت  . برگرفته از عادت واره است با توجه به موقعيت اجتماعي اش، فرد،انتخابي مناسب 
 افـراد، . اجتماعي ساخته مي شود ودر ساختن آن نيـز سـهيم اسـت    اي كه توسط جهانواره

وقت خويش را  ها،آنان در كليه مناسبت. ارزيابي و قضاوت هستند پيوسته در حال بر آورد،
صلاحيت بخشي يا سلب صـلاحيت از عمـل،    اجتماعيشان،صرف معنا بخشي به موقعيت 

- ، بر اساس طبقه بندي هاي عادت واره»درهم آشفته«ويا » آراسته« ايرفتار، كلمه، ويا لهجه
بـدين  . يعني از منظري كه مربوط به موقعيت آنان در دنيـاي اجتمـاعي اسـت   . اي، مي كنند

هـاي كـاركردي متمـايز كننـده،     با نشـانه طريق افراد، اعمال، گفتمان، آثار و مواد مصرفي را 
ها تعريـف شـده و   بدين معنا هويت اجتماعي افراد، بنابراين تمايزگذاري . آورندبوجود مي

  )35:1391شامپاين . (گيردمورد تأكيد قرار مي
كنشـگر موافـق بـا مقـام و مـوقعي كـه        ،خـورد دين ترتيب منش با موقعيت پيوند ميب

اين به اين معنـي اسـت كـه ايـن     «شود ق تعليمات خاصي ميمتعل ،درفضاي اجتماعي دارد
گيرند مشترك است با اين همه هـر  ها بين افرادي كه در معرض تجربه مشابه قرار ميقالب

كند فرد گونه منحصر به فردي از آن قالب مشترك را در اختيار داشته و بر طبق آن عمل مي
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 1964تـا   1961هاي روه بورديو بين سالتحقيقاتي كه گبه طور مثال ) 334:1379 واكوانت(
اي از استفاده و بازنمايي نمونه ،هنري ميان مايه منتشر شده ،اند و در كتاب عكاسيانجام داده

 ـ. (متفاوت فعاليتي است كـه در دسـترس همـه ي عـاملان اجتمـاعي قـرار دارد        ويتـز ون ب
بـا   ،شـد د مـي عكاسي كه تجلـي فرهنـگ شـهري قلمـدا     ،ر مناطق روستاييد) 122:1390
» : شـد  عكاسي امـري تجملـي انگاشـته مـي    . هاي شديدي رو به رو بوده استمحدوديت

هـاي  هاي سرمايه گذاري يا نوسازي ابزار را مقدم بـر هزينـه  زينهه«عادت واره ي روستايي 
هـاي كـارگري عكاسـي بـه     در محـيط  ،بـالعكس . دانستتفريحي و مصرفي بي ارزش مي

آن چـه اهميـت داشـت    . عناي زيبايي شناختي آن كاملاً غايب بوداما م ،سرعت پذيرفته شد
تأمين وحدت خويشاوندي و گسترش كردارهاي معاشرتي : يعني ،فقط كاركرد عكاسي بود

 )123 ،همـان ... ). ( وازدواج  ،سل تعميدغ(پيرامون نمايش رويدادهاي خانوادگي گوناگون 
روه اجتماعي به علت همگوني عـادت  داردكه تشابه سلايق اعضاي يك گبورديو اذعان مي

بورديو در دستگاه . باشدكه خود نتيجه تشابه شرايط وجوديشان مي. هاي آن گروه استواره
است اي از روابط جا افتاده در كنشگران اجتماعي مجموعهكه منش مفهومي خود علاوه بر 

نيـز   اعي اسـت هاي مختلف در فضاي اجتم ـاي از روابط بين موقعيتمجموعهكه ميدان به 
اي را ميان خـالق منفـرد و سـاختارهاي كلـي     با مفهوم ميدان، بورديو ميانجي. اشاره مي كند

بر اين اساس، ميدان فكري، جهان خرد واقعي اي است كـه توسـط   . دهداجتماعي قرار مي
كـه بـه شـيوه خـود در     . ساخته شده است) مؤلفان، نقادان، ويراستاران و غيره(كليه عاملان 

از جمله فيلسوف، نويسنده (براي درك نوآور فكري . توليد فكري، شركت مي جويندروند 
اش، مناسب است وي را در ميدان هاي فكري زمـان خـود كـه    در فعاليت خلاقانه) و غيره

- هاي ويـژه گذاريالبته اين امر نيازمند سرمايه. داراي تاريخ، و فرهنگ خاص است، بنگريم
اي اسـت كـه مـنش را بـه     قطهن« تموقعي»).43همان . (استاي، از سوي عاملان اجتماعي 

- بدين ترتيب ميدان مجموعه. پردازدكند و به تعريف ميدان از اين منظر ميميدان متصل مي
ها ميدان. )29:2003مارتين (. اي فضايي فهم گرددهايي است كه بايد به گونهاي از موقعيت

هـاي  گروهها و سـازمانهايي كـه موقعيـت    دم،مر. به صورت مستقيم با سرمايه ارتباط دارند
انـد  بصورت سلسله مراتبي درون ميدان قرار گرفته. گوناگوني را در ميدان بدست آورده اند

كه مبناي اين تقسيم بندي ميزان بهره مندي هر يك از آنان از سرمايه اقتصادي موجود است 
 يدر درون هـر ميـدان اجتمـاع   . دبرنو در كنار آن از سرمايه فرهنگي و نمادين نيز بهره مي

ي فرهنگـي و   ي ميزان و نوع سرمايه دهنده ها نشان وجود دارداين تفاوت »تمايزات خاصي«
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سرمايه هم روند و هم محصـول  ). 1984 بورديو،(اقتصادي موجود در ميداني خاص است 
تمـايلات  بنا به عقيده بورديو كنش نتيجـه رابطـه بـين    . )29:1388 گرنفل( يك ميدان است

اي كه امكـان بـروز   و جايگاه او در ميدان يعني سرمايه است به گونه )عادت واره(شخصي 
اين رابطه نشان دهنده اجزايي اساسي است كه بـراي  . گرددآن در شرايط خاصي فراهم مي

 عـادت واره، : اصـلي او  »ابـزار تفكـر  «در واقع سه : درك نگرش بورديو اهميت زيادي دارد
  ). 50:2002بورديو و واكوانت (يه در ارتباط با يكديگرند و سرما ميدان،

و  سـرمايه اجتمـاعي،   كند، با ابداع مفاهيمي همچون سرمايه فرهنگي،بورديو تلاش مي
هاي اجتمـاعي فراتـر رود، وي   سرمايه نمادين از بينش ماترياليستي درباره قدرت و نابرابري

جام اين كار سعي دارد خود را از به دام افتـادن  كندكه با اناي درباره طبقه روشن ميدر مقاله
- بورديو در تعريف طبقه بيان مي). 199:1985بورديو ( هاي ماركسيستي رها سازددر تحليل

اي مطابق موقعيتي كه از نظر برخورداري از سرمايه اقتصـادي و  كندكه عاملان در هر جامعه
كند نشان دهد تلاش مي يابندوميبه جايگاه عيني در فضاي اجتماعي دست  فرهنگي دارند،

در واقـع اينهـا   . نامدمي» طبقه روي كاغذ«يعني چيزي كه او  كه اين طبقات انتزاعي هستند،
لزوماً با يكديگر  زيرا افرادي كه در فضاي اجتماعي به هم نزديكند، گروههاي واقعي نيستند،

. ناميـد » طبقه واقعي«ها را هماهنگي ندارند يا داراي كنش جمعي مشترك نيستند كه بتوان آن
امـا از آنجـا    دهند،اي را تشكيل نميبه هر حال اگر چه اين گروه طبقه) 159:1389گرنفل (

در بسياري از رفتارهاي جمعي و فردي  هاي مشابهي در فضاي اجتماعي دارند،كه موقعيت
اد ميـزان  نزديكي آنان در فضاي اجتماعي موجـب ايج ـ  علاوه بر اين،. نيز مشابه هم هستند

. كندشود كه كه نتيجتاً احتمال شكل گيري گروه را بيشتر ميزيادي از همانندي بين آنان مي
هـاي مشـترك   به احتمال زيـاد در مكـان   افرادي كه در فضاي اجتماعي نزديك هم هستند،

بنـابراين  ) تا جايي كه پراكندگي جغرافيايي جمعيت اجازه دهد(كنند زندگي و معاشرت مي
. آيندبه عنوان خويشاوند يا همسايه گرد هم مي» واقعي«هاي ال زياد در چنين گروهبه احتم

تمايلات و نيز احساس درونـي خـود را از    ديدگاه، همچنين آنها تمايل دارند شيوه زندگي،
جايگاهشان در فضاي نا آگاهي طبقاتي خود گسترش دهند؛ اين همـان عـادت واره طبقـه    

 ساختار طبقاتي امـري آشـكار و سـاده،    نابراين به عقيده بورديو،ب) 159:1389گرنفل (است 
به گفتـه جنكينـز از نظـر بورديـو     . دهد نيستآنگونه كه برداشت اقتصادي از طبقه ارائه مي

شبيه  از يك منظر عيني گروه بندي هايي از افراد هستند كه از طريق اولويت بندي،» طبقات«
امـا گذشـته از ايـن اشـغال     . كننـد يي را اشـغال مـي  و يا نزديك به هم هستند و جايگاه هـا 
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افراد بايد به يك شناخت جمعي از هويت  كه به صورت عيني هستند، جايگاههاي مشترك،
به عنوان عامل تمايز از ساير گروهها و طبقات هم برسند تا به عنوان طبقه اجتمـاعي   خود،

ن گفـت، كـه مـاركس طبقـه     بنابراين مـي تـوا  ).88:1380جنكينز ( شناخته و پذيرفته شوند
اجتماعي را بر اساس جايگاه فرددر روابط توليد، تعريـف كردحـال آنكـه بورديـو آن را بـا      

طبقه اجتماعي كه از منظـر جامعـه شـناختي    ) 32:1391 شامپاين( مفهوم سرمايه تبيين نمود
لـي  اين طبقه با تماميت خود وساختاري از سرمايه ك. باشد، طبقه اي عيني استشكل گرفته

اين تشابه شـرايط،  . افرادي كه در شرايط زيستي نزديك به هم قرار دارند، تشكيل مي گردد
هاي گرايش شود كه در مجموع، آنها نيزنظامهاي اجتماعي مشابهي ميسازيمنجر به شرطي

هاي مشـابهي را موجـب   هاي خاص عملبه بيان ديگرعادت واره. كنندمشابهي را توليد مي
  )  33:همان. (شوندمي

مبحث اشكال سرمايه در نظريه ي بورديـو و بـه ويـژه تأكيـد و شـرح مبسـوط وي از       
 هـاي زنـدگي،  سرمايه ي فرهنگي و نقش بي بديل آن در زندگي و شكل بخشيدن به سبك

اي است محور اصلي ساختار نظري در خصوص مصرف كالاهـاي فرهنگـي و سـبك    نكته
گويد كه بـين روابـط    ورديو به ما ميب) 97:  1390 خادميان،(. گرددبر آن استوار مي زندگي،

ي آن كـه بـه    هاي نهادينه شده و تنيده شـده  در شكل ي فرهنگي اجتماعي و اشكال سرمايه
  .  وجود خواهد داشت) همساني(تشابه نظامندي  كند، واره عمل مي ي عادت واسطه

و  نهـادي شـده،   ي،دهد كه عبارتنـد از عين ـ بورديو سه نوع سرمايه فرهنگي را نشان مي
 هـا، سرمايه فرهنگي عيني به مـواردي چـون كتـاب   . سرمايه درونسازي شده يا عادت واره

سرمايه فرهنگي نهادي شده به مدارك تحصـيلي يـا مـدارك    . شودمربوط مي...  ها ونقاشي
. شود كه نشان دهنده ميزان اطلاعات يا مهارت فرد در يك زمينـه اسـت  مهارتي مربوط مي

هاي سرمايه فرهنگي وجـود دارد و  مهم اما ظريفي كه كه درباره درك صحيح شكلاي نكته
اين است كه دو شيوه مختلـف بـراي   . باشددر ارتباط با پژوهش حاضر نيز حائز اهميت مي

- ارزش ذائقه و سبك زندگي برخـي گـروه   در حالت نخست، درك اين مفهوم وجود دارد،
باشد مي) ويا روستا كلان شهر، تماعي ساكن شهر،هاي اجبه طور مثال گروه(هاي اجتماعي 

در حالـت دوم  . كنـد اي شكل يافته است كه آنها را متمـايز مـي  كه عادت واره آنها به گونه
هـاي اجتمـاعي قابـل    هاي كيفي ميان خود گروههاي سرمايه فرهنگي از طريق تفاوتشكل

خـود آگـاهي و مهـارت در     »فرهيختگـي «يعني از طريق عادت واره در قالـب  . درك است
- به بيان ديگر عضويت اجتماعي در گروهي خاص خود به خود به عادت واره. برخي فنون
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به طور مثـال  . شود كه سرمايه فرهنگي را به يك ميزان به همه اعضاء ببخشداي تبديل نمي
توان گفت هر كدام از اين افراد خـود داراي خاسـتگاه خـانوادگي، مـدارك تحصـيلي و      مي
باشند كه خود در شكل گيـري عـادت واره و سـرمايه    ارتي و فرهنگ شغلي متفاوت ميمه

  .  گذاردفرهنگي تأثير مي
بنابراين در اين پژوهش با عنايت به شكل اول از درك مفهوم سرمايه فرهنگي، و تـأثير  

بر اساس  توان اظهار نمود كه سرمايه فرهنگيهاي متمايز، در شكل دهي آن، ميعادت واره
و روستايي در جوامـع   شهري، كلانشهري تربيت يافتگي و ذائقه و طرح واره متفاوت ذهني

نيـز در ايـن گروههـاي     فرهنگي بر اين اساس الگوي مصرف مذكور متفاوت خواهد بودو
  . به صورت متمايز خواهد بود اجتماعي

  

  

  
  
  
  

كنند مملو از قواعد و الزام هـايي بـراي كنتـرل    موقعيت هايي كه افراد در آن زندگي مي
ها از هاي مختلف حيات اجتماعي، امور ساخت يافته و تكليفباشد در بخشها ميوضعيت

كسي امكان عمل جديدي ندارد الا اينكـه قواعـد و نظـام هنجـاري آن را     . قبل معلوم است
زنــدگي در شـهر و كلانشــهر وروســتا هـر كــدام داراي مناســبات، قواعــد،   . ممكـن بدانــد 

باشند كه بر رفتار مصرف فرهنگي افراد تأثير گـذار  ها و امكانات خاص خود ميمحدوديت
ت معنايي در كنشـهاي قلمـرو مصـرف بـه طـور اعـم و       عادت واره، نوعي وحد. باشدمي

مفهوم استراتژي پردازي، به عنوان بديلي براي . كندمصرف فرهنگي به طور اخص ايجاد مي
ها را اين فكر كه رفتار تحت هدايت قواعد است مطرح شده است بورديو درپاسخ استراتژي

هاي داند كه جزو واقعيتي ميها و امكاناتنتيجه مستمر تعامل بين عادت واره و محدوديت

ساختار و مناسبات 
  متفاوت

  فرهنگي هاي سرمايه
  متفاوت 

  عادت واره
 شهري

  عادت واره
 روستايي
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خواه مصرف فرهنگـي باشـد يـا زمينـداري، آمـوزش و      –هر ميدان اجتماعي معيني هستند
  ).133:1380جنكينز (. پرورش يا هر چيز ديگر

هاي كيفي گروههاي با عنايت به شكل دوم از درك مفهوم سرمايه فرهنگي وتأثير تفاوت
كـه در بررسـي وضـعيت فعاليـت و مصـرف       اي ديگراجتماعي در شكل دهي به آن، نكته

رسد توجه به عامل ساكن در كالاهاي فرهنگي در روستاها و شهرهاي ايران مهم به نظر مي
سطح (شهر و روستا و مختصات فردي وي به لحاظ تحصيلات، شغل، خاستگاه خانوادگي 

مايه فرهنگي و تأثير اين عوامل بر شكل گيري سر) خانوار، امكانات فرهنگي، شرايط خانوار
- دروني شده شخص و به موازات آن عادت واره و تأثير آن بر مصرف فرهنگي شخص مي

  .  باشد
  

  

  

  

  

  

  

  

است كه اگر در گروه اجتماعي مشخص، توجه به اين حالت از اين جهت حائز اهميت 
امكـان  . ها و مصاديق سرمايه فرهنگي آنها ارزشي برابر يافته باشدحتي اگر همه عادت واره

، )مـثلا در تحصـيلات  (هاي جديد تحليـل از طريـق بررسـي تـأثيرات     دست يابي به شيوه
به جاي  .دهدهاي مختلف يك گروه را نشان ميتحولات درون گروهي و روابط بين بخش

دروني شدهسرمايه فرهنگي  وارهعادت 

 مدارك تحصيلي

 خاستگاه خانوادگي

  مدارك مهارتي

 شغليفرهنگ 
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هاي مرتبط با ذات گرايي و تقليل گرايي طبقه هاي بين گروهي و گرايشآنكه صرفاً تفاوت
  )172:1388گرنفل (. در نظر گرفته شود

به عقيده بورديو هر چقدر ما از نيازهايمان فاصله بگيريم يعني اين نيازها در ما بـرآورده  
وعات تئوريك و نظـري گـام بـر    شود ما از مسائل اصلي و روزمره به سوي مسائل و موض

كند كه او بتوانـد نيازهـاي اوليـه    زماني حس زيبايي شناسي در فرد تجلي پيدا مي. داريممي
اي بر آورده سازد كه حتي نيازي به فكر كـردن دربـاره آنهـا نداشـته باشـد      خود را به گونه

هاي مادي فرد برخورد بنابراين بنا بر عقيده بورديو با بر آورده شدن نياز) 340:1389گرنفل (
همچنين وي معتقد است كه اين برخورد در . يابدانتزاعي شخص با جهان بيرون افزايش مي

- يابد و اين يادگيري بر نوع زباني كه از آن براي تفكر استفاده مـي نتيجه آموزش تشديد مي
توجه مـا  بار ديگر  اين بخش از نظريه بورديو) 340:1389گرنفل (كنيم نيز تأثير گذار است 

دارد و تـأثير  را به سرمايه فرهنگي دروني شده شخص، فارغ از محل سكونت، معطوف مي
دو عامل اقتصادي و آموزش را در تحول نگرش عامل اجتماعي ساكن شهر يا روستا را پـر  

سازد كه اولا بر آورده شدن نيازهاي مادي شخص و در نتيجه دور بودن از نيازهاي رنگ مي
تجربه متفاوت عامل اجتماعي در برخورد انتزاعي با جهان بيرون كـه در نتيجـه    اوليه و ثانياً

همـين  . گذاردآموزش به وجود آمده است بر سرمايه فرهنگي دروني شده شخص تأثير مي
تجربيات متفاوت است كه در كنار اجتماعي شدن در طي سالهاي زندگي و تـأثير سـاختار   

بنابراين عادت واره پاسخي است كه فـرد  . دهديزندگي روزمره، ذائقه شخص را تشكيل م
  .س جايگاه طبقاتي خود خواهد دادبه جهان بيرون بر اسا

  
  مدل نظري پژوهش. 4

دلالت آشكار كليه نظرياتي كه مرور نموديم اين است كـه بـه مفـاهيمي مثـل موقعيـت      
فرهنگي دنياي اجتماعي عامل در ميدان و عادت واره و سرمايه نياز داريم تا بتوانيم مصرف 

توانـد  كنـد كـه مـي   بورديو درباره روش شناسي خاصي صحبت مي. مدرن را توصيف كنيم
هـاي  مثلثي همبسته و همساخته را در ذهن ما شكل دهد، ميدان، سرمايه و عادت واره رأس

 بورديـو در تعبيري كه . اين مثلث بودند به نحوي كه هيچ يك از آنها مقدم بر ديگري نباشد
ضمن ارائه تصويري متفاوت از ساكنين شهر توان مي دهداره، ميدان و سرمايه ميعادت واز 
برخورداري از اين مفاهيم، به ويژه مفهوم عادت واره به عنوان يـك  روستا در  كلان شهر و
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تأثير پذيري از محل سكونت و تأثير گذاري بر سرمايه نقش بسيار  مفهوم مياني، كه از طريق
  .  خواهد داشت مهمي در مدل نظري ما

ميزان سرمايه فرهنگي كه خود متأثر از ويژگيهاي فردي نظير تحصيلات، فرهنگ شغلي 
و خاستگاه خانوادگي است در كنار سرمايه اقتصـادي موقعيـت فـرد را در ميـدان مصـرف      

  .  شونداين دو ويژگي در كنار هم عامل ايجاد طبق مي. كنندفرهنگي تعيين مي
شوند، اين توان گفت كه افراد در فضاي اجتماعي مستقر ميبنابراين به طور خلاصه مي

دهد، و اين دو ويژگـي بتـدريج عامـل    سبك زندگي و عادت واره آنها را شكل مي استقرار
هاي مصرف گوناگون به ويژه مصـرف فرهنگـي   طبقات مختلف شيوه. شوندايجاد طبقه مي
هر طبقه براساس ذائقه خاص طبقاتي و سرشت طبقه خود نوع خاصـي از  . گوناگوني دارند

اي فيزيكي و ظاهري نـدارد بلكـه عملـي    ط جنبهكنند و اين مصرف فقكالاها را مصرف مي
كننـد و از طريـق ايـن    نمادين است كه طي آن عاملان جايگاه طبقاتي خود را باز توليد مي

  .  دهندها خود را در طبقات مختلف جاي ميعادات و ذائقه
  

  

  

  

  

  

  

  :فرضيات تحقيق . 5

ــل  محـــــ

قتصااسرمايه

سرمايه 
گ ف

هوارعادت   

 طبقه

 موقعيت فرد

 مصرف
گ ف

 سينما

 راديو

ينترنتا  

 ورزش

 تئاتر

 كتاب

ق موسيقي ذا
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ميانگين استفاده از هريك از كالاهاي فرهنگي در گروههاي سه گانه شـهر، كلانشـهر و   
  .  روستا تفاوت معنا داري دارد

بين سرمايه فرهنگي فرد و ميزان استفاده از هريك از كالاهاي فرهنگـي رابطـه مثبـت و    
  .  معنا داري وجود دارد

كالاهاي فرهنگي رابطـه مثبـت و   بين سرمايه اقتصادي فرد و ميزان استفاده از هريك از 
  .  معنا داري وجود دارد

محل سكونت وميزان سرمايه فرهنگي و ميزان سرمايه اقتصادي بر ميزان استفاده از هـر  
  .يك از كالاهاي فرهنگي مؤثر است

  
  :روش تحقيق . 6

آوري  هاي جمـع  هاي اين بررسي از داده يافته. است 4روش اصلي اين پژوهش تحليل ثانويه
هزار نمونـه   اين طرح، با حدود هفده. 5ي گرفته شده استفرهنگ عموم يشوراشده توسط 
شـده  از طريق پرسشـنامه گـردآوري    ها دادهاطلاعات . هاي كشور اجرا گرديد در كل استان

سراسـر كشـور    روسـتاي  1350شهر و بيش از  255وجامعه آماري در اين پژوهش ساكنان 
اطلاعـات لازم در   و در اين پژوهش واحد تحليل در سطح خرد و فرد بوده است؛. باشدمي

  .  سطح فردي و از افراد جمع آوري شده است
انـدازه   ميزان مصرف را با. در اين پژوهش متغير وابسته ما ميزان مصرف فرهنگي است

. ايـم پردازند اندازه گيـري كـرده  يگيري ميزان زماني كه افراد به مصرف كالاهاي فرهنگي م
ميزان فعاليتهايي مانند مطالعه كتاب و كتاب الكترونيك و روزنامه و مجلـه، گـوش دادن بـه    

هـاي  موسيقي و راديو، رفتن به سينما و تئاتر، ورزش و بازي و استفاده از اينترنـت معـرف  
  . ميزان مصرف فر هنگي بوده اند

) شهر، كلانشـهر، روسـتا  (عبارتند از محل سكونت  هاي مستقل ما در اين پژوهشمتغير
كلانشهرها مطابق با پورتال كلانشهرها شـامل  : كه اين متغير بدين ترتيب طبقه بندي گرديد

 شهرها كه شامل شهرهاي كل. باشدتبريز، كرج، اهواز، قم مي تهران، شيراز، مشهد، اصفهان،
  . باشدها ميشامل روستاهاي كل استان روستاها كه. باشداستانها به غير از كلانشهرها مي

سرمايه اقتصادي كه اين شاخص از تركيب ميـزان درآمـد و قيمـت خـودرو شخصـي      
سرمايه فرهنگي، كه در اينجا به تبعيت از بورديو به سـه بخـش تجسـم يافتـه،     . ساخته شد
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يي مـورد  هـا سرمايه فرهنگي عينيت يافته را بـا گويـه  . شودعينيت يافته و نهادينه تقسيم مي
سـرمايه  . سنجش قرار داديم كه دارا بودن شخص از كالاهاي فرهنگي را نشـان مـي دادنـد   

 .فرهنگي نهادينه شده را با مدارك تحصيلي و مهارتي شخص مـورد سـنجش قـرار داديـم    
سرمايه فرهنگي تجسم يافته نيز شكل يك استعداد پايدار جسمي را به خود گرفته اسـت و  

  .ي فرداست واره دتعبارت ديگر همان عا به
  

  ها يافته. 7
از نظر ميزان استفاده از هريـك   گروه هاي شهر، كلانشهر و روستا راتفاوت بين  زيرجدول 

با توجه به اينكه در همه موارد واريانس درون گروهي مناطق  دهد از اقلام فرهنگي نشان مي
بنابراين از آزمونهـاي  . سه گانه شهر و كلانشهر و روستا تفاوت معنا داري با يكديگر داشت

آزمونهـاي  . شـود كه قبلا انتخاب شده بود اسـتفاده مـي   )Brown-ForsytheWelch( جانشين
. از ناهمگوني واريانسها لطمه نبينـد  Fكنند تا آزمون  اي تعديل مي جانشين شرايط را به گونه

مشـاهده   در همه كالاهاي فرهنگي به غير از تلويزيون داخلي با توجه بـه سـطح معنـاداري   
گيـريم كـه    بنابراين، نتيجه مي. شود هم رد مي Fدر آزمون جانشين  0Hشود كه فرض  مي

به عبـارت  . ميانگين مصرف فرهنگي افراد بر حسب نواحي مختلف سكونت يكسان نيست
دهـد كـه تفـاوت در    معني داري نتيجه آزمون صرفاً نشان مي. شود پذيرفته مي ديگر، فرض

باشد و اگر بخواهيم دريابيم كه تفاوتهـاي  گروههاي مذكور قابل تعميم به جامعه آماري مي
از ميـان  . هاي تعقيبي اسـتفاده كنـيم  هاست بايد از آزمون معنا دار مربوط به كداميك از گروه

عملكرد بهتري ) Games-Howel(ها آزمون هاي تعقيبي با فرض عدم برابري واريانسآزمون
با استفاده از اين آزمون ميانگين مصرف ) 565:1388حبيب پور، صفري (يه دارد نسبت به بق

هر يك از كالاهاي فرهنگي در ميان سه گروه كلانشـهر و شـهر و روسـتا دو بـه دو مـورد      
ها را به صورت خاص شناسايي كند نتايج بدسـت  مقايسه گرفته شد تا بدين وسيله تفاوت

 .آمده در جدول زير ارائه شده است

 سكونت محل برحسبي فرهنگي  كالاها مصرف تيوضع- 1 جدول

كالاهاي 
  فرهنگي

آزمون
همگني 
  6ها واريانس

معناداري آزمون 
  مورد استفاده

نتيجه آزمون 
  معناداري

گروه هايي 
كه تفاوت 

  دارند

آزمون پسيني 
  مورد استفاده
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  روستا-كلانشهر معنادارF7آزمون جانشين همگننا كتاب چاپي
 روستا -شهر

Games‐
Howel 

كتاب 
الكترونيكي

  روستا-كلانشهر معنادارFآزمون جانشين همگننا
  روستا -شهر

Games‐
Howel 

 معنادارFآزمون جانشين همگننا روزنامه
  روستا-كلانشهر
  روستا -شهر

شهر-كلانشهر

Games‐
Howel 

  روستا-شهر معنادارFآزمون جانشين همگننا  نشريه
كلانشهر-شهر

Games‐
Howel 

امكانات 
 بصري

  روستا-شهر معنادارFآزمون جانشين همگننا
روستا-كلانشهر

Games‐
Howel 

  روستا-شهر معنادارFآزمون جانشين همگنناموسيقي
روستا-كلانشهر

Games‐
Howel 

امكانات 
 صوتي

  روستا-شهر معنادارFآزمون جانشين همگننا
روستا-كلانشهر

Games‐
Howel 

 معنادارFآزمون جانشين همگننا سينما
  روستا-كلانشهر
  روستا -شهر

 شهر-كلانشهر

Games‐
Howel 

  روستا-كلانشهر معنادارFآزمون جانشين همگننا تئاتر
 روستا -شهر

Games‐
Howel 

Fآزمون جانشين همگننا  تلويزيون

عدم وجود 
تفاوت معنا 

دار
- - 

 معنادارFآزمون جانشين همگننا ماهواره
  روستا-كلانشهر
  روستا -شهر

شهر-كلانشهر

Games‐
Howel 

  روستا-كلانشهر معنادارFآزمون جانشين همگننا  راديو
 روستا -شهر

Games‐
Howel 

 معنادارFآزمون جانشين همگننا اينترنت
  روستا-كلانشهر
  روستا -شهر

شهر-كلانشهر

Games‐
Howel 
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  فرهنگيسرمايه فرهنگي و ميزان مصرف كالاهاي . 8

بي كندال شدت همبستگي بين دو متغير ترتيبي، و يا يك متغير ترتيبـي و   - همبستگي تاوي
 حبيب پور، صـفري (. سنجدرا مي )در جامعه با حجم نمونه بزرگ(اي ديگري متغير فاصله

462:1388(  
 وضعيت مصرف كالاهاي فرهنگي بر حسب سرمايه فرهنگي- 2 جدول

 سرمايه فرهنگي
  

 كالاي فرهنگي

بي  _مقدار تا وي
  كندال

  معني داري آزمون

 معنادار529/0كتاب چاپي

 معنادار279/0كتاب الكترونيكي

 معنادار255/0روزنامه

 معنادار301/0موسيقي

 معنادار281/0سينما

 معنادار147/0تئاتر

 معنادار073/0  تلويزيون

 معنادار208/0ماهواره

معنادارعدم وجود رابطه 004/0  راديو
 معنادار427/0اينترنت

  
بي كندال و سطح خطـاي هـاي مشـاهده     –با توجه به مقادير ضريب همبستگي تاوي 

رابطه آماري معنا داري بين دو متغير سرمايه فرهنگي و ميـزان اسـتفاده از هـر يـك از      شده
دهد كه توجه به جهت همبستگي نيز نشان مي. كالاهاي فرهنگي به غير از راديو وجود دارد

  .يابدكالاهاي فرهنگي افزايش مي با افزايش رتبه سرمايه فرهنگي فرد مقدار استفاده از
  

  سرمايه اقتصادي و ميزان مصرف كالاهاي فرهنگي . 9
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 وضعيت مصرف كالاهاي فرهنگي بر حسب سرمايه اقتصادي- 3 جدول

  سرمايه اقتصادي
  كالاي فرهنگي

بي  _مقدار تا وي
  كندال

  آزمونمعني داري 

 معنادار124/0كتاب چاپي

 معنادار119/0كتاب الكترونيكي

 معنادار109/0روزنامه

 معنادار085/0موسيقي

 معنادار151/0سينما

 معنادار092/0تئاتر

 معنادار-028/0 تلويزيون

 معنادار158/0ماهواره

 معنادار-008/0 راديو

 معنادار/229اينترنت

  
بي كندال و سطح خطـاي هـاي مشـاهده     –با توجه به مقادير ضريب همبستگي تاوي 

رابطه آماري معنا داري بين دو متغير سرمايه اقتصادي و ميزان اسـتفاده از هـر يـك از     شده
دهد كه با افزايش رتبـه  توجه به جهت وابستگي نيز نشان مي. كالاهاي فرهنگي وجود دارد
استفاده از همه كالاهاي فرهنگي به غير از تلويزيـون داخلـي و   سرمايه اقتصادي فرد مقدار 

ده يابد كه در اين دو مورد با افزايش رتبه سرمايه اقتصادي فرد ميزان استفاراديو افزايش مي
  .از اين دو كالا كاهش مي يابد

  
  مدل رگرسيون براي پيش بيني ميزان مصرف فرهنگي. 11

  

محل   
ك

ميزان مصرف 
لاهاي كا

گ

 هســـــرماي  
ا اق

ــرماي  هســــ
گ ف
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 يفرهنگي كالاها مصرف رهيچندمتغ ونيرگرس ليدرتحل نييتع بيوضرخطا  ، سطحF آماره-  4 جدول

  كالاي فرهنگي
  آماره هاي رگرسيوني

 آماره
F

  سطح خطا  ضريب تعيين

مطالعه كتاب غير
  درسي

879/196  111/0  000/0  

  025/0 000/0  275/44  استفاده از موسيقي
  000/0  034/0  844/61  رفتن به سينما

  027/0 000/0  711/48  ورزش 

 متغير هاي باقي مانده در مدل رگرسيوني- 5 جدول

  متغير هاي پيش بين  كالاي فرهنگي

  آماره هاي رگرسيوني
b

ضريب (
  )رگرسيون
  ناقص

Beta  
ضريب (

  )رگرسيون
  استاندارد شده

  آماره
t  

Sig .  

مطالعه كتاب 
  غير درسي

 000/0-991/9‐-904/2 مقدارثابت
 000/0-513/1327/0 979/25 سرمايه فرهنگي
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 226/0-082/0015/0 211/1 سرمايه اقتصادي
 406/0-831/0 -015/0-158/0 سكونت روستايي
 982/0-004/0000/0 022/0 سكونت شهري

استفاده از 
  موسيقي

 258/3001/0‐479/0 مقدارثابت
 331/0153/0 724/11000/0 سرمايه فرهنگي
 106/0038/0 936/2003/0 سرمايه اقتصادي
 104/0019/0 041/1298/0 سكونت روستايي
 583/0-549/0 -010/0-049/0 سكونت شهري

  رفتن به سينما

 010/0-568/2‐-474/0 مقدارثابت
 379/0143/0 741/10000/0 سرمايه فرهنگي
 249/0069/0 498/5000/0 سرمايه اقتصادي
 000/0-867/4 -086/0-611/0 سكونت روستايي
 000/0-753/4 -082/0-536/0 سكونت شهري

  ورزش

 902/0367/0‐258/0 مقدارثابت
 596/0137/0 925/10000/0 سرمايه فرهنگي
 394/0070/0 642/5000/0 سرمايه اقتصادي
 414/0038/0 130/2033/0 سكونت روستايي
 012/0001/0 070/0944/0 سكونت شهري

سـرمايه   هاي محل سـكونت، كه شامل متغير نتايج مدل تحليل در رگرسيون چند متغيره
هاي مطالعه تغييرات ميزان متغير فرهنگي و سرمايه اقتصادي به صورت توأمان در پيش بيني

  :دهد كهباشد نشان ميگوش دادن به موسيقي و ورزش مي رفتن به سينما، كتاب،
 در ارتباط با متغير رفتن به سينما مدل معني دار شده و مشاهده شد كه محـل سـكونت،  

تن بـه  اند در كنار يكديگر تغييرات مربوط به رفسرمايه اقتصادي و سرمايه فرهنگي توانسته
براي متغير محل سكونت در بعد كلان شـهر نسـبت بـه     βمقادير . سينما را پيش بيني كنند

و ) 13/0( وسرمايه فرهنگـي ) 082/0(و بعد كلان شهر نسبت به شهري ) 086/0( روستايي
كه طبق مدل ما سـرمايه فرهنگـي    باشد و اين بدين معني استمي) 06/0(سرمايه اقتصادي 

اگر سرمايه  بدين ترتيب كه. باشدي تغيير متغير معيار رفتن به سينما ميبهترين پيش بين برا
توانيم پيش بيني كنيم كه نمره ميزان رفتن به فرهنگي يك انحراف استاندارد افزايش يابد مي
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در مورد متغير محل سـكونت  . انحراف استاندارد افزايش خواهد يافت 13/0به اندازه  سينما
توان اظهار نمود كه با تغيير محل سكونت از روستا به كـلان شـهر    مي βبا توجه به مقادير 

با تغيير محل  و انحراف استاندارد افزايش خواهد يافت؛ 086/0نمره رفتن به سينما به اندازه 
  .  يابدانحراف استاندارد افزايش مي 082/0سكونت از شهر به كلان شهر نمره رفتن به سينما 

كـه محـل    ود معني دار شدن كـل مـدل مشـاهده شـد    در خصوص مطالعه كتاب با وج
و ايـن  .  سكونت و سرمايه اقتصادي، تغييرات متغير ميزان مطالعه كتاب را پيش بينـي كننـد  

بدين معني است كه سرمايه فرهنگي بهترين پيش بين در تغيير متغير معيار مطالعه كتاب غير 
اگر سـرمايه   بدين ترتيب كه. باشدمي 32/0براي اين متغير برابر با  βمقدار . باشددرسي مي

توانيم پيش بيني كنيم كه نمره مطالعه كتـاب  فرهنگي يك انحراف استاندارد افزايش يابد مي
  .  انحراف استاندارد افزايش خواهد يافت 32/0غير درسي به اندازه 

كـل مـدل معنـي دار شـد امـا محـل       در رابطه با متغير ميزان گوش دادن به موسيقي نيز 
 βمقادير . سكونت ، نتوانست تغييرات متغير ميزان گوش دادن به موسيقي را پيش بيني كند

باشد و اين بدين معنـي  مي) 03/0(و سرمايه اقتصادي ) 15/0 ( براي متغير سرمايه فرهنگي
ار گوش دادن به كه طبق مدل ما سرمايه فرهنگي بهترين پيش بين براي تغيير متغير معي است

اگر سرمايه فرهنگي يك انحراف استاندارد افـزايش يابـد    بدين ترتيب كه. باشدمي موسيقي
انحـراف   15/0بـه انـدازه    به مو سـيقي  توانيم پيش بيني كنيم كه نمره ميزان گوش دادنمي

  .  استاندارد افزايش خواهد يافت
مصرف كالاهاي فرهنگي به نظر با توجه به نتايج تحليل رگرسيون مدل مربوط به ميزان 

رسد كه سهم نسبي متغير محل سكونت در پيش بيني ميزان مصرف نسـبت بـه سـرمايه    مي
اين در حاليست كه نتـايج تحليـل واريـانس    . اقتصادي و به ويژه فرهنگي بسيار كمتر باشد

ن در اكثر موارد تفاوت معنـي داري بـي   هاي فرهنگيمربوط به ميزان مصرف هر يك از كالا
روستا با شهر و كلانشهر و در برخي موارد نيز تفاوت معنا دار در هر سه گروه قابل مشاهده 

دهيم جسـتجو بـراي يـافتن    آنچه در تحليل واريانس و رگرسيون چند متغيره انجام مي. بود
  عوامل تأثير گذار بر واريانس نمرات

نيم چقدر از واريـانس  كنيم تعيين كدر تحليل واريانس سعي مي. باشدمشاهده شده مي 
هاي مسـتقل  ناشي از دست كاري ما در متغير مستقل است در رگرسيون چند متغيري متغير

- ها اندازه گيري ميكنيم به جاي آن سطوح طبيعي رخ دادن متغيررا مستقيماً دستكاري نمي
. خيـر  كنـد يـا  شود تا ببينيم آيا اين موضوع در پيش بيني نمره متغير وابسته به ما كمك مـي 
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هاي پيش بين انتخاب متغير نكته ديگر اينكه در رگرسيون) 337:1390صمدي  علي آبادي،(
بايد متغيري انتخاب شود كه احتمال همبستگي با متغير ملاك را داشته باشد ولـي بـا سـاير    

نداشته باشد ولي همبستگي بين متغيرهاي پـيش بـين غيـر     قويهاي پيش بين ارتباط متغير
در اينجا نيز به نظر مـي رسـد كـه در مـدل     ) 341:1390صمدي  لي آبادي،ع(عادي نيست 

رگرسيوني محل سكونت به عنوان يك متغير پيش بين سـهم كمـي را در توزيـع واريـانس     
كالاهاي بررسي شده دارا مي باشد ولي مطابق با نظريه بورديو  متغير ميزان مصرف فرهنگي
غيـر در شـكل گيـري عـادت واره و يـا همـان       توان از تأثيراين متو مدل نظري تحقيق نمي

و از اين طريق تأثير غيـر مسـتقيم آن بـر ميـزان     .سرمايه فرهنگي متجسد چشم پوشي نمود
  .باشد ف فرهنگي بسيار چشمگير ميمصر
  
  نتيجه گيري- 11

و آزمونهاي تعقيبي و سطح معني داري اين آزمونها نشان داد  F نتايج آزمونهاي جانشين 
تفاوتي مربوط به ميزان مصرف هر يك از كالاهاي فرهنگـي در سـه گـروه    كه فرضيه هاي 

ونتايج آماري فوق مؤيـد نظريـه پيـر بورديـو در     . شهر و روستا تأييد مي شوند كلان شهر،
شـهر و روسـتا نـوعي     وحاكي از آن است كه درگروههاي اجتماعي كلانشهر، جامعه ايران

توان گفت كـه  بنابراين مي. ي آنها وجود داردقشر بندي فرهنگي منطبق با قشر بندي اجتماع
و .در كشور ما ميزان مصـرف فرهنگـي هنـوز تحـت تـأثير سـاختارهاي جامعـه قـرار دارد        

دارد تشابه مصرف فرهنگي عاملان در گروه هـاي اجتمـاعي   همانگونه كه بورديو اذعان مي
  . باشدهاي آنها ميشهر، كلانشهرو روستا به علت همگوني عادت واره

طبق نظر بورديو مي توان گفت كه عاملان در گروه هاي اجتماعي، شـهر كلانشـهر و    و
. هند كه از منظري جامعه شناختي شكل گرفتـه اسـت  روستا طبقات اجتماعي را تشكيل مي

كه اين طبقات، با تماميت خود و ساختاري از سرمايه كليه افـرادي كـه در شـرايط زيسـتي     
هـاي  اين تشابه شرايط، منجر به شـرطي سـازي  . گرددمي نزديك به هم قرار دارند، تشكيل

. كنندشودكه در مجموع، آنها نيزنظام هاي گرايش مشابهي را توليد مياجتماعي مشابهي مي
 شـامپاين . (شـوند هـاي مشـابهي را موجـب مـي    هاي خاص عملبه بيان ديگر، عادت واره

33:1391(  
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ميـانگين مصـرف    حاكي از آن است كه هااز ديگر نتايج اين پژوهش اين است كه داده 
اين عموميـت ضـعف در مصـرف    . باشدبسيار پايين مي اكثريت كالاهاي فرهنگي در كشور

فرهنگي نيزنشان مي دهد كه اين پديده، ساختاري است و تحت تأثير عوامل فردي نيسـت،  
 وريشه در ساخت اجتماعي دارد و لذا در ساخت اجتماعي رسوخ يافتـه اسـت و ايـن امـر    

كند كه در اين صورت بايد به اصلاح وضـع و رفـع نـا    براي نظام اجتماعي مسأله ايجاد مي
  .  بسامانيها توجه بيشتري داشت

همچنين با عنايت به اينكه مطابق با نظريه بورديو نداشتن مشكلات اقتصادي از عوامـل  
ه تكلـف و  توان به ايـن نتيجـه رسـيد ك ـ   مي. باشدمهم و تأثير گذار در مصرف فرهنگي مي

كـه بـالطبع مهمتـرين و     معيشت و دشواري شرايط اقتصادي زندگي بـراي اكثريـت مـردم   
بيشترين وقت و امكانات و انرژي توده مردم براي تأمين حـداقل مايحتـاج زنـدگي ايشـان     

عامل بسيار مهمي در عدم مصرف فرهنگي و يا كاهش گرايش به مصـرف   گردد،صرف مي
وامل ذكر شده نابرابري در توزيع منـابع در شـهر، كلانشـهر و    علاوه بر ع. باشدفرهنگي مي

روستا نيز مي تواند تأثيري تعيين كننده بر تفاوت مشاهده شده در ميزان مصرف فرهنگي در 
   .جوامع فوق داشته باشد

ها و بهبود زنـدگي مـردم در سـطح كلانشـهر و     بنابراين توجه كافي به شناخت واقعيت
ابر امكانات و كمـك بـه كـاهش فشـارهاي اقتصـادي در زنـدگي       شهر و روستا و توزيع بر

  . هاي جامعه افزايش دهدميزان مصرف فرهنگي را در كليه اقشار و گروه تواندروزمره، مي
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  نوشت پي

                                                        
اين طرح از . مي باشد» هاي فرهنگ عمومي كشوربررسي و سنجش شاخص«پيمايش ملي با نام  1

سوي شوراي فرهنگ عمومي با حدود هفده هزار نمونه در كل اسـتان هـاي كشـور در چنـدين     
مـي   1388هاي موج دوم طـرح در سـال   اساس داده موج اجرا شده است كه پژوهش حاضر بر

  .باشد
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روابط مجازي اهميت مكان در انسجام اجتماعي كمتر شده اسـت امـا    اگر چه در نتيجه گسترش 2

 . بالاخص در ايران مكان كماكان تأثيري مهم در هويت بخشي گروههاي اجتماعي دارد
3 Ansbacher, 1967 

4 Secondary analysis 
 »هاي فرهنگ عمومي كشـور بررسي و سنجش شاخص«با نام  شيمايپ نيكه ا تذكر اسلازم به  5

در سـال  مـوج دوم طـرح    يحاضر بر اساس داده ها قيموج انجام شده است كه تحق نيدر چند
 .شده است انجام 1388

6 Levene Statistic 

7 Welch-Brown-Forsythe 


