
 

 

 

 

 بررسی اثرات رقابت در بازار هحصَل بر سیاست تقسین سَد ًقذی ضرکتْا

 
 رضایی  ٍ غلاهرضاًوازی هحوذ

 

 چکیذُ

 سلبثت دس ثبصاس ٔحلَٛ ٚ ػیبػت تمؼیٓ ػٛد ٘مذی ثیٗ ساثغٝ ثشسػی ٔمبِٝ، ایٗ ٞذف

ؿبخلٟبی  اص ٔٙظٛس، ٕٞیٗ ثٝ. اػت تٟشاٖ ثٟبداس اٚساق ثٛسع دس ؿذٜ پزیشفتٝ ؿشوتٟبی
 ٞیشؿٕٗ، ِش٘ش ٚ ِش٘ش تؼذیُ ؿذٜ ثٟؼٙٛاٖ ٔؼیبسٞبی ا٘ذاصٍٞیشی سلبثت دس ثبصاس ٔحلَٛ-ٞشفیٙذاَ

 ثٟبداس اٚساق ثٛسع دس ؿذٜ پزیشفتٝ ؿشوت 67 سا پظٚٞؾ ایٗ آٔبسی ربٔؼٝ. اػت ؿذٜ اػتفبدٜ
  تحّیّٟبی اص. اػت ٌشفتٝ لشاس ثشسػی ٔٛسد 1389 تب 1383 ػبِٟبی دس وٝ ٔیذٞذ تـىیُ تٟشاٖ

 پظٚٞؾ فشضیٟٟبی آصٖٔٛ ثشای ٔتغیشٜ ٚ تحّیُ ٚاسیب٘غ یىغشفٝ چٙذ خغی سٌشػیٖٛ آٔبسی
ثیٗ ؿبخلٟبی  وٝ ثٟغٛس وّی ٘ـبٖ ٔیذٞذ پظٚٞؾ فشضیٟٟبی آصٖٔٛ ٘تبیذ. اػت ؿذٜ اػتفبدٜ

ٞیشؿٕٗ، ِش٘ش ٚ ِش٘ش تؼذیُ ؿذٜ ثب ػیبػت تمؼیٓ ػٛد ٘مذی ؿشوتٟب ساثغٝ ٔؼىٛع -ٞشفیٙذاَ
ایٗ ٘تبیذ ٔغبثك ٔذَ رب٘ـیٙی ٚ دس تضبد ثب ٔذَ پیبٔذ ٚ فشضیٝ ؿىبس . ٔؼٙبداسی ٚرٛد داسد

افضٖٚ ثش ایٗ، ثش اػبع آصٖٔٛ تحّیُ ٚاسیب٘غ، ٘ٛع كٙؼت ثش ٔیضاٖ سلبثت دس ثبصاس . ٔی ثبؿذ
 .ٔحلٛلات ٞش یه اص كٙبیغ ٔؤحش اػت

 

ُ ّای کلیذی . ٞیشؿٕٗ-ؿبخق ٞشفیٙذاَ ؿبخق ِش٘ش، ػیبػت تمؼیٓ ػٛد ٘مذی، سلبثت دس ثبصاس ٔحلَٛ، :ٍاژ
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 هقذهِ 

پظٚٞـٍشاٖ دس ادثیبت التلبدی اػتذلاَ ٔیىٙٙذ وٝ سلبثت ؿذیذ دس ثبصاس ٔحلٛلات، ثبػج 

یىی اص دلایُ اكّی ایٗ . (56، 2000، آِٗ ٚ ٌیُ)ایزبد اٍ٘یضٜ دس ٔذیشاٖ ثشای سفتبس وبسا ٔیـٛد 

اػتذلاَ آٖ اػت وٝ ٘یشٚٞبی ا٘ضجبعی ٚ ٘ظٕذٞٙذٜ سلبثت ثٝ ػشػت دس حبَ حزف ٔذیشاٖ 

 ثیبٖ ؿذٜ "حشٚت ّٔتٟب"ایٗ ایذٜ لذیٕی ثٟٛػیّٝ آداْ اػٕیت دس وتبة . ٘بوبسآٔذ اص ثبصاس ٞؼتٙذ

دس عَٛ چٙذ دٞٝ . «دؿٕٙی ثضسي ثشای ٔذیشیت خٛة اػت... ا٘حلبس »ٚی ثیبٖ ٔیىٙذ وٝ . اػت

؛ 1988، ؛ اػچبسفؼتی1986ٗ، ؛ رٙؼ1982ٗ، ّٕٞؼتشْ)ٌزؿتٝ، ثشخی اص پظٚٞـٟبی ٘ظشی 

٘یض ػؼی وشدٞب٘ذ وٝ خظ ٔـی ٞبی  (2012، ؛ ٚ ٞی1999، ؛ آغیٖٛ ٚ ٕٞىبسا1997ٖ، اػچٕیذت

ٜ ای سا ثٝ كٛست سػٕی ٔغشح وٙٙذ وٝ سلبثت ٔیتٛا٘ذ دس اٍ٘یضٜ ٔذیشاٖ احش داؿتٝ ثبؿذ آِٗ ٚ . ثبِمٛ

٘تیزٍٟیشی ٔیىٙٙذ وٝ سلبثت دس ثیٗ ؿشوتٟب یه ٔىب٘یضْ ٔؤحشتش حبوٕیت ؿشوتی  (2000)ٌیُ 

 .٘ؼجت ثٝ ٘ظبست ثٟٛػیّٝ ٟ٘بدٞبی سػٕی ٚ ثبصاس ثشای وٙتشَ ؿشوتٟبػت

دس چٙذ دٞٝ اخیش، ػیبػت تمؼیٓ ػٛد ٘مذی ؿشوتٟب ٘یض اص ػٛی ػٟبٔذاساٖ ٔٛسد تٛرٝ ثؼیبس لشاس 

ثٙبثشایٗ ثب تٛرٝ ثٝ إٞیت ٔٛضٛع، ایٗ ٔمبِٝ ثٝ ثشسػی ساثغٝ ثیٗ . (1393ٟٔذٚی ٚ ٕٞىبساٖ، )ٌشفتٝ اػت 

دس ایٗ ساػتب، پظٚٞؾ حبضش ثٝ .  ٚ ػیبػت تمؼیٓ ػٛد ٘مذی ؿشوتٟب ٔیپشداصدسلبثت دس ثبصاس ٔحلَٛ

تزضیٝ ٚ تحّیُ دٚ ٔىب٘یضْ حبوٕیت ؿشوتی پشداختٝ اػت؛ یىی ػیبػت تمؼیٓ ػٛد ٘مذی ؿشوتٟب وٝ 

اص ٔىب٘یضٟٔبی دسٚ٘ؼبصٔب٘ی حبوٕیت ؿشوتی اػت ٚ ٔٛسد دْٚ سلبثت دس ثبصاس وٝ ثٟؼٙٛاٖ یىی اص 

ثٟغٛس خلاكٝ، ایٗ پظٚٞؾ ثٟذ٘جبَ یبفتٗ پبػخی ثشای . ٔىب٘یضٟٔبی ثشٚ٘ؼبصٔب٘ی حبوٕیت ؿشوتی اػت

ػیبػت تمؼیٓ ػٛد )ایٗ پشػؾ اػت وٝ آیب ػبختبس سلبثتی كٙبیغ ثش تؼییٗ ػیبػتٟبی ٔبِی ؿشوتٟب 

تأحیشی داسد؟ إٞیت ایٗ پظٚٞؾ آٖ اػت وٝ ثب سٚؿٗ ؿذٖ ٘تبیذ آٖ ٔیتٛاٖ داسای دیذٌبٜ  (٘مذی

. ٌؼتشدٞتشی ٘ؼجت ثٝ ػبختبس سلبثتی ثبصاس دس ایشاٖ ٚ احشات آٖ ثش ػیبػت تمؼیٓ ػٛد ٘مذی ؿشوتٟب ؿذ

آ٘چٝ پظٚٞؾ حبضش سا اص ػبیش پظٚٞـٟبی ا٘زبْ ؿذٜ دس ایٗ صٔیٙٝ ٔتٕبیض ٔیىٙذ، آٖ اػت وٝ 

پظٚٞؾ ٞبی پیـیٗ دس وـٛسٞبی ػشٔبیٟذاسی ٚ تٛػؼٝ یبفتٝ داسای ثخؾ اػظٕی اص ٔبِىیت خلٛكی 

                                                                                                          
1. Allen and Gale 

2. Holmstrom 

3. Jensen 
4. Scharfstein 
5. Schmidt 

6. Aghion et al. 

7. He 

8. Product market competition 
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ا٘زبْ ؿذٜ اػت، أب ایٗ پظٚٞؾ ثشای اِٚیٗ ثبس دس ایشاٖ ثٟؼٙٛاٖ یه وـٛس دس حبَ تٛػؼٝ ٚ 

ٝ داسی ا٘زبْ ٔی ؿٛد وٝ ثخؾ اػظٓ ٔبِىیت ؿشوتٟب ٔتؼّك ثٝ دِٚت اػت .غیشػشٔبی  

 ٚ پظٚٞؾ سٚؽ ٕٞچٙیٗ ٚ ٔٛضٛع ثب ٔشتجظ پظٚٞـٟبی ٚ پیـیٙٝ ٘ظشی ٔجب٘ی ٔمبِٝ، ادأٝ دس

 فشضیبت آصٖٔٛ ٘تبیذ ٟ٘بیت، دس. ٔیـٛد ثیبٖ پظٚٞؾ ٘ظشی ٔجب٘ی ٚ ٔؼأِٝ اص ثشٌشفتٝ فشضیٟٟبی

 ؿذٜ، ٔغشح پیـیٙٝ ٚ ٘ظشی ٔجب٘ی فشضیبت، آصٖٔٛ ٘تبیذ ثٝ تٛرٝ ثب ػپغ ٔی ؿٛد ٚ ٔغشح

ٝ ٌیشی . پبیبٖ ٔیشػذ ثٝ پیـٟٙبدٞب روش ثب ٚ ٔیٍیشد كٛست ٘تیز

 

 هرٍری بر پیطیٌِ ٍ هباًی ًظری پژٍّص

، ثشخی اص پظٚٞـٍشاٖ اص تٛاٖ ثبصاس ٚ ػبختبس دس پی ایزبد تغییشات دس ػیبػت تمؼیٓ ػٛد ؿشوتٟب

، ثٛث ٚ طٚ)سلبثتی كٙبیغ ثٟؼٙٛاٖ یىی اص ػٛأُ تؼییٙىٙٙذٜ ػیبػت تمؼیٓ ػٛد ٘مذی ؿشوتٟب ٘بْ ثشدٞب٘ذ 

چٙذیٗ دِیُ ثبِمٜٛ ٚرٛد داسد وٝ چشا سلبثت دس ثبصاس ٚ ػیبػت تمؼیٓ ػٛد ٘مذی ؿشوتٟب ثب . (3 ٚ 1، 2009

ؿبیذ سلبثت دس . ؿبیذ ٟٕٔتشیٗ دِیُ، تؼبُٔ ثیٗ سلبثت ثبصاس ٚ تؼبسضبت ٕ٘بیٙذٌی ثبؿذ. یىذیٍش ٔشتجغٙذ

ثبصاس ٔحلَٛ اص عشیك احشاتؾ ثش تؼبسضبت ٕ٘بیٙذٌی، ثٟؼٙٛاٖ یىی اص ٟٕٔتشیٗ ػٛأُ تؼییٙىٙٙذٜ 

ٓ ٞبی ٔذیشیت ثشای پشداخت ػٛد ٘مذی ثٝ ػٟبٔذاساٖ ثبؿذ . تلٕی  

 ثیبٖ وشد٘ذ وٝ سلبثت دس ثبصاس ٔحلَٛ ثٟلٛست ثبِمٜٛ دٚ ٘ٛع احش ٔتمبثُ ثش ػیبػت لاپٛستب ٚ ٕٞىبساٖ

احش ٘خؼت ایٗ اػت وٝ ؿبیذ ؿشوتٟب ثٝ ایٗ دِیُ ػٛد تمؼیٓ ٔیىٙٙذ وٝ اػٕبَ سلبثت . تمؼیٓ ػٛد ٘مذی داسد

ثٟؼٙٛاٖ یه ٔىب٘یضْ ارجبسی، ثش ٔذیشاٖ دس خلٛف تٛصیغ ٚرٜٛ ٘مذ ثیٗ ػٟبٔذاساٖ، ثٟٛػیّٝ افضایؾ سیؼه ٚ 

ایذٜ اكّی احش ٘خؼت ایٗ اػت وٝ سلبثت ؿذیذ ٔیتٛا٘ذ ثش . ٞضیٙٝ ثیـتش ػشٔبیٍٟزاسی، اػٕبَ فـبس ٔیىٙذ

پشداخت ؿشوتٟب دس سٚؿٟبی ٔـبثٝ ثٟؼٛی یه ػیؼتٓ ػبصٔب٘ی لٛی تأحیش داؿتٝ ثبؿذ؛ ایٗ تأحیش اص عشیك 

ایزبد ٚضؼیتی وٝ فـبس ثش ٔذیشاٖ، ثبػج ایزبد ٔیُ ثیـتشی ثٝ پشداخت ٚرٜٛ ٘مذ ثٝ ػٟبٔذاساٖ ٘ؼجت ثٝ 

ٝ ٌزاسی دس پشٚطٟٞبی غیش ػٛدآٚس اػت، حبكُ ٔیـٛد  احش دْٚ ایٗ اػت وٝ ػیبػت . (ٔذَ پیبٔذ)ػشٔبی

                                                                                                          
ثشای ثشسػی ادثیبت ٔشتجظ ثب تغییشات ایزبد ؿذٜ دس ػیبػت تمؼیٓ ػٛد ؿشوتٟب ثٝ فبٔب ٚ فش٘چ . 

ٚ دس خلٛف دلایُ تٛصیغ ػٛد ٘مذی  (2008)، اػىیٙش (2006)، آٚاصیبٖ ٚ ٕٞىبساٖ (2001)

 .سرٛع ؿٛد (1393)ٚ ٟٔذٚی ٚ ٕٞىبساٖ  (2012)ثٝ ٔیچبئّی ٚ ساثشتض 

2. Booth and Zhou 

3. La Porta et al. 

4. Outcome model 
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تمؼیٓ ػٛد ٘مذی ٔیتٛا٘ذ ثٟؼٙٛاٖ رب٘ـیٙی ثشای سلبثت دس ثبصاس ثبؿذ؛ ٔذیشاٖ اص تمؼیٓ ػٛد ٘مذی ثٟؼٙٛاٖ 

دس خلٛف وؼت ؿٟشت ٚ اػتجبس خٛة دس ثبصاسٞبی ػشٔبیٝ  (سلبثت)رب٘ـیٙی ثشای ػبُٔ ٘ظٕذٞٙذٜ ثیشٚ٘ی 

دس ادأٝ، . (8-5، 2000لاپٛستب ٚ ٕٞىبساٖ،  )(ٔذَ رب٘ـیٙی)ثشای افضایؾ ػشٔبیٝ ٔٛسد ٘یبص اػتفبدٜ ٔیىٙٙذ 

چٍٍٛ٘ی سفتبس ؿشوتٟب دس ثبصاسٞبی ٔتٕشوض ٚ احشات آٖ ثش ػیبػت تمؼیٓ ػٛد ٘مذی ؿشوتٟب دس لبِت 

. تـشیح ٔی ؿٛدٔذِٟبی پیبٔذ، رب٘ـیٙی ٚ فشضیٝ ؿىبس  

ایٗ اٍ٘یضٜ ٔیتٛا٘ذ ثب . ثش اػبع ٔذَ پیبٔذ، ٔذیشاٖ دس خلٛف تٛصیغ رشیبٟ٘بی ٘مذ آصاد اٍ٘یضٜ داس٘ذ

، ػبختبس وٙتشِی لٛیتش (5، 2000لاپٛستب ٚ ٕٞىبساٖ، )ایزبد لٛا٘یٗ ؿذیذتش حٕبیت اص ػشٔبیٍٟزاساٖ 

( 8، 2012 ٚ ٔیچبئّی، ٌشِٚٗ)یب سلبثت دس ثبصاس ٔحلٛلات  (741، 2012، ٔیچبئّی ٚ ساثشتض)ؿشوتٟب 

ٔذیشاٖ دس كٙبیغ سلبثتی ثبیذ ٚرٜٛ ٘مذ ثیـتشی سا ثیٗ ػٟبٔذاسا٘ـبٖ تٛصیغ وٙٙذ؛ ایٗ تٛصیغ ثیـتش . وٙتشَ ؿٛد

ٚرٜٛ ٘مذ ثٝ ایٗ دِیُ ٔیجبؿذ وٝ ٔذیشاٖ دس كٛست اداسٜ ٘بٔٙبػت ٔٙبثغ ؿشوت ثٟٛػیّٝ ٘یشٚٞبی ا٘ضجبعی 

ثٙیبد ٚ اػبع سلبثت ثٟؼٙٛاٖ ٘مؾ ا٘ضجبعی داسای پیـیٙٝ . (8، 2012ٌشِٚٗ ٚ ٔیچبئّی، )سلبثت تٙجیٝ ٔیـٛ٘ذ 

٘خؼتیٗ اػتذلاَ ٔشتجظ ثب فشضیٝ . صٔب٘ی ثبلا ٚ چٙذیٗ اػتذلاَ ٘ظشی اػت وٝ اص ایٗ ٔغّت حٕبیت ٔیىٙذ

ٔٙغك اكّی ایٗ فشضیٝ ایٗ اػت . (1999؛ ٚ آغیٖٛ ٚ ٕٞىبساٖ، 1997اػچیٕذت، ) ٔی ثبؿذ تٟذیذ ا٘حلاَ

وٝ اٌش یه ؿشوت دس كٙؼت ثب سلبثت ثبلا ؿشٚع ثٝ ػشٔبیٍٟزاسی دس پشٚطٟٞبی ثب خبِق اسصؽ فؼّی 

ٝ دِیُ افضایؾ )ٔٙفی یب ٔخبسد ثیؾ اص حذ ٕ٘بیذ، تٛا٘ؾ دس ػشكٝ سلبثت وبٞؾ ٔییبثذ  ثٟؼٙٛاٖ ٕ٘ٛ٘ٝ، ث

ثٙبثشایٗ، . ٚ دس ٘تیزٝ ایٗ أش ثٝ خشٚد ؿشوت اص ثبصاس ٔی ا٘زبٔذ (ٞضیٟٟٙب ثشای وٕه ثٝ پشٚطٟٞبی ٘بٔغّٛة

ثشای ارتٙبة اص خغش ا٘حلاَ، ٔذیشاٖ پبداؿٟبی ٔشتجظ ثب ػّٕىشد لیٕت ػٟبْ سا اص دػت خٛاٞٙذ داد ٚ دس 

٘تیزٝ ثٝ احتٕبَ صیبد، ػٛد ػٟبْ ٘مذی ثیـتشی پشداخت خٛاٞٙذ وشد ٚ ٕٞچٙیٗ اص ػشٔبیٍٟزاسی دس 

ٜ ٞبی ثب خبِق اسصؽ فؼّی ٔٙفی ارتٙبة ٔیىٙٙذ   (.8، 2012ٌشِٚٗ ٚ ٔیچبئّی، )پشٚط

، ؛ ٘بِجٛف ٚ اػتیٍّیتض1982ّٕٞؼتشْ، ) ٔشثٛط ٔیـٛد دٚٔیٗ اػتذلاَ ثٝ فشضیٝ ٔؼیبس سلبثت

ثش اػبع ایٗ فشضیٝ، سلبثت دس ثبصاس ٔحلٛلات ثٝ وبٞؾ ػذْ تمبسٖ . (1985، ٚ ؿّیفش؛ 1983

اعلاػبتی ٚ ٞضیٟٟٙبی ٘ظبست، ثٟٛػیّٝ ایزبد فشكتٟبی ٟٔٓ ثشای ػشٔبیٍٟزاساٖ دس خلٛف 

                                                                                                          
1. Substitution model 

2. Predation hypothesis 

3. Michaely and Roberts 

4. Grullon 

5. Threat-of-liquidation hypothesis 

6. Yardstick competition hypothesis 

7. Nalebuff and Stiglitz 

8. Shleifer 
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ثٙبثشایٗ، ثش اػبع ایٗ اػتذلاَ، . ٔجٙبی ػّٕىشد یه ؿشوت، ثشای ػّٕىشد سلبثتی آٖ ٔی ا٘زبٔذ

سلبثت ؿذیذ ٔیتٛا٘ذ ثٝ تمؼیٓ ػٛد ٘مذی ثیـتش ثٟٛػیّٝ وبٞؾ احتٕبَ ثیؾ ػشٔبیٍٟزاسی ٚ 

دس ٔزٕٛع، ٔذَ پیبٔذ پیـجیٙی ٔیىٙذ وٝ ثیٗ ػغح تٕشوض كٙبیغ ٚ . ٘بتٛا٘ی ٔذیشیت ؿٛد

 .ػیبػت تمؼیٓ ػٛد ٘مذی ؿشوتٟب ساثغٝ ٔٙفی ٚرٛد داسد

ثش ٔجٙبی ٔذَ رب٘ـیٙی، تمؼیٓ ػٛد ٘مذی رب٘ـیٙی ثشای ػبیش ػٛأُ پیـٍیشیىٙٙذٜ ا٘ضجبعی 

ٌشِٚٗ )ٚ ٘مؾ ا٘ضجبعی سلبثت دس ثبصاس  (7، 2000لاپٛستب ٚ ٕٞىبساٖ، )ٕٞچٖٛ لٛا٘یٗ ٚ ٔمشسات 

ثٙبثشایٗ، ٔذیشاٖ دس كٙبیغ ٔتٕشوضتش، ثشای وبٞؾ ٞضیٟٟٙبی . ٔیجبؿذ (10، 2012ٚ ٔیچبئّی، 

ٕ٘بیٙذٌی ثبِمٜٛ حبكُ اص ٘جٛد فـبس سلبثت دس ثبصاس ٔحلٛلات، ػٛد ػٟبْ ٘مذی پشداخت 

ثٟؼجبست دیٍش، ٔىب٘یضْ آٖ ثٝ ایٗ كٛست اػت وٝ ػیبػت تمؼیٓ ػٛد ٘مذی ؿشوتٟب . ٔی وٙٙذ

ثبیذ ثٟلٛست ٔخجت ثب ػغح تٕشوض ؿشوتٟب ٔشتجظ ثبؿذ؛ دِیُ ایٗ ساثغٝ حبكُ ایٗ ٔٛضٛع 

 .اػت وٝ تمؼیٓ ػٛد ٘مذی ثٟؼٙٛاٖ رب٘ـیٙی ثشای سلبثت ؿذیذ اػتفبدٜ ٔیـٛد

سلبثت دس ثبصاس ٔحلٛلات ٚ ػیبػت تمؼیٓ ػٛد ٘مذی ٕٔىٗ اػت داسای فؼُ ٚ ا٘فؼبَ داخّی 

ثٟؼٙٛاٖ ٕ٘ٛ٘ٝ، ثش اػبع اػتذلاَ .  ٘یض ثبؿذدس خلٛف ٔلاحظبت اػتشاتظیه ٕٞچٖٛ خغش ؿىبس

، ؿشوتٟب تٕبیُ ثٝ پشداخت وٕتش ػٛد ػٟبْ ٘مذی ٚ ا٘جبؿتٝ ٕ٘ٛدٖ (1999) ٚ اػچبسفؼتیٗ ثِٛتٗ

(. 11، 2012ٌشِٚٗ ٚ ٔیچبئّی، )ٚرٜٛ ٘مذ داس٘ذ؛ صیشا آٟ٘ب ثشای سفتبس ؿىبس ثبِمٜٛ، تٛا٘بتش ٞؼتٙذ 

ثٍٟٛ٘ٝ خلاكٝ، پیـجیٙی اكّی فشضیٝ ؿىبس ایٗ اػت وٝ ػیبػت تمؼیٓ ػٛد ٘مذی ؿشوتٟب ثبیذ 

دس ٔزٕٛع، ثب تٛرٝ ثٝ ٔغبِت . (11، 2012ٌشِٚٗ ٚ ٔیچبئّی، )دس كٙبیغ ٔتٕشوضتش وٕتش ثبؿذ 

پیـٍفتٝ ٔیتٛاٖ ثیبٖ ٕ٘ٛد وٝ فشضیٝ ؿىبس ٚ ٔذَ پیبٔذ دس خلٛف ساثغٝ ثیٗ سلبثت دس ثبصاس 

ایٗ پیـجیٙی دس . ٔحلٛلات ٚ ػیبػت تمؼیٓ ػٛد ٘مذی ؿشوتٟب پیـجیٙیٟبی ٔـبثٟی ٔیىٙٙذ

 .ثشٌیش٘ذٜ تمؼیٓ ػٛد ٘مذی وٕتش دس كٙبیغ ٔتٕشوضتش ٔیجبؿذ

دس ادثیبت ٔبِی سارغ ثٝ چٍٍٛ٘ی احشات حبوٕیت ؿشوتی ثش ػیبػت تمؼیٓ ػٛد ٘مذی ؿشوتٟب 

ٜ ٞبی ٔتٙبلضی ٚرٛد داسد دسیبفتٙذ وٝ ؿشوتٟب دس  (2000)ثش اػبع ٔذَ پیبٔذ، لاپٛستب ٚ ٕٞىبساٖ . دیذٌب

ثٝ تبصٌی ٔیچبئّی ٚ . وـٛسٞبی ثب ػٟبٔذاساٖ ٘ظبستی لٛی، تٕبیُ ثٝ پشداخت ثیـتش ػٛد تمؼیٕی ٘مذی داس٘ذ

ؿشوتٟبی )ثب ٔمبیؼٝ ػیبػتٟبی تمؼیٓ ػٛد ٘مذی ؿشوتٟبی ثب حبوٕیت ؿشوتی ضؼیف  (2012)ساثشتض 

دسیبفتٙذ وٝ ؿشوتٟبی ثب ( ؿشوتٟبی ػٕٛٔی)ٚ ؿشوتٟبی ثب حبوٕیت ؿشوتی لٛی  (خلٛكی

                                                                                                          
1. Predation risk 

2. Bolton 
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اص ػٛی دیٍش، ثشاػبع ٔفْٟٛ ٔذَ رب٘ـیٙی، . حبوٕیت ؿشوتی لٛی، ػٛد ٘مذی ثیـتشی تمؼیٓ ٔیىٙٙذ

اص ایٗ ٔٛضٛع  (2000؛ ٚ لاپٛستب ٚ ٕٞىبساٖ، 1986رٙؼٗ، )ثشخی اص ؿٛاٞذ ٔٛرٛد دس پظٚٞـٟبی اخیش 

حٕبیت وشدٞب٘ذ وٝ ؿشوتٟب اص ػیبػت تمؼیٓ ػٛد ٘مذی ثشای وبٞؾ ٞضیٟٟٙبی ٕ٘بیٙذٌی اػتفبدٜ 

.ٔی وٙٙذ؛ وٝ ایٗ خٛد، ٔؼَّٛ حبوٕیت ؿشوتی ضؼیف اػت  

اص دیذٌبٜ تزشثی، ثٝ ٘ظش ٔی سػذ وٝ ٔغبِؼبت ٔتؼذدی اص ایٗ ایذٜ حٕبیت ٔیىٙٙذ وٝ سلبثت، 

. اٍ٘یضٟٞبی ٔذیشاٖ ثشای وبساتش ؿذٖ ٚ ٕٞؼٛ ؿذٖ ٔذیشاٖ ثب ػٟبٔذاساٖ سا افضایؾ ٔیذٞذ

ٝ ػٙٛاٖ ٕ٘ٛ٘ٝ، ٌشاٞبْ ٚ ٕٞىبساٖ ٘ـبٖ داد٘ذ وٝ ؿشوتٟبی ٞٛاپیٕبیی دس آٔشیىب پغ  (1983 )ث

 ثٟلٛست لبثُ تٛرٟی ثٝ ِحبػ ثٟشٞشٚی 1978كٙؼت خٛد دس ػبَ  (آصادػبصی)اص ٔمشساتضدایی 

٘یض ٘ـبٖ داد وٝ ػٛأُ سؿذ ثٟشٞٛسی دس ؿشوتٟبی آٔشیىبیی  (1996 )٘یىُ. ثٟجٛد یبفتٙذ

ٝ ٌٛ٘ٝ ٔؼتمیٕی ثب ٔیضاٖ سلبثت دس كٙبیغ ٕٞشاٜ اػت  . ث

ؿٛاٞذی یبفتٙذ وٝ ثیٗ وبسایی ٞضیٟٟٙب ٚ  (1998 )دس پظٚٞـی دیٍش، ثشٌش ٚ ٞٙبٖ

ٜ ٌیشی ٞبی تٛاٖ ثبصاس دس كٙؼت ثب٘ىذاسی آٔشیىب، ساثغٝ ٔٙفی ثؼیبس لٛی ٚرٛد داسد  .ا٘ذاص

٘یض ؿٛاٞذی فشاٞٓ ٕ٘ٛد وٝ ٘ـبٖ ٔیذٞذ افضایؾ سلبثت دس ثبصاس ٔحلَٛ ثٝ  (2001 )ٌشیفیت

 .افضایؾ ثٟشٞٛسی ٔی ا٘زبٔذ؛ ثٟٛیظٜ دس ؿشوتٟبیی ثب ٔذیشاٖ وٕتش ٕٞؼٛ ثب ػٟبٔذاساٖ

-٘ـبٖ داد٘ذ وٝ ٔٙبفغ خلٛكی وٙتشَ ٔذیشاٖ ثٟؼٙٛاٖ یه ا٘ذاصٜ (2010 )ٌٛاداِٛح ٚ پشصٌٛ٘ضاِغ

. ٌیشی اص تضبد ٔٙبفغ ثیٗ ٔذیشاٖ ٚ ػٟبٔذاساٖ، ثب افضایؾ دس ٔیضاٖ سلبثت دس ثبصاس ٔحلٛلات وبٞؾ ٔییبثذ

ثٝ تبصٌی، ثشخی اص پظٚٞـٟب ٘ـبٖ دادٞب٘ذ وٝ سلبثت دس ثبصاس ٔحلٛلات داسای احشات ا٘ضجبعی اػت وٝ ٘یبص 

َ ٞبی دسٚ٘ؼبصٔب٘ی ٚ ثشٚ٘ؼبصٔب٘ی سا وبٞؾ ٔیذٞذ  ؛ ٚ چٟبئچبسیب ٚ 2010، ٌیشٚد ٚ ِٔٛش)ثٝ وٙتش

ٕٞچٙیٗ ثشخی ؿٛاٞذ تزشثی ٔٛرٛد ٘ـبٖ  دادٞب٘ذ وٝ سلبثت دس ثبصاس ٔحلٛلات ثش ثبصدٜ . (2011، ٕٞىبساٖ

 (.1391؛ ٚ ٕ٘بصی ٚ اثشاٞیٕی، 2010ٌیشٚد ٚ ِٔٛش، )ػٟبْ احشات لبثُ تٛرٟی داسد 

ثشخی پظٚٞـٟبی پیـیٗ ٘ـبٖ دادٞب٘ذ وٝ سلبثت دس ثبصاس ٔحلٛلات ثش فشآیٙذ تلٕیٍٕیشی 

ثٟؼٙٛاٖ . ٔذیشاٖ دس خلٛف تؼییٗ ػیبػتٟبی تمؼیٓ ػٛد ٘مذی ؿشوت ثٝ ػٟبٔذاساٖ تأحیش داسد

                                                                                                          
1. Graham et al. 

2. Nickell 

3. Berger and Hannan 

4. Griffith 

5. Guadalupe and Pérez-González 

6. Giroud and Mueller 

7. Chhaochharia et al. 
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دسیبفتٙذ وٝ ٔذیشاٖ  (2012)ٚ ٞی  (2006)، ٌشِٚٗ ٚ ٔیچبئّی (1990)ٕ٘ٛ٘ٝ، ثِٛتٗ ٚ اػچبسفؼتیٗ 

دس ثبصاسٞبی غیش سلبثتی ا٘جبؿتٝ ٕ٘ٛدٖ ػٛدٞب سا ثٝ پشداخت ٘مذی ػٛد ػٟبْ تشریح ثیـتشی 

ثٝ ثشسػی تؼبُٔ ثیٗ سلبثت دس ثبصاس  (2012 )دس پظٚٞـی دیٍش، ثیٖٛ ٚ ٕٞىبساٖ. ٔی دٞٙذ

ٔحلَٛ ٚ حبوٕیت ؿشوتی ٚ احشات آٖ ثش ػیبػت تمؼیٓ ػٛد ٘مذی ٚ ثبصخشیذ ػٟبْ ؿشوتٟب 

آ٘بٖ دسیبفتٙذ وٝ سلبثت ثٟؼٙٛاٖ یه ٔىب٘یضْ وٙتشَ ثشٚ٘ؼبصٔب٘ی، ػبُٔ تؼییٙىٙٙذٞبی . پشداختٙذ

ٕٞچٙیٗ، ٌشِٚٗ ٚ ٔیچبئّی . دس ػیبػت تمؼیٓ ػٛد ٘مذی ؿشوتٟب ٚ ثبصخشیذ ػٟبْ آٟ٘ب ٔیجبؿذ

٘ـبٖ داد٘ذ وٝ سلبثت دس ثبصاس ٔحلَٛ ثش فشآیٙذ تلٕیٍٕیشی ٔذیشاٖ ثشای تٛصیغ ٚرٜٛ  (2012)

آ٘بٖ ٘ـبٖ داد٘ذ وٝ ؿشوتٟب دس كٙبیغ سلبثتی ٘ؼجت ثٝ كٙبیغ . ٘مذ ثیٗ ػٟبٔذاساٖ احش داسد

 .ٔتٕشوضتش ػٛد ٘مذی ثیـتشی ثیٗ ػٟبٔذاسٖ پشداخت ٔیىٙٙذ

 

 پژٍّص فرضیْْای

 پظٚٞؾ پیـیٙٝ ٚ ٘ظشی ٔجب٘ی ثٝ تٛرٝ ثب ٔمبِٝ ایٗ دس پظٚٞؾ ٞذفٟبی ثٝ دػتیبثی ساػتبی دس

: اػت ؿذٜ تذٚیٗ صیش ؿشح ثٝ پظٚٞؾ فشضیٟٟبی ؿذٜ، ٔغشح

 

 ػیبػت تمؼیٓ ػٛد ٘مذی ثب ٔیضاٖ سلبثت دس ثبصاس ٔحلٛلات ثیٗ :اصلی ًخست فرضیِ

. داسد ٚرٛد ساثغٝ ؿشوتٟب

 

.دس كٙبیغ ٔختّف، اختلاف ٚرٛد داسد ٔیضاٖ سلبثت دس ثبصاس ٔحلٛلات ثیٗ :اصلی دٍم فرضیِ  

 ؿشوتٟب ػیبػت تمؼیٓ ػٛد ٘مذی ثب ٞیشؿٕٗ-ؿبخق ٞشفیٙذاَ ثیٗ :٘خؼت فشػی فشضیٝ

. داسد ٚرٛد ساثغٝ

 . داسد ٚرٛد ساثغٝ ؿشوتٟب ػیبػت تمؼیٓ ػٛد ٘مذی ثب ؿبخق ِش٘ش ثیٗ :دٍم فرعی فرضیِ

. داسد ٚرٛد ساثغٝ ؿشوتٟب ػیبػت تمؼیٓ ػٛد ٘مذی ثب ؿبخق ِش٘ش تؼذیُ ؿذٜ ثیٗ :سَم فرعی فرضیِ

 .دس كٙبیغ ٔختّف، اختلاف ٚرٛد داسد ٞیشؿٕٗ-ؿبخق ٞشفیٙذاَ ثیٗ :چْارم فرعی فرضیِ

  .ؿبخق ِش٘ش دس كٙبیغ ٔختّف، اختلاف ٚرٛد داسد ثیٗ :پٌجن فرعی فرضیِ

 .دس كٙبیغ ٔختّف، اختلاف ٚرٛد داسد ؿبخق ِش٘ش تؼذیُ ؿذٜ ثیٗ :ضطن فرعی فرضیِ

 

                                                                                                          
1. Byun et al. 
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 پژٍّص رٍضطٌاسی

 یٗ پظٚٞؾ اص ٘ٛع پظٚٞـٟبی وٕیّ اػت وٝ اص سٚؽ ػّٕی ػبخت ٚ احجبت تزشثیا

اص ایٗ . فشضیٟٟب ٚ عشحٟبی پظٚٞؾ اص لجُ تؼییٗ ؿذٜ ا٘زبْ ٔیـٛد اػتفبدٜ ٔیىٙذ ٚ ثش اػبع

ؿٛد وٝ ٔؼیبس ا٘ذاصٍٞیشی دادٟٞب وٕیّ اػت ٚ ثشای اػتخشاد  دػتٝ پظٚٞـٟب صٔب٘ی اػتفبدٜ ٔی

ثٟٕٙظٛس رٕؼأٚسی دادٟٞب ٚ . (64، 1382ٕ٘بصی، ) ٘تیزٟٟب اص فٟٙبی آٔبسی اػتفبدٜ ٔیـٛد

دس خلٛف رٕؼأٚسی اعلاػبت ٔشثٛط ثٝ . اعلاػبت، اص سٚؽ وتبثخبٟ٘بی اػتفبدٜ ؿذٜ اػت

 اص وتت، ٔزلات ٚ ػبیتٟبی تخللی فبسػی ٚ لاتیٗ ،ثخؾ ٔجب٘ی ٘ظشی ٚ پیـیٙٝ پظٚٞؾ

اعلاػبت ٔٛسد ٘یبص ؿشوتٟب ٘یض اص عشیك ٘شٔبفضاس تذثیش پشداص ٚ ػبیت سػٕی . اػتفبدٜ ؿذٜ اػت

دس ٟ٘بیت دادٟٞب ثب اػتفبدٜ اص ٘شٔبفضاس اوؼُ آٔبدٜ . ػبصٔبٖ ثٛسع اٚساق ثٟبداس ٌشدآٚسی ؿذٞب٘ذ

 تزضیٝ ٚ تحّیُ ا٘زبْ ٌشفتٝ 7 ٘ؼخٝ Eviews ٚ 19٘ؼخٝ  SPSSٚ ػپغ ثب اػتفبدٜ اص ٘شٔبفضاس 

. اػت

 تب 1383 ػبِٟبی ٔبِی كٛستٟبی اػبع ثش ػبِٝ ٞفت صٔب٘ی دٚسٜ یه ٔغبِؼٝ ٔٛسد دٚسٜ

 حبضش پظٚٞؾ آٔبسی ربٔؼٝ تٟشاٖ، ثٟبداس اٚساق ثٛسع دس ؿذٜ پزیشفتٝ ؿشوتٟبی. اػت 1389

 ثشای صیش ؿشایظ  دس ایٗ پظٚٞؾ اص ٍٕٟ٘ٛ٘یشی آٔبسی اػتفبدٜ ٕ٘یـٛد، أب.ٔیذٞٙذ تـىیُ سا

: ؿذ ا٘تخبة حزفی سٚؽ ٍٕٟ٘ٛ٘یشی ثٝ ٕ٘ٛ٘ٝ ٔغبِؼٝ ٚ ؿذ دادٜ لشاس ٕ٘ٛ٘ٝ ا٘تخبة

. ثبؿذ ػبَ ٞش ٔبٜ اػفٙذ پبیبٖ ثٝ ٔٙتٟی ؿشوت ٔبِی ػبَ .1

 .ثبؿذ ٘ذادٜ ٔبِی ػبَ تغییش ،1389 تب 1383 ػبِٟبی عی ؿشوت .2

 .ثبؿذ دػتشع دس ٘یبص ٔٛسد دادٟٞبی اػتخشاد ٔٙظٛس ثٝ ٘یبص ٔٛسد ٔبِی اعلاػبت .3

 .ثبؿذ ؿذٜ پزیشفتٝ تٟشاٖ ثٟبداس اٚساق ثٛسع دس 1382 ٔبِی ػبَ پبیبٖ تب .4

اص آ٘زبیی وٝ ثشای ٔحبػجٝ فشكتٟبی ػشٔبیٍٟزاسی ؿشوت، ٘یبصٔٙذ تؼییٗ اسصؽ ثبصاس  .5

حمٛق كبحجبٖ ػٟبْ آٖ ٞؼتیٓ، ثبیذ ػٟبْ ؿشوت دس عَٛ ػٝ ٔبٜ آخش ٞش ػبَ حذالُ 

 .یه ثبس ٔؼبّٔٝ ؿذٜ ثبؿذ

 ؿشوتٟبی ٔبِی، ٚاػغٍٟشی ػشٔبیٍٟزاسی، ؿشوتٟبی )ٔبِی ٔؤػؼبت ٚ ثب٘ىٟب رضء .6

 دس ؿشوتی ساٞجشی ػبختبسٞبی ٚ ٔبِی اعلاػبت افـبی صیشا .٘جبؿذ( ٚ ِیضیٍٟٙب ّٞذیًٙ

 .اػت ٔتفبٚت آٟ٘ب

 تب 1383 صٔب٘ی دٚسٜ دس ؿشوت 67 تؼذاد ؿذٜ، اد یٔحذٚدیتٟبی اػٕبَ ٚ ؿشایظ ثٝ تٛرٝ ثب

. ؿذ ا٘تخبة ؿشوتٟبی ٔٛسد ٔغبِؼٝ ػٙٛاٖ ثٝ 1389
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 هتغیرّای پژٍّص

 هتغیرّای هستقل

ٞذف ٚ پشػؾ پظٚٞؾ، سلبثت دس ثبصاس ٔحلٛلات ؿشوتٟب ثٟؼٙٛاٖ ٔتغیش ٔؼتمُ دس ثب تٛرٝ ثٝ 

ٞشیـٕٗ، ؿبخق ِش٘ش ٚ ؿبخق ِش٘ش - دس ایٗ پظٚٞؾ اص ػٝ ؿبخق ٞشفیٙذاَ. ٘ظش ٌشفتٝ ؿذٜ اػت

٘حٜٛ ٔحبػجٝ . تؼذیُ ؿذٜ ثٟؼٙٛاٖ ٔؼیبسٞبی ا٘ذاصٍٞیشی سلبثت دس ثبصاس ٔحلٛلات اػتفبدٜ ؿذٜ اػت

:ٞش یه اص ؿبخلٟبی ٔٛسد اػتفبدٜ دس خلٛف ا٘ذاصٍٞیشی ٔیضاٖ سلبثت ثٟـشح صیش اػت  

ٞیشؿٕٗ اص حبكُ رٕغ تٛاٖ دْٚ ػٟٓ ثبصاس -ؿبحق ٞشفیٙذاَ: ّیرضوي- ضاخص ّرفیٌذال

 :وّیٝ ثٍٙبٟٞبی فؼبَ دس كٙؼت ثٟذػت ٔیأیذ

HHI =  𝑆𝑖
 𝑘
 𝑖=1  ^ 2                                                                              (2)  

 ػٟٓ ثبصاس Si تؼذاد ثٍٙبٟٞبی فؼبَ دس ثبصاس ٚ kٞیشؿٕٗ، - ؿبخق ٞشفیٙذاHHIَوٝ دس آٖ 

 :اْ اػت وٝ اص ساثغٝ صیش ثٟذػت ٔیأیذiؿشوت 

Si = Xj /  𝑋𝑗
 𝑛
 𝑙=1                                                                                         (3)  

ٞیشؿٕٗ، -ؿبخق ٞشفیٙذاَ.  ٘ـب٘ذٞٙذٜ ٘ٛع كٙؼت اػتlاْ ٚ j ٘ـب٘ذٞٙذٜ فشٚؽ ؿشوت Xjوٝ دس آٖ 

ٞش چٝ ایٗ ؿبخق ثضسٌتش ثبؿذ، ٔیضاٖ تٕشوض ثیـتش ثٛدٜ ٚ سلبثت . ٔیضاٖ تٕشوض كٙؼت سا ا٘ذاصٍٞیشی ٔیىٙذ

 لاصْ ثٟزوش اػت وٝ ایٗ ؿبخق دس پظٚٞـٟبی چٗ ٚ ٕٞىبساٖ. وٕتشی دس كٙؼت ٚرٛد داسد ٚ ثبِؼىغ

.اػتفبدٜ ؿذٜ اػت (1392)ٚ خٛارٛی ٚ ٕٞىبساٖ  (1391)، ٕ٘بصی ٚ اثشاٞیٕی (2013 )، چًٙ ٚ ٕٞىبساٖ(2012)  

ایٗ . ؿبخق ِش٘ش ثشاثش اػت ثب لیٕت ٔحلٛلات ؿشوت ٟٔٙبی ٞضیٟٟٙبی ٟ٘بیی تِٛیذ: ضاخص لرًر

ؿبخق ثٝ كٛست ٔؼتمیٓ ٘ـب٘ذٞٙذٜ ٚیظٌی لذست ثبصاس، یؼٙی تٛا٘بیی ؿشوت ثشای ٔٙظٛس وشدٖ لیٕتی 

چبِؾ پیـشٚی اػتفبدٜ اص ؿبخق ِش٘ش دس پظٚٞـٟبی تزشثی ایٗ اػت وٝ . ثیـتش اص ٞضیٙٝ ٟ٘بیی اػت

ٝ ٚػیّٝ حبؿیٝ لیٕت  . ٞضیٟٟٙبی ٟ٘بیی لبثُ دیذٖ ٘یؼتٙذ ثٙبثشایٗ، ثٝ عٛس ٔؼَٕٛ پظٚٞـٍشاٖ ؿبخق ِش٘ش سا ث

ٚ  (2011 )، وبَ ٚ ِٖٛ(2006 )ثٝ پیشٚی اص ٌبػپش ٚ ٔبػب. (13-12، 2009ثٛث ٚ طٚ، )ٞضیٙٝ تخٕیٗ ٔیض٘ٙذ 

ایٗ ؿبخق ثب . ، ؿبخق ِش٘ش ثش حؼت ػٛد ػّٕیبتی تمؼیٓ ثش فشٚؽ تؼشیف ٔیـٛد(2009)ثٛث ٚ طٚ 

 (:287، 2010ؿبسٔب، )اػتفبدٜ اص ٔؼبدِٝ صیش ثٟلٛست تمشیجی ثشآٚسد ٔی ؿٛد 

LI = (Sale - Cogs ˚  SG & A) / Sale                                                     (4)  

                                                                                                          
1. Chen et al. 

2. Cheng et al. 

3. Gaspar and Massa 

4. Kale and Loon 
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 ٘ـب٘ذٞٙذٜ ثٟبی تٕبْ Cogs ٘ـب٘ذٞٙذٜ فشٚؽ، Sale ٘ـب٘ذٞٙذٜ ؿبخق ِش٘ش، LIوٝ دس آٖ 

 . ٘ـب٘ذٞٙذٜ ٞضیٟٟٙبی ػٕٛٔی، اداسی ٚ فشٚؽ اػتSG & Aؿذٜ وبلای فشٚؽ سفتٝ ٚ 

اٌش چٝ ؿبخق ِش٘ش ثشای تؼییٗ لذست ثبصاس ٔحلَٛ ؿشوت ٔٛسد : ضاخص لرًر تعذیل ضذُ

اػتفبدٜ لشاس ٌشفتٝ اػت، أب ایٗ ٔؼیبس ػٛأُ ٔختق ؿشوت ٘ظیش تأحیش لذست لیٕتٍزاسی ثبصاس 

اص ایٗ سٚ، دس ایٗ پظٚٞؾ ٔـبثٝ پظٚٞـٟبی . ٔحلَٛ سا اص ػٛأُ ػغح كٙؼت تفىیه ٕ٘یىٙذ

( 1392)ٚ خٛارٛی ٚ ٕٞىبساٖ  (1391)، ٕ٘بصی ٚ اثشاٞیٕی (2006)، ٌبػپش ٚ ٔبػب (2010)ؿبسٔب 

٘حٜٛ ٔحبػجٝ ؿبخق ِش٘ش تؼذیُ ؿذٜ ثٟـشح . اص ٘ؼخٝ تؼذیُ ؿذٜ ؿبخق ِش٘ش اػتفبدٜ ؿذٜ اػت

 :صیش اػت

LIIA = LIi ˚   𝜔𝑖𝑁
𝑖=1 𝐿𝐼𝑖                                                                           (5)  

 ٘ـب٘ذٞٙذٜ ؿبخق LIi ٘ـب٘ذٞٙذٜ ؿبخق ِش٘ش تؼذیُ ؿذٜ ثش ٔجٙبی كٙؼت، LIIAوٝ دس آٖ 

 . ثٝ وُ فشٚؽ كٙؼت اػتi ٘ـب٘ذٞٙذٜ ٘ؼجت فشٚؽ ؿشوت �i ،iِش٘ش ؿشوت 

 

  بستِهتغیر ٍا

 دس . پظٚٞؾ سا ٘ـبٖ ٔیذٞذٚاثؼتٝ ٔتغیش ػیبػت تمؼیٓ ػٛد ٘مذی ؿشوتٟب ،دس ایٗ پظٚٞؾ

، ػیبػت تمؼیٓ ػٛد (2012ثٟؼٙٛاٖ ٕ٘ٛ٘ٝ، ٌشِٚٗ ٚ ٔیچبئّی، )ایٗ ٔمبِٝ، ٔـبثٝ پظٚٞـٟبی پیـیٗ 

٘مذی ؿشوتٟب اص عشیك ػٝ ٘ؼجت ػٛد تمؼیٕی ٘مذی تمؼیٓ ثش اسصؽ ثبصاس حمٛق كبحجبٖ ػٟبْ، 

 .وُ داساییٟب ٚ وُ فشٚؽ ا٘ذاصٍٞیشی ؿذٜ اػت

 

 هتغیرّای کٌترلی

ثٟٕٙظٛس وٙتشَ ػبیش ٔتغیشٞبیی وٝ ثٟٙحٛی دس تزضیٝ ٚ تحّیُ ٔؼأِٝ پظٚٞؾ ٔؤحش٘ذ، ٔتغیشٞبی 

؛ ٚ 2012؛ ثیٖٛ ٚ ٕٞىبساٖ، 2002آِٗ ٚ ٔیچبئّی، ) وٙتشِی لاصْ ثب تٛرٝ ثٝ ٔشٚس ٔتٖٛ تؼییٗ ؿذ٘ذ

: ٔتغیشٞبی وٙتشِی ایٗ پظٚٞؾ ػجبستٙذ اص. (2012ٌشِٚٗ ٚ ٔیچبئّی، 

ٔؼیبس ٔٛسد اػتفبدٜ ایٗ پظٚٞؾ دس خلٛف ا٘ذاصٍٞیشی ٔیضاٖ سؿذ، ػٕش - سؿذ .1

ػٕش ؿشوت ثشاثش اػت ثب تؼذاد ػبِٟبی ػپشی ؿذٜ اص صٔبٖ تأػیغ . ؿشوت ٞب ٔیجبؿذ

 .ؿشوت تب ٞش یه اص ػبِٟبی ٔٛسد ٔغبِؼٝ

                                                                                                          
1. Maturity 
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 دس ایٗ پظٚٞؾ اص ٘ؼجت اسصؽ ثبصاس ثٝ اسصؽ دفتشی ثشای -فشكت ٞبی ػشٔبیٍٟزاسی .2

ٜ ٌیشی فشكتٟبی ػشٔبیٍٟزاسی اػتفبدٜ ؿذٜ اػت ٘ؼجت اسصؽ ثبصاس ثٝ اسصؽ . ا٘ذاص

دفتشی ثشاثش اػت ثب ٔزٕٛع اسصؽ دفتشی وُ داساییٟب ٚ اسصؽ ثبصاس حمٛق كبحجبٖ ػٟبْ 

 .ٟٔٙبی اسصؽ دفتشی حمٛق كبحجبٖ ػٟبْ تمؼیٓ ثش اسصؽ دفتشی وُ داساییٟب

اص ثبصدٜ وُ داساییٟب ثٟؼٙٛاٖ ٔؼیبسی ثشای ا٘ذاصٍٞیشی ػغح ػٛدآٚسی ؿشوتٟب اػتفبدٜ  -

ثبصدٜ وُ داساییٟب اص عشیك ػٛد ػّٕیبتی لجُ اص اػتٟلان تمؼیٓ ثش اسصؽ . ؿذٜ اػت

 .دفتشی وُ داساییٟب ٔحبػجٝ ٌشدیذٜ اػت

 دس ایٗ پظٚٞؾ اص ٔزٕٛع ثذٞیٟبی وٛتبٕٞذت ٚ ثّٙذٔذت تمؼیٓ ثش اسصؽ -٘ؼجت ثذٞی .3

 .دفتشی وُ داساییٟب ثٟؼٙٛاٖ ٔؼیبس ا٘ذاصٍٞیشی ٘ؼجت ثذٞی اػتفبدٜ ؿذٜ اػت

 . دس خلٛف تؼییٗ ا٘ذاصٜ ؿشوتٟب اص ٍِبسیتٓ عجیؼی فشٚؽ ؿشوت اػتفبدٜ ؿذٜ اػت-ا٘ذاصٜ .4

 

 رٍش آزهَى فرضیْْای پژٍّص

ثشای تزضیٝ ٚ تحّیُ  . ایٗ ثخؾ ثٝ ثشسػی سٚؿٟبی آصٖٔٛ فشضیٟٟبی پظٚٞؾ ٔیپشداصد

 ٚ ثشای آصٖٔٛ فشضیٟٟب اص سٌشػیٖٛ حذالُ ٔشثؼبت ػبدی دادٟٞب، اص سٚؽ دادٟٞبی تشویجی

دس ایٗ ساػتب، ثشای آصٖٔٛ فشضیٝ اكّی ٘خؼت اص ٔذَ سٌشػیٛ٘ی پبییٗ اػتفبدٜ ؿذٜ . اػتفبدٜ ؿذ

 .اػت

Payoutit = �0 + �1(PMCit) + �Xit + �it                                                   (1)  

 t دس ػبَ i٘ـب٘ذٞٙذٜ ٔؼیبسٞبی ػیبػت تمؼیٓ ػٛد ٘مذی ؿشوت  Payoutit دس ایٗ ٔذَ 

 ٘ـب٘ذٞٙذٜ ٔؼیبسٞبی سلبثت دس ثبصاس ٔحلٛلات PMCitتؼشیف ؿذٜ دس ثخؾ ٔتغیشٞبی پظٚٞؾ، 

ٍِبسیتٓ عجیؼی ) ٘ـب٘ذٞٙذٜ ثشداس ٔتغیشٞبی وٙتشِی ؿبُٔ ا٘ذاصٜ ؿشوت  t ٚ Xit دس ػبَ iؿشوت 

ػٕش )ٚ سؿذ ( ثبصدٜ وُ داساییٟب)، ٘ؼجت ثذٞی، فشكتٟبی ػشٔبیٍٟزاسی، ػٛدآٚسی (فشٚؽ

ٕٞچٙیٗ، ثشای آصٖٔٛ فشضیٝ اكّی دْٚ ٘یض اص تحّیُ ٚاسیب٘غ یىغشفٝ ٚ ثشای . ٔیجبؿذ (ؿشوت

لاصْ ثٟزوش اػت وٝ دس خلٛف . تؼییٗ ٔحُ تفبٚتٟب اص آصٖٔٛ تؼمیجی تٛوی اػتفبدٜ ؿذٜ اػت

ثشسػی ایؼتبیی ٚ ٘شٔبَ ثٛدٖ ٔتغیشٞبی پظٚٞؾ، ثٟتشتیت اص آصٖٔٛ سیـٝ ٚاحذ ِٛیٗ، ِیٗ ٚ چٛ ٚ 

 .اػٕیشٚ٘ف اػتفبدٜ ؿذ-آصٖٔٛ وٌّٕٛشٚف

                                                                                                          
1. Pooled model 
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 پژٍّص یافتْْای

آصٖٔٛ  ٔٛسد ٚ عشاحی پظٚٞؾ فشضیٟٟبی ٔمبِٝ ایٗ دس پظٚٞؾ، ٞذف ثشسػی ثٟٕٙظٛس

ؿذٜ  ٘ـبٖ دادٜ 6تب  1رذِٟٚبی  دس فشضیٟٟب ایٗ آصٖٔٛ اص حبكُ آٔبسی ٘تبیذ. ٌشفت لشاس

. اػت

ػیبػت تمؼیٓ ػٛد ٘مذی  ثب ٔیضاٖ سلبثت دس ثبصاس ٔحلٛلات ثیٗ :اصلی ًخست فرضیِ

 .داسد ٚرٛد ساثغٝ ؿشوتٟب

، خلاكٝ ٘تبیذ تحّیُ سٌشػیٛ٘ی ٔشتجظ ثب آصٖٔٛ ساثغٝ ثیٗ ػیبػت تمؼیٓ ػٛد ٘مذی 1رذَٚ 

 ٔٙذسد دس Fٔمذاس آٔبسٜ . ٞیشؿٕٗ ٚ ػبیش ٔتغیشٞبی وٙتشِی سا ٘ـبٖ ٔیذٞذ-ثب ؿبخق ٞشفیٙذاَ

 ٚ ػغح ٔؼٙبداسی ٔشثٛط ثٝ آٖ دس ػغح وّیٝ ؿشوتٟب دس ٞش یه اص حبلات ٔختّف 1رذَٚ 

افضٖٚ .  دسكذ اػت99ٔشتجظ ثب ٔتغیش ٚاثؼتٝ، ثیبٍ٘ش ٔؼٙبداس ثٛدٖ ٔذِٟبی ٔٛسد اػتفبدٜ دس ػغح 

 ػغح وّیٝ ؿشوتٟب، دس ٞش یه 1ثش ایٗ، ثب تٛرٝ ثٝ ٔمذاس آٔبسٜ دٚسثیٗ ٚاتؼٗ ٔٙذسد دس رذَٚ 

اص ػٝ ٔذَ ٔٛسد اػتفبدٜ، ٘ـب٘ذٞٙذٜ آٖ اػت وٝ ٔـىُ خٛد ٕٞجؼتٍی ػشیبِی دس ارضای اخلاَ 

 .سٌشػیٖٛ ٚرٛد ٘ذاسد

، ضشایت ٔشثٛط ثٝ ٔذِٟبی سٌشػیٛ٘ی ٔٛسد اػتفبدٜ ٚ ػغح ٔؼٙبداسی ٔشثٛط سا ٘یض 1رذَٚ 

ٞیشؿٕٗ دس ٞش یه اص -عجك ایٗ رذَٚ، ػغح ٔؼٙبداسی ٔشثٛط ثٝ ؿبخق ٞشفیٙذاَ. ٘ـبٖ ٔیذٞذ

ٞیشؿٕٗ ٚ ٞش یه -ػٝ ٔذَ ٘ـب٘ذٞٙذٜ آٖ اػت وٝ ثب تٛرٝ ثٝ ػلأت ٔخجت ثیٗ ؿبخق ٞشفیٙذاَ

اص ٔؼیبسٞبی ػیبػت تمؼیٓ ػٛد ٘مذی، ساثغٝ آٔبسی ٔؼىٛع ٔؼٙبداسی ٚرٛد داسد؛ ثٝ ایٗ ٔؼٙب وٝ 

، ػٛد تمؼیٕی ٘مذی (ٞیشؿٕٗ-ؿبخق ٞشفیٙذاَ)ثب افضایؾ ٔیضاٖ سلبثت دس ثبصاس ٔحلٛلات 

 .ؿشوتٟب وبٞؾ ٔییبثذ

، خلاكٝ ٘تبیذ تحّیُ سٌشػیٛ٘ی ٔشتجظ ثب آصٖٔٛ ساثغٝ ثیٗ ػیبػت تمؼیٓ ػٛد ٘مذی 2رذَٚ 

 ٚ 2 ٔٙذسد دس رذَٚ Fٔمذاس آٔبسٜ . ثب ؿبخق ِش٘ش ٚ ػبیش ٔتغیشٞبی وٙتشِی سا ٘ـبٖ ٔیذٞذ

ػغح ٔؼٙبداسی ٔشثٛط ثٝ آٖ دس ػغح وّیٝ ؿشوتٟب، دس ٞش یه اص حبلات ٔختّف ٔشتجظ ثب ٔتغیش 

افضٖٚ ثش ایٗ، ثب تٛرٝ .  دسكذ اػت99ٚاثؼتٝ، ثیبٍ٘ش ٔؼٙبداس ثٛدٖ ٔذِٟبی ٔٛسد اػتفبدٜ دس ػغح 

 دس ػغح وّیٝ ؿشوتٟب، دس ٞش یه اص ػٝ ٔذَ 2ثٝ ٔمذاس آٔبسٜ دٚسثیٗ ٚاتؼٗ ٔٙذسد دس رذَٚ 

ٔٛسد اػتفبدٜ، ٘ـب٘ذٞٙذٜ آٖ اػت وٝ ٔـىُ خٛد ٕٞجؼتٍی ػشیبِی دس ارضای اخلاَ سٌشػیٖٛ 

 .ٚرٛد ٘ذاسد
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 نتایج آهاری حاصل از آزهون فرضیه فرعی نخست. 1جذول 
       متغیزَبی يابستٍ

 

 متغیزَبی مستقل

سًد تقسیمی بٍ ارسش 

ببسار حقًق صبحببن 

 سُبم

سًد تقسیمی بٍ ارسش 

 دفتزی کل داراییُب

سًد تقسیمی بٍ کل 

 فزيش

 ضزایب 

ي  tآمبرٌ 

سطح 

 معىبداری

 ضزایب
ي سطح  tآمبرٌ 

 معىبداری
 ضزایب

ي سطح  tآمبرٌ 

 معىبداری

 453/0 مقذار ثببت
788/0 

(431/0) 
198/0 

522/0 

(602/0) 
017/2 

160/1 

(247/0) 

شبخص 

 َیزشمه-َزفیىذال
056/1 

879/1 

(***067/0) 
421/0 

516/2 

(**026/0) 
171/0 

406/1 

(***061/0) 

 اوذاسٌ شزکت
038/0

- 

751/1- 

(***081/0) 
022/0- 

844/1- 

(***073/0) 
155/0- 

369/2- 

(**018/0) 

 849/0 وسبت بذَی
121/5 

(*0005/0) 
419/0 

842/3 

(*0005/0) 
428/2 

844/4 

(*0005/0) 

 189/0 سًدآيری
095/1 

(274/0) 
066/0 

578/0 

(563/0) 
286/0- 

548/0- 

(584/0) 

فزصتُبی 

 سزمبیُگذاری
047/0 

056/1 

(291/0) 
128/0 

373/4 

(*0005/0) 
406/0 

015/3 

(*003/0) 

 001/0 عمز شزکت
662/0 

(508/0) 
001/0 

582/0 

(561/0) 
005/0 

820/0 

(413/0) 

R2  يR2
adj 058/0 046/0 068/0 056/0 076/0 064/0 

ي سطح  Fآمبرٌ 

 معىبداری
743/4 *0005/0 637/5 *0005/0 335/6 *0005/0 

آمبرٌ ديربیه 

 ياتسه
731/1 774/1 815/1 

 %90ػغح ٔؼٙبداسی %                           ***95ػغح ٔؼٙبداسی **%                 99سطح معىبداری *
 

 ضشایت ٔشثٛط ثٝ ٔذِٟبی سٌشػیٛ٘ی ٔٛسد اػتفبدٜ ٚ ػغح ٔؼٙبداسی ٔشثٛط دادٜ 2دس رذَٚ 

عجك ایٗ رذَٚ، ػغح ٔؼٙبداسی ٔشثٛط ثٝ ؿبخق ِش٘ش دس ٞش یه اص ػٝ ٔذَ . ؿذٜ اػت

ٖ دٞٙذٜ آٖ اػت وٝ ثب تٛرٝ ثٝ ػلأت ٔٙفی ثیٗ ؿبخق ِش٘ش ٚ ٞش یه اص ٔؼیبسٞبی ػیبػت  ٘ـب
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تمؼیٓ ػٛد ٘مذی، ساثغٝ آٔبسی ٔؼىٛع ٔؼٙبداسی ٚرٛد داسد؛ ثٝ ایٗ ٔؼٙب وٝ ثب افضایؾ ٔیضاٖ 

 .، ػٛد تمؼیٕی ٘مذی ؿشوتٟب وبٞؾ ٔییبثذ(ؿبخق ِش٘ش)سلبثت دس ثبصاس ٔحلٛلات 

 

 نتایج آهاری حاصل از آزهون فرضیه فرعی دوم. 2جذول 
      متغیزَبی يابستٍ

 

 متغیزَبی مستقل

سًد تقسیمی بٍ ارسش 

 ببسار حقًق صبحببن سُبم

سًد تقسیمی بٍ ارسش 

 دفتزی کل داراییُب
 سًد تقسیمی بٍ کل فزيش

 ضزایب 

 ي tآمبرٌ 

سطح 

 معىبداری

 ضزایب

 ي tآمبرٌ 

سطح 

 معىبداری

 ضزایب

 ي tآمبرٌ 

سطح 

 معىبداری

 502/0 مقذار ثببت
893/0 

(372/0) 
238/0 

642/0 

(521/0) 
096/3 

232/2 

(**041/0) 

 -518/0 شبخص لزوز
391/3- 

(*0005/0) 
097/0- 

086/2- 

(**031/0) 
659/1- 

417/3- 

(*0005/0) 

 -039/0 اوذاسٌ شزکت
809/1- 

(***071/0) 
023/0- 

940/1- 

(***066/0) 
157/0- 

431/2- 

(**015/0) 

 823/0 وسبت بذَی
851/4 

(*0005/0) 
410/0 

671/3 

(*0005/0) 
419/2 

717/4 

(*0005/0) 

 214/0 سًدآيری
208/1 

(228/0) 
074/0 

632/0 

(528/0) 
280/0- 

522/0- 

(602/0) 

فزصتُبی    

 سزمبیُگذاری
052/0 

112/1 

(267/0) 
129/0 

172/4 

(*0005/0) 
404/0 

854/2 

(**030/0) 

 001/0 عمز شزکت
635/0 

(526/0) 
001/0 

602/0 

(548/0) 
006/0 

832/0 

(406/0) 

R2  يR2
adj 058/0 046/0 068/0 056/0 076/0 064/0 

 0005/0* 335/6 0005/0* 637/5 0005/0* 728/4  ي سطح معىبداریFآمبرٌ 

 796/1 781/1 812/1 آمبرٌ ديربیه ياتسه

 %90ػغح ٔؼٙبداسی %                                   ***95ػغح ٔؼٙبداسی %                      **99ػغح ٔؼٙبداسی *

 

، خلاكٝ ٘تبیذ تحّیُ سٌشػیٛ٘ی ٔشتجظ ثب آصٖٔٛ ساثغٝ ثیٗ ػیبػت تمؼیٓ ػٛد ٘مذی ثب 3رذَٚ 

 ٚ 3 ٔٙذسد دس رذَٚ Fٔمذاس آٔبسٜ . ؿبخق ِش٘ش تؼذیُ ؿذٜ ٚ ػبیش ٔتغیشٞبی وٙتشِی سا ٘ـبٖ ٔیذٞذ
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ػغح ٔؼٙبداسی ٔشثٛط ثٝ آٖ دس ػغح وّیٝ ؿشوتٟب، دس ٞش یه اص حبلات ٔختّف ٔشتجظ ثب ٔتغیش ٚاثؼتٝ، 

افضٖٚ ثش ایٗ، ٔمذاس آٔبسٜ دٚسثیٗ .  دسكذ اػت99ثیبٍ٘ش ٔؼٙبداس ثٛدٖ ٔذِٟبی ٔٛسد اػتفبدٜ دس ػغح 

 دس ػغح وّیٝ ؿشوتٟب، دس ٞش یه اص ػٝ ٔذَ ٔٛسد اػتفبدٜ، ٘ـب٘ذٞٙذٜ آٖ 3ٚاتؼٗ ٔٙذسد دس رذَٚ 

.اػت وٝ ٔـىُ خٛد ٕٞجؼتٍی ػشیبِی دس ارضای اخلاَ سٌشػیٖٛ ٚرٛد ٘ذاسد  
 
 

 نتایج آهاری حاصل از آزهون فرضیه فرعی سوم. 3جذول 
    متغیزَبی يابستٍ

 

 متغیزَبی مستقل

سًد تقسیمی بٍ ارسش 

 ببسار حقًق صبحببن سُبم

سًد تقسیمی بٍ ارسش 

 دفتزی کل داراییُب
 سًد تقسیمی بٍ کل فزيش

 ضزایب 
 ي سطح tآمبرٌ 

 معىبداری
 ضزایب

 ي سطح tآمبرٌ 

 معىبداری
 ضزایب

 ي سطح tآمبرٌ 

 معىبداری

 541/0 مقذار ثببت
956/0 

(340/0) 
265/0 

713/0 

(476/0) 
827/3 

302/5 

(***0005/0) 

شبخص لزوز تعذیل 

 شذٌ
512/0- 

412/2- 

(**018/0) 
053/0- 

986/1- 

(***058/0) 
268/1- 

649/2- 

(**047/0) 

 -041/0 اوذاسٌ شزکت
904/1- 

(***058/0) 
024/0- 

722/1- 

(***086/0) 
163/0- 

507/2- 

(**013/0) 

 842/0 وسبت بذَی
114/5 

(*0005/0) 
416/0 

833/3 

(*0005/0) 
432/2 

885/4 

(*0005/0) 

 187/0 سًدآيری
079/1 

(281/0) 
062/0 

544/0 

(587/0) 
322/0- 

615/0- 

(539/0) 

فزصتُبی   

 سزمبیُگذاری
042/0 

927/0 

(354/0) 
124/0 

127/4 

(*0005/0) 
386/0 

797/2 

(**005/0) 

 002/0 عمز شزکت
732/0 

(465/0) 
001/0 

670/0 

(503/0) 
006/0 

891/0 

(374/0) 

R2  يR2
adj 058/0 046/0 068/0 056/0 077/0 065/0 

 ي سطح Fآمبرٌ 

 معىبداری
731/4 *0005/0 651/5 *0005/0 404/6 *0005/0 

 376/1 371/1 429/1 آمبرٌ ديربیه ياتسه

 %90سطح معىبداری %                         ***95سطح معىبداری %                  **99سطح معىبداری *
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. ، ضشایت ٔشثٛط ثٝ ٔذِٟبی سٌشػیٛ٘ی ٔٛسد اػتفبدٜ ٚ ػغح ٔؼٙبداسی ٔشثٛط سا ٘یض ٘ـبٖ ٔیذٞذ3رذَٚ 

ٕٞبٍ٘ٛ٘ٝ وٝ دیذٜ ٔیـٛد، ػغح ٔؼٙبداسی ٔشثٛط ثٝ ؿبخق ِش٘ش تؼذیُ ؿذٜ دس ٞش یه اص ػٝ ٔذَ ٘ـب٘ذٞٙذٜ 

آٖ اػت وٝ ثب تٛرٝ ثٝ ػلأت ٔٙفی ثیٗ ؿبخق ِش٘ش تؼذیُ ؿذٜ ٚ ٞش یه اص ٔؼیبسٞبی ػیبػت تمؼیٓ ػٛد 

٘مذی، ساثغٝ آٔبسی ٔؼىٛع ٔؼٙبداسی ٚرٛد داسد؛ ثٝ ایٗ ٔؼٙب وٝ ثب افضایؾ ٔیضاٖ سلبثت دس ثبصاس ٔحلٛلات 

.، ػٛد تمؼیٕی ٘مذی ؿشوتٟب وبٞؾ ٔییبثذ(ؿبخق ِش٘ش تؼذیُ ؿذٜ)  

.دس كٙبیغ ٔختّف، اختلاف ٚرٛد داسد ٔیضاٖ سلبثت دس ثبصاس ٔحلٛلات ثیٗ :اصلی دٍم فرضیِ  

 ثب تٛرٝ ثٝ ٔمذاس . ٘ـبٖ دادٜ ؿذٜ اػت4رذَٚ  دس فشػی چٟبسْ٘تبیذ حبكُ اص آصٖٔٛ فشضیٝ 

ٞیشؿٕٗ - اػت، ٔیضاٖ ٔیبٍ٘یٗ ؿبخق ٞشفیٙذا486/69َ، وٝ ثشاثش ثب 4رذَٚ  ٔٙذسد دس Fآٔبسٜ 

 .دس ؿشوتٟبی ٔٛرٛد كٙبیغ ٔختّف، یىؼبٖ ٘یؼت

ثش حؼت ٔیبٍ٘یٟٙب ٞیشؿٕٗ سا -٘تبیذ آصٖٔٛ تٛوی ٘یض ٘ـبٖ داد وٝ ٔیتٛاٖ ؿبخق ٞشفیٙذاَ

ثٟؼجبست دیٍش، آصٖٔٛ تٛوی . دس ػغح ٞش یه اص كٙبیغ ثٝ چٟبس صیشٌشٜٚ ٍٕٞٗ تمؼیٓ وشد

كٙبیغ لاػتیه، فّضات اػبػی، ٔبؿیٙألات، ػبخت سادیٛ، ٔٛاد ؿیٕیبیی، غزایی، وب٘ی غیش فّضی، 

چٛة، ٘فتی، ٔحلٛلات فّضی ٚ سایب٘ٝ سا دس ٌشٜٚ ٘خؼت، كٙبیغ ٔٛاد ؿیٕیبیی، غزایی، وب٘ی غیش 

فّضی، چٛة، ٘فتی، ٔحلٛلات فّضی، سایب٘ٝ ٚ خٛدسٚ سا دس ٌشٜٚ دْٚ، كٙؼت اػتخشاد ٔؼبدٖ سا 

 .دس ٌشٜٚ ػْٛ ٚ دس ٟ٘بیت، كٙبیغ ا٘تـبس ٚ وـبٚسصی سا دس ٌشٜٚ چٟبسْ عجمٟجٙذی وشدٜ اػت

 

 نتایج تحلیل واریانس فرضیه فرعی چهارم. 4جذول 
سطح 

 معىبداری
 Fآمبرٌ 

میبوگیه مجمًع 

 مزبعبت

درجٍ 

 آسادی
  مجمًع مزبعبت

*0005/0 486/69 

 بیه گزيَُب 959/17 14 283/1

 درين گزيَُب 381/8 454 018/0

 کل 341/26 468 -

 %99ػغح ٔؼٙبداسی *

 

 ثب تٛرٝ ثٝ ٔمذاس . ٘ـبٖ دادٜ ؿذٜ اػت5رذَٚ  دس فشػی پٙزٓ٘تبیذ حبكُ اص آصٖٔٛ فشضیٝ 

 اػت، ٔیضاٖ ٔیبٍ٘یٗ ؿبخق ِش٘ش دس ؿشوتٟبی 203/26، وٝ ثشاثش ثب 5رذَٚ  ٔٙذسد دس Fآٔبسٜ 

 .ٔٛرٛد كٙبیغ ٔختّف، یىؼبٖ ٘یؼت
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ثش حؼت ٔیبٍ٘یٟٙب دس ػغح ٞش ٘تبیذ آصٖٔٛ تٛوی ٘یض ٘ـبٖ داد وٝ ٔیتٛاٖ ؿبخق ِش٘ش سا 

ثٟؼجبست دیٍش، آصٖٔٛ تٛوی كٙؼت ػبخت . یه اص كٙبیغ ثٝ پٙذ صیشٌشٜٚ ٍٕٞٗ تمؼیٓ وشد

سادیٛ سا دس ٌشٜٚ ٘خؼت، كٙبیغ چٛة، ٔحلٛلات فّضی، لاػتیه، ٔبؿیٙألات، سایب٘ٝ، غزایی ٚ 

خٛدسٚ سا دس ٌشٜٚ دْٚ، كٙبیغ لاػتیه، ٔبؿیٙألات، سایب٘ٝ، غزایی، خٛدسٚ، اػتخشاد ٔؼبدٖ، 

ا٘تـبس، فشآٚسدٟٞبی ٘فتی ٚ وـبٚسصی سا دس ٌشٜٚ ػْٛ، كٙبیغ ٔبؿیٙألات، سایب٘ٝ، غزایی، 

خٛدسٚ، اػتخشاد ٔؼبدٖ، ا٘تـبس، فشآٚسدٟٞبی ٘فتی، وـبٚسصی، وب٘ی غیش فّضی ٚ ٔٛاد ؿیٕیبیی سا 

دس ٌشٜٚ چٟبسْ ٚ دس ٟ٘بیت، كٙبیغ خٛدسٚ، اػتخشاد ٔؼبدٖ، ا٘تـبس، فشآٚسدٟٞبی ٘فتی، 

 .وـبٚسصی، وب٘ی غیش فّضی، ٔٛاد ؿیٕیبیی ٚ فّضات اػبػی سا دس ٌشٜٚ پٙزٓ عجمٟجٙذی وشدٜ اػت

 

 نتایج تحلیل واریانس فرضیه فرعی پنجن. 5جذول 
سطح 

 معىبداری
 Fآمبرٌ 

میبوگیه مجمًع 

 مزبعبت

درجٍ 

 آسادی
  مجمًع مزبعبت

*0005/0 203/26 

 بیه گزيَُب 172/10 14 727/0

 درين گزيَُب 589/12 454 028/0

 کل 341/26 468 -

 %99ػغح ٔؼٙبداسی *

 

 ثب تٛرٝ ثٝ ٔمذاس . ٘ـبٖ دادٜ ؿذٜ اػت6رذَٚ  دس فشػی ؿـٓ٘تبیذ حبكُ اص آصٖٔٛ فشضیٝ 

 اػت، ٔیضاٖ ٔیبٍ٘یٗ ؿبخق ِش٘ش تؼذیُ ؿذٜ دس 275/47، وٝ ثشاثش ثب 6رذَٚ  ٔٙذسد دس Fآٔبسٜ 

 .ؿشوتٟبی ٔٛرٛد دس كٙبیغ ٔختّف، یىؼبٖ ٘یؼت

 

 نتایج تحلیل واریانس فرضیه فرعی ششن. 6جذول 
سطح 

 معىبداری
 Fآمبرٌ 

میبوگیه مجمًع 

 مزبعبت

درجٍ 

 آسادی
  مجمًع مزبعبت

*0005/0 275/47 

 بیه گزيَُب 942/11 14 853/0

 درين گزيَُب 192/8 454 013/0

 کل 134/20 468 -

 %99ػغح ٔؼٙبداسی *
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ثش حؼت ٔیبٍ٘یٟٙب دس ٘تبیذ آصٖٔٛ تٛوی ٘یض ٘ـبٖ داد وٝ ٔیتٛاٖ ؿبخق ِش٘ش تؼذیُ ؿذٜ سا 

ثٟؼجبست دیٍش، آصٖٔٛ تٛوی كٙؼت . ػغح ٞش یه اص كٙبیغ ثٝ پٙذ صیشٌشٜٚ ٍٕٞٗ تمؼیٓ وشد

ػبخت سادیٛ سا دس ٌشٜٚ ٘خؼت، كٙبیغ چٛة، ا٘تـبس، وـبٚسصی، خٛدسٚ، لاػتیه، اػتخشاد 

ٔؼبدٖ، ٔبؿیٙألات، سایب٘ٝ، فشآٚسدٟٞبی غزایی ٚ ػبخت ٔحلٛلات فّضی سا دس ٌشٜٚ دْٚ، 

كٙبیغ ا٘تـبس، وـبٚسصی، خٛدسٚ، لاػتیه، اػتخشاد ٔؼبدٖ، ٔبؿیٙألات، سایب٘ٝ، فشآٚسدٟٞبی 

غزایی، ػبخت ٔحلٛلات فّضی، ٔٛاد ؿیٕیبیی ٚ وب٘ی غیش فّضی سا دس ٌشٜٚ ػْٛ، كٙبیغ 

ٗ آلات، سایب٘ٝ، فشآٚسدٟٞبی غزایی، ػبخت ٔحلٛلات فّضی، ٔٛاد ؿیٕیبیی، وب٘ی غیش فّضی  ٔبؿی

ٚ فشآٚسدٟٞبی ٘فتی سا دس ٌشٜٚ چٟبسْ ٚ دس ٟ٘بیت كٙبیغ وب٘ی غیش فّضی، فشآٚسدٟٞبی ٘فتی ٚ 

 .فّضات اػبػی سا دس ٌشٜٚ پٙزٓ عجمٟجٙذی وشدٜ اػت

 

 بحث ٍ ًتیجْگیری

سلبثت دس ثبصاس ٔحلٛلات سا ثٟؼٙٛاٖ یىی اص ػٛأُ ٘ظٕذٞٙذٜ  (7، 2000)لاپٛستب ٚ ٕٞىبساٖ 

ثش ٔجٙبی ٔفبٞیٓ ٔغشح ؿذٜ دس ثخؾ ٔجب٘ی ٘ظشی پظٚٞؾ، سلبثت . ثشٚ٘ؼبصٔب٘ی ٔغشح ٕ٘ٛد٘ذ

ٔیتٛا٘ذ ثش ٔذیشاٖ دس خلٛف تٛصیغ ٚرٜٛ ٘مذ ثیٗ ػٟبٔذاساٖ ثٟٛػیّٝ افضایؾ سیؼه ٚ ٞضیٙٝ 

-؛ یب ایٙىٝ ػیبػت تمؼیٓ ػٛد ٘مذی ٔیتٛا٘ذ  ثٝ(ٔذَ پیبٔذ)ثیؾ ػشٔبیٍٟزاسی، فـبس ٚاسد ٕ٘بیذ 

ٕٞچٙیٗ، ػیبػت تمؼیٓ . (ٔذَ رب٘ـیٙی)ػٙٛاٖ یه تذثیش ا٘ضجبعی ٚ رب٘ـیٙی ثشای سلبثت ثبؿذ 

ثٙبثشایٗ، پظٚٞؾ . (فشضیٝ ؿىبس)ػٛد ٘مذی ٔیتٛا٘ذ ثب سلبثت اص عشیك خغش ؿىبس دس ساثغٝ ثبؿذ 

حبضش ؿٛاٞذی سا دس ایٗ خلٛف فشاٞٓ ٔیىٙذ وٝ آیب دس ثٛسع اٚساق ثٟبداس تٟشاٖ، ػغح 

سلبثت ٔٛرٛد دس كٙبیغ ثش ػیبػت تمؼیٓ ػٛد ٘مذی ؿشوتٟب تأحیشی داسد؟ ٚ دس كٛست ٚرٛد 

ساثغٝ ثیٗ سلبثت دس ثبصاس ٔحلٛلات ٚ ػیبػت تمؼیٓ ػٛد ٘مذی، ایٗ پظٚٞؾ ٘ـبٖ ٔیذٞذ وٝ 

 ایٗ ساثغٝ دس ایشاٖ اص وذاْ ٔذَ پیبٔذ ٚ فشضیٝ ؿىبس یب ٔذَ رب٘ـیٙی حٕبیت ٔیىٙذ؟

 ؿشوت پزیشفتٝ ؿذٜ دس ثٛسع اٚساق 67٘تبیذ پظٚٞؾ حبضش ثب اػتفبدٜ اص دادٟٞبی ٔشثٛط ثٝ 

 ٘ـبٖ داد وٝ ثٟغٛس وّی ثیٗ ٔؼیبسٞبی سلبثت دس ثبصاس 1389 تب 1383ثٟبداس تٟشاٖ دس ثبصٜ صٔب٘ی 

ثب ػیبػت تمؼیٓ ػٛد ٘مذی  (ٞیشؿٕٗ، ِش٘ش ٚ ِش٘ش تؼذیُ ؿذٜ-ؿبخق ٞشفیٙذاَ)ٔحلٛلات 

٘تبیذ ایٗ پظٚٞؾ ٔٙغجك ثش ٔذَ رب٘ـیٙی ٚ دس . ؿشوتٟب ساثغٝ ٔؼىٛع ٔؼٙبداسی ٚرٛد داسد

ثٟؼجبست دیٍش، ایٗ ٘تبیذ اص ایٗ ایذٜ حٕبیت ٔیىٙذ . تضبد ثب ٔذَ پیبٔذ ٚ فشضیٝ ؿىبس ٔیجبؿذ

وٝ دس ثٛسع اٚساق ثٟبداس تٟشاٖ، ٔذیشاٖ ؿشوتٟب اص تمؼیٓ ػٛد ٘مذی ثٟؼٙٛاٖ رب٘ـیٙی ثشای 
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ثٙبثشایٗ، ٔیتٛاٖ ایٗ ٌٛ٘ٝ ٘تیزٍٟیشی وشد وٝ ٔذیشاٖ دس كٙبیغ . سلبثت ؿذیذ اػتفبدٜ ٔیىٙٙذ

ٔتٕشوضتش، ثشای وبٞؾ ٞضیٟٟٙبی ٕ٘بیٙذٌی ثبِمٜٛ حبكُ اص ٘جٛد فـبس سلبثت دس ثبصاس ٔحلٛلات، 

لاصْ ثٟزوش اػت وٝ ایٗ ٘تبیذ ثب ؿٛاٞذ ٔٛرٛد دس پظٚٞـٟبی . ػٛد ػٟبْ ٘مذی پشداخت ٔیىٙٙذ

ؿبیذ یىی اص . ٕٞخٛا٘ی ٘ذاسد (2012)ٚ ثیٖٛ ٚ ٕٞىبساٖ  (2012)، ٌشِٚٗ ٚ ٔیچبئّی (2012)ٞی 

دلایُ ػذْ ٕٞخٛا٘ی ساثغٝ ثیٗ سلبثت دس ثبصاس ٚ ػیبػت تمؼیٓ ػٛد ٘مذی دس پظٚٞؾ حبضش ثب 

پظٚٞـٟبی خبسری اص ایٗ ٔٛضٛع ػشچـٕٝ ٔی ٌیشد وٝ، لٛا٘یٗ ٔشتجظ ثب ػٛد ػٟبْ ٚ ػغح 

ٟٔذٚی ٚ )حبوٕیت ؿشوتی دس ایشاٖ ثب وـٛسٞبی تٛػؼٝ یبفتٝ ٘ظیش آٔشیىب ٔـبثٝ ٕ٘یجبؿذ 

ٕٞچٙیٗ، ایشاٖ دس ػبِٟبی پغ اص پیشٚصی ا٘ملاة اػلأی ٔٛسد تحشیٕٟبی . (1392سضبیی، 

ؿذیذ ػبیش وـٛسٞب لشاس ٌشفتٝ اػت، وٝ ایٗ خٛد ثبػج تضؼیف سلبثت ثبصاسٞبی ایشاٖ دس ػغح 

ثیٙبِّّٕی ٔی ؿٛد ٚ ثٙبثشایٗ ػیبػت تمؼیٓ ػٛد ٘مذی ؿشوتٟب دس ایشاٖ اص ٔذَ رب٘ـیٙی پیشٚی 

 . وشدٜ ٚ اص تمؼیٓ ػٛد ٘مذی ثٟؼٙٛاٖ رب٘ـیٙی ثشای پش وشدٖ خلأ سلبثت اػتفبدٜ ٔی وٙذ

٘تبیذ تحّیُ ٚاسیب٘غ یىغشفٝ ٘یض ٘ـبٖ داد وٝ ثیٗ ٔیبٍ٘یٗ ؿبخلٟبی سلبثت دس ثبصاس 

ٕٞچٙیٗ، آصٖٔٛ تٛوی ٘یض كٙبیغ ٔٛسد . ٔحلٛلات كٙبیغ ٔختّف، تفبٚت ٔؼٙبداسی ٚرٛد داسد

ٞیشؿٕٗ، ِش٘ش ٚ ِش٘ش تؼذیُ ؿذٜ، ثٝ تشتیت، دس -ٔغبِؼٝ سا اص ٘ظش ٔیبٍ٘یٗ ؿبخلٟبی ٞشفیٙذاَ

 .چٟبس، پٙذ ٚ پٙذ ٌشٜٚ ٍٕٞٗ  عجمٟجٙذی وشد

ثٟغٛس وّی، ٘تبیذ ٔشتجظ ثب ٔتغیشٞبی وٙتشِی ٘ـب٘ذٞٙذٜ آٖ اػت وٝ ثیٗ ٔتغیش ا٘ذاصٜ ؿشوت ٚ 

ػیبػت تمؼیٓ ػٛد ٘مذی آٖ ساثغٝ ٔؼىٛع ٔؼٙبداسی ٚرٛد داسد؛ ایٗ ٘تبیذ ثب پظٚٞؾ اسیف ٚ 

ٕٞخٛا٘ی داسد، أب ثب  (1391)ٚ خٛارٛی ٚ سضبیی  (2012)، ٌشِٚٗ ٚ ٔیچبئّی (2011)ٕٞىبساٖ 

ایٗ دس حبِی اػت وٝ ثیٗ ٘ؼجت ثذٞی ٚ . ٔغبثمت ٘ذاسد (2012)٘تبیذ پظٚٞؾ ثیٖٛ ٚ ٕٞىبساٖ 

ایٗ ٘تبیذ ثب پظٚٞـٟبی . ػیبػت تمؼیٓ ػٛد ٘مذی ؿشوتٟب ساثغٝ ٔؼتمیٓ ٔؼٙبداسی ٚرٛد داسد

ٕٞخٛا٘ی داسد، أب ثب ٘تبیذ پظٚٞؾ ٌشِٚٗ ٚ ٔیچبئّی  (2012)ٚ ثیٖٛ ٚ ٕٞىبساٖ  (2000)دیتٕبس 

ٚ ػیبػت تمؼیٓ ( ثبصدٜ وُ داساییٟب)دس خلٛف ساثغٝ ثیٗ ػٛدآٚسی . ٔغبثمت ٘ذاسد (2012)

دس ٟ٘بیت، ثیٗ . ػٛد ٘مذی ؿٛاٞذ ٔتٙبلضی اص ٞش وذاْ ٔذِٟبی ٔٛسد اػتفبدٜ حبكُ ؿذٜ اػت

فشكتٟبی ػشٔبیٍٟزاسی ٚ ػٕش ؿشوتٟب ثب ػیبػت تمؼیٓ ػٛد ٘مذی ؿشوتٟب ساثغٝ ٔؼٙبداسی 

 .ٚرٛد ٘ذاسد
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دس ٟ٘بیت، ثب تٛرٝ ثٝ دس دػتشع ٘جٛدٖ اعلاػبت ٔبِی ٔشثٛط ثٝ ؿشوتٟبی فؼبَ دس كٙبیغ 

ٔٛسد ٔغبِؼٝ دس پظٚٞؾ حبضش وٝ دس ثٛسع اٚساق ثٟبداس تٟشاٖ پزیشفتٝ ٘ـذٞب٘ذ؛ دس خلٛف 

 .تؼٕیٓ ٘تبیذ پظٚٞؾ حبضش ثبیذ رب٘ت احتیبط سا سػبیت وشد

 

 پیطٌْادّا

٘تبیذ ایٗ پظٚٞؾ ٘ـبٖ داد وٝ ؿشوتٟب دس ایشاٖ اص تمؼیٓ ػٛد ٘مذی ثٟؼٙٛاٖ رب٘ـیٙی ثشای 

ثب تٛرٝ ثٝ ایٙىٝ د٘جبَ وشدٖ ایٗ ػیبػت دس ثّٙذٔذت . سلبثت دس ثبصاس ٔحلَٛ اػتفبدٜ ٔیىٙٙذ

ٕٔىٗ اػت ثٝ وؼشی تأٔیٗ ٔبِی ؿشوتٟب دس خلٛف پیـجشد اػتشاتظی خٛد ثیب٘زبٔذ، ثٝ 

ٟ٘بدٞبی لبٍ٘ٛ٘زاس ٚ دِٚت پیـٟٙبد ٔیـٛد وٝ ثب اتخبر تذاثیشی اص عشیك ثٟىبسٌیشی ساٞجشدٞبیی 

ثشای افضایؾ ٔیضاٖ سلبثت دس ثبصاس ٔحلٛلات ؿشوتٟبی ایشا٘ی دس ػغح داخّی ٚ ثیٙبِّّٕی، 

ٕٞچٙیٗ، ثب تٛرٝ ثٝ . ػجت رٌّٛیشی اص ایٗ ػیبػت ؿشوتٟب دس خلٛف تمؼیٓ ػٛد ٘مذی ؿٛ٘ذ

ٔتفبٚت ثٛدٖ ٔیبٍ٘یٗ ؿبخلٟبی سلبثت دس ثبصاس ٔحلَٛ كٙبیغ ٔختّف، ثٝ ٔؼئِٛیٗ التلبدی 

وـٛس پیـٟٙبد ٔیـٛد وٝ ثب سیـٟیبثی ػُّ ػذْ ٚرٛد سلبثت دس ثشخی اص كٙبیغ، ثٝ پیـشفت 

 .ٚضؼیت التلبدی وـٛس وٕه ٕ٘بیٙذ

ثب تٛرٝ ثٝ إٞیت ٔٛضٛع، ثٝ ػبیش پظٚٞـٍشاٖ پیـٟٙبد ٔیـٛد وٝ دس پظٚٞـی ٔـبثٝ اص 

ثٟؼٙٛاٖ ٕ٘ٛ٘ٝ، ٘ؼجت ویٛتٛثیٗ، )ؿبخلٟبی دیٍشی ثشای ا٘ذاصٍٞیشی سلبثت دس ثبصاس ٔحلٛلات 

، ثشای افضایؾ سٚایی پظٚٞؾ حبضش، ( فؼبَ دس كٙؼت ثٍٙبٜ ٚ تؼذاد ؿشوتٟبیn٘ؼجت تٕشوض 

ٕٞچٙیٗ، ثشاػبع ایٙىٝ سیؼه دس پظٚٞؾ حبضش دس ٘ظش ٌشفتٝ ٘ـذٜ اػت، ثٝ . اػتفبدٜ وٙٙذ

پظٚٞـٍشاٖ آیٙذٜ پیـٟٙبد ٔیـٛد وٝ دس پظٚٞـی ٔـبثٝ دس حضٛس ٔتغیش سیؼه، ساثغٝ ثیٗ سلبثت 

دس ٟ٘بیت، . دس ثبصاس ٔحلٛلات ٚ ػیبػت تمؼیٓ ػٛد ٘مذی ؿشوتٟب سا ٔٛسد ثشسػی لشاس دٞٙذ

ثب تٛرٝ ثٝ ایٙىٝ ٔـىلات ٕ٘بیٙذٌی ٘مؾ ثؼیبس ٟٕٔی دس تلٕیٕبت ٔذیشیت ثشای تٛصیغ ٚرٜٛ 

؛ ثٝ پظٚٞـٍشاٖ آیٙذٜ ٘یض پیـٟٙبد (2، 2012ٌشِٚٗ ٚ ٔیچبئّی، )٘مذ ثیٗ ػٟبٔذاساٖ ایفب ٔیىٙذ 

ٔیـٛد وٝ دس پظٚٞـی دیٍش ثٝ ثشسػی ایٗ ٔٛضٛع ثپشداص٘ذ وٝ آیب ٚرٛد ٔـىلات ٕ٘بیٙذٌی، ثٝ 

 .تؼذیُ ساثغٝ ثیٗ سلبثت دس ثبصاس ٔحلَٛ ٚ ػیبػت تمؼیٓ ػٛد ٘مذی ٔی ا٘زبٔذ
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فلّٙبٔٝ حؼبثذاسی ٔبِی، ؿٕبسٜ ػٛد ؿشوتٟبی پزیشفتٝ ؿذٜ دس ثٛسع اٚساق ثٟبداس تٟشاٖ، 

 .50-27:  كق،14
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